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Wstep

Oferta jednego z najstarszych osrodkow terenowych TVP (nadaje od 22 lipca
1956 r.) sprowadza si¢ w badanym okresie do niecatych pigciu godzin w ciagu
dnia, wciagz jednak wzbudza zainteresowanie odbiorcoéw. Dowodem jej atrakcyj-
nosci jest fakt, ze Telewizja Polska zdecydowala si¢ z dniem 1 wrzesnia 2013 roku
rozpoczg¢ nadawanie programu TVP Regionalna w cato$ci ztozonego z progra-
méw przygotowywanych przez oddziaty regionalne, z wydzielonym pasmem
popotudniowym i wieczornym dla kazdego z szesnastu regionow (dotad pasma
takie funkcjonowaty na antenie telewizji informacyjnej TVP Info).

Dziennikarstwo regionalne jest odrgbna, cickawa odmiang dziennikarstwa,
wyraznie r6zng jakosciowo od dziennikarstwa ogolnopolskiego, ktore — jak
wykazuje juz pobiezna lektura ogélnopolskich gazet i czasopism czy oglada-
nie ogolnopolskich programéw informacyjnych — jest podporzadkowane w du-
zej czgsci sprawom politycznym. Na jedynki gazet i do czotowek programow
informacyjnych trafiajg przede wszystkim wydarzenia donioste, spektakularne,
zdominowane przez polityke krajowa badz w jakis sposob z nig zwigzane'. Pilng
informacja moze si¢ sta¢ podarcie Biblii przez Adama Darskiego, utarczki stow-
ne mi¢dzy premierem rzadu RP a liderem partii opozycyjnej, kontrowersyjne
wypowiedzi na temat filozofii gender czy nieostrozne stowa przywodcy jakiej$
partii politycznej lub innej osoby publicznej. Nawet w przypadku wydarzenia
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pierwotnie niepolitycznego moga zadziata¢ mechanizmy opisane przez Johna
B. Thompsona?, ktére doprowadza do powstania skandalu i w konsekwencji wy-
wotania zainteresowania mediow, a takze politykdw, dazacych do jak najczestszej
obecnosci na ich tamach i antenach.

Specyficzny charakter dziennikarstwa regionalnego wynika przede wszyst-
kim z jego zasiggu: dziennikarze pracujagcy w lokalnym medium koncentrujg si¢
gtéwnie na sprawach lokalnych (rzadziej regionalnych). Wydarzeniom ogdlnopol-
skim poswiegcaja uwage o tyle, o ile majg one blizszy lub dalszy zwiazek z lokalng
spotecznoscia (przyktadem mogg by¢ relacje z Olimpiady w Soczi w 2014 roku,
gdzie jednym ze zlotych medalistow zostal Zbigniew Brodka — sportowiec po-
chodzacy z wojewodztwa todzkiego). Odbiorcy mediéw lokalnych i regionalnych
oczekuja rzetelnych oraz aktualnych informacji ze swoich regiondw dotyczacych
spraw 1 wydarzen lokalnych, a takze polityki lokalnej (przede wszystkim w zakre-
sie decyzji, ktore majg wplyw na codzienne zycie mieszkancéw). Szuka si¢ wiado-
mosci o utrudnieniach w ruchu drogowym, funkcjonowaniu komunikacji w danej
miejscowosci czy w regionie, wreszcie — informacji o wydarzeniach kulturalnych.
Specyfika dziennikarstwa w regionie 16dzkim — takze proponowanego przez TVP
1.6dz — polega na tym, ze dominujg w nim przekazy o charakterze stricte informa-
cyjnym, dba si¢ o staranne redagowanie informacji i oddzielanie ich od komenta-
rza’. Publicystyka, ktorg proponuje TVP L.6dz i Polskie Radio 1.6dz, jest rowniez
bardziej rzeczowa, pozbawiona infotainmentu, nadmiernej ekspresji jezykowej
i retorycznej (méwiac prosciej: programy nadawane przez te stacje sa ,,spokojniej-
sze”’) — mozna zaobserwowa¢ wyrazne roznice jakosciowe w porownaniu z pu-
blicystyka proponowang przez radiowe i telewizyjne stacje ogoélnopolskie, gdzie
programy tego typu odznaczajg si¢ bardziej widowiskowym charakterem.

Warto takze pamigtaé, ze media lokalne i regionalne stanowia zazwyczaj
pierwsze miejsce pracy dla mlodych dziennikarzy (takze absolwentow studiow
dziennikarskich), ktorzy zdobywaja doswiadczenie w redakcjach lokalnych, two-
rza bazg kontaktow zawodowych, nabieraja umiejetnosci selekcji, segregaciji i re-
dagowania informacji na potrzeby odbiorcy lokalnego. Media lokalne i regional-
ne petnig zatem takze role dydaktyczng, w przeciwienstwie do ,,duzych” redakc;ji
ogolnopolskich, ktore chetniej przyjmuja do pracy dziennikarzy juz przeszkolo-
nych i sprawdzonych w pracy dziennikarskiej. Rowniez z tego powodu warto po-
swieci¢ uwage przekazom medialnym w telewizji lokalnej i ocenic ich jako$¢; na
wzorze takich programow, jak ,,k.0dzkie Wiadomosci Dnia” dziennikarze TVP
L06dZ ucza studentéw zawodu dziennikarskiego.

2 ].B. Thompson, Skandal polityczny. Wiadza i jawnosé w epoce medialnej, przel. M. Habura,

Warszawa 2010.

Przedstawione wnioski sa wynikiem obserwacji szkolen studentéw dziennikarstwa i komuni-
kacji spotecznej w Telewizji Polskiej SA Oddziat w Lodzi, wspotprowadzone przez autora jako
opiekuna praktyk studenckich.
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Celem niniejszego artykuhu jest opis dwdch programéw publicystycznych
produkowanych przez Telewizje Polska SA Oddzial w Lodzi (TVP Lodz):
,L.odzkie forum” oraz ,,Kocham tédzkie”. Analizie poddaj¢ odcinki nadawa-
ne od stycznia do czerwca 2013 roku. Omawiane programy poruszaja odmien-
ne tresci, majg tez rézny charakter, ale obydwa sa prowadzone profesjonalnie
i stanowig ciekawg oferte TVP Lo6dz. Réznig si¢ przy tym w znacznym stopniu
pod wzgledem jakos$ci od innych propozycji publicystycznych nadawanych przez
telewizje ogdlnopolskie. Mogg zatem stanowi¢ wzor dla mtodych adeptéw sztuki
dziennikarskiej, jak nalezy prowadzi¢ programy publicystyczne w telewizji.

Telewizyjne przekazy publicystyczne — definicje

Badacze sg na og6t zgodni®, ze publicystyka to odmiana dziennikarstwa, kto-
ra opiera si¢ przede wszystkim na komentarzu i interpretacji rzeczywistosci, jej
uprawianie za$ polega na perswazyjnym oddziatywaniu na odbiorce w celu prze-
konania go do jakich$ pogladow. Teksty publicystyczne sa zazwyczaj dtuzsze,
prezentujg zagadnienie w sposob poglebiony, zsubiektywizowany; osoba autora
wysuwa si¢ na pierwszy plan. Istota publicystyki moze by¢ poglebianie i spro-
blematyzowanie wiedzy odbiorcy o otaczajacej go rzeczywistosci; czgsto jednak
chodzi o to, aby przekona¢ odbiorcg do przyjecia okreslonych pogladow i kiero-
wania si¢ nimi przy podejmowaniu decyzji (por. publicystyczne programy tele-
wizyjne w telewizjach Superstacja czy TV Republika oraz teksty publicystyczne
w takich tygodnikach, jak ,,NIE” lub ,,Do Rzeczy”). Przedmiotem zainteresowa-
nia w tym artykule sg przede wszystkim programy publicystyczne oparte na
rozmowie publicysty z goSciem/go$¢mi. Programy takie sa zazwyczaj okreslane
przez medioznawcow jako talk-show. Okreslenia tego chetnie uzywaja politycy,
publicysci i1 inne osoby publiczne, czgsto styszy si¢ je takze wérod telewidzow.
Walery Pisarek proponuje nastepujaca definicje talk-show:

[...] gatunek widowiska telewizyjnego, na ktore sktadaja si¢ swobodne wywia-
dy gospodarza programu z zaproszonymi go$¢mi w studiu, zwykle w obecnosci
(od r. 1970), a niekiedy z udzialem publicznosci. W roli gospodarza programu
wystepuja tzw. osobowosci telewizyjne; zapraszanymi go§émi bywaja znani po-
litycy, aktorzy, pisarze, sportowcy itp. lub bohaterowie aktualnych wydarzen’.

4 Por. B. Hennessy, Dziennikarstwo publicystyczne, przel. A. Sadza, Krakow 2009; M. Wojtak,

Analiza gatunkow prasowych, Lublin 2010; Z. Bauer, hasto: Publicystyka, [w:] Stownik termi-
nologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 169.

> W. Pisarek, hasto: Talk-show, [w:] Stownik terminologii medialnej, s. 212.
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Z punktu widzenia tej definicji istotne jest takze to, ze wywiady dziennikarza
sg ,,swobodne”. Wiestaw Godzic dodaje, ze talk-show jest gatunkiem ,,pomigdzy
formatem rozrywkowym a newsami; pomi¢dzy magazynem reklamujagcym gwiaz-
dy a magazynem publicystycznym; miedzy gatunkiem dziennikarskim a eduka-
cyjnym”®. Wynika z tego jedynie, ze granice przedmiotu badania wcigz pozostajg
nieostre. Ten sam badacz postuguje si¢ takze wygodnym, pojemnym terminem
,magazyn publicystyczny” — to okreslenie, zaczerpnigte z prasoznawstwa, wska-
zuje jednoznacznie tylko na jedng ceche, mianowicie statg por¢ nadawania i ewen-
tualnie objetos¢; brak natomiast wyraznie okreslonych wyznacznikéw formalnych.

Na potrzeby dwdch przeprowadzanych analiz proponuje wiec wprowadzic¢
rozrdznienia pomi¢dzy debatg telewizyjng, dyskusja, wywiadem publicystycz-
nym oraz talk-show. Debata telewizyjna jest programem publicystycznym
z udziatem kandydatéw na istotne stanowiska polityczne, nadawanym przed wy-
borami, uporzagdkowanym strukturalnie i tematycznie (skrupulatnie liczony czas
kazdej wypowiedzi zaznaczany grafika i sygnatem dzwigkowym, podziat debaty
na rundy podporzadkowane okreslonym tematom i zestawom pytan uzgodnio-
nych ze sztabami wyborczymi kandydatow), prowadzonym z reguty przez wiecej
niz jednego dziennikarza i z udzialem publicznosci. Dyskusja telewizyjna to
program publicystyczny prowadzony z reguty przez jednego dziennikarza (rza-
dziej dwoch: tzw. retoryczny podmiot zbiorowy) z udziatem minimum dwoéch lub
wiecej gosci dyskutujacych nie tylko z dziennikarzem, lecz takze migdzy soba,
ale bez publiczno$ci; nadto niewykazujacy $cistego uporzadkowania struktural-
nego i poswiecony biezagcym tematom. Wywiad publicystyczny jest programem,
w ktérym dziennikarz rozmawia tylko z jednym gosciem, zadajagc mu pytania
w celach niesprowadzajacych si¢ wytacznie do pozyskania informacji, lecz takze
opinii, komentarzy itd.; program przebiega bez udziatu publiczno$ci i jest po-
Swiecony tematom biezgcym, nie wykazuje rowniez wyraznego uporzadkowa-
nia strukturalnego. Wreszcie talk-show to program prowadzony przez znanego,
rozpoznawalnego dziennikarza (tzw. gwiazdg, por. programy ,,Tomasz Lis na
zywo”, ,,Kuba Wojewoddzki”), zawsze z udziatem publiczno$ci, z zaznaczajgcymi
si¢ elementami widowiska oraz wyraznie zdominowanym przez osobowos$¢ pro-
wadzacego, od ktérego zalezy nie tylko formuta programu (por. schemat analizy
ramowej ponizej), lecz takze liczba zapraszanych gos$ci; program taki moze mie¢
charakter wywiadu z jednym rozmdwcg przez caty czas trwania, moze by¢ dys-
kusja z udziatem dwoch lub wiecej 0sob, wreszcie sytuacja ta moze si¢ w jednym
wydaniu dwu-, trzykrotnie zmieniac.

Wszystkie te programy maja jedng ceche wspdlng: stanowig nadawang na
zywo badz zarejestrowana rozmowe publicysty z jego go$ciem lub go§émi. Do
rozmowy zaprasza si¢ osoby znane 1 wazne w §wiecie polityki, show-biznesu czy

% W. Godzic, Telewizja i jej gatunki. Po Wielkim Bracie, Krakow 2004, s. 41.
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szeroko pojetego zycia publicznego. Niemniej publicystyka nadawana w telewizji
publicznej i prywatnej rézni si¢ od siebie zasadniczo pod wzgledem jakosci — klu-
czem do interpretacji tych roéznic jest pojecie misji publicznej. Tomasz Lasota,
dziennikarz TVP L6dzZ i kierownik Agencji Producenckiej odpowiedzialnej za
powstanie omawianych programoéw, definiuje jg jako: powszechno$¢, przystep-
no$¢ tresci, rzetelne informowanie, edukacje oraz promocje kultury i wspiera-
nie rozwoju regionu: ,,wszystko to, co pozwala cztonkom spoteczenstwa dziatac¢
wspdlnie i obiektywnie w poszukiwaniu celow, budowaé spoleczenstwo obywa-
telskie, porozumienie miedzy obywatelami”’. Istotnie, w programach telewizji
publicznej nalezatoby spodziewac si¢ przede wszystkim rzetelnej, madrej dysku-
sji, ktora umozliwi odbiorcy zapoznanie si¢ mozliwie wszechstronnie z faktami
oraz stanowiskami w danej sprawie i pozwoli mu wyrobi¢ sobie wlasne zdanie,
zarowno w odniesieniu do wydarzen oraz spraw lokalnych czy regionalnych, jak
réwniez krajowych i zagranicznych. Widz oczekiwaltby z pewnoscig wysokiego
poziomu merytorycznego prowadzonych na antenie rozmow, rzetelnego informo-
wania i kultury dyskusji; o atrakcyjnosci programu przesadzataby jego zawartos$¢
1 sposob jej prezentowania jako rownorzedne elementy przekazu. W telewizjach
komercyjnych z reguly mamy do czynienia z przewaga znaczenia elementow for-
malnych: efektownej retoryki, starannie dopracowanego przekazu pozawerbalne-
go 1 emocjonalizacji; cho¢ nie zawsze tres¢ takich programéw musi by¢ btaha.
W rzeczywisto$ci dochodzi jednak do zdominowania ich przez infotainment 1 po-
litainment®. Zjawiska te sg przede wszystkim podyktowane walka o ogladalno$é
programéw 1 zyskanie przewagi nad konkurencjg. Bogdan Rymanowski z tele-
wizji TVN24 przyznaje, ze musiat, prowadzgc programy publicystyczne, konku-
rowac z ofertg kanatoéw telewizyjnych nadajacych popularne seriale, a wigc dbac
o atrakcyjno$¢ swoich przekazoéw’. Niejako w opozycji T. Lasota stwierdza:

Dla mnie program nigdy nie bedzie tylko produktem, media za$ nie powinny
podlega¢ wylacznie mechanizmom rynkowym. Powinna istnie¢ jaka§ warto$¢
dodana, ktéra umozliwi nam tworzenie nici porozumienia z naszymi widza-
mi. Musimy mie¢ wspolne media publiczne i programy, ktore razem ogladamy
i mozemy o nich dyskutowac¢. Mamy tez swiadomos$¢ dbania o tradycje i kulture
— nasza telewizja jest niejako ,,opoka”, gdzie te warto$ci muszg by¢ obecne!’.

7 Por. T. Lasota, Misja publiczna w Telewizji Polskiej, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Lit-
teraria Polonica” 2013, nr 2 (20), s. 157-158. Zob. takze: B. Ociepka, Dla kogo telewizja? Model
publiczny w postkomunistycznej Europie Srodkowej, Wroctaw 2003; K. Jakubowicz, Media
publiczne. Poczgtek konca czy nowy poczgtek, Warszawa 2007.

Por. D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji
o polityce, Poznan 2011.

Poglad wyrazony przez B. Rymanowskiego na spotkaniu w Katedrze Dziennikarstwa i Komu-
nikacji Spotecznej UL 29 marca 2009 r. (hagranie w archiwum autora).

10 T. Lasota, dz. cyt., s. 159.
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Pozostaje zatem przesledzi¢, czy wartosci te istotnie sg obecne w ofercie pro-
gramowej TVP Lodz.

Oferta programowa TVP Lo6dz: przeglad ramoéowki
i wybor narzedzi badawczych

W omawianym okresie telewizja TVP L6dZz nadawata swoje w programy
w pasmie regionalnym na antenie telewizji informacyjnej TVP Info. Obecnie
jednak (od wrzesnia 2013 r.) telewizja ta wspottworzy wraz z innymi oddzia-
fami regionalnymi TVP wspdlny kanal, nazwany TVP Regionalna. Wigksza
cze$¢ oferty tego programu w ciggu doby stanowig programy produkowane
przez oddziaty regionalne, transmitowane wspolnie; okoto 4,5 godz. zajmuja
w nim pasma regionalne poszczegdlnych oddziatéw. Jednak w badanym okre-
sie, przy podobnych proporcjach, ramowka pasma lokalnego byta bardzo zbli-
zona do obecne;.

Dokonajmy zatem pobieznego przegladu ramowki, biorgc pod uwage pa-
smo migdzy godzing 17°° a 20°° w czerwcu 2013 roku. Bardzo istotng i naj-
popularniejszag w tej ramowce pozycja jest do dzisiaj program informacyjny
,Lodzkie Wiadomosci Dnia”. Poza tym obserwuje si¢ przewage magazynow
o charakterze reporterskim lub wregcz reportazowym i z reguty sa one krotkie
(okoto 15 min.). Niekiedy sa realizowane z udziatem prowadzacego/reportera,
niekiedy technika verite (dziennikarz si¢ nie ujawnia), ale cigza zdecydowanie
ku informacji niz publicystyce. Mozna tu wyodrebnic¢ kilka kategorii tematycz-
nych:

1. Programy poswigcone szeroko rozumianej gospodarce: ,,Strefa biznesu”,
»Agroexpress”, ,,Magazyn kupiecki” oraz seria programéw dotyczacych
rozwoju regionu ze $rodkow unijnych (np. ,,RPO szansg regionu”) czy ak-
tywizujacych zawodowo odbiorcéw w konkretnych grupach wiekowych
(,,Aktywni 50+7); liczba tych programow jest znaczna.

2. Programy o tematyce spoteczno-polityczne;:

a) magazyny reporterskie (np. ,,No life — masz wybor”; ,,Niepetnosprawni
petnoprawni”);

b) programy publicystyczne (np. ,,L0dzkie forum™; ,,Goracy temat”).

3. Programy kulturalne i kulturotworcze:

a) programy o charakterze ogélnokulturalnym (,,Twoje popotudnie z TVP
Lodz”, ,,Region kultury” czy ,,Kocham Lodzkie” — talk-show dodatko-
WO promujacy region);

b) programy poswigcone muzyce (,,Akademia Muzyczna”, ,,Muzyczna
1.6dZz Podwodna” — te programy sa wasko sprofilowane).



Rola i charakter publicystyki w pasmie regionalnym TVP... 157

4. Programy o tematyce sportowej, turystycznej i motoryzacyjne;j:

a) programy adresowane do milo$nikow motoryzacji i uzytkownikow
drég (,,Autofan” i ,,Swoja drogg™);

b) programy sportowe (,,£.0dzka Liga Orlikowa” jako ciekawy przyktad
programu o mtodych i najmtodszych sportowcach);

¢) turystyczne (,,L.6dzkie — turystyczna encyklopedia regionu”).

5. Edukacja i nauka (,,Nauka przez zycie”, ,,Swiadkowie nieznanych histo-
rii”, ,,Filmowa historia Lodzi i okolic’) oraz liczne programy poswiecone
waskim dziedzinom, jak np. ,,Las wokdt nas” (lesnictwo) czy ,,Akademia
Zdrowia” (medycyna).

6. Programy o tematyce religijnej/konfesyjnej (,,Katolicki tygodnik informa-
cyjny”, ,,Dialogi” czy ,,Depozyt wiary” — magazyny katolickie).

Programéw w ofercie TVP L6dzZ jest znacznie wigcej; ramowka jest ponadto

uzupetniana przez kroétkie, kilkuminutowe formy. Zaprezentowany przeglad do-
wodzi, ze autorzy programow staraja si¢ realizowaé misje publiczng w mozliwie
szerokim zakresie. Obserwujemy przy tym trzy prawidtowosci:

— niemal wszystkie programy (poza LWD) sa czesto nadawane co tydzien,
a nawet co miesigc; widz musiatby wiec oglada¢ pasmo TVP Lo6dz regu-
larnie i w calosci, zeby z tej oferty skorzystaé, a przy dzisiejszej mnogosci
kanatow telewizyjnych, ofert programowych, sktonnosci do ,,zappingu”
jest to malo prawdopodobne. W przypadku programéw-miesigcznikéw
prawdopodobienstwo, ze odbiorca na nie trafi jest bardzo niskie; prawdo-
podobienstwo, ze si¢ do nich przywigze i zwyczajnie o nich nie zapomni
— jeszcze mniejsze;

— czas trwania wigkszosci programow jest bardzo krotki i wynosi na ogot
10-15 minut (magazyny informacyjne i reporterskie). Z pewnoscia po-
zwala to na zrealizowanie jakiego$ jednego, wycinkowego tematu, ale
moze pozostawi¢ wrazenie niedosytu i poczucie ,,rozdrobnienia” oferty
w ramowece, jej ,,mozaikowego” charakteru; zapewne wynika to z ograni-
czonych mozliwosci antenowych;

— dziennikarze che¢tnie ,,uciekajg” ze studia, bardzo wiele programow jest re-
alizowanych w innych miejscach, czesto w plenerach; sprzyja to atrakcyjno-
sci wizualnej 1 przekazywaniu widzom stosownych tresci. Programy reali-
zowane w studiu wymagaja zreszta o wiele bardziej kosztownych srodkow,
zeby te atrakcyjnos$¢ zapewnic, a i tak sprawiajg wrazenie bardziej statycz-
nych. Wynika to zresztg zapewne z tresci i charakteru tej oferty.

Prezentowanie na antenie tradycyjnej telewizji krotkich magazynow (nalezy

jednak przyznaé, ze omawiane dalej programy sg znacznie dluzsze) ma swoje
wady, ale nie jest takze pozbawione dobrych stron. Formy trwajace od 5 do 15
minut dajg si¢ znakomicie wykorzysta¢ jako ,,kontent medialny”, ktérym moz-
na zapetni¢ strone¢ internetowa lub umieszcza¢ w popularnych wyszukiwarkach
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wideo, jak Youtube czy Vimeo. Nowe media wymuszaja krotka i zwieztg forme
przekazu zgodnie z oczekiwaniami ich odbiorcow: wydaje sie, ze programy TVP
16dz to kryterium spetniajg. Co ciekawe, wiele z tych programow na stronie in-
ternetowej telewizji jest okreslanych jako publicystyczne; tymczasem wickszo$¢
z nich ma charakter informacyjny i reporterski.

Jak wspomniatem, zadaniem mojego artykutu jest opis dwoch programéw
publicystycznych, ktére strukturg i cechami gatunkowymi sg zblizone do dys-
kusji telewizyjnej lub talk-show: ,1.6dzkie forum” oraz ,,Kocham Lo6dzkie”. Nie
wszystkie z nich odbywaja sie przy udziale publicznosci, chociaz TVP L6dzZ nie
stronita od jej zapraszania i do dzi$ to praktykuje (nie zapraszaja publicznosci
takie telewizje prywatne, jak TVN24 czy Polsat News). Doktadniejsze analizy
wymagalyby oczywiscie prowadzenia badan na wigkszej probie, niemniej mozna
pokusi¢ sie o pewne porownania i wnioski.

Przydatne w badaniu tych przekazéw okazuje si¢ zastosowanie tzw. analizy
ramowej (ang. frame analysis), ktdra zaproponowal wybitny socjolog amerykan-
ski, Erving Goffman!'. Stworzyt on pojecie ,,ramy”, ktore scharakteryzowat jako

[...] schematy interpretacji pozwalajace jednostkom lokalizowac, dostrzegac,
identyfikowa¢ i nadawac znaczenie wydarzeniom zaré6wno w ich osobistym zy-
ciu, jak i w catym znajdujacym si¢ wokot nich §wiecie. Rama, organizujac strze-
py (strips), czyli przypadkowe, luzne elementy czy wycinki strumienia zdarzen,
ma by¢ odpowiedzig na pytanie: Co si¢ tu wlasciwie dzieje?'?

Pojecie to E. Goffman odniost przede wszystkim do zycia spotecznego, ma-
jac na mysli interpretacje otaczajacej cztowieka rzeczywistosci ztozonej z licz-
nych zdarzen, obserwacji i wielu innych, ré6znorodnych elementéw. Samo pojecie
analizy ramowej wydaje si¢ mato konkretne, bywa réznie rozumiane i nastrgcza
licznych ktopotow interpretacyjnych. Jeden z medioznawcéw, Tomasz Olczyk,
wypracowat wlasny schemat ramowania, odnoszacy si¢ do analizy reklamy poli-
tycznej jako przekazu audiowizualnego'. Zaktada on, Ze na pojecie ramy sktada
si¢ metakomunikat (mozna postuzy¢ si¢ przenos$nig ramy obrazu) i struktura
(zwana tu schematem, gramatyka lub szkieletem). W obrgbie metakomunikatu
T. Olczyk wyroznia: selekcje (tj. inkluzje i ekskluzje) oraz amplifikacje (tj. hiper-
bolizacje i eufemizacj¢). Na pojecie struktury sktada si¢ narracja, tj. elementy
iich relacje wzglgdem siebie.

W zaproponowanym podej$ciu badawczym niepokoi niejasne uzycie stowa
wamplifikacja”, do ktorego T. Olczyk zalicza m.in. eufemizm. W wigkszosci opra-

" E. Goffman, Frame Analysis: An Essay on the Organization of Experience, Boston 1986.

12 Cyt. za: T. Olczyk, Politrozrywka i popperswazja. Reklama telewizyjna w polskich kampa-
niach wyborczych, Warszawa 20009, s. 231.

13 Tamze, s. 241.
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cowan retorycznych amplifikacja rozumiana jest jako wzmocnienie, cho¢ mozna
moéwié przeciez o zwickszaniu lub zmniejszaniu tego parametru (w przypadku
eufemizacji méwimy raczej o ztagodzeniu pierwotnego znaczenia; poza tym war-
to pamietac¢, ze na drugim koncu skali jest jeszcze kakofemizm).

Zastosowanie koncepcji analizy ramowej do programéw publicystycznych

jest mozliwe, niemniej wymaga wprowadzenia nieco innej terminologii i opra-
cowania innego schematu. W proponowanym przeze mnie opracowaniu rama
sktada si¢ z nastepujacych elementow:

1. Metakomunikat — wszystkie elementy, ktére program niejako ,,sam ko-

munikuje”. Chodzi wigc przede wszystkim o elementy struktury i przekaz

pozawerbalny*. Umiej¢tne przygotowanie tych elementéw programu de-

cyduje nie tylko o atrakcyjnosci programu, ale niesie za soba takze dodat-

kowe, dajace si¢ interpretowac tresci. Metakomunikat dzielimy na dwie

czescl:

a) selekcja:

— dobor tematdéw omawianych w programie,

— dobdr gosci zapraszanych do programu (liczba, kryteria doboru konkret-
nych osob);

b) elementy formalne:

— czas trwania programu i jego miejsce w ramowce telewizyjnej,

— forma programu (sposob prowadzenia, obecnos¢ publicznosci, konstruk-
cja programu i uktad tresci, opcje interaktywne itd.),

— charakterystyka audiowizualna (wystroj studia, chromatyka, muzyka
i dzwieki itd.).

. Retoryka w programach telewizyjnych — rozumiana jako caloksztatt

zachowan werbalnych dziennikarzy i ich gosci oraz uwzgledniajaca:

a) jezyk 1 styl wypowiedzi,

b) uzyte figury i tropy retoryczne (w zaleznosci od tego, na ile wypowia-
dajacy si¢ jest Swiadomy narzedzi retorycznych, jakimi si¢ postuguje),

¢) retoryczne mechanizmy tresci'®,

4 Do badania przekazu niewerbalnego sg przydatne opracowania z zakresu interpretacji gestow

i mimiki (por. A. Pease, Mowa ciala, czyli jak czytaé mysli ludzi z ich gestow, przet. E. Wie-
kiera, Krakow 2006; W. Sikorski, Psychologia i trening komunikacji niewerbalnej, Warszawa
2003), z zakresu przygotowania i prowadzenia negocjacji (por. G. Mysliwiec, Triki i techniki
negocjacyjne, Warszawa 1999) czy nawet z zakresu interpretacji znaczenia barw (por. E. Hel-
ler, Wie die Farben wirken, Hamburg 1989; J. Gage, Kolor i kultura, Krakow 2008; S. Popek,
Barwy i psychika, Lublin 2001; K.E. Foote, Color in public spaces, Chicago 1983; T. Brzezin-
ski, B. Michalak, Kolor i symbol jako wizualne srodki emocjonalnego oddzialywania w polity-
ce, [w:] Marketing polityczny. W poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, red. M. Jezinski,
Torun 2004).

Pojecie retorycznych mechanizméw tresci wprowadza i definiuje Kazimierz Ozo6g, Jezyk
w stuzbie polityki, Rzeszéw 2004.
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d) erystyke'®,
e) osiggane poprzez zachowania jezykowe efekty dyskredytacji i prowo-
kacji.
Takie ujecie badawcze pozwoli scharakteryzowaé program, uchwyci¢ poja-
wiajgce si¢ prawidlowosci oraz ocenié jego jako$¢'®.

Analiza programow: ,,X.6dzkie forum” i ,,Kocham Y.6dzkie”

Pierwszy z wybranych programow — ,,L.0dzkie forum” — w badanym okre-
sie prowadzity zamiennie Katarzyna Majewska i Magdalena Kaminska. Z reguty
jest on po$wiecony biezagcym tematom spoteczno-politycznym o skali ogélnopol-
skiej, ale dotyczacych takze Lodzi i regionu, jak np. reforma szkolnictwa (,,Sze-
sciolatki do szkot”). Gosémi sg politycy (postowie, radni), eksperci lub szeroko
rozumiane autorytety. Liczba gosci oscyluje wokodt czterech—pigciu 0sob. Pro-
gram trwa okoto 40 minut i jest nadawany z czestotliwosciag tygodniowa w ponie-
dziatki, a powtarzany we wtorki. ,,L.0dzkie forum” rozpoczyna si¢ stand-upem
i wprowadzeniem tematu, potem nastgpuje na ogét material z offu (moze ich by¢
w programie wigcej). Podstawa programu jest klasyczna telewizyjna dyskusja,
a dziennikarka wystepuje przede wszystkim w roli jej moderatora.

Od strony pozawerbalnej program prezentuje si¢ pozornie skromnie: logo-
typ ztozono zottymi wersalikami i czcionkg stylizowang na liternictwo os$rodka
telewizyjnego z lat 70—80 (wysokie i waskie konturnowe wersaliki, bezszeryfo-
we, $rednio akcentowane) na tle czarnym, wypetnionym pojedynczymi biatymi
punktami i czerwonymi kwadratami. Widz dostaje sygnat programu powaznego
(czern), zawierajgcego informacje istotne i pilne (czerwien) i niepozbawionego
wyrazisto$ci (z61¢). Biate punkty wprowadzono zapewne dla kontrastu. Domi-
nuje jednak spokdj, stonowanie kolorystyczne i powaga. Potwierdza to wystroj
studia: przewaza w nim czern, ciemna szaros¢, odcienie grafitowe, niekiedy wpa-
dajace w granat (podtoga, $ciany, fotele oraz stot).

Program umozliwia interakcj¢: widzowie przysytaja SMS-y, w ktorych ko-
mentujg temat oraz wyglaszane w programie opinie. Retoryka zdecydowanie od-
staje od programow tego typu nadawanych przez telewizje prywatne. Obie au-
torki unikajg naduzywania chwytoéw retorycznych, prowadza program w sposob

16 Por. A. Schopenhauer, Erystyka, czyli sztuka prowadzenia sporéw, przel. B. i L. Konarscy,
przedm. T. Kotarbinski, Krakow 1973; A. Budzynska-Daca, J. Kwosek, Erystyka, czyli o sztuce
prowadzenia sporow. Komentarze do Schopenhauera, Warszawa 2009.

17 M. Karwat, Sztuka manipulacji politycznej, Torun 2001,

18 Por. K. Grzegorzewski, Homo rhetoricus w telewizyjnym dziennikarstwie politycznym, £.6dz
2014 [w druku].
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powazny i merytoryczny, koncentrujg si¢ na zapowiedzianej tresci. W obejrza-
nych odcinkach nie zaobserwowalem modnej ostatnio ucieczki w infotainment.
Efektowno$¢ retoryczna, rozumiana jako cz¢ste uzywanie (naduzywanie) tropow
1 figur, mechanizmow tresci, tadunek emocjonalny wypowiedzi itd. jest zdecy-
dowanie odsuwana na dalszy plan. W programie dziennikarki unikajg rowniez
stosowania sztuczek erystycznych (nie muszg ich jednak unika¢ politycy — w ta-
kich przypadkach obserwuje si¢ reakcje moderatorek, ktore starajg si¢ skiero-
waé rozmowe na wiasciwie tory i przywrocic¢ jej czytelnos¢). Unika si¢ rowniez
mechanizméw dyskredytacji manipulacyjnej, naduzywanej obecnie w tego typu
dyskusjach (wedlug modelu opisanego w przywotywanej juz pracy Mirostawa
Karwata), a polegajacej na deprecjacji rozmdéwcow, imputowaniu im konkretnych
cech lub zachowan, etykietowaniu, dyskredytacji osobistej, sztandaru oraz sze-
roko rozumianej prowokacji. Niekiedy dziennikarki zadaja pytania, ktére mozna
traktowaé jako sugerujace lub zawierajace teze; skadingd wiadomo jednak, ze
dziennikarze prowadzacy programy telewizyjne formutujg takie pytania, by mie¢
pewnos¢, czy polityk goszczacy w programie postuguje sie jedynie efektowna
retoryka obliczong na efekt perswazyjny, czy rzeczywiscie reprezentuje okreslo-
ne poglady, ktorymi kierowatby sie np. zajmujac stanowisko publiczne. Zawsze
jednak istnieje niebezpieczenstwo, ze prowadzacy program naduzyje takich py-
tan, narazajac si¢ na zarzut stronniczosci. W omawianych programach jednak
nie zaobserwowatem tej maniery (czgsto widocznej w zachowaniach werbalnych
Moniki Olejnik, Konrada Piaseckiego czy Tomasza Lisa).

Rozmowa w ,,£.6dzkim forum” toczy si¢ spokojnie, umiarkowanie, bez zbed-
nych ozdobnikéw, wydawatoby si¢ nawet, ze nieco statycznie. Jednak nie mozna
jej odméwic rzeczowosci, dyscypliny, trzymania si¢ tematu, ktory autorki zapo-
wiadajg na poczatku. Moze wynika to ze specyfiki dziennikarstwa lokalnego i re-
gionalnego, ktore nie musi by¢é — w przeciwienstwie do talk-show politycznych
w duzych, ogdélnopolskich stacjach — przesycone efektami, a koncentruje si¢ przede
wszystkim na meritum, by zaspokoi¢ potrzeby informacyjne lokalnych odbiorcow.
W efekcie otrzymujemy rzeczowa, dobra publicystyke, pozbawiong efekciarstwa.

Program ,,Kocham L.odzkie” jest zaliczany przez nadawcéw do ,,rozmaito-
$ci”, z analizy wynika jednak, ze ma charakter publicystyczny i jest ewidentnie
zblizony do formuty talk-show. Prowadzacych jest dwoje: Magdalena Michalak'
i Maciej Kucharek?, wigc mozemy mowic o retorycznym podmiocie zbiorowym.

19 Absolwentka Panstwowej Wyzszej Szkoty Teatralnej w Warszawie, dziennikarka, publicystka
i prezenterka telewizyjna, pracujaca w TVP (antena ogolnopolska oraz TVP Lodz), autorka
licznych programow publicystycznych, dziennikarka wspottworzaca redakcje flagowego pro-
gramu informacyjnego ,,£.0dzkie Wiadomosci Dnia”.

20 Miody dziennikarz, zaczynajacy swoja kariere zawodowa w portalu ,,Moje miasto Pabianice”.
Podczas jednej z konferencji prasowych, ktore relacjonowat, zaproponowano mu wspolprace
z TVP Lodz.
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Ma to zauwazalny wplyw na retoryke w programie. Prowadzacy pod tym wzgle-
dem znakomicie si¢ uzupetniajg — dzieje si¢ tak m.in. dzi¢ki dobraniu do prowa-
dzenia programu znanej i doswiadczonej dziennikarki (niekwestionowanej oso-
bowosci telewizyjnej) oraz mtodego dziennikarza.

Tematyka programu jest réznorodna. Przyktady z czerwca to: rozmowa o sa-
morzadowcach, o smakach i regionalnej kulturze ziemi todzkiej (w kontekscie
wydarzen organizowanych w Manufakturze w todzi), Uniejowie i jego rozwo-
ju. Dobér tematéw jest zatem bogaty i pomystowy, dlatego tez konstrukcja po-
szczegbdlnych wydan jest roznorodna. Liczba gosci oraz ich sktad jest uzalezniony
od tematu lub tematow poruszanych w danym wydaniu programdéw; nie sposdb
przewidzie¢, jaka dokladnie forme bedzie miato kolejne wydanie. Swiadczy to
o duzej otwartosci autoréow i prowadzacych. Widz jest zawsze czym$ zaskaki-
wany. W programie duzo si¢ dzieje, goscie sg wprowadzani w sposob bardzo dy-
namiczny (niekiedy niekonwencjonalny), wykazuja si¢ tez inng aktywnos$cig niz
rozmowa: §piewaja, tancza, prezentujg rozmaite wytwory kultury, sztuki, kulina-
riow itd. Ich liczba nawet w obrebie jednego wydania programu moze by¢ bardzo
zroznicowana (od czesci z jednym rozmowceg do czesci z udziatem np. catego ze-
spotu muzycznego ztozonego z kilku lub wigcej 0sob). Materiatéw z offu rowniez
nie brakuje: wspotpracujacy z programem reporterzy oraz operatorzy wykonuja
duzo pracy, ktora przektada si¢ na ciekawg i zdynamizowang konstrukcje.

Program w badanym okresie nadawany byl z czestotliwoscia tygodniowa
w $rody o godz. 17° i powtarzany jednokrotnie w ciggu tygodnia. Trwat prawie
godzine — wydaje si¢, ze dtugo, ale przy tak ciekawej formule nawet trwajacy
blisko 60 minut program ma szans¢ utrzymac zainteresowanie widzow.

Intro zostato zaplanowane tak, jakby operator ,,podgladal” dwoje autorow
przy swobodnej rozmowie, ale dotyczacej tresci programu. Potem dopiero na-
stepuje sygnat programu, w ktdérym obserwujemy przesuwane kobieca, szczupla
dlonig zdjgcia w sepii, z widocznymi na nich animacjami. Tto jest purpurowe:
kolor ewidentnie kojarzy si¢ z sercem, zakochaniem sig, a wigc silnymi emocjami
o pozytywnej konotacji. Logotyp ,,Kocham Lo6dzkie” przypomina neon stylizo-
wany na pismo reczne, ale wersalikami. Logo programu przedstawia serce ujete
w dioniach. Calosci towarzyszy rytmiczna muzyka rockowa zagrana w tonacji
dur (wiec budzaca energetyczny, pozytywny nastrdj). Od strony pozawerbalnej
przekaz skonstruowany jest bardzo konsekwentnie (notabene, nawet napdj w ku-
felkach, przeznaczony dla dziennikarzy i ich gosci, byl purpurowy: wisniowy
lub podobny). W studiu dominuje podobny — purpurowy — kolor $cian, ktore sa
czym$ zadrukowane. Panuje w nim atmosfera artystycznego nieladu: z sufitu
zwisajg liczne serca (neony), pojawiaja si¢ elementy, takie jak: dobrze widoczne
biate grzejniki, placzace si¢ po podtodze kable, stalowe konstrukcje pod sufitem,
reflektory studyjne oraz operatorzy z kamerami (widz moze ,,podgladac” ich pra-
ce). W tle wida¢ otwarte drzwi i czekajacych za nimi ludzi w seledynowo-ble-
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kitno o$wietlonym korytarzu. Purpura i odcienie czerwieni to nie jedyne kolory:
mozna dostrzec tez fiolet, bigkit, granat i inne. Wngtrze jest wigc petne kontra-
stow 1 nieco chaotyczne (wydaje si¢ takze celowo nierownomiernie oswietlone),
ale paradoksalnie podkresla swobodng atmosfere, jaka towarzyszy programowi.
Niektére odcinki sg realizowane poza tym studiem; autorzy udajg si¢ w plener,
jesli realizowany temat tego wymaga (przyktad: odcinek o Uniejowie). Reasumu-
jac: program cechuje si¢ wyrazistg i bardzo konsekwentnie opracowang identyfi-
kacja wizualng, wysmakowang artystycznie.

Retoryka i sposéb prowadzenia rozmowy uzupelniajg obraz catosci. Rozmowy
z poczatku ,,podejrzane” i ,,podstuchane” przez widza sa pelne humoru, emocjo-
nalnego zaangazowania w przedstawiane tematy, dialogi prowadzone sg dynamicz-
nie, autorzy ,,przerzucajg’ si¢ nimi troche jak w potoczne;j, ale bardzo btyskotliwe;j
rozmowie. Program jest prowadzony w sposéb swobodny, w uzywanym jezyku
nie brakuje emocji i kolokwialnosci, a mimo to nie przestaje on by¢ poprawny
i w dobrym tonie. Chwyty retoryczne niejako ,,podazajg za stylem”, sa naturalng
konsekwencja prowadzenia programu ,,na usmiechu”, sprawiajg wrazenie uzytych
catkowicie naturalnie, wczesniej niezredagowanych. Sprzyja temu fakt, ze program
prowadzi znana osobowos$¢ telewizyjna, ktérej towarzyszy mtody dziennikarz.

W efekcie powstaje wzbudzajacy sympatie i ciekawy program o bardzo dyna-
micznej, réznorodnej oraz trudnej do scharakteryzowania strukturze. Moze by¢
adresowany do odbiorcéw w réznym wieku i o r6znym wyksztatceniu czy zo-
rientowaniu w sprawach regionu, jego kulturze i problemach. Jezyk jest w moim
przekonaniu na tyle przystepny i atrakcyjny, by stuchala go mtodsza publicznos¢,
jednoczesnie na tyle elegancki, by zaakceptowali go starsi widzowie.

Zakonczenie

Zestawienie tych dwdch programéw jest dowodem réznorodnosci oferty pu-
blicystycznej, zaréwno pod wzgledem tresci, jak i sposobu prowadzenia — cho¢
wspomniane programy nie zamykaja oferty publicystycznej TVP Lodz. Gdyby
dotaczy¢ do oméwienia choéby skrocone analizy takich programoéw, jak ,,Twoje
popotudnie z TVP L6dZ” (program, w ktérym w ciggu godziny tematy i sklady
gos$ci potrafig zmieni¢ si¢ nawet pigciokrotnie) czy publicystyke historyczng, ob-
raz bylby pelniejszy. W oparciu o przedstawiong w badanym okresie ramowke
pasma lokalnego TVP L6dZ nasuwa si¢ kilka wnioskoéw:

1. Charakter oferty programowej TVP L6dz jest przede wszystkim zroézni-
cowany; dowodem tego jest juz sama analiza ramowa programow publi-
cystycznych typu talk-show; inne programy o charakterze informacyjnym
i reportazowym wykazuja podobne zréznicowanie tematyczne.
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2. Ramowka sprawia wrazenie ,,mozaikowe;j”, ,,rozdrobnionej” — jest w niej

duzo programoéw krotkich i bardzo krétkich (jak np. kacik ,,Dzisiaj
dzien...” pod redakcjg D. Ceran-Pikali, trwajacy od 3 do 5 minut). Niekto-
re programy sg prowadzone co miesigc, wigc zbyt rzadko. Sprawia to wra-
zenie chaosu, nie sprzyja przywigzywaniu si¢ widza do oferty, a zwlasz-
cza do pojedynczych programéw, co jest szczeg6lnie istotne z uwagi na ich
zroznicowanie tematyczne i waski profil wielu z nich. Moze to wynikac
z ograniczen, ktérych osrodek nie jest w stanie przezwyciezy¢. Pozwala za
to tworzy¢ internetowy ,,kontent medialny”, ktory mozna prezentowaé na
portalach wideo i innych stronach internetowych.

. W zwiazku z r6znorodnoscig oferty (programy edukacyjne, kulturalne,

polityczno-spoteczne, gospodarcze, a nawet konfesyjne) mozna stwier-

dzi¢, ze misja publiczna w rozumieniu przedstawionym wczesniej jest re-

alizowana. Niepokoi jednak fakt pewnych dysproporc;ji:

a) programdéw o charakterze gospodarczym i zwigzanych z funduszami
unijnymi bylo w badanym okresie bardzo duzo, kulturalnych juz nieco
mniej lub sg rzadziej emitowane;

b) programy konfesyjne sg adresowane do wiernych jednego wyznania,
zapomina si¢ o mniejszo$ciach religijnych, ktore tez sa w Lodzi obecne
(jest to przeciez miasto czterech kultur).

. Telewizja z rowng uwagg traktuje sprawy todzi, jak i poszczegdlnych

miejsc w regionie — mieszkancy catego wojewodztwa mogg wigc czud si¢
reprezentowani.

5. Telewizja stawia na ludzi mtodych i okazuje im zaufanie: oprocz znanych

i doswiadczonych w regionie dziennikarzy w programach dostrzega si¢
obecnos¢ ludzi miodych (w duzej czesci prawdopodobnie studentow),
ktorzy dostaja zadania bardzo odpowiedzialne. Jest to powazny atut tego
osrodka, ktorym nie moga pochwali¢ si¢ uznawane za profesjonalne i opi-
niotwoércze telewizje prywatne. Dzieki niemu na t6dzkim rynku medial-
nym (ktéry w poroéwnaniu np. z warszawskim lub krakowskim nie jest
zbyt bogaty) TVP L6dZ wspiera rozwoj dziennikarstwa?'. Uczy powaz-
nego i odpowiedzialnego podejscia do zawodu, tym samym sprzyja edu-
kacji medialnej 1 rozwojowi spoteczenstwa informacyjnego.

Dwa omoéwione programy — stanowigce trzon oferty TVP LodZz w pasmie

regionalnym — sg przygotowywane profesjonalnie, starannie, a przy tym atrakcyj-
nie. Dziennikarze prowadzacy ,,£.6dzkie forum” i ,,Kocham Lodzkie” przywigzu-
ja duza wage do merytorycznego przygotowywania si¢ do rozmowy, doktadnego

21" Potwierdzam te obserwacje, realizujgc w imieniu Rektora UL w latach 2013-2014 we wspot-
pracy z TVP L6dz praktyki dla studentéw dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, polega-
jace na szkoleniach dziennikarskich oraz redagowaniu programu studenckiego pt. ,,Studencka
Telewizja Uniwersytetu Lodzkiego (STUL)”.
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zbierania i weryfikowania informacji; starajg si¢ rowniez postugiwac poprawnym,
komunikatywnym jezykiem, unikajac niepotrzebnej eskalacji emocji w studiu te-
lewizyjnym nawet wtedy, gdy rozmawia si¢ o tematach trudnych. Ta wtasnie cecha
odroznia ,,k.6dzkie forum” od takich programéw jak np. ,,Kropka nad i”, niektore
wydania ,,Faktéw po Faktach” czy ,,Kawy na tawe” — widzowie nie znajdg takze
elementow infotainmentu: rozmowy zawsze prowadzone s3 w tonie powaznym,
bez watkéw pobocznych albo nastawionych na autopromocje dziennikarzy czy
promocje goszczacych w studiu osob. Nieco swobodniejszy charakter ma program
,,Kocham Lédzkie” — wynika to jednak z jego formutly oraz ,kalibru” porusza-
nych tam treéci. Dziennikarze promuja region 16dzki, pokazuja jego kulture, zwy-
czaje i histori¢ — starajg si¢ zatem w przystepnej konwencji przyblizy¢ widzom
tematyke. Nie pozwalaja sobie jednak na familiarny ton i dowcipkowanie, bowiem
takie zabiegi mogtyby si¢ wyda¢ widzom niestosowne. Pozostajac na pierwszym
planie, dbaja jednak o widza i troszczg si¢ o jako$¢ swoich programow.

W rezultacie otrzymujemy publicystyke, ktéra — co wykazuje przedstawiona
analiza — jest starannie przygotowana zaréwno pod wzgledem tresci, sposobu
prowadzenia, jak i przekazu niewerbalnego. Spetnia ona wymogi programu pu-
blicystycznego, ktory pomaga widzom pogtebi¢ wiedze o rzeczywistosci, w roz-
sadny i umiarkowany sposéb t¢ rzeczywistos¢ interpretuje, pozwalajgc odbiorcy
wyrobi¢ sobie zdanie bez uprzedzen i zbednych emocji. Moze ona zatem stano-
wi¢ wzor dla mlodych dziennikarzy, jak nalezy prowadzi¢ programy publicy-
styczne w telewizji.

Bibliografia

Budzynska-Daca A., Kwosek J., Erystyka, czyli o sztuce prowadzenia sporow.
Komentarze do Schopenhauera, Warszawa 20009.

Fras J., Jezyk propagandy politycznej, [w:] Teoria i praktyka propagandy, red.
B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Wroctaw 1999.

Godzic W., Telewizja i jej gatunki. Po Wielkim Bracie, Krakow 2004.

Goffman E., Frame Analysis: An Essay on the Organization of Experience, Boston 1986.

Grzegorzewski K., Funkcjonowanie newsow w przekazie telewizyjnym, ,,Acta
Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica” 2012, nr 3 (17).

Hennessy B., Dziennikarstwo publicystyczne, przet. A. Sadza, Krakéw 20009.

Jakubowicz K., Media publiczne. Poczgtek konca czy nowy poczgtek, Warszawa 2007.

Karwat M., Sztuka manipulacji politycznej, Torun 2001.

Lasota T., Misja publiczna w Telewizji Polskiej, ,,Acta Universitatis Lodziensis.
Folia Litteraria Polonica” 2013, nr 2 (20).

Marketing polityczny. W poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, red. M. Je-
zinski, Torun 2004.

Ociepka B., Dla kogo telewizja? Model publiczny w postkomunistycznej Europie
Srodkowej, Wroctaw 2003.



166 Krzysztof Grzegorzewski

Olczyk T., Politrozrywka i popperswazja. Reklama telewizyjna w polskich kam-
paniach wyborczych, Warszawa 2009.

Pease A., Mowa ciata, czyli jak czyta¢ mysli ludzi z ich gestow, przel. E. Wiekiera,
Krakéw 2006.

Piontek D., Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja infor-
macji o polityce, Poznan 2011.

Schopenhauer A., Erystyka, czyli sztuka prowadzenia sporow, przet. B. i L. Ko-
narscy, przedm. T. Kotarbinski, Krakéw 1973.

Sikorski W., Psychologia i trening komunikacji niewerbalnej, Warszawa 2003.

Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006.

Thompson J.B., Skandal polityczny. Wiladza i jawnosé w epoce medialnej, przet.
M. Habura, Warszawa 2010.

Woijtak M., Analiza gatunkow prasowych, Lublin 2010.

Krzysztof Grzegorzewski

The role and quality of publicistic journalism offered by
a regional channel of Polish National Television based
on selected programs by TVP Lédz

(Summary)

The text describes selected publicistic programmes produced in 2013 by the regional
branch of Polish National Television in £.6dz. The author makes use of such analytical
tools as modern rhetoric & stylistics, the study of non-verbal communication (includ-
ing colours and their meaning), and mechanisms for persuasion and manipulation in the
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