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Mozliwosci i ograniczenia felietonu jako narzedzia
kreowania wizerunku jego autora’

Wprowadzenie

Celem artykutu jest zweryfikowanie i ukazanie mozliwo$ci oraz ograni-
czen felietonu jako narzedzia kreowania wizerunku. W swoich badaniach ko-
rzystam z podejscia interdyscyplinarnego. By zamierzenie to osiggnac, przy-
woluje rozne ujecia dotyczgce wyznacznikow gatunkowych felietonu obecne
w polskim prasoznawstwie oraz wskazuje te cechy, co do ktéorych wigkszosé
badaczy pozostaje zgodna. Postawiona na tej podstawie hipoteza, wskazujaca
mozliwy do komunikowania wizerunek autora tekstow, zostanie zweryfikowa-
na w empirycznym paradygmacie rozsgdnego konstruktywizmu? z wykorzy-
staniem procedury badawczej®, w jakiej respondenci po przeczytaniu felieto-
néw (jedna grupa: Krzysztofa Vargi, inna grupa: Szymona Hotowni) okreslaja
cechy ich autoréw. Zestawienie empirycznie uzyskanych wynikéw z cechami
gatunkowymi felietonu oraz hipoteza pozwoli na sprawdzenie, jakie mozliwo-
$ci i ograniczenia w zakresie komunikowania wizerunku sg zwigzane z samym
gatunkiem.

Mgr, e-mail: ankabaranska@poczta.fm; Uniwersytet L.odzki, Wydziat Filologiczny, Katedra
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej; £.6dz, 90-236, ul. Pomorska 171/173.

Badania prowadzone i rozwijane w projekcie Kreowanie wizerunku autora felietonu przez od-
biorce tekstu, dofinansowanym w ramach dotacji celowej na badania wlasne oraz rozwoj mto-
dych naukowcoéw i uczestnikow studiow doktoranckich.

M. Fleischer, Ogélna teoria komunikacji, Wroctaw 2007.

A. Siemes, Jak badaé¢ komunikacje, ,,Communication Design Magazine” 2011, vol. 1, http:/
www.cd-magazine.uni.wroc.pl/artykul/jak badac komunikacje/ [dostep: 6.01.2014]; M. Grech,
Badanie wizerunku — metody ankietowe. Metodologia badan, [w:] Badanie wizerunku: ludzie,
marki, branze, red. M. Grech, £.6dZ 2012, s. 11-26.
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Cechy gatunkowe felietonu

Felieton to gatunek wypowiedzi dziennikarskiej charakteryzujacy si¢ duza
dowolnos$cia, z ktérej wynikajg trudnosci w ustaleniu $cistej definicji i kano-
nicznego wzorca. Stad tez rozbieznosci w opiniach badaczy na temat tego, jakie
cechy felietonu nalezy uzna¢ za najistotniejsze. W r6znych zrédlach znajdzie-
my rozmaite wyznaczniki gatunkowe wskazywane jako dominujace, decyduja-
ce o przynaleznos$ci gatunkowej. Przytaczajac te odmienne stanowiska w dal-
szych czesciach artykutu, bede si¢ starala zaakcentowac silne, wyrozniajace si¢
cechy felietonu. By zarysowac jak najpetniejszy obraz gatunku, wymieniam te
wyznaczniki gatunkowe, co do ktorych autorzy wigckszosci opracowan pozo-
stajg zgodni.

Piotr Stasinski* zauwaza, ze mozna wyznaczy¢ pewne strukturalne cechy
felietonu, wynikajace z jego historii, jednak w doktadnym okresleniu gatunku
okazujg si¢ one zawodne i jako stabilny wyznacznik uzna¢ nalezy nieoficjalnosé¢
stylu, pozwalajaca na daleko idaca subiektywizacjg, ktora ma stuzy¢ skutecz-
nej perswazji. Felieton bowiem powstalt w poczatkach XIX wieku jako ,,dziat
pisma codziennego zamieszczajacy rozmaite wiadomosci kulturalne, podane
dla rozrywki czytelnikéw w tonie swawolnym™. Znajdowat sie ,,pod kreska”,
u dotu kolumny lub na oddzielnej stronie. Ta mozaika tekstow miata przede
wszystkim zaciekawi¢ czytelnika. I cho¢ z czasem felieton wyewoluowatl do
rangi odrebnego gatunku, to jego pierwotna nieoficjalnos¢ pozostata. Ta ge-
neza, zdaniem P. Stasinskiego, miata wptyw na wylonienie konstytuujacych
gatunek takich elementow jego struktury, jak: ograniczona spojno$¢ wynikta
z wtornosci kompozycyjnej wielu oryginalnie odrebnych tekstow, ,,pasozyto-
wanie” na tematach juz przez kogo$ poruszonych, zwigzana z satyryczng i mo-
ralizatorska rolg sktonno$¢ do parodii, stylistyczna swoboda. Niemniej jednak
,»[s]tabilno$¢ gatunkowa felietonu jest bardzo watla, jesli mie¢ na wzgledzie
jedynie wyznaczniki wewnatrztekstowe™®, dlatego dla badacza ,,0stoja gatunku
jest nieoficjalno$¢ felietonowej wypowiedzi”’. Ta nieoficjalnos¢, wyrazajaca si¢
w subiektywnosci, daje wrazenie podmiotowosci autora i czytelnika, utatwia-
jac tym samym wptyw na odbiorce. Felieton staje si¢ narzgdziem perswazji,
umozliwiajgc przekazanie opinii, na ktore redakcja nie mogtaby sobie pozwoli¢
w zadnym — jak ujmuje to przywotany badacz — ,,oficjalnym” gatunku dzien-
nikarskim.

Referowane za: P. Stasinski, Poetyka i pragmatyka felietonu, Warszawa 1982, s. 5-17.
Tamze, s. 5.

Tamze, s. 10.

Tamze.
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Andrzej Niczyperowicz® zwraca szczegdlng uwage na potaczenie cech pu-
blicystycznych felietonu z mozliwo$cig lub nawet konieczno$cig postugiwania
si¢ catym bogactwem S$rodkéw stylistycznych zaczerpnigtych z literatury. Ten
gatunek dziennikarski musi odwotywac¢ si¢ do rzeczywistosci spoteczne;j: ,,Bez
watpienia felieton nalezy do pigknych pasozytow. Autor przy biurku przezuwa
wyczytane informacje, obejrzane w telewizji obrazki i wystuchane na falach ra-
diowych pogwarki. I z tego kleci tekst na miare swojego talentu’. Przygotowanie
tekstu wymaga juz literackiej wirtuozerii, z uwzglednieniem konstrukcji oparte;j
na koncepcie (,,kanwa”), z zaciekawiajagcym i przewrotnym tytutem, celng po-
inta, a takze stosownie dobranymi tropami poetyckimi i wreszcie kalamburami
czerpigcymi z brzmienia wyrazow lub tez z wytrawnymi aluzjami.

Oryginalne podej$cie prezentuje tez Ewa Stawkowa!?, ktéra probujac upo-
rzagdkowa¢ wyktadniki stylistyczne gatunku, wskazuje, iz indywidualne style
staja si¢ stylami gatunku. Pojecie stylu odnosi

[...]przede wszystkim do podmiotu dziatajacego — do autora, traktowanego [...]
jako element struktury danego tekstu, lecz identyfikowanego z instancjg nad-
rzedna, porzadkujaca 1 hierarchizujgca rdzne jego komponenty. Jako kategoria
sprawcza, ktéra nie tylko dokonuje wyboru struktury gatunkowej, ale wzorzec
ten na swoj indywidualny sposob modyfikuje (nierzadko tamiac jego normy)'.

I tak teksty Jarostawa Krawczyka reprezentuja i wyznaczajg styl barokowo-
-polifonicznie gawgdowy, miniaturowym charakterem formy cechujg si¢ propo-
zycje Jerzego Trammera, a Michat Ogorek opiera si¢ na modelu lingwistycznym.
W ten sposob w poszczeg6lnych realizacjach felietonu ,,ksztattuja sie indywidu-
alne style — whasnie style gatunku™?.

Z kolei Maria Wojtak'* zwraca uwagg na istnienie wzorcéw adaptacyjnych
felietonu, tj. czgsto wykorzystywanej adaptacji form dziennikarskich, gatunkow

Referowane za: A. Niczyperowicz, Przepis na felieton, [w:] Abecadto dziennikarza, red. A. Ni-
czyperowicz, Poznan 1996, s. 45-57. Ten sam tekst — z kosmetycznymi tylko zmianami — znaj-
duje si¢ w: tenze, Felieton. Pigkny pasozyt, [w:] Dziennikarstwo od kuchni, red. A. Niczypero-
wicz, Poznan 2001, s. 81-94.

Tenze, Przepis na felieton, s. 46.

Referowane za: E. Stawkowa, Style wspolczesnego felietonu (Z zagadnien stylistyki gatunku),
[w:] Gatunki mowy i ich ewolucja, t. 1: Mowy pigkno wielorakie, red. D. Ostaszewska, Katowi-
ce 2000, s. 305-315.

11" Tamze, s. 307.

Tamze, s. 313.

13 Referowane za: M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004, s. 202-237. Zob. tez: taz, Anali-
za gatunkow prasowych. Podrecznik dla studentow dziennikarstwa i kierunkow pokrewnych,
Lublin 2008, s. 109-121; taz, Rola stylizacji w modyfikowaniu poetyki felietonu, ,,Prace Filolo-
giczne” 2007, t. 53, s. 735-744.
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uzytkowych oraz literackich. Stad tez postugiwanie si¢ przez tworcow konwencja
charakterystyczng dla listu, przemdéwienia, ale tez poradnika, hasta encyklope-
dycznego, zarzadzenia itd. Nieobce sg takze felietonowi stylizacje jezykowe, m.in.
na jezyk familijny, jezyk matego dziecka, jezyk podrecznika szkolnego, na jezyk
feministki fundamentalistki itp. Badaczka zaznacza przy tym, iz ,,niezaleznie od
formalnego opakowania wypowiedzi zachowuja charakterystyczng dla felietonu
aktualno$¢ problematyki i subiektywizm w sposobie jej przedstawiania™.

Charakterystyka gatunku podawana zgodnie przez wielu badaczy uwzgled-
nia podzial na wyznaczniki zewnetrzne 1 wewnetrzne. Do pierwszych z nich zali-
cza si¢: cykliczno$¢ wypowiedzi i tytut cyklu, graficzne wyrdznianie tekstu i/lub
jego fragmentow, niewielkie rozmiary®. Poniewaz dla konstruowania wizerunku
majg marginalne znaczenie, a takze wymagatyby innych niz przytoczone nizej
badania, ich petniejszy opis zostanie tutaj pominigty. Skupic¢ nalezatoby si¢ wigc
na cechach wewnetrznych.

Nie ma watpliwosci co do takich cech felietonu, jak: usytuowanie na po-
graniczu publicystyki i literatury, aktualno$¢ poruszanej problematyki, pasozyt-
nictwo tematyczne i gatunkowo-stylistyczne, tematyczna dowolnos¢, subiektyw-
no$¢, a nawet stronniczo$¢ wypowiedzi, petna swoboda stylistyczna, sktonnosé
publicystow do silnego warto$ciowania w sposob przesmiewczy.

Chociaz — jak zaznacza Edward Chudzinski — ,,felieton jest wytworem par
excellence prasowym”® w tym sensie, iz bez istnienia prasy nie miatby szansy
nigdy powstaé, to posiada tez znamiona literackosci, poniewaz ,,korzysta z lite-
rackich $rodkow wyrazu, jezyk za$ traktuje jako narzedzie nie tylko przekazu
tresci, lecz takze oddziatywania emocjonalnego i estetycznego™’. Gatunek ten
ma wigc pozycje szczegblnie uprzywilejowang w zakresie uzycia wszelkich tro-
pow poetyckich, a nawet ma prawo postugiwac si¢ fikcja literacka'®.

4 Taz, Gatunki...,s. 212.

15" Zob. tamze, s. 204; J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 1999, s. 85; A. Niczy-
perowicz, Przepis..., s. 48; E. Stawkowa, dz. cyt., s. 308-309; J. Maziarski, Felieton, [w:] En-
cyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Maslanka, Wroctaw 1976; K. Wolny-Zmorzynski, A. Kali-
szewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria — praktyka — jezyk, Warszawa 2006, s. 89;
E. Chudzinski, Felieton. Geneza i ewolucja gatunku, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediow, red.
Z. Bauer, E. Chudzinski, wyd. 4 zm., uzup., rozszerz., Krakow 2008, s. 354; T. Klein, Felieton
— niektore historyczne i teoretyczne aspekty gatunku, ,,Polonistyka” 1983, nr 4, s. 261.

16" E. Chudzifski, dz. cyt., s. 345.

17" Tamze, s. 355.

18 Zob. tamze, s. 345, 355; A. Niczyperowicz, Pigkny pasozyt..., s. 82-83, 89-92; R. Jedlinski,
Gatunki publicystyczne w szkole sredniej, Warszawa 1984, s. 36, 42—45; P. Stasinski, dz. cyt.,
s. 7; J. Maziarski, dz. cyt., s. 80; K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt.,
s. 88; M. Wojtak, Gatunki...,s. 202, 205. Nieco inaczej widzi t¢ kwesti¢ Magdalena Steciag, kon-
centrujgc si¢ na publicystycznym wymiarze felietonu w opozycji do informacyjnosci mediow
oraz pomijajac literackie walory tego gatunku . Zob. M. Steciag, Informacja, wywiad, felieton.
Sposob istnienia tradycyjnych gatunkoéw w radiu komercyjnym, Zielona Gora 2006, s. 315-317.
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Felieton ma za zadanie odwotywac sie do aktualnej problematyki®®, przez
co niejako uniemozliwione zostaje generowanie nowych tematéw, a publicysSci
postugujacy si¢ owym gatunkiem skazani sg tym samym na szukanie inspiracji
w aktualnych, tj. znanych i przez kogos$ juz poruszanych kwestiach. Stad ujmo-
wanie tego typu wypowiedzi w kategoriach gatunku pasozytniczego®. Warto
przy tym zauwazy¢, ze aktualnos$¢ nie jest wyznacznikiem absolutnym i ,,histo-
ryczne wycieczki nie sg zakazane. Felietonista nie musi tez unika¢ prognoz”?.
Koniecznoscig nie staje si¢ rowniez wykorzystanie wysokich zdolno$ci felietonu
do adaptacji wszelkich gatunkow i stylow mozliwych do realizacji na poziomie
jezyka, ale swobodnie mozna z tego czerpac jak w zadnym innym gatunku dzien-
nikarskim??,

Poza postulatem odnoszenia si¢ do biezacych spraw autor ma petng dowol-
nos¢ w wyborze tematyki®. , Felieton mozna napisa¢ na kazdy temat, dopiero
sposob jego ujecia rozstrzyga o przynaleznosci gatunkowej”*, dlatego wsrdd po-
ruszanych problemdéw moga znalez¢ si¢, np.: zagadnienia polityczne, spoleczne,
kulturalne, gospodarcze, religijne i inne.

Panuje zgodno$¢, iz ,,stylistyczne granice ujecia felietonu praktycznie sg nie-
mozliwe”?, dlatego jedna z najbardziej charakterystycznych cech gatunku jest
jego dowolno$¢ stylistyczna®. Tego typu wypowiedzi mogg postugiwac si¢ dale-
ko idgca stylizacja jezykowa, ale tez pasozytowaé na gatunkach literackich czy
uzytkowych, korzystajac w réznym stopniu z ich konwencji.

19" Zob. na temat aktualno$ci problematyki: R. Jedlinski, dz. cyt., s. 36; W. Maziarski, dz. cyt.,
s. 80; T. Klein, dz. cyt., s. 262; E. Chudzinski, dz. cyt., s. 354; K. Wolny-Zmorzynski, A. Kali-
szewski, W. Furman, dz. cyt., s. 88; M. Wojtak, Gatunki..., s. 205; taz, Analiza..., s. 109.

20" Stowo ,,pasozyt” w kontekscie praktyki felietonu zostalo — jak si¢ wydaje — po raz pierwszy
uzyte przez Cypriana Kamila Norwida w 1851 r. w znaczeniu pozyskiwania inspiracji do te-
matu z poruszanej juz przez kogo$ problematyki. Zob. C.K. Norwid, O felietonie felieton, [w:]
tenze, Pisma zebrane, t. 4: Proza, oprac. JW. Gomulicki, Warszawa 1968, s. 185. Za: P. Stasin-
ski, dz. cyt., s. 9. Wyraz ten w wielu opracowaniach funkcjonuje na zasadach terminu. Przy
tym jego znaczenie poszerzylo si¢ o adaptowanie wzorcow gatunkowych i stylowych. W tych
dwoch wariantach stowo ,,pasozytowanie” i jego derywaty zostajg uzyte w niniejszym tekscie.
O czerpaniu ze znanych juz tematdéw zob.: P. Stasinski, dz. cyt., s. 8; T. Klein, dz. cyt., s. 264;
A. Niczyperowicz, Przepis..., s. 46; M. Wojtak, Gatunki..., s. 205; taz, Analiza..., s. 109.

21 M. Wojtak, Analiza..., s. 109.

22O pasozytnictwie adaptacyjnym: P. Stasinski, dz. cyt., s. 9; T. Klein, dz. cyt., s. 262; R. Je-
dlinski, dz. cyt., s. 37; W. Maziarski, dz. cyt., s. 80; E. Chudzinski, dz. cyt., s. 354; M. Wojtak,
Gatunki..., s. 204-205; taz, Analiza..., s. 109.

23O dowolnos$ci tematycznej zob. m.in.: P. Stasinki, dz. cyt., s. 9; R. Jedlinski, dz. cyt., s. 47;
E. Chudzinski, dz. cyt., s. 355.

24 E. Chudzinski, dz. cyt., s. 355.

25 T. Klein, dz. cyt., s. 262.

26 Zob. P. Stasinki, dz. cyt., s. 9; W. Maziarski, dz. cyt., s. 80; T. Klein, dz. cyt., s. 262-263;
A. Niczyperowicz, Przepis..., s. 51-52; R. Jedlinski, dz. cyt., s. 45—47; K. Wolny-Zmorzynski,
A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt., s. 88; M. Wojtak, Gatunki..., s. 205; taz, Analiza..., s. 110.
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7 wieloksztattno$cig stylistyczng wigze sie kolejna cecha — subiektywno$¢?.
Poniewaz ,,podkreslanie osobistego punktu widzenia i subiektywnego charakteru
wnioskow, ocen i komentarzy nalezy do istotnych cech gatunku”?, to — jak obra-
zowo ujmuje to A. Niczyperowicz — ,,subiektywizm [...] felietonisty moze si¢gac
szczytow Himalajow™?. Stronniczo$¢, intelektualna prowokacja, zaznaczanie au-
tonomii pogladéw zaliczane sg niemal do obowiazkoéw autora.

Za konsekwencj¢ zaznaczania osobistego punktu widzenia uzna¢ mozna
stosowanie przesmiewczego tonu wypowiedzi*’: , Felietonista [...] zachowuje
sceptyczny dystans do przedmiotu swoich rozwazan. Wtasnie 6w dystans, ironia
1 autoironia, ktorych wyrazem w tekscie jest ujecie satyryczne, parodia czy pa-
stisz — to charakterystyczne wyznaczniki postawy felietonowe;j’'.

Statym elementem takich tekstow jest wigc tendencja do ironii, satyry, pasz-
kwilu, groteski, sarkazmu, przekory, skandalizowania, stawiania kontrowersyj-
nych tez, zto§liwego atakowania czy prezentowania zabarwionych humorem spo-
strzezen.

Przewidywane mozliwosci felietonu w zakresie kreowania wizerunku

Jak zatem widac, poszczegolni autorzy zwracaja szczegolng uwage na nie-
oficjalnos$¢, wyrazajaca si¢ w subiektywnosci, a stuzaca perswazji (P. Stasin-
ski), tematyczne publicystyczne pasozytnictwo i literacko$¢ w konstrukeji tek-
stu (A. Niczyperowicz), ksztatltowanie stylu gatunku przez indywidualne style
(E. Stawkowa), postugiwanie si¢ na rozne sposoby wszelakimi wzorcami adapta-
cyjnymi (M. Wojtak). Takie ujecia problemu wskazuja na swego rodzaju niesamo-
dzielnos¢ felietonu, rozumiang jako postugiwanie si¢ tematami i sposobami ich
przedstawienia zaczerpnigtymi z zycia spotecznego i dorobku pisSmienniczego
(A. Niczyperowicz, M. Wojtak), ale takze na niemal nieograniczonos¢ w zakresie
szukania zrodet inspiracji dla tematu i formy. Wyznaczniki te daja podstawe, by
wnioskowaé, iz czytelnicy moga uznac¢ felietoniste¢ na przyktad za osobe kre-

27 Zob. W. Maziarski, dz. cyt., s. 80; P. Stasinki, dz. cyt., s. 10-12; T. Klein, dz. cyt., s. 265;
R. Jedlinski, dz. cyt., s. 47, A. Niczyperowicz, Przepis..., s. 48, 52; E. Chudzinski, dz. cyt.,
s. 254-355; M. Wojtak, Gatunki..., s. 205; taz, Analiza..., s. 110; K. Wolny-Zmorzynski, A. Ka-
liszewski, W. Furman, dz. cyt., s. 88.

28 'W. Maziarski, dz. cyt., s. 80.

A. Niczyperowicz, Przepis..., s. 52.

30" Zob. P. Stasinski, dz. cyt., s. 9-10; W. Maziarski, dz. cyt., s. 80; T. Klein, dz. cyt., s. 262; A. Ni-
czyperowicz, Przepis..., s. 48, 52; R. Jedlinski, dz. cyt., s. 36, 47; E. Chudzinski, dz. cyt., s. 356;
K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, dz. cyt., s. 88; M. Wojtak, Gatunki...,
s. 206; taz, Analiza..., s. 110.

31 E. Chudzinski, dz. cyt., s. 356.
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atywna, oczytang, zorientowang w aktualnych wydarzeniach, subiektywna. Za-
znaczany subiektywizm i indywidualizacja stylu (P. Stasinski, E. Stawkowa) daja
autorowi tekstu duze mozliwosci ekspresji wtasnej osobowosci, stad spodziewad
si¢ mozna wskazywania takze cech osobowosciowych autora.

Uwzglednienie w prowadzonych przewidywaniach wyznacznikow gatun-
kowych, wystepujacych w wiekszosci opracowan, umacnia powyzsze prognozy
1 uzupetnia hipoteze o sad, iz felietonista moze jawic si¢ takze jako osoba ztosli-
wa i ironiczna.

Na ile czytelnicy przypisuja powyzsze cechy autorom felietondéw, zweryfiku-
je konfrontacja postawionej hipotezy z wynikami badan empirycznych.

Wizerunek

Sam wizerunek rozumie si¢ jako ,,wyobrazenie, jakie jedna lub wiele pu-
bliczno$ci ma o osobie, przedsigbiorstwie lub instytucji; nie jest to obraz rzeczy-
wisty, doktadnie i szczegbtowo nakreslony, ale raczej mozaika wielu szczegd-
tow, podchwyconych przypadkowo, fragmentarycznie, o nieostrych roznicach™2.
Wazny w tym kontekscie jest fakt, ze ,,[wlizerunek nie jest wierng kopig wyobra-
zanego przedmiotu, m.in. z uwagi na fakt, ze proces spostrzegania ma charakter
subiektywny i aktywny zarazem™?. Z jednej strony, wizerunek jest wi¢c aktyw-
nie przez odbiorce konstruowany na podstawie komunikatéw werbalnych, wizu-
alnych i1 dzwigkowych, dotykowych, przestrzennych czy szeroko rozumianego
kontekstu. Z drugiej strony, wizerunek jest zawsze mniej lub bardziej §wiadomie
zaprojektowany 1 jego okreslony ksztatt stanowi jeden z celow komunikacyjnych
nadawcy, w tym rowniez w felietonie.

Perspektywa badawcza

W planowaniu badania empirycznego postuzytam si¢ perspektywa rozsadne-
go konstruktywizmu oraz wprowadzonym w jej obszarze rozréznieniem méwienia
i komunikowania**: ,,0 ile [...] méwienie sprowadza si¢ do tego, co si¢ mowi, o tyle
komunikowanie odnosi si¢ do tego, jak si¢ to mowi i co si¢ przez to, co 1 w jaki

32 K. Wojcik, Public Relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem. Podrecznik dla teoretykéw. Po-
radnik dla praktykow, Warszawa 2009, s. 41.

3 W. Budzyniski, Wizerunek réwnolegly. Nowa szansa promocji firmy i marki, Warszawa 2008,
s. 11.

3 M. Fleischer, Typologia komunikacji, £.6dz 2012.
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sposéb sie mowi, jeszcze komunikuje™. Jako przyktad ilustrujgcy wspomniany
podziatl Michael Fleischer podaje rozmowe dwojki mlodych ludzi, reagujacych na
widok budynku i szyldu Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu:

On: Co to jest?

Ona: Uniwersytet.

On: A co to jest doktadnie?

Ona: No studia.

Mtodzieniec powiedzial, co powiedzial (= wypowiedz), natomiast zakomu-
nikowat, ze nie ma pojecia o tym, czym jest uniwersytet.

Podobnie felietonista, bez wzgledu na to, jaki temat porusza w konkretnym
tekscie, komunikuje o sobie jako autorze tej wypowiedzi.

W moich badaniach postuzytam si¢ metodg pozwalajaca obiektywnie od-
tworzy¢ cechy komunikowane przez tworcow tekstow, a skladajace si¢ na ich
wizerunek, jaki wylania si¢ z felietonowej wypowiedzi. Wykorzystalam ankiete
zrealizowang wsrod homogennej grupy respondentdw.

Przebieg badania empirycznego

Ankiety, w ktorych respondenci okreslili wizerunek Krzysztofa Vargi i Szy-
mona Hotowni (czg$¢ respondentéw wskazywata cechy pierwszego z autorow,
cze$¢ — drugiego) przeprowadzono dwukrotnie: w pazdzierniku 2011 roku pod-
czas wyktadu dla studentow I roku dziennikarstwa i komunikacji spotecznej Uni-
wersytetu L.odzkiego oraz w maju 2012 roku na zajeciach dla studentéw dzien-
nikarstwa i komunikacji spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego (I i II rok),
Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy (I rok), a takze wsrod stu-
chaczy filologii polskiej Uniwersytetu £.odzkiego (I rok). Udziat wzigli wylacznie
studenci I i II roku tych dwoch kierunkow humanistycznych. Taka procedura
podyktowana byta zalozeniem, iz ich kompetencje komunikacyjne i jezykowe sa
wystarczajace do rzetelnego przeprowadzenia badania, a wicksza niz w przypad-
ku studentow innych kierunkéow elokwencja utatwi odpowiedzi na pytania. Nie
angazowano wyzszych rocznikow tych kierunkow ze wzgledu na przewidywane
zbyt duze kompetencje 1 $wiadomos$¢ jezyka, komunikacji oraz gatunkéw dzien-
nikarskich. Zaangazowanie studentow pokrewnych kierunkow humanistycznych
dwoch tylko rocznikdéw zapewniato réwniez homogenicznos¢ proby.

35 Tamze, s. 29.
36 Tamze.
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Sekwencja polecen wygladala nastepujgco. Respondenci czytali felieton, po
czym okreslali, jakie ich zdaniem cechy autora wylaniajg si¢ z tekstu, by w kolej-
nym zadaniu wypisa¢ wyktadniki jezykowe wskazanych przez siebie wtasnosci
publicysty. Pierwsze po przeczytaniu tekstu pytanie brzmiato: ,,Majgc za podsta-
we tekst przeczytanego felietonu, jakimi stowami opisatby Pan / opisataby Pani
autora Krzysztofa Varge?”. W przypadku felietonow Szymona Hotowni nazwisko
w odpowiednim miejscu pytania oczywiscie zmieniono. Wydrukowane pod pyta-
niem pig¢ punktorow sugerowato podanie pieciu cech. Po realizacji tego zadania,
na odrebnej kartce, respondenci odpowiadali na koleje pytanie, w ktéorym proszo-
no ich o wskazanie w tekscie tych miejsc, ktore staty si¢ podstawa do wylonienia
wskazanych cech?’. Odpowiedzi otrzymane na to polecenie nie sg jednak istotne
z punktu widzenia celéw niniejszego tekstu, dlatego nie zostang tu omowione*.

By unikna¢ takiej lektury tekstow, ktora utatwiataby odpowiedzi na kolejne
pytania, uczestnicy nie znali nastepujacych po sobie zadan. Czas odpowiedzi nie
byt ograniczany, cho¢ nie przekraczat on 15-20 minut. Przedstawiany responden-
tom tekst felietonu miat posta¢ kserokopii oryginalnej strony tygodnika/dodatku,
w ktorym zostat opublikowany. Widoczne wigc byto zdjecie tworcy 1 podana jego
tozsamos¢.

Uwzgledniajac ceche aktualnosci problematyki, wykorzystanych byto za-
wsze siedem ostatnio publikowanych felietonow danego autora. W przypadku
Krzysztofa Vargi byly to teksty publikowane w ,,Duzym Formacie”, dodatku do
,,Gazety Wyborczej”, ktorych cykl nosi tytul Kajet konesera®. W badaniu doty-
czacym Szymona Hotowni postuzono si¢ jego wypowiedziami Sqdy ostateczne,
zamieszczanymi w tygodniku ,Newsweek Polska™". Pierwszy z felietonistow

37 Pytanie miato posta¢: ,,Prosze do kazdej wskazanej przez Pana/Panig cechy Krzysztofa Vargi

wypisac z tekstu stowa/zdania/fragmenty, ktore staty si¢ podstawa do wytonienia danej cechy”.
W przypadku felietondw Szymona Holowni postac pytania odpowiednio zmodyfikowano.

W niniejszym teks$cie przebieg badania, budowa kwestionariusza ankiety oraz wyniki podane
sa skrotowo, choc¢ na tyle wyczerpujaco, na ile uwzgledniany tu kontekst tego wymaga, m.in.
ze wzgledu na ograniczenia objetosciowe. Petne informacje o przebiegu i realizacji, wraz z po-
daniem doktadnych danych liczbowych na temat respondentoéw, ich ptci, kierunkow studiow,
innych realizowanych wariantéw i wszelkich szczegblow dotyczacych badania zwigzanego
z felietonami i wizerunkiem K. Vargi oraz S. Holowni odnalez¢ mozna w odpowiednio: A. Ba-
ranska-Szmitko, Wizerunek Krzysztofa Vargi komunikowany stowem. Reprezentacja jezyko-
wa cech przypisywanych autorowi tekstu, [w:] Badanie i projektowanie komunikacji 2, red.
M. Grech, A. Siemes, Wroctaw 2013, s. 155177 oraz taz, Wizerunek Szymona Hotowni komu-
nikowany w jego felietonach, [w:] Badanie i projektowanie komunikacji 3 [w druku]. Podawane
tutaj dane sg referowane zgodnie z informacjami z powyzszych tekstow.

Postuzono si¢ felietonami K. Vargi z nastgpujacych wydan ,,Duzego Formatu™: 2011 r.: 1.09,
8.09, 15.09, 22.09, 25.09, 29.09, 6.10; 2012 r.: 22.03, 29.03, 12.04, 19.04, 26.04, 10.05, 17.05.
Kazdy z felietonéw czytany byt przez dwie osoby.

Wykorzystano felietony S. Hotowni z nastgpujacych wydan tygodnika: 2011 r.: 24.07, 31.07,
7.08, 15.08, 18.09, 25.09, 2.10; 2012 r.: 28.03, 10.04, 16.04, 23.04, 27.04, 7.05, 14.05. Kazdy z fe-
lietonow czytany byl przez dwie osoby.
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porusza problematyke kulturalng, drugi — religijng. R6znorodnos$¢ tematyczna
pozwala zweryfikowaé, na ile temat wypowiedzi wplywa na odczytywany wize-
runek osoby wypowiadajacej sie.

Cato$¢ proby wynosita 56 0sob, przy czym 28 uczestnikow czytalo teksty
K. Vargi, 28 studentow — felietony S. Hotowni.

Wyniki badania empirycznego

Zebrane dane poddatam prostej analizie czestosci, ktérej wyniki widocz-
ne s3 w ponizszych tabelach. Otwarty charakter pytania spowodowal duzg roz-
norodno$¢ stownikowa podawanych odpowiedzi, ktore poddalam procesowi
kodowania i sklasyfikowalam w kategorie semantyczne prezentowane w dru-
giej kolumnie (,,Cecha felietonisty”)*. Dalej wprowadzam informacj¢ o liczbie
wszystkich okreslen w zakresie jednej cechy oraz w nastepnej kolumnie — pro-
centowy udziat danej cechy w relacji do wszystkich podanych przez responden-
tow okreslen. Ostatnie dwie kolumny ukazujg dane dotyczace respondentow, tj.
liczbe 0s6b wymieniajacych dang ceche oraz na koncu procentowy udzial ba-
danych wymieniajacych konkretng ceche na tle wszystkich respondentow (28).
Dwie kolumny z konca nie sumujg si¢ wiec ani do 28, ani do 100%. W wierszu
»inne” umieszczone zostaly okreslenia wymienione przez uczestnikow badania
mniej niz dwa razy.

Tab. 1 Zestawienie odpowiedzi na pytanie:
»Majac za podstawe tekst przeczytanego felietonu, jakimi stowami
opisatby Pan / opisalaby Pani autora Krzysztofa Varge?”

. . Razem wskazania Razem respondenci
Lp. Cecha felietonisty
n % n %
1 | bezposredni 23 17,42 16 59,26
2 | oczytany 20 15,15 15 55,55
3 ironiczny 16 12,12 14 51,85
4 | inteligentny 11 8,33 11 40,74

4 Roznorodnos¢ stownikowa realizowata si¢ w taki sposob, ze np. cecha ,,bezposredni” okre-
$lana byta takze za pomocg takich leksemow, jak: stanowczy, non-konformista, posiada $cisle
ukierunkowane poglady, nie boi si¢ wyraza¢ wlasnego zdania, posiada swoje zdanie i bez kre-
pacji je wyglasza oraz inne. Ze wzgledu na ograniczenia objgtosciowe niniejszego tekstu oraz
jego cel przedstawiane tabele pomijaja wskazanie leksykalnych wariantéw i prezentuja leksem
reprezentujacy dang ceche. Pelne dane zawarte sg w zrodtach wskazanych pod tabelami.
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Razem wskazania Razem respondenci
Lp. Cecha felietonisty
n % n %
5 | komunikatywny 8 6,06 7 25,93
6 | dowcipny 7 5,30 7 25,93
7 spostrzegawczy 7 5,30 6 22,22
8 | krytyczny 6 4,55 5 18,52
9 | prowokacyjny 4 3,03 4 14,81
10 | zdystansowany 3 2,27 3 11,11
11 | patriota 3 2,27 3 11,11
12 | realista 3 2,27 3 11,11
13 | dziennikarz 3 2,27 3 11,11
14 | fan Allena 2 1,52 2 7,41
15 | tolerancyjny 2 1,52 2 7,41
16 | idealista 2 1,52 2 7,41
17 | konsekwentny 2 1,52 2 7,41
18 | ateista 2 1,52 2 7,41
19 | inne 8 6,06 6 22,22
Razem: 132 100

Zrédlo: oprac. wlasne na podst.: A. Barariska-Szmitko, Wizerunek Krzysztofa Vargi komunikowa-
ny stowem. Reprezentacja jezykowa cech przypisywanych autorowi tekstu, [w:] Badanie i projek-
towanie komunikacji 2, red. M. Grech, A. Siemes, Wroctaw 2013, s. 167-168.

Podstawa wizerunku K. Vargi konstruowanego na podstawie tekstu, ktorego
autorstwo respondenci mieli podane, sa takie cechy, jak ,,bezposredni” (17,42%
wszystkich wskazan), ,,oczytany” (15,15%), ,,ironiczny” (12,12%) i ,,inteligentny”’
(8,33%). Te okreslenia podatl odpowiednio nastepujacy procent respondentow:
59,26%, 55,55%, 51,85% oraz 40,74%. Oznacza to, ze w autorze ponad potowa
lub blisko potowa czytelnikow dostrzegta bezposredniego, ironicznego i inteli-
gentnego erudyte. Przymioty felietonisty wskazane przez ponad 1/4 odbiorcow
(25,93%) to ,,komunikatywny” i ,,dowcipny” (odpowiednio 6,06% i 5,3% wszyst-
kich wskazan). Ponad 1/5 (22,22%) lub niemal 1/5 (18,52%) respondentow dostrze-
gla w tworcy osobe ,,spostrzegawcza” (5,3% wszystkich wskazan) i ,,krytyczng”
(4,55% wskazan). Inne cechy (,,prowokacyjny”, ,,zdystansowany”, ,,patriota”,
,realista”, ,,dziennikarz”, ,,fan Allena”, ,tolerancyjny”, ,,idealista”, ,,konsekwent-
ny”, ,,ateista”) podawato juz mniej niz 15% uczestnikéw i kazda z nich stanowita
mniej niz 3,03% wszystkich wskazan.
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Tab. 2. Zestawienie odpowiedzi na pytanie:
,,Majac za podstawe tekst przeczytanego felietonu, jakimi stowami
opisalby Pan / opisataby Pani autora Szymona Hotownig¢?”

Razem wskazania Razem respondenci
Lp. Cecha felietonisty
n % n %
1 wierzacy 17 12,78 17 60,71
, | broniacy swoich 14 10,53 9 32,14
pogladow
3 inteligentny 10 7,52 10 35,71
4 | erudyta 9 6,77 9 32,14
5 | krytyczny 9 6,77 9 32,14
6 | szanujacy ludzi 8 6,01 8 28,57
7 | komunikatywny 7 5,26 6 21,43
8 ironiczny 6 4,51 6 21,43
9 obserwator 5 3,76 5 17,86
10 | dociekliwy 4 3,01 4 14,29
11 | wrazliwy 4 3,01 4 14,28
12 | angazujacy si¢ 4 3,01 4 14,28
13 | zmgczony mediami 4 3,01 2 7,14
14 | zdystansowany 4 3,01 4 14,28
15 | zorientowany 3 2,26 3 10,71
16 | moralista 3 2,26 3 10,71
17 | idealista 2 1,5 2 7,14
18 $wiadomy swoich ) 15 ) 714
praw
19 | konsekwentny 2 L5 1 3,57
20 | konserwatywny 2 1,5 1 3,57
21 | zachowawczy 2 1,5 1 3,57
22 | inne 12 9,02 10 35,71
Razem 133

Zrédlo: oprac. wlasne na podst.: Opracowanie wlasne na podstawie: A. Barariska, Wizerunek Szymo-

na Hotowni komunikowany w jego felietonach, [w:] Badanie i projektowanie komunikacji 3 [w druku].

W wizerunku S. Holowni najbardziej wyrazista jego cecha okazuje si¢
kwestia wiary. Okreslenie ,,wierzacy” podata duzo ponad potowa czytelnikow
(60,71%), a stanowito ono 12,78% wszystkich wskazan. Silnie reprezentowanymi
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przymiotami (kolejno: 10,53%, 7,52%, 6,77%, 6,77% 1 6,01% wskazan), ale poda-
wanymi juz przez o potowe mniejsza liczbe 0sob (odpowiednio: 32,14%, 35,71%,
32,14%, 32,14%, 28,57%) staly sie: ,,bronigcy swoich pogladow”, ,,inteligentny”,
Lerudyta”, , krytyczny”, ,,szanujacy innych”. ,,Komunikatywny”, ironiczny”, ,,0b-
serwator” to okreslenia dziennikarza podane przez ponad lub niemal 1/5 bada-
nych (odpowiednio: 21,43%, 21,43%, 17,86%) i stanowiace odpowiednio 5,26%,
4,51%, 3,76% calosci wskazan. Inne cechy (,,dociekliwy”, ,,wrazliwy”, ,,angazu-
jacy sie”, ,,zmeczony mediami”, ,,zdystansowany”, zorientowany”, ,,moralista”,
»idealista”, ,,§wiadomy swoich praw”, ,,konsekwentny”, ,,konserwatywny”, ,,za-
chowawczy”) dostrzegto juz mniej niz 15% uczestnikdw, a reprezentowaly mniej
niz 3,01% wszystkich wskazan.

Podsumowanie i wnioski

Gdy zestawi si¢ oba wytonione przez respondentéw na podstawie przeczyta-
nego felietonu wizerunki, wyraznie widaé, iz niektore cechy okazujg si¢ wspdlne
obu twoércom (,,oczytany”, ,,erudyta”, ,,ironiczny”, ,,inteligentny”, ,,komunika-
tywny”, oraz sposrod wymienianych znacznie rzadziej: ,, konsekwentny”, ,,zdy-
stansowany” 1 ,,idealista”), co mogtoby wskazywac na generowanie przez felieton
wlasnie tych przymiotow autora, wywodzacych si¢ z takich jego wyznacznikow,
jak: dowolno$¢ tematyczna i szukanie inspiracji problemowych w istniejacych
juz informacjach oraz zaznaczanie wlasnego punktu widzenia w prze§miewczy
sposob. Skoro jednak pierwsze z trzech okreslen przypisywane sg przez ponad
lub niespetna potowe czytelnikéw K. Vardze, a tylko przez okoto 1/3 S. Hotowni,
to najwyrazniej ten gatunek dziennikarski ma szczegolny potencjal do komuni-
kowania wymienionych cech, ale od samego autora zalezy, w jakim stopniu 6w
potencjatl wykorzysta. Za epitet ,,komunikatywny” trudno uznac ,,odpowiedzial-
ng” ktoéra$ z cech felietonu.

Ciekawe, ze wsrod okreslen przypisywanych autorom nie pojawia si¢ wprost
»subiektywny”. Czytelnicy bardzo czegsto dostrzegaja raczej wyrazistg forme
ekspresji (,,bezposredni”, ,,bronigcy swoich pogladow™) lub krytyczny stosunek
do omawianych tresci (,,krytyczny’) niz stronniczo$¢ tworcy. Zauwazalna jest za
to, powigzana z subiektywizmem, tendencja do ironii, satyry, groteski itd., na co
wskazywatoby przypisywanie felietonistom takich przymiotdw, jak: ,,ironiczny”,
»dowcipny”, ,,prowokacyjny”.

Czeste dostrzeganie u S. Hotowni cechy ,,wierzacy” wskazywaloby na istot-
ne znaczenie poruszanej tematyki dla wizerunku odczytywanego przez odbior-
cow tekstu. By¢ moze okreslenie ,,oczytany”, przypisywany K. Vardze przez po-
nad potowe oséb, wynika z poruszania przez niego tematyki kulturalnej, w tym
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m.in. literackiej. Wyznacznik gatunkowy dowolnosci tematycznej nie tyle zatem
ogranicza, co stwarza duze mozliwo$ci do komunikowania wizerunku.

Inne podawane przez badanych epitety (K. Varga: ,,patriota”, ,realista”,
dziennikarz”, ,,fan Allena”, ,tolerancyjny”, ,,ateista”; S. Hotownia: ,,szanujacy
innych”, ,,obserwator”, ,,dociekliwy”, ,wrazliwy”, ,,angazujacy si¢”, ,,zmeczony
mediami”, ,,zorientowany”, ,,moralista”, ,,§wiadomy swoich praw”, , konserwa-
tywny”, ,,zachowawczy’’) zdaja si¢ stanowi¢ wyraz osobowosci autora i wynikac
z mozliwosci felietonu wyrazania duzej ekspresji wtasnej osoby, umozliwianej
przez takie wyznaczniki gatunku, jak dowolno$¢ stylistyczna, subiektywnos¢
1 zaznaczanie czgsto w prze§miewczy sposob wlasnego punktu widzenia. Wy-
mienione przymioty nie sg wiec wprost pochodng zadnej cechy felietonu, ale ra-
czej posrednio wynikaja z kilku cech.

Na wizerunek tworcéw najbardziej wigc wplynety takie wyznaczniki ga-
tunku, jak subiektywnos¢ i poniekad dowolno$¢ stylistyczna, przy czym istotny
jest fakt, iz wplyw ten ma charakter posredni. Do$¢ wyrazne przetozenie cechy
felietonu na cechy przypisywane twoércy tekstu uwidacznia si¢ w przypadku za-
znaczania wlasnej postawy w m.in. ironiczny sposob. Cho¢ z cech pasozytnic-
twa tematycznego i gatunkowego, czerpania z mozliwo$ci publicystyki i litera-
tury mozna by spodziewac si¢ przypisywania autorom orientacji w aktualnych
wydarzeniach i kreatywno$ci, to badani nie dostrzegali takich przymiotow felie-
tonistow. Tematyczna dowolnos¢ jest o tyle istotna, ze dowolnie wybrane przez
autora ukierunkowanie problemowe cyklu moze decydowaé o przypisywanej
tworcy cesze.

Wydaje si¢ zatem, ze silne warto§ciowanie i tres¢ felietonow maja najwicksze
znaczenie dla budowania wizerunku autora wypowiedzi. Cho¢ zespot najczesciej
przypisywanych przymiotdw jest ograniczony, to duze réznice w proporcjach ich
wystepowania u danych twoércow wskazujg jednak na tatwos¢ komunikowania
w tym gatunku tych powtarzajacych si¢ cech, ale najwyrazniej od samego autora
zalezy, na ile z tego potencjatu skorzysta. Felieton umozliwia tez wyrazanie cech
osobowosciowych, cho¢ dotychczasowe rezultaty pokazujg rzadsze wskazywanie
takich okreslen w stosunku do innych.

Przytaczane tu badania kontynuowatam na wigksza skale z proba wielko-
sci ponad 200 osdb i z uwzglednieniem jeszcze dwojki felietonistow (Magdalena
Sroda, Piotr Zaremba). Opracowanie ich wynikéw moze poglebié przedstawiane
tu wnioski*.

4 Omawiane badanie oraz jego wyniki sg cze$cig wiekszego projektu, realizujacego kilka wa-
riantéw badania, w ktorym od samego poczatku réwnolegle przeprowadzano ankiety dotyczace
czterech felietonistow: K. Vargi, S. Hotowni, M. Srody i P. Zaremby. Poczatek badan (jesien
2011 i czgé¢ ankiet z maja 2012 r.) miat charakter pilotazowy. Tutaj prezentuj¢ zatem wyniki
czastkowe. W momencie powstawania niniejszego tekstu trwa koncowa analiza i interpretacja
rezultatow wszystkich wariantow badania z kazdej z ostatecznie uwzglednionych tur czasowych
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Anna Baranska-Szmitko

The capacities and limitations of the column as a tool
for creating an image of its author

(Summary)

The aim of this paper is to verify the capacities and limitations of the column (un-
derstood as a genre) as a tool for creating the image of its author. In the paper, the distin-
guishing features of a column are first presented, and then a hypothesis is proposed for
predicting what attributes of its author might be generated by the column’s features. This
hypothesis is juxtaposed against the results of empirical research. The main task of the
study was to read the texts of one of two Polish columnists — Krzysztof Varga and Szy-
mon Hotownia — and subsequently answer questions indicating the authors’ attributes.
This procedure enabled an image of the text’s author to be recreated. The results showed
the influence that the distinguishing features of a column have on the image of a text’s
author for readers.

KEy worbs: column, image, image researches.
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