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Abstrakt

Celem artykutu jest proba odpowiedzi na pytanie czy zachodzace
w wspolczesnej kulturze procesy, mieszczace si¢ w ramach pojecia
postmodernizmu, sprzyjaja rozwojowi rynku 1 prowadza do coraz
wigkszego zniewolenia konsumenta przez jego mechanizmy czy tez
pozwalaja mu si¢ z nich — w pewnych wymiarach — oswobodzi¢. W
pierwszej czesci tekst omawia cywilizacyjne przemiany, ktore
doprowadzily do przewartosciowania projektu nowoczesnosci. Kladzie
nacisk szczegolnie na te zjawiska, ktore maja znaczenie dla ksztaltowania
si¢ rynku 1 modeli konsumpcji. W drugiej czesci wyjasnia w jaki sposob
owe przemiany wptywaja na konkretne mechanizmy i zjawiska w sferze
konsumpcji.  Wskazuje jak postgp cywilizacyjny 1 jego produkty
wykorzystane sg do efektywniejszej kontroli nad konsumentem.

Stowa kluczowe: postmodernizm, rynek, konsumpcja, komercjalizacja,
racjonalnosc¢, cyberprzestrzen

Key words: postmodernism, market, consumption, commercialization,
rationality, cyberspace

1. Postmodernizm a rynek

Postmodernizm to termin wieloznaczny, niedookreslony. Przyjaé
mozna, iz obejmuje on cywilizacyjne zmiany, ktore dokonuja si¢ na
naszych oczach, badz juz si¢ dokonaty i prowadza do przewartosciowania
kultury Zachodu. Jak stwierdza Featherstone: ,,Nie ma jeszcze zgody co
do znaczenia pojg¢cia ponowoczesno$¢ — jego pochodna — rodzina pojec
takich, jak: postmodernizm, postmodernité, postmodernizacja i sama
ponowoczesno$¢ s3 uzywane wymiennie 1 chaotycznie” (Featherstone,
1992 za Muggleton, 2004: 47). Wielu autorow stoi na stanowisku, ze
ponowoczesno$¢ nalezy wigza¢ z epoka, konkretnym okresem
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historycznym, a postmodernizm 2z konkretnymi aspektami kultury.
Rozstrzygnigcie tego problemu lezy jednak poza problematyka
niniejszego artykutu, stad w dalszej czgSci nie bede trzymatl sig
rygorystycznie tej dystynkcji, uzywajac obu poje¢ wymiennie. Dyskusje
wokot nich wywotata wydana w 1979 roku praca Jeana Lyotarda, pt.
,Kondycja postmodernistyczna” (Lyotard, 1997). Jej gtdéwna idea byt
postulat upadku wielkich narracji. Jak twierdzil autor, w epoce
poprzedniej - nowoczesnej, dominowaly dwa ich typy: ,,opowiesé
wolnos$ciowa” 1 ,,opowies¢ spekulatywna”. Obie mialy za zadanie
legitymizowaé wiedze i istniejacy porzadek spoleczny. Lyotard (co jest
wspolne dla wszystkich postmodernistow) zakwestionowat zdolno$¢
utrzymania projektow spolecznych opartych na metanarracjach.

O to czy rzeczywiscie mamy do czynienia z wyczerpaniem Si¢
dynamiki nowoczesno$ci, powstawaniem nowej jakosci, toczy si¢ debata
(warto zaznaczy¢, ze juz w latach 60. Daniel Bell wieszczyt ,koniec
ideologii”). Zasadnicze fundamenty nowoczesnosci — do ktorych
Sztompka, za Krishanem Kumarem zalicza: indywidualizm,
dyferencjacj¢, racjonalnos¢, ekonomizm, ekspansywnos¢ (Sztompka,
2003: 563-564), sa wciaz aktualne, jednak diagnoza Lyotrada wydaje si¢
niebezpodstawna, a szereg analiz innych czolowych postmodernistow
(Baumana, Baudrillarda, Jamesona) jest w wielu wymiarach bardzo
traftnych. Z ich pism wyziera obraz $wiata jakby wyrwanego z wszelkich
kontekstow,  wykorzenionego, opanowanego przez pozbawione
odniesienia obrazy, zatomizowanego, absolutnie zrelatywizowanego,
kuszacego coraz to nowymi bodzcami i wrazeniami. W czym upatrywac
przyczyn tego stanu?

Nowoczesnos¢ (glownie dzieki rozwojowi techniki) pozwolita
cztowiekowi na osiggnigcie nie majace] precedensu w historii
samodzielnos$ci. Doprowadzita do rozluzniania, badz rozpadu istniejacych
struktur i ekspansji indywidualizmu. Szereg zakorzenionych w
nowoczesne] wizji $wiata instytucji (od panstwa narodowego, po
instytucje polityczne) przestalo by¢ ludziom niezbedne dla budowania
swej tozsamos$ci 1 rozpoznania rzeczywisto$ci, zwlaszcza, ze mobilnos¢
stala jednym 2z wyznacznikow spolecznej przydatnosci. Dlatego
pozbawione prawomocnos$ci zostaly metanarracje — ktdore stuzyty przede
wszystkim legitymizacji owych instytucji 1 opartych na nich systemow, a
zarazem konstytuowaly kluczowe sensy. Zasadnicza instancja
legitymizujaca rzeczywisto$¢ stata si¢ dla jednostki ona sama. Zaczgto
coraz bardziej kwestionowaé trwale systemy wartosci, uniwersalng
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stuszno$§¢ 1 mozliwo$¢ istnienia prawdy, racjonalny porzadek oraz
dziejowa logike. Uznajgc za naiwng wiar¢ w liniowy rozwoj cywilizacji,
dokonano przewartosciowania wielu nadziei, oczekiwan, proroctw
poprzednich pokolen. Czy ta sytuacja prowadzi do zupeinej dowolnosci w
kazdym aspekcie zycia? Na pewno nie, ale zakres arbitralno$ci jest
wedlug postmodernistycznej wizji $wiata zdecydowanie wigkszy. Kazdy
moze peli¢ wiele rél spotecznych, nie jest przywigzany do jedne;j.
Tozsamos$¢ ponowoczesnego czlowieka funkcjonowaé¢ moze w wielu
wymiarach. Postmodernistyczny relatywizm przejawia si¢ niemal w
kazdym obszarze naszej egzystencji — od moralnosci (chaos w $wiecie
wartosci, o ktorym tyle dzi$ si¢ mowi), po sztuke (poszanowanie kanonu
stracito  racje  bytu). Zdaniem Baudrillarda cztowiek  epoki
postmodernizmu skazany jest na biadzenie wsrdd potokow wrazen,
zjawisk, informacji, znakéw i symboli. Pewng trywialna, acz trafng i
wyrazista metaforg tej kondycji zdaje si¢ by¢ ,,skakanie” po programach
telewizyjnych. Zmieniajace si¢, niczym w kalejdoskopie, pozbawione
tresci obrazki to bardzo sugestywna wizja postmodernistycznego $wiata.
Media sa wazne dla myslicieli ponowoczesnej epoki takze z innego
wzgledu. W nich wiasnie znajduja doskonate odzwierciedlenie —
stworzone przez Baudrillarda — pojgcia symulakréw i hiperrzeczywistosci
(Baudrillard, 2005). Symulakrum stanowi nie posiadajace odniesienia do
rzeczywisto$ci przedstawienie, ucielesnienie zaniku ekwiwalencji znaku i
rzeczywistosci; kopie¢ pozbawiong oryginalu. Owe kopie tworza
hiperrzeczywisto$¢. Filozof ten twierdzi, ze wspotczesna kultura jest
przez nig opanowana. Fikcja, symulowane obrazy namnazaja sie,
zastgpujac nam realny $wiat. Zycie w nim opiera si¢ na imitowaniu,
udawaniu. Najskuteczniejszg strategig postgpowania jest uwodzenie. Nie
licza si¢ wigc sensy, znaczenia, tym bardziej prawda (zreszta ta kategoria
wobec wszechobecnego relatywizmu przestaje cokolwiek znaczyc).
Wszystko jest gra.

Czy ta kondycja jest dla rynku i1 konsumpcji przeklenstwem czy
btogostawienstwem? Nie ma watpliwosci, ze to drugie. Przede wszystkim
upadek metanarracji stworzyl warunki do triumfu wolnego rynku. Ostatni
wielki spoteczny projekt — komunizm, zostal skompromitowany. Zreszta
postmodernisci wtasnie w racjonalistycznej, wywiedzionej z o§wiecenia
filozofii widzieli przyczyne powstania zbrodniczych reziméw minionego
stulecia, przede wszystkim faszyzmu (Bauman, 1989; Bauman, 2000: 25-
26). Natomiast rynek (w sensie mechanizmu, a nie opartych o niego
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doktryn ekonomicznych czy politycznych) uzna¢ mozemy za czyste
spoteczne praxis, przedtuzenie najbardziej podstawowej relacji wymiany,
istniejgcej od zarania kultury. Nie wymaga on zadnej nadbudowy
ideologicznej — wrgcz przeciwnie: kazda odgdrnie wcielana wizja dziata
przeciw niemu.

W potowie lat 90. szerokim echem odbily si¢ stowa
amerykanskiego politologa 1 filozofa Francisa Fukuyamy wieszczace
koniec historii wraz z upadkiem XX-wiecznych totalitarymow
(Fukuyama, 1989) . Deklaracja ta wydaje si¢ pochopna. Dzi$ nicufnie
podchodzi si¢ — nie tylko z powodu wplywu odrzucajacego
przyczynowo$¢ postmodernizmu - do dialektyki oraz zatozenia o
kierunkowosci i progresywnosci, a tym bardziej do finalistycznej optyki
procesu historycznego. Bodaj najbardziej wplywowym wyrazicielem
dziejowego sceptycyzmu na gruncie filozofii XX-wiecznej byt Karl
Popper (Popper, 1999). Diagnoza Fukuyamy ma jednak swoja wage.
Triumf liberalnej demokracji w $wiecie zachodnim jest faktem - a
zwyciestwo liberalnej demokracji oznacza takze zwycigstwo rynku.
Oczywiscie miedzy jednym, a drugim nie ma znaku rownos$ci. Liberalna
demokracja jest ekonomiczng i polityczng doktryna, natomiast rynek —
powtorze - to wylacznie mechanizm, bez odniesien do jakichkolwiek
warto$ci. Niemniej bez watpienia staje si¢ on dzi§ nadrzednym
regulatorem stosunkoéw spolecznych. Bauman twierdzi, iz $wiatem,
rzadzi:

bezwzgledny 1 nie podlegajacy dyskusji priorytet
ofiarowany (...) moralnie $lepej konkurencji rynkowej;
pierwszenstwo przyznane niczym nie skregpowanej swobodzie

kapitatu finansowego wzgledem wszystkich innych wolnosci z

jakimi moze on popas¢ w konflikt; darcie spotecznie utkanych

sieci ochronnych i1 dezawuowanie wszelkich innych wzgledoéw

poza gospodarczymi (Bauman, 2000: 46).

Jak pokazuje globalizacja — rynek wkracza wszg¢dzie tam, gdzie
widzi interes, nadwatla stojace mu na przeszkodzie rezimy, wchodzi z
nimi w swoiste fuzje (cho¢by przyktad Chin) i wydaje si¢ tylko kwestig
czasu, az je ztamie. Dlatego rynek w dzisiejszym ksztalcie mozemy uznac
za twor niejako ,,postideologiczny”, idealnie wpasowany zwlaszcza w
postmodernistyczng, wolng od metanarracji, stroniagca od utopii
Swiadomos¢.
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Dyskurs rynku mozna uzna¢ za nowoczesng lingua franca,
publiczny jezyk obrany za §rodek komunikacji pomiedzy réznymi
grupami (...). Angielski jest dzi$ lingua franca nauki, technologii i
biznesu, tak jak niegdy$ francuski byt lingua franca dyplomacji, a
facina lingua franca chrze$cijanstwa. Jezyk ,rynku” stat si¢
natomiast dominujacym lingua franca rozumienia i dyskusji na
temat porzadku spotecznego (Aldridge, 2006: s. 71).

2. Gdzie si¢ podziala racjonalnos¢?

Jednym z kluczowych wyznacznikoéw postmodernizmu jest
zanegowanie racjonalnosci.

Nieufnos¢ wobec ludzkiej spontanicznosci, popedow,
impulsow 1 takich sktonnosci, jakie nie poddajg si¢ przewidywaniu
i racjonalnemu uzasadnieniu, zostata catkowicie zastgpiona
nieufnos$cig wobec nieemocjonalnego i wyrachowanego rozumu.
Emocjom przywrocono utracong godnos¢, racje bytu odzyskato to,
co niewyjasnione; mato tego: to, co irracjonalne — sympatie i
przywigzania, niewyjasnialne w kategoriach uzytecznosci 1
celowosci. Swiat ponowoczesny jest $wiatem, w ktorym tajemnica
przestaje by¢ ledwo tolerowanym cudzoziemcem, oczekujagcym w
kolejce na deportacj¢ (...) Uczymy si¢ wspolzy¢ ze zdarzeniami i
dziataniami, ktore sg nie tylko poki-co-nie-wyjasnione, ale (wedle
wszelkiego prawdopodobienstwa) w ogole niewyjasnione (...)
Zndéw uczymy si¢ szacunku do uczué, doceniania dziatah bez celu
i bez oczekiwania nagrody (Bauman, 1996: 46) — do tych stow
Baumana odwotuje si¢ Ritzer.

Czy tak jest faktycznie? Jesli tak, to powinniémy zada¢ sobie pytanie, jak
pogodzi¢ fakt zakwestionowania przez postmodernizm idei racjonalnosci
- kluczowej dla modernistycznego porzadku, wyznaczajacej (od czaséw
o$wiecenia) glowny nurt dziejowego rozwoju, z na wskro$§ racjonalnym
rynkiem. Wydaje si¢, ze racjonalizacja zycia jednak postepuje, w dodatku
przenoszona jest do coraz glebszych sfer zycia spotecznego i
funkcjonowania jednostek; kazdy pojedynczy proces jest coraz $cislej
sterowany — cho¢ szerszy obraz, ogladany z pewnej perspektywy, przez
swe skomplikowanie, pogmatwane wspoétzaleznosci zaawansowanych
technologicznie proceséw, ktore coraz trudniej kontrolowaé, moze
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wydawac si¢ nieracjonalny (o czym pisze Urlich Beck w ,,Spoteczenstwie
ryzyka” (Beck, 2004)). W tym gaszczu (podkreslam — racjonalnych)
proceséOw logika bywa trudno uchwytna, lecz jest obecna. Czasem si¢
wymyka, ale pogon za ,,zarzadzaniem” wszystkim (czy — odwolujac si¢
znow do Becka - ograniczaniem ryzyka, co jest zdaniem tego autora
napedem wspotczesnej technologii) dazy do jej przywrdcenia. Co wigcej,
owa idea ,irracjonalnosci” tez moze zosta¢ w absolutnie racjonalny
sposob utowarowiona. Przyktad? Odtwarzacz plikow mp3, ktory pobiera
z komputera przypadkowe utwory. Uzytkownik na ich selekcj¢ nie ma
wptywu. Do promocji produktu firma uzyta doskonale wpisujacych si¢ w
owg postmodernistyczng kondycje hasel, jak: ,,Ciesz si¢ niepewnoscia”,
.Wybierz brak kontroli”, ,Zycie jest przypadkiem”. W zupelnie
racjonalny sposob uczynita warto$¢ z irracjonalnosci.

Skad wigc to poczucie zagubienie i irracjonalno$ci w racjonalnym
Swiecie? Natura w toku ewolucji wyksztalcita mechanizmy regulacyjne,
w spoleczenstwie ich odpowiednikiem jest szeroko rozumiana kultura
wraz ze swymi instytucjami. Dgzenia w kierunku odczarowywania
$wiata, postgp nauki i techniki oraz procesy modernizacyjne z jednej
strony pozwalaly w coraz wigkszym stopniu opanowaé przyrodg, z
drugiej jednak komplikowaty zycie spoteczne. W modelu nowoczesnym
struktury $wiata spotecznego byly jeszcze wzglednie pewne. Staty,
czytelny byl tez zbidr szans — co pozwalato na ,,obiektywna” (dzigki
trwalosdci struktur) oceng i ,,racjonalng” kalkulacje. Szybko$¢ przemian 1
ztozono$¢ swiata ponowoczenego ,,uptynnita” owe struktury, podwazyty
wen ufnos¢. Wspolczesna cywilizacja doprowadzita do stanu, w ktérym
wigkszym wyzwaniem jawi si¢ przystosowanie do uwolnionego najpierw
z tradycyjnych wspolnot, a teraz emancypujacego si¢ z instytucji
zbudowanych na  gruncie = nowoczesnosci, coraz  bardziej
zdehierarchizowanego,  szalenie  szybko  ewoluujagcego  $wiata
spolecznego, niz natury. Wyrazisty przyktad tej kondycji to niegdysiejsza
ciggto$¢ i1 relatywna stabilno§¢ zawodowej kariery kontra wspotczesna,
wzrastajagca  elastycznos¢  zatrudnienia,  dezaktualizowanie  si¢
umiejetnosci, potrzeba nieustannego doksztalcania sie, kult nowinek.
Tempo innowacji, a takze fakt, ze wiele procesow ma charakter
zywiotowy, utrudnia przejrzysto$¢ zycia spolecznego i co za tym idzie —
mozliwos¢ odnalezienie w nim prawidtowosci 1 formutowania praw.
Dlatego stan ten wydaje si¢ nowa jakosciag wobec nowoczesnosci, ktorej
postep (proces modernizacyjny) byt — za Sztompka — ,,zamierzony,
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sterowany i stymulowany z zewnatrz (Sztompka, 2003: 508)”. Ten sam
autor stwierdza, 17:

podstawowy mechanizm modernizacji to roznicowanie
struktur 1 funkcji, z rownoczesnym zapewnieniem integracji,
koordynacji, ,organicznego” powigzania rdznicujacych sig
elementow” (Sztompka, 2003: 508).

Mozna by zaryzykowaé teze, ze w  spoleczenstwie
postmodernistycznym, ze wzgledu na tempo przemian, doszto do
zaburzenia réwnowagi miedzy rdéznicowaniem si¢ struktur, a ich
koordynacja 1 porzadkowaniem - czyli integracja nie nadaza za
dyferencjacja — co moze prowadzi¢ do wrazenia irracjonalno$ci.
Tradycyjne, wypracowane na gruncie modernizmu instytucje niekiedy nie
nadazaja z przyswajaniem innowacji (np. problem regulowan prawnych
dotyczacych  internetu,  dobr  symbolicznych  obecnych ~ w
cyberprzestrzeni).

Mechanizmem, ktory trzyma system spoteczny w ryzach jest
wlasnie rynek. Jego reguly decyduja w coraz wigkszym stopniu o
konstrukcji naszej rzeczywisto$ci. Jednak rynek jednocze$nie - jak
twierdzi Bauman — swiadomie dezintegruje, ale tylko po to, by tym lepiej
kontrolowa¢ zatomizowanych, zdezorientowanych konsumentow:

Coraz wigce] w $wiecie sit zainteresowanych wrgcz w
trwaniu 1 poglebianiu si¢ zrdéznicowania, niedookreslenia,
zagmatwania 1 nieuporzadkowania warunkéw zycia ludzkiego 1
zycia samego (....) Te zmiane nastrojow wspomaga i podsyca
rynek, zorganizowany dzi§ bez reszty pod katem rozdymania
potrzeb konsumenta; sity na rynku operujace Zywotnie
zainteresowane W popycie wiecznie przerastajagcym podaz,
marzeniach rosnacych szybciej niz ich zaspokojenie, pragnieniach
peczniejagcych w tempie uniemozliwiajacym ich spehnienia; tylko
w takich wszak warunkach liczy¢ mozna na to, ze Zzadnemu z
kolejno rodzacych si¢ pozadan nie starczy czasu na skostnienie we
wzOr konsumpcyjny i na przeobrazenie si¢ z sity napedowej w
hamulec towarowego obrotu (Bauman, 2000: 27).

Temu stanowi poddajg si¢ konsumenci, ktérzy:
czerpig rados¢ z pogoni za nowymi, nie doznawanymi
jeszcze przezyciami, chetnie poddajg si¢ pokusom podniecajacych
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wypraw w nieznane i w sumie wola ryzykowac (...) (Bauman,
2000: 27).

3. Technologia w shuzbie rynku i konsumpcji.

Szalenie istotnym czynnikiem, wplywajacym na charakter
procesow cywilizacyjnych, jest fakt, ze nasze otoczenie staje si¢ coraz
bardziej opanowane przez technologi¢ i od niej zalezne. Powigzane ze
soba na ro6znym poziomach systemy tworzg sieci — a $wiat jest nimi coraz
szczelniej oplatany. Sie¢ jawi si¢ kluczowa kategoria organizujaca
spoteczenstwo, a wezet jej podstawowa komorke. Sie¢ dehiererchizuje
spoteczenstwo, wyrywa ze starych struktur i uptynnia. Jak twierdzi
Krzysztofek, state struktury zamieniaja si¢ w luzne sieci, tak
skomplikowane i potgzne, ze zdaja si¢ wymykaé¢ naszemu poznaniu i
kontroli (Krzysztofek, 2007)

Dzi$ juz nie ma watpliwosci, ze zdiagnozowany przez Ingleharta
postmaterializm (Inglehart, 1990) dostrzegalny jest nie tylko w sferze
wartos$ci jednostek, ale (nie mogto by¢ inaczej) przeklada si¢ na procesy
spoteczne, oraz gospodarcze (méwi si¢ o dematerializacji gospodarki). Sa
na to twarde dowody — ,,eksport praw autorskich i licencji patentowych o
wartos$ci przekraczajacej 100 mld dolaréw rocznie, to najwigksza pozycja
w handlu zagranicznym USA” (Bendyk, 2004: 17). ,,Produkcja
przemystowa stala si¢, podobnie jak rolnictwo, drobnym fragmentem
amerykanskiej gospodarki (razem dajac zaledwie 20% dochodu
narodowego). Kotem zamachowym 1 sita Ameryki w miejsce samolotow,
samaochodow, chemikalidw, staly si¢ symbole, produkcja 1 ustugi w
sferze intelektualnej” (Bendyk, 2004: 17). Ten trend juz lata temu
przewidzieli analitycy procesow modernizacyjnych — Daniel Bell czy
Peter Drucer (Sztompka, 2003: 571). Ich wyobrazenia nie wybiegaty
jednak na tyle daleko, by zrozumie¢, ze dominacja obrotu symbolami —
przy wsparciu internetu — spowoduje przemieszczanie si¢ kolejnych
obszarOw naszej egzystencji do cyberprzstrzeni, czyli: ,,sieciowej
przestrzeni komunikacyjnej, w ktorej trwa wymiana symboliczna miedzy
jej uczestnikami” (Bendyk, 2004: 20). Coraz wigcej procesOw odbywa si¢
wlasnie w jej ramach. Umozliwia ona budowanie $§wiata rownolegtego do
naszego, stwarzajacego coraz wigksze mozliwosci symulacji. Tak, jak w
istniejacych juz grach typu MMORPG, czyli Massively-Multiplayer
Online Role Playing Game — ,rodzaj gier komputerowych, w ktorych
duza liczba graczy moze spotka¢ si¢ ze sobg w wirtualnym $wiecie”
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(wikipedia). Najjaskrawszym przyktadem jest ,,Second Life”: ,,czgSciowo
platny wirtualny §wiat 3D (...) Swiat Second Life znajduje si¢ na wielu
serwerach zarzadzanych przez Linden Lab. Klient gry dostarcza
uzytkownikom (nazywanym mieszkancami — ang. residents) narz¢dzia do
modyfikacji $wiata SL oraz uczestniczenia w jego wirtualnej ekonomii,
ktéra powoli zaczyna zachowywac si¢ jak prawdziwy rynek. Na poczatku
marca 2007 roku bylo ok. 5500 tys. zarejestrowanych graczy, z czego
okoto 1 750 tys. bylo aktywnych w ciagu ostatnich 60 dni” (wikipedia).
Swiat wykreowany w ,,Second Life” dazy do jak najwierniejszego
odwzorowania rzeczywisto$ci, a z drugiej strony stwarza tez mozliwos$ci
wykreowania §wiatow  alternatywnych, np. nawigzujacych do
sredniowiecza czy poetyki fantasy. Gracz moze w pelni
zindywidualizowa¢ swodj sieciowy odpowiednik (awatara): ,,Poprzez
przesuwanie odpowiednich suwakéw w odpowiednim menu mozemy
ustali¢ nie tylko, np. nasycenie kolorami skory czy wlos6w awatara, ale
nawet dlugo$¢ ramion czy ksztalt ust. Oprocz tego mozemy dodawac
tekstury do czesci ciata (np. jako tatuaze). W podobnym stylu modyfikuje
si¢ ubranie postaci. Mnogo$¢ mozliwych do ustawienia opcji sprawia iz
prawie niemozliwe jest spotkanie dwoch identycznych postaci w grze.”
(wikipedia). W ,,Second Life” obowigzuje jednostka monetarna Linden
Dollar, a jej system ekonomiczny opiera si¢ na takich samych prawach,
jak ten rzeczywisty: ,,Pieniadze mozna zdobywaé poprzez oferowanie
roznych ushug, badz produktow w trakcie gry (...). Dodatkowo istnieje
mozliwos¢ zmiany prawdziwych pieniedzy na L$. Taka operacja jest
dostgpna poprzez karte kredytowa, badz system PayPal. Mozliwa jest
réwniez operacja odwrotna. Lindeny mozna réwniez zakupi¢ na aukcjach
internetowych (eBay, Allegro); czgsto po korzystniejszym kursie niz w
samej grze” (wikipedia). Gospodarka Second Life wchodzi w regularne
rynkowe relacje z tg realng, dlatego kurs Linden Dollarow wzgledem
amerykanskich dolaréw jest zmienny.

Cyberswiat wchtania wszystko, co da si¢ skwantyfikowaé i
przetozy¢ na zero-jedynkowy kod. Fakt jego istnienia i wptyw na nasze
zycie ma niebagatelne znaczenie dla ksztaltu wspodlczesnego
spoteczenstwa. Swiat symulowany, sztucznie stworzony moze oferowaé o
wiele wigcej, niz ten realny — niedoskonaty. To, czego nie jest nam w
stanie zaoferowa¢ rynek w ,realu” coraz czgsciej mozemy (za
odpowiednig optatg) zakupi¢ Ilub zbudowaé¢ sami wlasnie w
cyberprzestrzeni. Karier¢ robig wirtualni idole w stylu Kyoko Date -
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pozbawieni wad, kapryséow, a zarazem dzigki rozwojowi techniki 1
staraniom producentéw, coraz bardziej ludzcy. By¢ moze kiedy$
bedziemy mogli stworzy¢é w cyberprzestrzeni swojego wlasnego
przyjaciela? Juz dzi§ istnieja mozliwosci zbudowania prostych
interaktywnych zabawek, ktore sg w stanie opowiedzie¢ dzieciom bajke, a
nawet zwracaja si¢ do nich po imieniu. Pozostaje zasadnicze pytanie —
czy kwestia wszczepienia w nie ,duszy” jest jedynie problemem
technicznym?

Z oferowang przez cyberprzestrzen kultura ,,wielosci
rzeczywistosci” idealnie wspotgra postmodernistyczne zanegowanie
prawdy, anulowanie poje¢cia obiektywizmu 1 wszelkich wartosci
centralnych. Pojawienie si¢ cyber§wiata mozna uzna¢ za jeden z
wyznacznikOw ponowoczesno$ci. Zwlaszcza, ze analiza tej sfery, czy tez
zalezno$ci migdzy nig, a rzeczywisto$cig jest domeng postmodernistow.

Nalezy postawi¢ sobie pytanie, jak te fenomeny wplyng na rozwdgj
rynku i konsumpcji czy rozwoj cyberprzestrzeni przyczyni si¢ do
spotecznego wytwarzania zasobow w sferze publicznej czy tez spowoduje
glebszg penetracje naszego otoczenia przez system, poprzez regulacje
wszystkich zachodzacych w cyberprzestrzeni proceséw przez rynek?
Istniejg instytucje, ktére funkcjonuja poza kontrolg rynku, powstate w
oparciu o obywatelska samoorganizacj¢. Znaczna czg¢$¢ wynalazkow
epoki internetu to oddolne i bezinteresowne inicjatywy - jak
oprogramowanie p2p ,,0d ang. peer-to-peer - model komunikacji w sieci
komputerowej, ktory gwarantuje obydwu stronom rownorz¢dne prawa (W
przeciwienstwie do modelu klient-serwer)” (wikipedia). Systemy
dzialajace w oparciu o ten model umozliwiajg uczestnikom bezposredni
kontakt, bez udzialu posrednikow. Stwarzaja mozliwo$¢ np. absolutnie
wolnej wymiany plikow — czyli funkcjonujg na zasadzie kultury daru.

To wlasnie ta kultura rozstrzygneta o bezprecedensowym
sukcesie bezptatnego systemu operacyjnego GNU / Linux,
tworzonego przez wspélnote dziesigtkow tysiecy wolnych,
pracujacych za darmo programistow rozsianych po calym swiecie.
To na gruncie kultury podarunku wyrosly fenomeny serwisow
Napster 1 Gnutella, ktore umozliwily bezptatng wymiang plikow
muzycznych (Bendyk, 2004: 20).

Wspomniane zjawiska sa dla przemyshu tylez zagrozeniem, co
szansg — tworzg przeciez potencjalny, nowy, jakze pojemny rynek.
Poniewaz nietatwo jest zapanowa¢ nad materiatami rozpowszechnianymi
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w cyberprzetrzeni, w ktorej — generalnie — wiasno$¢ nie istnieje, rynek
probuje przeja¢ kontrole nie bezposrednio nad nimi, ale nad
technologiami umozliwiajagcymi ich wytwarzanie i obieg w sieci. Inng
taktyka stuzacg reglamentacji cyber-zasobow jest patentowanie rozwigzan
informatycznych 1 programistycznych. Istotng forma ingerencji rynku w
internetowa ,,sfer¢ publiczng” s3 oferty zamieszczania bannerdw na
popularnych stronach za odpowiednim wynagrodzeniem. Czgsto system
dziala tak, ze wlasciciel danego serwisu dostaje wynagrodzenie za ilo$¢
kliknie¢ gosci na opatrzone linkami do stron reklamowanych produktow
bannery. Warto tez wspomnie¢ o reklamach rozsytanych w formie spamu,
badZz komercyjnych komunikatach zatagczanych do indywidualnych maili.
Jak widzimy, rynek wcigga w swoj wir pozornie wymykajace si¢ jego
mackom zasoby internetu — jesli nie jest w stanie przemieni¢ je
bezposrednio w produkt, to czyni z nich $rodek konsumpcji (W
rozumieniu Ritzera (Ritzer, 2001: 21)) czy cho¢by nosnik reklamy.

Ritzer pisze o charakterystycznym dla epoki postmodernizmu
procesie — implozji (za Baudrillardem); konkretyzuje go na wilasny
uzytek, dla okreslenia:

Rozpadu Ilub zaniku granic, wskutek czego twory
wczesniej uwazane za rozne zlewaja si¢ ze sobg. Gwaltowny
rozw6] nowych $rodkéw konsumpcji spowodowat calg seri¢
imploz;ji; nastgpito co§ w rodzaju reakcji tahcuchowej — zniknigcie
jednego zespolu powoduje rozpad wielu innych. Podziaty miedzy
Swigtyniami konsumpcji ulegly erozji, w niektdérych wypadkach
prawie zniknetly. Przekroczone zostaty granice miedzy Srodkami
konsumpcji a innym aspektami Zycia spolecznego (..) W
rezultacie mamy (...) $wiat konsumpcji, ktory nie ma granic ani
ograniczen” (Ritzer, 2001: 225-226).

Istota implozji jest nie tylko zacieranie granic miedzy $rodkami
konsumpcji, ale takze miedzy prawda, a iluzja. Alternatywna
rzeczywisto$§¢, jako dobro pozadane, zostala utowarowiona.
Zmaterializowala si¢ jako asortyment konsumpcyjnego rynku rozrywek.
Przybiera bardzo r6zne formy, coraz bardziej oszukujace nasza percepcje
1 $wiadomos$¢, tak, ze na pewnym poziomie dochodzi do utraty
mozliwosci rozrdznienia prawdy od fikcji. W przypadku tematyzowanego
parku  rozrywki  (bedacego  wlasnie rodzajem  alternatywnej
rzeczywisto$ci) granica migdzy realnoscig, a symulacjg jest zwykle
czytelna. Wkraczajac do cyberprzestrzeni jesteSmy oddzieleni poprzez
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medium czy interfejs — zwykle monitor. Wyobrazmy sobie jednak
zredukowanie  owego  medium do  miniaturowego  rzutnika
transmitujgcego obraz bezposrednio na siatkdwke oka dzigki uzyciu
lasera znajdujacego si¢ na szkle okularéw - jak rozpoznaé, ze obraz
rzutowany bezposrednio na siatkowke naszego oka nie jest prawdziwy?
Technologia umozliwia ,,generowanie” alternatywnej rzeczywisto$ci, a
przede wszystkim zacieranie granic miedzy prawda a symulacja. Wynika
to z faktu, ze wraz z ewoluowaniem $rodkéw komunikacji male¢ zaczat
dystans mi¢dzy nadawca, a $rodkiem przekazu. W pewnym momencie
doj$¢ moze do wchtonigcia medium przez nadawceg — krokiem w tym
kierunku jest przyklad owego miniaturowego projektora; mozna posungc¢
si¢ jeszcze dalej 1 wszczepi¢ przekaznik bezposrednio do naszego uktadu
nerwowego. Swoistym medium wchloni¢tym przez nasz organizm, a
oddziatujacym wiasnie neurologicznie sg farmaceutyki — takze bilety do
»alternatywnej rzeczywistosci”.

Mozliwa wizje dalszego rozwoju cywilizacji kresli ekonomista
Jacques Attali w wydanej] w 2006 roku ksiazce, pt. ,Krotka historia
przysztosci”. Autor ten przepowiada zwycigstwo rynku nad demokracja
oraz polityka i absolutng komercjalizacj¢ kolejnych dziedzin Zycia.. Z
jego rozwazan wytania si¢ wizja $wiata, ktorego kolem zamachowym,
glownym napedem beda mechanizmy przyspieszajace produkcje i
konsumpcje¢ (poprzez proces racjonalizacji). Niemal wszystkie sfery zycia
beda prywatyzowane: ,,Ustugi edukacyjne, zdrowotne oraz te zwigzane z
zapewnieniem suwerennosci panstwowej - dotad obstugiwane glownie
przez pracownikow panstwowych - straca catkowicie sw{j
dotychczasowy charakter: lekarze, profesorowie, sedziowie i Zotnierze
stang si¢ pracownikami sektora prywatnego. Ustugi te beda coraz drozsze.
Beda wymagaly coraz wigcej czasu 1 pieniedzy z racji starzenia si¢ naszej
planety, masowej urbanizacji, wzrastajacej niepewnosci, problemow
ekologicznych i konieczno$ci nieustannego ksztalcenia si¢. W koncu
zostang wigc wymienione na seryjne produkty przemyslowe” (Attali,
2006) — pisze Attali. Wzrastajgca racjonalizacja — inaczej niz w
spoteczenstwie typowo przemystowym, fordowskim — koncentrowad
bedzie si¢ na jak najwydajniejszym zarzadzaniu danymi 1 energig.
Informacje  dotyczace rynku, konkurencji, wspotpracownikéw,
potencjalnych 1 istniejgcych klientow, itp. stang si¢ dobrem najbardziej
pozadanym. Bedzie dazy¢ si¢ do minimalizowania — wszechobecnego i
jakze trudnego do opanowania juz we wspotczesnym §wiecie — ryzyka.
Wszystko to spowoduje potrzebg coraz glebszego nadzoru, monitoringu.
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Juz dzi§ szalenie wrazliwe na intymne dane dotyczace historii chordb,
otylosci, itp. sg firmy ubezpieczeniowe. Biznes bedzie zmierzat do
przekonania spoleczenstwa, ze wglad w jego zycie prowadzi do lepszego
poznania jego potrzeb, podniesienia jakosci zycia. Tak zorganizowany
Swiat zbliza si¢ do wizji nadzoru totalnego, jaka znamy z koncepcji
panoptikonu Michela Foucaulta — nieustannej kontroli przez
niedostrzegalnych straznikow. W koncu stan ten moze zosta¢ zastapiony
przez autonadzor - zinternalizowanie nadzoru. Kazdy bedzie kontrolowat
siebie - dla wlasnego dobra i z troski o niewypadnigcie z rynkowego
obiegu. Elementy tego procesu sg dostrzegalne: doksztatcanie sig, ciagte
podnoszenie swych kompetencji, diety, kontrola wagi, wygladu — jakze
czesto z powodu kulturowej presji, a nie rzeczywistych potrzeb czy
wzgledow zdrowotnych. Wzro$nie rynek ubezpieczen (juz dzi§ np.
gwiazdy pop ubezpieczaja swe glosy).
Istnieja takze zgota odmienne wizje. Magda Pustota pisze:

Nowy typ produktow wytwarzanych w wspolczesnym
kapitalizmie — takich jak jezyk, wiedza, nauka, sztuka, informacja,
style zycia, czy standardy relacji miedzyludzkich — ma charakter
débr  publicznych.  Niepodzielnych,  niezawtlaszczalnych,
niewyczerpywalnych. Obdarzonych warto$cia, ktora rosnie, a nie
maleje w miare ich wolnej wymiany 1 swobodnego uzytkowania,
dajac poczatek tzw. ,konstruktywnej konsumpcji”. Jest to
mozliwe dzieki temu, ze dobra te sg tworzone w nieustajgcym
procesie przez tych, ktorzy z nich zarazem korzystaja, przy czym
im lepiej je wykorzystuja, czyli im wyzszym kapitalem
symbolicznym czy spotecznym dysponuja, tym lepszej jakoSci
»produkty” oddaja spolecznosci, w ktérej si¢ znajduja, z
powrotem. W tym nowym porzadku granica mi¢dzy producentem
1 konsumentem znika, oczyszczajac pole dla czystej kreatywnosci,
wolnego dziatania (Pustota, 2005: 73).

Czy oby na pewno? Czy mamy do czynienie z ,czysta
kreatywnoscia”? Wydaje si¢, ze nie do konca. Wiaczenie konsumenta w
proces produkcji czesciej staje sie forma instrumentalizacji jego tworczej
dziatalno$ci stuzacg zasadniczo jego eksploatacji, niz stuzy emancypacji.
Kult indywidualizmu, kreatywnos$ci, wolnosci wykorzystany zostat do
zaprzegniecia konsumentow do produkeji dobr. W internecie, na stronach
producentéw powstaja specjalne czaty czy fora, na ktérych klient moze
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si¢ wypowiedzie¢. Na stronach firm handlujacych ksigzkami czy ptytami

moze napisa¢ wlasng recenzje, podzieli¢ si¢ uwagami z innymi

uzytkownikami. Dla producenta korzys¢ jest znaczna, czasem podwojna —

poznaje potrzeby konsumenta, a ten niekiedy wykonuje za niego czes$¢

pracy koncepcyjnej. W ten sposob biznes czerpie z sieciowego kapitatu

spotecznego. Ponadto, system ten jest podatny na dzialania

manipulatorskie — mozna np. wpusci¢ do sieci trendsetteréw (rodzaj

gwiazd socjometrycznych wynajmowanych, by promowali okre$lone

Reklama nowej kuchenki czy piwa jest przeciez optacona

przez producenta, ktéry ma interes w promowaniu produktu -

rozumuje klient. Co innego zwykly cztowiek, ktéry podzieli si¢

opinig z przyjacidéimi, napisze na blogu. Opinia zadowolonego

uzytkownika takiej kuchenki liczy si¢ o wiele bardziej - przeciez

on nie ma zadnego interesu w tym, zeby promowac¢ kuchenke. O

ile nie jest trendsetterem stworzonym przez firme...” (Talko, 2006)

— stwierdza autor artykutu pt. ,,Przyjaciel poleci ci” w Gazecie
Wyborczej.

Trendsetting moze przybra¢ rézne formy — od prostych sond
przemycanych w czasie rozmow na gadu gadu ws$rdd uczniow: ,,skad
maja pienigdze, na co wydaja, co noszg w uczniowskich plecakach”
(Kotodziejezyk, 2005: 100), po bardziej wyrafinowane kampanie.
Czasem wystarczy zasia¢ odpowiedni ferment na czacie: ,,Sprobowatam
tego jogurtu jakie§ dwa tygodnie temu i moéwie wam - pycha. Schudtam
juz trzy kilo" (Talko, 2006), albo lepiej zacza¢ od wykreowania potrzeby:
»Nie wiecie, gdzie mozna kupi¢ keczup Magnat? Bytem na grillu u
znajomych i mowi¢ wam - rewelacja. Ale nie ma w moim sklepie.
Pomoézcie”. (Talko, 2006). A niekiedy prowadzi si¢ bardziej ztozone
przedsigwziecia. Program Szpieg, do ktorego angazuje si¢ uzytkownikow
internetu realizowany przez agencj¢ reklamowa KID, zorientowany jest
na rozpoznanie i wykreowanie trendow wsroéd mtodziezy:

zglosili si¢ do KID bardzo chetnie. Niektérzy musieli mie¢
na coolhunting zgode rodzicéw, bo brakuje im lat do dowodu
osobistego. Szpieguja, podgladaja klasowych trendsetteréw. Za
trzy strony e-maila na zadany temat dostajg od KID bilety do kina,
bony do Empiku. W systemie play & say (wyprobuj i ocen),
dostaja rzeczy do przetestowania i majg tylko powiedzie¢ tak / nie.

Kiedys KID wyposazyt swoich trendsetteréw w dtugopisy, ktore
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po tygodniu staly si¢ fetyszem podstawowek, trafity na aukcje w
allegro.pl, czyli osiggnely wysoka rozpoznawalno$¢ brandu —
wedle zyczenia klienta” (Kotodziejczyk, 2005: 100).

Wszelkiego typu sieci, to wymarzone srodowisko dla rozwoju
tzw. marketingu szeptanego. Istniejg firmy, ktére si¢ w nim specjalizuja,
jak np. Streetcom.

Artur Budziszewski, zatozyciel firmy Streetcom (...)
wylapuje kandydatow do pracy na ulicach, w kafejkach i klubach.
Kusi ankieta na swoich stronach internetowych. Kandydat musi
powiedzie¢, co jest trendy, a co passé. Co sadzi o ludziach na
zdjeciu. Sa trendy, a moze wygladaja jak wiocha? Jakiej muzyki
stuchaja? Na czym byli ostatnio w kinie? Ile maja numerow
zapisanych w komorce (jesli powyzej stu, to dobrze, jesli nie ma
nawet 50, to zle). Ile kontaktéw maja na Gadu-Gadu?” (Talko,
2006).

Jeden z pracownikow firmy ttumaczy:

Jestem prostytutka. Nie, nie chodzi o zadne chodzenie do
16zka. Zaprzyjazniam si¢ z ludzmi, wchodzg w ich Zycie, a potem
namawiam, zeby sprobowali piwa Stary Browar. Mam to w
kontrakcie (Talko, 2006).

4. Widmo wszechrynku

Pojawia si¢ wigc widmo wszechrynku. Opleciony sieciami $wiat
stwarza nie majace w historii precedensu mozliwosci jego zaistnienia.
Nadzieja, ze sie¢ okaze si¢ wybawieniem od zartocznego rynku wydaje
mi si¢ rownie ptonna, jak deklarowana cztery dekady temu przez
McLuhana wiara, iz media maja potencjat by poprawi¢ §wiat. Zjawiska
spontaniczne istnie¢ moga tylko o tyle, o ile rynek uzna, ze nie optaca si¢
ich wchtania¢, bo ich wymiar jest znikomy, badZz poki nie znajdzie
odpowiednich narzgdzi do zapanowania nad nimi.

Barber zwraca uwagg na paradoks, polegajacy na tym, ze
postgpujaca prywatyzacja i komercjalizacja, prowadzi do traktowania
grup walczacych o dobro publiczne, jak kolejnych grup interesu:
»dzialajacych na rzecz zachtannych interesow prywatnych” (Barber,
2005: 447). Gdy rynek staje si¢ naczelnym regulatorem zycia
spotecznego, zanikaja uniwersalne warto$ci (jak np. sprawiedliwo$¢
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spoteczna), do ktorych mogtyby si¢ one odwota¢, musza wiec przyjac te
same zasady gry co korporacje. Sfera publiczna obumiera i tym samym
uwolniony rynek staje si¢ zagrozeniem dla demokracji.

W wizji wszechrynku nie ma miejsca na opér, poniewaz kazda
jego forma moze by¢ uzyta, by wzmocni¢ system, ktory doskonale wie,
ze kontestacji nie nalezy marginalizowa¢, lecz przeja¢ nad nig kontrolg i
pozwoli¢ zaistnie¢ w glownym nurcie. To problem, z ktérym
kontrkultura zmaga si¢ praktycznie od swego zarania. Swiadomi tego
przywodcy Ruchu 22 Marca pisali: ,,Kultura wspolczesna to falszywe
lustro, znieksztalcajace obraz samego siebie — nalezy wreszcie rozbic
lustro (...) Wszystkie tresci kulturowe nowego Ruchu mogg byc¢
wchlonigte przez wiladze” (Jawlowska, 1975: 120). Dawni aktywisci
widzieli jednak wyjscie: ,,Nie da si¢ wchlong¢ pasja i gwattownos¢, z
ktéra si¢ one wyrazaja. Gwaltowno$¢, przemoc nie moga byé
przechwycone przez wladzg, poniewaz sa one negacja wiladzy”
(Jawlowska, 1975: 121). W dobie postmodernizmu, ktéry obala kolejne
tabu, a z przemocy uczynit jeden ze swych fetyszy, najbardziej brutalny
akt rewolty da si¢ obroci¢ w spektakl — wszak 1m wigcej bedzie w nim
owej ,,ztosci 1 gwaltowno$ci” tym bardziej fakomym kaskiem stanie si¢
dla mediow 1 moze okaza¢ si¢ w dodatkowym paliwem dla systemu
konsumpcji.

Od czaséw narodzin masowej konsumpcji kontrkulturowe ruchy bardzo
skutecznie wchianiane byty przez $wiat komercji, neutralizowane, czgsto
po prostu zamieniane w modg, redukowane do zewngtrznych atrybutow
(czyli reifikowane). Proces ten Muggleton, za Clarkiem i Hebdigem
nazywa ,,rozbrojeniem” — ma on miejsce, gdy: ,,wywrotowy potencjat
stylu subkulturowego zostaje w komercyjny sposob ztagodzony, co
nastepuje w wyniku urynkowienia form subkulturowych: zamiany gestow
1 znakéw odmowy na modg¢ glownego nurtu — czysty styl ,,rynkowy” czy
,konsumencki”” (Muggleton, 2004: 162). Dzi§ potrzeba jaka
przynalezno$¢ do owego ruchy miataby realizowa¢ przetwarzana jest na
dobro konsumenckie, zamieniana w produkt. Jak uwaza Jawlowska —
dazeniem kontrkultur byto zawsze urzeczywistnienie marzen. W $wiecie
konsumpcyjnym owg potrzeba zaspokaja si¢ przez zaczarowywanie (czy
tez umagicznianie) pelnej towardw rzeczywistosci. Co wigce] — z€
wzgledu na wzrastajacy 1 przyspieszajacy obieg informacji 1 glebsza
penetracj¢ wszelkich obszarow zycia przez kapitalizm, okres tworcze;j,
prawdziwie wyzwolonej egzystencji istotnych ruchoéw skracat sie
(podobnie jak wedlug teorii marketingu, wraz z rozwojem
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technologicznym, skraca si¢ okres zycia produktu). Wida¢ to na
przyktadzie kolejnych subkultur — hippiséw, punkéw, grunge’owcodw -
okres od ,autentyczno$ci” do przerobienia na komercyjny twor za
kazdym razem =zawe¢zal si¢. Coraz szybciej przechodzit w bierne
nasladownictwo stylu wykreowanego dla potrzeb komercyjnych.
Nalezatoby si¢ zastanowi¢ czy wspodlczesnie mozna jeszcze w ogole
méwié o ,autentycznosci”, wszak postmodernistyczna retoryka odmawia
temu stowu prawomocno$ci. Wielu teoretykow twierdzi, ze dzi$ nie ma
miejsca na ,,czystg” egzystencje oddolnych ruchéw. McRobbie pisze, iz:
implozyjny efekt srodkéw masowego przekazu polega na tym, ze
style i mody milodziezowe (...) rodza si¢ w mediach. Ta
natychmiastowo$¢ zastepuje dawny okres inkubacji kulturowe;j
(McRobbie, 1989 za Muggleton, 2004: 60).

Przedstawiciela takiej, wykreowanej w mediach, a nie majacej
odniesienia do rzeczywisto$ci subkultury zapewne Baudrillard okreslitby
mianem simulacra. Krytyczne idee, tworcze, kontestujace rzeczywistos¢
postawy w postmodernizmie staja si¢ jedynie kodami, ktorymi mozna
dowolnie gra¢ — ,,stworzonymi dla przyjemnosci (pozornie ironicznego,
refleksyjnego i dobrze poinformowanego) konsumenta ponowoczesnego,
ktory chce konstruowaé¢ swoja tozsamos¢ zaktadajagc maski stylow”
(Jameson, 1985 za Muggleton, 2004: 54)

Jak wida¢ mozliwos$ci adaptacyjne rynku wydajg si¢ ograniczone
tylko ludzka wyobraznia 1 technologiag. To mechanizm absolutnie
elastyczny, nie oparty na zadnych odgornie narzuconych ideologicznych
zatlozeniach — dlatego wilasnie mozna okre$li¢ go mianem
,postideologicznego”
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Lukasz Iwasinski

Cultural determinants of contemporary consumerism
Does postmodernism favour the growth of market and consumption?

Summary

The article analyzes the phenomenon of consumerism with regard
to socio-cultural tendencies that stand behind the term postmodernism
In the first part it discusses civilisational shifts and particular aspects of
culture, that led to revision of project of modernity. The emphasis is put
on those phenomena, that are crucial for the shape of contemporary
market and models of consumption. | the further part the paper discusses
technological changes as well as their impact on society and culture
(dehierarchization, decentralization of society, postmaterialism,
development of cyberspace, implosion of time and space). It indicates
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how those phenomena are employed for more efficient control of
consumers. There are potential prospects of development of western
civilization confered talked over — with regard to empowerment of market
mechanisms supported by new technologies.



