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Humor jezykowy na koszulkach!

Na poczatku drugiej dekady XXIw. wraz z pierwszym pokazem
mlodej pary projektantéw pracujacych dla domu mody Kenzo,
Carol Lim i Humberto Leona, wrécila na wybiegi, majaca swe ko-
rzenie wlatach 80. XX w., moda na logo. Wielkie napisy Kenzo na
bluzach tej marki, wbrew krytyce ludziz branzy, przyniosty ogrom-
ny sukces finansowy. Dwa lata p6Zniej na pokazach sezonu jesierd/
zima 2014/201S tropem mtodych projektantéw poszly takie osobi-
sto$ci $wiata mody, jak Karl Lagerferd — dyrektor kreatywny domu
Chanel oraz Jeremy Scott - projektujacy dla Moschino®.

Ten trend zaczal by¢ wy$miewany przez coraz bardziej wptywo-
wychw $wiecie mody blogeréw. Popularne na tygodniach mody sta-
ly si¢ na przyklad przesmiewcze plécienne torby z napisem My Cha-
nel bag is at home. Nad znaczkiem zaczela krolowac kreatywnos¢.

Niemiecki kulturoznawca Georg Simmel juz ponad 100 lat
temu dobitnie stwierdzil, ze kazda antymoda momentalnie sta-
je sie modna. To samo stalo si¢ w przypadku powrotu logomanii
lat 80. XX w.

1 Artykul powstal na podstawie pracy licencjackiej autorki pt. Hu-
mor jezykowy na koszulkach, napisanej pod kierunkiem prof. UG
dr hab. Izabeli Kepki, w Gdanisku w 2015 roku.

2 http://www.elle.pl/moda/artykul/mikrotrend-logomania?page=2
(dostep: 2.10.2017).
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Oczywiscie, skoro moda jest nasprzedaziten trend zostal wyko-
rzystany. Projektanci stali si¢ autoironiczni, co mialo réwniez wply-
na¢ nawyniki sprzedazy. Na przyklad wspomniane juz wczegéniej
Moschino w kolekgji jesiennej na rok 2015 zaprezentowalo dlugie,
eleganckie suknie obszyte ztotymi cekinami, na ktérych widnieje
napis I had nothing to wear so I put on this expensive Moschino evening
dress.

Mozna zauwazy¢, ze modny staje sie dystans, dowcip i zabawa,
awielkie domy mody w ostatnich latach postawity na to, co na ulicy
pojawia si¢ juz od pewnego czasu — dowcipy jezykowe.

Przedmiotem niniejszego artykutujest polski dowcip jezykowy
wykorzystywany w przemysle odziezowym w celu tworzenia za-
bawnych koszuleki T-shirtow. Poniewaz takizart wykorzystuje nie
tylko mechanizmy jezykowe, do jego analizy wlacze réwniez zna-
czenia niesione poprzez grafike, kréj pisma, kontekst wydarzen pu-
blicznych lub kontekst kultury Internetu, a takze sytuacje, wjakiej
koszulke z takim napisem si¢ nosi. Wszystkie te aspekty oddziatuja
na intensywnos¢ efektu komicznego, jednak to wtasnie mechani-
zmy jezykowe pozostang najistotniejsze w $wietle artykutu.

Badane beda krétkie dowcipy jezykowo-graficzne wystepujace
na koszulkach w wigekszosci dostepnych w sprzedazy internetowej
miedzy pazdziernikiem 2014 r. a marcem roku 2015. Wiekszo$¢
przyktadéw znalaztam na produktach nastepujacych polskich
firm: koszulkowo.com, Animal Factory, Pan tu nie stal, Poliz Polish
i Pewex, a takze wérdéd prac mtodych polskich dizajneréw, takich
jak np. Weronika Rafa — absolwentka Gdanskiej Akademii Sztuk
Pieknych.

Metodologia niniejszej pracyiklasyfikacja zebranego materialu
jest oparta na ustaleniach Danuty Buttler zawartych wksiazce Polski
dowcip jezykowy. Zgodnie z zalozeniami badaczki omowie zjawisko
komizmu jezykowego i komizm konstruowany za pomoca zabiegow
ogdlnokomicznych.

Jak podaje Danuta Buttler, ,najistotniejsza cecha wiekszo$ci
dowcipow stownych jest ich niepowtarzalnos¢, niemozno$¢ od-
tworzenia ich winnym tworzywie” [Buttler 1974: 68], ale réwniez
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istotna jestich nieprzektadalno$¢ z jednego jezyka na drugi. Taki
dowcip wykorzystuje proporcje izaleznosci, jakie niosa stownictwo,
fonetykaiskltadnia, charakterystyczne dla danego jezykaiprawdo-
podobnie nieistniejace winnym.

Odwrotnie dzieje si¢ w przypadku zabiegéw ogélnokomicznych,
gdzie to czgsto kontekst émieszy bardziej niz jezyk, a dowcip mégl-
by, bez zadnego uszczerbku dla swej zabawno$ci, zosta¢ przetluma-
czony, nie tylko nainnyjezyk, lecz czasami takze nainne tworzywo
- obraz lub dzwiek. W tym przypadku komizm wynika z zaskaku-
jacych zestawieni, wyeksponowania oczywisto$ci lub humorystycz-
nego polaczeniaznaczenia stow z grafika.

Podobny podziat dowcip6w stosujg Victor Raskin i Salvatore
Attardo, rozwijajac w 1991 r. swoja 0golna teorie humoru stowne-
go (GTVH - the General Theory of Verbal Humor), ktéra jest pro-
ba polaczenia zaproponowanego wczeséniej przez Raskina modelu
SSTH (Script-based Semantic Theory of Humor) z pracami Attarda.
W wyniku tej wspdtpracy powstal szesciopoziomowy hierarchicz-
ny schemat modelu dowcipu, ktéry sktada sie z takich elementéw,
jak: jezyk, strategia narracyjna, cel, sytuacja, mechanizm logiczny
iprzeciwstawienie schematéw narracyjnych. Sposréd tych elemen-
téw mozna wyrdznic te nastawione na tresé (content-orientated)
oraz te nastawione na narzedzie (fool-orientated). Z treécia zwiaza-
ne s3: cel (farget) — reprezentowany czesto przez prototypowa jed-
nostke lub grupe ludzi, ktérej stereotypowo przypisywane sg jakies
cechy, np. blondynki, Rosjanie, Zydzi; sytuacja (situation) — czyli
komiczne, niespotykane zachowanie, w podanym przez autoréw
przykladzie jest to proba opréznienia popielniczki samochodowej
poprzez obrécenie do géry nogami catego samochodu; a takze prze-
ciwstawienie schematéw narracyjnych (script opposition), ktére byto
podstawa modelu SSTH Raskina. Sposréd elementéw nastawio-
nych na narzedzie wyrézniamy: jezyk (language), jak ttumacza sami
autorzy: , It includes all the choices at the phonetic, phonologic,
morphophonemic, morphologic, lexic, syntactic, semantic, and
pragmatic levels of language structure that the speaker is still free
to make, given that everything else in the joke is already given and
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cannot be tinkered with” [Attardo, Raskin 1991: 298], a takze stra-
tegie narracyjng (narrative strategy) — zaktadajaca redundantnosé
w mozliwie jak najmniejszym stopniu, aby informacja podana zbyt
wczesnie nie zepsula efektu punktu kulminacyjnego, tak istotnego
dla wielu dowcipéw. Do elementdéw nastawionych na narzedzie za-
liczamy réwniez mechanizm logiczny (logical mechanism), jednakze
jest to najmniej jasna i najbardziej kontrowersyjna z szesciu zapre-
zentowanych przez badaczy kategorii.

Jako pierwszy z zabiegéw jezykowych wywotujacych efekt ko-
miczny omoéwie zartobliwe modyfikacje zwiazkow frazeologicz-
nych, w ktorych, jak pisze Danuta Buttler, ,komizm wynika ze
zmiany tradycyjnego sktadu stownego lub struktury polaczenia; te
przeksztalcenia formalne nie naruszaja jednak podobienstwa nowe-
go frazeologizmu do pierwowzoru” [Buttler 1974: 139-140]. Mo-
dyfikacja wyrazenia moze polegaé na zamianie zaréwno jednego
stowa, jaki calego zwrotu.

W napisie Buk si¢ rodzi w odniesieniu do formy wyjsciowej wy-
mieniony zostal tylko jeden element, ale efekt komiczny tej zartobli-
wej transpozycji koledy opiera si¢ gléwnie na zbieznosci fonetycznej
stéw Bdgi buk, roznigcych sie miedzy sobg jedynie zapisem.

Ta analogia fonetyczna wydaje si¢ dos¢ popularna, gdyz korzysta
zniej rowniez tekst koszulkinawiazujacy do Piesni Lodu i Ognia — zna-
nej sagi ksiazek fantasy, spopularyzowanej dodatkowo przez jej ada-
ptacje serialowa Gre o tron (serial wystepuje pod tytulem pierwszego
tomu sagi). Dowcip jest parafraza dewizy Wojska Polskiego — Bdg, ho-
nor, ojczyznaibrzmi: Buk, Hodor, Ojczyzna. Hodor to imig¢ jednej z po-
staciijednoczesnie jedyne stowo, jakie ta postaé potrafi wymawiac.
Wrykorzystano tu réwniez podobieristwo fonetyczne. Ciekawie zostal
sparafrazowany tytul popularnej kiedys ksiazki Kobiety sq z Wenus,
amezczyzni sq z Marsa. Jest to modyfikacja dodatkowo ilustrujaca
zaznaczonajuz w oryginale niemoznos¢ porozumienia miedzy plcia-
miizhumorem ukazujaca stereotypowq relacje damsko-meska, gdyz
wedlug niej Kobiety sq z Wenus a mezczyzni sq...w bledzie.

Naanglojezycznym rynku koszulek czgstym cytatem wykorzy-
stywanym do zartobliwych parafraz zwiazkéw frazeologicznych
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jest tekst piosenki grupy The Beatles All you need is love. Jest on pod-
dawany popularnej modyfikacji polegajacej na zamianie stowa love
nazblizone fonetycznie lol czy raw.

W pierwszym przypadku — All you need is lol - odnosi sie do po-
pularnego w Internecie akronimu lol odpowiadajacego zwrotowi
lots of laughs albo laughing out loud, uzywanego dla wyrazenia sil-
nego rozbawienia. Drugi przyktad — All you need is RAW — jest zar-
tem skierowanym do wezszej grupy odbiorcéw, 0séb zajmujacych
sie fotografig zawodowo lub hobbystycznie, gdyz RAW to format
zapisu, umozliwiajacy robienie zdjeé w wysokiej jakoéci; pozwala
rejestrowac o wiele wiecej informacjiniz popularne JPG, to za$ uta-
twia kontrole przy obrébce fotografii.

W obu sytuacjach noszacy koszulke moze wykreowaé swoj §wiat
wartosci, wskazujac na to, co jest dla niego wazne, cojest ta ,jedyna
rzecza, ktorej potrzebuje”. Taki zabieg jednoczesnie pokazuje, ze
milo$¢ niekoniecznie musi by¢ najwazniejsza wartoécia dlakazde-
g0, gdyz moze nia by¢ poczucie humorulub pasja.

W analizie zartéw, ktorych efekt opiera sie na homofoniilub wy-
korzystaniu wyrazéw bliskobrzmigcych, ciekawy punkt widzenia
przynosza spostrzezenia Attardo, ktéry odwoluje sie do zalozen jed-
nego z pierwszych naturalistéw, Kratylosa. W jednym z dialogow
Platona rozwazane sa kwestie jezykoznawcze i poprawnos¢ nazw.
Kratylos, przeciwnie do konwencjonalistéw, uwazal, ze dZwieki
iznaczenia sa polaczone ze sobg w sposdb naturalny, a nie sa jedynie
wynikiem konwencji, umowy spolecznej. Zdaniem Attardo ojczy-
sty jezyk réwniez moze by¢ pojmowany w ten troche naiwny sposéb
[Krikmann 2006: 43]. Czesto taczy si¢ to z tworzeniem ludowej ety-
mologii lub, jak w naszym przypadku, ze zrownywaniem wyrazéw
réwniez na poziomie epistemologicznym.

Silny efekt komiczny wywotujg struktury paralelnych znaczen.
Jak pisze Danuta Buttler: , Typowa jego [zartu synonimicznego] ce-
chajest np. zgrupowanie zwigzkéw wyrazowych o tozsamej budo-
wie syntaktycznej, sugerujacej podobienistwo ich znaczen” [Buttler
1974: 229], ktére w rzeczywistosci, czesto s3 sobie przeciwstawne
lub ich zestawienie powoduje efekt ironiczny.
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Przykladem zartu bazujacego na podobienstwie syntaktycznym
jest napis Jak mi nic w zyciu nie wyjdzie, wyjde za mqz. Poczatkowo
wida¢, ze pomiedzy realnym znaczeniem wyrazenia cos komus
nie wychodzi a wychodzié¢ za mqz nie ma zadnego semantycznego
zwiazku, jednakze podobienstwo syntaktyczne zbliza te wyrazenia
do siebie i pozwala na tworzenie komicznej zalezno$ci. Odbiorce
roz$mieszy rowniez $wiat warto$ci, jakie ironicznie przywotuje ko-
bieta noszaca takg koszulke. W tym $wiecie matzenstwo jest osta-
teczno$cia oraz oficjalnym przyznaniem si¢ do porazki na gruncie
zawodowym.

Mato popularne w dowcipie widocznym na koszulkach sg za-
bawne zestawienia fonetyczne, jednakze mozna znalez¢ kilka inte-
resujacych przykladow takiego konstruowania humoru. Najczesciej
wspomniane zestawienia maja forme hybrydalnych zrostéw, dobie-
ranych na zasadzie zbiezno$ci brzmieniowej jakiej$ sylaby lub kilku
foneméw.

Niestaranna wymowa doprowadzila do powstania zartu bazuja-
cego na piosence otwierajacej jeden z polskich seriali Klan. Orygi-
nalny tekst brzmi Zycie, Zycie jest nowelg, jednak fakt, ze wiele oséb
styszalo w miejsce gloski [w] gtoske [b], doprowadzit do powstania
dowcipu zycie, zycie jest nobelon. Taka podmiana fonetyczna jest
uzasadnionainaturalna, gdyz te gloski réznia si¢ jedynie miejscem
artykulacji. Efekt komiczny powstaje, poniewaz przy takiej zamia-
nie zdanie przestaje mie¢ sensizaczyna nosi¢ znamiona absurdu.

Jak pisze Danuta Buttler, istota zartu opartego na proporcjach
semantycznych ,polega na narzuceniu proporcji synonimicznosci
lub przeciwstawnosci znaczeniowej wyrazom uzytym w znacze-
niach wzajemnie od siebie niezaleznych, niekojarzacych sie zadng
wiezig asocjacyjna. Mechanizm ten zostaje wykorzystany do two-
rzenia zartobliwej antytezy” [Buttler 1974: 242]. Badaczka dodaje
réwniez, ze jest to maska komiczna ukrywajaca nieporéwnywal-
noéé tre§ciowa [zob. Buttler 1974: 242].

Humorystyczne koszulki sa czesto tworem graficzno-jezyko-
wym, dlatego na pelng wymowe takiego zartu wplywa suma zna-
czen niesionych przez jezykiobraz. Takjest w przypadku koszulki
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Lubig starsze. Sam tekst, poprzez zwyczajowy kontekst, zdaje sie
implikowa¢ dopelnienie — kobiety, jednakze grafika, przedstawiaja-
castary aparat fotograficzny, ukazuje zamierzone znaczenie. Efekt
komiczny wynika tutaj z pewnej przyjemnosci odkrycia bledu po-
znawczego, ktory ma swoje Zrodlo w stereotypowymuzyciu jezyka.
Ponadto zart ten wskazuje na §wiat warto$ci w podobny sposéb, jak
w opisanym wcze$niej przykladzie tekstu All you need is RAW. Tutaj
takze pasja fotografowania wysuwa si¢ na pierwszy plan (na drugi
za$ schodza kobiety).

Proporcje semantyczne moga by¢ zaklécone réwniez poprzez
stopniowe wprowadzenie swoistej hiperboli, wyolbrzymienia
znaczenia zjawiska w karykaturalny sposéb. Tak zostaly skonstru-
owane dowcipy Ja nie przeklinam, ja rzucam zaklgcia oraz Szlach-
ta nie biega, szlachta kroczy. W tych zartach efekt komiczny polega
na zréwnaniu ze soba réznych od siebie czynnosci (przeklinanie
irzucanie zaklg¢, a takze bieganie i kroczenie). W efekcie doszto do
wzmocnienia, a takze pewnej modyfikacji sensu wymowy wykorzy-
stanych czasownikéw. Dzieje sie tak, poniewaz bieganie zazwyczaj
kojarzy sie z po$piechem, a kroczenie jest utozsamiane z pewnym,
silnym i wrecz w zalozeniu majestatycznym sposobem szybszego
poruszania sie.

W zarcie Szczera jestem, uprzejma bywam efekt komiczny opiera
sie na polaczeniu wartosciujacej struktury czasownikowej (jestem
—zawsze, bywam — od czasu do czasu) z przymiotnikami opisujacy-
mi cechyuwazne za pozytywne, takie jak szczeroséiuprzejmosé. Kon-
strukcjazdania przeciwstawia dwardézne sposobyuzycia czasownika
by¢. To, ze jestem szczera, nie znaczy, Ze musze by¢ uprzejma.

Efekt komiczny wielu zartéw, jakie mozemy znalez¢ na koszul-
kach, nie wynika z zabiegéw jezykowych, lecz czesto bierze sie
z zaskakujacych zestawien, zabawnych oczywistosci, zartobliwego
wartosciowania lub kontekstu. Te wszystkie zabiegi maja charakter
ogdlnokomiczny, gdyz nie wiaza si¢ bezposrednio z uzyciem zabie-
géwlingwistycznychisg tatwo przettumaczalne nainne jezyki.

Znaczna grupe wérdd zgromadzonych przeze mnie przykladow
stanowily zarty opierajace si¢ na warto$ciowaniu ciala, wyrazajace
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dystans do siebie i autoironie, gdyz czesto tamia one pewien spo-
leczny paradygmat skromnoéci, jak na przyktad w tekécie Nas pigk-
nych jest mato lub Nie miatam zamiaru wygladac dzis tak swietnie, ale
c6z... stalo sig... Te dwa przyklady ilustruja dwa zupelnie odmienne
sposoby konstruowania ironii. W pierwszym przypadku $mieszy
gléwnie bezposrednioé¢, a nawet bezpretensjonalno$é stwierdze-
nia; drugi dowcip, odwrotnie, operuje autoironiczna skromnoscia.

Ta autoironia ujawnia si¢ réwniez w napisie Na swiecie tyle zla,
aja dalej taka pigkna, ale w tym przypadku $émieszy tez zestawienie
dwoch $wiatéw wartoéci — etykii estetyki—izaklocenie tradycyjne-
goich postrzegania. Od Platona w kulturze europejskiej przez dlugi
czas dobro i piekno byly wartosciami, ktore zawsze wystepowaty
wspolnie. To, co bylo dobre, musialo by¢ pigkne i na odwrét - to, co
bylo pieckne, musialo by¢ dobre. Z kolei wedtug tradycji chrze$cijan-
skiej warto$ciami pozytywnymi jest skromno$¢ i funkcjonowanie
wtej kulturze sprawia, ze europejski odbiorca tego dowcipu wyczuje
rozdzwiek miedzy tym, co nadawca méwi, a tym, co méwia o nim
jego wlasne stowa. A bawi w tym przypadku prézne skupienie sig
na wlasnej urodzie (co wedlug tej tradycji jest warto$ciowane nega-
tywnie) w obliczu , zta na §wiecie”.

Inny przyklad, w ktérym zaskakujaca i $mieszna jest bezpo-
$rednioé¢ sadu na swoj temat, stanowi hasto lepiej wyglgdam nago.
Smieszy tutaj dystans do swojego cialaiironiczne podejscie do wta-
snego wygladu. Efekt komiczny jest dodatkowo wzmocniony przez
to, ze dowcip ma forme kontrargumentu na zarzut, ktéry nigdy nie
padl. Na podobnej zasadzie tworzy si¢ efekt komiczny tekstu Jestem
gruba, bo mnie staé. Tutaj dodatkowo $mieszy zwiazek przyczyno-
wo-skutkowy mig¢dzy posiadaniem pieniedzy a mozliwoscia kupo-
wania jedzenia. W obu przypadkach intensywnos¢ efektu komicz-
nego dowcipéw z koszulek bedzie zalezata od osoby je noszacej. Im
gorzej kto$ bedzie wygladal - w przypadku pierwszego tekstu, a tak-
zeim kto§ bedzie grubszy — w przypadku drugiego, tym wigkszy be-
dzie wida¢ dystans do swojej cielesno$ci, dzieki czemu i rozbawienie
u odbiorcy wzroénie. S to wiec te typy dowcipow koszulkowych,
ktére wymagaja odpowiedniego kontekstu, aby wywota¢ efekt ko-
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miczny. Zart Jestem gruba, bo mnie sta¢ prawdopodobnie nie wywota
$miechu, gdy pojawi sie na koszulce bardzo szczuplej dziewczyny.
Natomiast w przypadku panéw koszulka z napisem Gruba ryba pre-
dzejwywotlareakcje komiczng, kiedy bedzie noszona przez mezczy-
zne, ktory w rzeczywistosci jest gruby. Bedzie $mieszyta wowczas
otrzymanaw ten sposob dwuznacznos¢ autokreacji, gdyz zalozenie
takiej koszulki zasugeruje, Ze osobanoszacaja nie tylko uwazasi¢ za
gruba, lecz takze za waznego czltowieka.

Podobny efekt powstaje w przypadku dowcipu Schudtabym, ale
zal mi cyckéw. Ponownie bawi zaskakujaca szczeroéé i autoironicz-
ny dystans podmiotu wobec samego siebie oraz nietypowa logika
przyczynowo-skutkowa — schudniecie wigzatoby sie z utrata warto-
$ciistotnej dla podmiotu, a wiec cyckéw. Uzycie kolokwializmu ma
duze znaczenie dla efektu komicznego, poniewaz moze zaskoczy¢
swoja wulgarna bezposrednioscia.

Dystrybucja dowcipnych koszulek odbywa sie najczesciej przez
Internet, wigc producenci moga szybko reagowa¢ na aktualne wy-
darzenia. Sq one najpopularniejsze sezonowo, zwlaszcza gdy dzieje
sie co interesujacego w polityce lub show biznesie, z czym ludzie
chca sie utozsamiaélub co chcg wy$miewad.

Zderzeniem leksykalnym patosu z kolokwializmem operowa-
li twércy koszulki nawiazujacej do wydarzen z poczatku sierpnia
2014 roku, gdy Rosja nalozyla na Polske embargo — blokade na eks-
port polskiej zywnosci. Poniewaz Rosja byla gtéwnym rynkiem
zbytu polskich sadownikdw, ta sytuacja wywolata silny op6r pol-
skiego spoteczenstwa’. Na przyklad w Internecie powstata akcja
Jedz jabtka na zlos¢ Putinowi, ktéra zostata przyjeta przez Polakow
z duzym entuzjazmem. Szybko zauwazono, p6l zartem, pét serio,
ze zjablek powstaja rowniez niektére winai cydry. To zainspirowa-
to producentéw koszulek do wydrukowania na swoich ubraniach
m.in. takich zartéw, jak BqdZ patriotq, pij jabole. W tym przypadku

3 http://swiat.newsweek.pl/polskie-jablka-reakcja-rosjan-na-em-
bargo-na-jablka-newsweek-pl,artykuly,345175,1.html (dostep:
2.10.2017).
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bawi nie tylko zderzenie leksykalne stéw z dwéch réznych reje-
stréw, wysokiego — patriotainiskiego — jabol ‘tanie wino’, lecz takze
zderzenie dwoch §wiatow wartoséci. W kulturze polskiej jako pan-
stwa, ktore przez prawie dwa wieki pozostawalo albo pod zaborami,
albo pod wplywamiobcych mocarstw — miedzy innymi takze Rosji,
przyjal sie romantyczny paradygmat walki z oprawcg. Do tej pory
odbywalo sie to za pomocg u§wieconych martyrologicznie powstan
lub zamachdéw réznego rodzaju, natomiast zart z koszulki sugeruje,
ze teraz, aby walczy¢ o wolnos¢é Polski, wystarczy pi¢ tanie wino i to
powoduje efekt komiczny.

Efekt komiczny wywotuja nie tylko zaskakujace zderzenia se-
mantyczne, wieloznacznosci lub przeciwienistwa znaczeniowe stow.
Smiech moze wywola¢ takze oczywistosé przedstawiona jako ja-
kie$ novum, a wiec przeciwielistwo tego, czym faktycznie jest. Tak
dzieje si¢ w przypadku tekstu Pinokio ktamie. Pinokio to postacd
z dzieciecej bajki, drewniana lalka, ktérej nos rost z kazdym ktam-
stwem. Historia zaczarowanego Pinokia miala uczy¢ dzieci, zZe nie
nalezy ktama¢. Jest to bajka znana powszechnie réwniez wéréd do-
roslych, dlatego takie z pozoru naiwne stwierdzenie, majace w sobie
charakter jakiego$ odkrycia, bawi.

Polaczenie elementéw graficznych z jezykowymi jest natural-
nym rozwigzaniem dla humoru koszulkowego, nieodzownym
wrecz, gdy jako grafike rozumiemy tez typografie. Oczywisty jest
fakt, iz dobér odpowiedniego kroju pisma bywa konieczny dla es-
tetyki koszulki, jednakze znajomo$¢ fontéw* i ich umiejetne uzycie
moze wprowadzi¢ efekt komiczny poprzez odestanie do kontekstéw
znimizwiazanych.

Najczesciej uzycie kroju pisma stuzy warto$ciowaniu, gdy np.
znaczenie jezykowe rozbiega si¢ ze znaczeniem, jakie przywoluje
font. Takie ironiczne warto$ciowanie wystepuje na koszulce fajny
fat (fonetycznie font — ang. ‘kréj pisma’), na ktérej napis zostal wy-
drukowany czcionkg Comic Sans, nielubiang przez internautéw nie

4 Font - ‘rodzaj pisma dla komputera lub drukarki’ [http://sjp.pwn.
pl/szukaj/font.html (dostep: 2.10.2017)].
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tylko ze wzgledu na jej daleki od perfekcji dizajn, lecz takze dlate-
go, ze jako przypominajaca pismo reczne byta wykorzystywana na
masowg skale w niewlasciwych sytuacjach, co prowadzilo do zta-
mania zasady typograficznego dekorum. Pierwszy raz pojawila sie
wraz z oprogramowaniem Windows 95, gdzie byta jedynym fontem
przypominajgcym mniej formalne pismo reczne. Poczatkowo wy-
korzystywano ja do tworzenia prywatnych tekstow, lecz zaczeto jej
uzywac w sytuacjach nieodpowiednich, np. na oficjalnych kanadyj-
skich monetach. Aktualnie, 20 lat po powstaniu tego kroju pisma,
,wszyscy kochaja nienawidzi¢ Comic Sans”, jak w zartobliwy spo-
s6b zauwaza David Kadavy, autor bestsellera Design for hackers®.

Przykladéw wy$smiewania kroju pisma na koszulkach mozna
znalez¢ o wiele wiecej, co tez dowodzi popularnosci tematu. Kla-
sycznym wrecz przykladem moze by¢ koszulka z nazwg innego
fontu — Helvetiki, uznawanej za jeden z najlepiej zaprojektowanych
iwywazonych krojéw pisma, napisanej wlasnie za pomoca Comic
Sans. Takie ironiczne zestawienie moze wskazywad réwniez na fakt,
jak niewiele przecietny uzytkownik programéw tekstowychigra-
ficznych wie na temat typografii.

W przedstawionych przyktadach efekt komiczny wynikat gtow-
nie z ironicznego przeciwstawienia warto$ci i znaczen niesionych
przez krdj pisma oraz faktyczny tekst. Jednak taki efekt moze tez
powsta¢, gdy przyczyna zestawienia tekstu z fontem jest podobien-
stwo na zupelnie innej plaszczyznie, np. fonetycznej. Efektownym
przykladem wydaje si¢ wypisanie angielskiej nazwy stolicy Polski
— Warsaw — wkréj pisma tytutu popularnej serii filméw o Gwiezd-
nych wojnach — Star Wars. Na podobienstwo wskazuje przede
wszystkim wspdlny czlon obu tekstéw war, co oznacza po angielsku
‘wojneg’ (w liczbie mnogiej wars). Takie zestawienie niewatpliwie
dla polskich fanéw gwiezdnej sagi jest humorystyczna gloryfikacja
Warszawy, co moze skutkowac zwiekszeniem sprzedazy koszulek
z takim napisem.

S http://kadavy.net/blog/posts/why-you-hate-comic-sans/ (dostep:
2.10.2017).
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Wiele przytoczonych zartéw mialo charakter ogélnokomicz-
ny, ktérego $mieszno$¢ nie jest bezposrednio zwigzana z jezykiem
imoze by¢latwo przettumaczona zaréwno nainne jezyki, jak i na
inne $rodki przekazu, np. graficzne.

Dowcipy ogélnokomiczne opieraja swoj efekt czesto na kontra-
$cie, przejaskrawieniu réznic miedzy przedstawionymi elementa-
mi. To komiczne przeciwstawienie wiaze si¢ zazwyczaj z przedsta-
wieniem réznych §wiatéw wartoéciiich przewarto$ciowaniem.

Druga duza grupa dowcip6éw o tym charakterze swoj efekt ko-
miczny buduje na kontekscie. Aby zrozumieé taki dowcip, koniecz-
najest na przyklad znajomos$¢ kultury Internetu lub aktualnych
wydarzen. W zebranym materiale mozna réwniez znalez¢ przykla-
dy dowcipu kontekstowego skierowanego do waskiej grupy oséb,
specjalistow w jakiej$ dziedzinie, na przyklad fotograféw. Ten typ
prezentuje dowcip wewnetrzny, ktéry moze by¢ budowany za po-
mocg profesjolektu.

Istotnym w ogélnokomicznym dowcipie koszulkowym jest tez
kroj pisma wykorzystany do wydrukowania napisu, poniewaz on
réwniez bywa noénikiem informacji o kontekscie.

Wiréd dowcipow jezykowych opisywanych w niniejszym arty-
kule przewazaly teksty, ktérych komizm oparty byl na pewnej grze
slowem, np. na zakléceniu proporcji semantycznych lub struktural-
nych. Byly to tez dowcipy wywolujace najsilniejszy efekt komicz-
ny u odbiorcy. Poniewaz nie wigzaly si¢ z kontekstem, mogly by¢
zrozumiane przez wszystkich rodzimych uzytkownikow jezyka
polskiego i byly o wiele bardziej uniwersalne, a takze oryginalne.

Stosunkowo niewiele pojawilo si¢ dowcipéw bazujacych na no-
wotworach jezykowych, zaré6wno tych stowotwérczych, jakii fra-
zeologicznych. Wynika to prawdopodobnie w pewnym stopniu
z charakteru jezyka polskiego, ktéry na przyklad wzgledem jezyka
niemieckiego jest o wiele mniej plastyczny stowotworczo. Warto tu
przywola¢ wynikibadan Salvatore’a Attarda, ktory w 1994 roku na
podstawie analizy poréwnawczej materialu angielskiego i wloskie-
go sformulowal nastepujace spostrzezenia: zarty ogélnokomiczne
przewyzszajaliczba zarty stowne, a wérdd zartéw stownych najlicz-
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niejsze sa gry stowem (w przeciwienstwie do zabiegéw syntaktycz-
nych) [Attardo 1994: 101-102].

Istotnym aspektem, ktory wykazala analiza materiatu zebrane-
go dla potrzeb tej pracy, jest autokreacja. Bez wzgledu na to, wjaki
sposob osiagany byt efekt komiczny, ostatecznym odniesieniem dla
zrozumienia zartu musi by¢ §wiat warto$ci osoby noszacej taka ko-
szulke. W wiekszosci przypadkéw to wlasnie ironiczne podejcie,
na przyklad do wlasnej cielesno$cii wad zaréwno fizycznych, jak
i psychicznych lub do wartosci powszechnie uwazanych za dodat-
nie, wzmacnia efekt komiczny.

Rosnaca popularnosé tego typu dowcipéw mozna w pewnym
stopniu wyjaéni¢ w kontekscie wnioskéw Arthura Koestlera, kté-
ry w ksiazce The act of creation podkreéla, ze kreatywno$¢ zakla-
da zestawienie ze sobg elementdéw z dwoch réznych domen. Dla
Koestlera kreatywno$¢ jest tryptykiem skiadajacym sie z poczucia
humoru, naukiisztuki, a kazdej zjego czesci odpowiadaja nastepu-
jace stany emocjonalne: agresja w przypadku poczucia humoru, neu-
tralno$¢ w przypadku nauki oraz sympatia, podziw i poczucie tra-
gizmu w przypadku sztuki. Humor koszulkowy zdecydowanielaczy
w sobie wiecej niz jeden érodek wyrazu, a ponadto czesto znajduje
sie gdzie$ na pograniczu zartu stownego i sztuki (gdy np. do swoje-
go znaczenia inkorporuje kréj pisma lub grafike). W konsekwencji
wywoluje u odbiorcy szeroka game uczu¢ - nie tylko rozbawienie.
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