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Podréze sa chetnie wybieranym przez Polakéw sposobem spe-
dzania wolnego czasu. Wedlug raportu Centrum Badan Opinii
Spotecznej z lutego 2015 r. pod nazwa ,Wyjazdy wypoczynkowe
Polakéw w2014 roku i plany narok 2015” w2014 r. 53% obywateli
naszego kraju wybralo sie nawypoczynek poza miejscem zamiesz-
kania, ktéry obejmowal przynajmniej jeden nocleg w miejscu zbio-
rowego lub indywidualnego zakwaterowania. Jak wskazuje autor-
ka opracowania: ,Za granica wypoczywalo 18% ogétu Polakéw, co
stanowijedna trzecia wyjezdzajacych w celach wypoczynkowych”
[CBOS 2015]. Z odpowiedzi ankietowanych wynika, ze ,wigk-
szo$¢ respondentéw wyjezdzajacych za granice w celach wypo-
czynkowych lub turystycznych wybierala kierunki europejskie”
[CBOS 2015: 13]. Najwigcej badanych decydujacych si¢ na co
najmniej dwudniowy wypoczynek poza granicami kraju zadekla-
rowalo pobyt u naszych zachodnich sasiadéw - byto to ,22% wy-
jezdzajacych za granice w celach turystyczno-wypoczynkowych,
co stanowi 4% ogétu dorostych Polakéw” [CBOS 2015: 13]. Dane
liczbowe przedstawiaja si¢ nastepujaco: Niemcy —22%, Chorwacja
- 14%, Czechy — 13%, Hiszpania — 9%, Wegry — 8%, Wtlochy - 8%,
Wielka Brytania — 7%, Turcja — 7%, Francja — 6%, Slowacja — 5%,
Grecja - 5%, Holandia — 5%, Egipt — 4%, Austria — 4%, Litwa — 3%,
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Norwegia — 3%, Belgia — 3%, Bulgaria — 2%, Szwajcaria — 2%, Por-
tugalia —2%.

Whbadaniu CBOS, opublikowanym w styczniu 2016 ., dotycza-
cym wyjazdéw zagranicznych i znajomoséci jezykéw obcych znaj-
dujemy informacje, ze 77% Polakéw bylo kiedykolwiek za granica,
aw ostatnich 20 latach — 73% badanych'. Wzrasta takze czestotli-
wo$é wyjazdow, w raporcie czytamy: ,W ostatnim dwudziestole-
ciu blisko dwie trzecie dorostych Polakéw (63%, od 2012 r. wzrost
o 10 punktéw procentowych) bylo za granica wiecej niz jeden raz,
w tym jedna trzecia (35%, wzrost o 1 punkt) — od dwéch do sied-
miu razy, a ponad jedna czwarta (28%, wzrost o 9 punktéw) — co
najmniej osiem razy” [CBOS 2016: 5]. Wéréd krajow odwiedza-
nych przez naszych rodakéw najczeséciej w minionych dwéch deka-
dach wymieniane s3: Niemcy (NRD, REN) — 42%, Czechy - 26%,
Stowacja — 18%, Wlochy - 16%, Francja — 15%, Wielka Brytania
- 13%, Austria — 11%, Holandia — 11%, Hiszpania — 10%.

Co istotne dla dalszych rozwazan, 66% badanych odpowie-
dzialo, ze wyjezdzalo za granice przede wszystkim w celach tu-
rystycznych. ,Zwiedzanie §wiata to cel podrézy zagranicznych,
ktéry dominuje w niemal wszystkich grupach spoteczno-demo-
graficznych, przy czym wskazywany jest tym czeéciej, im lepsza
sytuacja materialna respondentéw, im wyzszy ich status zawo-
dowy oraz im wigksza miejscowo$¢é, w ktorej mieszkaja. Istotnie
czeéciej wymieniaja go kobiety niz mezczyzni (73% wobec 59%)”
[CBOS 2016: 10].

Popularno$¢ wyjazdéw wypoczynkowych poza granicamikraju
sprawia, ze biura podrézy przescigaja sie w wymyslaniu coraz to ko-
rzystniejszych dlaklienta ofert — proponuje sie znizki juz nie tylko
last minute, lecz takze first minute, opracowuje si¢ specjalne promo-
cjeiudogodnienia dla malzenstw, singli, rodzin z dzie¢mi, senio-
réw, studentdw, ucznidow, dziadkdéw i wnukoéw itd. Mimo rosnacej
roli mediow elektronicznych wciaz jednak wydawane s katalogi

1 W sklad badanej proby nie wchodzily jednak osoby obecnie przebywa-
jace poza krajem. Por. informacje zawarte w raporcie [CBOS 2016: 1].
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biur podrézy (i to kilka edycji rocznie), w ktérych obok przykuwa-
jacych uwage fotografii z odleglych zakatkéw swiata pojawiaja sie
naszpikowane warto$ciujacymi okre$leniami opisy wartych zwie-
dzenia regionéw [por. Burska 2016]. Nierzadko opatrzone s one
zachecajacym do lektury tytulem?. I to wladnie nazwy wycieczek
beda przedmiotem analizy w niniejszym artykule. Jako materiat
egzemplifikacyjny postuza tytuty podrézy zagranicznych pojawia-
jace sie w trzech katalogach reklamowych Rainbow Tours: Lato
2014. Europa - Afryka — Azja - Ameryka Pétnocna — Ameryka Srod-
kowa i Potudniowa. Zwiedzanieiwypoczynek samolotem i autokarem.
II edycja; Lato 201S. Europa — Afryka — Azja — Ameryka Poludniowa
— Ameryka Pétnocna. Zwiedzanie i wypoczynek samolotem i autoka-
rem. II edycja oraz Egzotyka 2015/2016. Wypoczynek i zwiedzanie.
Lacznie zebrano 400 przykladéw. Cho¢ mato prawdopodobne wy-
daje sig, by kryterium wyboru konkretnej destynacji byla nazwa, to
tworcy dbajg, by jej oryginalny jezykowy ksztalt byt dodatkowym
elementem ulatwiajacym (a moze utrudniajacym?) podjecie decy-
zji przez podrézujacych. Celem artykulu jest przyjrzenie sie, jakie
$rodki jezykowe wykorzystywane sg do kreowania tytuléw oraz
jakim funkcjom podporzadkowane sg te nazwy.

Nazwy z dominujaca funkcja
informacyjna

WYLACZNIE NAZWA KRAJU, MIASTA,
REGIONU

Najprostsza forma uzywang do zatytulowania wycieczkijest postu-
zenie sie wylacznie nazwg miasta, np. Paryz, Londyn, kraju — w ba-
danym materiale nie odnotowano jednak zadnej egzemplifikacji
sktadajacej sie z odwolania do pojedynczego kraju, najczesciej

2 W niniejszym artykule wymiennie uzywa si¢ termindéw nazwa i tytul,
majac jednak $wiadomos$¢ réznic miedzy nimi.
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wystepowaly dwa miejsca polaczone spdjnikiem 1’, a wiec w szere-
gulacznym, np. Hiszpania i Portugalia, Meksyk i USA, Peru i Boliwia,
Kolumbia i Ekwador, Senegal i Gambia, Kenia i Tanzania, RPA i Mo-
zambik, Birma i Tajlandia, Indie i Nepal, Izrael i Jordania, Uzbekistan
i Kirgistan; gdy skladnikéw byto wigcej, oddzielano je myslnikami,
np. Wenezuela — Panama — Kolumbia, Wietnam — Laos — Kambodza,
Wietnam — Tajlandia — Kambodza, Tajlandia - Laos — Kambodza,
Tajlandia — Singapur — Malezja, Tajlandia — Kambodza — Wietnam,
arzadziej przecinkami, np. Francja, Wlochy, Szwajcaria; Ghana,
Togo, Senegal, Gambia. To samo rozwigzanie zastosowano przy wy-
cieczkach obejmujacych dwa miasta: Londyn i Paryz, dwie wyspy:
Sycylia i Malta, Sardynia i Korsyka oraz r6znorodne kombinacje
geograficzne, np. miasto i region: Rzym i Toskania, gory iregion:
Alpy i Lazurowe Wybrzeze, kraj i archipelag: Ekwador i Galapagos,
kraje iregion: Szwajcaria — Sabaudia - Liechtenstein, kraje i wyspy:
Argentyna, Chilei Wyspa Wielkanocna, Zachodnia Grecja i wyspy Mo-
rza Joriskiego, miasto i charakterystyczne obiekty architektoniczne
polozone wjakims§ regionie: Paryz i zamkinad Loarg, region i przy-
ladek: Skandynawia i Przylgdek Pélnocny?, region, przyladekiarchi-
pelag: Laponia, Nordkapp i Lofoty.

DOPRECYZOWANIE ATRAKCJI

Aby uszczegblowié program, buduje sie tytuly wedlug schematu:
nazwa panstwa/regionu — myslnik — nazwy wlasne potozonych tam
atrakgji turystycznych badz krain zwiedzanych w trakcie wycieczki,
np. Dania — Legoland i Hansa Park, Skandynawia — Nordkapp i Lofo-
ty, Wlochy — Rzym i Toskania, Grecja — Samos i Patmos.

3 Na uwage zastuguje fakt, ze autorzy postuguja sie do okreélenia tego
samego przyladka raz polska nazwa: Przyladek Pétnocny, a raz norwe-
ska: Nordkapp. Ta druga pojawia si¢ w analizowanych nazwach wy-
cieczek cze$ciej, wiec by¢ moze wyszli z zalozenia, ze ze wzgledu na jej
mniejsze rozpowszechnienie w Polsce jest bardziej tajemnicza i dzigki
temu wzbudza wieksze zainteresowanie.
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Funkcjainformacyjna ujawnia sie takze wnazwach: Europejskie
parki atrakcji, Niemieckie parki rozrywki, Europejskie stolice, Kraje Be-
neluxu, Wakacje w Albanii, Rejsy po Morzu Srédziemnym, Portugalia
i Hiszpania — pél na pél, Dania i Szwecja — dwa krélestwa, Katedry
i patace Hiszpanii, Patace i zamki Hiszpanii, Paryz — rodzinne parki
atrakcji, Maroko — cesarskie miasta, Kenia, Tanzania i Zanzibar — sa-
farizwypoczynkiem, RPA — podwéjne safari, wskazuja one bowiem,
jaki obszar, jakityp wypoczynku, jakie atrakcje iwjakim wymiarze
beda przedmiotem wycieczki.

NAZWA REGIONU WRAZ Z INFORMACJA
O KIERUNKU ZWIEDZANIA

Czasem w celu doprecyzowania wskazuje sie tez na rozcigglo$é:
Francja — dolina Rodanu do Burgundii, Indie — od delty Gangesu po
wysokie Himalaje, Skandynawia — Nordkapp i Lofoty po kolo podbie-
gunowe, Bulgaria — od gér do morza po Zlote Piaski, Kazachstan — ze
stepu po granice kosmosu®, Gruzja i Armenia — spod szczytéw Kaukazu
w doliny Armenii, Od Alp do Adriatyku — Stowenia i Austria. W tytu-
tach umieszczane sa réwniez informacje o kierunku zwiedzania:
Dookola Islandii, Dookota Grecji, Dookota Hiszpanii, Egipt - wzdluz
Nilu, Turcja i Bulgaria — po dwéch stronach Bosforu, Chiny — w dét
Jangcy, Chorwacja — wzdtuz Adriatyku, Peru Pétnocne.

DOPRECYZOWANIE ODBIORCY

Obok nazwy miejsca, do ktérego wybrania zachecany jest podro-
zujacy, pojawia sie dookreslenie odbiorcy, a zatem informacja,
dlakogo przeznaczona jest wycieczka. Zwraca sie uwage na: wiek
uczestnikéw (Austria — Alpy dla malych i duzych), status materialny
(Chorwacja dla oszczednych, Alpy i Lazurowe Wybrzeze — dla oszczed-
nych, Wlochy i Lazurowe Wybrzeze — dla oszczednych), sposéb i inten-
sywno$¢ zwiedzania (Vis, wyspa dla leniwych, Austria — w alpejskim

4 Nie nalezy oczywiscie traktowac dostownie terminu kosmos.
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stylu — dla wygodnych, Kraje Beneluksu dla wygodnych, Maroko dla
wygodnych, Londyn dla zaawansowanych, Kuba — Kuba w wersji light,
Meksyk — Jukatan w wersji light®), zaangazowanie religijne (Izrael nie

tylko dla pielgrzyméw).

DOOKRESLENIE WARUNKOW PODROZY

Czesto po nazwie zakatka definiuje si¢ warunki, wjakich beda prze-
biegaly podréz, zakwaterowanie i wyzywienie, jakimi srodkami
transportu turysci dotra na miejsce, np. Paryz - COMFORT, Batka-
ny All inclusive, Paryz i Zamki nad Loarqg - COMFORT, Chorwacja
- wzdtuz Adriatyku — COMFORT, Kraje Beneluksu — COMFORT,
Europejskie stolice - COMFORT, Tajlandia — Kambodza — Wietnam
de luxe, Indie i Nepal de luxe.

Czasem mamy do czynienia z polaczeniem dwoch wyzej wy-
mienionych rozwigzan, wskazanisa i odbiorca, i $rodkilokomocji:
Wilochy dlawygodnych — autokar-samolot, Wlochy dla wygodnych - sa-
molot-autokar, Rumunia i Bulgaria dla wygodnych — samolot-autokar.

Nazwy z dominujaca funkcja perswazyjna

INFORMACJA OBUDOWANA LEKSYKA
WARTOSCIUJACA

Popularne stalo si¢ umieszczanie lekseméw zwigzanych z prze-
mieszczaniem si¢, podazaniem wjakims kierunku czy czyimis sla-
dami, mamy zatem konstrukcje oparte na rzeczownikach — trop:
Uganda — tropem goryli, Tropem Troli i Wikingéw — norweskie fiordy,
Sri Lanka — tropem stoni — ku wschodnim plazom Passikudah, trakt:

S W obu przykladach mamy do czynienia ze ztamaniem laczliwosci wy-
razowej — formula w wersji light dolaczana jest zwykle do stownictwa
z zakresu kulinarnego (potrawy, produkty spozywcze), tutaj nato-
miast dotyczy podrézowania.
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Bursztynowym traktem, szlak: Szlakiem Wolodyjowskiego, Battyckim
szlakiem, Wielkoruskim szlakiem, Krym — szlakiem historii nieznanej,
Wilochy i Sycylia - szlakiem pomarariczy, Portugalia — szlakiem wiel-
kich odkrywcéw, Chile, Boliwia, Peru — na szlaku pi¢kna, $lady: Sla-
dami Wikingdw — norweskie fiordy. Nie sa one wylacznie no$nikiem
informacji. Eksponowanie postaci, wydarzen historycznych, zwie-
rzat czy atrakeji przyrodniczych sprzyja kreowaniu pozytywnego
wizerunku odwiedzanych miejsc.

Tytuly wskazujga tez na réznorodno$¢ i wielo§é propozycji
oferowanych w ramach jednej oferty: Hiszpania w kalejdosko-
pie, Indie — Indyjski Kalejdoskop, Paryz, Dolina Loary, Szampania
i Mt. Saint-Michel — francuskie rozmaitosci, Bulgaria, Rumunia, Mot-
dawia - czarnomorska mozaika, Bulgaria, Macedonia, Grecja, Turcja
— batkaiiski kalejdoskop, Pocztéwki z Wioch.

Czasem akcentowane sa nadprzyrodzone wlasciwosci, uwypukla
sie zakatki owiane aura tajemniczosci: Bulgaria i Rumunia — batkan-
skie czary, Londyn — pozwdl dziecku zaczarowaé swiat, Iberyjskie czary,
Legendy wykutew skatach — Irlandia i Irlandia Pétnocna, Historie ukryte
w dzungli, Pomiedzy Ztotym Wybrzezem a krélestwem magii.

Podkre$la sie tez mozliwo$¢ zobaczenia miejsc, ktére dotych-
czas byly z r6znych powodéw nieosiagalne dla podrézujacych.
Korzystajacy z oferty moze zatem poczuc sie jak kto§ wyjatkowy,
odkrywca: Batkany znane i nieznane, Indie i Kashmir — nieodkryta
kraina, Nieodkryta pétnoc Hiszpanii, Pétnocna Argentyna i Boliwia
— pocigg do tego, co nieznane, Tajlandia i Kambodza — z dala od wy-
deptanych Sciezek.

WARTOSCIOWANIE

Budowaniu nacechowanego dodatnio wyobrazenia o odlegtych
krajach sprzyja postugiwanie sie leksyka nieobojetna aksjologicznie
—wbadanym materiale pojawily sie leksemy zaré6wno pierwotnie, jak
iwtérnie warto$ciujace, przede wszystkim rzeczownikiiprzymiotniki.

1. Rzeczowniki. Uzywanie wyrazéw, ktorych definicje stow-
nikowe eksponuja nieprzecietne wlasciwosci, tj. perta «o kim$ lub
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o czyms§ szczegdlnie wyrdzniajacym sie, znakomitym»©, skarb
«rzecz drogocenna, «osoba lub rzecz bardzo przez kogos cenio-
na, kochana», specjal «bardzo dobralub wyszukana potrawax, cud
«osobalub rzecz doskonata albo bardzo pieckna>, specjalno$é «za-
jecie wykonywane przez kogos ze szczegdlna biegloscia; tez: wy-
réb bedacy efektem takiej pracy», delikates «wykwintny artykut
spozywczy>, rarytas «rzecz rzadkainiezwykle cenna», urok «to,
co wywiera przyjemne, estetyczne wrazenie», pozwala na uwy-
puklenie tych cech, ktérymimoga poszczyci¢ si¢ obecne w ofercie
Rainbow Tours regiony: Fiordy — norweska specjalnos¢, Batkariskie
skarby, Skarby pélnocnego wybrzeza, Bulgaria, Grecja, Turcja — $réd-
ziemnomorskie Delikatesy, Rejs z zachodu na wschéd — cuda na hory-
zoncie, Skarby dzikiego wybrzeza, Turcja — suttariskie rarytasy, Skarby
Szkocji, Bawarskie specjaly, Bawarskie specjaty - COMFORT, Islandia
— cuda Natury, Uroki Morza Srédziemnego.

Szczegdlng popularnosci cieszy sie leksem perta, jak zauwaza Mi-
rostaw Banko, jest to ,,skladnik niezliczonych peryfraz odnoszonych
do najpiekniejszych miejscowosci lub innych pieknych miejsc albo
do najcenniejszych zabytkéw na jakims terenie” [Bariko 2009: 161].
Czestaw Kosyl podkresla jego funkcje: reklamowa i zarazem warto-
$ciujaca [Kosyl 2003: 272]. Polaczenia z tym wyrazem znalazly sie
m.in. w takich tytulach: Wiedes i Budapeszt — perly Dunaju, Kreta
i Santorini — egejskie perty, Naddunajskie perly — Wiedeti i Budapeszt
- dlawygodnych, Perly potudniowego Krymu, Tajlandia — Bangkok i per-
ty Morza Andamariskiego, Indie — Diamenty Gudzaratu i perly Maha-
rasztry. Uzyte w ostatniej egzemplifikacji stowo diament postuzylo tez
do podkreslenia rangi Republiki Potudniowej Afryki wwyrazeniach
omownych: RPA — diament Afryki, Afrykariski Diament — RPA.

Wielko$¢ promowanych zakatkéw maja uosabiad tytuly: Ztoto
Renu, Emiraty Arabskie, Bahrajn, Katar — Legendy luksusu, Egipt,
Marsa Alam — potega potudnia oraz Wiederi i dolina Wachau — potega
Habsburgéw i Dunaj — dla wygodnych. Skojarzenia z kraing szcze$li-

6 Definicje pochodza ze Stownika jezyka polskiego PWN, www.sjp.pwn.pl
(dostep: 5.04.2016).
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wosci wywoluja wycieczki Mauritius i Reunion — Wstep do rajui Sri
Lanka - Tropikalny raj w cieniu Tamilskich Tygryséw.

O tym, ze wyprawa do stolicy Francji moze by¢ przedmiotem
czyjego$ pozadania, §wiadczy zawarta w nazwie peryfraza: Paryz
— miasto marzen. Podobne asocjacje wzbudza tytulz komponentem
poréwnawczym: Chorwacja — wycieczka jak marzenie.

Rzadko spotykanym w nazwach wycieczek przyktadem walory-
zowania jest dobor odpowiednich sufikséw. Formant -ysko, stuzacy
przede wszystkim do tworzenia nazw augmentatywnych, a wiecna-
cechowanych zwykle pejoratywnie, w przyktadzie Szkocja i Orkady
- zamczyska na wrzosowiskach, ma jednak wydzwiek pozytywny,
obrazuje bowiem potege i podziw dla tych budowli. Dodatkowo ty-
tul ten zbudowano w oparciu o rym niedokladny.

2.Przymiotniki. Czasem zdarza sig, ze pozytywne wartoscio-
wanie wyrazone jest wprost za pomoca przymiotnikéw: Batkany sq
super — Macedonia-Albania-Grecja-Serbia, Stany Nadzwyczajne czy
zaczerpniete z socjolektu mlodziezowego: Roma & Napoli - odlo-
towe stolice Italii, wyktadnikom leksykalnym moze towarzyszy¢ tez
wykrzyknik wzmacniajacy aksjologie: Emiraty Arabskie — Dubaj jest
NAJ! - zobacz i odpocznij, Wschodnie Wybrzeze USA — Stany nadzwy-
czajne! Przymiotnikowa waloryzacja in plus moze zosta¢ odczytana
dzieki kontekstowi: Czeskie impresje, czyli magiczna Praga i Karlove
Vary, Maroko — magiczne potudnie, Tajlandia — Basniowa Tajlandia
de luxe, Mauritius — Rajskie wakacje, Sycylia — wyspa niezwykta.

Konstrukcja werbalna w nazwie Andaluzja warta zobaczenia za-
checawsposéb bezposredni do wybrania si¢ na potudnie Hiszpanii.

PERYFRAZY

Nie wszystkie wyrazenia omowne sg prymarnie warto$ciujace, te
bazujace na komponencie kraina maja uwypuklaé wlasnosci, z kto-
rych stynie prezentowany wkatalogu region: trunki, tarice, postaci,
zwierzeta, warunki §rodowiska naturalnego, techniki malarskie,
symbole narodowe, np. Budapeszt i zakole Dunaju, czyli w krainie
wina, palinki i czardasza, Budapeszt i tokaj — w krainie wina, czarda-
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sza i gorgcych Zrédet — dla wygodnych, Japonia — w krainie gejsz i sa-
murajow, Gruzja — kraina wina, Nepal i Buthan — W Krainie Tysigca
Smokdw, Albania i Macedonia — w krainie ortéw, Jawa i Bali — w krainie
batiku, Chiny — w krainie zlotego smoka.

Do nazw wypraw zagranicznych wplatane sa ponadto inne wy-
razenia omowne, ktére odnotowal w swoim stowniku Mirostaw
Banko - wzdecydowanej wiekszosci stuza one celom ornamenta-
cyjnym: Toronto, Nowy Jork, Waszyngton — od stolicy Swiata do stoli-
cy USA, Kenia — Czarna noc na Czarnym Lqdzie, Singapur i Malezja
- Azjatyckie Tygrysy, Chiny i Tybet — z wielkiego muru na dach swiata’.
Autorskie peryfrazy mogataczy¢ tez funkcje zdobnicze i wartosciu-
jace: Sudan — W Krélestwie Czarnych Faraonéw, Wenezuela — Karaib-
ska Ksigzniczka Ameryki.

Tytul Praga i Drezno — czesko-saksotiska Szwajcaria, zestawiajac
pozornie niezwigzane ze sobg regiony, wydobywa wspélne kono-
tacje sprowadzajace si¢ do dostatku, bogactwa i doskonatosci [por.
Rutkowski2012: 111-112].

FRAZEOLOGIZMY

Modyfikacje spetryfikowanych polaczen wyrazowych sa chet-
nie wykorzystywanym chwytem perswazyjnym, czesto obecnym
w sloganach reklamowych czy nagtéwkach prasowych [por. m.in.
Dabert 1999; Guz 2001; Guziuk 1980; Kopertowska 2000; Lewic-
ki2004]. W analizowanych katalogach biur podrézy pojawiaja sie
przede wszystkim modyfikacje skracajace — pomijany jest czton cza-
sownikowy, np. Chorwacja na fali — by¢ na fali; utrzymac sie na fali
«osiagnac sukces, mie¢ powodzenie, by¢ pozadanym w towarzy-
stwie lub wykorzysta¢ chwilowa koniunkture, zeby osiaga¢ dalsze

7 Cz.Kosyl zwraca uwage na metaforyczny wymiar leksemu dach w opi-
sowych odpowiednikach nazw geograficznych: ,Wysoko polozone re-
giony lub najwyzsze szczyty gérskie otrzymuja deskrypcje, w ktérych
sktad wchodzi wyraz dach o znaczeniu przeno$nym ‘najwyzej polozo-
na cze$é czego§” [Kosyl 2003: 271].
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sukcesy»® — polaczenie to ma nie tylko metaforyczny wydzwigk in-
formujacy o popularnoéci, moze zosta¢ odczytane takze dostownie,
czyli odwolywa¢ do nadmorskich urokéw kraju polozonego nad
Adriatykiem; Portugalia od deski do deski — czyta¢, przeczytad co$
od deski do deski «czytad, przeczytaé cos od poczatku do konca»
— podkreslone zostato, ze wycieczka obejmuje caly obszar Portu-
galii, bedzie mozna ja zwiedzi¢ wzdtuz i wszerz; Korea Poludniowa
— oko w oko z azjatyckim tygrysem — spotkac sie, stang¢, znalez¢ sie
zkims$, z czym$ oko w oko a) «stana¢, znalez¢ sie bardzo blisko,
na wprost kogo$», b) «spotkac sig, zetkna¢ si¢ z czyms$ bezpo-
$rednio, znaleZ¢ si¢ w obliczu czego$» — oprécz redukcji elementu
czasownikowego doszlo tu do uzupelnienia frazeologizmu o pery-
fraze — azjatyckimi tygrysami nazywane s dynamicznie rozwija-
jace sie kraje potudniowo-wschodniej Azji [Bariko 2009: 19]. Jest
to swoista gra jezykowa, wyrazenie omowne mogloby tez bowiem
zostaé potraktowane doslownie. Z defrazeologizacja spotykamy sie
w tytule Hiszpania i Portugalia — ztap byka za rogi — chwyci¢, wziad,
brac itp. byka za rogi «od razu, energicznie przystapi¢, przystepo-
wacé do rzeczy, do sedna sprawy>. Poza zacheta do dzialania, tj. jak
najszybszego skorzystania z oferty, wzmocniong przez forme trybu
rozkazujacego, za pomoca zwiazku frazeologicznego zobrazowane
zostaly atrakcje nieodlgcznie kojarzone z Pétwyspem Iberyjskim,
czyli korridy i gonitwy bykéw. Innowacja wymieniajaca uzytawna-
zwie Kenia — co w buszu piszczy — wiedzieé, co w trawie piszczy; sty-
sze¢, jak trawa ro$nie «orientowac sie w danej sytuacji, domysla¢
sie czego$, wiedzie(, co sie dzieje>» pozwala zaktualizowad stale po-
aczenie wyrazowe tak, aby oddawalo warunki naturalne panujace
w Afryce. Dodatkowo pominiete zostato verbum.

Z wykorzystaniem zakorzenionego w §wiadomosci odbiorcow
polaczenia mamy do czynienia rowniez w przykladzie Czeski Hu-
mor i austro-wegierskie smaczki.

8 Wszelkie objasnienia zwiazkéw frazeologicznych i przystéw po-
chodza z Wielkiego stownika frazeologicznego PWN z przystowiami
[2009].
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ZAPOZYCZENIA

Kolejny sposéb na przyciagniecie odbiorcy to postugiwanie si¢
w nazwie wycieczki zwrotami obcojezycznymi. Najczeséciej sa to
formuly etykietalne wypowiadane przy powitaniu, np. angiel-
skie Welcome to Paris®, Welcome to London'®, hiszpanskie Buenos
dias Cuba, portugalskie Bom dia Lisboa, francuskie Bonjour Paris!,
wloskie Saluti Roma — Rzym i Watykan, Saluti Roma, czyli weekend
w Rzymie i Watykanie, pozegnaniu — hiszpanskie Hasta la vista
Mexico" czy podczas spozywania positkéw — wloskie Buon Apetti-
to! — czyli specjaly kuchni wloskiej — dla wygodnych. Ten ostatni tytul
idealnie oddaje, co zainteresowani znajda w programie wycieczki.

Oproécz zwrotéw pochodzacych z jezykowego savoir-
-vivre'u w nazwach podrdzy zagranicznych pojawia si¢ inna obcoje-
zycznaleksyka jak chociazby angielskie okre$lenia podrézy — wyra-
zajace kierunek wycieczkiijej rozlegto$¢: RPA, Namibia, Botswana,
Zimbabwe — Tour de Africa, Szwajcaria Grand Tour, Francja — Grand
Tour. Podobne treéci ewokuje polaczenie hiszpansko-angielskie
Espana Express, dodatkowo informuje o dlugosci/trybie wyprawy'>.
Czasem za pomoca zapozyczel wyrazona zostaje zacheta do dzia-
lania, ajednoczesnie przekazana informacja, do zwiedzenia ktérej
czeéci kontynentu zachecany jest klient: Go west — Kanada i USA.
Prymarnie warto$ciujace jest romanskie stwierdzenie La belle Fran-
ce, ktore ma podkresli¢ uroki kraju nad Loara.

9 Cho¢ uznaje sig, ze angielski jest jezykiem miedzynarodowym, to
troche niefortunne wydaje si¢ postuzenie si¢ zwrotem welcome w od-
niesieniu do Francji, ktéra znana jest z przywiazania do swojego je-
zyka ojczystego.

10 Analogicznie zostal tez skonstruowany tytul w jezyku polskim: Wi-
tajcie w Serbii.

11 W tytule tym mozna doszukac¢ sie takze intertekstualnego nawiaza-
nia do stéw Hasta la vista, baby, ktére zostaly wypowiedziane przez
Arnolda Schwarzeneggera w filmie Terminator 2.

12 Na tym samym komponencie oparty jest tytul Chiny — orientalny
express.
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INTERTEKSTUALNOSC

Katarzyna Skowronek i Mariusz Rutkowski, analizujac wspdlczesna
onomastyke medialng, zaznaczaja: ,Istotna [....] cecha postmoderni-
zmu jest intertekstualna dyspozycyjno$¢, nieustajaca intertekstualna
gra, oparta na swobodnych i niekoriczacych sie skojarzeniach: od-
biorcy dekonstruuja rozmaite wypowiedzi jezykowe, wybierajac zna-
czenia uprzywilejowane; kazdy jednak nowy element wprowadzony
do tej «gryznaczen» sprawia, ze zmienia sie charakter komunikacji,
a wprowadzone zostaja nowe tropy interpretacyjne” [Skowronek,
Rutkowski 2004: 22]. W analizowanych nazwach wycieczek nie bra-
kuje nawigzan intertekstualnych — tytuly piosenek, filméwiksiazek
pojawiaja sie zaréwno w postaci kanonicznej, jak i zmodyfikowane;j.
Popularna XIX-wieczna neapolitanska piesn stala si¢ podstawa nazw
dwoéch podrézy do Italii O sole mio! — potudnie Wloch i Wiochy — o sole
mio!, zkolei piosenka Janusza Gniatkowskiego postuzyta przy kreowa-
niu tytulow Kuba - Wyspa jak wulkan gorqca de luxe i Kuba — wyspa
jak wulkan gorgca — z pobytem w Varadero. Nazwa podrézy do kraju
poloznego w Azji Potudniowo-Wschodniej Good Morning, Vietnam
jestzbiezna z tytulem filmu Barry’ego Levinsona, z kolei objazdowa
wycieczka do Standéw Zjednoczonych Zloto dla zuchwalych — z ko-
media wojenng Briana Huttona. Chetnie siega sie po tytuty amery-
kanskich seriali telewizyjnych, egzemplifikacja tego zjawiska moga
by¢: Kalifornia i Hawaje — stoneczny patrol — odwolujacy do produkcji
zPamela Anderson i Davidem Hasselhoffem wrolach gtéwnych; Ca-
lifornia Dreams majacy postaé tozsama z oryginalem czy Kuba, Haiti
i Dominikana - Tam gdzie diabel méwi dobranoc —w tym ostatnim uzu-
pelniony o przystéwek tam. Modyfikacji rozszerzajacej ulegt tez tytut
filmu Freda Zinnemanna, ktéry w katalogu reklamowym przybrat
forme Wietnam w samo potudnie. Przyklady trafnego zastosowania
innowacji wymieniajacych odnajdziemy w tytutach Kenia — Powita-
niez Afrykq, bedacym nawigzaniem do filmu Sydneya Pollacka Poze-
gnanie z Afrykq czy Pod storicem Florydy przywolujacym skojarzenia
zksiazka Frances Mayes Pod storicem Toskanii. Schemat kompozycyj-
nyznany z tekstéw kultury wykorzystano takze w nazwach Kambodza
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i Tajlandia — Poszukiwacze Zaginionych Swigtyri i Grecja i Macedonia
—w poszukiwaniu starozytnej Tracji. W pierwszym przykladzie odnaj-
dujemy zwiazki z filmem Stevena Spielberga Poszukiwacze zaginionej
arki, w drugim za$ zksiazka W poszukiwaniu straconego czasu Marcela
Prousta. Literackie echa pobrzmiewaja réwniez w nazwach Rumunia,
Moltdawia, Ukraina — sonety AkermanuiEtiopia — na tropie Arki Przy-
mierza. Namysl przychodza bowiem Sonety krymskie Mickiewiczaibi-
blijny obiekt. Waleczne serce, film Mela Gibsona opowiadajacy historie
Williama Wallace’a walczacego z Anglikami w XIIT'w. o niepodlegtos¢
Szkocji, wykorzystany zostal przez tworcéwnazwy Szkocja — wzgdrza
walecznych serc. Wampir Drakula, po raz pierwszy obecny w powiesci
gotyckiej Brama Stockera, a obecnie posta¢ bedaca ikong popkultury,
przewija si¢ w nazwach: Rumunia — szlakiem hrabiego Drakulii Rumu-
nia — szlakiem hrabiego Drakuli nad Morze Czarne.

Ciekawym pomystem jest wplatanie do nazw okresler odwo-
tujacych do wydarzen sportowych. Oba tak skonstruowane tytuly
odnosza sie¢ do wypraw do Hiszpanii — raz za podstawe postuzyta
nazwa wys$cigu kolarskiego Vuelta de Espana, w drugim przypad-
ku wykorzystano popularne na calym §wiecie okreslenie meczu
pomiedzy najbardziej utytulowanymi hiszpaiskimi druzynami
- Realem Madryti FC Barcelona: Hiszpariskie El Clasico. W obu
przykladach nie chodzirzecz jasna o udzial w sportowych zmaga-
niach, lecz o uzmyslowienie, ze warto przemierzy¢ Hiszpanie¢ do-
okota, by zobaczy¢ chociazby najbardziej reprezentatywne zakatki.

Jeszcze innym sposobem dialogu z adresatem jest nawigzanie
w tytule Teraz Kosowo — Czarnogdra-Kosowo-Macedonia-Albania
do nazwy prestizowego konkursu ,Teraz Polska”, nagradzajacego
najlepsze polskie produkty, ustugi, gminy i przedsigwziecia. Dzigki
takiemu zabiegowi — oprocz zachety do skorzystania z wycieczkijuz
w tej chwili — wzmocnione zostalo aksjologiczne nacechowanie.

Na ciekawy pomyst wpadli autorzy tytutu Kuba i Meksyk
— Chilli con Cuba, zmodyfikowali bowiem nazwe potrawy chili con
carne, wprowadzajac w miejsce ostatniego czlonu angielska nazwe
promowanego kraju.
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ODDZIALYWANIE NA ZMYSLY

Chetnie konstruuje si¢ tytuly w taki sposéb, by zaakcentowac od-
dzialywanie odwiedzanej przestrzeni na zmysty — a to przeciez
dzigki nim mozemy w pelni doceniac¢ walory poznawanych miejsc.
Doznania sensoryczne moga obejmowaé wzrok (Francja —w kolorze
lazuruibordo, Portugalia — soczysta ziele Madery, Turcja fascynujgco
réznobarwna, Zielone krajobrazy Irlandii, Gruzja, Turcja, Iran, Ar-
menia — kolory perskich dywanéw, Indie — Kolory Pustynnych Miast),
smak (Sri Lanka — smak herbaty z cynamonem dla aktywnych, Gruzja,
Turcja - turecka kawa i herbaciane Batumi, Gruziriska uczta), wech
(Turcja - w kraju szafranem i anyzkiem pachngcym'), dotyk (Wto-
skie pieszczoty dla wygodnych), stuch (Jamajka - z nutq reggae) albo
angazowaé kilka zmystéw jednoczesnie (Oman i Dubaj — Zapach
Kadzidla i Blask Zlota), czasem z wyraznym rozkaznikiem zache-
cajacym do podjecia aktywnosci (Stambut — zobacz, posmakuj,
dotknij). W nazwie Zapach wina i lawendy mozna nawet doszukaé
sie synestezji, natomiast w tytule Turcja — smak Orientu okreslenie
zmystu odczytywaé nalezy metaforycznie.

HIPERBOLIZACJA

Autorzy nazw wycieczek siegaja tez po $rodki stylistyczne chetnie
wykorzystywane na gruncie literatury. Tytul Panama, Kostaryka
i Nikaragua — Morze laséw, lawa przyjemnosci skonstruowany zostal
za pomoca warto$ciujacego dodatnio wyolbrzymienia. Ponadto do
hiperboliuzyto lekseméw zwigzanych z warunkami érodowiska na-
turalnego (lawa, morze), ktére dopiero w kontekscie ujawniaja swo-
je metaforyczne znaczenia. Wielo$¢ wyeksponowana zostala takze
wnazwie Bulgaria i Turcja - trzy morza, dwa kontynenty.

13 W przykladzie tym widoczna jest analogia do majacego prowenien-
cje biblijne frazeologizmu kraj, ziemia, kraina mlekiem i miodem
plynaca «kraj obfitujacy we wszelkie bogactwa.
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METONIMIA

Na metonimii oparto z kolei tytul Tequila i cygara — zamiast bez-
poéredniego wymieniania krajéw pojawiaja sie atrybuty nieroze-
rwalnie zwigzane z Meksykiem i Kubg, czyli miejscami, do ktérych
organizowana jest wycieczka. Nadawca nie méwi wprost, propo-
nuje odbiorcy tamigléwke polegajaca na poszukiwaniu zalezno$ci
miedzy wyrobamia cze$ciami §wiata.

ZABIEGI FONETYCZNE

Zdarzaja sie tez zabiegi w warstwie fonetycznej, jak chociazby alite-
racje: Kanada i Alaska — tosie i fososie'*, Hiszpania — od Al Andalus do
Andaluzji, a takze rymy: Natura lemura — RPA i Madagaskar, Tropiki
Centralnej Ameryki.

ZABIEGI SKEADNIOWE

Stosunkowo niewiele kreatywnych rozwigzan mozna dostrzec
na poziomie sktadniowym. Interesujaco przedstawia sie tytut
Skqd pochodzi Wenus? — Santorini, Milos, Mykonos, zbudowany
wedlug schematu pytanie i odpowiedZ, poniewaz wprowadza
doze tajemniczoéci, nie przynosijednoznacznego rozstrzygnie-
cia.

Warunki naturalne charakterystyczne dla danego regionu oraz
symbole narodowe z réznych dziedzin (napoje alkoholowe, tarice)
zostaly wykorzystane w tytulach zbudowanych na zasadzie para-
lelizmu sktadniowego: Wenezuela i Brazylia — Z nurtem Amazon-
ki, z szumem wodospadéw i Brazylia — Z caipirinhg w reku, z sambgq
W sercu.

Charakterystyczne jest tez rozszerzenie tytuléw o kolejne ele-
menty, ktore wprowadzajg coraz wiecej precyzyjniejszych informa-
cji: Sri Lanka — tza z policzka Indii, Sri Lanka - tza z policzka Indii

14 Nazwa ta jest takze przykladem wykorzystania metonimii.
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de luxe, Sri Lanka - tza z policzka Indii z wypoczynkiem na Male-
diwach, Sri Lanka — za z policzka Indii de luxe z wypoczynkiem na
Malediwach, Rumunia — szlakiem hrabiego Drakuli, Rumunia - szla-
kiem hrabiego Drakuli nad Morze Czarne.

GRAFIZACJA

Dos¢¢ rzadko natrafia si¢ na tytuty, w ktérych nadrzedna role od-
grywa grafizacja. Do takich zaliczy¢ mozna z pewnoscig Karnawat
w RIO — nazwa miasta stynacego z hucznej zabawy zostala w ca-
losci zapisana wersalikami, co koncentruje uwage odbiorcy na
tym wlasnie elemencie przekazu, a tym samym wartosciuje. Ma-
juskutami oznaczane sg takze informacje o warunkach podrézy,
np. Amsterdam, Londyn — od anarchii do monarchii — COMFORT,
Wioski niezbednik - COMFORT, Wtochy klasyczne - COMFORT,
Wihoskie wakacje - COMFORT". Zdarza sie, ze niektére czlony
wyrdznione sa wielkq litera niezgodnie z przyjeta normg ortogra-
ficznag, np. Islandia — cuda Natury, Australia, Nowa Zelandia, Fidzi
- pocztéwka z korica Swiata, Butgaria, Grecja, Turcja — Srédziemno-
morskie Delikatesy, Turcja — smak Orientu, Tropem Trolii Wikingdw
— norweskie fiordy, zabieg taki ma prawdopodobnie podkresli¢ waz-
nos¢ zapisanego w ten sposob elementu. W tytulach rejséw czesto
wszystkie komponenty nazwy wlasciwej zapisane sa od wielkiej
litery: Rejs — Srédziemnomorska Bryza, Rejs — Hiszpania, Wlochy
— Srédziemnomorskie Fascynacje, Rejs po wyspach greckich — Morskie
Opowiesci Hellady, Rejs po Karaibach — Antyle Bi¢gkitne Marzenia,
Rejs po Karaibach — Karaibskie ABC — All inclusive, Rejs u wybrzezy
Emiratéw Arabskich i Omanu — Przyptyw Orientu.

Jeden tytul wykorzystuje konstrukcje z nawiasem - zostal on
zastosowany zgodnie z przeznaczeniem, ujeto w nim dodatkowe
informacje: Brazylia i Argentyna (dla chetnych Urugwaj).

1S Por. fragment o dookreslaniu warunkéw podrézy.
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Podsumowanie

Podczas gdy wiele agencji turystycznych ogranicza sie jedynie do
podania nazwy destynacji, autorzy analizowanych przykladow
podejmuja probe wykorzystania mozliwosci leksykalnych, stowo-
tworczych, fonetycznych, sktadniowych i graficznych tkwiacych
wijezyku. Jak zauwazaja Alicja Pstygai Michal Pstyga, we wspolcze-
snych przekazach reklamowych coraz czeéciej perswazja przybiera
forme naktaniania estetyka wypowiedzi, ,tak aby odbiorca nie tyl-
ko wydobyl ja z lawiny innych komunikat6w, ale wyodrebnit jakis
szczegot badz fragment i, koncentrujac na nim swa uwage, urucho-
mil mechanizm domystu i glebszej refleksji” [Pstyga, Pstyga 2005:
380]. Zaprezentowane sposoby konstruowania nazw wycieczek
zagranicznych znajdujacych sie w ofercie biura podrézy Rainbow
Tours opieraja si¢ na takiej wlasnie zasadzie. Autorzy, bawiac sie slo-
wem, tworza w umyslach odbiorcy pozytywny obraz reklamowa-
nych miejscijednocze$nie dzigki wykorzystaniu niestandardowych
form akcentuja dodatnie nacechowanie.

Mechanizmy wykorzystywane w badanych nazwach sa zblizone
do tych, ktore obserwujemy we wspdlczesnych nagtéwkach praso-
wychiinternetowych, a takze onomastyce medialnej - chociazby
w nazwach audycji radiowych i telewizyjnych czy rubryk praso-
wych. I cho¢ przeksztalcenia zwiazkéw frazeologicznych, nawia-
zania intertekstualne, peryfrazy, zapozyczenia, postugiwanie si¢
leksyka prymarnie i wtdrnie warto$ciujaca, metafory, metonimie,
aliteracje, rymy czy wyrézniki graficzne spotykamy niemalze we
wszystkich przekazach medialnych i mozemy czué przesyt, to jed-
nak kazdego dnia zaskakiwani jesteémy jakim$ niekonwencjonal-
nym rozwigzaniem, ktére zwraca nasza uwage. Bo czyz nie lepiej
uda¢ sie ladami wikingéw w poszukiwaniu norweskich fiordow,
oddac¢ si¢ wloskim pieszczotom dla wygodnych, zanurzy¢ sie w mu-
zulmansko-chrzescijanski galimatias, przezy¢ przygode z szejkiem
czy sprawdzié, co wyrosto na wulkanie, niz po prostu skorzysta¢
w wycieczki do Norwegii, Wloch, Turcji i Gruzji, Emiratéw Arab-
skich czy Grecji?
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