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WSTEP

Tom, ktéry oddajemy do rak Czytelnikéw, jest efektem wspétpracy
dwoch kétnaukowych funkcjonujacych na Wydziale Filologicznym
Uniwersytetu E6dzkiego: Kota Naukowego Jezykoznawcow, dzia-
tajacego przy Zaktadzie Wspélczesnego Jezyka Polskiego i wKolo
Jezyka, dzialajacego przy Zakladzie Historii Jezyka Polskiego. Kre-
atywnos¢ jezykowa w przestrzeni publicznej to kontynuacjarozwazan
podjetych przez mtodych badaczy w dwéch poprzednich ksigzkach
pos$wieconych oryginalnoci stownej: Kreatywnos¢ jezykowa w ko-
munikowaniu (si¢) i Kreatywno$¢ jezykowa w przestrzeni medialne;.
I tym razem glos zabrali przedstawiciele nie tylko o$rodkéw pol-
skich, lecz takze zagranicznych.

Zasygnalizowany w temacie ponadczasowy fenomen, jakim jest
kreatywnos$¢ na plaszczyznie jezykowej, okazal si¢ réwniez nie-
zwykle tworczy — kreatywny w obszarze zagadnien poruszanych
przez autoréw artykuléw. Co wazne, zagadnienia te wielokrotnie
wykraczaja pozajezyk rozumiany tradycyjnie, dzieki czemu jedna
znadrzednych zasad konstrukeji tomu redaktorzy mogli uczynic¢
szeroko rozumiang interdyscyplinarno$¢ badain humanistycznych.
Niniejszy zbiér dokumentuje efekty inspiracji, przemyslen, wnio-
skow, nierzadko tez postulatéw poczatkujacych badaczy: studen-
tow, absolwentéw réznych typow studiow, doktorantdéw, doktordw.
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Pojeciem sterujacym zawartoscia merytoryczng niniejsze-
go tomu jest szeroko (interdyscyplinarnie) rozumiana kreatyw-
noé¢jezykowa. Na ostateczny uklad studiow w zbiorze wplynela
ich réznorodno$¢ tematyczna. Zamieszczone teksty ukladajg sie
w kilka blokéw, z ktorych kazdy $cisle wiaze sie z kreatywno$cia
na plaszczyznie jezykowej, ale dotyka nieco innych jej aspektow
(takich jak kreatywno$¢ stricte jezykowa, kreatywno$é jezykowa
aodmiany jezyka, kreatywnos¢ jezykowa w przestrzeni publicznej:
politycznej, medialnej, miejskiej).

Zywimy gleboka nadzieje, ze zbiér Kreatywnosé jezykowaw prze-
strzeni publicznej spotka si¢ z przychylnym przyjeciem w $rodowi-
sku nie tylko mlodych i najmlodszych badaczy, ze bedzie stanowit
inspiracje do dalszych badan wielowymiarowosci zjawiska ekspo-
nowanego w tytule, a wreszcie, ze bedzie w stanie dtugo jeszcze po-
budza¢ poklady kreatywnosci, ktére drzemia w kazdym uzytkow-
nikujezyka.

Redaktorzy
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Grzegorz Wlazlak
Politechnika Slaska

Pomiedzy kreatywnoscia

a produktywnoscia
morfologiczna: rola analogii
w jezyku

Rozwazania wstepne

We wspolczesnych teoriach jezykoznawczych istnieje problem
rozrdznienia pojecia kreatywnosci jezykowej od produktywnosci
w kontekscie proceséw morfologicznych systemu jezyka. W litera-
turze angielskiego obszaru jezykowego wida¢ wiele prob podejscia
do tematu, poczawszy od klasyka Noama Chomsky’ego, ktory we
wstepnych uwagach swoich Syntactic Structures méwi, ze kreatyw-
no$¢ to taka zdolno$¢ ludzka, ktéra pozwala na wytworzenie nie-
skonczonej liczby wypowiedzen na podstawie skoniczonej liczby
regul, przy czym wiekszo$¢ proceséw morfologicznych rézni sie
znacznie od tych w skladni, a ich wytwory wyraznie i do$¢ czesto
odbiegaja semantycznie od podstaw stowotwérczych. Autor dodaje,
izmamy do czynienia z kreatywno$cia zmieniajaca reguly morfo-
logiczne i kreatywnoscia, ktéra tych regul nie zmienia [Chomsky
1960: 22]. Jego nastepcy twierdzili, ze jedynie wypowiedzenia
w obrebie sktadni wykazuja swego rodzaju kreatywnos¢, podczas
gdyleksykon jest calkowicie w pamieci uzytkownika i musi by¢ opa-
nowywany pamieciowo. Jackendoff [1975: 668] méwi, ze zaréwno
kreatywno$¢, jak i zapamietywanie sg inherentnymi elementami

Pomiedzy kreatywnoscig a produktywnoscia... 11
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sktadniimorfologii. Istnieja zatem dwa podejscia do opisywane-
go problemu: pierwsze, bazujace na regutach i drugie — na analogii,
gdzie pierwsze z nich jest najbardziej typowe dla strukturalizmu
igeneratywizmu.

Innibadacze, jak Baayen i Lieber [1991: 815], sugeruja, ze nowe
wyrazy niederywowane tworzone sa w przewadze przez inne proce-
sy niz te zwiazane z produktywnoscia morfologiczna (by¢ moze tu
zaczyna sie kreatywnos¢). Zatem produktywnosé to co$ zwigzane-
go zkonstruowaniem, a tworzenie nowych form niederywowanych
to kreatywno$¢. Inni autorzy, jak Aronoff [1976] czy Mayerthaler
[1981], radykalnie ograniczaja pole dzialania zwane stowotwor-
stwem, wylaczajac takie procesy, jak akronimizacja, skrétowce,
hybrydy czy kontaminacje jako pozbawione realnej struktury
morfologicznej, ktéra mogtaby podlega¢ interpretacji morfose-
mantycznej. Wedltug Adams [1976: 197] produktywno$é przejawia
sie w tym, ze dany derywat moze stuzy¢ jako wzér do tworzenia
nowych form, a kazde nowe stowo zostaje dodane do inwentarza
leksykonu ijako spolecznie ,oswojone” jest uzywane przez szersze
kregi. Pojecia rzadziej uzywane przechodza do sfery jezyka spe-
cjalistycznego. Problem stwarzaja jedynie nowe formy wyprowa-
dzane na podstawie nieproduktywnych regul jezyka, ktére famia
jezykowe konwencje i reguly, np. tumiwisizm. Jednak i to stowo
latwo podlega formalnej i semantycznej analizie przez natywnego
uzytkownika, zatem nie jest to kwestia akceptowalno$ci tego pro-
cesu kreatywnego, lecz raczej blokady nalozonej przez spotecznosé¢
uzytkownikéw. Samo tak kreatywnie utworzone stowo przechodzi
proces fosylizacji i idiomatyzacji jako motywowane przez jeden
typ morfemu, w tym przypadku -izm. Mozna ten rodzaj tworzenia
uznadjedynie za forme dewiacji od produktywnych reguljezyka.
W koricu Van Marle [1985] - przedstawiciel holenderskiej szkoty
morfologii — twierdzi, iz morfologiczna produktywnos¢ stanowi je-
dynie podzbidr szeroko rozumianej jezykowej kreatywnosci, czyli
obejmujacy wszystko, co wykracza poza znane regulyisama struk-
ture morfologiczna [Stekauer, Lieber 2005: 323]. W tym miejscu
mozna podnie$é kwestie stopniowania produktywnosci, tzn. im
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mniej produktywny afiks, tym wieksze prawdopodobienstwo wy-
stapienia neologizméw, przy mniejszej liczbie wytworéw nieswia-
domych [Haspelmath 2002: 100-101].

Zacznijmy od prostych proceséw poszerzajacych zaséb stowo-
tworczy. Jednym z nich jest rozszerzenie znaczenia, czyli przenie-
sienie istniejacego juz leksemu do innego pola semantycznego, cze-
sto 0 znaczeniu przeno$nym, metaforycznym, np. stowo wirus czy
myszkaz polabiologii na pole technologii komputerowej lub by-pass
z dziedziny transportu na pole semantyczne medycyny (infostrada
zdziedziny transportu nainformatyke). Takie rozszerzenie, jak wi-
dzimy, stosuje sie zaréwno w przypadku wyrazéw derywowanych,
jakiniederywowanych. Nie jest to proces stricte morfologiczny, aje-
dynie przejaw kreatywnosci tworcow tych pojec na potrzeby cza-
su, motywowany relacja semantyczna, ktéra moze w konsekwencji
generowa¢ homonimie prowadzacg do zaniku zwiazku pomiedzy
pojeciem pierwotnym a jego pochodnymi. Miato to miejsce z ta-
kimi stowami, jak zamek (w jezyku polskim) czy bank (wjezyku
angielskim). Do sfery kreatywno$ci nalezy zatem zaliczy¢ stowa
lub ich serie (jak formy z sufiksem -izm, np. Bareizmy) wytworzone
przezindywidualnych twércéw na potrzeby ich dziela, ale takze ta-
kie, ktore sa tworzone nieintencjonalnie i nie§wiadomie, pomimo
zeistnieje paradygmat, bo tylko cze$¢ z nich ulegnie leksykalizacji,
podczas gdy znakomita wigkszo$¢ to twory danej chwili (Matyszo-
mania), dzieta (Trupiggi — Le$miana), autora (Hobbit — Tolkiena)
lub potrzeby (specustawa, specstuzby). Twory §wiadome natomiast
sa wytworami istniejacych regul, a wiec produktywnosci. Jedli tak,
to co zrobi¢ ze §wiadomymi, aczkolwiek jednorazowymi, indywi-
dualnymi wytworami dziennikarzy (w tytule, w tekscie) uzytymi
w celu podniesienia atrakcyjno$ciich tekstu. Wezmy przyktad z ma-
gazynu ,Time” z roku 1990:

It’s an oid-y world out there. Tabloids run factoids about huma-
noids on steroids. In a world gone synthetic, why should movies
offer somethingas organic as ahero? Welcome, then, to the age of
the heroid [, Time” Magazine 8/10/1990, za: Bauer (2001: 90)].

Pomiedzy kreatywnoscig a produktywnoscia... 13



Takijednorazowy twor stanowi przejaw kreatywnosci autora,
ale nie mozemy mie¢ pewnosci, ze nie nastepuje nasladownictwo
przez analogie do stowa leadera danego paradygmatu, tak wiec tak-
ze w jezyku polskim pojawiaja sie tabloidy, humanoidy obok innych
rownie kreatywnych form, takich jak: Kaczyzm, olewizm czy Bolek-
gate (Rywingate — analogia do amerykanskiego Watergate). Patrzac
na te przyklady, powstaje pytanie, czy formy z -id czy -gate stana
sie polskimi elementami produktywnymi (podobnie jak wjezyku
angielskim), czy tez s3 to przejawy jednorazowej kreatywnosci (po-
niewaz nie ma formy steroid w powszechnym uzyciu, istnieje steryd,
aforma heroid jest mato prawdopodobna, gdyz po polsku oczekiwa-
liby$my bohateroida). Amerykarski jezykoznawca specjalizujacy sie
w morfologii jezyka — Laurie Bauer - sugeruje, ze $wiadome uzycie
elementu obcego pochodzenia (nierodzimego) zawiera w sobie in-
tencje tworzacego, czyli podlega bardziej pod definicje produktyw-
nosciniz kreatywnosci [2001: 23]. A moze chodzi¢ tu bedzie o sto-
piefiuzycia takiego wzorcaijego wzrastajacy lub malejacy wpltywna
inne elementyleksykalne w systemie danego jezyka?

Test na produktywnos¢

Wtej cze$cizastanowimy sie nad pojedynczymi przejawamitworzenia
stow, ktore sie zleksykalizowaly. Czy sq one elementem systemu morfo-
logicznego danego jezyka i stanowia jego regule, czy tez jest to jedynie
udokumentowany przejaw kreatywnosci bez dalszych konsekwencji
dla systemu jezyka? Toczy sie dyskusja wéréd jezykoznawcéw, ktérzy
uzalezniaja status takich jednostek leksykalnych od ichliczby w danym
jezykuiod zakresu ich funkcjonowania w spoteczno$ci w udokumen-
towanej formie. Generalnie panuje przekonanie, ze to indywidualne
osoby maja tendencje do uzywania nieproduktywnych proceséwijezy-
kowych w celu osiagniecia pewnego efektu, co czasami stanowi ceche
wyrdzniajaca ich stylu. Swiadomie lub nie wpisuja sie tym samym w de-
finicje kreatywnoscijezykowej. Autorzy niemieccy podaja tutaj najcze-
$ciej przyklad stowotwoérstwa stynnego filozofa Martina Heideggera,
ktory dla potrzeb swojego dzieta utworzyt stowo Wahrnis z nieproduk-
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tywnym wjezyku niemieckim sufiksem -nis. Samo pojecie przeszto do

zakresu terminologii filozoficznej raczej moca autorytetu filozofa, nie

za$ u$éwiadomionej reguly morfologicznej. Mamy tu do czynienia z pro-
duktywnoscia indywidualng na poziomie kompetencji uzytkownika,

ale nie na poziomie calego systemu jezykowego [Bauer 1988: 65].
Takirodzaj produktywno$ci moznalatwo przetestowac na wiek-

szej grupie respondentow, podajac im szeregi nowo utworzonych

stéw wedlug jednego schematu, np. polski sufiks -izm lub angiel-
ski malo produktywny sufiks nominalny -th, albo dla obu jezykéw

-gate. Na duzej prébie osob testowanych bedzie mozna zauwazy¢

tendencje w tworzeniu lub unikaniu pewnych form, ujawnia¢ sie

beda nie indywidualne, ale spoteczne czynnikiiwzorce produk-
tywno$ci. Z poziomu kreatywno$ci nastapi zatem przesunigcie na
poziom produktywnosci. Stownikilub duzy korpus danego jezyka
tez moga by¢ pomocne w sprawdzeniu danego slowa w obiegu, ale
itu pojawia si¢ problem tzw. kreatywnosci w kontekscie [Geeraerts

2010: 145], poniewaz wielkie stowniki zobrazuja synchronicznie

stan atestowanych znaczen, polisemii, jednak nie s3 w stanie poka-

za¢ innych mozliwych kontekstow, ktére sa domena kreatywnosci,
atakze cechg esencjalnie ludzka, niepodlegajaca regulom.

Innym sposobem na sprawdzenie, ktore stowa s efektem kre-
atywnoéciich twércéw, a nie regularnego procesu morfologicznego,
moze by¢lista kontrolna dla danego jezyka. Podaje wykaz takich
wytworéw [Bauer 2001: 57-58]. Sa to gléwnie:

1) slowapoetyckie ukazujace si¢ w kontekscie literackim;

2) stowa, ktére ukazuja si¢ tylko w mediach, w nagtéwkach itd.;

3) grystowne, wktérychzostalazastosowanaregula morfologiczna, np.
repetycja stowiich element6w, fonologiczne rymy, ale bez szczegdl-
nego znaczenia semantycznego, uzyte tylko dla zwrécenia uwagi;

4) stowalub morfologiczne procesy, ktére pojawiaja si¢ tylko u jed-
nego autora lub w podobnej grupie;

S) stowa, ktére s3 elementem tworzenia stéw technicznych i spe-
cjalistycznych;

6) stowaiprocesy, ktore istnieja tylko jako jedyny taki twor i nie
maja nagladownictwa.

Pomiedzy kreatywnoscig a produktywnoscia... 15



Inny rodzaj testu na relacje pomiedzy kreatywnoscia i produk-
tywno$cia proponuje teoria Naturalnej Morfologii (Natural Morpho-
logy) reprezentowana przez wspomnianego juz Mayerthalera [1981].
Twierdzi on, ze produktywno$¢ procesu morfologicznego przejawia
sie w tym, iz jego wynik musi by¢ konstrukcyjnie ikoniczny. Jest to
wiec raczej proces addytywny niz redukcja lub subtrakcja materia-
tu morfologicznego. Konstrukcyjna ikonicznosé wyraza si¢ w tym,
ze przyrost formy oznacza wzrost semantycznej zlozono$ci nowego
stowa. Tworcy tej teorii ktada nacisk na naturalnosé procesu stowo-
tworczego, a wiec proces jest tym bardziej naturalny, im bardziej for-
my powstale przezjego zastosowanie beda zrozumiale dla uzytkow-
nikéw, a w konsekwencji tatwe do tworzenia przez nich. Na mocy
takiego stanowiska proponuje sie relacje kreatywno$é—produktyw-
nos¢ jako hiponimy innowacji jezykowej, z ta réznica, ze pierwsza
nie rzadza reguly morfologiczne, a druga — tak; pierwsza moze by¢
tez nazwana nieproduktywng innowacja jezyka, ktorej brakuje,
w przeciwienstwie do produktywnosci, pewnego stopnia przewidy-
walnej ogélnosci [Bauer 2001: 59]. Biorac za przyktad wspomniany
juz wirus przeniesiony ze sfery biologii do informatyki, nie moznana
tej podstawie przewidzie¢, jakie jeszcze semantyczne rozszerzenia
moga sie przytrafi¢ temu pojeciu i jemu podobnym (tzn. takim, ktére
zmienily pole semantyczne). Jako wyraz nieztozony stowotwdrczo,
wedlug teorii Morfologii Naturalnej, przybral on na znaczeniu, ale
nie na ikonicznoéci semantycznej, zatem trudno ustali¢ ogélng re-
gule tego typu zmiany. Przeciwnie jest w przypadku form z -izm czy
-gate, gdzie ekspansja formyiznaczeniajest ewidentnaizblizaje tym
samym do pojecia produktywnosci, a nie kreatywnosci.

Zestawienie porownawcze
- procesy skalarne
Z dotychczasowych rozwazan mozna by wyciagna¢ konkluzje, ze

kreatywno$¢ jezykowa to taki przejaw innowacji, ktory nie rzadzi
sie takimi motywowanymi czy przewidywalnymi regutami, jak

16 Grzegorz Wlazlak



produktywnos$¢, chociaz dla Lyonsa [1977] sa to pojecia komple-
mentarne, oznaczajace ,rézne sposoby tworzenia nowych form
stéw lub sposobéwich uzycia”. Sajednak autorzy, ktoérzy nadaja tym
zjawiskom charakter skalarny, wprowadzajac pojecie kreatywnosci
zmieniajacej regule jako etapy: im blizej produktywnosci, tym bar-
dziej w gre wchodza reguty wigzace te procesy [Botha 1968: 135].
Na drugim koncu skali mamy tworzenie bez regul, ale §wiadome,
jakby catkowicie motywowane. Czy taki model skalarny rozwia-
zuje problem relacji pomiedzy opisywanymi tu terminami, poka-
zuje nam przyklad zaczerpniety z pracy Morphological Productivity
Bauera [2001: 67], bedacego klasykiem w tym temacie. Autor wzial
pod uwage termin krzestowatos¢ oraz morfologiczne warianty two-
rzenia go w jezyku angielskim za pomoca bardziej lub mniej pro-
duktywnych sufikséwi otrzymal: chairness, chairhood i chairity. Na
pierwszy rzut oka widaé, zZe ostatni z nich jest nie do przyjecia, nie
tylko z powodu konkurencyjnej formy z -ness, lecz takze ze wzgledu
na homofoniczng tozsamo$¢ z istniejacym juz stowem zapozyczo-
nym z jezyka francuskiego charity oznaczajacym dobroczynnos¢.
Drugi wariant z sufiksem -hood jest mozliwy i by¢ moze istnieja
wspolczesne zapisy tej formy w pewnych rodzajach tekstéw (indy-
widualnie, jednostkowo uzyte), ale nie zawiera jej Zaden oficjalnie
funkcjonujacy stownik jezyka jako forme zinstytucjonalizowang
ipowszechnie uzywana. Przyklad ten generuje pytanie, czy ten sam
proces morfologicznylub jego regula moze by¢ przejawem kreatyw-
noéci dla jednych zjawisk, a produktywno$ci dla innych. Problem
z odpowiedzig na to pytanie jest natury metodologicznej i zawiera
sie w niemozno$ci ustalenia w sposéb empiryczny, ze cos jest tworzo-
ne $wiadomie lub nie poprzez brak namacalnych §ladéw w procesie
tworzenia — badZ to w warstwie fonologicznej, morfosemantycznej
czy skladniowej nowo utworzonych stéw. Jedynym kryterium we-
ryfikujacym mogloby by¢ pochodzenie podstawy slowotwoérczej
—rodzime lub obce, gdyz uzytkownicykieruja sie tego typu intuicja.

Van Marle [1985: 59] wylacza generalnie elementy obcego po-
chodzenia ze sfery produktywnosci, gdyz ich uzycie zaklada swia-
domo$¢ wiedzy o pochodzeniu tej podstawy, a tworcy takich stow
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maja zdolnos$¢ do ich rozpoznania i odréznienia od rodzimych.
Wchodzi tu w gre $wiadoma i kreatywna dzialalnosé uzytkownika,
anie rzadzaca si¢ regutami systemu jezykowego produktywnos¢.
Niestety, tym sposobem mozemy wylaczy¢ ze sfery rozwazan mor-
fologicznych istotna cze$¢ materiatuleksykalnego kazdego niemalze
jezyka, gdyz w wiekszosci z nich wystepuje podzial na material ro-
dzimyiobcyjako konsekwencja kontaktu jezykowegoizapozyczen.
Wynikalby stad jeszcze jeden wniosek, mozna sie zgodzi¢ — nie do
konica poprawny, ze tworzenie stéw na bazie materialu rodzimego to
produktywnos$¢, a na bazie materialu obcego, czyli z pelng $wiado-
moscia jego pochodzenia, to juz kreatywnosé. W ten sposéb wyla-
czyliby$my z regut morfologicznych te, ktére pozwalaja tworzy¢ neo-
logizmy na podstawie afikséw pochodzenia greckiego i tacinskiego,
czyli wiekszo$¢ stownictwa naukowego, specjalistycznego.

Analogia jako proces sfowotwérczy

Jako pojecie z zakresu stowotworstwa, analogia pojawia si¢ w kon-
tekécie gramatyki kognitywnej opisujacej mechanizmy generowa-
nia nowych pojecistruktur, ktore sa poprawnie uformowane, o ile
stosujg si¢ do konwencji jezykowej [Langacker 1987: 66]. Szkota ta
moéwi o kreatywno$cirzadzonej regulamiitejrzadzonej przez ana-
logie. Idac dalej, analogia potrzebuje podstawy czy schematu, na
ktérym po6zniej bedzie sie opieradijest ona budowana na bazie cal-
kowitego do$wiadczenia jezykowego, ktére jest naszym udzialem.
Co wiecej, z chwilg kiedy reguly stang si¢ takimi schematami, nie
bedzie réznicy pomiedzy zjawiskamirzadzonymi przez analogie
czy regule. Tak tez stanie si¢, kiedy liczba modelowych schematéw
jest do$¢licznaiosiaga mase krytyczna.

By¢moze rozwigzaniem dla naszych rozwazari jest zjawisko two-
rzenia slow przez analogie w kontekscie stéw o podobnej podstawie
morfologicznej. Takie formowanie stow stuzy fatwiejszej przyswa-
jalno$ci nowego tworu jezykowego lub — jak to méwi teoretyk —jesli
chcemy by¢ zrozumiani, nasze nowe wyrazenie musi stosowac si¢ do
regul danego jezyka [Booij 2005: 6]. Czasamiforma derywatu moze

18 Grzegorz Wlazlak



by¢wytworzona jedynie na podstawie innego przedstawiciela, tylko
w oparciu o taki sam paradygmat, szczegélnie jezeli brak pomiedzy
nimi jakiejkolwiek relacji semantycznej. Dla przykladu:

pol. metoda metodyk metodyczny metodysta
cel celownik celowy celowniczy
ang. social socialism socialist
method Methodism Methodist
baptize baptism baptist

Wspomniany we wstepie Martin Haspelmath [2002: 98] twier-
dzi, ze tworzenie nowych slow przez analogie to nie jest jezykowa
kreatywnos¢, poniewaz w przypadku analogii istnieje zalozenie, ze
jestjuz model, naktorym sie opieramy przy tworzeniu nowych stow,
neologizmoéw, lecz takze stéw prawdopodobnych, mozliwych, gdyz
takich modeli moze by¢ wiecej, w przeciwienistwie do reguty. Nowe
formy maja wiec moc powstania, o ile istnieje wzér, ale i potencjalna
mozliwos¢é, na ktérych bedziemy sie opierad przy tworzeniu. Jest to
tak pojemne irozlegle pojecie, ze nie ttumaczy nicinie podaje zadnej
reguly, gdyz eksploatuje juzistniejace schematy, zatem nie ma mowy
o nie§wiadomym czy nieprzewidywalnym rodzaju kreatywnosci.

Innym problemem jest tworzenie nowych paradygmatow przez
analogie do takich form, jak z elementem -burgerlub -gate w polskim
iangielskim, ale brak jest nowych odmian tych form tworzonych
przez analogie lub s one zastrzezone/ograniczone semantycznie
do tylko jednej domeny.Iw tym przypadku analogia nie jest réwno-
znaczna z kreatywnoécia, bo istnieje wzorzec i na pewno nie jest to
wytwor kolejnego uzytkownika. Co wiecej, analogia nie gwarantuje
dalszej kreatywnosci w obrebie danej domeny. Kreatywne procesy
jezykowe sa §wiadome i nie wynikaja z regutjezyka, a wiec analogia
w skalarnym modelu tego problemu omawianym wczesniej zbliza
sie bardziej w kierunku kreatywno$ci niz produktywnosci, a to ze
wzgledu na nieregularne relacje semantyczne, tak typowe dla stéw
ztozonych. Dla zobrazowania przeanalizuje klasyczny przyklad
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przytaczany przez Chomsky’ego w podstawie derywatow odcza-
sownikowych, ktére moga mie¢ kilka niehomofonicznych nomina-

lizacji:
commit commission committal committment
remit remission remittal remittment
/remittance
transmit transmission transmittal transmittance

Powyzszy przyklad pokazuje tez rywalizacje wspétfunkeyjnych
sufikséw, takich jak -ent, -ion, -al. Stowo remittal pojawia si¢ tylko
w kontekscie religijnym (remittal of sins) lub prawnym (remittal of
costs). Wwieku XV1i X VII potrzebna byla formarzeczownika wje-
zyku prawnym od czasownika transmit i zadzialala tu analogia do
remit > remittal, co w pézniejszych okresach prowadzi do utworze-
nia kolejnych form analogicznych od czasownika commit > commi-
tal réwniez w kontekscie religijno-prawnym (committal to grave; to
writing; to Parliament). We wspolczesnym jezyku angielskim nie jest
to jednak regula, ze nominalizacje z sufiksem -al od czasownikow
maja konotacje religijne lub prawne (arrive > arrival, bury > burial)
ani ze czasowniki konczace sie na -it tworzg nominalizacje z -al
(elicit, inhibit, inhabit, orbit).

Nawymienionych wyzej przykladach wida¢, ze analogia odgry-
wa pewna role w systemie stowotwérczym jezyka, gdzie$ pomiedzy
rzadzaca sie regutami produktywnoscia a wolna od przewidywal-
nych regul kreatywno$cia. Funkcjg analogii jest ulatwienie uzyt-
kownikom podejmowania pewnych decyzji jezykowych, stowo-
tworczych. Nie stanowi za$ ona gléwnej zasady systemu, lecz jest
jedynie podobnym schematem w umystach uzytkownikow.

Whioski
Wydaje sig, iz opisane przyklady i definicje jezykowej kreatyw-

nosci oraz morfologicznej produktywnosci s niezadowalajace
w konteks$cie naukowego podejécia do problemu. Moze usatysfak-
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cjonuje nas taka definicja, ze prawdziwa kreatywnos¢ jezykowa to
taka aktywnos¢ czlowieka w wynajdowaniu nowych leksemoéw
do nowych poje¢lub starych, kiedy budujemy takie pojecia, ktore
integruja w sobie zjawiska dotychczas ze soba niepolaczone w na-
szym systemie myslenia, kiedy za pomoca zlozonych metafor czy
konceptéw wyrazamy réwnie ztozone do$wiadczenia §wiata ze-
wnetrznego, kiedy wynajdujemy nowe sposoby wyrazania nieujete
dotad w standardowych regulach morfosematycznych i sktadnio-
wych [Lamb 1999: 205].

Studiowanie morfologii oraz jej regul pozwala lepiej pozna¢
nature jezyka ludzkiego, jego wewnetrzng organizacje i gramaty-
ke. Poznajac lepiej te architekture struktur rzadzonych regutami,
odkrywamy réwnocze$nie lukiibrakiw systemie pod postacia nie-
przewidywalnychinie zawsze wytlumaczalnych regutami zjawisk.
To pozwala na okreélenie miejsca leksykonu w operacjach ludzkie-
go umystu i zmusza do poszukiwania uzasadnienia dla takich luk.
Dzigki takim badaniom wiemy, dlaczego umyst dziecka jest bardziej
kreatywny w zakresie stowotworstwa — jego mentalny leksykon jest
jeszcze niekompletny, pelen leksykalnych luk, ktére pozwalaja na
tworzenie nowych stéw nawet wbrew regutom jezyka, gdyz nie
dzialajeszcze zadnaz blokad [Booij 2005: 323]. Tym bardziej praca
jezykoznawcow nabiera sensu i kierunku.
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Kreatywnos¢ a jezyk lingwisty

Dwa wyrazenia obecne w tytule to ,kreatywno$¢” i ,jezyk lingwi-
styki”. Pierwsze z nich mozna odnie$¢ do proceséw kognitywnych
napoziomie wyobrazni, dzieki ktérym nastepuje polaczenie dwdch
lub wigkszej liczby konceptéw, lub cech konceptualnych, przy czym
wynik tego polaczenia jest oryginalny oraz posiada realng wartos¢
poznawcza i sytuacyjnag [NACCCE 1999: 30-33; Lubart, Georgs-
dottir, Besangon 2009; Vogt 2010: 27; Metcalfe 2014: 82]. Warto$¢
sytuacyjna produktéw kreatywnych wynika z ich dostosowania do
aktualnej struktury spotecznej, ktora rzadzi okreélony zestaw dzia-
lanioczekiwan.

Kreatywno$¢ rozumiana w ten sposob byla diagnozowana mie-
dzy innymiw badaniach laboratoryjnych z uzyciem funkcjonalne-
go obrazowania metoda rezonansu magnetycznego oraz elektroen-
cefalografii [Migliore 2012: 22]. Wyniki pokazuja, ze fale gamma
uaktywniaja sie znaczaco na 1/3 sekundy przed §wiadomym zgto-
szeniem przez uczestnikéw badan oryginalnych rozwigzan w za-
daniach stowotwérczych [Kounios, Beeman 2009: 211-212]. Kre-
atywno$¢ mozna za$ przypisaé gléwnie prawej potkuli mézgowej,
odpowiedzialnej za kojarzenie elementéw problemu.
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Literatura przedmiotu wskazuje na czynniki sprzyjajace kre-
atywno$ci. Chociaz momenty kreatywne odkryto w prawej potkuli
mozgu, wktdrej zachodza procesy semantyczne zwigzane z utrzyma-
niem aktywnosci znaczen szerokich i rozpoznaniem relacji miedzy
pojeciami odlegltymi [ Jung-Beeman 2005: 515], aktywno§¢é mézgu
przed blyskiem intelektualnym ma miejsce w platach skroniowych
obu potkul, co sugeruje skupienie na procesach leksykalnych i se-
mantycznych, oraz w przedniej cze$ci zakretu obreczy, odpowie-
dzialnej ze zderzanie poje¢ konfliktowych i przekierowanie uwagi.

Ponadto badania nad kreatywnoscia pokazuja, ze stan przygoto-
wawczy, ktéremu towarzyszy pozytywny nastroéj, zapewnia lepsze
warunki do zaistnienia momentéw kreatywnych w rozwiazywaniu
zadan. Pozytywne nastawienie jestzwiazane ze zwiekszong aktyw-
noscia obserwowana w przedniej czeéci zakretu obreczy, co wply-
wa korzystnie na mechanizmy kontroli proceséw kognitywnych
u 0s0b, ktore znajduja rozwiazanie kreatywne dlazadad. Wyniki ba-
dani dowodza réwniez, ze wspomaganie czynnosci tworczych przez
wplywanie na nastréj jest mozliwe [Subramaniamiin. 2009: 430].

Rygor obowiazujacy w pracy naukowej nie eliminuje czynnika
kreatywnego [Simonton 2004]. Kontrastowanie rozwigzan popar-
tych blyskiem intelektualnym z tymi bazujacymi na metodycznej
analizie [Kounios, Beeman 2009: 212-213] moze sugerowac, ze
do rozwiazan kreatywnych mniej predestynowana jest faza anali-
tyczna aktywno$ci naukowej, natomiast faza promujaca rozwigza-
nia kreatywne to faza aplikatywna. Istnieja jednak przestanki, by
sadzi¢, ze momenty kreatywne uczestniczg zaréwno w pracy ba-
dawczej, jaki tej skierowanej na praktyczne zastosowanie wiedzy
naukowej [Grucza 1983: 34; Nagorka 2009: 196; Limb 2012: 28].

Drugie z tytulowych wyrazen, czyli ,jezyk lingwistyki”, mozna
odnie$¢ do aktywnej sieci wlasciwosci kognitywnych i komuni-
katywnych mézgu czlowieka, wykonujacego naukows prace lin-
gwistyczna, ktéra polega na rzetelnym ujmowaniu oraz twérczym
przeksztalcaniu jezykowego status quo, funkcjonujacego w postaci
materialnej, jak ruch powietrza lub fizyczna posta¢ graficzna. Po
programowych przeksztalceniach danych jezykowych produkty
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pracy lingwistycznej powinny stanowi¢ optymalne i funkcjonalne
prototypy wypelniajace luke w strukturze komunikacji spoleczne;
oraz spelnia¢ oczekiwania swoich adresatow.

Prace lingwistyczna zorientowang na tworzenie modeli jezy-
kowych mozna podzieli¢ na aktywnos¢ analityczng, wspomagana
teoretycznie i stuzaca opisywaniu obiektéw badan, oraz na prace
aplikatywna, polegajaca na dostrajaniu propozycji zwiazanych
z opisem do potrzeb adresatéw [Grucza 1983: 391; 2013: 77-78].
Kreatywnos¢ w cze$ci badawczej pracy lingwistycznej zalezy w du-
zej mierze od dyscypliny metodologicznej lingwisty, natomiast po
stronie aplikatywnej jest czesto wypadkowa znajomosci tradycyj-
nych sposobéw prezentacji tresci, otwarto$ci nazmiane iwiedzy na
temat potrzeb beneficjentow.

Przeéledzenie tematu kreatywno$ci wjezyku lingwistyki wyma-
gaprzyjrzeniasie rezultatom pracy lingwistycznej i zmianom, ktére
wyniki tej pracy wywotlaly u adresatéw. Momenty kreatywne jezy-
ka badan lingwistycznych stajq sie dostrzegalne na podstawie ana-
lizy rozpraw teoretycznych, wykladéw monograficznych, tekstow
analitycznych o charakterze instrukejiitp. Natomiast momenty kre-
atywne jezyka lingwistyki skierowanej na tworzenie prototypoéw
zaznaczaja sie w modelach wiedzy aplikatywnej lub produktach
rynkowych, takich jak stowniki, podreczniki, poradniki itd.

Zainteresowania jezykami, od czaséw Sumeréw do wspolcze-
snych [McGregor 2009: 1-12], mozna sprowadzi¢ do trzech pod-
stawowych. Naukowe pojecie jezyka bazuje na genetycznie dzie-
dziczonych zdolno$ciach ludzi do: 1) artykulowania i odbierania
form sygnalowych, 2) reagowania na bodzce i zapamigtywania ich
w postaci jednostek mentalnych oraz 3) operacji na jednostkach
mentalnych [Lukszyn, Zmarzer 2009: 9-11]. Integrujaca koncep-
cjajezykazyskuje w ten sposob postaé trojkata, ktorego wierzchotki
to substancja formalna (formajezykowa), leksykon mentalny (kon-
cept) i gramatykarelacyjna (relacja pojeciowa). Zastosowanie takiej
optyki do jezykow lingwistyki pozwala na stwierdzenie, do jakiego
stopnia w pracy lingwistycznej (badawczej i aplikatywnej) uczest-
nicza momenty kreatywne.
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Kreatywnos¢ a jezyki pracy
lingwistycznej

Kreatywnos$¢ ma wplywnaniemal kazda sfere ludzkiej aktywno$ci.
Stanowi istotny element poznawczo-komunikatywnego wyposaze-
nia czlowieka [Maynard 2007: 4]. W lingwistyce jezykowy blyskin-
telektualny odgrywa role szczegélnie istotng [Grucza 2002: 22], za-
pewniajac postep myslinaukowej w tej dziedzinie. Zgodnie z podana
wyzej aproksymacja, pozwalajaca na przyréwnanie zainteresowan
lingwistycznych do koncepcji trojkata, pojecie kreatywnosci moze
by¢ rozpatrywane poprzez pryzmat tradycyjnych plaszczyzn jezyka
- konceptualnej, relacyjnej i formalnej. Na tej podstawie najpierw
zostang sprawdzone teksty ujawniajace perspektywe badawcza lin-
gwisty. W dalszej kolejnosci przebadany zostanie material rzucajacy
$wiatlo nalingwistyczna wiedze aplikatywna, tj. wiedze uzytkowa.

W fazie badawczej, polegajacej na przyjetej metodologii, do
glosu dochodzg skojarzenia motywowane korpusem tekstéw. Kre-
atywno$¢ badawczg pracy lingwistycznej mozna podzieli¢ na me-
todologiczna i analityczna, a wkazdej z nich zwréci¢ uwage na trzy
grupy zachowan kreatywnych. Do pierwszej grupy wchodza nowe
koncepty badz nowe cechy konceptéw. Druga grupa to wszystkie
nowe uchwytne relacje semantyczne, stuzace nietypowemu facze-
niu konceptdw, ktérych formy pozostaty niezmienione. Trzecia
grupa zachowan kreatywnych bazuje na proponowaniu form jezy-
kowych dla konceptu lub zalezno$ci, alternatywnych w stosunku
do tych, ktore kierownikowi badar lub grupie badawczej sa znane.
Nowe znaczniki tresci stuzg utrwaleniu cech konceptdw i relacji
wczesniej nieeksponowanych.

W fazie aplikatywnej pracy lingwistycznej wyrdznia sie trzy ob-
szary jezykowe, ktérym mozna przypisaé przejawy kreatywnosci
obejmujacej kreatywnos¢ konstrukcyjna i produktywna. Co dokre-
atywnosci w ramie konceptualnej za egzemplaryczne mozna uzna¢
wypelnianie luk pojeciowych, aktywno$é realizowana w polu dzia-
talnosci terminologéw [Gérnicz 2005: 61]. W sferze semantycznej
kreatywnos¢ przejawia si¢ w nowych odkryciach relacyjnych, jed-
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nakkluczowy jest moment aktualizacji tresci relacyjnej przy pomo-
cy odpowiedniej formy. Do kolejnej grupy zachowarn kreatywnych
mozna zaliczy¢ ukazanie mniej lub bardziej znanego konceptu albo
utrwalonej relacji we wzglednie nowej szacie formalnej, gdzie wérod
czynnikéw motywujacych znajduje si¢ potrzeba edukacyjna kon-
kretnej grupy adresatow.

W kazdym obszarze jezykowym lingwistyki, poddawanym
analizie z punktu widzenia kreatywno$ci, nalezy zwrédci¢ uwage na
kryteria kwalifikujace przejawiane zachowania jako kreatywne. Na
podlozu analitycznym, powigzanym $cile z metodologia, kryteria
wynikajace z przyjetej na wstepie definicji pojecia kreatywnos¢ to:
a) no$no$¢ nowatorskich rozwiazan teoretycznych oraz ich przy-
datno$¢ wzgledem materialéw badawczych przyjetych do analizy,
b) przekladalnoé¢ oryginalnych rozwiazan analitycznych na funk-
cjonalne modele praktyczne. Na podlozu wiedzy aplikatywnej,
zwigzanej z funkcjonalnymi modelami wiedzy praktycznej, odno-
éne kwalifikatory to: a) nagladownictwo dotyczace praktycznych
rozwiazan przez innych przedstawicieli lingwistyki, b) realizacja
modeli w produktach i ustugach rynkowych.

KREATYWNOSC BADAWCZA

Przy zastosowaniu aparatu metodologicznego lingwistyki antropo-
centrycznej [Grucza 2008: 119-206] nie ma konceptéw czystych,
nieskazonych przez aktualne konceptylub cechy konceptualne do-
stepne w sferze pamieci badacza. Skojarzenia z jednostka koncep-
tualna to mimowolny element pracy analitycznej, przy czym mato
prawdopodobne, aby kazdorazowa obserwacja introspektywna jed-
nego konceptu dala ten sam rezultat skojarzeniowy. Dlatego kaz-
dawchodzaca do analizy jednostka konceptualna jest elementem
wzglednie nowym, nawet wowczas, gdy jest wsparta tym samym
obiektem rzeczywistym poddanym percepcji oraz tym samym sty-
mulatorem w postaci fragmentu tekstu. Cechy kreatywne mozna
osiagna¢ dopiero z wejéciem na poziom roboczej notacji wspoma-
gajacej dzialania analityczne.
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Niewatpliwymi przejawami kreatywnosci metodologicznej pod
wzgledem konceptualnym s3 wczesne (poststrukturalistyczne)
publikacje Noama Chomsky’ego', ktére doprowadzily do rozcia-
gnietego w czasie przelomu kognitywnego w lingwistyce [Grucza
2008: 96-111]. O no$nosci nowego wowczas podejscia, wlaczajace-
go aspekt generatywny do dociekan lingwistycznych, moze §wiad-
czy¢ fakt, ze wpisanie w Google Scholar ,generative grammar” bez
ograniczenia czasowego daje blisko 70 tysiecy rekordéw?, podczas
gdy wpisanie ,cognitive linguistics” daje niecate 50 tysiecy rekor-
dow. Poréwnanie wynikéw analizy frekwencyjnej tych wyrazen
przy ograniczeniu czasowym do roku 2016 daje juz co prawda wie-
cej rekordéw na korzy$¢ ,cognitive linguistics”, jednak wyniki sg
zblizone. Réznica miedzy nimi wynosi ok. 30%. Tezy lingwistyki
kognitywnej mozna interpretowa¢ miedzy innymi jako promujace
nauczanie jezyka z wykorzystaniem wiedzy pozajezykowej ucznia.

Kazdarelacja zauwazona przez lingwiste przy analizie tekstow
oraz ich referentéw jest pobudzana kognitywnie, zatem zawsze
wzglednie nowa. Relacja miedzy konceptami moze stanowic od-
krycie nie tylko dla autora badan, lecz takze dla badanej dziedziny,
zwlaszcza gdy dotyczy zmian znajdujacych sie na kraficu systemu
pojeciowego danego tematu. Odkrycia tego typu sa rzadkie, jed-
nak gdy maja miejsce — wskazuja zazwyczaj na nowatorskie wyko-
rzystanie obiektow pracy profesjonalnej, ktore przez specjaliste
nie bylo wczeéniej brane pod uwage. Taka sytuacja jest mozliwa,
kiedy na podstawie typologii relacji dla danego tematu lingwista
dokonuje trafnej prognozy dalszego rozwoju badanej dziedziny, su-
gerujac kierunki postepu bazujace na nowych sposobach ulozenia
konceptéw.

1 Po sukcesie monografii Syntactic Structures, wydanej po raz pierwszy
w 1957 r. w Hadze, przyszla kolej na Aspects of the Theory of Syntax,
wydanej w 1965 r. w Cambridge, MA. Te i pézniejsze prace Chom-
sky’ego, mimo upltywu czasu, nadal ciesza si¢ zainteresowaniem lin-
gwistéw i psychologow.

2 Dane analityczne pobrane z Google Scholar, https://scholar.google.
co.uk (dostep: 18.04.2016).
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Zauwazanie nowych relacji miedzy znanymi konceptamiire-
ferentami jest przejawem kreatywnosci, ktéra przypomina twor-
cza interpretacje. Przejawami kreatywno$ci tego typu sa dziela
kwalifikujace lingwistyke do kategorii dyscyplin naukowych lub
umacniajace jej pozycje. Za przyklad moze stuzy¢ seria traktatow
Franciszka Gruczy®, ktéra wzmacnia realistyczne podejscie do nauk
lingwistycznych oraz zestawienie publikacji Sambora Gruczy*, kon-
kretyzujacego koncepcje lingwistyki antropocentrycznej na grun-
cie teorii jezykow specjalistycznych. Kryteria kreatywnoscirelacyj-
nej spelnia idea kwadratu terminologicznego Jurija Lukszyna oraz
Wandy Zmarzer®. Badacze powiazali typowe relacje semantyczne
w funkcjonalny instrument analityczny. Nastepnie potwierdzili
jego przydatnos$¢, budujac modele wiedzy aplikatywnej®.

3 Publikacja Zagadnienia metalingwistyki. Lingwistyka — jej przedmiot,
lingwistyka stosowana, wydana w Warszawie w 1983 r., dala impuls do
rozwiniecia teorii nauk lingwistycznych opartej na tworczej krytyce
podejscia generatywnego i kognitywnego na mocnej podstawie ontolo-
gicznej. Badacz poglebia i podsumowuje teorie jezykow ludzkich w wie-
lu nastepnych publikacjach, m.in. w monografii Lingwistyka stosowana.
Historia — zadania — osiqgnigcia, wydanej w 2007 r. w Warszawie.

4 Do najwazniejszych publikacji autora mozna zaliczy¢ monografie
Od lingwistyki tekstu do lingwistyki tekstu specjalistycznego, wydana
w2007 r. w Warszawie i ksigzke Lingwistyka jezykow specjalistycznych,
wydang w 2008 r. w Warszawie.

5 Idea kwadratu terminologicznego zostala oparta na analizie korpuséw
tekstowych réznych dziedzin nauki, m.in. ekonomii, chemii, biologii,
farmakologii itd. Kwadrat terminologiczny eksponuje 8 najbardziej typo-
wych relacji pojeciowych. Narzedzie to mozna traktowa¢ jako wstepny
instrument diagnostyczny, gdyz przylozenie kwadratu relacyjnego do
okreslonego leksykonu tematycznego pokazuje relacje typowe, sygnalizo-
wane w korpusie tekstéw poddanym analizie. Kwadrat terminologiczny
jako element spdjnej teorii terminologicznej zostal opublikowany przez
badaczy po raz pierwszy w ksigzce Teoretyczne podstawy terminologii, kto-
rej pierwsze wydanie ukazalo si¢ drukiem w2001 r. w Warszawie.

6 Kwadrat terminologiczny wykorzystano w praktyce terminograficznej
w Stowniku terminologii przedmiotowej (2005) i Dydaktycznym slowniku
terminologii lingwistycznej (2009), wydanych w Warszawie.
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Formy jezykowe w pracy analitycznej nad korpusem stuza ujmo-
waniu tresci i sg szczegolnie otwarte na zmiane. Autor bada moze
w tym momencie dowolnie zmienia¢ spos6b notacji, na przyktad
zujeé tabelarycznych lub diagramoéw stupkowych, ktére cechuje po-
rzadek numeryczny, na mapy badz ideogramy, ktére cechuje wiek-
sza swoboda wzgledem $cistosci przekazu. Znaczniki tre§ci mozna
réznicowac zaleznie od jej dynamiki. Relatywnie malgibardzo $ci-
sta grupe stanowia we wspélczesnych badaniach znaczniki treéci
relacyjnej, natomiast bardzo duzaizréznicowang grupe — znaczniki
konceptualne. Jeéli chodzi o moment oznaczen formalnych, bada-
cze, ktérych ambicja jest prototyp majacy szanse na kariere rynko-
wa, biora pod uwage aspekty estetyczne, zwiekszajace dyskretny
charakter zapisu.

Schematy postepowania zwigzane ze stosowaniem formy je-
zykowej stanowia sugestie dla analitykow tekstu. Rowniez w tym
aspekcie mozna wyréznié¢ grupe badawcza prowadzong przez
J-Lukszyna, ktéra wytycza kierunek formalnojezykowy dla termi-
nologii’. Alternatywne sposoby zapisu obejmuja mozliwo$¢ notacji
przy budowie stownikéw semantycznych w jezykach algebraicz-
nychigeometryzowanych, co znosiniektére ograniczenia przypisy-
wane stfownikom na no$niku tradycyjnym i statycznym stownikom
elektronicznym. Notacje przy uzyciu roboczych znacznikéw treéci
mozna wspomaga¢ za pomoca narzedzi software’owych, takich jak
XMind, MindMup oraz Coggle®. Narzedzia te pozwalaja na swo-
bodna rejestracje tre$ci konceptowej i relacyjnej. Daja tez mozli-
wo$¢ migracji danych do popularnych programéw tekstowych, na

7 W publikacji Jezyki wiedzy, opublikowanej w 2011 r. w Warszawie, ba-
dacze jezykéw wprowadzaja do obiegu naukowego pojecie jezyk mie-
szany. Formy jezykéw mieszanych (geometryzowane, algebraiczne,
werbalne) moga zosta¢ skutecznie wykorzystane w praktyce stowni-
karskiej.

8 Narzedzia sa darmowe. XMind dziala po zainstalowaniu na sprze-
cie uzytkownika. Coggle dziala w $rodowisku internetowym bez in-
stalacji, po zalogowaniu. MindMup dziala online bez konieczno$ci
instalacji i nie wymaga logowania.

30 Piotr Nagérka



internetowe strony autorskie oraz na portale spoleczno$ciowe, co
umozliwia promocje produktéw pracy lingwistycznej na etapie ich
tworzenia.

KREATYWNOSC APLIKATYWNA

Kreatywno$¢ aplikatywna moze opieraé sie¢ na nowej jednostce
konceptualnej, wchodzacej do przestrzeni kognitywnej. W przy-
padku lingwisty chodzi o ujecie konceptéw w produktach jezy-
kowych, ktére moga by¢ innowacyjne w perspektywie zaréwno
historycznej, jak i synchronicznej [Boden 2004: 2]. Wartos¢ spo-
teczna komunikatu bazujacego na nowym koncepcie staje sie wi-
doczna przez pryzmat konkretnych propozycji lingwistycznych
w odpowiedzina potrzeby rynku. Nowe koncepty sa czesto czer-
pane z innych dziedzin [Sawicka 2012: 200-201], co daje nowa-
torskie rozwigzania. Warta zbadania jest jednak produktywnos¢
nowych konceptéw w kontekstach docelowych. Jesli wynik tego
badania bedzie pozytywny, rozpatrywany jest sposéb realizacji
nowego konceptu w praktyce.

Wiréd przykladow kreatywnosci aplikatywnej, znajdujacych
nasladowcoéw, znajduje sie jeden z pierwszych stownikéw zastuguja-
cych na miano tezauruséw edukacyjnych. Jest to Tezaurus termino-
logii translatorycznej®, stworzony przez Jurija Lukszyna i grupe na-
ukowcow z Instytutu Lingwistyki Stosowanej UW. Stownik ten jest
pierwsza wielojezyczna publikacja, w ktdrej semantycznie spdjna,
uporzadkowana i wyczerpujaca sie¢ terminéw odzwierciedla cha-
rakter my$lenia w waskiej dziedzinie humanistycznej. Nowa idea
z zakresu terminologii, sprawdzona w dziedzinie wobec lingwistyki
zewnetrznej, jest idea wprowadzania do stownika towarzyszacych
terminom koloréw, ktére wzmacniaja kojarzenie sygnalizowanego
pojecia z naczelnym pojeciem kategorialnym. Koncepcja ta zostala

9 Tezaurus zostal opublikowany po raz pierwszy w 1993 r. przez PWN
jako pomoc dydaktyczna dla nauczycieli oraz studentéw na kierun-
kach ttumaczeniowych.
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cze$ciowo zrealizowana w stowniku angielsko-polskim Thesaurus of
Oenology'®.

Nowe relacje przekladajq sie na oryginalne rozlozenie akcen-
tow w formulowaniu wypowiedzern. Koncepty pozostaja te same,
jednak relacje miedzy nimi ulegaja twoérczej modyfikacji, czyniac
konstrukt bardziej funkcjonalnym. W sferze relacji semantycznych
chodzi o pokazanie zalezno$ci miedzy dwoma badz wieksza liczba
konceptéw przy pomocy réznych form ujmowania tresci. Wérod
prototypéw kwalifikowanych jako kreatywne ze wzgledu na zmiany
w ukladzie konceptéw mozna znalez¢ zaréwno takie, ktore sa po-
wielane i modyfikowane na poziomie naukowym, jak i takie, ktére
zostaja przeksztalcone w produkty rynkowe. W pierwszym przy-
padku mamy do czynienia z kreatywnoscia konstrukcyjna, w dru-
gim — zkreatywnoscia produktywna.

Do modeli funkcjonalnych, traktowanych w kategoriach pro-
totypu, mozna zaliczy¢ zaréwno testowe produkty pracy lingwi-
stycznej, jakiuslugi dydaktyczne. Oba modele wiedzy aplikatywnej
stanowig narzedzia lingwistyki otwartej na eksperymenty [Sorace
2010: 57]. Wéréd prototypéw wyréznionych jako kreatywne ze
wzgledu na modyfikacje zalezno$ci miedzy konceptami w okreslo-
nym temacie mozna wymieni¢ WordNet. Jest to baza danych jezy-
kowych stworzona przez studentéw i badaczy Stanford University.
W polaczeniuz wizualizacja i przyjaznym interfejsem uzytkownika,
stworzonym przez architektéw informacji, baza ta funkcjonuje jako
Visuwords™, darmowy stownik dynamiczny, wiazacy wyrazy jezy-
ka angielskiego w konstelacje semantyczne''. Ze wzgledu na liczbe
znaczacych elementéw geometryzowanych autorzy okreslaja ten
system takze jako stownik graficzny.

10 Stownik ukazal si¢ w 2013 r. w Warszawie. Opiera si¢ na rozbudo-
wanej idei kwadratu terminologicznego, laczy formy mieszane
oraz bazuje na kojarzeniu koloru i treéci. Stownik w wersji elektro-
nicznej jest dostepny online: www.linguisticmodelling.eu (dostep:
18.04.2016).

11 Stownik jest ogoélnie dostepny na stronie: http://visuwords.com
(dostep: 11.04.2016).
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Forma wymaga zmiany, kiedy zmienia si¢ charakter konceptu
badz gdy dla waznego celu (na przyklad dydaktycznego) wymaga-
najestjego zmiana. Zadaniem terminologa, glottodydaktyka oraz
translatoryka jest pomoc wuzupelnieniu luki pojeciowej, przy czym
repertuar form jezykowych musi by¢ optymalny, czyli maksymal-
nie dostosowany do adresata (jego wieku, zaawansowania w te-
macie, pochodzenia, czynnikéw spolecznych itd.). Forma znaku
jest szczegolnie istotna w sferze estetycznej. Estetyka wplywana
ruch intelektualny uzytkownika [Kepinski 2012]. Chodzi o to, ze
pozawerbalne metody oddziatywania sa prawdopodobnie filogene-
tycznieiontogenetycznie starsze od manualnych oraz werbalnych,
moga wiec decydowa, czy chce sie do zrédta komunikatu zblizy¢,
czy chce sie ucieka¢ lub z nim walczy¢. Pragmatyka lingwistyczna
powinna modelowac sfere estetyczna komunikatu.

Réwniez pod wzgledem formalnojezykowym stlownik Visu-
words™ moze by¢ przykladem kreatywnego podejscia do zadania
tworzenia modeli dla produktéw uzytecznych spotecznie. W aspek-
cie werbalnym uproszczono nazewnictwo relacji semantycznych,
zmieniajac promowane przez standardy ISO'* nazwy relacji po-
jeciowych na uproszczone okreslenia czasownikowe (opposes,
is a part of, is a kind of, is an instance of itd.)'?, ktére funkcjonuja tylko
wlegendzie. Zostaly one zastapione przez kolorowe wskazniki rela-
cji w postaci figur geometrycznych. Interfejs uzytkownika ma po-
sta¢ ruchomej mapy, wrazliwej na komunikacje z uzytkownikiem.
Stanowi przyklad owocnej wspdltpracy miedzy badaczamijezyka
iarchitektamiinformacji osadzonej w §érodowisku internetowym.
Kreatywnos¢ stojaca za przedsiewzieciami tego typu ilustruje do-
brg praktyke, polegajaca na wspdtpracy lingwistyki z informatyka.

12 Standard ISO 25964: Information and documentation — Thesauri and
interoperability with other vocabularies zostal opublikowany w Gene-
wiew 2011 r.

13 Wymienione wyrazenia maja swoje odpowiedniki w jezyku polskim:
opposes = jest przeciwienistwem, is a part of = jest czescia, is a kind of = jest
rodzajem, is an instance of = stanowi przyklad [ttum. - P. N.].
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Podsumowanie

Wrynikibadan daja podstawe do sformulowania wniosku, ze wszyst-
kie wyréznione parametry kreatywnoscijezykowej sa wlingwisty-
ce reprezentowane. Kazdy tradycyjnie wyrdzniany aspekt jezyka
lingwistyki — konceptualny, relacyjny, formalny — moze by¢ iden-
tyfikowany jako kreatywny. Swiadcza o tym przyklady zaréwno na
polubadawczym (metodologicznym i analitycznym), jak i na polu
aplikatywnym (konstrukcyjnym i produktywnym). Jednak mimo
dowiedzionych przejawéw kreatywnosci lingwistycznej wyniki
badar nie obrazuja zalezno$ci miedzy sktadnikami (potencjatami)
kreatywnymi w tej dziedzinie.

Kierunki zachowan kreatywnych oraz komentarze lingwistow
w kwestii rozwoju dziedziny wskazuja na potrzebe skutecznej inte-
gracji studiéw nad jezykiem [Grucza 2008: 102-122]. Ogniwa kre-
atywne wlanicuchu pracy lingwistycznej w ramach jednego przed-
siewziecia pojawiajq sie rzadko. Pow$ciagliwos¢ teoretykow wobec
ideizacie$nienia wspélpracyzlingwistami myslacymi pragmatycznie
o aplikacjach moze ttumaczy¢ niewystarczajaca obstuga przez prak-
tykéw potrzeb rynkowych. Rezerwa po stronie lingwistyki aplika-
tywnej moze wynika¢ z tendencji do podejmowania przez przedsta-
wicieli strony badawczej nowych probleméw teoretycznych jeszcze
przed wyjasnieniem aktualnych [Bobran 2006: 2-11].

Ciagta zmiana perspektywy badawczej, przy niklym zaintere-
sowaniu potrzebamirynku, pozostawia niewiele miejsca na dojécie
do poziomu prototypu. Opieszalo$¢ w reagowaniu na konkretny
problem, powiazana z niechecia do metodologicznej konsultacji,
moze dawa¢ produkty niedostosowane do potrzeb. Tymczasem wy-
niki studiéw nad kreatywnoscia wyraznie wskazuja na wspdtprace
jako na czynnik tworczy [Swierzbinski 2012: 10]. Wspéldziatanie
w panelach problemowych ukierunkowanych na aplikacje moze
da¢ skuteczna odpowiedZ na wyzwania stawiane lingwistyce jako
dziedzinie kreatywnej. Postawa otwartosci na wspolprace daje
szanse na dalsze wzmacnianie czynnika kreatywnego w naukach
lingwistycznych.
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Obraz skéry w polskiej frazeologii

Kazdy jezyk posiada swoéj zasob frazeologizméw. Jak pisze Anna
Hejduk,

czasem s3 one [zwiazki frazeologiczne] typowe tylko i wylacz-
nie dlajednego jezyka, niekiedy mozna znalez¢ analogie win-
nych. Zalezy to od wielu czynnikéw historycznych ikulturowych
oraz proceséw jezykowych i zmian, jakie zachodzity w budowie
frazeologizméw w ciagu wiekow. Zwiazki frazeologiczne to ta
czes¢ warstwy leksykalnej jezyka, w ktoérej wyraznie odbijaja
sie wszystkie swoistosci kulturowe poszczegdlnych narodéw.
Frazeologia nie tylko ukazuje to, co w jezyku zywe i aktualne,
ale réwniez nawiazuje do przesztosci, do dawnych realiéw. Jest
$wiadectwem minionych obyczajow, zainteresowan artystycz-
nychiliterackich danej epoki [Hejduk 2002: 239].

Frazeologizmy mogg takze pokazywac pewne zmiany i réznice
w mys$leniu o podmiotowosci czlowieka, jego cielesnosci. To nie
przypadek, jako ze jedng z podstaw powstawania zwiazkéw fraze-
ologicznych sa zjawiska natury, dokladniej — obserwacja przyrody,
cechy zwierzece oraz ludzkie — zaréwno fizyczne, jak i psychiczne
[Kania, Tokarski 1984: 213].
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Najbardziej znane i uzywane, jezeli chodzi o frazeologizmy cha-
rakteru naturalnego, sa te zwiazki frazeologiczne, w ktérych poja-
wiaja sie nazwy czesci ciala. Takie frazeologizmy mozna okresli¢
wtedy somatyzmami (grec. soma — cialo). Somatyzmy wystepuja
we wszystkich jezykach, dzieki temu stanowia ciekawe zrédlo do
badania sposobéw przedstawienia i traktowania ciata w réznych
kulturach. Sq one réwniez przykladem tego, jak w jezyku ujawniaja
sie poszczegolne zmiany ujecia problematyki ciata w naukach hu-
manistycznych.

W dyskursie cielesnym istnieje sporo termindéw prébujacych
uchwycic fenomen ciala: cielesnosc, korpus, body, somatyka, flesh itd.
Oznacza to, ze nie istnieje jeden uniwersalny termin, ktéry bytby
w stanie w pelni ujaé problematyke ciata. Kazdy moéwi o ciele ze
swojej perspektywy, wnoszac tym samym nowy kontekst do ro-
zumienia tego zagadnienia. Na te osobliwo$¢ zwraca uwage Anna
Eebkowska w artykule Jak ucielesnié ciato: o jednym z dylematéw so-
matopoetyki [Eebkowska 2001: 13]. W ciagu ostatnich trzydziestu
lat do tego szeregu terminéw okreslajacych ciato dotaczylto pojecie
skéra. Poczawszy od francuskiej psychoanalizy (Didier Anzieu, The
Skin Ego) [Anzieu 1989], przez niemiecka filozofi¢ egzystencjalna
i fenomonologiczna (Vilém Flusser, Skin) [Flusser 2006], pojecie
skory zaczelo interesowad coraz wigksze grono humanistéw. Nie-
stety, wiekszo$¢ prac o skdrze jest autorstwa obcojezycznych bada-
czyiniezostaly onejeszcze przettumaczone najezyk polski. Mimo
licznych opracowan poswieconych ogélnie pojetej tematyce ciala
na polskim rynku ksigzkowym caly czas brakuje pozycji na temat
niemedycznego ujecia skory. Moze to §wiadczy¢ o ewentualnym
nieprzyjeciu, niedowarto$ciowaniu tej kategorii jako wartej przyj-
rzenia sie jej nie tylko pod katem medycznym czy biologicznym.
Opér, ktéry napotyka pojecie skéra w polskiej humanistyce, moze
jednak nieco oslabnie, jezeli przyjrzymy sie wlasnie polskim zwiaz-
kom frazeologicznym, w ktérych pojawia si¢ wyraz skéra. Wydaje
sie, Ze moga one postuzy¢ za przekonujacy argument odnosénie do
zakorzenienia w §wiadomosci ludzkiej waznosci do$wiadczenia
wlasnej powtloki cielesnej oraz metaforycznego ujecia skory.
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Skora jest dla organizmu bariera ochronna, jednym z elemen-
tow komunikacji, srodkiem odbioru i wyrazu emocji, pewnych tre-
$ciiznaczen. Petnifunkcje estetyczng, percepcyjna, ekspresyjna,
seksualna i odgrywa zasadnicza role w kontaktach miedzyludz-
kich, dlatego jej obecnos¢ wjezykowym obrazie §wiata jest oczy-
wista. Powierzchnia naszych skér wynosi 1,5-2 m? jest to niemaly
kawalek materii, ktérym jestesmy w cato$ci pokryci. Wlaénie
poprzezjezyk, w tym przypadku zwiazki frazeologiczne o skérze,
mozemy dostrzec blisko$¢ naszej osobowoscii ciala, ktdre sa niero-
zerwalnie zlaczone skérami.

Przyjrzenie si¢ zwigzkom frazeologicznym o skérze w jezyku
polskim ujawnia kilka pozioméw znaczen skory, ktére wiaza sie
z odmiennymi koncepcjami rozumienia czlowieka i ciala. Nie-
miecka badaczka Claudia Benthein w pracy Skin. On the Cultural
Border between Self and the World prébuje przesledzi¢ specyficzne
whasciwoéci wyrazu skéra, m.in. w niemieckich idiomach i opisach
skoéryuposzczegdlnych pisarzy. Benthein wyréznia dwie grupy fra-
zeologizméw o skorze, ktore przedstawiaja dwa sposoby ujecia pod-
miotowosci czlowieka i cielesno$ci. Mozna je tez odnie$é do pol-
skich zwiazkéw frazeologicznych, wktérych wystepuje wyraz skéra
[Benthein 2002: 17]. Pierwsza grupa to idiomy, w ktérych ské-
rajest swoistym pokrowcem, powloka, taka skéra otacza oraz chro-
ni prawdziwe i autentyczne wnetrze czlowieka. Najwazniejsze kryje
sie wewnatrz i nie jest dostepne na zewnatrz. W takim rozumieniu
skora jest czyms$ innym niz ,ja”. Jest elementem obcym, z ktérego
czlowiek chce sie czasamiwydosta¢. Druga grupa to powiedzenia,
ktére metonimicznie poréwnuja skore do jednostki, osoby. Jest to
wiec skora, ktora okresla czlowieka jako caloé¢. Powiedzenia tego
typu sa specyficznymi formamiindywidualizacji ciala.

Do dwéch grup zwiazkéw frazeologicznych o skérze, wyrdz-
nionych przez C. Benthein, mozna dodac¢ jeszcze trzecia. Trze-
cia grupa frazeologizméw pojmuje skére jako sposoéb odczuwa-
nia czy tez przezywania $wiata. Jest ona pojemnikiem, w ktérym
przechowuja sie nasze emocje. Mozemy réwniez rozumie¢ ja jako
sk-interface (pojecie sk-interface niemieckiego badacza Jensa Hausera,
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rozumiejacego skore jako naturalny interfejs ze §wiatem, ktory cha-
rakteryzuje sie nie tylko biologiczng, lecz takze psychologiczng prze-
puszczalno$cia) [Hauser 2008]. Skora staje sie punktem styku §wiata
wewnetrznego i zewnetrznego, miejscem wymiany do§wiadczen.

W dalszej czeéci artykulu zostang przedstawione przyklady
zwiazkow frazeologicznych o skérze wjezyku polskim oraz obrazy
i metafory dotyczace skéry, podzielone na przywolane wezesniej
grupy. Wychodzac zzalozenia, ze jezyk jest swoistym medium w hi-
storii zmian koncepcji myslenia o czlowieku, frazeologizmy o ské-
rze pozwalajg przesledzié te réznice.

Pierwsza grupa to zwiazki, ktére traktuja skore jako chroniaca
powloke, ale tez jako pewna bryte-przeszkode, z ktérej trzeba sie
wydostaé, ktora trzeba przekroczy¢. Jest to skora nieczuta, odporna,
bronigca sie. Takie frazeologizmy, jak wychodzié/wylazié/wyskoczy¢
ze skéry (czyli bardzo sig stara¢, usilnie prébowad osiagnaé wyzna-
czony cel) oprécz tego, ze pokazuja intensywnosé uczucia, traktuja
skore jako cos obcego, jako nie-ja, zktorego trzeba sie wyrwac, zeby
moc osiggnad cel. Jest to réwniez skora, ktdra chee sie zrzucié¢ z sie-
bie w ekstremalnych sytuacjach, by przekroczy¢ granice wlasnego
»ja”. Nastepnie przedstawie frazeologizmy, ktore odzwierciedlaja
idee dostownego i przeno$nego uwiezienia we wlasnej skorze.

Skora, ktéra blokuje potencjalne zagrozenie z zewnatrz, dystan-
suje do siebie Innego, zostala przedstawiona m.in. w nastepujacych
frazeologizmach: zajé¢/zalez¢ za skére, zalaé sadla za skére (czylibar-
dzo dotkliwie komus dokuczy¢). Przekroczenie takiej skérnej granicy
daje mozliwo$¢ wgladu w czlowieka, ktoryjest podatny na zranienie.
W tym kontekscie Friedrich Nietzsche rozwinal metafore ,,skéry du-
szy’, ktora chroni nas przed prawdziwymi, przykrymi doznaniami:
»Jakkosci, mieso, wnetrzno$ciinaczynia krwionoéne powleka skora,
iwidok czlowieka czyniznos$nym, tak poruszeniainamietnosci duszy
ostania préznosé: jest to skéra duszy” [Nietzsche 2010: 95].

Jednaznajbardziej znaczacych metafor skéry dotyczy méwienia
o niejjako o ubraniu czy tez sukience. Takirodzaj przenosni nasuwa
sie na my$l w zwiazku z plastyczno$cia, jedng z cech skéry. Skora
moze by¢ podatna na przeksztalcenie i dopasowywanie (szcze-
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golnie w dzisiejszych czasach rozwoju medycyny estetycznej). Jak
cztowiek poprzez swoje ubrania prébuje przekazaé pewne sensy
iznaczenia (np. réznice w odziezy chlopéw i szlachty pokazuja hie-
rarchie spoleczny, biel sukni §lubnej to symbol dziewictwa, czysto-
§ci serca), tak samo skéra staje si¢ podobna powierzchnia czy tez
sceng znaczen. Podobnie jak ubranie, skéra cztowieka moze pelni¢
okreslone funkeje, np. ochronng. W przypadku skéry to stwierdze-
nie mozna rozumie¢ dostownie i przenoénie. Zrzucenie lub zmiana
takiej skdry-sukienki odbija sie na charakterze i tozsamosci czlo-
wieka. Mozemy zatem méwic o skérze dobrej i ztej. Dobra skéra to
taka, ktora jest podatna na zmiany, jest elastyczna. Natomiast zla
skora jest niewygodna, ucigzliwa jak zle dobrane, nieodpowiednie
ubranie. Tak jak mozna zazdro$ci¢ komus$ tadnego ubrania, mozna
zazdro$ci¢ komus skory, pod ktdrg jest rozumiany los, sytuacja In-
nego. Nie mozna ocenia¢ cztowieka po ubraniu, gdyzzatadna tkani-
namoze kry¢ sie niezbyt pickna osobowo$¢. Te mysél odzwierciedla
powiedzenie modli si¢ pod figurq, a diabta ma za skérg, oznaczajace
dwulicowo$¢ inieszczero$é jakiej$ osoby.

Idac tym tropem, mozna méwié o skdrze jako domu, czyli miej-
scu, wktorym zyjemy lub wktérym kryja sie prawdziwe emocje. Po-
dobny obraz odnajdziemy w nastepujacych frazeologizmach: znalez¢
sie w skérze innego, chcieé/nie cheied byé w czyjejs skdrze, wejsé w czyjas
skére (czyli postawic sie w czyims$ miejscu, poczué sie kim$ innym).
Zeby zrozumie¢ Innego, trzeba koniecznie wejéé wjego podskérne
jestestwo; to przejaw empatii i skdra jest tu symbolicznie przedsta-
wionajako droga do glebszego poznania drugiego czlowieka.

Pojawiaja si¢ takze takie zwiazki frazeologiczne, jak czué si¢ do-
brze/Zle w swojej skérze. Te frazeologizmy (zwlaszcza z przystow-
kiem Zle) poruszaja znaczeniowy problem skéry jako wiezienia,
wktérym jestesmy niewolnikami. Jeste§my uwiezieni we wlasnym
zyciu, wlasnych problemach i klopotach. To metaforycznie okresla
nasze przywiazanie do cielesnej egzystencji.

Frazeologizmy pierwszej grupy zblizaja sie w swoim ujeciu skory
do starozytnych koncepcji ciata, w ktérych skora w ogéle nie byta
uwazana za cialo badz jego czes¢, miala jedynie utrzymywac je
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wnienaruszonym stanie. W celu dostania si¢ do prawdziwego ciala,
a doktadniej — do jego organéw chociazby w trakcie wykonywania
operacji, trzeba byto przecia¢ skore.

Druga grupa frazeologizméw zawiera zwiazki, wktérych skéra
metonimicznie jest uznana za cale cialo, calego czlowieka lub tez
charakteryzuje jego cechy osobowosciowe. Sa to przykladowo takie
zwiazki, jak mie¢ cienkq skére (by¢ bardzo delikatnym, wrazliwym),
miec¢ grubg/twardg skére (byé niezbyt wrazliwym, delikatnym).
Te zwiazki pokazuja, ze powierzchnia ciala bywa rozumiana jako
najbardziej podstawowa cze$¢ ciala, poprzez ktdra mozna okresli¢
czlowieka. Skorajest szczegolnie delikatng materia, miejscem, ktore
gromadzi w/na sobie cala game emocjii pod ich wplywem moze pe-
kaé. Potwierdza to frazeologizm skéra cierpnie (kiedy ktos znajduje
si¢ pod wplywem naglych emocji, przewaznie strachu).

Jako synekdocha ciala w zwiazkach frazeologicznych skéra
moze sie pojawiac razem z innymi cze$ciami ciala. Takie zwigzki za-
zwyczaj maja konotacje kompletnosci, catkowitosci, np. skéra i kosci
(zwrot stuzacy do opisania skrajnie wychudzonego ciata).

Skore rozumie si¢ takze jako zycie w ogéle. Odebranie komus
skory oznacza odebranie komus$ zycia. Wskazuje to na §wiadomos¢
egzystencjalnego znaczenia skory. Uszkodzenie skory i utrata inte-
gralno$ci wigze sie czesto z koricem zycia. To znaczenie prezentuja
nastepujace frazeologizmy: wygarbowac komus skére (zbi¢ kogos,
pobi¢), toi¢ skére (pobié kogo$), dostaé w skére (zostaé zbitym).

Skoéra oznacza zycie czlowieka takze i winnych kontekstach: ba¢
si¢ 0 swojq skére lub dba¢ o wlasng skére (baé sie o siebie samego)
oraz nie sprzedac tanio skéry (nie poddawacé sie, walczy¢ do konica).
We frazeologizmach tego typu mamy do czynienia — jak wspomnia-
no —zsynekdochg, wskazujaca na ujmowanie zycia czlowieka w ca-
toéci, tacznie z troska o jego egzystencje i dobrobyt.

Wyrézniona przeze mnie trzecia grupa zwiazkéw frazeologicz-
nych o skorze traktuje ja jako organ czy tez inny sposéb odczuwania
iprzezywania. Skora staje si¢ tu medium Iaczacym $wiat zewnetrz-
ny z wewnetrznym. Ponadto jest to skora, ktéra zapisuje na sobie
réznego rodzaju doznania, ktora przezywa, zbiera do§wiadczenia
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i staje si¢ przez to miejscem pamieci. To réwniez pojeta metafo-
rycznie skora, ktéra przepuszcza (doznania zmystowe, uczucia) nie
tylko fizycznie, lecz takze w przenoéni. Skéra przez wieki byta po-
strzeganajako nieprzerywalnablona, ktéra przede wszystkim miata
chroni¢ organy wewnetrzne. Dlalekarzy i anatomow byla jedynie
przeszkoda, ktora nalezy przejs¢ czy usunaé, zeby dostac sie do
prawdziwego ciala czlowieka. Ciekawsze byto to, co ukryte. Zmiana
kierunku my$lenia nastgpita wraz z pojawieniem sie teorii humoral-
nej, ktora glosita zdolno$¢ skory do wymiany substancjiz wewnatrz
nazewnatrz. Dlatego wspolczesnie po tak wielu zwrotach w huma-
nistyce mozemy méwic nie tyle o skérze, ile o sk-interfaces.

Do trzeciej grupy frazeologizméw mozemy odnie$¢ chociaz-
by takie somatyczne frazeologizmy, jak: doswiadczyc na wlasnej
skérze (najczesciej bolesnie doswiadczyé czego$ na sobie, samemu
o czyms§ si¢ przekonaé), czué co$ przez skére (czué co$ intuicyijnie,
domyslad sie, mie¢ zle przeczucia). Interpretacja skéry jako miej-
sca pamiecijest szczegolnie istotna. Rzeczywiscie, na wlasnej sko-
rze mozemy doswiadczy¢ np. mocy wysokich temperatur w mo-
mencie poparzenia. Po takim wypadku pozostaje blizna wpisana
na skorze jako znak, ktéry od czasu do czasu bedzie nam przy-
pominal o przykrym zaj$ciu. Do§wiadczenie na skérze oznacza
tez somatyczny spos6b przezywania emocji, kiedy bolii znajduje
sie w stanie zaburzonym nie tylko psyche, dusza czlowieka, lecz
razem z nia takze cialo.

Skora oznacza wiec zaréwno biologiczna granice, jaki granice
symboliczna, ktéra ulega kulturowej i historycznej zmianie w po-
strzeganiu czlowieka oraz problematyki ciata. Analiza pola seman-
tycznego polskich zwigzkéw frazeologicznych, w ktérych pojawia
sie wyraz skéra, ujawnita kilka pozioméw obrazu skéry:

- skora-powloka, ktéra mnie otaczaiktérg nie raz trzeba przekro-
czyé;

- skérajako ja;

— skora, ktora staje si¢ miejscem i sposobem przezywania, meta-
forycznie przepuszczajaca emocje, przezycia i do§wiadczenia
membrang.
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Dodatkowo, we wspomnianych frazeologizmach jest poruszany
jeden z klopotliwych probleméw w badaniach nad cialem, miano-
wicie etyczny — stosunek do Innego i relacja z nim/nig oraz fizycz-
naietyczna niemozliwo$¢ zamieszkania w ciele Innego [Ahmed,
Stacey 2004: 7]. Dzigki wyrazeniom frazeologicznym mozna réw-
niez dostrzec problem zmiany osobowo$ci poprzez zmiane ciele-
snej powlokiipostawic¢ zasadnicze pytanie: czy rzeczywiscie mozna
otrzymad, wyrzezbi¢idopasowad wedlug swoich upodobarnigustu
wlasne cialo oraz odrodzi¢ si¢ przy tym na nowo?

Frazeologizmy wskazuja tez na stan graniczny skory, na do-
tychczasowy brak odpowiedzi na pytania, gdzie si¢ toczy prawdzi-
we zycie czlowieka — wewnatrz czy na zewnatrz; gdzie jest lepiej
i bezpieczniej — pod czy nad skérag. W tym momencie skora staje
sie metafora niestabilnych granicludzkiego cialaizycia psychiczne-
go. To, co jest wewnatrz nas — emocje, uczucia, leki — mimo naszej
woli nagle wydostaje si¢ na zewnatrz i staje si¢ dostepne dla Innego.
Raczej nie zyczymy sobie, zeby nasz rozmdéwca dowiedzial sig, ze
na przyklad jeste§my zdenerwowani, jednak natura poprzez skore
nas zdradza. Mimo przeréznych mozliwo$ci modyfikacji i najbar-
dziej niezwyklych zmian dokonywanych na skérze, ona caly czas
doskonale pelni funkcje membrany przepuszczajacej ptynyiinne
$rodkina zewnatrz i do wewnatrz. W takiej sytuacji przestaje by¢
powierzchnia do wspélpracy. Staje sie psychiczna powtoka ciala,
z ktoéra trudno jest si¢ porozumieé. Dlatego nigdy nie posiadamy
skory tego, za kogo si¢ uwazamy.

Na uwage zastuguje fakt, ze emocje i uczucia, ktdre sa przedsta-
wione w zwiazkach frazeologicznych o skérze w jezyku polskim, sa
w wigkszo$ci negatywne. Wyjatkowo pozytywna tres¢ przekazuje
powiedzenie dzieli¢ skére na niedzwiedziu (czyli cieszyé sig z czego$
przedwczesnie), chociaz i tu przeblyskuje odcieri strachu, utraty ra-
dosci. Wwigkszosci frazeologizméw o skérze pojawiaja sie: strach,
bdl, zazdros¢ oraz ré6znego rodzaju zle przeczucia. Na podobna ce-
che frazeologizméw o czlowieku zwraca uwage m.in. A. Hejduk,
piszac o obrazie glupoty w polskiej, czeskiej i gérnotuzyckiej fraze-
ologii: ,We frazeologii bardzo czesto pojawia si¢ ujemna ocena czlo-
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wieka, jego wygladu, zachowania, mentalno$cii obyczajéw. Zwiazki
frazeologiczne, czyli jednostki odznaczajace si¢ ekspresywnoscia,
moga postuzy¢ do opisania takich wlasciwosci lepiej niz inne érod-
kijezykowe” [Hejduk 2002: 239]. Wiaze si¢ to moze z cechg cha-
rakterystyczna dla wiekszos$ci spoleczenstw stowianskich, czyli
skupianiem sie na negatywnych przezyciach. Mozliwe wydaje sie
jeszcze jedno wytlumaczenie pejoratywnego obrazu skéry w pol-
skiej frazeologii. Mowiac o skorze i jej pamieci, trzeba zaznaczy¢,
ze kulturowy ideat skory to taka, ktéra potrafi zapominaé, z ktérej
mozna wymazaé oznaki przykrych doznan, czasui traum.

Nie sposéb jednak odmoéwic skérze mozliwoséci doswiadcza-
nia przyjemnosci, radoéciiinnych pozytywnych emocji, do czego
dochodzi gléwnie poprzez fenomen dotyku - innego czlowieka,
przedmiotu (np. piéro) czy zjawiska (np. deszcz). Niemiecki filozof
Vilém Flusser w eseju Skin wychodzi z projektem nowego kierunku
filozofii, proponujac filozoficzna dermatologie poszerzona [Flusser
2006]. Projekt ten probuje przywrécié pozytywne cechy traktowa-
nia skory jako powierzchni. Takie podejécie nasuwa wiec pytanie
o0 nasza tozsamo$¢ w stosunku do powierzchni ciala: czy znajduje
si¢ ona gdzie$ gteboko pod skora, czy moze wcale nie jest schowana
tak gleboko. Okreslenie kogo$ jako czlowieka powierzchownego
wskazuje, ze mamy do czynienia z osobg malo dokladng, ktéra nie
siega do istoty rzeczy. Jednak wedlug Flussera musimy naturalnie
przyjac siebie jako powierzchnie, ktéra jest Zrodlem niesamowitej
ilosci informacji przechowywanych na skérze od momentu naro-
dzin az po $mier¢ oraz granica miedzy §wiatem zewnetrzym a we-
wnetrznym. Dlatego nasze powierzchnie to nasze skérne dzien-
niki, ktére mozemy uzupelniaé $wiadomie (np. poprzez réznego
rodzaju manipulacje kosmetyczne czy nanoszenie tatuazy) badz
nie§wiadomie (m.in. przez choroby skérne czy inne przypadkowe
sytuacje, ktére bez naszej woli pozostawiaja $lad na naszej skorze).
Przezywanie skorg calej gamy emocji pozwala méwic o psychicz-
nym wymiarze cialalub cielesnym wymiarze psychiki.

Somatyczne frazeologizmy w sposéb prosty, ale dobitny wiele
mowia o czlowieku, dlatego nie dziwi, ze wspdlczednie zwracaja
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szczegblna uwage nie tylko lingwistow, lecz takze kulturoznawcow
ifilozoféw. Decyduje o tym duza czestotliwo$¢ uzywania frazeolo-
gizmoéw zwigzanych ze skéra na réznych poziomach komunikacji
oraz takie cechy somatycznych frazeologizméw, jak wplyw na $wia-
domos¢iich zdolno$¢ do ksztaltowania jezykowego obrazu §wiata.
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Mateusz Gaze
Uniwersytet £ddzki

Czy ¢wiczenia stowotwodrcze
muszg by¢ nudne?

Stowotworstwo jest dzialem jezykoznawstwa, ktérego przedmiot
badaniopisu stanowig wyrazy pochodne. Opisuje ono budowe we-
wnetrzng leksemdéw bazujaca na ich stosunku do innych lekseméw
w odroéznieniu od fleksji, ktéra opisuje formy fleksyjne dostosowane
do spelniania przez nie rozmaitych funkeji (zazwyczaj syntaktycz-
nych) [Grzegorczykowa, Laskowski, Wrébel (red.) 1984: 307]. Re-
nata Grzegorczykowa zauwaza, ze stowotworstwo pelni w systemie
jezykowym dwojaka funkcje:

1. Abstrakcyjne modele stowotworcze maja charakter dyna-
miczny — stanowia podstawe tworzenia nowych struktur jezyko-
wych. Wedlug okre$lonych wzoréw powstaja nowe nazwy. Pod-
system stowotwodrczy pozwala zatem uzytkownikowina ujmowanie
rzeczywisto$ci w pewne schematy pojeciowe.

2. Z pierwszego aspektu wynika nastepny (statyczny)
- stowotworstwo pozwala na porzadkowanie istniejacej leksyki,
wiazanie jej w klasy pojeciowe, stanowigce poznawczg interpreta-
cje $wiata utrwalona wjezyku. Przejawia si¢ to zaréwno wujmowa-
niu rzeczywistosci w ogdlne klasy (zob. punkt 1), jak i interpretacji
poznawczej poszczegdlnych zjawisk, np. w nazwaniu grzyba ,bo-
rowikiem” ze wzgledu na warunki, wktérych zyje, badz tez ,praw-
dziwkiem” ze wzgledu na uznanie jego wysokiej wartosci. Fakty
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stowotwércze sa wlasnie §wiadectwem kulturowo uwarunkowanej
interpretacji poznawczej $wiata [Grzegorczykowa 2007: 98-99].

Z perspektywy glottodydaktyki strukturalistyczne podejécie do
jezyka (jezyk jako system/systemoid) jest niezwykle istotne. Na-
lezy uwzgledni¢ zaleznosci miedzy podsystemami — braki w jed-
nej dziedzinie bedq rzutowaly na opanowanie winnych. Juz Jean
Baudouin de Courtenay zauwazyl, ze ,trzy strony zycia jezykowego
(strona fonetyczna, strona semazjologiczna, strona morfologiczna)
lacza sie ze soba i wzajemnie na siebie oddzialywaja” [Baudouin
de Courtenay 1908: 10]. Mozna zauwazy¢ korelacje derywacjiz ko-
dem graficznym (czg$¢ zasad ortograficznych opiera sie na morfolo-
gii), fonetyka (niektére zjawiska fonetyczne uwarunkowane s3 bu-
dowa stowotwércza wyrazéw) oraz leksyka i semantyka (nauczanie
stownictwa, zwlaszcza rodzin wyrazowych, nierozerwalnie faczy sie
ze stowotworstwem)'. Relacje migedzy podsystemami egzemplifiku-
ja wszelkie substytucje, ktore prowadza do szeregu réznorodnych
zmian. Jako przyklad mozna podaé pare wyrazéw: piekne — pieknie.
Wymiana gloski [n] na [#] powoduje zmiany semantyczno-sktad-
niowe wzakresie znaczenia wyrazéwiich Iaczliwosci (przymiotnik
rodzaju nijakiego a przystéwek), zmiany ortograficzne (pojedyncza
litera a dwie litery) i fleksyjne (przymiotnik jest odmienna czeécia
mowy, zatem deklinuje sie, a przystéwek nie podlega deklinacji,
moze jedynie ulegaé stopniowaniu). Zmiany wyglosowych glosek
moga powodowad zmiany paradygmatéw (pigkne na pigkna, pigk-
nie na pigkno), a wigc zmiane klasy leksemu. Zalezno$ci pomiedzy
systemami sg duze i nie nalezy ich pomija¢ w procesie nauczania-
-uczeniasie¢ jezyka polskiego jako obcego. Ich obecno$é na zajeciach
nie zaciemni obrazu, a wrecz odwrotnie — pomoze uporzadkowa¢
i zintegrowad wiedze z réznych dziedzin, a zarazem zapamiegtac
nowy material.

Analiza $rodkéw dydaktycznych pokazata, ze nie ma podrecz-
nika, ktéry realizowalby wszystkie zagadnienia stowotworcze
z Programu nauczania jezyka polskiego jako obcego. Poziomy A1-C2

1 Opis relacji miedzy podsystemami mozna znalez¢ w [Gaze 2016a).
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[Janowskaiin. (red.) 2011] dla danego poziomu?. Autorzy przede
wszystkim nie powtarzaja istotnych zjawisk z pozioméw wezesniej-
szych. Saréwniez podreczniki, ktére pomijaja ten podsystem jezy-
kowy, ttumaczac to obecnoscia tych zagadnied w innych podrecz-
nikach. Oczywiscie najwiecej miejsca poswieca sie stowotworstwu
wpodrecznikach na poziomie zaawansowanym, cho¢ tak naprawde
tylko cztery podreczniki w systemowy sposob przedstawiaja sto-
wotworstwo (Wsréd ludzi i ich spraw [Bajor, Madej 2006], Kiedys
wrdcisz tu... cz. 1111 [Lipiniska, Dambska 2003, 2005] i Renedz-vous
zkulturg polskq [Ligara 1990]), aiwnich nie opisano kilku kategorii
stowotwérczych (takich jak np. nazwy syngulatywne czy czasow-
niki z formantem rozdzielonym). Najpelniejszym opracowaniem
polskiego stowotworstwa dla cudzoziemcéw jest Przygoda z grama-
tykq [Pyzik 2011], ktéra wykracza nawet poza zagadnienia propo-
nowane w programach (znajduja sie w niej nazwy zbioréw i nosicieli
cech). Lektor (nieuczacy si¢) moze sie réwniez wspomoc gramatyka
B.Bartnickieji H. Satkiewicz [1990], ale jest ona napisana jezykiem
zbyt trudnym dla obcokrajowcéw.

Celem niniejszego artykulu jest podanie propozycji ¢wiczen,
jakie warto wykorzysta¢ na lekcji z obcokrajowcami podczas
wprowadzania, ¢wiczenia lub utrwalania wybranych probleméw
stowotworczych. Nie mam na celu stworzenia serii ¢wiczen do kaz-
dego zjawiska derywacyjnego. Chce jedynie pokaza¢, jak stworzy¢
proste ¢wiczenia, ktérych rozwiagzanie dla rodzimych uzytkowni-
kéw jezyka jest proste, a cudzoziemcom pomoze zrozumie¢ pra-
widla rzadzace polskim systemem jezykowym. Podane ¢wiczenia
moga by¢ wykorzystywane na poziomie $rednio zaawansowanym

2 Dokladna analiza $rodkéw dydaktycznych byla tematem mojej pracy
magisterskiej Miejsce stowotwérstwa w nauczaniu jezyka polskiego jako
obcego napisanej pod kierunkiem prof. dr hab. Bozeny Ostromec-
kiej-Fraczak w Katedrze Lingwistyki Stosowanej i Kulturowej UL
w 2013 roku. Ponadto zagadnieniom derywacyjnym poswigcono ar-
tykuly, w ktorych zostaty opisane gramatyki do nauczania jezyka pol-
skiego jako obcego [Gaze 2014], pomoce do nauczania leksyki [Gaze
2015b], seria podrecznikéw Hurra!!! Po polsku [Gaze 2016b)].
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i zaawansowanym (najlepiej miedzy B2 a C1). Wskazano cztery
typy ¢wiczen: klasyczne drylowe, bazujace na literaturze pieknej,
wykorzystujace literature dziecigcg oraz opierajace si¢ na tekstach
hybrydalnych i kwejkach.

W opracowaniach glottodydaktycznych brakuje nawet najprost-
szych ¢wiczen dotyczacych pisowni derywatdw z sufiksami -ski,
-cki, -dzki. Pojawiajg si¢ one w przymiotnikach derywowanych od
nazw wlasnych i tworzone s regularnie. Warto cho¢ zasygnalizo-
wacé ten problem kilkoma ¢wiczeniami.

Cwiczenie
Prosze dopisa¢ do podanych rzeczownikéw wedtug wzoru przy-
miotniki:

wojewoda — wojewddzki, Plock — plocki

Grudzigdz— ..o

Tudzie — . o

SOpot—
KIodzko — ..o oo

SIerAdz — oo

Mozna zmodyfikowaé to ¢wiczenie, dodajac wyrazy, kto-
re s okreélane przez tak utworzone derywaty, np. Sieradz — za-
Mek oo, ; ludzie — blgd ... ; tkacz — warsztat

Po omdwieniu pisowni tych sufikséw warto postawi¢ uczacych
sie przed kolejnym problemem.
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Cwiczenie
Prosze przyjrze¢ sie podanym przymiotnikom i powiedzie¢, czy pi-
sowniazakonczen tych wyrazéw zalezy od ich pochodzenia czy tez
od wymowy.
—frANCUSKI — ..o
—elblgski— ..
S PFASKI = e
—kaukaski—..... ... ..
S SUESKT =+ e
Podobne ¢wiczenia warto zastosowacé przy prefiksach z- (s-, §-),
wz-, wez- (ws-, wes-).

Cwiczenie
Podane wyrazy prosze przepisa¢ w dwéch stupkach. Wjednym maja
sie znalez¢ te, w ktérych wyrdznione przedrostki piszemy zgodnie
zwymowg, aw drugim te, w ktérych przedrostki piszemy niezgod-
nie z wymowa.

Zbada¢, zsadzic, bezbarwny, rozprawic, rozszumiec sig, rozdac,
schowad, poddawad, weiskaé, zsiniel, sczyscic, wbié, przedpokéj, odbu-
dowa, odpis, podkoszulek, zzy¢ sig, scalic.

Cwiczenie
Podane wyrazy uzupelnij przedrostkami z-, s- lub §-, a nastepnie
uporzadkuj, zapisujac w trzech kolumnach. Od czego zalezy ich pi-
sownia? Sprébuj stworzy¢ regute ortograficzna.

_bada¢, cali¢, charakteryzowaé, cieraé, _chadzka,

_drozeé, _harmonizowad,

_padaé, ciszyé, _parzyé, sungé, wichngé

Cwiczenie
Podane wyrazy uzupelnij przedrostkami wz-, wez- lub ws-, wes-

iuporzadkuyj je, zapisujac w dwdch kolumnach.
_méc, _braé, _przeé, rosnqgé, tchngé, bogacié, _pieraé
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Réwniez alternacje uwarunkowane historyczne (palataliza-
cje, wzdluzenie zastepcze) warto wykorzystaé¢ w nauczaniu na
wyzszym poziomie. Jest to bardzo dobra okazja do powtérzenia
stowotworstwa, ortografii oraz nadania sensu wymianie glosek,
ktére do tej pory bywaly przeszkoda w kojarzeniu i zapamie-
tywaniu rodzin wyrazéw. Problem ten lepiej jednak zacza¢ od
wyszukiwania par wyrazéw, w ktérych dochodzi do wybranych
alternacji.

Cwiczenie
Do podanych wyrazéw dopisz wyrazy pokrewne, w ktorych
Zwymieniasienag, z, dz.
—SMIEZNY — e
S MFOZOMY = oottt ettt
—PIENIEZNY — ottt
—niedolezny— ... ... ..
—drézka— ...

Cwiczenie
Do podanych wyrazéw dopisz wyrazy pokrewne, w ktérych ch wy-
mienia si¢ na sz.

—ruch— Lo

Cwiczenia
Do podanych wyrazéw dopisz wyrazy pokrewne, w ktorych
6 wymienia si¢ na o.
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Po kazdym takim ¢wiczeniu mozna poprosi¢ uczacych si¢ o zde-
finiowanie wyrazéw, wskazanie, czy jest to wyraz podstawowy czy
pochodny lub o zaklasyfikowanie derywatéw do odpowiedniej ka-
tegorii stowotworczej.

Bardzo wazne sa rdwniez ¢wiczenia, w ktérych nalezy dokona¢
definiowania derywatéw. Moga by¢ one wykorzystane podczas pow-
torzen lub przy pracy z tekstem, w ktérym pojawiaja si¢ te formacje.

Cwiczenie

Prosze podaé rzeczowniki odpowiadajace podanym znaczeniom.
Q) ALY PIES = .o
b) ktos, ktomaduzgbrode—............ccciiiiiiiiiiii.
c) pomieszczeniedlakur— ...... ... o oo,
d) czlowiek biedny — ..o
e) ktos, kto piszeksiqaki— ...
f) ocena szkolnawyrazonacyfraS—........................

Cwiczenie

Co znacza podane slowa:
Q) kotek — oo
b) brudas— ....ooi
) lodowisko — ..o
d) BOgaACZ — .
€) PIANMISEA — ..

D) dwoika— ...

Tego typu ¢wiczenia z czasem moga nuzy¢ uczacych sie jezyka
polskiego jako obcego. By je uatrakcyjni¢, warto wlaczy¢ do pracy
teksty zkanonu literatury polskiej.

Cwiczenie

Prosze wypisa¢ wyréznione wyrazy w formie mianownika liczby
pojedynczej. Prosze pogrupowac je na rzeczowniki odrzeczowni-
kowe, odczasownikowe i odprzymiotnikowe. Prosze oddzieli¢ for-
mant.
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Pan Tomasz z jedyna corka Izabela i kuzynka Florentyna nie
mieszkal we wlasnej kamienicy, lecz wynajmowat lokal ztozony
z oémiu pokojow w stronie Alei Ujazdowskiej. Mial tam salon
o trzech oknach, gabinet wlasny, gabinet corki, sypialnie dla sie-
bie, sypialnie dla cérki, [...] nie liczac kuchni i mieszkania dla
stuzby, skladajacej sie ze starego kamerdynera Mikolaja, jego
zony, ktéra byla kucharka i panny stuzacej, Anusi.

Mieszkanie mialo marmurowe schody, gaz, dzwonki elek-
tryczne i wodociagi. [...] Sprzetéw wreszcie mialo liczbe do-
stateczng, ani za malo, aniza wiele, a kazdy odznaczat si¢ raczej

wygodna prostota anizeli 8 do oczu ozdobami.

Kredens budzil w widzu uczucie pewnosci, zZe z niego nie
zging srebra; t6zko przywodzilo na my$l bezpieczny spoczynek
dobrze zastuzonych; st6t mozna bylto obciazy¢, nakrzeéle usiaéé
bez obawy zalamania si¢, a na fotelu marzy¢ [Prus 1987: 57].

Umiejetno$¢ tworzenia definicji jest gwarantem rozumienia de-
rywatéw. Ponadto jestistotnym ¢wiczeniem skltadniowym. Nie jest
to moze typ ¢wiczen, ktéry uwielbiaja studenci (wymaga opano-
wania regul fleksji i sktadni), ale kilka minut w bloku tematycznym
nie powinno sprawia¢ wiekszych probleméw. Ciekawym tekstem,
ktéry warto wykorzysta¢, jest wiersz Jana Brzechwy Kaczka-dzi-
waczka®:

Nad rzeczka opodal krzaczka
Mieszkata kaczka-dziwaczka,
Lecz zamiast trzymac sie rzeczki

Robita piesze wycieczki.

Raz poszta wiec do fryzjera:

,Poprosze o kilo sera!”

3 http://www.wiersze.juniora.pl/brzechwa/brzechwa_kOI.html
(dostep: 15.05.2016).
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Tuz obok byta apteka:
,Poprosze mleka pie¢ deka”.

Z aptekiposzta do praczki
Kupowa¢ pocztowe znaczki.

Gryzly sie kaczki okropnie:
»Aniech te kaczke ges kopnie!”

Znosilajajanatwardo

Imiata czubek z kokarda,

A przy tym, na przekdr kaczkom,
Czesala sie wykalaczka.

Kupita raz maczku paczke,

By pisa¢list drobnym maczkiem.
Zjadajac tasiemke starg

Moéwila, ze to makaron,

A gdy potknela dwa zlote,
Moéwita, ze odda potem.

Martwity sie inne kaczki:

,Co bedzie z takiej dziwaczki?”

Azwreszcie znalazt sie kupiec:
»,Na obiad mozna ja upiec!”

Pan kucharz kaczke starannie

Piekl, jak nalezy, w brytfannie,

Lecz zdebiat obiad podajac,
Bo z kaczki zrobil si¢ zajac,

W dodatku caly wburaczkach.
Taka to byla dziwaczka.

Mozna zaczaé od odtworzenia nagrania, a cudzoziemcy mieliby

uzupelni¢lukiw tekécie. Wwierszu pojawia sie mnéstwo derywatdw,
ktére przynaleza do réznych kategorii, a zarazem sa takze wyrazy,
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ktére z synchronicznego punktu widzenia sa niepodzielne (np. kacz-
ka, paczka). Obcokrajowcy musieliby znalez¢ jak najwieksza liczbe
derywatdw, nastepnie wypisa¢ich podstawowe formy, znalez¢é wyraz
motywujacyiwskazaékategorie stowotworcza, do ktorej one naleza.
Bardzo wazne jestzwr6cenie uwagina to, Zze pewne wyrazy podstawo-
we posiadaja czastki typowe dla derywatéw (-ka wwyrazie paczka).
Ponadto wiersz ten jest doskonaty okazja do ¢wiczen fonetycznych
w zakresie szeregéw glosek dentalizowanych (przede wszystkim:
& $, 2,5, z) oraz do ¢wiczenia czytania z podzialem na role (kaczka,
podmiot liryczny, inne kaczki, kupiec). Oczywidcie trzeba zwrécié uwa-
ge na frazeologizmy: niech jq ges kopnie, pisac cos drobnym maczkiem.

Takich wierszykéwjest wiecej. Ze wzgledu naich adresatow — dzie-
ci, zazwyczaj sa one rymowankami pomagajacymi ¢wiczy¢ okreslone
gloskilub grupy glosek, ale znajduja sie w nich derywaty. Najwiecej
jest deminutywdw i hipokorystykdw, co jest typowe dlajezyka dzieci
(adla obcokrajowcéwjest to informacja o uzyciu tej klasy derywatéw).
Do najciekawszych wierszy mozna zaliczy¢: rymowanke Kurka i Bu-
rek (zdrobnienia i nazwy nosicieli cech), Ptasie radio Juliana Tuwima
(przymiotniki odrzeczownikowe, zdrobnienia, neologizmy), Entli-
czek-Pentliczek Jana Brzechwy (zdrobnienia), O panu Tralaliriskim Ju-
liana Tuwima (bardzo ciekawe neologizmy odnoszace sie do réznych
kategorii), Choinka Ludwika Jerzego Kerna (zdrobnienia).

Obecnie to Internet staje sie dominujacym medium. I'wlasnie tam
mozna znalez¢ mndstwo inspiracji w konstruowaniu lekcji lub szuka-
niu odpowiednich tekstéw. Mlodziludzie w Polsce spedzaja czas na
portalach rozrywkowych. Wéréd nich najpopularniejszymi sa Demo-
tywatory.pli Kwejk.pl [Szumacher 2012: 314-324]. Sa to najczesciej za-
bawne obrazkiz podpisami, a niekiedy ilustrowane zarty. Ich tematyka
jestroznorodna. Zrozumienie przez cudzoziemcow takich krétkich
tekstow kultury jest niezwykle motywujace, a w wielu z nich mozna
odnalez¢ przyktady poszczegdlnych kategorii stowotworczych*.

4 Szerzej o wykorzystaniu tekstow hybrydalnych do ksztalcenia kompe-
tencji jezykowej i komunikacyjnej w nauczaniu jezyka polskiego jako
obcego w Gaze 2015a.
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W zwiazku z tym, ze tekst 1° jest niejako stylizacja na kodeks
prawny (oczywiscie uproszczony), to znajduje sie w nim wiele nazw
cech abstrakcyjnych (dziatalno$¢, godno$¢) lub nazw czynnosci
(przedyskutowanie, przedstawienie). Najwazniejsze jest jednak
pokazanie przykladu rodzaju tekstu i stylu, w ktérym wystepuja
tego typu formacje.

Nastepny kwejk (tekst 2) pokazuje nacechowanie stylistyczne
oraz uzycie zdrobnien i hipokorystykéw w jezyku polskim. W ko-
munikacji codziennej ludzi dorostych sa one rzadko spotykane, ale
w komunikacji z dzieckiem juz zdecydowanie czgsciej. Dziecko,
dorastajac, przestaje ichuzywacitego samego wymaga od ludzi do-
rostych z nim rozmawiajacych. Jednak rodzice nie zawsze chca sie
pogodziéz ta sytuacja.

Demotywatory i kwejki moga by¢ tekstem podstawowym
(gtéwnym materialem dydaktycznym) lub stanowi¢ komentarz/
uzupetnienie do wczeéniejszego przebiegu lekeji. Jako przykiad
niech postuzy stereotypowa mapa Europy (tekst 3). Lekcje z ta-
kim tekstem nalezy poprzedzi¢ zdefiniowaniem stereotypu, omo-
wieniem istoty zjawiska i funkgcji, jakie pelni stereotypizowanie.
Pojawiaja si¢ w nim okre§lenia potoczne i kolokwialne (np. Czesi
— Pepiki, Francuzi - trzesidupy, Turcja — kebab, Rosja — Katyn).
Jest to tekst na pewno kontrowersyjny, ale dla Polaka skojarzenia te
sa dos¢ oczywiste. Jesli cudzoziemiec chce zy¢ w naszym kraju, to
wczesniej czy pdzniej spotka sie z tymi okreéleniami. Oczywiscie
nalezy zaznaczy¢, ze moze to by¢ obraz bardzo uproszczony, a nawet
inieprawdziwy. Jest to réwniez dobry moment na uporzadkowanie
leksykina podstawie zagadnien derywacyjnych. Najlepiej to zrobi¢,
grupujac leksemy w tabeli w czterech kolumnach (nazwa kraju, na-
zwa narodowosci, nazwa zeriska, przymiotnik).

Obecnos¢ stowotwodrstwa na lekeji jezyka polskiego jako obce-
gojestkonieczna. Autorzy podrecznikéw nie powinni pomijaé tego
podsystemu w publikacjach, tym bardziej ze ¢wiczenia stowotwor-
cze sg proste i moga by¢ milym przerywnikiem lekeji. Inspiracji

S Teksty 1-3 pochodza z www.kwejk.pl (dostep: 15.05.2016).
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5 praw Herberta Fensterheima

Masz prawo do robienia tego, co chcesz — dopdki twoja
dzialalnos¢ nie rani kogo$ innego.

Masz prawo do zachowania swojej godnosci poprzez
asertywne zachowanie — nawet jeéli rani to kogos$ innego
— dopdki twoje intencje nie sg agresywne, lecz asertywne.

Masz prawo do przedstawiania innym swoich présb — dopoki
uznajesz, ie druga osoba ma prawo odmoév

Istniejg takie sytuacje miedzy ludimi, w ktorych prawa nie s3
oczywiste. Zawsze jednak masz prawo do przedyskutowania
i wyjasnienia problemu z druga osoba.

Masz prawo z korzystania ze swoich praw. Jeéli z nich nie
korzystasz, to godzisz sie na odebranie ich sobie.

MINISTER ZOROWIA 0STRZEGA PRZED  kewejlkc.pl

Tekst 1. Pie¢ praw Fensterheima

Tekst 2. Rozmowa matki z dzieckiem
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Tekst 3. Stereotypowa mapa Europy

mozna szukaé wréznych testach kultury (takichjakliteratura piekna,
dziecigca, teksty internetowe). Cwiczenia oparte na tekstach auten-
tycznych zilustruja nacechowanie stylistyczne pewnych kategorii.
Waznejest rowniez, by taczyty w sobie inne podsystemyjezyka. Cwi-
czenia sfowotworcze maja tez pomdc w budowaniu rodzin wyrazdw,
cojestjednym z wazniejszych proceséw przy nauczaniu leksyki.
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Wprowadzenie

Tematyka badan nad krajobrazem jezykowym (ang. linguistic land-
scape), chociaz rozwijana juz od lat 90. ubiegtego wieku, nadal po-
zostaje w Polsce stosunkowo $wieza, a polskojezyczna literatura
w tym przedmiocie - raczej skromna i ograniczona do rozwazan
natury czysto teoretyczne;j.

Niniejsza pracama na celu zarysowanie najistotniejszych zagad-
nien zwiazanych z badaniami nad krajobrazem jezykowym, pro-
bleméw metodologicznych oraz perspektyw rozwoju tej dziedziny.
Omoéwione pokrétce w pierwszej czeéci kwestie teoretyczne zosta-
na zobrazowane na przykladzie obfitego materialu empirycznego
zebranego wramach badan krajobrazu jezykowego dwéch réwno-
leglych do siebie ulic potozonych w centrum Poznania — ul. Rataj-
czaka oraz ul. Garbary. Ulice te doskonale obrazuja bowiem zmiany
wkrajobrazu jezykowym, jakie zachodza w centrum miastaistano-
wi¢ moga podstawe dalszych badan w tym zakresie.
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Krajobraz jezykowy
- pojecie i znaczenie

Pojeciem krajobrazu jezykowego (ang. linguistic landscape) postuzy-
li sig po raz pierwszy w swoich pracach Landry i Bourhis [1997: 25],
spostrzegajac, ze: ,jezyk publicznych znakéw drogowych, bill-
boardéw reklamowych, nazw ulic, nazw miejscowosci, szyldow
sklepowych oraz oznakowania budynkéw uzytecznosci publicznej
taczy sie w formie krajobrazu jezykowego danego terytorium, regio-
nu czy aglomeracji miejskiej”.

Inng czesto przytaczang definicja starajacy sie zdefiniowaé
zjawisko krajobrazu jezykowego jest ta zaproponowana przez Ben-
-Rafaela [2006: 14], wedlug ktérego jest to kazdego rodzaju znak lub
ogloszenie ulokowane nazewnatrzlub wewnatrz instytucji publicznej
lub prywatnego przedsiebiorstwa w okreslonejlokacji geograficznej.

Polskie ttumaczenie dla tego terminu zaproponowane zostalo
w2011 1. przez Bogumilte Géral z Uniwersytetuim. Adama Mickie-
wicza w Poznaniu, ktéra postuzyta sie okresleniem pejzaz jezykowy
[por. Goral 2011: 41-60]. Zdaniem autorek bardziej adekwatne by-
foby przettumaczenie frazy linguistic landscape jako krajobraz jezy-
kowy. Zgodnie ze Stownikiem jezyka polskiego PWN' stowo pejzaz
oznacza bowiem: (1) krajobraz, (2) obraz, fotografie itp. przedsta-
wiajace krajobraz, (3) ogél faktéw, wydarzen itp. sktadajacych sie na
jakie$ zjawisko. Natomiast stowo krajobraz odnosi sig do: (1) prze-
strzeni powierzchni ziemi widzianej z pewnego punktu, (2) ob-
szaru wydzielonego ze wzgledu na swoje charakterystyczne cechy
przyrodnicze, topograficzne itp., (3) ogétu czynnikéw skladajacych
si¢ na jakie$ zjawisko, (4) obrazu przedstawiajacego jaka$ okolice.
Okreslenie krajobraz, chociaz synonimiczne wzgledem pejzazu,
bedzie wiec naszym zdaniem bardziej adekwatne w omawianym
kontekscie, w szczegdlnosci biorac pod uwage znaczenie wskazane
w punkcie 2 wyzej przytoczonej definicji stownikowej.

1 Slownik jezyka polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/ (dostep: 22.05.2016).
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W ostatnim czasie zaobserwowa¢ mozna znaczny wzrost za-
interesowania dziedzing badan nad krajobrazem jezykowym. Po
pierwsze, wplywa na to narastajaca migracja ludnosci, rozwijajaca
sie turystyka, wymiany akademickie i otwierajace rynku pracy,
co wiaze sie z coraz wieksza ré6znorodno$cia jezykowa. Po dru-
gie, w rezultacie globalizacji wielojezyczne reklamy, szyldy czy
innego rodzaju znaki widniejace w przestrzeni publicznej poja-
wiajg si¢ coraz czesciej [zob. Couplan 2010; de Mooij 200S; Fair-
clough 2006].

Wobec powyzszego badania nad krajobrazem jezykowym
w dobie globalizacji stanowia niezmiernie warto$ciowy wklad
w badania jezykowe. Analiza obecnosci i dostrzegalnosé jezykow
w przestrzeni publicznej pozwala na u§wiadomienie pewnych pro-
cesow oraz ksztaltowanie nowych tendencji z duza skutecznoscia.
Tego typu material moze stanowi¢ nie tylko podstawe do budo-
wania dalszych wnioskéw w zakresie badan jezykoznawczych,
lecz takze pozwoli¢ na u§wiadomienie sobie zjawisk spolecznych
oraz interakcji interkulturowych w danym regionie czy $rodowi-
sku. Krajobraz jezykowy moze bowiem wplynaé na postrzeganie
inastawienie wzgledem jezykow, a takze ewentualnie wplynaé na
sposéb postugiwania si¢ jezykiem w danej spotecznosci [zob. Ce-
noz, Gorter 2008].

Badania nad krajobrazem jezykowym skupiaja si¢ na znaku
jezykowym ina okreélaniu jego funkcji informacyjnej oraz funk-
cji symbolicznej w przestrzeni miejskiej [Cenoz, Gorter 2008: 1].
Funkcja informacyjna w szczegoélnosci stuzyé moze okresleniu
granic terytorialnych, w ramach ktérych wykorzystywana jest
dana grupa jezykowa w celu wykazania, ze w komunikacji na tym
obszarze moze by¢ uzywany jeden lub wiecej jezykéw. Z kolei
funkcja symboliczna odnosi si¢ do warto$ci oraz statusu danej
grupy jezykowej w konkretnej przestrzeni. Badania nad krajo-
brazem jezykowym s szczegdlnie istotne w przypadku analizy
jezykowej przestrzeni dzielnic zamieszkiwanych przez mniejszo-
$ci etniczne i narodowe. Preferencyjne uzycie jezyka mniejszosci
moze bowiem w bezposredni sposéb pozytywnie wplynaé na
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poczucie tozsamosci danej grupy spolecznej. Symboliczna funk-
cja krajobrazu jezykowego jest najbardziej uderzajaca wlasénie
tam, gdzie jezyk staje si¢ najbardziej istotnym elementem tozsa-
moéci etnicznej [Landry, Bourhis 1997: 27].

Metodologia badawcza

Metoda badawcza wykorzystywana w przypadku badan krajobra-
zu jezykowego jest nieskomplikowana. Polega na wykonaniu zdje¢
wszelkich tekstow, znakéw, ogloszen itd., pojawiajacych sie w zawe-
zonej dla potrzeb badania przestrzeni publicznej, najczesciej miasta.
Metodatajest czasochtonna, jednaknie jest trudno dostepna z uwagi
na powszechno$¢ aparatéw cyfrowych, cow duzym stopniu ulatwia
zbieranie materiatlu badawczego, poddawanego pozniejszej anali-
zie. Dodatkowym ulatwieniem jest dostepnos¢ wszelkiego rodzaju
noénikéw cyfrowych, na ktérych mozna przechowywacé duze ilosci
danych.

Zebrany material badawczy analizowany jest pod katem pro-
centowej obecnosci danych jezykéw w sferze publicznej oraz pry-
watnej. W pierwszej kolejnoéci konieczne jest wiec dokonanie
klasyfikacji znakéw na publiczne (top-down signs) oraz prywatne
(bottom-up signs) [zob. Landry, Bourhis 1997].

Nastepnie znaki tak wyodrebnione z materiatu badawczego
dzieli si¢ na znakijednojezyczne, polifoniczne i mieszane. W przy-
padku znakéw postugujacych sie wylacznie jednym jezykiem
w stosunku do caloéci prezentowanej na nim tre§ci mowa wiec
o znakach jednojezycznych. Znaki polifoniczne (polyphonic signs)
to takie, ktore w sposéb réwnomierny prezentuja tresci w dwoch
lub wiecej jezykach, tzn. komunikaty sformulowane w tych jezy-
kach sa wobec siebie ekwiwalentne i funkcjonuja jako ttumacze-
nia, np. tabliczki w trzech jezykach z informacjami dla turystow.
Znakimieszane (mixed signs) prezentuja jedna treé¢ przy pomocy
dwoch lub wiecej jezykow, przy czym jednak nie moga funkcjo-
nowac¢ jako swoje ttumaczenia. Przykladem znaku mieszanego
moze by¢ sfotografowany na ulicy Ratajczaka w Poznaniu szyld
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reklamowy w jezyku angielskim z elementami jezyka wloskie-
go, ktorego treé¢ skladata sie zwyrazenia I' ¥ Gelato Lodziarnia
Cukiernia Wloska. Symbole, ideogramy, rysunki i inne elementy
komunikacyjne odmienne niz jezyk naturalny nie sg traktowane
odrebnie ani poddawane analizie [zob. Landry, Bourhis 1997].
Zapozyczenia oraz zlozenia z zapozyczeniami traktowane byty
w przeprowadzonym przez nas badaniu jako jezyk polski (znaki
jednojezyczne).

Regulacje prawne

W kontekscie badari nad krajobrazem jezykowym jeden zistotnych
elementdw, z ktérym polaczone jest funkcjonowanie sfery znakow
w przestrzeni publicznej, aw szczeg6lnoéci znakéw publicznych, sa
regulacje prawne w tym zakresie. Dlatego tez badacz zajmujacy sie
krajobrazem jezykowym jest zobowiazany zwréci¢ uwage na to, czy
nie ksztaltuja go takze przepisy prawne.

Rozwigzania aktualnie obowigzujace w Polsce nie zakladaja na-
rzucania politykijezykowej w odniesieniu do oznakowania prze-
strzeni publicznej. Natomiast funkcjonuja w tym zakresie pewne
regulacje prawne przeciwdzialajace m.in. nadmiernemu oznakowa-
niu. Wymieni¢ tutaj mozna Europejska Konwencje Krajobrazowsa
22000 r. oraz tzw. ustawe krajobrazowa, tj. ustawe z dnia 24 kwiet-
nia 2015 r. o zmianie niektérych ustaw w zwigzku ze wzmocnie-
niem narzedzi ochrony krajobrazu (Dz. U. 2015, poz. 774). Z kolei
kwestie dotyczace tablic urzedowych, ktére naleza do sfery znakéw
publicznych, reguluje tres¢ rozporzadzenia Rady Ministréw z dnia
7 grudnia 1955 r. w sprawie tablic i pieczeci urzedowych (Dz. U.
1955, nr 47, poz. 316). Nalezy przy tym nadmieni¢, ze przepisy tego
rozporzadzenia sa przestarzale. Okreslaja one w szczeg6lnosci wy-
miary oraz wyglad tablici precyzuja obowiazek ich umieszczania,
nie podajacjednak wskazan wzakresie wykorzystania konkretnego
jezykalub jezykow.
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Krajobraz jezykowy ul. Garbary
i ul. Ratajczaka

W ramach badan przeprowadzonych przez nas w marcu 2016 .
skupity$my si¢ na dwéch réwnoleglych ulicach znajdujacych sie
w $cistym centrum miasta, w swoisty sposéb okalajacych z dwéch
stron Stary Rynek w Poznaniu. Obie ulice moga by¢ uzytkowane
zaréwno przez pieszych, jak i kierowcéw. Ulica Ratajczaka to odci-
nek o dtugosci ok. 600 m, natomiast ulica Garbary to odcinek o dtu-
gosci ok. 1200 m. Charakteryzuja sie tez obecno$cia lub bliskoscia
budynkéw uzytecznosci publicznej (takich jak np. Wojewédzki
Sad Administracyjny oraz Biblioteka Uniwersytecka na ul. Rataj-
czaka; Liceum Ogolnoksztalcace $w. Marii Magdaleny w Poznaniu
przyul. Garbary oraz sasiedztwo Sadu Rejonowego Poznan — Stare
Miasto i Wilda w Poznaniu wzgledem tej ulicy). Obie ulice obfitu-
ja takze w punkty gastronomiczne. Z uwagi na swoje cechy uzna¢
mozna, ze ulice te s reprezentatywne dla centrum miasta. Ulica
Ratajczaka stanowila swoista probe badawcza, za$ ulica Garbary
probe kontrolng. Oczywiscie w celu faktycznego zakreslenia krajo-
brazujezykowego centrum Poznania niezbedne byloby wykonanie
badan na daleko wieksza skale.

Lacznie sfotografowaly$my i sklasyfikowalysmy 321 znakéw
na ulicy Garbary oraz 367 znakéw na ulicy Ratajczaka - lacznie
688 znakéw. Wykonaty$my ponad 1000 zdjeé. Z badania wylaczo-
ne zostaly naklejki z informacja Tu zaplacisz kartg, oznaczenia firm
ochroniarskich zajmujacych sie ochrong lokali wraz z informacja
Obiekt monitorowany. Nie braty$émy takze pod uwage tzw. tagéw
(podpiséw graficiarzy). W badaniu uwzglednione zostaty, jako
przynalezne do sfery znakéw publicznych, znaki drogowe, jednak
wylacznie takie, ktére zawieraly znaki jezykowe. W ramach bada-
nia uwzgledniano takze jezyk, wjakim utworzona zostata nazwa
(firma) przedsigbiorstwa.

Przyjete dla potrzeb badania kategorie znakéw publicznych to:
(1) oznaczenia — obejmujace tablice z nazwami instytucji publicz-
nych; (2) ogloszenia — umieszczane w przestrzeni miejskiej przez
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organy publiczne, obejmujace w szczegdlnoéci obwieszczenia o cha-
rakterze informacyjnym oraz ogloszenia o zatrudnieniu; (3) tablice
informacyjne — obejmujace tabliczki z nazwami ulic, drogowskazy
i tablice informacyjne dla turystéw; (4) inne — znaki drogowe i po-
zostale niesklasyfikowane rodzaje znakdw.

Przyjete dla potrzeb badania kategorie znakéw prywatnych to:
(1) oznaczenia - obejmujace szyldy obiektéw gastronomicznych
iinnych lokali, a takze informacje o zakresie godzin otwarciaiinne
informacje na stale umieszczone w oknach lub na fasadzie budyn-
ku; (2) ogloszenia — w szczegdlnosci ogloszenia drobne, dotyczace
najmu lub ofert pracy; (3) reklamy - jak wskazano powyzej, szyldy
oznaczajace przedsiebiorstwa dla potrzeb badania nie byly klasyfi-
kowane jako reklama; (4) inne - pozostale znaki, gdzie indziej nie-
zidentyfikowane, np. graffiti.

Wyniki badania przeprowadzonego
na ulicy Ratajczaka

Zidentyfikowaly$my lacznie 367 znakéw, z czego 11% stanowity
znaki publiczne, a 89% — znaki prywatne. Ogélne uzycie jezykow
obcych na ulicy Ratajczaka zostalo zaprezentowane na wykresie 1.

Inne
1%

Polifoniczne
2%

Mieszane

29% ® Polski
= Angielski
u Mieszane
Polski Polifoniczne
Angielski 62% = Inne

6%

Wykres 1. Ulica Ratajczaka - ogdline zestawienie jezykdw

Zrédto: opracowanie wtasne
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Na ulicy Ratajczaka jezykiem dominujacym w sposéb wyrazny
jestjezyk polski. Stosunkowo duzo znakéw ma jednak charakter
mieszany. Jezyki wykorzystywane obok polskiego w tego typu
znakach to w szczegblnosci angielski i wloski. Angielski pojawiat
sig takze jako jezyk wykorzystywany samodzielnie (6%). Stosun-
kowo mato mozna bylo zaobserwowac¢ znakéw polifonicznych oraz
znakéw winnych jezykach.

Zauwazalna jest dychotomia w zakresie jezykéw uzywanych
w przypadku znakdéw publicznych i prywatnych. W przypadku tych
pierwszych 95% znakéw sformutowanych bylo wjezyku polskim.
Znakimieszane nie wystepowaly, a pozostate 5% znakéw stanowily
znaki polifoniczne — nieliczne tablice informacyjne dla turystéw,
np. na budynku Biblioteki Uniwersyteckiej. W tabeli 1 zostaly za-
prezentowane w sposob szczegélowy typy znakéw oraz jezyki uzy-
wane w odniesieniu do znakdéw publicznych.

Tabela 1. Ulica Ratajczaka - znaki publiczne

Typ Liczba Jezyki
Oznaczenia 10 polski
Ogtoszenia 9 polski
10 polski
Tablice informacyjne
2 polifoniczne
Inne 8 polski

Zrédto: opracowanie wtasne

Znaki prywatne na ulicy Ratajczaka zarysowuja sie w sposéb da-
lece bardziej zréznicowany. Przewaza nadal jezyk polski, w ktérym
sporzadzone zostalo az 63% znakéw. 7% znakow jednojezycznych
wykorzystywalo natomiast jezyk obcy, przy czym dla 6% znakéw
byl to angielski. Nieliczne znaki w innym jezyku sporzadzone zo-
staly m.in. wjezyku wloskim — w przypadku oznaczen na obiektach
gastronomicznych, np. pizza a pezzi oraz jezyku rosyjskim, w przy-
padku jednego ogloszenia o prace. 29% znakéw obejmowato znaki
mieszane. Dotyczylo to w szczeg6lnosci réznorodnych oznaczen
na restauracjach oraz kawiarniach. Za przyktad moze stuzy¢ tresé
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nastepujacego oznaczenia na jednym z lokaléw: No sugar / Slow
Coffee / Tylko wlasne wypieki / Dog friendly place. W przypadku zale-
dwie 1% znakéw mozna méwié o znakach polifonicznych. Dotyczy
to dwujezycznych menu restauracji wystawionych w witrynach lub
innych informacji tozsamych dla gosci polskich i zagranicznych, np.
tekst Ciasto / Cake, Sniadanie / Breakfast.

W tabeli 2 ukazano w sposéb szczegélowy typy znaku oraz jezy-
kiuzywane naulicy Ratajczaka w przypadku znakéw prywatnych.

Tabela 2. Ulica Ratajczaka - znaki prywatne

Typ Liczba Jezyki
84 polski
10 angielski
Oznaczenia 3 inne
2 polifoniczne
58 mieszane
28 polski
Ogtoszenia 1 nne
1 polifoniczne
2 mieszane
77 polski
Reklamy angielski
polifoniczne
29 mieszane
(Nl polski
Inne 7 angielski
1 mieszane

Zrédto: opracowanie wtasne

Zauwazalne jest wiec, ze znaki prywatne cechuja sie daleko bar-
dziejidacym zréznicowaniem. W kategorii tej pojawiaja sie takze
wznacznej mierze znakimieszane, co zkolei w ogéle nie mialo miej-
scaw przypadku znakéw publicznych.
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Wyniki badania przeprowadzonego
na ulicy Garbary

Na ulicy Garbary zidentyfikowaty$my lacznie 321 znakéw. Stosu-
nek znakéw publicznych do znakéw prywatnych byt podobny jak
w przypadku ulicy Ratajczaka. Znaki publiczne stanowily 13% ogo-
tu znakow, za$ prywatne — 87%. Ogoélne uzycie jezykéw obcych na
ulicy Garbary jest nieco odmienne od ogélnego uzycia znakéw
na ulicy Ratajczaka, jednak mozna zauwazy¢ podobienstwo w ogdl-
nej proporcjirozlozenia jezykéw wykorzystywanych. Kwestie te zo-
brazowano na wykresie 2.

Mieszane
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Polifoniczne
2%

Inne = Angielski
4% *

u Polski

u
Angielski Inne

6%
° Polifoniczne

Polski = Mieszane
70%

Wykeres 2. Ulica Garbary - ogdlne zestawienie jezykow

Zrédto: opracowanie wtasne

W przypadku znakéw publicznych na ulicy Garbary proporcje
ijezykiw nich wykorzystywane okazaly sie podobne, jak w przy-
padku ulicy Ratajczaka. 94% znakéw sformutowanych bylo wijezy-
ku polskim, 6% znakéw stanowity znaki polifoniczne. Podobnie jak
wpoprzednim przypadku obejmowaty one tablice informacyjne dla
turystéw, np. na budynku Liceum Ogélnoksztatcacego im. Marii
Magdaleny. Znaki mieszane lub znaki w innych jezykach, tak jak
uprzednio, nie wystepowaly.
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Tabela 3. Ulica Garbary - znaki publiczne

Typ Liczba Jezyki
Oznaczenia 3 polski
2 polifoniczne
Ogtoszenia 18 polski
Tablice informacyjne a3 polski
polifoniczne
Inne polski
Zrédfo: opracowanie wiasne
Tabela 4. Ulica Garbary - znaki prywatne
Typ Liczba Jezyki
167 polski
21 angielski
Oznaczenia 13 inne (7 - whoski)
2 polifoniczne
61 mieszane
52 polski
Ogtoszenia 1 polifoniczne
1 mieszane
198 polski
20 angielski
Reklamy 9 inne
polifoniczne
86 mieszane
62 polski
nne angielski
inne
mieszane

Zrédto: opracowanie wtasne
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Analogicznie jak na ulicy Ratajczaka, wykorzystanie zna-
kow prywatnych na ulicy Garbary cechowalo sie daleko idgcym
zréznicowaniem. Jak w przypadku pierwszej z ulic, jezykiem
dominujacym nadal pozostaje polski — 67% znakéw. Angielski, po-
dobnie jak uprzednio, dotyczy 6% znakéw. Natomiast az 4% zna-
kow stanowia znaki w innych jezykach obcych, w szczegélnosci
wjezyku wloskim. Jedna z restauracji posiadata dtuzszy tekst w tym
jezyku umieszczony dla ozdoby na fasadzie. Na ulicy Garbary odno-
towano wiec lacznie 10% znakéw monofonicznych w jezykach ob-
cych. Nieco mniej, niz mialo to miejsce w przypadku ulicy Ratajcza-
ka, odnalez¢ mozna bylo znakéw mieszanych. Podobnie jednak jak
uprzednio pojawialy si¢ one nalokalach gastronomicznych, np. Cu-
kiernia since 1956. Analogicznie do wcze$niejszego zestawienia nie-
wiele znakéw sformutowanych bylo w dwéch jezykach lub wwiekszej
ichliczbie. Tak samo zaliczaty si¢ do nich przede wszystkim menu re-
stauracjilub oznaczenia typu Polish cuisine / Kuchnia polska. W przy-
padku jednej z bardziej znanych restauracji propozycje dan zostaty
przetlumaczone az na sze$¢ jezykow.

Nalezy zauwazy¢, ze ogdlny stosunek jezykow wykorzysty-
wanych w ramach poszczegdlnych typéw znakéw na ulicy Gar-
bary jest podobny jak w przypadku ulicy Ratajczaka. Wsrod
zarejestrowanych znakéw publicznych wyraznie dominuje jezyk
polski, a znaki mieszane nie pojawiaja sie wcale, w przeciwienistwie
do bardziej r6znorodnego charakteru znakéw prywatnych.

Whioski

Podsumowujac, zebrane dane pozwalaja na wysuniecie spostrze-
zenia, ze krajobraz jezykowy ulicy Ratajczaka oraz ulicy Garbary
odznacza si¢ pewng réznorodnoécia jezykows, jednak zdumiewa-
jaca wiekszos$¢ znakéw sformulowana jest w obu przypadkach wje-
zyku polskim. Znaki publiczne sg przy tym bardziej konserwatywne
i w kategorii tej nie pojawiaja sie typy znakéw mieszanych. Znaki
prywatne, w szczegdlnosci te zwigzane z obiektami gastronomicz-
nymi, chetnie wykorzystuja réznorodne znaki mieszane.

74 Dominika Krysztofowicz, Zofia Krupienicz



Z uwagina wykorzystanie znakéw mieszanych ijezykéw obcych
wylacznie wzakresie znakéw o charakterze komercyjnym, przyjaé
mozna, ze w zaleznosci od obranego jezyka takie znaki prywatne
maja wywolywa¢ odpowiednie skojarzenia u konsumentéw (np. an-
gielski — nowoczesno$¢, profesjonalizm; francuski - styl, elegancja;
wloski — wloska kuchnia, smaczne jedzenie; tacina — dostojnosé¢,
profesjonalizm).

Nalezy jednak podkresli¢, ze w przeciwienstwie do analogicz-
nych badan przeprowadzonych w innych miastach europejskich
w trakcie niniejszych analiz zaobserwowano, ze elementy obcoje-
zyczne nie $wiadcza weale o wieloetnicznym charakterze centrum
miasta Poznania. Ewidentne jest bowiem ukierunkowanie wigk-
szo$ciznakow, w szczegdlnosci znakéw publicznych, do konkretnej
grupy polskich czy moze wrecz lokalnych adresatéw — nawet jezeli
zawieraja one elementy wjezyku obcym. Przeprowadzone badania
nie pozwalaja wprawdzie na siegniecie do korzeni tego zjawiska,
pewne jestjednak, ze moze ono utrudniaé orientacje w przestrzeni
turystom niezorientowanym w topografii miasta czy migrantom
niewladajacym odpowiednio zaawansowanga wiedzg jezykowa.
Z tego wzgledu wskazana bylaby kontynuacja badan w tej materii
oraz implementacja wynikéw do polityki przestrzennejiidentyfi-
kacji wizualnej miasta.
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Szata informacyjna miasta
jako przejaw kreatywnosci
jezykowej jego mieszkancow
na przyktadzie Pabianic

Miasto od $redniowiecza pelni kluczows role kulturotworcza
dzieki koncentracji ludno$ci, wymianie idei i kapitatu. Wiaze sie
z tym formowanie ogdlnych standardow jezykowych, na ktéry to
proces zlozyly sie czynniki: geograficzny, demograficzny, ekono-
miczny i socjalny [Rzetelska-Feleszko 1999: 197]. Urbanistyczna
szata informacyjna narodzila si¢ w centrach miast, ale przemiany
cywilizacyjne przenosza ja takze do niewielkich o$rodkéw miej-
skich oraz wsi — napisy w przestrzeni publicznej stajq sig jej stalym
i oczywistym elementem. Wedlug definicji Aleksandra Wallisa
szatg informacyjna miasta jest ,zespol eksponowanych w mie-
$cie plakatow, afiszow, reklam, napiséw, nalepek [...], graficznych
i$wietlnych znakéw, malowidel, rysunkéw na $cianachijezdniach,
nazwinumeréw ulicznych” [Wallis 1977: 274]. Szatainformacyjna
miasta jest zatem tworzona dwutorowo: zaréwno oddolnie, przez
jednostkowe lub grupowe dzialania (przybierajace forme graffiti
czyvlepek), jakiw sposéb instytucjonalny lub zaplanowany, tak jak
podczas tworzenia nazw ulic oraz kampanii reklamowych. Nazywa-
nie przestrzeniiopatrywanie jej stowem oraz graficznym znakiem
jestintegralnym sktadnikiem catego uktadu miejskiego [Handke
2008: 323], na ktéry skiada sig urbanistyczny , kod” zawarty w ma-
terialnych formach miejskosci [ Jalowiecki, Szczepariski 2009: 333].
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Manifestacje jezykowe w przestrzeni miejskiej odnosza sie do war-
todci, ktore s wazne dla mieszkancéw konkretnego miasta [Oz6g
2008: 14], np. do podrézy poza miasto, przemystu, kultury wyso-
kiej czy waznych postaciz przeszloéci. Nie bez znaczenia jest takze
wplywjezyka uzytego do opisu na przestrzen, ktérej ten opis doty-
czy. Z tej perspektywy istotne dla mnie jest pojecie punktu widzenia
wjezyku, ktore zawiera zalozenie, ze uzycie jezykajako ekwiwalen-
tu przestrzeninie jest pozbawione oceniinterpretacji, a tym samym
nie oddaje obiektywnie rzeczywistosci. Definicje pojecia przyjmuje
za Jerzym Bartminskim jako ,zawarta wjezyku interpretacje rze-
czywisto$ci, ktdra mozna ujaé w postaci zespotu saddéw o §wiecie.
Moga to by¢ sady badz to utrwalone w samym jezyku, w jego for-
mach gramatycznych, stownictwie, kliszowanych tekstach, badz to
przez formy i teksty jezyka implikowane” [Bartminski 1999: 104].
Jezyk w przestrzeni miejskiej pelni wazne funkcje. W zalezno$ci
od typu komunikatu, jego nadawcy oraz miejsca, w ktérym stowo
zostalo uzyte, mozna méwic o réznych cechachirdznejsile oddzia-
tywania szaty informacyjnej miasta na jezyk zamieszkujacych go
0sob. Istnieje jednak grupa ogélnych funkeji, ktére potencjalnie
cechuja kazdy przekaz. Sq to: orientacja, integracja i dezintegracja
[Sawicka, Pirveli 2005: 217]. Orientacji w mie§cie stuza nazwy ulic
i dzielnic, drogowskazy, ale takze nazwy obiektow — zaréwno tych
oficjalnych (np. bibliotek, urzedéw), jak i prywatnych (kawiarni,
kin, sklepéw). Ponadto specyfika napiséw na murach, ich liczba
oraz charakter, moga pelni¢ funkcje ostrzegawcze dla osoby, ktéra
pierwszy raz znalazla si¢ w konkretnym miejscu. Integracja prze-
strzeni miejskiej przez jej jezyk odbywa sie przez samo nazwanie
miasta, dzielnicy czy ulicy jedna nazwg, ktéra taczy mieszkancow
w spoleczno$¢lokalng. Dezintegracja natomiast przejawia sie przez
nieuprawnione jezykowo innowacje stowotworcze ileksykalne, wy-
laczenie poza nawias 0séb, ktére nie rozumieja/nie potrafia prze-
czytaé nazw obcojezycznych, a takze przez wyznaczanie dzielnic
- czy to w sposob sztuczny, administracyjny, czy tez jako potwier-
dzenie juz istniejacych podzialéw. Podobnie wybor i zawezenie
odbiorcy komunikatu — reklamy czy nazwy miejsca ustugowego
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- prowadzi do utrwalenia podzialéw grupowych, w tym réwniez
miedzypokoleniowych.

Pabianice sa trzecim pod wzgledem liczby mieszkancéw mia-
stem wwojewodztwie16dzkim. Poprzez swoje polozenie wramach
aglomeracji sa mocno powiazane z Lodzia ekonomicznie, mar-
ketingowo i edukacyjnie. Wielu pabianiczan dojezdza do pracy
do stolicy wojewoddztwa, tam tez robi zakupy i realizuje potrzeby
z zakresu wielu dziedzin. Tym samym zréznicowanie punktéw
uslugowych w Pabianicach nie jest duze. Potozenie w tak bliskim
sasiedztwie Lodzi wywiera silny wplyw na jezykowy obraz miej-
scowosci, zwlaszcza w zakresie napiséw na murach, najbardziej od-
dolnej z form miejskiej wypowiedzi. Poszukiwania kreatywno$ci
w pabianickiej przestrzeni miejskiej ograniczylam do nazw miejsc
oraz napiséw, jakie mozna przeczyta¢ na witrynach, plakatachibu-
dynkach, zwylaczeniem nazw siecihandlowych, ktére nie stanowia
przykladu kreatywnosci jezykowej mieszkancé4w miasta. Zgroma-
dzitam nazwy sklepow, kwiaciarni, restauracji, punktéw ustugo-
wych, gabinetéw lekarskich. Jedynie pojedyncze nazwy czy napisy
wykraczaja poza schematireprezentuja nieszablonowe podejscie do
uzycia jezyka w marketingu.

Restauracje i pizzerie w Pabianicach stanowia dosy¢ rozbudo-
wang grupe nazw. Jedna z nich jest restauracja Kiosk, ktéra miesci
sie wbudynku po hurtowni artykuléw dla kioskéw Ruchu. Wystrdj
wnetrza wykorzystuje motyw gazety, alogo stanowi schematyczny
rysunek tradycyjnego kiosku. Cho¢ nazwa nie jest innowacja jezy-
kowg, to z punktu widzenia pabianickiej mapy restauracji wyréznia
sie znaczeniem, ktére nie jest zwigzane zjedzeniem. Wykorzystanie
nazwy funkcjonujacej w potocznym obiegu jest zabiegiem przemy-
$lanym marketingowo, dzieki ktéremu oficjalna nazwa miejsca po-
krywa si¢ z ta powszechnie uzywang. Innym przykladem takiego
dzialania jest historia pizzerii Skatkowo. Pod koniec lat 90. w tym
niewielkim budynku miescila si¢ restauracja Skatka, ktore to okre-
$lenie przyjelo sie tak bardzo, ze utrzymato si¢ w lokalnym uzyciu
nawet po zmianie wlasciciela i szyldu. Biesiadowo nie przetrwalo
dlugo, natomiast kolejny restaurator juz nie walczyl ze zwyczajem,
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wiec nie silac si¢ na kreatywno$¢, nazwat pizzerie Skatkowo, czyli
okresleniem semantycznie zbieznym z pierwsza nazwg, a morfolo-
gicznie z druga.

Jedna z pizzerii w Pabianicach nosi nazwe Karuzela i postuguje
si¢ haslem , Najbardziej zakrecona pizza w Polsce”, co jest okresle-
niem zdecydowanie wykraczajacym poza zasieg terytorialny pizze-
rii, a tym samym pozbawia ja lokalnego charakteru. Sama zas$ na-
zwa stanowi analogie ksztattu karuzeli do podawanej w restauracji
potrawy. Za kreatywne okre$lenie mozna natomiast uznaé nazwe
pizzerii Einstein, cow polaczeniu z hastem reklamowym: , Fizycznie
najlepsza pizza w Pabianicach” stanowi prosta gre nazwy i komu-
nikatu marketingowego. Polaczenie nazwiska znanego fizyka z po-
tocznym okregleniem ,fizycznie” w znaczeniu ,naprawde, rzeczy-
wiscie” nadaje hastu charakter gry jezykowe;.

Kolejna pizzeria, ktérej nazwa chyba w najwiekszej mierze
moze by¢ uznana za kreatywna, jest Krowi Placek. Komunikacja
marketingowa opiera si¢ na wykorzystaniu elementéw zwiazanych
zwsig. Dotyczy to zaréwno wystroju wnetrza, jak i menu. W pizze-
rii konsekwentnie nie uzywa sie stowa pizza, lecz zawsze zastepuje
sie je polskim slowem placek. Jest to zbiezne z hastami: ,Wypasio-
na pizza” oraz ,,Co robi krowa w kuchni? Placki”. Dopelnieniem
komunikacji jest ,.krowi dowoz” oraz ,krowie menu”. Inne nazwy
restauracji i pizzerii w Pabianicach to: Pierozek, Smak Indii, Salem,
Quatro, Turkus, Galeria, U Arkadiusza, Plejada, Paloma, Pestka,
Pikanteria, Kwadrans, Kaczorowski.

Zebralam ponadto nazwy innych punktéw ustugowych, m.in.
kwiaciarni. Spo$réd kilkunastu nazw kwiatowych oraz odimien-
nych - takich jak: Azalia, Konwalia, Sasanka, Tuberoza, Orchidea,
Krystyna, Weronika, Marysietika — spotka¢ mozna okreslenia, kto-
rych tworcy probowali wyj$é poza schemat nazewniczy. Tak po-
wstaty: Kwiaciarnia z Pasjg, Kwiatowe Klimaty, Fantazja, Esyfloresy
czyjuz calkiem udane Cuda na Kiju. Jednak wedtug mnie na uwage
poszukiwacza kreatywno$ci zastuguje Samosiejka. Jest to nazwa
polska, prosta, odnoszaca sie do natury i pozytywnie odbierana.
W przeciwienstwie do nazwy Cuda na Kiju, ktéramoze wywotywaé
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ambiwalentne skojarzenia przez zestawienie z odpustowa zabawka,
Samosiejkajest spojnym pozytywnym komunikatem skierowanym
do odbiorcy.

Moda na przywracanie pofabrycznym centrom miast dawnej
$wietno$ci w nowej odstonie nie dotyczy tylko Lodzi. Efektem tej
tendencji jest powstanie w dawnej fabryce kompleksu hotelowego,
ktory zostal nazwany Fabryka Welny, aw jego ramach mozna odna-
lez¢ Tkalnig, czyli salon kosmetyczny, postugujacy sie hastem ,Po
nitce do piekna” oraz sitownie Formownig. Restauracja nosi nazwe
Prze¢dzalnia, a pub — Barwiarnia. Z jezykowego punktu widzenia
na uwage zastuguje przede wszystkim Formownia — leksem, ktory
powstal z kontaminacji formy i sitowni. Dodatkowo forma zawarta
w nazwie oznacza zaréwno bycie w formie, jak i ksztaltowanie syl-
wetki. Z formantem -ownia utworzona zostala takze nazwa Relak-
sownia — salon kosmetyczny, ktéry komunikacje marketingowa
opiera przede wszystkim na relaksie, odpoczynku i mitej atmosfe-
rze, anie, co typowe dla tej grupy punktéw ustugowych, na urodzie.

W kategorii punktow ustugowych w zakresie urody i fitnessu
warto zwroci¢ uwage na proby tworzenia nazw, ktére maja moéwic
wiecej niz tylko o tym, czym sie zajmuja. Budowanie pozytywnych
skojarzen, atakze che¢ wskazywania w nazwie oraz hasle na podsta-
wowa warto$¢ istotng z punktu widzenia ustugodawcy, prowadza
do powstania takich nazw, jak: zaklad fryzjersko-kosmetyczny Eu-
foria, Atelier Stylu Daniel Wawrzyniak, Instynkt. Sitownia czy Forma.
Studio dobrej linii.

Wiele nazw, ktére mozna spotkaé¢ w pabianickiej przestrzeni
miejskiej, powstaje na skutek potaczenia sylab wchodzacych w skiad
pelnejnazwylub takich, ktére nadaja wykonywanej czynnosci okre-
$lone cechy. Dlatego mozna spotkacé takie nazwy, jak: Farol (montaz
rolet), Zotar (Biuro Rachunkowe Zofia Tarnowska) czy Solid-bud.

Ciekawg grupe stanowia nazwy miejsc zwiazane ze zdrowiem,
w przypadku ktorych kreatywno$é twércédw czasem zaburza popraw-
ny odbi6r nazw. Szyld Apteki pod Bocianem, cho¢jest to zwyklalokalna
apteka, sprawia, ze do niej, cze$ciej niz do innych, przychodza kobiety
w ciazy po suplementy oraz matki po artykuty dla niemowlat. Dzial
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cigza — niemowle — karmienie nie jest w tej aptece szczeg6lnie rozwi-
niety, cho¢ takie wlaénie skojarzenie budzi bocian w szyldzie. Nie jest
to niewlasciwa nazwa, a za taka nalezy uznac nazwe Niepubliczny Za-
ktad Opieki Zdrowotnej Eli-ta, ktéra sugeruje, ze jest to ekskluzywne
miejsce kontaktu z lekarzem. Niestety, nie udalo mi si¢ rozszyfrowac
pochodzenia tej nazwy oraz znalez¢ motywacji takiej pisowni. Kolej-
ny nieudany przyklad, cho¢ na pewno kreatywny i zapadajacy w pa-
mieé, to gabinet stomatologiczny Al dente. Cheé wykorzystania wna-
zwie cze$ci wloskiego wyrazu, zbieznego brzmieniowo z leksemem
dentysta, okazala si¢ niepowodzeniem, poniewaz budzi usmiech na
twarzach tych, ktérzy rozumieja wloski zwrot. Trudno sie dziwié po-
blazliwym u$miechom, jesli stomatolog nazywa swéj gabinet ,,na pét-
twardo”. Co ciekawe, wyszukiwarka internetowa wskazuje na terenie
Polski kilka identycznie nazwanych gabinetéw dentystycznych.

Pozostale nazwy, ktére funkcjonuja w pabianickiej przestrze-
ni miejskiej, to na przyktad cukiernia Pychotka, sklep papierniczy
Cyrkielek czy Tkaninomania. Dwie pierwsze opieraja si¢ na demi-
nutywizacjilekseméw zwigzanych z dzialem produktéw, ktére sa
oferowane w punkcie sprzedazy, natomiast trzeci jest polaczeniem
lekseméw tkanina oraz mania. Efekt tej kontaminacji nie jest kom-
fortowy dlauzytkownikoéwjezyka, poza tym nagromadzenie glosek
m, n, i powoduje, Ze nie jest to wyraz tatwo wpadajacy wucho. Taki
szyld moze takze sugerowa¢ duza powierzchnie sklepu, co nie jest
zgodne z rzeczywistodcia.

Przykladem nieudanej proby stworzenia nazwy, ktéra bedzie sie
wyroézniaé, jest Moto Doktor Serwis Fast Fit. Odbiorca takiej nazwy
punktu ustugowego (naprawa motocykli) moze odnie$é wrazenie,
ze twoérca chcial zawrzed za duzo informacji w nazwie, ktéra przez
to jestrozwlekla oraz nieco dziwaczna. Polaczenie stéw angielskich
z angielskimi, ale w polskiej transkrypcji, budzi watpliwosci doty-
czace $wiadomoséci jezykowej nadawcy.

Przyktady nazw z badanej przestrzeni miejskiej w wiekszos$ci
nie naleza do udanych czy kreatywnych. Mila odmiane stanowia
stowa polskiego pochodzenia, rzadko uzywane albo neologizmy
pasujace do charakteru prowadzonej dziatalnosci oraz imputujace
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cechy, zktérymi miejsce ma by¢ kojarzone. Obok wymienionej juz
Samosiejki przykladem takiej prostej nazwy, ktéra ma szanse staé sie
nazwa miejsca uzywana przez mieszkancow, jest sklep owocowo-
-warzywny Zieleniak. Zbudowany na ksztalt popularnego ,warzyw-
niaka”, wskazuje jednoczesnie na §wiezo$¢é (zawarta metaforycznie
w leksemie zieleni) sprzedawanych produktéw. Taka nazwa udo-
wadnia, ze nie potrzeba spietrzac stéw i tworzy¢ dlugich szyldow,
by uzyska¢é pozadany cel - fatwo$¢ wymowy dla wszystkich grup
wiekowych, proste skojarzenie i adekwatno$¢ nazwy do miejsca.
Nazwy w przestrzeni miejskiej sq waznym i obszernym elemen-
tem szaty informacyjnej, ale nie jedynym. Pozostajac przy temacie
szyldow, obserwowalam tez informacje, jakie mozna znalez¢ na
witrynach sklepowych. Przytocze dwa napisy szczegdlnie zastugu-
jace nauwage. Pierwszy z nich jest problematyczny ze wzgledu na
wybrany format czcionki—,,CHLEB Z GOSPODARZA” moze bu-
dzi¢ skojarzenia dotyczace skladnikéw chleba, a nie tego, skad jest
przywozony. Gospodarzjest wsig pod Pabianicamiiaby wskaza¢ to
znaczenie stowa, wystarczyloby nie zapisywacé tekstu wersalikami.
Wielka litera w stowie Gospodarzjednoznacznie ukierunkowataby
odbiorce na miejscowo$¢. Drugi przyktad to kartka z witryny sklepu
spozywczo-przemystowego Cymek, ktéra méwi o dostepnosci pro-
duktow piekarniczych: ,Cieple buleczki wypiekane codziennie!”.
Nadawca tego komunikatu, podkreslajac dostepnosé (pozostajaca
w domysle) cieplego pieczywa, ktére jest codziennie wypiekane,
presuponuje, ze mozna cieple bulki uzyska¢ inaczej niz przez pie-
czenieize nie kazde wypiekane bulki sg cieple. Czy nie prostszy byt-
by tekst: ,Codziennie ciepte buleczki” — w domyséle pozostawione
byloby to, cologiczne — ze skoro codziennie, to pewnie s3 pieczone,
nie za$ odgrzewane. Ewentualnie, by zawrze¢ stowo ,wypiekane”,
napis mogtby przybrac forme: ,Buleczki wypiekane codziennie”.
Stowo cieple jako atrybut pieczywa oznacza wartos¢ nietrwala,
w przeciwieristwie na przyklad do: stodkie, naturalne czy petnoziar-
niste. Skoro nie da sie wypieka¢ zimnych butek, wskazywanie na to,
zewypiekane sa cieple, jest zbednym dopowiedzeniem. Jeszcze jed-
nauwaga, wykraczajacajuz poza obserwacje kreatywnosci, dotyczy
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niedbalo$cizaréwno jezykowej, jak i wizualnej wielu komunikatéw.
Drobni sprzedawcy niejednokrotnie uzywaja skrétéw myslowych,
nie zwracaja uwaginakolejnos¢ spacjiiznaku interpunkcyjnego lub
omijaja cze$¢ wypowiedzi, tworzac takie sformulowania, jak ,pta-
ty §ledziowe 13,20 kg”. W tym cytacie nie tylko brakuje jednostki
monetarnej ,zt”, ale takze uko$nika, ktéry zastepuje przyimek za.
Ponadto odbiorca widzi kropke po skrocie, ktory jej nie wymaga.

Ostatni przyktadjestzaczerpnietyz ogloszenia firmy remontowej,
ktdére mozna spotkac rozwieszone na stupach i drzewach wkilku miej-
scach w Pabianicach. Autorzy na prostym plakacie matego formatu
umiescili nagtéwek ,Wykoricz si¢ znami!”, uzupelniajac go o swoisty
podtytul napisany mniejsza czcionka: ,kompleksowe remonty, wy-
konczenia oraz modernizacje”. Ponizej wymienione zostaly rodzaje
wykonywanych ustug, numery kontaktowe oraz adres strony inter-
netowej. W tym przypadku, z uwagi na wyeksponowanie nagléwka,
w ktérym zostala zastosowana kontaminacja eufemistycznej meta-
fory potocznej wykoriczy¢ si¢ (‘umrze¢’) z dostownym znaczeniem
leksemu wykoriczyé (co$), mozna uzna¢, ze ten zabieg byt celowy.
Motywacji takiego zapisu mozna szuka¢ w checi zwrécenia uwagina
komunikat przez nadanie mu formy, ktéra budzi u odbiorcé6w ambi-
walentne odczucia. Czy nadawcy udalo si¢ to osiagna¢? Na pewno
ogloszenie wykracza poza standardowa komunikacje ofert firm ustu-
gowych z tej branzy, a tym samym mozna je uznac za kreatywne.

Poszukiwania kreatywnosci w szacie informacyjnej Pabianic
nie nalezaly do udanych. Nazw, ktére wyrdzniaja si¢ pozytywnie,
jest niewiele, a cze$¢ z nich to hasta i szyldy nalezace do najwiek-
szego pabianickiego inwestora, dla ktérego proste, ale niebanalne
nazwy (Fabryka Welny, Barwiarnia, Farbiarnia, Tkalnia) stworzyli
specjali$ci. Male lokalne punkty ustugowe rzadko moga pochwali¢
sie udanymi szyldami, choé podane przyktady pokazuja, ze jest to
mozliwe. Szata informacyjna Pabianic nie jest urozmaicona. O ile
napisy na murach, czyli najbardziej nieformalna jej czes$¢, dotycza
zreguly star¢ miedzy osiedlami Bugaj oraz Piaski, a takze sa zbiezne
ztédzkimiklubami pitkarskimi, o tyle nazwy miejsc sg bardzo jed-
nolite i poddaja sie klasyfikacjom.
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JRTS <3 £KS". Topika i wizerunek
kibica w wybranych napisach
na tddzkich murach

E6d7 to miasto, w ktérym od wielu lat istnieja dwa znane kluby
pitkarskie — powstaly w 1908 r. E6dzki Klub Sportowy oraz funk-
cjonujacy od 1910 r. RTS Widzew L6dz. Wspoélistnienie na jed-
nym terytorium i wiele sezonéw gry w tej samej (najwyzszej) lidze
wzmocnily rywalizacje pomiedzy przeciwnikami. Wzajemna nie-
ched stala sie fundamentem tozsamosci kibicow. Cho¢ zaden z klu-
béw nie gra aktualnie w Ekstraklasie, sympatycy16dzkich zespolow
kojarzenisa nadal z organizowanymibéjkami czy — majacymi miej-
sce nie tylko w trakcie derbéw — zamieszkami.

Jedna z form walki o dominacje w mieécie i miano jedyne-
go stusznie popieranego klubu stanowi umieszczanie napiséw
na murach. Jak wskazuje Iza Desperak, zapisywane przez kibicéw
komunikaty formuja , przekaz muralny nacechowany przemo-
c3” [Desperak 2008: 204]. Autorka w pracy Nienawis¢ na tédzkich
murach. Antysemityzm i homofobia wspomina, Ze oprocz napiséw
,0 charakterze pozytywnym, odwolujacych sie do dumy klubowej”
[Desperak 2008: 213], znaczaca cze$é tworzg przyklady mowy
nienawiéci. Temat znajdujacych si¢ na tédzkich murach napiséw
podejmuje tez Jakub Galtuszka. Przypomina on, ze , zazwyczaj ano-
nimowy twérca wyraza my$l jakiej$ konkretnej grupy” [Gatusz-
ka2009: 111]. Odwolujac si¢ do koncepcji rozwoju miasta Richarda
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Floridy, dowodzi, ze zamieszczane na murach napisy transformuja
przestrzen, co decyduje o wizerunku Eodzii postrzeganiu miasta
réwniez przez potencjalnych mieszkancow i inwestoréw. W anali-
zowanym przez siebie materiale J. Galuszka dostrzega gloryfikacje
,bandyckiego lub tzw. ulicznego styluzycia” [Gatuszka 2009: 118].
Wykazuje tez, ze konsekwencja wyrazajacego przemoc przekazu
jestunikanie miasta przez przedstawicieli , klasy kreatywnej”.

Cho¢ wspomniani autorzy uwzgledniaja w swych tekstach napi-
sy stworzone przez kibicow, nie zajmuja sie ich specyficznym gatun-
kiem. Istotnym przejawem rywalizacji pomiedzy t6dzkimiklubami
staty sie komunikaty majace forme wypowiedzenn. W przewazajacej
czeécito krotkie, pojedyncze zdania, zbudowane wedtug schematu:
podmiot (EKS lub wymiennie RTS/Widzew) + orzeczenie + pozo-
stale skfadniki wypowiedzenia.

Nadrzedna funkcja zapisanych na murach komunikatow jest
o$mieszenie czlonkéw wrogiego klubu i jego zwolennikéw. Wkon-
strukcji podmiotu zdan zachodzi bowiem uogdlnienie — poprzez
zabieg uosobienia kazdy z zespoléw zostaje utozsamiony z jego ste-
reotypowym zwolennikiem. Napisy o podobnej budowie znajduja
sie réwniez winnych miastach Polski, jednak wylacznie wEodzijest
ich tak wiele'.

Trudno dzi$ jednoznacznie okresli¢, kiedy powstaly pierwsze
tego typu napisy. W 2012 r. fenomenem zainteresowatla sie opinia
publiczna. Powstala pierwsza internetowa galeria, udostepniajaca
zdjecia namalowanych na murach wypowiedzen (, Futbol Facto-
ry po 16dzku®”). Fakt pojawiania si¢ napiséw zostal odnotowany
w lokalnej prasie (,Dziennik L.6dzki”, LExpress Ilustrowany”) ;na
wielu portalach internetowych; po§wigcono mu kilka materialéw
w telewizji o zasiegu krajowym, a takze w radiu. W konicu, za po-

1 Przykladami z innych miast sq m.in.: Polonia ma z¢by mleczne; GKS
wie, gdzie si¢ podzialy tamte prywatki; Wista Krakéw w sumie lubi Craco-
vig, ale nie wie, jak zagadac.

2 Dzi$ juz niedostepna, funkcjonowata pod adresem: http://futbolfac-
torylodz.tumblr.com/ (dostep: 10.03.2016).
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$rednictwem firmy ,Pan tu nie stal”, wydano minialbum z niemal
sze§¢dziesigcioma fotografiami napiséw?.

Utrwalone przez dziennikarzy wypowiedzi stanowia jedyne
opublikowane dotad komentarze jezykoznawcdéw na temat oma-
wianej przeze mnie kategorii napiséw. W swoich opiniach badacze
zwracaja uwage na komizm, za sprawa ktérego w wypowiedzeniach
deprecjonuje si¢ opisywany podmiot. Temu zainteresowaniu trud-
no sie dziwi¢: jak zauwaza Wojciech Chlebda ,rozpowszechnily
sie nowe gatunki: graffiti, muralia, wlepki, wéréd ktérych nie brak
peretek [...] dowcipu jezykowego” [Chlebda 2001: IX]. Przynaj-
mniej kilka z prezentowanych nizej wypowiedzent moze okazad sie
tego przykladem.

Baze materialowa pracy stanowi sto dwadziescia sze$¢ napisow,
wwiekszo$ci uwiecznionych na fotografiach. Zebrane zdjecia po-
chodza ze stron internetowych* oraz zbioréw wlasnych. Analizujac
material, pragne postawi¢ dwa pytania. Po pierwsze — o czym méwi
sie w zebranych napisach oraz - jaki obraz przeciwnika, a w konse-
kwencji kibica, wytania si¢ z omawianych wypowiedzed. W celu
rozstrzygniecia konieczne jest czesto przeprowadzenie defrazeolo-
gizacji.

W wyborze metody pracy z napisami, inspirujace okazaly sie
stowa Ryszarda Ciarki: ,Aby je naprawde dostrzec, najlepiej i naj-
pewniej zacza¢ od zbierania, gromadzenia, potem préby klasyfi-
kacji — cho¢by takiej, jak proponowana przez Bystronia — w swoiste
»Corpus Inscriptionum”. [...] Ale wobec tego pojawic sie musi tak-
ze i préba interpretacji, opisu, propozycja uogélnienia lub, zawsze
oceniana nieufnie, préba poréwnania, wskazujaca cho¢byna [...]
spoleczna funkcje” [Ciarka 1990: 33]. Prezentowane nizej zakresy
tematyczne wypowiedzen oraz uwagi o wizerunku kibica uporzad-
kowane zostaly w procesie kategoryzacji [Mackiewicz 1999: 48].

3 Publikacja nosi tytul RTS vs. EKS, czyli co méwiq tédzkie mury,
[b.m.], [b.r.]. W wydaniu drugim prezentowane sa réwniez kolejne
zdjecia.

4 Patrz: https://pl-pl.facebook.com/FutbolFactoryPoLodzku; http://
wojnatwardzieli.pl/ (dostep: 16.03.2016).
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Zawarte w napisach odniesienia do rzeczywisto$ci pozajezykowej
oraz szczegolowq analize przejawdéw komizmu warto by przedsta-
wié¢ w osobnym tekscie.

Topika

Zbadanie topiki napiséw” jest istotne ze wzgledu na nietypowos¢
materiatu. Wskazujg na nia zajmujacy sie tematem dziennikarze,
zauwazaja ja tez fodzianie. W ukazywanych w pracy napisach nie
ma przekazu antysemickiego, brak tez zachety do aktéw przemo-
cy. Forme ataku stanowi wykreowanie takiego wizerunku prze-
ciwnika, ktéry o§mieszatby go przed odbiorca. Poruszane tematy
pozwalaja utrzymac spdjnoséc obrazu: wypowiedzenia odnosza sie
do niemal kazdej dziedziny Zycia wytworzonego bohatera. Réw-
niez te wlasciwo$¢ napisow zauwazaja odbiorcy: w przygotowanym
przez Marcina Sznajdra materiale wspomina on, ze tre$¢ komunika-
towinformuje zaréwno o ,,guscie muzycznym”, jakio ,toaletowych
nawykach” zwolennikéw atakowanego klubu [Sznajder 2012].

Obszerna grupe stanowia napisy, w ktérych podejmuje sie te-
mat cielesno$ci. W uproszczeniu, po$réd wypowiedzen tego typu
mozna wyr6znié nastepujace zakresy tematyczne: pokarminapoje;
zdrowie; uzywki; defekacje i oddawanie moczu; higiene; wyglad.
W obrebie ostatniej kategoriitatwo wyodrebnic¢ takze wypowiedze-
nia opisujace ubidr.

Kolejny, omawiany w napisach, zakres tematyczny stanowi
kwestia umystowosci oraz zycia uczuciowego kibica. W wypowie-
dzeniach opisuje si¢ niedostatki w wyksztalceniu bohatera; kpi sie
réwniez zjego przyzwyczajen izainteresowan. Jako pretekst do ob-
razenia przeciwnika wykorzystuje sie przejawiane przez niego prze-
konania, sympatie oraz preferencje. W napisach zawiera sie takze
informacje o charakterze i (haniebnym) postepowaniu bohatera,
wskazujac nawet na miejsca, do ktérych podrézuje kibic.

S Topike napiséw rozumiem tu jako powtarzajace sie w materiale ba-
dawczym zakresy tematyczne.
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Tabela 1. Przyktadowe napisy dotyczace cielesnosci®

CIELESNOSC
POKARM | NAPOJE £KS kupuje chleb w meblach Bodzio
Widzew objada sie pampuchami,
a potem wyglada jak wyglada
ZDROWIE Widzew ma haluksy
UZYWKI Jedyne co £KS pali, to wroty na miescie
DEFEKACJA £KS sika pod wiatr
| ODDAWANIE MOCZU
HIGIENA RTS nie uzywa mydta
WYGLAD RTS ma cycusie
UBIOR £KS ubiera sie nieadekwatnie do pogody

Zrédto: opracowanie wtasne

Tabela 2. Przyktadowe napisy dotyczace umystowosci i uczuciowosci

UMYSLOWOSC | UCZUCIOWOSC
WYKSZTALCENIE tKS nie zna alfabetu
PRZYZWYCZAJENIA Widzew Spi w nogach
ZAINTERESOWANIA/CZAS WOLNY | RTS gra w tarota
PRZEKONANIA RTS mysli, ze centrum jest z boku
SYMPATIE | UPODOBANIA WIDZEW LUBI PO LESIE
USPOSOBIENIE £KS nie wita dnia usmiechem
WYSTEPKI | NIEPOWODZENIA tKS kupuje pomyst na napis

Widzew przegrat z Kretesem

PODROZE £KS dojezdza do kodzi

Zrédto: opracowanie whasne

Ostatnia z wyrdzniajacych sie kategorii napiséw tworza wypo-
wiedzenia, wktérych informuje sie o zachowaniach spotecznych bo-
hatera. Niektore opisuja zwiazkikibica z innymi — w tym jego relacje
rodzinne. W wypowiedzeniach omawia si¢ takze dziatania politycz-
ne oraz religijne bohatera. Osobny typ formuja napisy zawierajace
wiadomoéci o korzystaniu przez kibica z medidéw — prasy, telewizji,
portali spolecznosciowych. W napisach pojawia si¢ temat $wietowa-
nia, a takze wzmianki o pracy i sytuacji finansowej bohatera.

6 Prezentujac przyklady napiséw, zachowuje pisownie oryginalna.
Przytaczany material zapisuje kursywa.
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Tabela 3. Przyktadowe napisy dotyczace zycia spotecznego

ZYCIE SPOLECZNE

RELACJE

- ZRODZINA EKS brata sie z siostra

- ZINNYMI OSOBAMI tKS przepuszcza rudych w kolejce
POLITYKA £KS nie byt internowany
RELIGIA RTS nie szanuje postu
MEDIA

- PRASA Widzew czeka na CKM z Mama Madzi

- TELEWIZJA Widzew zmigrowat do nc+

- PORTALE SPOYECZNOSCIOWE |£KS korzysta z Naszej Klasy
UROCZYSTOSCI RTS miat studniéwke w Biedronce
OBOWIAZKI £KS maluje pasy na jezdni

KOREKTOREM

FINANSE +KS dokfada do interesu

Zrédto: opracowanie wiasne

Wizerunek kibica

Bohater napiséw to bez watpienia cztowiek biedny. Potwierdza to
cho¢by wypowiedzenie LKS nie ma pienigdzy. Fakt, ze LKS trzyma
szynke w sejfie, moze sygnalizowa¢, ze w jego domu stanowi ona
rarytas. Réwnie cennym pokarmem jest dla kibica pieczywo: EKS
wylizuje talerz po bulce; zreguty — RTS je tanio. Rodzine bohatera
przedstawia sie jako uosobienie biedy: RTS budzqc syna, klepie biede.
Mozliwe, ze w mieszkaniu kibica nie ma tazienki— Widzew robi kupe
do wiadra. Co wigcej, RTS jezdzi Tico; produkowanym do 2001 r.
autem, ktérego wymiary nadwozia niewiele przewyzszaja Fia-
ta 126p’. Z powoddéw finansowych bohater znosi wiele ograniczen
—RTS nie sta¢ na Lego; RTS nie dostaje kredytu w Orange®.

7 Dane dotyczace samochodu dostepne na: http://www.autocentrum.
pl/opisy-techniczne/opis-techniczny-daewoo-tico/#strona-modelu
(dostep: 16.03.2016).

8 Sie¢ Orange udostepnia uzytkownikom usluge, za sprawa ktérej moga
uzyska¢ debet w wysokosci 1, 3 lub Szt Dopdki jednak kredyt nie
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Napisy ukazuja o$mieszanego jako osobe nieprzystosowana,
ktorej zachowania nie maja logicznego uzasadnienia: LKS ubiera sig
nieadekwatnie do pogody; LKS zaklada czepek na sitownig; EKS soli
kisiel; RTS taticzy na stypie. Nie zgadzaja sie takze z propagowang
wizja cztowieka sukcesu — EKS nie wita dnia usmiechem; Widzew
doklada do interesu. Bohater napiséw to zyciowy nieudacznik, bez
perspektyw na przyszto$¢ — RTS spdznit sig na swoje pie¢ minut; Wi-
dzew przegral z Kretesem. Najprawdopodobniej, mimo dorostoéci,
mieszka z rodzicami (Widzew $pi z rodzicami); jego rodzina sprawia
wrazenie dysfunkcyjnej — RTS oplut matke, bo to jego; RTS bije mamg
rézaricem w szczepionke. W wypowiedzeniach przedstawia sie czlo-
wieka niedojrzalego; dazy sie dojego infantylizacji: Widzew nie obie-
ra ananasa ze skorki i w ogdle jest strasznym niejadkiem; RTS brzydko
pisze po murach. Zarzuca mu sie tez, ze jest niemeski’, sugerujac
nieodpowiedni ubiér (RTS nosi rurki; Widzew chodzi w leginsach),
odnoszac si¢ do cielesno$ci (RTS ma cycusie) oraz wyrzucajac ko-
biece zachowania — RTS si¢ odchudza; Widzew chodzi do ginekologa;
Widzew golinogi [...]; Widzew kuca przy siku.

W komunikatach podkresla si¢ niedouczenie bohatera — oprocz
stwierdzenia EKS nie zna alfabetu, wskazuje na nie informacja, ze
EKS kibluje w Cosinusie. Wspomniana w napisie sie¢ szkét umozli-
wia zdobycie wyksztalcenia $redniego dorostym. Wypowiedzenie
nawiazuje do obiegowej opinii, ze uzyskanie promocji w placéwkach
tego typu wymaga mniej wysitku niz nauka w trybie dziennym'.

Précz przekonania, ze kibic jest nieukiem, w napisach wskazu-
je sig, ze pozostaje on nieobyty kulturalnie. Nie korzysta bowiem
z zasobow kultury wysokiej — £KS nie chodzi na premiery; EKS nie

zostanie splacony, zaciagniecie kolejnego nie jest mozliwe. Por.
http://www.orange.pl/ocp-http/PL/Binary2/1982866/
4060910582.pdf (dostep: 17.03.2016).
9 W omawianych wypowiedzeniach zaklada sie, ze stereotypowy kibic

jest mezczyzna.

10 Podobng my$l wyraza cho¢by artykul: http://www.wiadomosci24.
pl/artykul/cosinus_po nauke czy tylko po_ papierek 93649.
html (dostep: 14.03.2016).
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czyta ksigzek; jego upodobania muzyczne ograniczaja sie do rapu
oraz utworéw docenianych przez masy: LKS jara si¢ nowym Peze-
tem; LKS stucha popu.

Bohater napiséw nie czyta rowniez prasy, ktéra mozna by zak-
walifikowac jako inteligencka: RTS czyta Ekspres Ilustrowany jak
jakis gtupolek!. Jest naiwny (RTS p 0 2 y c z a'! zulom), tatwo ulega
przekazom medialnym: EKS leczy si¢ u GoZdzikowej; Widzew czeka
na CKM z Mamqg Madzi. Zarzutem wydaje si¢ nieszanowanie tra-
dycji przez korzystanie z ustug oraz produktéw nowszych na rynku
marek — Widzew zmigrowal do nc+; EKS pije Redsy.

Wykreowana w komunikatach posta¢ nie stroni za to od alkoho-
lu — EKS zlewa ze stotu do kieliszka; EKS pije Harnasia. Korzysta tez
zmaterialéw pornograficznych: EKS oglgda pornow TV4 po 23; EKS
oglada pornole w Trwam — szukajac ich nawet tam, gdzie nie s3 do-
stepne. Bohater napiséw zachowuje si¢ niestosownie, lekcewazy za-
sady dobrego wychowania: RTS gmyra w pupsku; EKS je babole; EKS
sika do zlewu. Nie przestrzega tez higieny (Widzew [...] nie zmienia
majtek) ani regul dotyczacych ubioru (EKS $pi w skarpetkach'®).

Na podstawie napiséw mozna okresli¢ przynalezno$¢ religijna
bohatera. Jest on prawdopodobnie katolikiem, na co wskazuje po-
siadanie rézanica oraz napis RTS nie szanuje postu. Przywolane wy-
powiedzenia sugeruja jednak, ze kibic nie odznacza si¢ poboznoscia
inie uznaje wskazan swojej wiary za zobowiazujace.

Ostatnim aspektem, ktory warto zauwazy¢, jest obraz osoby
majacej niewiele wspdlnego z wielkomiejskim zyciem. Reprezen-
tanci obu klubéw ukazujg przeciwnika jako tego, kto nie powinien
identyfikowac¢ si¢ z ich miastem: EKS dojezdza do Eodzi; Widzew
mysli, ze centrum jest z boku". Intryguje réwniez wypowiedzenie:

11 Podkreslenie pochodzi od autorki pracy.

12 Interesujacy jest zarzut Widzew nosi buty na rzepe, sugerujacy jakoby
podmiot wypowiedzenia nie umial wigza¢ butéw. W umieszczonej
pod napisem odpowiedzi, zwolennicy klubu oskarzyli kibicéw EKS:
A wy nosicie sandaty i skarpete!

13 Mozliwe, ze nadawca odnosi sie do opinii mieszkaricéw Widzewa,
twierdzacych niekiedy, ze ich dzielnica znajduje si¢ tuz przy centrum
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LKSjezdzina wakacje do Zgierza, potwierdzajace niejako niewielkie
zasoby finansowe kibica'.

Napisy na murach od lat ksztaltuja przestrzen miejska Lodzi.
W odniesieniu do materiatu prezentowanego w tekstach Jakuba
Galuszkiilzy Desperak omawiane w pracy wypowiedzenia zna-
czgco sie wyrdzniaja. Kazdy z napiséw stanowi noénik okreslonej
informaciji o klubie. Wystepujace w funkcji podmiotu nazwy (EKS,
RTS/Widzew) podlegaja uosobieniu; wyobrazaja zwolennika
klubu. Napisy pozwalaja odtworzy¢ okreslony wizerunek kibica
—uogodlniajac, dotyczg jego zycia codziennego. W niektorych wy-
powiedzeniach podejmuje sie temat cielesnosci — napisy te dotycza
m.in. oddawania moczu, defekacjiikorzystania z materiatéw por-
nograficznych. Inne ze zdan zawieraja przekaz odnoszacy sie do
(nie-) dbania o higiene i kulture osobista przez bohatera.

Wiele napiséw dotyczy jedzenia — sposobu, wjaki si¢ je nabywa
i przygotowuje do spozycia — oraz picia, ze szczegélnym uwzgled-
nieniem napojoéw alkoholowych. Istnieja napisy ukazujace rézne
sposoby spedzania czasu wolnego — informuja o upodobaniach
bohateraio tym, jak wypelnia on codzienne obowiazki. W kilku
wypowiedzeniach wspomina si¢ o stanie wyksztalceniakibica, jego
do$wiadczeniu szkolnym oraz sferze przekonan. Inne komunikaty
odnieé¢ trzeba do aktualnej sytuacji kraju oraz istotnych historycz-
nie wydarzen. Odbiorca dowiaduje sie takze, wjaki sposéb bohater
wypowiedzen dba o zdrowie; jak si¢ ubiera i wreszcie — jakie ma
relacje zrodzing. Zakresy tematyczne mozna w skrocie przedstawic¢
jako dotyczace ciala, umystowosci oraz uczu¢ bohateraijego zycia
spolecznego. Obszary te prezentuje si¢ w sposob, ktéry deprecjonu-
je wskazywany akurat klub.

Jaki jest wiec wizerunek kibica wylaniajacy sie z badanych
wypowiedzen? Bohater napiséw to zyciowy nieudacznik, zyjacy

[Ozminkowski 2013: 49]. Kpina miataby by¢ glosem w sporze o do-
minacje nad Srédmie$ciem.

14 Co istotne, napis moze réwniez sugerowac, ze LKS nie respektuje
stereotypowej antypatii fodzian wobec mieszkaricéw Zgierza.
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wbiedzie i mozliwe, ze uzalezniony. To kto, kto postepuje nieracjo-
nalnie oraz buduje toksyczne relacje zinnymi. Wyrdzniaja go szcze-
gblne upodobania kulinarne, brak kultury i niezachowywanie hi-
gieny. Obrazany w napisach kibic jest niedouczony i niedojrzaty;
otwarcie podwaza si¢ tez jego meskosé. W wypowiedzeniach pod-
kreéla sie, jakoby nieslusznie uznawano go za reprezentanta miasta.
W ,wojnie” pomiedzy 16dzkimi kibicami trudno o wiekszga obraze.
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Kto sie czubi, ten sie lubi?
Street art jako narzedzie

w rywalizacji tédzkich klubdéw
pitkarskich

Wprowadzenie teoretyczne

Przedmiotem niniejszego artykulu sa dwa z najbardziej charakte-
rystycznych zjawisk dla Eodzi: street artirywalizacja na szczeblu
pitkarskim. Celem pracy jest przyblizenie czytelnikowi obu poje¢
z uwzglednieniem ich wzajemnej, nie zawsze tatwej relacji. Bez
wzgledu na stosunek odbiorcy do poruszanych zagadnien warto
zwrécié szczegbdlng uwage na ich mocne zakorzenienie w prze-
strzeni miasta.

Street art jest to forma artystycznego wyrazu w przestrzeni
publicznej, najcze$ciej utozsamiana przez opinie publiczna z bez-
prawng ingerencja w miejska tkanke. W sklad tego pojecia wliczane
sa prace z zakresu m.in. graffiti (cho¢ pod tym wzgledem zaréw-
no §rodowisko artystyczne, jak i naukowcy sa podzieleni), szablo-
ny, plakaty czy wlepki. Okreslenie ,street art” uzywane jest w celu
podkreslenia artystycznego aspektu tworzonych pracioddzielenia
ich od aktéw wandalizmu, ktére wykorzystuja techniki stosowane
wstreet arcie [Biskupski 2008].

Préba definicji tego terminu i jego przejawéw ma charakter czy-
sto subiektywny. Nie ulega watpliwosci, ze sztuka ulicy ma §cisle
korzenie w swojej najstarszej formie — graffiti, jednak wielu artystow
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rozgranicza je: ,Grafliciarz nigdy cinie powie, ze jest streetartow-
cem. On po prostu bierze puszke, jedzie ibombi. Streetartowiec wy-
korzystuje bardziej réznorodne media. Wezmie puszke, ale uzyje jej
do szablonu albo do namalowania liter, ktére niekoniecznie maja
zrozumiec tylko ludzie z jego otoczenia. Tworzy prace, ktore lepiej
wykorzystuja kontekst otoczenia. Sg tez z reguly czytelniejsze dla
zwyklego przechodnia” [Kowalska 2009].

Zwypowiedzijasno wynika, ze street art postrzegany jest jako
zjawisko znacznie obszerniejsze i skoncentrowane przede wszyst-
kim na odbiorcy. Dla streetartowca kluczowe jest zaréwno otocze-
nie, jak i sama praca, podczas gdy dla grafficiarzy gtéwnym celem
jest zaznaczenie swojej obecno$é w przestrzeni [Kowalska 2009].
Mimo tych réznic obie formy bazuja na tym samym potencjale
wynikajacym z checi kreacji. Kluczowa réznica polega na tym, ze
jednirobia to z bardziej egoistycznych pobudek, poprzez zazna-
czanie swojego ,terytorium” (graffiti), podczas gdy innych cechuja
bardziej spoteczne ambicje. Inna rozbiezno$¢ bazuje na technikach,
ktérymi operujg artysci. Podczas gdy grafficiarze, nazywani row-
niez sprejarzami, sa ograniczeni do jednego medium, jakim jest
spray, streetartowcy maja niemalze nieograniczona mozliwo$¢ eks-
presji wlasnych emocji, poniewaz nie sprowadzaja swoich prac do
jednego narzedzia. Z uwagina trudno$¢ oceny wartosci artystycz-
nej prac i pobudek, jakimi kierowal sie twérca, w niniejszej pracy
graffiti zostanie utozsamione ze street artem.

Dokonujac klasyfikacji rodzajow street artu, mozna kierowaé
sig kryterium celu, wjakim dzielo powstalo (artystyczny, manife-
stowy, komercyjny itd.), okresu powstania pracy badz narzedzia
wykorzystywanego przez tworce (farby, szablony, naklejki). Jed-
nym z najbardziej klarownych podzialéw wystepujacych wlitera-
turze jest rozlam na street art wizualny i street art performatywny.
Wedtug tego wzorca street art wizualny blizszy jest pierwotnemu
pojeciu dzieta, wktérym efekt pracyjest namacalny w postaci pra-
cy, podczas gdy street art performatywny koncentruje sie na re-
lacji twérca—odbiorca, czesto celowo, w sposdb nie§wiadomy dla
obserwatora, angazujac go w dzialanie, ktore jest ,tuiteraz” iwza-
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den sposob nie wplywa dlugoterminowo na ksztalt przestrzeni
[Nizynska 2011: 75]. Wedlug tego podziatu graffiti nie stanowi
formy ekspresji street artu, ktory jest odrebng technika, majaca
swoje korzenie wlasnie w graffiti. Roztam ten nastapit na skutek
checirozbudowania techniki wyrazu artystycznego, dzigki czemu
obecnie wramach street artu mozemy wyrézni¢ m.in., szablony,
cut-out, §wietlne graffiti, adbursting, reserved graffiti czy murale
[Nizyniska 2011: 75].

Jedna z najpopularniejszych technik w srodowisku kibicéw sa
naklejki (stickers), okreslane mianem wlepek /vlepek. Ich uznanie
wynika z tatwosci w dystrybucji, na co pozwalaja niewielkie roz-
miary. Forma ta jest czesto wykorzystywana w marketingu party-
zanckim (ang. guerilla marketing), ktéry bazuje na tego typu nie-
konwencjonalnych sposobach dotarcia do grupy docelowej. Czesto
wykorzystywany jest przez organizacje samorzadowe podczas
tworzenia kampanii spotecznych, poczatkujacych artystéw czy
wspomnianych kibicéw pitkarskich, ktérzy w ten sposéb wyrazaja
swoje przywiazanie do ulubionego klubu. Wlepki swoimi matymi
gabarytami wymagaja ,wychwycenia” ich wéréd ogromu przeka-
26w w przestrzeni publicznej, jednocze$nie moga by¢ umieszczone
niemal wszedzie, przez co stanowia pewnego rodzaju alternatywe
dlabillboardéw i neonéw.

Inna, réwnie ceniona w tym $rodowisku forma jest graffiti, ktére
moze przybieraé formy o réznym poziomie zaawansowania: od pro-
stych stylow (napiséw) po bardziej rozbudowane, uwzgledniajace
w swojej kompozycji charaktery (postaci, np. obraz przedstawiajacy
kibica danego lub wrogiego klubu).

Aspekt historyczny

Street art to sztuka $cisle powiazana z grafhiti, ktore z kolei wywodzi
si¢ jeszcze z czaséw starozytnych. , Graffito” oznaczato wydrapywa-
nie wzoréw na powierzchni. Do dnia dzisiejszego w Pompejach za-
chowaly sie pierwsze napisy na murach, ktére swoja tematyka nie réz-
nia si¢ od wspolczesnych: deklaracje mito$ci, imiona, ale takze hasta
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o charakterze politycznym'. Historia graffiti w Polsce ma systemowy
charakter. Pojedyncze napisy o antyrosyjskim przestaniu pojawialy
sie juz w XIX w. w Warszawie. Graffiti jako istotnego $rodka oporu
wobec wroga mozna réwniez doszukiwad sie w dziataniach konspira-
cyjnych podczas okupacji niemieckiej w okresie II wojny $wiatowej’.
Prace ztego okresu czesto okreslane sy mianem ,graffitiwalczacego”
[Sikorski, Rutkowski 2011: 40]. To wlasnie w czasie okupacji wytwo-
rzylsie archetyp polskiego grafficiarza: indywidualisty, buntownika,
ajednoczesénie postaci zaangazowanej w walke o wspolng sprawe.
Owczesne spoleczenistwo bylto bardziej skfonne wierzy¢ napisom na
murach niz oficjalnej prasie — z tego kapitatu spolecznego powojenne
polskie graffitikorzystalo przez kolejne dekady az po zrywsolidarno-
$ciowy. Znana symbolika — kotwicaiznak szubienicy — ewoluowala,
zastepujac swastyke sierpem i mlotem?, by nastepnie przeksztalcié sie
w grafiki komponujace sie znazwamiwrogich druzyn sportowych.
Ogromne powigzanie szlachetnych idei ,graffiti walczacego”
z pracami tworzonymi przez polskich kibicéw zobrazowal w okre-
sie 2009-2014 m.in. na terenie L.odzi Wojciech Wilczyk. To wlaénie
w tym miescie odbyt si¢ premierowy pokaz wystawy , Swigta Woj-
na”, ktora zostala udokumentowana wksigzce o tym samym tytule
[Wilczyk 2014: 5]. Album, bedacy dokumentacja subkulturykiboli,
daje smutny obraz $wiadomoscinie tylko tej grupy, lecz takze catego
spoleczenstwa, ktére daje nieme przyzwolenie na tego typu ,arty-
styczng” agresje, ksenofobie i rasizm. ,Dzieta” stanowig hybryde
patriotyzmu, narodowej dumy, antysemityzmu i wulgarnych od-
niesiert do 0s6b reprezentujacych odmienny §wiatopoglad*.
Trudno$¢ w przeprowadzeniu jasnej linii podzialu sprawia, ze
street art ma wiele wspodlnego ze srodowiskiem kibicéw. W obu
przypadkach przedmiotem dyskusji jest proba odréznienia kibica
od pseudokibica badz sztuki od wandalizmu [Bartkowiak 2008: 15].

1 Grafitto, http://www.merriam-webster.com (dostep: 13.06.2016).

2 http://graffiti-sztukamiasta.pl/?page_id=1019 (dostep: 13.06.2016).
3 http://www.sw.org.pl/kotwica.html (doste;p: 13.06.2016).

4 https://www.karakter.pl/ksiazki/swieta-wojna (doste;p: 13.06.2016).
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Stare Batuty
Stare Miasto
Doly, Zagajnikowa

Widzew Wschod

Olechow, Janow:

Rys. 1. Kibicowska mapa todzi

Zrédto: kibice.net

W przypadku Lodzi, miasta o wielokulturowych korzeniach,
wtym zydowskich [Rzadkowolska 2013], cato$é symboliki wykorzy-
stywanej przez rodowiskakibicowskie jest szczegolnie bolesna. Okre-
$lenie ,Zyd” wobec reprezentanta przeciwnej druzyny traktowane
w charakterze najwigkszej inwektywy stalo sie nieodlacznym elemen-
tem folklorulédzkich ulic. Hasta pokroju ,,Zydzew” badZnapis ,EKS”,
wktorymlitera ,k” przerabianajest na Gwiazde Dawida sprawily, ze te
przejawy niecheci dwéch druzyn: Widzewa £6dzi Lodzkiego Klubu
Sportowego (LKS) na stale wsigknely w miejska tkanke.

Dwa zwasnione kluby, bedace niegdys pitkarskimi potegami,
obecnie grajace wIIIlidze wraz z cala kibicowskq oprawq staly sie
karykatura swoich osiaggnie¢ sprzed kilku sezonéw. Cho¢ najlepsze
lata obu druzyn poki co minely, wludzkiej §wiadomosci nadal wid-
nieje podzial na dwa zwasnione obozy w ramach jednego obszaru’®.

5 http://lodz.wyborcza.pl/lodz/1,35153,18112757,Lodz_ podzielona_
na_dwa_miasta__Przez kibicow.html (dostep: 14.06.2016).
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,E6dZ. Miasto, w ktérym wyniki kopania w pitke sa nieadekwatne
do oddania kibicéw. Mury przyozdobione «Zydem» w réznych
konfiguracjach, a czasamiréznych wersjach jezykowych. Wszystko
zalezy od tego, gdzie pojedziesz. Jezeli trafisz na Retkinie, masz
duza szanse zobaczy¢ «Jude RTS»”, tymi stowami rozpoczyna sie
przedmowa do minialbumu RTS vs. LKS, czyli co méwig todzkie
mury. Ta samonakrecajaca sie spirala wzajemnej nienawisci w kon-
cumusiata peknad.

Rys. 2. Futbol Factory po tédzku

Zrédfo: fot. Maja Husko

Futbol Factory

Od 2012 r. napisy na $cianach nabraly nowego charakteru.
,EKS nie czytaksiazek”, ,RTS graw tarota” czy , RTS mysli, ze zab-
ka to zoologiczny” to tylko niektére z prac uderzajacych w dume
todzkich klubéw. Napisy nie wyrdzniaja sie pod wzgledem arty-
stycznym, swoja formula za$ zblizone sa do prostych tagéw (pod-
piséw grafficiarzy). Zdjecia obelg staly sie jednak hitem w sieci,
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afanpage ,Futbol Factory po16dzku”, gdzie zamieszczane sa zdjecia
inwektyw, zyskaljuz ponad 32 000 obserwatoré6w. Wyzwiska, za
ktérymimogli sta¢ kibice, sa dzielem jednej osoby, podpisujacej sie
jako Jan ITI Waza’. Prace pelniace funkcje katalizatora konfliktu
tédzko-16dzkiego sprawity, ze jeden z najostrzejszych sporéw w sro-
dowisku pitkarskim zostal o§mieszony w sposéb, ktéry przypadt?
do gustu zwasnionym stronom. Dodatkowo, sama koncepcja obra-
zania nielubionego zespotu w formie dowcipnych przytykéw prze-
niosta si¢ réwniez do innych miast, w ktorych konflikty tego typu
wystepuja, takich jak np. Krakéw czy Warszawa. Za posrednictwem
strony projektu dowiadujemy sig, ze ,,Cracovia ma tepe maczety”,
za$ ,Wista Krakéw w sumie lubi Cracovie ale nie wie jak zagada¢”.

Projekt zostalwyrézniony m.in. w2013 r. ,Punktem dla Lodzi”
wkategorii , Tworcze Szaleristwo”, a fotografie napiséw mozna bylo
podziwia¢ podczas Targéw Dizajnu w Istambule. Konflikt przynaj-
mniej w spolecznej §wiadomosci przygasl, cho¢ niewykluczone, ze
nasili sie wraz z polepszong kondycja sportowcow.

Prace Jana III Wazy stanowia dowdd na ptynnos¢ granicy mie-
dzy sztuka a aktem wandalizmu. Napisy wykonywane sa w sposob
nielegalny, bez zgody 0s6b zarzadzajacych nieruchomosciami.
Trudno doszukiwaé si¢ wartoéci estetycznych w tych dzielach, jed-
nak aspekt spoleczny, bazujacy na pewnego rodzaju dialogu z wi-
dzem jestnie do podwazenia.

Napisy podkreslajace wyzszos¢ jednego klubu nad drugim w ta-
kiej formule w samej warstwie komunikacyjnej sa niegrozne i nie
wywoluja leku wéréd mieszkaricéw okolicy, w ktérej sie pojawity.
Wrecz przeciwnie: wzbudzaja uémiech i zachecaja do refleksji. Czy
mimo to kogos obrazaja? Z pewnoscia tak, jednak stawianie zna-
ku réwnos$ci miedzy ,RTS bije mame rézaricem w szczepionke”

6 https://www.facebook.com/FutbolFactoryPoLodzku/timeline
(dostep: 14.06.2016).

7 http://www.tvn24.pl/ciekawostki-michalki,5/stroi-zarty-z-lodzkiej-
-wojny-jestem-bezrobotny-mam-duzo-czasu,288556.html (dostep:
14.06.2016).
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awczesniej przywolywanymi przykladami byloby zbyt daleko
idacym naduzyciem. Cheé podkreélenia wyzszosci danego klubu
nad innym na plaszczyznie innej niz sportowa jest nieodzownym
elementem tego typu konfliktéw. Cho¢ rozwiazanie Jana III Wazy
nie jestidealne w swojej specyfice (dowcipne napisy mimo wszystko
sa aktem wandalizmu), wydaje si¢ obiecujacym przykladem prze-
ksztalcenia sporu w sposéb niewplywajacy negatywnie na osoby
nieéledzgce rozgrywek badz interesujace sie nimi tylko w sporto-
wym aspekcie, nie przenoszac wzajemnej niecheci poza trybuny.
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Kreatywnoéé jezykowa
konsolowcéw' na przyktadzie

nagféwkdw z czasopisma
,PSX Extreme”

Wspolczesny $wiat gier wideo zdominowany jest przez konsole?,
ktére wydawane sg przez trzy duze korporacje: Microsoft, Ninten-
doiSony. Kazda z tych firm co kilka lat tworzy nowga platforme
do gier.

W Polsce duze zainteresowanie grami konsolowymi zaczelo
sie wraz z premierg konsoli Pegasus, ktéra byla podrobiong wer-
sja, wydanej w 1983 r., platformy Nintendo Entertainment System.
Na tym systemie do gier swoja premiere miata najbardziej zna-
naipopularna grana $wiecie, czyli Super Mario Bros®. Kolejnym
punktem przelomowym dla polskich graczy konsolowych bylo
wyprodukowanie przez firme Sony platformy do gier Playstation,

1 Konsolowiec — gracz, ktéry gra na konsoli lub kilku konsolach (wyja-
$nienie w przyp. 2). Wyraz powstaly w procesie uniwerbizacji.

2 ,Elektroniczne urzadzenie multimedialne umozliwiajace granie
w gry wideo, a takze — w niektérych modelach - stuchanie muzyki,
ogladanie filméw, przegladanie Internetu” [www.sjp.pwn.pl/slowni-
ki/konsoli.html (dostep: 6.05.2016)].

3 ,Wedlug Ksiegi Rekordéw Guinnessa najbardziej kasowa gra ze sprze-
danymi40 mln egzemplarzy nakoncie [...]. Gra polegala na skierowa-
niu hydraulika [bohatera gry — przyp. R. M.] w prawo i przedarciu sie
przez ciag komnat” [Mankowski 2010: 148].
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ktora w Polsce stata sie prototypem dla okreslenia konsola, czyli
gdy kto$ mowil, ze posiada w domu konsole, to wszyscy wiedzie-
li, ze chodzi o sprzet Sony. Produkty innych firm nie byly znane
w naszym kraju.

To wlaénie w czasach §wietno$ci konsoli Playstation wydany
zostal pierwszy numer czasopisma ,PSX Extreme™, ktorego ty-
tul nawiazuje do potocznej, skroconej nazwy konsoli Sony, czyli
PSX. Czasopismo miato swéj poczatek w 1997 r. Stworzone zo-
stalo przez grupe pasjonatow, ktérzy postanowili utworzy¢ ma-
gazyn wylacznie dla graczy konsolowych, w opozycji do istnieja-
cego juz wtedy czasopisma ,CD Action”, ktére skierowane byto
do graczy komputerowych. Pierwszym redaktorem naczelnym
zostal Wojciech Oczko, ktéry petnil te funkcje do korica 1998 r.
Jego miejsce zajal Przemystaw (,Sciera”) Scierski, ktéry przez
ponad 12 lat kierowat zespolem czasopisma. Obecnym redak-
torem naczelnym jest Grzegorz , Butcher” Drabik. Poczatkowo
magazyn wydawany byl w Katowicach przez wydawnictwo Gru-
pa 69, natomiast obecnie wydawca jest ADVERTIGO S.A., ktére
ma swoja siedzibe w Warszawie. Czasopismo jest miesiecznikiem
skierowanym zaréwno do graczy hardkorowych®, jak i casualo-
wych®. Redaktorzy staraja sie tak balansowa¢ trescia czasopisma,
zeby nawet poczatkujacy gracz znalazl w nim cos dla siebie. Jest
ono nasycone wszelaka kreatywno$cia jezykowa, widoczna na

4 Obecnie naklad poszczegdlnych numeréw czasopisma nie jest znany,
jednak informacje o nim i o $redniej liczbie sprzedanych egzempla-
rzy znalez¢ mozna na stronie: www.gieldamediowa.pl/archiwum/
652-psx-extreme (dostep: 6.05.2016). Z informacji tam podanych
wynika, ze ,PSX Extreme” ma sprzedaz na poziomie 30 000 egz., na-
tomiast naklad to 45 000 egz. Sg to dane dosy¢ stare, bo z przelomu
2009 i 2010 roku, sadze jednak, ze grono jego czytelnikéw ciagle ro-
$nie. Wida¢ to na przyklad po stronie internetowej czasopisma, gdzie
nieustannie rejestruja si¢ nowe osoby:.

S Gracze tzw. nalogowi, ktérzy potrafia gra¢ nawet po kilkanascie go-
dzin dziennie.

6 Gracze tzw. niedzielni, czyli grajacy rzadko.
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przyktad juz w samej stopce redakcyjnej, gdzie obok tradycyj-
nych nazw funkcji pelnionych w czasopi$mie, takich jak: sekre-
tarz redakcji, zastepca redaktora naczelnego czy grafik kreatywny
znalezé mozna: Straznika Staruchy z Lochéw, zg(red.)zioli czy
aleje zastuzonych. Bogactwo kreatywnych zabiegéw jezykowych
dostrzec mozna takze w nagltéwkach, ktére zaprezentuje w dal-
szej cze$ciartykutu.

Termin nagtéwek rozumiem mozliwie szeroko, czyli jako wy-
drukowany tytut (razem z ewentualnymi podtytutamii tytulami)
wypowiedzi, rubryki lub dzialu w czasopi$mie [Pisarek 1967: 4].
Zbiér ten rozszerzam o $rodtytuly, ktére moim zdaniem tez sa na-
gltowkami, gdyz sa tytutami pewnych czeéci tekstu.

Celem niniejszej pracy jest pokazanie bogactwa kreatywnych
zabiegéw jezykowych wykorzystanych przy tworzeniu nagtéw-
kéw. Material pochodzi z jednego rocznika (2015) czasopisma
,PSX Extreme” i zawiera kreatywne nagléwki, ktére wykorzystuja
takie zabiegi jezykowe, jak: intertekstualno$¢, grafizacje, oksymo-
rony, neologizmy, zwiazki frazeologiczne i przystowia czy na przy-
ktad animizacje lub personifikacje.

Ponizej omawiam przyklady, ktére obrazuja najcze$ciej wyko-
rzystywane sposoby kreatywno$ci jezykowej. W prezentowanych
przykladach zostawitem oryginalng wielkos$¢ i grubos¢ liter, czyli
gdy w czasopi$mie byly kapitaliki, wersaliki lub pogrubienie, to tu-
taj takze je zachowalem.

Grafizacja

Grafizacja to wzbogacenie tekstu (najczeéciej nagtowkowego)
o pewne dodatkowe elementy, takie jak np.: dywiz, nawias, wiel-
kalitera, cudzyslow. ,Cel réznorodnych zabiegéw grawizacyjnych
[...] jest wlaéciwie jeden — uaktywni¢ odbiorce” [Kudra 2007: 157].
W czasopiémie , PSX Extreme” najczesciej wykorzystywanym zna-
kiem interpunkcyjnym jest nawias, ktory petni funkcje sensotwor-
cza [por. Burska 2012].
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Wykorzystanie nawiasow:

— (PARYZ-) DAKAR [209: 46] - $rédtytul — opis wyscigéw wy-
trzymalosciowych Paryz—Dakar i wyjasnienie, ze ostatni rajd
zParyza do Dakaru odbyl sie w2001 r”

~ HISTORIA (NIE) LUBI SIE POWTARZAC [212: 55]
— $rédtytul - tekst dotyczy gry, ktora pierwotnie zostata wyda-
naw 2002 r. Otrzymala wtedy oceng 91/100, nastepnie z nieco
poprawiona grafika wydano ja ponownie w2008 r. i dostata oce-
ne 76/100, natomiast najnowsze wydanie tej samej gryz 2015 .
otrzymatlo ponownie bardzo dobra ocene — 84/100.

— FABRYKA (MOKRYCH) SNOW [209: 85] - érédtytul
- o dolinie San Fernando, ktéra miata by¢ drugim Hollywood,
z ta roznica, ze miala zajmowac si¢ wylacznie branza porno-
graficzng.

- POG(R)ADAJMY W NOWYM JORKU [210: 6] - tytutl
- o cyklu imprez zwigzanych z grami, podczas ktérych mozna
»pogra¢”i,pogadad”.

Wykorzystanie uko$nikow:

- NIEP/L/ATCH, GRACZU [211: 78] - tytul - autor pisze
o tym, ze nie podobaja mu si¢ patche do gier wydawane w dniu
jej premiery (programy poprawiajace niedopracowane dosta-
tecznie elementy gry lub tez jej bledy).

- Wirtual/n/ arzeczywistos$é [216: 98] — tytul - felieton na te-
mat technologii wirtualnej rzeczywistosci oraz o tym, jak wrze-
czywistoscizostala ona przyjeta przez uzytkownikéw.

- DLACZEGO /NIE/CZEKAMY [210: 13] - tytut rubryki - re-
daktorzy przedstawiaja wady i zalety danej produkgji.

N

W prezentowanych przykladach w nawiasach kwadratowych umie-
$citem lokalizacje konkretnego nagléwka. Pierwsza liczba to numer
czasopisma ,PSX Extreme”, natomiast druga to numer strony. Po pol-
pauzie zaznaczam, czy nagléwek jest tytulem, §rédtytutem lub nazwa

rubryki/dziatu.
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Inne zabiegi graficzne:

~ Konsolometr [210: 9] - tytul rubryki— w rubryce podawanajest
tzw. kondycja konsoli, czyli ile gier w danym miesiacu ukazalo
sie nania.

- GRACZpospolita [209: 80] - tytut dzialu — dzial stylizowany na
minigazetke (jednostronicows), w ktérym opisywane sa cieka-
wostki ze §wiata gier.

Neologizmy

Najbardziej rozbudowana i przez to najblizsza mi jest definicja
neologizmu z Praktycznego stownika wspélczesnej polszczyzny: ,to
nowy element wjezyku, np. wyraz, wyrazenie, forma gramatyczna,
znaczenie lub konstrukcja sktadniowa (poza terminologia jezyko-
znawcza oznacza prawie zawsze nowy wyraz). Neologizm moze by¢
albo uzasadniony i potrzebny, albo nieuzasadniony i niepozadany.
Wprowadzenie neologizméw do jezyka zwiazane jest zazwyczaj
z potrzeba wzbogacenia stownictwa” [PSWP 1999: 180]. Doktad-
nie zabiegi stowotworcze w réznych nagtéwkach przeanalizowata
wjednym z artykuléw Magdalena Wojenka-Karasek [Wojenka-Ka-
rasek 2014].

Neologizmy slowotworcze:

- Metoda na groholizm? [211: 76] - tytul — 19-letni Chinczyk
odcial sobie dlon, bo twierdzil, ze to pozwoli mu wyleczy¢ sie
zuzalezniania od gier. Gra + -holizm.

- KONCEPCIARZE [209: 70] - tytul - o artystach tworzacych
ilustracje koncepcyjne do gier. Koncepcja + -arz.

- Retro-tata [209: 80] - tytul - 0 ojcu, ktéry zacheca syna do gra-
nia wstare gry (gry retro). Retro + tata.

- NIEDEFINITYWNY [218: 58] - $rédtytut — tekst o tym, ze
grazastuguje nalepsze wydanie ostateczne. Autor uwaza, ze nie
jest to jeszcze definitywne (ostateczne) wydanie gry. Nie + defi-
nitywny.
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- REMASTERSTATION [215:95] - tytul - list, wktérym autor
zali si¢, ze nastala moda na wydawanie remasteréw® i nie rozu-
mie duzego zainteresowania nowa konsola (Playstation 4), na
ktéra wydawane sa w duzej liczbie remasterowane gry. Remaster
+ Playstation.

- PIPTORT [216: 96] — tytul - list, w ktérym autor pokazuje, na
dolaczonym do tekstu zdjeciu, tort w ksztalcie pip boya® z gry
Fallout 4. Pip boy + tort.

- Pacapong, czyli3w 1 [213: 78] - tytul - o grze Pacapong, ktéra
jest polaczeniem 3 innych gier: Ponga, Space InvadersiPac-Mana.

Neologizmy semantyczne:

~ RZADOWA POMOC DLA INDYKOW [219: 7] - tytul
- rzad Wielkiej Brytanii zamierza poméc finansowo mtodym
tworcom niezaleznych gier. Dla wigkszo$ci oséb spoza kregu
graczy wideo indyk to po prostu ptak, natomiast dla graczy jest
to niskobudzetowa gra.

~ KELNER, TEN KOTLET JEST NIESWIEZY [212: 33] - ty-
tul - autor w tym artykule wyraza swoje niezadowolenie, ze gra,
ktéra wyszta na konsole nowej generacji, wyglada identycznie,
jak jej odpowiednik na konsole poprzedniej generacji, czyli
wnowym wydaniu nie poprawiono nawet grafiki. Odgrzewany
kotletw mowie graczy to ponowne wydanie gry czesto z delikat-
nie poprawiona grafika.

Intertekstualnosé

Intertekstualnosé rozumiem, jako wystepowanie tekstu w tekscie,
np. aluzja, parafraza, cytat. Jest to jedno z najpopularniejszych ujeé
intertekstualnosci [por. Grochala 2002].

8 Staragrawydana ponownie, czesto z nieco poprawiong grafika i zmie-
nionym modelem gry.

9 To przedmiot w grze, ktdry jest przeno$nym komputerem. Umieszcza
sie go na nadgarstku podobnie jak jakas bransoletke czy zegarek.
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Wykorzystanie niezmodyfikowanych tytuléw:

ALICJA PO DRUGIE]J STRONIE LUSTRA [212: 54] — éréd-
tytul - redaktor opisuje gre American McGee’s Alice, ktorej akcja
dzieje sie kilka lat po wydarzeniach przedstawionych wksiazce
Lewisa Carrolla — Alicja po drugiej stronie lustra.

WEJSCIE SMOKA [213: 90] — érodtytut — artykutu o grze (bi-
jatyce) Tekken, ktéramimo ze wydana zostala wiele lat temu, na-
dalwocenie graczyjestjedna z najlepszych gier wideo tego typu.
Nawigzanie do filmu o tym samym tytule, wktérym gtéwna role
zagral Bruce Lee.

OSTATNI SPRAWIEDLIWY [213: 17] - §rédtytut - o grze
Deus Ex: Mankind Divided, w ktérej gtéwnym bohaterem jest
mezczyznawymierzajacy sprawiedliwo$¢. Nawiazanie do tytu-
tu filmu wyrezyserowanego przez Waltera Hilla.

PODROZ ZA JEDEN USMIECH [214: 29] - érédtytul
— autorzy opisuja, jak przygotowac sie na wycieczke do Kolonii
naimpreze branzowa — Gamescom. Nawiazanie do tytutu popu-
larnego niegdys serialu z Filipem Lobodziskim i Henrykiem
Golebiewskim®.

Wykorzystanie zmodyfikowanych tytutow:

MARIAN BUDOWNICZY [218: 50] - érédtytutl - tekst
o tym, ze gra Super Mario Maker nastawiona jest na proces two-
rzenia, konstruowania i budowania pozioméw gry, w ktére pdz-
niej inny gracz bedzie méglzagrac. Tytul nawiazuje do bajki Bob
Budowniczy. Zamiast imienia Bob wykorzystano imie Marian,
ktére wérod graczy jest polskim odpowiednikiem imienia Mario.
WCZORAJ NIE UMIERA NIGDY [220: 61] - §rédtytut - ar-
tykul o grze Tales of Zestiria, ktorej oprawa graficzna wedtug
autora wyglada jakby zaprojektowana zostata na konsole po-
przedniej generaciji, czyli wyglada na przestarzala (wczorajsza).

10

Serial powstal na podstawie ksigzki Adama Bahdaja, ale nie sadze,
by gracze ja znali. Bardziej prawdopodobne jest, ze zetkneli si¢ oni
z serialem, a nie z ksigzka.
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Gry z tego typu grafika wydawane sa ciagle i wedtug autora pro-
dukowane bedg nadal. Nawigzanie do jednego z filméw o Jamesie
Bondzie — Jutro nie umiera nigdy.

WSZYSCY JESTESMY BIG BOSAMI [220: 78] — érédtytul
— o grze Metal Gear Solid V: The Phantom Pain, w ktérej gracz
weciela sie w posta¢ Big Bossa. Nawiazanie do tytutu filmu Marka
Kotarskiego — Wszyscy jestesmy Chrystusami.

Wykorzystanie oryginalnych cytatow:

POLACY NIE GESI [211: 64] - $rédtytul - grupa pasjonatéw
tlumaczy gry obcojezyczne (gléwnie angielskojezyczne) najezyk
polski. Cytat z tekstu Mikolaja Reja Do tego co czytat.

,NIE MOGE DAC WIELE CI, PRZYKRO MI” [219: 45]
— $rodtytut — autor opisuje wady gry Metal Gear Solid V Online
i ocenia ja jako przecietna strzelanine. Wykorzystano tutaj frag-
ment piosenki zespotu Perfect Nie moge Ci wiele daé.
TOJUZJEST KONIEC... [211: 31] - $rédtytul — jest to ostat-
ni $rédtytut w tekécie, ktory jest jednoczeénie podsumowaniem
opisu gry Project Car. Nawiazanie do piosenki Elektrycznych Gitar
To juz jest koniec.

Rébta, co cheeta [215: 19] - érédtytut — tekst o grze Metal Gear
Solid V: The Phantom Pain, w kt6rej gracz ma swobode decyzyjna
i moze poprowadzi¢ fabule gry tak, jak tylko zechce. Nawiazanie
do popularnych stéw Jerzego Owsiaka.

JESTES ZWYCIEZCA! [214: 48] - érodtytul — o mozliwosci
dostosowania poziomu trudnoéci w grze wyscigowej Project Car,
tak by$my zawsze dobrze sie bawili i zawsze byli pierwsi na me-
cie, czyli byli zwycigzcami. Nawigzanie do stynnej wypowiedzi
internetowego vlogera Piotra Blandforda.

Zbierz je wszystkie... [220: 40] - érodtytut - gra Star Wars:
Battlefront dystrybuowana na fizycznych no$nikach (ptytach
DVD i Blu-ray) zawiera 12 map zaimplementowanych w grze,
natomiast kolejne mapy beda wydawane w postaci platnych
dodatkéw, ktérych facznie bedzie az 16. Zeby mie¢ najbardziej
aktualng wersje gry, trzeba bedzie zakupi¢ wszystkie dodat-
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ki. Tytul nawiazuje do hasta reklamowego serii gier i filméw
— Pokemon.

MOJARACJANAJMOJSZA [214: 94] - tytut - list, wktérym
autor pisze, ze jego kolega nie lubi gry Grand Theft Auto (GTA)
idziwisie, jak kto§ moze jej nie lubi¢. Nawiazanie do filmu Mar-
ka Kotarskiego — Dziefi Swira.

SIT’S ATRAP!” [219: 49] - érédtytul - o tym, ze nieswiado-
mi rodzice, ktérzy kupia dla swoich dzieci gre Lego Dimensions
wpadna w wydawniczg pulapke, poniewaz aby w petni cieszy¢
sie gra, potrzebne s jeszcze sprzedawane osobno figurki lego.
Nawiazanie do stynnego cytatu admirata Ackbara z filmu
Gwiezdne wojny.

Wykorzystanie zmodyfikowanych tytulow:

POLACY GESI [210: 79] - tytul - autor opisuje, a nawet zali
sie, ze Polacy, mimo iz maja wielu celebrytéw, to nie uzyczaja oni
swojego wizerunku do zadnej gry, np. jak Kevin Spacey, ktory
ostatnio wystapil w grze Call of Duty: Advanced Warfare. Nagto-
wek nawiazuje do tekstu Mikolaja Reja Do tego co czytal.
GUMKA NIEZGODY [212: 10] - §rédtytul — o nowej konsoli
Nintendo New 3D, w kt6rej umieszczono manipulator, ktéry ma
postaé niewielkiej gumki. Ten rodzaj manipulatora nie spodobat
si¢ wielu graczom. Nawiazanie do mitologicznego jabtka niezgody.
SPIESZMY SIE KOCHAC AUTOROW [213: 81] - érodtytut
— o autorach, ktérzy przestali pisa¢ do czasopism o grach, po-
niewaz zajeli sie prowadzeniem wlasnych firm. Nawigzanie do
stéwksiedza Jana Twardowskiego Spieszmy si¢ kocha¢ ludzi — tak
szybko odchodzq.

Zwiazkifrazeologiczne i przystowia

Wykorzystanie oryginalnych zwiazkéw frazeologicznych
iprzysléow:

PSY SZCZEKAJA, KARAWANA IDZIE DALE] [209: 81]
— $rodtytul — autor artykulu narzeka na niedopracowane gry,
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ktére mimo krytyki dziennikarskiej sprzedaja si¢ bardzo do-

brze. Wykorzystano tutaj przystowie, ktore oznacza, ze ‘kry-

tyka pewnych rzeczy, wydarzen nie ma wplywu naich bieg’

[WSE 2005: 356].

- WPUSZCZONY W MALINY? [211: 75] - $érédtytutl - redak-
tor po ponownym przej$ciu gry Dragon Age zastanawia sig, czy
wczeéniej nie wystawil zbyt wysokiej oceny tej grze, bo okaza-
lo sie, Ze decyzje podejmowane w rozgrywce tak naprawde nie
wplywaja nalosy fabuly. Przy wystawianiu oceny redaktor my-
$lal, Ze jednak zmieniaja fabule. Wykorzystano tutaj zwigzek fra-
zeologiczny, ktéry oznacza ‘celowe wpuszczanie kogo$ w blad,
narazajac go na ktopoty’ [WSF 200S: 631].

— DIABLINADALI [216: 38].

— CONAGLE, TO PO DIABLE... [216: 38].

- DIABEL TKWI W SZCZEGOLACH [216: 39].

Trzy ostatnie powyzsze przyklady sa $rédtytutami do recenzji
gry Devil May Cry 4: Special Edition. Autor wykorzystat tutaj przy-
stowiaizwiazkifrazeologiczne zwigzane z diablem, poniewaz cata
gra toczy sie w piekielnej scenerii, poza tym juz w tytule gry jest
wyraz devil (diabet). Redaktor postanowit konsekwentnie powia-
zal tematycznie wszystkie §rodtytuly z ta postacia. Diabli nadali
to zwigzek frazeologiczny wykorzystywany, gdy méwimy ‘o kims,
o czym$ niepozadanym, sprawiajacym klopoty’ [WSF 2005: 67].
Przyslowie co nagle, to po diable oznacza, ze ‘szybko i bez namystu
podejmowane decyzje sa najczesciej nietrafne’ [WSF 2005: 268],
natomiast zwigzek frazeologiczny diabel tkwi w szczegétach ozna-
cza, ze ‘najtrudniejsze do rozwigzania jest to, co z pozoru wydaje
si¢ btahe’ [WSF 2005: 66]. Wszystkie wykorzystane w $rédtytu-
tach zwiazki frazeologiczne i przystowia tworza sp6jna tematycz-
nie calo$c¢.

Wykorzystanie zmodyfikowanych zwiazkow frazeologicznych:
- ARKHAM CIASNE, ALEWLASNE [216: 79] - $érédtytut
— felieton o mie$cie Arkham, w ktérym rozgrywa si¢ akcja serii
gier Batman. Wykorzystano tutaj zwiazek frazeologiczny (kqgcik,
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mieszkanie) ciasne, ale wlasne ‘mieszkanie skromne, ciasne, ale
najwazniejsze, ze wlasne, samodzielne’ [WSF 200S: 42], w kt6-
rym zastapiono pierwszy czlon nazwa miasta.

STARE, ALE NOWE [216: 23] - $rédtytul — artykutu o grze
World of Tanks, w ktérej poprawiono wylacznie oprawe gra-
ficzna (nowe), a model gry pozostawiono bez zmian (stare).
W zwiazku frazeologicznym stary, ale jary ‘o kim$ niemtodym,
ale czerstwym, mlodym, silnym’ zmieniono rodzaje wyrazéw
zmeskiego na nijaki oraz zamieniono jary na nowy.

Personifikacja i animizacja

KONSOLE SIE SPOCA [212: 18] - $rodtytut — gra Mad Max
maksymalnie wykorzystuje wszystkie mozliwosci techniczne
iobliczeniowe wspodtczesnych konsol''. Animizacja.

ANOREKTYCZNE BOLIDY [216: 46] - érédtytul - gra zawie-
rawylacznie podstawowe tryby rozgrywki, pozbawiona zosta-
ta trybow dodatkowych. , Pieknie upudrowana anorektyczka

11

Forma w dopelniaczu liczby mnogiej — konsol wielu osobom moze
wyda¢ si¢ bledna, gdyz takze stowniki proponujg, by uzywaé - kon-
soli. W $rodowisku graczy bardziej rozpowszechniona jest jednak
forma konsol, czyli z koricéwka @, dlatego tez w swojej pracy zdecy-
dowalem si¢ na te forme. Dopuszcza ja takze Mirostaw Banko. Na za-
dane mu w Poradni jezykowej pytanie, ktore brzmialo nastepujaco:
»Konsola - jak brzmi dopelniacz liczby mnogiej? Stowniki twierdza,
ze konsoli. Wydaje mi sie, ze bardziej czytelna jest forma konsol” — od-
powiedzialtak: ,Nakilkadziesiat wystapien stowa konsoli w Korpusie
Jezyka Polskiego PWN tylko jedno reprezentuje liczbe mnoga, pozo-
stale za$ sa formami liczby pojedynczej - tej konsoli. Korpus zawiera
tez kilka przyktadéw na dopetniacz liczby mnogiej — tych konsol. Tak
wiec forma zgodna z Pani wyczuciem jezykowym dominuje w tek-
stach wspélczesnej polszczyzny. Podaje ja tez (implicite, bo poprzez
tabele tworzenia form) Inny stownik jezyka polskiego PWN. Szkoda,
ze inne stowniki w tym wzgledzie pobladzily, podajac forme rzadsza
jako jedyna” [http://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/konsola;3437.html
(dostep: 6.05.2016)].
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— taka jest nowa F1 od Codemasters. Szkielet calego przedsie-
wzigcia jest solidny, [...] ale nie sposéb zapomnie, ile fajnych
elementdw rozgrywki wycieto z tej edycji” [Dawidowski 2015:
46]. Personifikacja.

-~ SNES NA STERYDACH [216: 88] - $rédtytut - o ekspery-
mentach technologicznych majacych na celu zwigkszenie mocy
obliczeniowej konsoli Super Nintendo Entertainment System po
to, aby uzyska¢ grafike 3D. W efekcie powstal chip, ktory zostat
umieszczany w niektérych kartridzach z grami. Personifikacja.

— VITAUMIERA [219: 90] - tytul - list, w ktérym czytelnik na-
rzeka, ze na przeno$na konsole Sony Vita z roku na rok powstaje
coraz mniej gier. Animizacja.

- KONSOLE JESZCZE POZYJA [214: 12] - tytul - artykul
oparty nawypowiedzi dewelopera, ktory twierdzi, ze specyfika-
cja sprzetowa obecnych konsol w zupelno$ci wystarczy jeszcze
nakilkalat. Animizacja.

- KINECT JESZCZE DYCHA [215: 15] - tytul - o tym, ze Kinect
(przystawka do konsoli Xbox 360) wciazjest wspierana przez fir-
me Microsoft, chociaz ostatnio nie zostala jej dedykowana zadna
gra. Animizacja.

Oksymorony

Oksymoron rozumiem jako ,wyrazenie ztozone z dwoch wyklucza-
jacych sie tresciowo czeéci dajacych efekt paradoksu” [Patuszyriska
2006: 125).

- BIEDANABOGATO [216: 44] - $rodtytul - o grze Godzilla,
ktora pierwotnie zostala wydana na konsole poprzedniej genera-
cji, a obecnie ukazala si¢ ponownie na konsole nowej generacji.
Pozostawiono starg grafike (bieda), a poprawiono jedynie roz-
dzielczo$¢ (bogactwo).

— NOWE STARE TWARZE [217: 52] - érédtytul - recenzja gry
Gears of War: Ultimate Edition. Autor opisuje gre, ktérajuz daw-
nej zostala wydana, a teraz nieco ja zmodyfikowano i wydano
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ponownie. W grze towarzysza bohaterowi znane juz postacie
(stare twarze) w nieco od$wiezonym (nowym) wydaniu.

- CZARNO-BIALO-KOLOROWY [212: 78] - tytul - autor
opisuje swoj pierwszy kontakt z gramiwideo. Jego pierwsza gra,
w ktora zagral, byl czarno-bialy Pong. Po kilku latach od pierw-
szej styczno$ciz gramizauwazyl w sklepie automat wyswietlaja-
cy kolorowa grafike. Jego $wiat, méwiac metaforycznie, stal sie
czarno-bialo (Pong)-kolorowy (kolorowa grafika).

- MMO DLA SAMOTNIKOW [215: 55] - $rodtytut — autor ne-
gatywnie wypowiada ssie o grze The Elder Scrolls Online: Tamriel
Unlimited, o jej ubogiej oprawie graficznej oraz o niewielkiej licz-
bie NPC (non-player character). Gracz nie ma powodu, by wcho-
dzi¢ winterakcje z innymi postaciami, moze przejs¢ te gre sam,
cojestjej bardzo duza wada, bo to gra internetowa typu MMO
(massively multiplayer online game), czyli gracze z zalozenia po-
winnirywalizowaéiwspotpracowad ze soba.

- UMARLAIUCIEKEA [211:75] - érédtytut — tekst o bledzie
producentéw gry. Gracz w pierwszej czesci gry Dragon Age mial
mozliwos¢ usmiercenia gléwnej bohaterki tej produkeji, nato-
miast w drugiej cze$ci (kontynuaciji), po zaimplementowaniu za-
pisu gry z pierwszej czesci, okazywalo sie, ze zabita postac zyje.

Stylizacja

- OSOCHOZIJAKBY [218: 98] - érodtytul - felieton opisujacy,
jak wygladata impreza Extreme Party 201S. Srodtytut wysty-
lizowany na mowe czlowieka pod wplywem alkoholu (betkot
pijacki).

— Zabil przez pada [211: 76] - tytul - o tym, ze chlopiec zabil
swojego kolege, bo ten na czas nie oddal mu pada (urzadzenia
do sterowania gra). Stylizacja na tytul tabloidowy, na przyklad
z dziennika ,Fakt”.

- COJA GRAM?! [210: 45] - nagtéwek rubryki — gracze (czy-
telnicy lub redaktorzy) dziela si¢ wrazeniami zwigzanymi
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zprzechodzeniem konkretnej gry. Stylizacjana dosy¢ popularna
jeszcze mode internetowa zwana paczaizmem'>.

- JESTE INZYNIERE [212: 35] - érédtytul - recenzja gry

Screamride, w ktérej gracz moze wybraé tryb piaskownicy i wcie-
li¢ sie winzyniera, ktory projektuje nowe rollercastery. Stylizacja
na cykliczna i sezonowa modg internetows, czyli zamiana kon-
cowki fleksyjnej -em na-¢'.

Nagtéwki dzielone

Dwa nastepujace po sobie naglowki, ktore dopiero po zestawieniu
nabieraja sensu/znaczenia. Pierwszy z nich koczy sie wielokrop-
kiem, natomiast drugi zaczyna.

SUPERMAN...

...POLIFTINGU [210: 54] - $rédtytuly — bohater gry Saints
Row IV dzigki swoim umiejetno$ciom (strzelanie z oczu lase-
rem, szybko$¢, mocarno$é) zostaje poréwnany do Superme-
na (SUPERMAN...). Dalej autor tekstu wyszczegélnia wady
gry, ktéra jego zdaniem nie zostala dostatecznie dopracowa-
na - zlikwidowano wiele dodatkowych trybéw. Redaktor
pisze, ze ,odchudzonoj3” (...PO LIFTINGU), pozostawio-
no niezbyt szczegdlowe otoczenie oraz zlte sterowanie boha-
terem.

12

13

Modatazaczelasie od memuzkotemipodpisem: coja pacze. Obecnie
popularne s3 w Internecie takie konstrukeje, jak: co ja tocze [http://
kwejk.pl/obrazek/827805/co-ja-tocze.html (dostep: 6.05.2016)], co
ja ciungne [http://www.chamsko.pl/6391/Co_ja_ciungne (dostep:
6.05.2016)] czy co ja mjele [http://naszym zdaniem.dlastudenta.pl/
fotoalbum/612927,76568,1.html (dostep: 6.05.2016)].

Moda ta zauwazalna jest zwlaszcza w okresie egzamindéw magister-
skich, doktorskich czy licencjackich, kiedy wiele 0s6b po zdaniu eg-
zaminu pisze np. na Facebooku: jeste licencjate, jeste magistre czy jeste
doktore.

122 Rafat Mackowiak



- POLITYCZNA CYFROWA WALKA...
...ISATYRA [211: 67] - érédtytuly — pierwszy fragment tekstu
dotyczy propagandowej ,walkina gry wideo” miedzy amerykan-
skimi kongresmenami. Jedni stworzyli gre, ktéra pokazywala,
jak mozna zmniejszy¢ deficyt budzetowy przez ograniczenie
dzialan kongresu, a drudzy w odpowiedzi prze§miewcza gre
o tym, jak poprawi¢ ekonomie, gdyby wszyscy Amerykanie sto-
sowali amfetaming (POLITYCZNA CYFROWA WALKA...).
Drugi érédtytul pokazuje, jak w grze Fallout 2 w satyryczny spo-
sOb ukazano rzady prezydentaiwiceprezydenta USA przy wyko-
rzystaniu autentycznych wypowiedzi amerykanskich politykow
(...ISATYRA).
~ GRYLECZA...

...IUCZA LECZYC [213: 71] - $rédtytuty — pierwszy tekst
(do pierwszego nagtéwka) dotyczy specjalnie produkowanych
gier, ktére pomagaja w zwalczaniu pewnych choréb lub na przy-
ktad poprawiaja funkcjonowanie mézgu poprzez pobudzenie
neuronéw (GRY LECZA...), natomiast drugi tekst dotyczy
gier, ktore ucza jakleczy¢, tzw. serious games, czyli na przyklad
symulatory operacji.

Podsumowujac, Srodowisko graczy konsolowych (konsolow-
céw) jest moim zdaniem jednym z bardziej kreatywnych grup
spolecznych. Dlaczego sg oni tak bardzo kreatywni? Trzon tej spo-
teczno$ci stanowia osoby mlode, a one nie lubig monotonii, czesto
nie lubia, a nawet nie szanuja tradycji, przyktadem moze by¢ orto-
grafia, ktora w tej spolecznoscijest praktycznie niewazna, bo liczy
si¢ jedynie komunikacja i tempo przekazu informacji. Redakto-
rzy czasopisma ,PSX Extreme”, chcac zainteresowad i pozyskaé
nowego czytelnika, muszg by¢ kreatywni, dlatego w czasopi$mie
jest tak wiele roznych, interesujacych proceséw stowotworcezych,
ktére wida¢ na niemalze kazdej stronie tego czasopisma. W tym
artykule przyjrzalem sie wylacznie naglowkom, ale kreatywnos¢
jezykowa jest obecna wsamych tekstach artykuléw, felietonow, li-
stow czy recenzji, a takze we wszelakim nazewnictwie, np. nickach
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czy ksywkach oraz w reklamach. Graczy z roku na rok przybywa,
dlatego mysle, ze warto, do czego oczywiscie zachecam badaczy,
pisac¢ artykuly dotyczace stabo zbadanego przez jezykoznawcow
$rodowiska.
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Jednym z najszybciej rozwijajacych si¢ dziedzin przemystu roz-
rywkowego sa obecnie gry komputerowe. Sukcesywnie wzrasta
liczba graczy, a takze $rednia ich wieku. Zainteresowanie ta dzie-
dzing przejawia coraz wiecej badaczy z réznych kregéw, m.in. kul-
turoznawczych, psychologicznych i socjologicznych. Wciaz jednak
niewiele prac po$wieca sie zagadnieniu jezyka, jakim postuguja sie
gracze komputerowi. Nieliczne prace zwiagzane w mniejszym lub
wiekszym stopniu z tym tematem pisane s3 gléwnie przez osoby
spoza kregu jezykoznawcow [Filiciak 2006, 2010]. Stanowi to do-
datkowa motywacje do podjecia badari w tym zakresie.

Odmiany polszczyzny zwigzane z funkcjonowaniem grup
spolecznych posiadaja wliteraturze jezykoznawczej rézne miana,
np. jezyki grupowe, jezyki zawodowe, profesjolekty, gwary sro-
dowiskowe, slangi, zargony, ktére niekiedy traktuje si¢ jako sy-
nonimy, cho¢ wlingwistyce coraz silniejsze sa tendencje majace
na celu zréznicowanie ich znaczen. Pojecie socjolektu wprowa-
dzit do polskiego jezykoznawstwa Aleksander Wilkon [Wilkon
2000: 92], wyrdzniajac jednoczesnie czynniki warunkujace 6w
socjolekt. Zaliczy¢ do nich mozna m.in. obecno$¢ silnych wiezi
zawodowych, kulturowych, towarzyskich migdzy czlonkami gru-
py, stabilno$¢ oraz ciaglo$¢ tradycji, silne poczucie odrebnosci.
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Z kolei zdaniem innego badacza, Stanislawa Grabiasa, socjolekt
jest odmiang jezyka narodowego zwigzana z istnieniem trwalych
grup spolecznych polaczonych jakim¢ rodzajem wiezi [Grabias
2001: 240].

Wspolczesnie obiektem zainteresowania jezykoznawcow sa
praktycznie kazde odmiany jezykowe polszczyzny, ktérych sedno
stanowiistnienie wiezi pomiedzy cztonkami wspdlnoty komunika-
tywnej. Taka wspodlnote stanowig gracze komputerowi, ktérzy dla
potrzeb komunikacyjnych postuguja sie specyficzna dla tej grupy
odmiang polszczyzny, charakteryzujaca sie duzg liczbg specjali-
stycznego i potocznego stownictwa odnoszacego si¢ do ich ulubio-
nego zajecia.

Artykul ten ma na celu wskazanie przejawéw kreatywnosci
leksykalnej w socjolekcie graczy komputerowych. Material ba-
dawczy, stuzacy do egzemplifikacji omawianego zagadnienia po-
zyskano z artykutéw publikowanych w czasopi$mie branzowym
»,CD-Action” zlat 2012-2014. Warto nadmieni¢, iz jest to obecnie
najwazniejsze polskie czasopismo po$wiecone tematyce gier kom-
puterowych. Ukazuje si¢ ono nieprzerwanie od 1996 r., w cyklu
niebedacym dokladnie miesiecznym, gdyz kolejne numery pisma
ukazuja si¢ co 28 dni. W rezultacie corocznie wychodzi trzynascie
numeréw. Analizie poddano leksyke charakterystyczna dlajezyka
graczy komputerowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem innowa-
cjijezykowych, w postaci neologizméw i neosemantyzmaéw. Poru-
szone zostang zagadnienia zwigzane z mechanizmami tworzenia
nowych lekseméw oraz zmian znaczeniowych w obrebie wskazanej,
$rodowiskowej odmiany jezyka polskiego.

Wiréd innowacji leksykalnych w socjolekcie graczy kompute-
rowych wystepuje wiele neologizméw slowotwoérczych. Stanistaw
KaniaiJan Tokarski definiuja je jako ,nowe wyrazy, utworzone na
podstawie juz istniejacych za pomoca réznych srodkéw stowotwor-
czych” [Kania, Tokarski 1984: 137]. Do tego celu w omawianym
socjolekcie stosuje si¢ przede wszystkim afiksacje. Najczesciej two-
rzone s3 w ten sposob nazwy gier komputerowych. Do najbardziej
produktywnych sufikséw, naleza formanty:
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— -ka, tworzacy przede wszystkim odprzymiotnikowe uniwerbi-
zmy, np. karcianka ‘gra karciana’, paragraféwka ‘gra paragrafo-
wa, gra ksigzkowa, czyli taka, ktéra polega na czytaniu opiséw
i dokonywaniu wyboréw, ktére odsylaja nas do kolejnych para-
graféwwksiazce’, przygodéwka ‘gra przygodowa, w ktérej nacisk
kladzie si¢ na fabule i rozwigzywanie zagadek’, samochodéwka
‘gra o tematyce zwiazanej z wyscigami samochodowymi’, sie-
ciéwka ‘gra sieciowa’, zrgcznoscidwka ‘gra zrecznosciowa

- -6wka, wystepujacy w derywatach odrzeczownikowych, np.
platforméwka ‘gra zreczno$ciowa, polegajaca gtéwnie na stero-
waniu postacia, ktéra porusza sie po wielowymiarowych platfor-
mach’, turéwka ‘gra, wykorzystujaca mechanizm tur, pozwalaja-
cy na naprzemienne podejmowanie dzialan przez uczestnikow
zabawy’;

- -ankai-atka, tworzace formacje odczasownikowe, np. skradanka
(od skradaé sig) ‘gralub gatunek gier, ktére nagradzaja gracza za
ukrywanie si¢ iwykorzystywanie sprytuw celu ominiecia prze-
ciwnikow’, strzelanka (od strzela¢) ‘rodzaj gry komputerowej,
wktorej gracz kontroluje posta¢, eliminujaca uzbrojonych prze-
ciwnikéw, gléwnie za pomoca broni palnej’, scigatka (od sciga¢
sig) ‘gatunek gier, ktérych akcja skupia sie wokét wyscigéw’.
Wiréd nazw gier pojawiaja sie takze okreélenia oddajace cha-

rakter danej gry, np. odprzymiotnikowe derywaty z formantem

-ak : Sredniak ‘gra $rednia, przecietna jako$ciowo’, petniak ‘pelna

wersja gry’ i odczasownikowe z -adlo, np. klikadlo (od klikaé ‘naci-

ska¢ klawisze”), pykadto (od pyka¢ ‘grad’) ‘pogardliwie, ironicznie

o grze’. Ciekawym przykladem jest réwniez neologizm grywalnosc,

czyli ‘ogoélzasadimechanizméw gry komputerowej, ktére wplywaja

najako$¢iprzyjemno$¢ z gry’. Nalezy on do tzw. nomina essendi,
czylinazw abstrakcyjnych cech. Zostal utworzony od przymiotnika
grywalny poprzez dodanie formantu -0$¢.

Wisréd neologizméw znalezé mozna ponadto derywaty okreéla-
jace specyficzne elementy wystepujace w grach, np. odblokowajka
‘przedmiot, zdolnos¢, nagroda itp. w grze, ktéra gracz odblokowu-
je, osiagajac jaki$ poziom lub wykonujac konkretne zadanie’ czy
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znajdzka ‘przedmiot ukryty wlokacji, za znalezienie ktérego gracz
otrzymuje nagrode’. Derywaty powstate od polskich podstaw nie
sajednak zbytliczne. Zdecydowana wigkszo$¢ neologizméw utwo-
rzona zostala bowiem od obcej, angielskiej podstawy. Sa to przede
wszystkim czasowniki zapozyczone, do ktérych wprowadzono pol-
skiformant [Cyran 1974: 32], np. cheatowa¢ ‘oszukiwaé (ang. fo cheat
‘oszukiwad’); farmi¢ ‘intensywnie zbieraé jaki$ przedmiot w grze,
np. zloto’ (ang. to farm ‘uprawiac’); grindowa¢ ‘ciagle powtarzaé te
sama czynno$¢ (ang. to grind ‘mieli¢’); mashowa¢ ‘szybko naciskaé
jeden przycisk na kontrolerze’ (ang. to mash ‘ttuc, gnies¢’); mastero-
waé ‘ciagle ulepszaé jaka$ umiejetnoéé w grze’ (ang. to master ‘opa-
nowac’); respawnowac sig ‘odrodzi¢ si¢ w grze’ (ang. termin respawn
oznacza ponowne odrodzenie si¢ postaci w grze'); tagowa¢ ‘ozna-
czaé, np. przeciwnikédw na mapie gry’ (ang. to tag ‘przywiazaé, do-
dawa¢, etykietowad’) oraz utworzone od angielskich rzeczownikéw
formacje werbalne: levelowac¢ (si¢) ‘zwigkszaé poziom postaciw grze’
(ang. level ‘poziom’); streamowad (ang. stream ‘strumient’) ‘przesytaé
i odbiera¢ pliki multimedialne, np. filmy w czasie rzeczywistym za
pomoca Internetu’; znerfi¢ (od Nerf — nazwy wlasnej firmy produ-
kujacej zabawki dla dzieci) ‘ostabié cos, zwykle posta¢’. Ich funkejo-
nowanie wjezyku powoduje tworzenie od nich nazw czynnoéci, np.
levelowanie ‘zwiekszanie poziomu postaciw grze’; masterowanie ‘cig-
gle ulepszanie jakiejs umiejetnosci’; streamowanie ‘przesylanie pli-
kéw multimedialnych (rzadziej samego dzwigku) przez Internet do
komputera uzytkownika i odtwarzanie go na ekranie w czasie rze-
czywistym’; tagowanie ‘oznaczanie np. przeciwnikéw, miejsc na ma-
pie gry’. Tworzone sa réwniez nazwy wykonawcéw czynnosci. War-
to zauwazy¢, ze podstawe slowotworczg stanowia w tym przypadku
skrétowce, np. lolowiec (od LoL ‘Legue of Legends’, tytul gry) ‘osoba
grajacaw Legue of Legends’ czy pecetowiec (od PC ‘personal com-
puter’, czyli komputer osobisty, stacjonarny) ‘osoba grajagcaw gry na
komputerze stacjonarnym’, a takze spolszczona forma angielskiego

1 Po raz pierwszy termin ten zostal uzyty w odniesieniu do gry wielo-
osobowej Doom w 1993 r.
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roleplayer: rolplejowiec ‘osoba grajaca w gry fabularne’. Doé¢ liczng
grupe stanowia przymiotniki, takie jak: erpegowy ‘posiadajacy ce-
chy gry fabularnej’ (derywowany od skrétowca RPG ‘role playing
game’); free-to-playowy ‘umozliwiajacy gre za darmo’ (ang. free
‘wolny, darmowy’, to play ‘gra¢’); gameplayowy ‘majacy wplyw na
przebieg gry’ (ang. gameplay ‘rozgrywka’); gamingowy ‘zwiazany
z grami komputerowymi’ (ang. gaming ‘granie w gry, np. kompute-
rowe’); hardkorowy ‘bardzo trudny, ogromny’ (ang. hardcore ‘ostry,
mocny, ciezki’); kazualowy ‘tatwy, przyjemny, prosty’ (ang. casual
‘spokojny, beztroski’); next-genowy ‘przeznaczony na nowa genera-
cje konsol’ (ang. next ‘nastepny’, gen skrét od generation ‘generacja’);
oldschoolowy/oldskulowy ‘przestarzatylub stylizowany na co$ stare-
go’ (ang. oldschool ‘stara szkola’); sandboksowy ‘nieliniowy, otwarty’
(od ang. sandbox ‘piaskownica’, termin ten okresla charakter zaba-
wy - gracz, niczym dziecko w piaskownicy, sam decyduje o tym, co
chce w danym momencie robié w grze); singlowy ‘przeznaczony dla
pojedynczego gracza’ (od ang. single ‘pojedynczy’).

Kolejnym sposobem tworzenia nowych lekseméw jest derywa-
cjaujemna polegajaca na skréceniu tematu podstawy stowotwor-
czej [Kapron-Charzynska 2005: 17]. Do tej grupy zaliczy¢ mozna
nastepujace przyktady: komp ‘komputer stacjonarny’; mod ‘mody-
fikacja gry komputerowej’; grafa ‘oprawa graficzna gry’ (od podsta-
wy stowotworczej grafika); intro ‘wstep do gry’ (od ang. introduction
‘wprowadzenie’).

Istotna role w kreacji sfownictwa uzywanego przez graczy
komputerowych odgrywa réwniez kompozycja, tradycyjnie prze-
ciwstawiana derywacji prostej, odnoszaca si¢ do derywatdéw od
dwoch podstaw stowotworczych. W tej kategorii wyréznié nale-
2y przede wszystkim zestawienia, czyli dwu- lub kilkuwyrazowe,
utarte polaczenia, pelnigce funkcje nazwy jednego desygnatu
[Grzegorczykowa 1979: 59]. W przypadku socjolektu graczy kom-
puterowych sa to gléwnie nazwy gatunkéw gier komputerowych,
np. druzynowa gra akcji ‘rodzaj gry akcji, kladacy nacisk na roz-
grywke druzynowq’; gra akcji ‘rodzaj gier, w ktorych nacisk poto-
zony jest na akcje’; gra arcade ‘gra na automat’; gra ekonomiczna
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‘gatunek gier, ktadacych silny nacisk na czynnik ekonomiczny’;
gra epizodyczna ‘gra podzielona na odcinki — epizody, ktére zwy-
kle wydawane sa w pewnym odstepie czasu’; gra logiczna ‘gatu-
nek gier, wktorych zadaniem gracza jest rozwiazywanie zagadek
logicznych’; gra mobilna ‘gra stworzona z my$la o urzadzeniach
przenosénych, np. tabletach, telefonach komérkowych’; gra online
‘gra, w ktora gra si¢ za po$rednictwem Internetu’; gra pudetkowa
‘gra posiadajaca swoja edycje pudetkowa, w przeciwienistwie do
gier dystrybuowanych tylko cyfrowo’; gra rytmiczna ‘gatunek gier,
w ktoérej zadaniem gracza jest wykonywanie okreslonej czynnosci
we wskazanym rytmie’; gra strategiczna ‘gatunek gier, w ktérych
zwyciestwo uzaleznione jest od strategii i taktyki, jakq obierze
gracz’; gra survivalowa ‘gatunek gier, w ktérych nadrzednym celem
graczajest przetrwanie’ (ang. survival ‘przetrwanie’); gra taktycz-
na rodzaj gry, w ktérej aby wygraé nalezy zastosowaé odpowied-
nig taktyke’; gra zrecznosciowa ‘gatunek gier, w ktérym gracz musi
wykazad si¢ umiejetno$ciami zreczno$ciowymi’; komputerowy
role-playing ‘komputerowa gra fabularna’; manager pitkarski ‘ro-
dzaj gry, w ktérej gracz wciela sie w managera klubu pitkarskiego’;
symulator kosmiczny ‘rodzaj gier symulacyjnych osadzonych w kos-
mosie’. Pojawiaja sie rdwniez okreslenia odnoszace si¢ do elemen-
tow wystepujacych w grach, m.in.: aktywna pauza ‘opcja w grze,
pozwalajaca zatrzymac akcje w dowolnym momencie, by wydaé
polecenia, np. gtéwnemu bohaterowi’; drzewko umiejetnosci ‘gra-
ficzny sposéb przedstawienia rozwoju postaci’; dziennik zadar ‘spis
zadan do wykonania na danym etapie gry’; misja fabularna ‘zadanie
lub zbiér zadan w grze, zwiazanych bezposrednio z jej gtéwna fa-
buly’; pasek zycia ‘graficzne przedstawienie liczby punktow zycia,
jakie posiada dana posta¢ w grze w danym momencie’; zadanie
poboczne ‘aktywnosé w grze, niebedaca bezposrednio zwigzana
z gtéwnym watkiem fabularnym’.

Oprécz wymienionych zestawien w materiale badawczym od-
notowano jeden przyktad zrostu [ Jadacka 2009: 120-121] bedace-
go hybryda. Mowa tu o leksemie cutscenka (z ang. cutscene: ang. cut
‘cia¢; pol. scenka ‘dem. od scena’) ‘przerywnik filmowy’.
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Jednym z najbardziej produktywnych typoéw stowotwérczych
we wspodlczesnej polszczyZnie sg réwniez skrotowce. W leksyce
graczy komputerowych znalez¢ mozna nastepujace przyklady: pe-
cet ‘komputer stacjonarny, osobisty’ (od PC ‘personal computer);
WSAD ‘klawisze W, S, AiD, odpowiedzialne za ruch do przodu,
do tyluinaboki’; erpeg ‘gra fabularna’ (od RPG); enpec ‘niezalezna
postaéw grze, sterowana przez sztuczng inteligencje (od NPC ‘non
player character’); ikspek ‘punkt do$wiadczenia’ (XP ‘expierence
point’).

Roéwnie istotng role w rozwoju socjolektu graczy komputero-
wych odgrywa derywacja semantyczna, czyli neosemantyzacja.
Polega ona na nadawaniu nowych znaczent wyrazom funkcjonuja-
cym w ogélnonarodowej odmianie polszczyzny. Nowe znaczenie
ulega aktualizacji w okreslonych sytuacjachikontekstach w danym
$rodowisku [Kania, Tokarski 1984: 138].

W zgromadzonym materiale znalazly sie nastepujace przyklady
neosematyzmow: ekonomia ‘gatunek gier, ktadacych silny nacisk
na czynnik ekonomiczny’ (USJP oraz SWJP rejestruja ten leksem
wznaczeniach: 1. ‘nauka o prawach rzadzacych produkcja, wymia-
na i podzialem débr w spoleczernistwie; tez: nauka o racjonalnym
gospodarowaniu’, 2. ‘umiejetnos¢ racjonalnego uzytkowania cze-
go$’); strategia ‘gra strategiczna’ (USJP, SW]P: 1. ‘teoria i praktyka
przygotowania i prowadzenia wojny jako calosci, a takze jej po-
szczegblnych kampaniii gtéwnych operacji’; 2. ‘sposéb prowadze-
niajakich$ dziatany); symulacja/symulator ‘gra stawiajaca sobie za
zadanie jak najdokladniejsze imitowanie prawdziwych (lub fikcyj-
nych) czynnosci’ (USJP, SWJP: ‘sztuczne odtwarzanie wlasciwosci
danego obiektu lub zjawiska’). Jak mozna zauwazy¢, przesunigcia
semantyczne najczesciej odnosza sie do nazw gatunkéw lub ro-
dzajow gier komputerowych. Dluzsza nazwa (czesto zapozyczona
zjezyka angielskiego) zostaje zastapiona przez leksem o znaczeniu
ogdlniejszym, wskazujacym na sedno rozgrywki. Analogiczne zja-
wisko mozna zaobserwowad w przypadku nazw: strzelanina ‘rodzaj
gry komputerowej, w ktérej gracz kontroluje posta¢, ktorej celem
jest eliminowanie uzbrojonych przeciwnikéw’; wyscigi ‘gatunek
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gier, ktorych akcja skupia sie wokot wyscigéw, gtéwnie samocho-
dowych’. Ciekawy przyklad stanowileksem krzyzak ‘przycisk na
padzie’ (neosemantyzacja oparta na podobieristwie desygnatéw:
przycisk ten ma ksztalt krzyza) czy pykac ‘gra¢’ (neosemantyzacja
bazujacana analogii do czasownika klika¢, o tym samym znaczeniu,
nawigzujaca do charakterystycznego dzwieku wydawanego przez
mysz komputerowa po naci$nigciu przycisku).

W socjolekcie graczy komputerowych pewna grupe stanowia
paronimy, czyli zmiany znaczeniowe, bedace wynikiem podobien-
stwa brzmieniowego lekseméw. Warto tu odnotowa¢ nastepujace
przyklady: indyk ‘graniezalezna’ (od ang. independent game, w skro-
cie indie (czyt. indi) game, czyli gra niezalezna); indor ‘gra niezale-
na’ (zgrubienie od indyk); indyczy ‘zwigzany z grami niezalezny-
mi’; rogalik ‘rodzaj gry, ktérej mechanizmy i grafika nawiazuja do
Rogue — gry, wktorej gracz porusza sie po przedstawionym w trybie
tekstowym ciagu pokoiikorytarzy, walczac z potworami i zbierajac
skarby’ (od ang. roguelike, czyt. roglajk, zmiana znaczeniowa opar-
tajest w tym przypadku na niepoprawnej wymowie, wynikajacej
z graficznego podobieristwa polskiego i angielskiego wyrazu).

Podsumowujac, podstawowym $rodkiem kreacji leksykalnej
w omawianej odmianie srodowiskowej polszczyzny jest derywacja
slowotworcza, rozumiana jako tworzenie nowych nazw za pomoca
morfemdw stowotwdrczych. Zasob srodkéw oraz technik derywa-
cyjnych nie odbiega od utrwalonych w systemie polszczyzny spo-
sobow tworzenia wyrazéw nalezacych do poszczegdlnych kategorii
stowotworczo-semantycznych, np. nazw czynnoéci, wykonawcéow
czynno$ciitd. W omawianym socjolekcie obok rodzimych podstaw
stowotwérczych funkcjonuja podstawy obce, zaczerpniete z jezyka
angielskiego, co wynika nie tylko z coraz powszechniejszego wply-
wu angielszczyzny na jezyk polski, lecz przede wszystkim z braku
w nim rodzimych odpowiednikéw leksyki uzywanej przez graczy
komputerowych. Nowe derywaty tworzy sie czesto poprzez doda-
nie do wyrazu obcego polskiego formantu przez co granica miedzy
derywacja a zapozyczeniami powoli ulega zatarciu. Mniej licznie
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wystepujacym, ale réwnie istotnym, przejawem kreatywnosci sa
neosemantyzmy.

Jezyk srodowiskowy graczy komputerowych dopiero si¢ ksztal-
tuje, przez co podlega nieustannym zmianom. Staly przyrost nowej
leksyki swiadczy o duzej kreatywnosci grupy spolecznej, jaka sa
gracze komputerowi.
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Nazwy wycieczek zagranicznych
oferowanych przez biuro podrézy
Rainbow Tours

Podréze sa chetnie wybieranym przez Polakéw sposobem spe-
dzania wolnego czasu. Wedlug raportu Centrum Badan Opinii
Spotecznej z lutego 2015 r. pod nazwa ,Wyjazdy wypoczynkowe
Polakéw w2014 roku i plany narok 2015” w2014 r. 53% obywateli
naszego kraju wybralo sie nawypoczynek poza miejscem zamiesz-
kania, ktéry obejmowal przynajmniej jeden nocleg w miejscu zbio-
rowego lub indywidualnego zakwaterowania. Jak wskazuje autor-
ka opracowania: ,Za granica wypoczywalo 18% ogétu Polakéw, co
stanowijedna trzecia wyjezdzajacych w celach wypoczynkowych”
[CBOS 2015]. Z odpowiedzi ankietowanych wynika, ze ,wigk-
szo$¢ respondentéw wyjezdzajacych za granice w celach wypo-
czynkowych lub turystycznych wybierala kierunki europejskie”
[CBOS 2015: 13]. Najwigcej badanych decydujacych si¢ na co
najmniej dwudniowy wypoczynek poza granicami kraju zadekla-
rowalo pobyt u naszych zachodnich sasiadéw - byto to ,22% wy-
jezdzajacych za granice w celach turystyczno-wypoczynkowych,
co stanowi 4% ogétu dorostych Polakéw” [CBOS 2015: 13]. Dane
liczbowe przedstawiaja si¢ nastepujaco: Niemcy —22%, Chorwacja
- 14%, Czechy — 13%, Hiszpania — 9%, Wegry — 8%, Wtlochy - 8%,
Wielka Brytania — 7%, Turcja — 7%, Francja — 6%, Slowacja — 5%,
Grecja - 5%, Holandia — 5%, Egipt — 4%, Austria — 4%, Litwa — 3%,
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Norwegia — 3%, Belgia — 3%, Bulgaria — 2%, Szwajcaria — 2%, Por-
tugalia —2%.

Whbadaniu CBOS, opublikowanym w styczniu 2016 ., dotycza-
cym wyjazdéw zagranicznych i znajomoséci jezykéw obcych znaj-
dujemy informacje, ze 77% Polakéw bylo kiedykolwiek za granica,
aw ostatnich 20 latach — 73% badanych'. Wzrasta takze czestotli-
wo$é wyjazdow, w raporcie czytamy: ,W ostatnim dwudziestole-
ciu blisko dwie trzecie dorostych Polakéw (63%, od 2012 r. wzrost
o 10 punktéw procentowych) bylo za granica wiecej niz jeden raz,
w tym jedna trzecia (35%, wzrost o 1 punkt) — od dwéch do sied-
miu razy, a ponad jedna czwarta (28%, wzrost o 9 punktéw) — co
najmniej osiem razy” [CBOS 2016: 5]. Wéréd krajow odwiedza-
nych przez naszych rodakéw najczeséciej w minionych dwéch deka-
dach wymieniane s3: Niemcy (NRD, REN) — 42%, Czechy - 26%,
Stowacja — 18%, Wlochy - 16%, Francja — 15%, Wielka Brytania
- 13%, Austria — 11%, Holandia — 11%, Hiszpania — 10%.

Co istotne dla dalszych rozwazan, 66% badanych odpowie-
dzialo, ze wyjezdzalo za granice przede wszystkim w celach tu-
rystycznych. ,Zwiedzanie §wiata to cel podrézy zagranicznych,
ktéry dominuje w niemal wszystkich grupach spoteczno-demo-
graficznych, przy czym wskazywany jest tym czeéciej, im lepsza
sytuacja materialna respondentéw, im wyzszy ich status zawo-
dowy oraz im wigksza miejscowo$¢é, w ktorej mieszkaja. Istotnie
czeéciej wymieniaja go kobiety niz mezczyzni (73% wobec 59%)”
[CBOS 2016: 10].

Popularno$¢ wyjazdéw wypoczynkowych poza granicamikraju
sprawia, ze biura podrézy przescigaja sie w wymyslaniu coraz to ko-
rzystniejszych dlaklienta ofert — proponuje sie znizki juz nie tylko
last minute, lecz takze first minute, opracowuje si¢ specjalne promo-
cjeiudogodnienia dla malzenstw, singli, rodzin z dzie¢mi, senio-
réw, studentdw, ucznidow, dziadkdéw i wnukoéw itd. Mimo rosnacej
roli mediow elektronicznych wciaz jednak wydawane s katalogi

1 W sklad badanej proby nie wchodzily jednak osoby obecnie przebywa-
jace poza krajem. Por. informacje zawarte w raporcie [CBOS 2016: 1].
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biur podrézy (i to kilka edycji rocznie), w ktérych obok przykuwa-
jacych uwage fotografii z odleglych zakatkéw swiata pojawiaja sie
naszpikowane warto$ciujacymi okre$leniami opisy wartych zwie-
dzenia regionéw [por. Burska 2016]. Nierzadko opatrzone s one
zachecajacym do lektury tytulem?. I to wladnie nazwy wycieczek
beda przedmiotem analizy w niniejszym artykule. Jako materiat
egzemplifikacyjny postuza tytuty podrézy zagranicznych pojawia-
jace sie w trzech katalogach reklamowych Rainbow Tours: Lato
2014. Europa - Afryka — Azja - Ameryka Pétnocna — Ameryka Srod-
kowa i Potudniowa. Zwiedzanieiwypoczynek samolotem i autokarem.
II edycja; Lato 201S. Europa — Afryka — Azja — Ameryka Poludniowa
— Ameryka Pétnocna. Zwiedzanie i wypoczynek samolotem i autoka-
rem. II edycja oraz Egzotyka 2015/2016. Wypoczynek i zwiedzanie.
Lacznie zebrano 400 przykladéw. Cho¢ mato prawdopodobne wy-
daje sig, by kryterium wyboru konkretnej destynacji byla nazwa, to
tworcy dbajg, by jej oryginalny jezykowy ksztalt byt dodatkowym
elementem ulatwiajacym (a moze utrudniajacym?) podjecie decy-
zji przez podrézujacych. Celem artykulu jest przyjrzenie sie, jakie
$rodki jezykowe wykorzystywane sg do kreowania tytuléw oraz
jakim funkcjom podporzadkowane sg te nazwy.

Nazwy z dominujaca funkcja
informacyjna

WYLACZNIE NAZWA KRAJU, MIASTA,
REGIONU

Najprostsza forma uzywang do zatytulowania wycieczkijest postu-
zenie sie wylacznie nazwg miasta, np. Paryz, Londyn, kraju — w ba-
danym materiale nie odnotowano jednak zadnej egzemplifikacji
sktadajacej sie z odwolania do pojedynczego kraju, najczesciej

2 W niniejszym artykule wymiennie uzywa si¢ termindéw nazwa i tytul,
majac jednak $wiadomos$¢ réznic miedzy nimi.

Nazwy wycieczek zagranicznych oferowanych przez biuro podrézy... 141



wystepowaly dwa miejsca polaczone spdjnikiem 1’, a wiec w szere-
gulacznym, np. Hiszpania i Portugalia, Meksyk i USA, Peru i Boliwia,
Kolumbia i Ekwador, Senegal i Gambia, Kenia i Tanzania, RPA i Mo-
zambik, Birma i Tajlandia, Indie i Nepal, Izrael i Jordania, Uzbekistan
i Kirgistan; gdy skladnikéw byto wigcej, oddzielano je myslnikami,
np. Wenezuela — Panama — Kolumbia, Wietnam — Laos — Kambodza,
Wietnam — Tajlandia — Kambodza, Tajlandia - Laos — Kambodza,
Tajlandia — Singapur — Malezja, Tajlandia — Kambodza — Wietnam,
arzadziej przecinkami, np. Francja, Wlochy, Szwajcaria; Ghana,
Togo, Senegal, Gambia. To samo rozwigzanie zastosowano przy wy-
cieczkach obejmujacych dwa miasta: Londyn i Paryz, dwie wyspy:
Sycylia i Malta, Sardynia i Korsyka oraz r6znorodne kombinacje
geograficzne, np. miasto i region: Rzym i Toskania, gory iregion:
Alpy i Lazurowe Wybrzeze, kraj i archipelag: Ekwador i Galapagos,
kraje iregion: Szwajcaria — Sabaudia - Liechtenstein, kraje i wyspy:
Argentyna, Chilei Wyspa Wielkanocna, Zachodnia Grecja i wyspy Mo-
rza Joriskiego, miasto i charakterystyczne obiekty architektoniczne
polozone wjakims§ regionie: Paryz i zamkinad Loarg, region i przy-
ladek: Skandynawia i Przylgdek Pélnocny?, region, przyladekiarchi-
pelag: Laponia, Nordkapp i Lofoty.

DOPRECYZOWANIE ATRAKCJI

Aby uszczegblowié program, buduje sie tytuly wedlug schematu:
nazwa panstwa/regionu — myslnik — nazwy wlasne potozonych tam
atrakgji turystycznych badz krain zwiedzanych w trakcie wycieczki,
np. Dania — Legoland i Hansa Park, Skandynawia — Nordkapp i Lofo-
ty, Wlochy — Rzym i Toskania, Grecja — Samos i Patmos.

3 Na uwage zastuguje fakt, ze autorzy postuguja sie do okreélenia tego
samego przyladka raz polska nazwa: Przyladek Pétnocny, a raz norwe-
ska: Nordkapp. Ta druga pojawia si¢ w analizowanych nazwach wy-
cieczek cze$ciej, wiec by¢ moze wyszli z zalozenia, ze ze wzgledu na jej
mniejsze rozpowszechnienie w Polsce jest bardziej tajemnicza i dzigki
temu wzbudza wieksze zainteresowanie.
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Funkcjainformacyjna ujawnia sie takze wnazwach: Europejskie
parki atrakcji, Niemieckie parki rozrywki, Europejskie stolice, Kraje Be-
neluxu, Wakacje w Albanii, Rejsy po Morzu Srédziemnym, Portugalia
i Hiszpania — pél na pél, Dania i Szwecja — dwa krélestwa, Katedry
i patace Hiszpanii, Patace i zamki Hiszpanii, Paryz — rodzinne parki
atrakcji, Maroko — cesarskie miasta, Kenia, Tanzania i Zanzibar — sa-
farizwypoczynkiem, RPA — podwéjne safari, wskazuja one bowiem,
jaki obszar, jakityp wypoczynku, jakie atrakcje iwjakim wymiarze
beda przedmiotem wycieczki.

NAZWA REGIONU WRAZ Z INFORMACJA
O KIERUNKU ZWIEDZANIA

Czasem w celu doprecyzowania wskazuje sie tez na rozcigglo$é:
Francja — dolina Rodanu do Burgundii, Indie — od delty Gangesu po
wysokie Himalaje, Skandynawia — Nordkapp i Lofoty po kolo podbie-
gunowe, Bulgaria — od gér do morza po Zlote Piaski, Kazachstan — ze
stepu po granice kosmosu®, Gruzja i Armenia — spod szczytéw Kaukazu
w doliny Armenii, Od Alp do Adriatyku — Stowenia i Austria. W tytu-
tach umieszczane sa réwniez informacje o kierunku zwiedzania:
Dookola Islandii, Dookota Grecji, Dookota Hiszpanii, Egipt - wzdluz
Nilu, Turcja i Bulgaria — po dwéch stronach Bosforu, Chiny — w dét
Jangcy, Chorwacja — wzdtuz Adriatyku, Peru Pétnocne.

DOPRECYZOWANIE ODBIORCY

Obok nazwy miejsca, do ktérego wybrania zachecany jest podro-
zujacy, pojawia sie dookreslenie odbiorcy, a zatem informacja,
dlakogo przeznaczona jest wycieczka. Zwraca sie uwage na: wiek
uczestnikéw (Austria — Alpy dla malych i duzych), status materialny
(Chorwacja dla oszczednych, Alpy i Lazurowe Wybrzeze — dla oszczed-
nych, Wlochy i Lazurowe Wybrzeze — dla oszczednych), sposéb i inten-
sywno$¢ zwiedzania (Vis, wyspa dla leniwych, Austria — w alpejskim

4 Nie nalezy oczywiscie traktowac dostownie terminu kosmos.
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stylu — dla wygodnych, Kraje Beneluksu dla wygodnych, Maroko dla
wygodnych, Londyn dla zaawansowanych, Kuba — Kuba w wersji light,
Meksyk — Jukatan w wersji light®), zaangazowanie religijne (Izrael nie

tylko dla pielgrzyméw).

DOOKRESLENIE WARUNKOW PODROZY

Czesto po nazwie zakatka definiuje si¢ warunki, wjakich beda prze-
biegaly podréz, zakwaterowanie i wyzywienie, jakimi srodkami
transportu turysci dotra na miejsce, np. Paryz - COMFORT, Batka-
ny All inclusive, Paryz i Zamki nad Loarqg - COMFORT, Chorwacja
- wzdtuz Adriatyku — COMFORT, Kraje Beneluksu — COMFORT,
Europejskie stolice - COMFORT, Tajlandia — Kambodza — Wietnam
de luxe, Indie i Nepal de luxe.

Czasem mamy do czynienia z polaczeniem dwoch wyzej wy-
mienionych rozwigzan, wskazanisa i odbiorca, i $rodkilokomocji:
Wilochy dlawygodnych — autokar-samolot, Wlochy dla wygodnych - sa-
molot-autokar, Rumunia i Bulgaria dla wygodnych — samolot-autokar.

Nazwy z dominujaca funkcja perswazyjna

INFORMACJA OBUDOWANA LEKSYKA
WARTOSCIUJACA

Popularne stalo si¢ umieszczanie lekseméw zwigzanych z prze-
mieszczaniem si¢, podazaniem wjakims kierunku czy czyimis sla-
dami, mamy zatem konstrukcje oparte na rzeczownikach — trop:
Uganda — tropem goryli, Tropem Troli i Wikingéw — norweskie fiordy,
Sri Lanka — tropem stoni — ku wschodnim plazom Passikudah, trakt:

S W obu przykladach mamy do czynienia ze ztamaniem laczliwosci wy-
razowej — formula w wersji light dolaczana jest zwykle do stownictwa
z zakresu kulinarnego (potrawy, produkty spozywcze), tutaj nato-
miast dotyczy podrézowania.
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Bursztynowym traktem, szlak: Szlakiem Wolodyjowskiego, Battyckim
szlakiem, Wielkoruskim szlakiem, Krym — szlakiem historii nieznanej,
Wilochy i Sycylia - szlakiem pomarariczy, Portugalia — szlakiem wiel-
kich odkrywcéw, Chile, Boliwia, Peru — na szlaku pi¢kna, $lady: Sla-
dami Wikingdw — norweskie fiordy. Nie sa one wylacznie no$nikiem
informacji. Eksponowanie postaci, wydarzen historycznych, zwie-
rzat czy atrakeji przyrodniczych sprzyja kreowaniu pozytywnego
wizerunku odwiedzanych miejsc.

Tytuly wskazujga tez na réznorodno$¢ i wielo§é propozycji
oferowanych w ramach jednej oferty: Hiszpania w kalejdosko-
pie, Indie — Indyjski Kalejdoskop, Paryz, Dolina Loary, Szampania
i Mt. Saint-Michel — francuskie rozmaitosci, Bulgaria, Rumunia, Mot-
dawia - czarnomorska mozaika, Bulgaria, Macedonia, Grecja, Turcja
— batkaiiski kalejdoskop, Pocztéwki z Wioch.

Czasem akcentowane sa nadprzyrodzone wlasciwosci, uwypukla
sie zakatki owiane aura tajemniczosci: Bulgaria i Rumunia — batkan-
skie czary, Londyn — pozwdl dziecku zaczarowaé swiat, Iberyjskie czary,
Legendy wykutew skatach — Irlandia i Irlandia Pétnocna, Historie ukryte
w dzungli, Pomiedzy Ztotym Wybrzezem a krélestwem magii.

Podkre$la sie tez mozliwo$¢ zobaczenia miejsc, ktére dotych-
czas byly z r6znych powodéw nieosiagalne dla podrézujacych.
Korzystajacy z oferty moze zatem poczuc sie jak kto§ wyjatkowy,
odkrywca: Batkany znane i nieznane, Indie i Kashmir — nieodkryta
kraina, Nieodkryta pétnoc Hiszpanii, Pétnocna Argentyna i Boliwia
— pocigg do tego, co nieznane, Tajlandia i Kambodza — z dala od wy-
deptanych Sciezek.

WARTOSCIOWANIE

Budowaniu nacechowanego dodatnio wyobrazenia o odlegtych
krajach sprzyja postugiwanie sie leksyka nieobojetna aksjologicznie
—wbadanym materiale pojawily sie leksemy zaré6wno pierwotnie, jak
iwtérnie warto$ciujace, przede wszystkim rzeczownikiiprzymiotniki.

1. Rzeczowniki. Uzywanie wyrazéw, ktorych definicje stow-
nikowe eksponuja nieprzecietne wlasciwosci, tj. perta «o kim$ lub
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o czyms§ szczegdlnie wyrdzniajacym sie, znakomitym»©, skarb
«rzecz drogocenna, «osoba lub rzecz bardzo przez kogos cenio-
na, kochana», specjal «bardzo dobralub wyszukana potrawax, cud
«osobalub rzecz doskonata albo bardzo pieckna>, specjalno$é «za-
jecie wykonywane przez kogos ze szczegdlna biegloscia; tez: wy-
réb bedacy efektem takiej pracy», delikates «wykwintny artykut
spozywczy>, rarytas «rzecz rzadkainiezwykle cenna», urok «to,
co wywiera przyjemne, estetyczne wrazenie», pozwala na uwy-
puklenie tych cech, ktérymimoga poszczyci¢ si¢ obecne w ofercie
Rainbow Tours regiony: Fiordy — norweska specjalnos¢, Batkariskie
skarby, Skarby pélnocnego wybrzeza, Bulgaria, Grecja, Turcja — $réd-
ziemnomorskie Delikatesy, Rejs z zachodu na wschéd — cuda na hory-
zoncie, Skarby dzikiego wybrzeza, Turcja — suttariskie rarytasy, Skarby
Szkocji, Bawarskie specjaly, Bawarskie specjaty - COMFORT, Islandia
— cuda Natury, Uroki Morza Srédziemnego.

Szczegdlng popularnosci cieszy sie leksem perta, jak zauwaza Mi-
rostaw Banko, jest to ,,skladnik niezliczonych peryfraz odnoszonych
do najpiekniejszych miejscowosci lub innych pieknych miejsc albo
do najcenniejszych zabytkéw na jakims terenie” [Bariko 2009: 161].
Czestaw Kosyl podkresla jego funkcje: reklamowa i zarazem warto-
$ciujaca [Kosyl 2003: 272]. Polaczenia z tym wyrazem znalazly sie
m.in. w takich tytulach: Wiedes i Budapeszt — perly Dunaju, Kreta
i Santorini — egejskie perty, Naddunajskie perly — Wiedeti i Budapeszt
- dlawygodnych, Perly potudniowego Krymu, Tajlandia — Bangkok i per-
ty Morza Andamariskiego, Indie — Diamenty Gudzaratu i perly Maha-
rasztry. Uzyte w ostatniej egzemplifikacji stowo diament postuzylo tez
do podkreslenia rangi Republiki Potudniowej Afryki wwyrazeniach
omownych: RPA — diament Afryki, Afrykariski Diament — RPA.

Wielko$¢ promowanych zakatkéw maja uosabiad tytuly: Ztoto
Renu, Emiraty Arabskie, Bahrajn, Katar — Legendy luksusu, Egipt,
Marsa Alam — potega potudnia oraz Wiederi i dolina Wachau — potega
Habsburgéw i Dunaj — dla wygodnych. Skojarzenia z kraing szcze$li-

6 Definicje pochodza ze Stownika jezyka polskiego PWN, www.sjp.pwn.pl
(dostep: 5.04.2016).

146 Katarzyna Burska



wosci wywoluja wycieczki Mauritius i Reunion — Wstep do rajui Sri
Lanka - Tropikalny raj w cieniu Tamilskich Tygryséw.

O tym, ze wyprawa do stolicy Francji moze by¢ przedmiotem
czyjego$ pozadania, §wiadczy zawarta w nazwie peryfraza: Paryz
— miasto marzen. Podobne asocjacje wzbudza tytulz komponentem
poréwnawczym: Chorwacja — wycieczka jak marzenie.

Rzadko spotykanym w nazwach wycieczek przyktadem walory-
zowania jest dobor odpowiednich sufikséw. Formant -ysko, stuzacy
przede wszystkim do tworzenia nazw augmentatywnych, a wiecna-
cechowanych zwykle pejoratywnie, w przyktadzie Szkocja i Orkady
- zamczyska na wrzosowiskach, ma jednak wydzwiek pozytywny,
obrazuje bowiem potege i podziw dla tych budowli. Dodatkowo ty-
tul ten zbudowano w oparciu o rym niedokladny.

2.Przymiotniki. Czasem zdarza sig, ze pozytywne wartoscio-
wanie wyrazone jest wprost za pomoca przymiotnikéw: Batkany sq
super — Macedonia-Albania-Grecja-Serbia, Stany Nadzwyczajne czy
zaczerpniete z socjolektu mlodziezowego: Roma & Napoli - odlo-
towe stolice Italii, wyktadnikom leksykalnym moze towarzyszy¢ tez
wykrzyknik wzmacniajacy aksjologie: Emiraty Arabskie — Dubaj jest
NAJ! - zobacz i odpocznij, Wschodnie Wybrzeze USA — Stany nadzwy-
czajne! Przymiotnikowa waloryzacja in plus moze zosta¢ odczytana
dzieki kontekstowi: Czeskie impresje, czyli magiczna Praga i Karlove
Vary, Maroko — magiczne potudnie, Tajlandia — Basniowa Tajlandia
de luxe, Mauritius — Rajskie wakacje, Sycylia — wyspa niezwykta.

Konstrukcja werbalna w nazwie Andaluzja warta zobaczenia za-
checawsposéb bezposredni do wybrania si¢ na potudnie Hiszpanii.

PERYFRAZY

Nie wszystkie wyrazenia omowne sg prymarnie warto$ciujace, te
bazujace na komponencie kraina maja uwypuklaé wlasnosci, z kto-
rych stynie prezentowany wkatalogu region: trunki, tarice, postaci,
zwierzeta, warunki §rodowiska naturalnego, techniki malarskie,
symbole narodowe, np. Budapeszt i zakole Dunaju, czyli w krainie
wina, palinki i czardasza, Budapeszt i tokaj — w krainie wina, czarda-
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sza i gorgcych Zrédet — dla wygodnych, Japonia — w krainie gejsz i sa-
murajow, Gruzja — kraina wina, Nepal i Buthan — W Krainie Tysigca
Smokdw, Albania i Macedonia — w krainie ortéw, Jawa i Bali — w krainie
batiku, Chiny — w krainie zlotego smoka.

Do nazw wypraw zagranicznych wplatane sa ponadto inne wy-
razenia omowne, ktére odnotowal w swoim stowniku Mirostaw
Banko - wzdecydowanej wiekszosci stuza one celom ornamenta-
cyjnym: Toronto, Nowy Jork, Waszyngton — od stolicy Swiata do stoli-
cy USA, Kenia — Czarna noc na Czarnym Lqdzie, Singapur i Malezja
- Azjatyckie Tygrysy, Chiny i Tybet — z wielkiego muru na dach swiata’.
Autorskie peryfrazy mogataczy¢ tez funkcje zdobnicze i wartosciu-
jace: Sudan — W Krélestwie Czarnych Faraonéw, Wenezuela — Karaib-
ska Ksigzniczka Ameryki.

Tytul Praga i Drezno — czesko-saksotiska Szwajcaria, zestawiajac
pozornie niezwigzane ze sobg regiony, wydobywa wspélne kono-
tacje sprowadzajace si¢ do dostatku, bogactwa i doskonatosci [por.
Rutkowski2012: 111-112].

FRAZEOLOGIZMY

Modyfikacje spetryfikowanych polaczen wyrazowych sa chet-
nie wykorzystywanym chwytem perswazyjnym, czesto obecnym
w sloganach reklamowych czy nagtéwkach prasowych [por. m.in.
Dabert 1999; Guz 2001; Guziuk 1980; Kopertowska 2000; Lewic-
ki2004]. W analizowanych katalogach biur podrézy pojawiaja sie
przede wszystkim modyfikacje skracajace — pomijany jest czton cza-
sownikowy, np. Chorwacja na fali — by¢ na fali; utrzymac sie na fali
«osiagnac sukces, mie¢ powodzenie, by¢ pozadanym w towarzy-
stwie lub wykorzysta¢ chwilowa koniunkture, zeby osiaga¢ dalsze

7 Cz.Kosyl zwraca uwage na metaforyczny wymiar leksemu dach w opi-
sowych odpowiednikach nazw geograficznych: ,Wysoko polozone re-
giony lub najwyzsze szczyty gérskie otrzymuja deskrypcje, w ktérych
sktad wchodzi wyraz dach o znaczeniu przeno$nym ‘najwyzej polozo-
na cze$é czego§” [Kosyl 2003: 271].
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sukcesy»® — polaczenie to ma nie tylko metaforyczny wydzwigk in-
formujacy o popularnoéci, moze zosta¢ odczytane takze dostownie,
czyli odwolywa¢ do nadmorskich urokéw kraju polozonego nad
Adriatykiem; Portugalia od deski do deski — czyta¢, przeczytad co$
od deski do deski «czytad, przeczytaé cos od poczatku do konca»
— podkreslone zostato, ze wycieczka obejmuje caly obszar Portu-
galii, bedzie mozna ja zwiedzi¢ wzdtuz i wszerz; Korea Poludniowa
— oko w oko z azjatyckim tygrysem — spotkac sie, stang¢, znalez¢ sie
zkims$, z czym$ oko w oko a) «stana¢, znalez¢ sie bardzo blisko,
na wprost kogo$», b) «spotkac sig, zetkna¢ si¢ z czyms$ bezpo-
$rednio, znaleZ¢ si¢ w obliczu czego$» — oprécz redukcji elementu
czasownikowego doszlo tu do uzupelnienia frazeologizmu o pery-
fraze — azjatyckimi tygrysami nazywane s dynamicznie rozwija-
jace sie kraje potudniowo-wschodniej Azji [Bariko 2009: 19]. Jest
to swoista gra jezykowa, wyrazenie omowne mogloby tez bowiem
zostaé potraktowane doslownie. Z defrazeologizacja spotykamy sie
w tytule Hiszpania i Portugalia — ztap byka za rogi — chwyci¢, wziad,
brac itp. byka za rogi «od razu, energicznie przystapi¢, przystepo-
wacé do rzeczy, do sedna sprawy>. Poza zacheta do dzialania, tj. jak
najszybszego skorzystania z oferty, wzmocniong przez forme trybu
rozkazujacego, za pomoca zwiazku frazeologicznego zobrazowane
zostaly atrakcje nieodlgcznie kojarzone z Pétwyspem Iberyjskim,
czyli korridy i gonitwy bykéw. Innowacja wymieniajaca uzytawna-
zwie Kenia — co w buszu piszczy — wiedzieé, co w trawie piszczy; sty-
sze¢, jak trawa ro$nie «orientowac sie w danej sytuacji, domysla¢
sie czego$, wiedzie(, co sie dzieje>» pozwala zaktualizowad stale po-
aczenie wyrazowe tak, aby oddawalo warunki naturalne panujace
w Afryce. Dodatkowo pominiete zostato verbum.

Z wykorzystaniem zakorzenionego w §wiadomosci odbiorcow
polaczenia mamy do czynienia rowniez w przykladzie Czeski Hu-
mor i austro-wegierskie smaczki.

8 Wszelkie objasnienia zwiazkéw frazeologicznych i przystéw po-
chodza z Wielkiego stownika frazeologicznego PWN z przystowiami
[2009].
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ZAPOZYCZENIA

Kolejny sposéb na przyciagniecie odbiorcy to postugiwanie si¢
w nazwie wycieczki zwrotami obcojezycznymi. Najczeséciej sa to
formuly etykietalne wypowiadane przy powitaniu, np. angiel-
skie Welcome to Paris®, Welcome to London'®, hiszpanskie Buenos
dias Cuba, portugalskie Bom dia Lisboa, francuskie Bonjour Paris!,
wloskie Saluti Roma — Rzym i Watykan, Saluti Roma, czyli weekend
w Rzymie i Watykanie, pozegnaniu — hiszpanskie Hasta la vista
Mexico" czy podczas spozywania positkéw — wloskie Buon Apetti-
to! — czyli specjaly kuchni wloskiej — dla wygodnych. Ten ostatni tytul
idealnie oddaje, co zainteresowani znajda w programie wycieczki.

Oproécz zwrotéw pochodzacych z jezykowego savoir-
-vivre'u w nazwach podrdzy zagranicznych pojawia si¢ inna obcoje-
zycznaleksyka jak chociazby angielskie okre$lenia podrézy — wyra-
zajace kierunek wycieczkiijej rozlegto$¢: RPA, Namibia, Botswana,
Zimbabwe — Tour de Africa, Szwajcaria Grand Tour, Francja — Grand
Tour. Podobne treéci ewokuje polaczenie hiszpansko-angielskie
Espana Express, dodatkowo informuje o dlugosci/trybie wyprawy'>.
Czasem za pomoca zapozyczel wyrazona zostaje zacheta do dzia-
lania, ajednoczesnie przekazana informacja, do zwiedzenia ktérej
czeéci kontynentu zachecany jest klient: Go west — Kanada i USA.
Prymarnie warto$ciujace jest romanskie stwierdzenie La belle Fran-
ce, ktore ma podkresli¢ uroki kraju nad Loara.

9 Cho¢ uznaje sig, ze angielski jest jezykiem miedzynarodowym, to
troche niefortunne wydaje si¢ postuzenie si¢ zwrotem welcome w od-
niesieniu do Francji, ktéra znana jest z przywiazania do swojego je-
zyka ojczystego.

10 Analogicznie zostal tez skonstruowany tytul w jezyku polskim: Wi-
tajcie w Serbii.

11 W tytule tym mozna doszukac¢ sie takze intertekstualnego nawiaza-
nia do stéw Hasta la vista, baby, ktére zostaly wypowiedziane przez
Arnolda Schwarzeneggera w filmie Terminator 2.

12 Na tym samym komponencie oparty jest tytul Chiny — orientalny
express.
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INTERTEKSTUALNOSC

Katarzyna Skowronek i Mariusz Rutkowski, analizujac wspdlczesna
onomastyke medialng, zaznaczaja: ,Istotna [....] cecha postmoderni-
zmu jest intertekstualna dyspozycyjno$¢, nieustajaca intertekstualna
gra, oparta na swobodnych i niekoriczacych sie skojarzeniach: od-
biorcy dekonstruuja rozmaite wypowiedzi jezykowe, wybierajac zna-
czenia uprzywilejowane; kazdy jednak nowy element wprowadzony
do tej «gryznaczen» sprawia, ze zmienia sie charakter komunikacji,
a wprowadzone zostaja nowe tropy interpretacyjne” [Skowronek,
Rutkowski 2004: 22]. W analizowanych nazwach wycieczek nie bra-
kuje nawigzan intertekstualnych — tytuly piosenek, filméwiksiazek
pojawiaja sie zaréwno w postaci kanonicznej, jak i zmodyfikowane;j.
Popularna XIX-wieczna neapolitanska piesn stala si¢ podstawa nazw
dwoéch podrézy do Italii O sole mio! — potudnie Wloch i Wiochy — o sole
mio!, zkolei piosenka Janusza Gniatkowskiego postuzyta przy kreowa-
niu tytulow Kuba - Wyspa jak wulkan gorqca de luxe i Kuba — wyspa
jak wulkan gorgca — z pobytem w Varadero. Nazwa podrézy do kraju
poloznego w Azji Potudniowo-Wschodniej Good Morning, Vietnam
jestzbiezna z tytulem filmu Barry’ego Levinsona, z kolei objazdowa
wycieczka do Standéw Zjednoczonych Zloto dla zuchwalych — z ko-
media wojenng Briana Huttona. Chetnie siega sie po tytuty amery-
kanskich seriali telewizyjnych, egzemplifikacja tego zjawiska moga
by¢: Kalifornia i Hawaje — stoneczny patrol — odwolujacy do produkcji
zPamela Anderson i Davidem Hasselhoffem wrolach gtéwnych; Ca-
lifornia Dreams majacy postaé tozsama z oryginalem czy Kuba, Haiti
i Dominikana - Tam gdzie diabel méwi dobranoc —w tym ostatnim uzu-
pelniony o przystéwek tam. Modyfikacji rozszerzajacej ulegt tez tytut
filmu Freda Zinnemanna, ktéry w katalogu reklamowym przybrat
forme Wietnam w samo potudnie. Przyklady trafnego zastosowania
innowacji wymieniajacych odnajdziemy w tytutach Kenia — Powita-
niez Afrykq, bedacym nawigzaniem do filmu Sydneya Pollacka Poze-
gnanie z Afrykq czy Pod storicem Florydy przywolujacym skojarzenia
zksiazka Frances Mayes Pod storicem Toskanii. Schemat kompozycyj-
nyznany z tekstéw kultury wykorzystano takze w nazwach Kambodza
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i Tajlandia — Poszukiwacze Zaginionych Swigtyri i Grecja i Macedonia
—w poszukiwaniu starozytnej Tracji. W pierwszym przykladzie odnaj-
dujemy zwiazki z filmem Stevena Spielberga Poszukiwacze zaginionej
arki, w drugim za$ zksiazka W poszukiwaniu straconego czasu Marcela
Prousta. Literackie echa pobrzmiewaja réwniez w nazwach Rumunia,
Moltdawia, Ukraina — sonety AkermanuiEtiopia — na tropie Arki Przy-
mierza. Namysl przychodza bowiem Sonety krymskie Mickiewiczaibi-
blijny obiekt. Waleczne serce, film Mela Gibsona opowiadajacy historie
Williama Wallace’a walczacego z Anglikami w XIIT'w. o niepodlegtos¢
Szkocji, wykorzystany zostal przez tworcéwnazwy Szkocja — wzgdrza
walecznych serc. Wampir Drakula, po raz pierwszy obecny w powiesci
gotyckiej Brama Stockera, a obecnie posta¢ bedaca ikong popkultury,
przewija si¢ w nazwach: Rumunia — szlakiem hrabiego Drakulii Rumu-
nia — szlakiem hrabiego Drakuli nad Morze Czarne.

Ciekawym pomystem jest wplatanie do nazw okresler odwo-
tujacych do wydarzen sportowych. Oba tak skonstruowane tytuly
odnosza sie¢ do wypraw do Hiszpanii — raz za podstawe postuzyta
nazwa wys$cigu kolarskiego Vuelta de Espana, w drugim przypad-
ku wykorzystano popularne na calym §wiecie okreslenie meczu
pomiedzy najbardziej utytulowanymi hiszpaiskimi druzynami
- Realem Madryti FC Barcelona: Hiszpariskie El Clasico. W obu
przykladach nie chodzirzecz jasna o udzial w sportowych zmaga-
niach, lecz o uzmyslowienie, ze warto przemierzy¢ Hiszpanie¢ do-
okota, by zobaczy¢ chociazby najbardziej reprezentatywne zakatki.

Jeszcze innym sposobem dialogu z adresatem jest nawigzanie
w tytule Teraz Kosowo — Czarnogdra-Kosowo-Macedonia-Albania
do nazwy prestizowego konkursu ,Teraz Polska”, nagradzajacego
najlepsze polskie produkty, ustugi, gminy i przedsigwziecia. Dzigki
takiemu zabiegowi — oprocz zachety do skorzystania z wycieczkijuz
w tej chwili — wzmocnione zostalo aksjologiczne nacechowanie.

Na ciekawy pomyst wpadli autorzy tytutu Kuba i Meksyk
— Chilli con Cuba, zmodyfikowali bowiem nazwe potrawy chili con
carne, wprowadzajac w miejsce ostatniego czlonu angielska nazwe
promowanego kraju.

152 Katarzyna Burska



ODDZIALYWANIE NA ZMYSLY

Chetnie konstruuje si¢ tytuly w taki sposéb, by zaakcentowac od-
dzialywanie odwiedzanej przestrzeni na zmysty — a to przeciez
dzigki nim mozemy w pelni doceniac¢ walory poznawanych miejsc.
Doznania sensoryczne moga obejmowaé wzrok (Francja —w kolorze
lazuruibordo, Portugalia — soczysta ziele Madery, Turcja fascynujgco
réznobarwna, Zielone krajobrazy Irlandii, Gruzja, Turcja, Iran, Ar-
menia — kolory perskich dywanéw, Indie — Kolory Pustynnych Miast),
smak (Sri Lanka — smak herbaty z cynamonem dla aktywnych, Gruzja,
Turcja - turecka kawa i herbaciane Batumi, Gruziriska uczta), wech
(Turcja - w kraju szafranem i anyzkiem pachngcym'), dotyk (Wto-
skie pieszczoty dla wygodnych), stuch (Jamajka - z nutq reggae) albo
angazowaé kilka zmystéw jednoczesnie (Oman i Dubaj — Zapach
Kadzidla i Blask Zlota), czasem z wyraznym rozkaznikiem zache-
cajacym do podjecia aktywnosci (Stambut — zobacz, posmakuj,
dotknij). W nazwie Zapach wina i lawendy mozna nawet doszukaé
sie synestezji, natomiast w tytule Turcja — smak Orientu okreslenie
zmystu odczytywaé nalezy metaforycznie.

HIPERBOLIZACJA

Autorzy nazw wycieczek siegaja tez po $rodki stylistyczne chetnie
wykorzystywane na gruncie literatury. Tytul Panama, Kostaryka
i Nikaragua — Morze laséw, lawa przyjemnosci skonstruowany zostal
za pomoca warto$ciujacego dodatnio wyolbrzymienia. Ponadto do
hiperboliuzyto lekseméw zwigzanych z warunkami érodowiska na-
turalnego (lawa, morze), ktére dopiero w kontekscie ujawniaja swo-
je metaforyczne znaczenia. Wielo$¢ wyeksponowana zostala takze
wnazwie Bulgaria i Turcja - trzy morza, dwa kontynenty.

13 W przykladzie tym widoczna jest analogia do majacego prowenien-
cje biblijne frazeologizmu kraj, ziemia, kraina mlekiem i miodem
plynaca «kraj obfitujacy we wszelkie bogactwa.
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METONIMIA

Na metonimii oparto z kolei tytul Tequila i cygara — zamiast bez-
poéredniego wymieniania krajéw pojawiaja sie atrybuty nieroze-
rwalnie zwigzane z Meksykiem i Kubg, czyli miejscami, do ktérych
organizowana jest wycieczka. Nadawca nie méwi wprost, propo-
nuje odbiorcy tamigléwke polegajaca na poszukiwaniu zalezno$ci
miedzy wyrobamia cze$ciami §wiata.

ZABIEGI FONETYCZNE

Zdarzaja sie tez zabiegi w warstwie fonetycznej, jak chociazby alite-
racje: Kanada i Alaska — tosie i fososie'*, Hiszpania — od Al Andalus do
Andaluzji, a takze rymy: Natura lemura — RPA i Madagaskar, Tropiki
Centralnej Ameryki.

ZABIEGI SKEADNIOWE

Stosunkowo niewiele kreatywnych rozwigzan mozna dostrzec
na poziomie sktadniowym. Interesujaco przedstawia sie tytut
Skqd pochodzi Wenus? — Santorini, Milos, Mykonos, zbudowany
wedlug schematu pytanie i odpowiedZ, poniewaz wprowadza
doze tajemniczoéci, nie przynosijednoznacznego rozstrzygnie-
cia.

Warunki naturalne charakterystyczne dla danego regionu oraz
symbole narodowe z réznych dziedzin (napoje alkoholowe, tarice)
zostaly wykorzystane w tytulach zbudowanych na zasadzie para-
lelizmu sktadniowego: Wenezuela i Brazylia — Z nurtem Amazon-
ki, z szumem wodospadéw i Brazylia — Z caipirinhg w reku, z sambgq
W sercu.

Charakterystyczne jest tez rozszerzenie tytuléw o kolejne ele-
menty, ktore wprowadzajg coraz wiecej precyzyjniejszych informa-
cji: Sri Lanka — tza z policzka Indii, Sri Lanka - tza z policzka Indii

14 Nazwa ta jest takze przykladem wykorzystania metonimii.
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de luxe, Sri Lanka - tza z policzka Indii z wypoczynkiem na Male-
diwach, Sri Lanka — za z policzka Indii de luxe z wypoczynkiem na
Malediwach, Rumunia — szlakiem hrabiego Drakuli, Rumunia - szla-
kiem hrabiego Drakuli nad Morze Czarne.

GRAFIZACJA

Dos¢¢ rzadko natrafia si¢ na tytuty, w ktérych nadrzedna role od-
grywa grafizacja. Do takich zaliczy¢ mozna z pewnoscig Karnawat
w RIO — nazwa miasta stynacego z hucznej zabawy zostala w ca-
losci zapisana wersalikami, co koncentruje uwage odbiorcy na
tym wlasnie elemencie przekazu, a tym samym wartosciuje. Ma-
juskutami oznaczane sg takze informacje o warunkach podrézy,
np. Amsterdam, Londyn — od anarchii do monarchii — COMFORT,
Wioski niezbednik - COMFORT, Wtochy klasyczne - COMFORT,
Wihoskie wakacje - COMFORT". Zdarza sie, ze niektére czlony
wyrdznione sa wielkq litera niezgodnie z przyjeta normg ortogra-
ficznag, np. Islandia — cuda Natury, Australia, Nowa Zelandia, Fidzi
- pocztéwka z korica Swiata, Butgaria, Grecja, Turcja — Srédziemno-
morskie Delikatesy, Turcja — smak Orientu, Tropem Trolii Wikingdw
— norweskie fiordy, zabieg taki ma prawdopodobnie podkresli¢ waz-
nos¢ zapisanego w ten sposob elementu. W tytulach rejséw czesto
wszystkie komponenty nazwy wlasciwej zapisane sa od wielkiej
litery: Rejs — Srédziemnomorska Bryza, Rejs — Hiszpania, Wlochy
— Srédziemnomorskie Fascynacje, Rejs po wyspach greckich — Morskie
Opowiesci Hellady, Rejs po Karaibach — Antyle Bi¢gkitne Marzenia,
Rejs po Karaibach — Karaibskie ABC — All inclusive, Rejs u wybrzezy
Emiratéw Arabskich i Omanu — Przyptyw Orientu.

Jeden tytul wykorzystuje konstrukcje z nawiasem - zostal on
zastosowany zgodnie z przeznaczeniem, ujeto w nim dodatkowe
informacje: Brazylia i Argentyna (dla chetnych Urugwaj).

1S Por. fragment o dookreslaniu warunkéw podrézy.
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Podsumowanie

Podczas gdy wiele agencji turystycznych ogranicza sie jedynie do
podania nazwy destynacji, autorzy analizowanych przykladow
podejmuja probe wykorzystania mozliwosci leksykalnych, stowo-
tworczych, fonetycznych, sktadniowych i graficznych tkwiacych
wijezyku. Jak zauwazaja Alicja Pstygai Michal Pstyga, we wspolcze-
snych przekazach reklamowych coraz czeéciej perswazja przybiera
forme naktaniania estetyka wypowiedzi, ,tak aby odbiorca nie tyl-
ko wydobyl ja z lawiny innych komunikat6w, ale wyodrebnit jakis
szczegot badz fragment i, koncentrujac na nim swa uwage, urucho-
mil mechanizm domystu i glebszej refleksji” [Pstyga, Pstyga 2005:
380]. Zaprezentowane sposoby konstruowania nazw wycieczek
zagranicznych znajdujacych sie w ofercie biura podrézy Rainbow
Tours opieraja si¢ na takiej wlasnie zasadzie. Autorzy, bawiac sie slo-
wem, tworza w umyslach odbiorcy pozytywny obraz reklamowa-
nych miejscijednocze$nie dzigki wykorzystaniu niestandardowych
form akcentuja dodatnie nacechowanie.

Mechanizmy wykorzystywane w badanych nazwach sa zblizone
do tych, ktore obserwujemy we wspdlczesnych nagtéwkach praso-
wychiinternetowych, a takze onomastyce medialnej - chociazby
w nazwach audycji radiowych i telewizyjnych czy rubryk praso-
wych. I cho¢ przeksztalcenia zwiazkéw frazeologicznych, nawia-
zania intertekstualne, peryfrazy, zapozyczenia, postugiwanie si¢
leksyka prymarnie i wtdrnie warto$ciujaca, metafory, metonimie,
aliteracje, rymy czy wyrézniki graficzne spotykamy niemalze we
wszystkich przekazach medialnych i mozemy czué przesyt, to jed-
nak kazdego dnia zaskakiwani jesteémy jakim$ niekonwencjonal-
nym rozwigzaniem, ktére zwraca nasza uwage. Bo czyz nie lepiej
uda¢ sie ladami wikingéw w poszukiwaniu norweskich fiordow,
oddac¢ si¢ wloskim pieszczotom dla wygodnych, zanurzy¢ sie w mu-
zulmansko-chrzescijanski galimatias, przezy¢ przygode z szejkiem
czy sprawdzié, co wyrosto na wulkanie, niz po prostu skorzysta¢
w wycieczki do Norwegii, Wloch, Turcji i Gruzji, Emiratéw Arab-
skich czy Grecji?

156 Katarzyna Burska



Bibliografia

Bariko M. [2009], Stownik peryfraz, czyli wyrazeri omownych, Wydawnic-
two Naukowe PWN, Warszawa.

Burska K. [2016], Wartosciowanie w katalogach reklamowych biur podrézy,
[w:] L. Kuras, G. Majkowski, A. Fadecka (red.), Idee, wartosci, stowa
wzyciu publicznym ireklamie, Wydawnictwo Akademii Humanistycz-
no-Ekonomicznejw Eodzi, £6dz,s. 163-175.

Centrum Badania Opinii Spolecznej (skrét: CBOS) [2015], Wyjazdy wy-
poczynkowe Polakéw w 2014 roku i plany narok 2015, oprac. B. Badora,
,Komunikat z Badaii Centrum Badania Opinii Spotecznej”, nr 16,
Warszawa.

Centrum Badania Opinii Spolecznej (skrét: CBOS) [2016], O wyjazdach
zagranicznych i znajomosci jezykdw obcych, oprac. R. Boguszewski,
»Komunikat z Badan Centrum Badania Opinii Spotecznej”, nr S,
Warszawa.

Dabert D. [1999], Czytelnik uwiedziony. Forma jezykowa tytutéw ,Gazety
Wyborczej”, ,Odra”, nr2,s. 7-14, nr 3,s. 17-24.

Guz B. [2001], Jezyk wchodziw gre — o grach jezykowych na przyktadzie slo-
gandéw reklamowych, nagléwkéw prasowych i tekstow graffiti, ,Poradnik
Jezykowy”, z. 10,5.9-20.

Guziuk B. [1980], Redukcja, nominalizacja i defrazeologizacja zwigzkéw
frazeologicznych w nagtéwkach prasowych, ,Zeszyty Jezykoznawcze
UMCS”,s.43-52.

Kopertowska D. [2000], Ostatni bedg pieszymi — czyli o transformacji sta-
tych polgczen wyrazowych we wspélczesnej reklamie, ,Prace Filologicz-
ne’”, t. XLV, s.291-299.

Kosyl Cz. [2003], Peryfrastyczne ekwiwalenty nazw geograficznych, [w:]
M. Biolik (red.), Metodologia badati onomastycznych, Oérodek Badan
Naukowych im. Wojciecha Ketrzynskiego, Olsztyn, s. 265-273.

Lewicki A. M. [2004], Nagtéwkiw formie ustalonych zwigzkéw wyrazowych
jako narzedzie manipulacji, [w:] P. Krzyzanowski, P. Nowak (red.), Ma-
nipulacja w jezyku, UMCS, Lublin, s. 101-113.

Pstyga A., Pstyga M. [2005], Intertekstualnos¢iwartosciowanie w przekazie
reklamowym, [w:] G. Szpila (red.), Jezyk trzeciego tysigclecia III, t. 1:

Nazwy wycieczek zagranicznych oferowanych przez biuro podrézy... 157



Tendencje rozwojowe wspdtczesnej polszczyzny, Krakowskie Towarzy-
stwo Popularyzowania Wiedzy o Komunikacji Jezykowej Tertium,
Krakow, s. 379-387.

Rutkowski M. [2012], Stownik metafor i konotacji nazw wiasnych, Uniwer-
sytet Warminsko-Mazurskiw Olsztynie, Olsztyn.

Skowronek K., Rutkowski M. [2004], Media i nazwy. Z zagadniesi onoma-
styki medialnej, Wydawnictwo LEXIS, Krakéw.

Stownik jezyka polskiego PWN, www.sjp.pwn.pl (dostep: 5.04.2016).

Wielki stownik frazeologiczny PWN z przystowiami [2009], A. Klosiriska,
E.Sobol, A. Stankiewicz (oprac.), PWN, Warszawa.



https://doi.org/10.18778/8088-452-6.13

Magdalena Piagtek
Uniwersytet £ddzki

Przejawy kreatywnosci jezykowej
w segmencie reklam TP i Orange
z kampanii Serce i Rozum

W dzisiejszym $wiecie zawladnietym przez mnogos¢ obrazow
i dzwigkow tworzenie spotéw reklamowych to trudna sztuka. Za-
daniem reklamy nie jest przedstawienie produktu, ale zaprezen-
towanie zalet i korzy$ci ptynacych z jego zakupu [Lewis, Nelson
2000: 4]. Trudno przykué uwage odbiorcy i przekonad go, ze przed-
stawiona oferta jest najlepsza ze wszystkich dostepnych na rynku.
Aby osiagnad ten efekt, przekaz reklamowy powinien mie¢ charak-
ter perswazyjny oraz wywolywaé w odbiorcy pozytywne emocje
[Murdoch 2003: 20].

Bardzo wazna, a wlasciwie jedna z wiodacych cech dobrej re-
klamy jest kreatywno$¢. Wedlug Praktycznego stownika wspét-
czesnej polszczyzny kreatywnos¢ to ,,cecha oznaczajaca zdolnoé¢
efektywnego, skutecznego tworzenia czego$ nowego (projektéw,
planéwitp.)” [Zgétkowa (red.) 1998: 35]. Podane w tymze stowni-
ku synonimy kreatywno$ci — ,,operatywno$¢, pomyslowosé, ener-
giczno$¢, dynamiczno$é, przemys$lnoéé, zaradnosé, inicjatywa,
twoérczos¢, genialnosé, aktywno$é¢, kreacyjno$¢, obrotnosé, samo-
dzielnog¢, spryt, sprawnosé¢” [Zgotkowa (red.) 1998: 35] — wskazuja
na zesp6t cech, jakimi powinna odznaczad si¢ skuteczna reklama.
Wiaéciwie skonstruowany przekaz reklamowy musi zostaé dostrze-
zony, przyciagaé uwage, utrzymacja, czyli zainteresowa¢, wzbudzié

Przejawy kreatywnosci jezykowej w segmencie reklam... 159


https://doi.org/10.18778/8088-452-6.13

potrzebe posiadania przedstawianego produktu, wzmocnic te po-
trzebe i pobudzi¢ konsumenta do dziatania [Murdoch 2003: 26].
Powinien by¢ takze fatwy do przyswojenia, oryginalny, a jedno-
czesnie naturalny, aby zapa$¢ w pamie¢ odbiorcy. Rola jezyka jest
bardzo wazna podczas przyciagania uwagi odbiorcy i utrzymywa-
nia jej, a takze przy wzbudzaniu checi posiadania produktu (tu do-
minuje funkcja perswazyjnajezyka) [Bralczyk 2004: 12-13]. We-
dlug badan konsumenckich odbiorcy reklam oczekuja, aby byty
one krétkie (29%), komunikatywne, nieskomplikowane (25%),
wesole (17%), oryginalne (16%), widoczne i interesujace [Bralczyk
2004: 22]. Doskonalym przyktadem serii reklam spelniajacych
wszystkie wymienione wyzej kryteria jest kampania radiowo-tele-
wizyjna Serce i Rozum wyprodukowana dla TP i Orange.
Gléwnymi bohaterami s dwaj przyjaciele: Serce i Rozum. Licz-
ba gléwnych postaci reklamy nie jest przypadkowa. Podwéjnoéé jest
jednym z najczeséciej wykorzystywanych motywoéw reklamowych
[Bralczyk 2004: 88]. Bohaterowie s3 dobrani na zasadzie opozycji.
Czlowiek najczeéciej postrzega $wiat dwdjkowo i kontrastowo [Bral-
czyk 2004: 88], zatem polaczenie przeciwnych cech dwoch gléwnych
bohateréwkampanii jest przez adresata odbierane w sposéb natural-
nyioczywisty. Tworcy serii zastosowali rowniez charakterystyczna
dla przekazéw reklamowych metaforyczng personalizacje dwoch
najwazniejszych ludzkich organéw, warunkujacych funkgje zyciowe
oraz, w ujeciu stereotypowym, odpowiedzialnych za decyzje i dzia-
lania cztowieka. Serce, inaczej niz w tradycyjnym ujeciu, jest rodzaju
meskiego. Ma to znaczenie w obszarze perswazyjnym. Bohaterowi
latwiej jest dzigki temu przypisac cechy ludzkie [Bralczyk 2004: 86].
Serce to posta¢ uczuciowa, emocjonalnaispontaniczna. Wskazuja na
to sformulowania: ,mam przeczucie”; ,, Ja nie my$le. Jato czuje”; , Ty to
naprawde nic nie czujesz’; ,,Odchodze, bo nie masz serca” czy zastepu-
jace przecinek stowo ,,czujesz” . Aby naktoni¢ widzéw do dzialania,

1 Wszystkie cytaty reklamowe pochodza z jednego zrédta internetowego:
Serce i Rozum, https://www.youtube.com/watch?v=552]ck07Qso&li-
st=PLOA3F31FBSDBC7AD9&index=47 (dostep: 18.04.2016).
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Serce uzywa formy imperatywnej ,miej serce”. Na mysl przychodzi
tu Mickiewiczowskie , Miej serce i patrzaj w serce!” [zob. A. Mic-
kiewicz, Romantycznos¢]. Szukajac wymoéwki, Serce proponuje:
,A moze powiemy, ze ja takijaki$ poryw mialem?!”. Chodzi tu oczy-
wiscie o tzw. poryw serca, czyli nagla emocje wywolujaca nieoczeki-
wanareakeje. Serce naduzywa stéw o nacechowaniu emocjonalnym,
hiperbolicznym. Posta¢ wplywa na sfere subiektywno-uczucio-
w3 adresata. Spetnia w reklamach rolg perswazyjna. Postuguje sig
stownictwem intensyfikujacym, metaforycznym i wyrazajacym
odczucia [Zimny 2008: 82]. Rozum jest przeciwieristwem swojego
towarzysza. Jest inteligentny (IQ 174), analityczny i ambitny. Méwi
wyraznie o swoich pragnieniach i marzeniach sennych: ,jak pragne
Nobla” ,$nito mi sie, ze zapamietalem caly Internet”. Naduzywa
stowa ,rozumiesz”. Czeéciej uzywa sformutowan oficjalnychispe-
cjalistycznych; odgrywa role informacyjna. Gléwni bohaterowie
przedstawieni sa tendencyjnie. Ich cechy i wypowiedzi podporzad-
kowano tradycyjnemu pojmowaniu roli serca (odpowiedzialnego za
odczuwanie) i rozumu (wykorzystywanego w procesie myslenia).
Mimo skrajnych réznic Serce i Rozum uzupelniaja si¢, tworzac jed-
no$¢. Sposob prezentacji bohateréw jest typowy dla reklamy kre-
atywnej. W analizowanych reklamach pojawiaja si¢ wszystkie cechy
stylistyczne tego typu teksow, czyliludycznogéé, potocznosé (Serce),
podniostosé, oficjalnoéé (Rozum) oraz szablonowosé (obaj bohate-
rowie) [Wojtak 2000; cyt. za: Zimny 2008: 85]. Postaci reklamujace
produkty TP i Orange stworzone sa wedle regullubienia i autoryte-
tu [Cialdini 1998; cyt. za: Zimny 2008: 41]. Czynnikiem, ktéry ma
przekonaé adresata do skorzystania z proponowanej oferty za sprawg
lubienia, jest osobowo$¢ Serca, pelnego humoru i energii. Za autory-
tet mozna uzna¢ uosobienie madro$ci, czyli Rozum.

W reklamach TP i Orange pojawiajg si¢ liczne odwolania me-
dyczne polaczone z zabawna gra stéw. Sq one zrozumiate dla prze-
cietnego odbiorcy, nieposiadajacego tytulu doktora nauk medycz-
nych. Mdlejace Serce potrzebuje lekarza, oczywiscie kardiologa.
Bohater méwi o sobie ,jestem wypompowany”, a w towarzystwie
na okreslenie ,prywatka z pompa” reaguje stowami ,Co ty wiesz
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o pompowaniu? Ja cale zycie pompuje!”. Wyrazenia te odnosza si¢
do podstawowej funkeji serca w organizmie cztowieka, czyli pom-
powania krwi. Twércy kampanii odnieéli sie tez do innych narza-
déwiichroli, np. do nerek:

S[erce]: Gadalem ostatnio z nerkami. Powiedzialy, ze najwaz-
niejsze w zyciu to flirtowad.

R[ozum]: Chyba filtrowaé.

S:Jawiem lepiej, bo mi powiedzialy.

R: Flirtowaé, czyli odsacza¢, odcedzad, destylowac.

W podobny sposéb sg ukazane funkcje oczu. Kiedy wjednym
ze spotéw Rozum i Serce idg spa¢, przed telewizor wracaja ich oczy
izastanawiaja sie co bedzie, gdy ich wlasciciele wstana.

Oczy Serca: A jak sie obudzgizobacza, ze nas nie ma?
Oczy Rozumu: No jak?

Jes$li oczy bohateréw reklamy sa przed telewizorem, razem
zmndstwem innych par oczu, to ich wlasciciele nie moga zobaczy¢,
zeich nie ma, poniewaz za widzenie odpowiadaja wlaénie oczy. Ta-
kie krétkie, humorystyczne i klarowne dialogi zapadaja w pamie¢
widzom i czynia reklamowany produkt rozpoznawalnym.

Tworcy spotéw dla TP i Orange urozmaicili dialogi bohateréow
trafnymi i powszechnie znanymi zwiazkami frazeologicznymi (ta-
bela 1). Wwielu przypadkach zastosowali tu zasade stworzona przez
Leo Burnetta, wedlug ktérego ,tajemnica kreatywnej oryginalnej
reklamy nie jest stworzenie nowych, ryzykownych stéw i obrazkéw,
lecz umieszczenie znanych stow i obrazkéw w nowych zwigzkach”
[100 LEO’s. Chicago. Il. Leo Burnett Company, s. 26, za: Murdoch
2003: 84]. Ponadto czerpanie ze zrédel znanych wezeéniej odbiorcy
(cytatow, przystow, frazeologizméw) zwigksza prawdopodobieristwo
zapamietania zaréwno tekstu reklamowego, jak i zalet przedstawia-
nego produktu [Bralczyk 2004: 43]. Zatem wykorzystanie popular-
nych zwiazkéw frazeologicznych nie tylko urozmaica i uatrakcyj-
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nia przekaz reklamowy, lecz takze utrwala pozytywny obraz marki
w $wiadomosci odbiorcy. Uzycie frazeologizméw wywoluje u od-
biorcy poczucie porozumienia z nadawca [Bralczyk 2004: 80], a tym
samym zmniejsza dystans miedzy reklamodawca a reklamobiorca.

Tabela 1. Frazeologizmy w kampanii Serce i Rozum

. . Zastosowanie
Zwiazek Znaczenie e
. . w reklamie (jesli jest
frazeologiczny stownikowe . . .
inne niz stownikowe)

A wczesniej, jak bytes | Wtedy gdy umyst jest Kiedy Rozum nie byt
ptasim mézdzkiem? | ograniczony [Mdzdzek, | jeszcze tak madry, jak

Ktosinska, Sobol, teraz
Stankiewicz 2005: 259]

Wiedziatem, ze nie O czyms

ma sie do czego nieposiadajacym wad

przyczepic

Kij im w oko Wyrazanie negatywnego | O osobach, ktére
stosunku do ludzi, $pig zamiast ogladad
ktérzy nie spetniaja telewizje

pewnych oczekiwan
[Kij, Ktosinska, Sobol,
Stankiewicz 2005: 167]

Czy to prawda, ze do | Wzbudzi¢ mitosc
serca najtatwiej trafi¢ | poprzez serwowanie

przez zotadek? smacznego jedzenia

Czy to prawda, Zaczac sie wygtupiad W odniesieniu do

ze mozna dostac [Matpi, Ktosinska, Sobol, | wiedzy i umiejetnosci
matpiego rozumu? Stankiewicz 2005: 231]

Czy to prawda, ze Czyli nieczute, W reklamie uzyte
serce moze by¢ niewrazliwe na cudze w sensie dostownym
z kamienia? nieszczescie [Serce,

Ktosinska, Sobol,
Stankiewicz 2005: 468]

Tanie jak barszcz Bardzo tanie [Barszcz,
Ktosinska, Sobol,
Stankiewicz 2005: 12]

Prywatka z pompa Uroczysta, wystawna, Moze odnosié sie
okazata [Pompa, do funkcji serca
Ktosinska, Sobol, w organizmie

Stankiewicz 2005: 376]
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Tab. 1 (cd.)

My tu sobie zyty Nadmierny wysitek

wypruwamy [Wyprué, Ktosinska,
Sobol, Stankiewicz
2005: 648]

Ztowié okazje Skorzystaé z korzystnej
oferty

Oczom nie wierze Bardzo sie czemus

dziwié [Wierzyé,
Ktosinska, Sobol,
Stankiewicz 2005: 617]

Ja tu nie widze Cos kuszacego, ale
zadnych haczykéw nieuczciwego [Haczyk,
Ktosiriska, Sobol,
Stankiewicz 2005: 138]

Tak to jest jak komus | Kiedy kto$ nie ma
rozumu zabraknie rozumu, jest gtupi
[Rozum, Ktosinska,
Sobol, Stankiewicz

2005: 452]
Pieszczoch, to sama Cos sztucznego, byé W odniesieniu do
chemia jest! moze szkodliwego lekcji w szkole
(gtéwnie o produktach
spozywczych)

W spotach mozna odnalez¢ nagromadzenie potocyzmoéw: ,Jak
leci?”; ,Telewizja na wypasie”; ,,szybko trybi”; ,Pikawa”; ,Sorry,
memory, jedyneczke z przodu trzeba wymazac”; a nawet kilka za-
woalowanych wulgaryzméw i bledéw jezykowych, np. , A pieprz
yourself”; ,Naumiale$ si¢ juz na gegre?”, ktore przykuwaja uwage
mlodych konsumentéw i prowokuja do $§miechu. Wystepowanie
jezyka potocznego w reklamie migkkiej, jaka jest kampania Serce
i Rozum ma zwieksza¢ wiarygodnos¢ przekazu. Wypowiedzi cha-
rakterystyczne dla przecigtnego uzytkownika jezyka stwarzaja
pozory naturalnosci [Bralczyk 2004: 55] i przynaleznosci boha-
teréw reklamy (oraz produktu) do $wiata codziennego, czylinam
najblizszego.

Kreatorzy kampanii o Sercu i Rozumie postuzyli si¢ réwniez
licznymi przeksztalceniami znanych nazw wlasnych, neosemanty-
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zmamiihomonimami (tabela 2), ktére wywotuja efekt zaskoczenia
isatysfakcji wynikajacej z rozszyfrowania zrédta wykorzystanego
przez autordéw reklamy.

Tabela 2. Neosemantyzmy, homonimy, neologizmy i przeksztatcenia nazw
wtasnych w reklamach o Sercu i Rozumie

Sformulowania

; Zrédto
uzyte w reklamach
Pogromcy limitéw liMitéw Pogromcy Mitéw, popularny program
naukowy emitowany na Discovery
Channel
Neostradamus Nostradamus - stynny prorok
Mistrz Do Ping Doping, czyli nielegalna substancja

zwiekszajgca wydajnosé organizmu

Leczenie kanatowe Odwotanie do zabiegu
dentystycznego. Tu uzyte w kontekscie
leczenia za pomoca telewizji

Nudnystan Miejsce, w ktérym panuje nuda
Nudoeliminator Narzedzie zwalczajgce nude

R: To sobie w komdrce obejrzyj. | Komdrka w dwojakim rozumieniu jako:
S: A péjde do komérki. Péjde 1) telefon komdrkowy

i nie wréce. 2) pomieszczenie gospodarcze

Jednym z najlepszych narzedzi pomocnych w kreowaniu do-
brego przekazu reklamowego jest komizm. Jak juz weze$niej wspo-
mniano, obecno$¢ dowcipu wkomunikatach reklamowych jest bar-
dzo pozadana przezkonsumentéw. Ogromny walor humorystyczny
nadajg analizowanym reklamom TP i Orange przepychanki stow-
ne gléwnych bohateréw, takie jak: , Mézg ci wypralo?”; ,Nawet jak
byle$ matym, gtupim rozumkiem?”; ,Rozum cie opuscil, czy co?”;
»~Aw czache chcesz?”; ,Puknij ty sie w zwoje”; ,Rozum, nie ma-
druj”; , Ty rozpalpitowana pompko z wieczna tesknota za rozumem
woczach”;

R: Tak czulem.
S: Ta... ty czules...
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oraz zagadki

S: Rozum co to jest? Jest madry, pracowity, ma dobra pamig¢,
szybko trybi, ma taka szybke z przodu.

R: A dobrze wyglada?

S: Fajny, plaski jest.

R: A, tonie wiem.

S: Tablet.

Wykorzystane tu zabiegi dodaja dialogom lekko$ci i sprawiaja,
ze reklama trafia do kazdego widza. Odbiorcy zaczynaja bawi¢ sig
razem z bohaterami spotu, utozsamiaja sie z nimi. Serce i Rozum
staja sie blizsi konsumentom, a co za tym idzie - blizszy staje si¢ tez
oferowany przez nich produkt.

W reklamach o Sercu i Rozumie pojawiajq si¢ ponadto réznego
rodzaju érodki artystycznego wyrazu, np. rymy: ,Internety, tablety
ipo cokajety?”; ,Jak co$ powiesz, to jak Zyrafa na fotografa”. Teksty
rymowane znaczaco zwiekszajq atrakcyjnosé przekazu reklamowe-
go ze wzgledu na estetyke i zapadajaca w pamie¢ formule przekazu.
Obecne jest réwniez poréwnanie:

S: Rozum, 20 mega na sekunde to jak to jest szybko?

R: Tojest tak szybko, rozumiesz, jak ptynie prad. [...] Tojest tak,
rozumiesz, szybko jak polecie¢, rozumiesz, naksiezyciz powro-
tem zanim, rozumiesz, jeszcze skornicze to zdanie.

S: Rozum, a czy to jest tak samo szybko jak, czujesz, rozpiac za-

mek btyskawiczny?

Dzieki tym zabiegom mozna zobrazowa¢ pojecia abstrakcyj-
ne, nienamacalne jak ,20 mega na sekunde”, czyli utatwic zro-
zumienie i dostrzezenie zalet reklamowanych produktéw: tablet
zdostepem do Internetu jestlepszy niz tradycyjny zeszyt. Obecne
w spotach liczne odwolania kulturowe (tabela 3) wykorzystujace
kanon kultury $wiatowej zaréwno wysokiej (Hamlet), jakipopu-
larnej (filmy) oraz ludowej (koledy) przypominaja znane i lubiane
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przez zdecydowana wiekszo$¢ odbiorcow teksty. Umozliwienie
adresatowi samodzielnej deszyfracji wykorzystanych zrodel
aktywizuje potencjalnego klienta i zacheca go do skorzystania
z oferty, ktora zapewnia dodatkowq rozrywke. Wykorzystanie
réznorodnych cytatéw ma ponadto ,wytwarzaé poczucie wiezi
kulturowej odbiorcy i nadawcy” [Bralczyk 2004: 82]. Poczucie
znajomosciiwzajemnego zrozumienia czyni komunikat skutecz-
niej oddzialujacym.

Tabela 3. Wykaz aluzji kulturowych iich zrédet w reklamach TP i Orange

Uzycie w reklamie Zrédto
To sg rzeczy, o ktdrych nie $nito sie William Szekspir, Hamlet
filozofom.
Agenci S.iR. Faceci w czerni
Park Juracki 7. Park Jurajski
R: Spéznites sie Sir C Sherlock Holmes

S: Alez drogi Rozumie, Londyn jest
kompletnie nieprzejezdny o tej porze...

Wesofta, hej, wesota nowina, ze wszystkie | Koledy
kanaty w TV sg naprawde w super
cenie...

Funpack HD /i okna ptong od Lombard, Szklana pogoda
telewizoréw

Funpack, HD funpack i dobrze bawisz sie | Chris de Burgh, Suzannah

Wkampanii Sercei Rozum, tak jak wkazdej reklamie, wykorzy-
stywane jest sfownictwo wartosciujace, np. i dobrze bawisz si¢”,
»fajny, plaski” itd. Wyrazenia te maja za zadanie przekonac¢ adre-
sata o wyjatkowosci produktu i wzbudzié poczucie potrzeby przy-
naleznoéci do grona posiadaczy (lub uzytkownikéw) reklamowa-
nego towaru (lub ustugi) [Kaminska, Szmaj 1997, cyt. za: Zimny
2008: 76], np. Neostrady. Tworcy reklam o Sercu i Rozumie wy-
korzystali wiele srodkéw, aby mozliwie najsilniej oddziatywaé na
odbiorce i zacheci¢ go do wybrania tej jednej konkretnej sposréd
wielu konkurencyjnych ofert. Jednakze wszystkie te zabiegi na
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nic by si¢ zdaly, gdyby byly pozbawione puenty. Kazdy ze spotow
radiowych i telewizyjnych zawiera podsumowanie przedstawia-
jace produkt, ale tez odnoszace sie do prezentowanej wczesniej
tre$ci. Konkluzje bezposrednio poprzedzaja frazy spajajace prze-
kaz reklamowy, np. ,Zanim wdasz si¢ we flirt zinnym operatorem,
dobrze przefiltruj calg oferte”. Podsumowujacy kazdy spot rekla-
mowy slogan: ,Czy kierujesz si¢ sercem czy rozumem...” dzieki
parafrazie znanego powszechnie zwiazku frazeologicznego do-
tyczacego sposobu podejmowania decyzji (Kierowa¢ si¢ sercem/
rozumem) jest latwy do zapamietania. Haslo to uniwersalizuje
oferowany produkt i wplywa na odbiorce niczym zaklecie. Ofer-
ta przeznaczona jest dla wszystkich konsumentéw, bez wzgledu
na to, czy sa romantykamiikieruja si¢ sercem czy racjonalistami
ufajacymijedynie rozumowi. Dzieki gléwnym postaciom spotéw
odbiorca utozsamia sie z ich bardzo wyrazistymi cechami. Dla-
tego slogan ma rozwiewac wszelkie watpliwo$éci pojawiajace si¢
w trakcie ogladania komunikatu bez wzgledu na to, jakiej natury
beda te watpliwosci (uczuciowe czy rozumowe). Sformulowanie
to spelnia jeszcze jedna funkcje, rozwiewa watpliwosci konsu-
menta. Niezaleznie od tego, czy podejmie decyzje o zakupie pro-
duktu spontanicznie, pod wplywem emocji czy tez polegajac na
danych technicznych, podejmie wlaciwa decyzje.

Serie reklam z kampanii Serce i Rozum cechuje humor w przy-
stepnej formie. Reklamy te s przyjemne dla okaiucha, ajedno-
czes$nie nienachalne. Perswazja jest tutaj bardzo subtelna, a to
dodatkowa zaleta przekazu reklamowego. Jak pisal Jerzy Bral-
czyk, konsument moze odtracic reklame nachalng. Czesto lepiej
wplynie na niego naturalnoé¢ i dowcip [Bralczyk 2004: 19-20].
Dlaczego omawiana seria reklam tak skutecznie oddzialuje na od-
biorce? Wlasnie za sprawa wywazonego jezyka, niczego nienarzu-
cajacego odbiorcy, ale jednoczeénie ciekawego i pelnego humoru.
Mocno stypizowani bohaterowie, czyli Serce i Rozum, stali si¢ juz
postaciami kultowymi. Czyni to reklamowany przez nich produkt
modnym oraz bardziej pozadanym. Niezwykle popularna kampa-
nia TP i Orange, ktéra zdobyla ponad 2 000 000 fanéw na portalu
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Facebook, jest doskonatym przykladem na to, ze kreatywne i do-
brze przemysélane zabiegi jezykowe moga poméc reklamodawcy
odnie$¢ ogromny sukees, trafiajac nie tylko do rozumoéw, lecz takze
do serc potencjalnych klientow.
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Kreatywnos¢ (jezykowa)

w amatorskich tédzkich
reklamach - na przyktadzie
dokumentacji projektu
,Niewidzialne miasto”

[...] Iszyld odwieczny: , Muzskij portnoj,

On-ze madam i pszerupki”.

Julian Tuwim, £6dZ

Miasto to specyficzna przestrzen, ktérej status nie jest jasno okre-
$lony (obecno$¢ wspdlnego i niczyjego). Porzadek publiczny koeg-
zystuje z tym, co prywatne. Dobrym polem obserwacji wspotist-
nienia tych dwoch sfer sa niekomercyjne reklamy tworzone przez
mieszkancéw duzych miast.

Podstawowe pojecie a analizowany
material, zalozenia, cele i metody

Stowem kluczowym dla tego artykutu jest kreatywnosc. Pojecie to
wykorzystane zostanie przy nazywaniu i klasyfikowaniu materia-
tu — wkoricu jego interpretacji. Zastanéwmy si¢ wiec, na samym
poczatku, jakie tre$ci moze mie$ci¢ wspomniany termin.
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Liczne teksty z zakresu nieszablonowoéci', nie tylko jezyko-
wej?, pozwalaja na wyodrebnienie szerokiego oraz waskiego zakre-
suw sposobie rozumienia pojecia nieszablonowo$ci. W obu tych
zakresach spotyka sie uzycia terminu w Zrédtach réznego typu:
w specjalistycznych artykulach jezykoznawczych, w stownikach
ipracach popularnych.

1., Twérczosé (tozsamazkreatywnoscia) to proces prowadzacy do
nowego wytworu”. [Instytut Kreatywnosci.

2. Kreatywno$¢ — inaczej twércze zachowanie (jezykowe) [Bla-
chowska-Szmigiel 2010: 9]. Uzupelnieniem tego okreélenia
niech bedzie definicja przymiotnika twdrczy, zawarta w Stow-
niku jezyka polskiego pod redakcja Witolda Doroszewskiego:
,majacy na celu tworzenie; tez: bedacy wynikiem tworzenia”
[Doroszewski 1967].

Na podstawie zacytowanych przyktadéw mozna wywnio-
skowad, ze przy rezultacie kreacji nie bierze si¢ pod uwage cech
estetycznych (jedynie zaznacza sie nowo$¢). W szerokim zakre-
sie sposobu rozumienia terminu kreatywnos¢ podkresla sie wiec
dzialanie, sam akt — niekoniecznie za$ jako$¢ efektu wytworu.

Przy zawezaniu zakresu znaczeniowego pojecia odwola¢
sie mozna do definicji zawartych w pracach innych niz wyzej
przytoczone. W artykutach z tego zakresu albo peryfrastycz-
nie ujmuje si¢ termin (przyklad 3), albo cytuje sie tre§¢ hasta
ze stownika jezyka polskiego (w przykladzie 4 z Uniwersalnego
stownika jezyka polskiego).

3. ,Artykulyzebrane w tomie [zawierajacym analizy z zakresu kre-
atywno$cijezykowej— E.W.-W.] dotycza atrakcyjnych zabiegéw
stownych i slowno-wizualnych [...]” [Burska, Cie$la 2014: 7).

1 Ze wzgledéw stylistycznych zamiennie stosuje okreélenia: kreatyw-
nosé, nieszablonowosc, nieschematycznoscé.

2 Przykladowymi pracami jezykoznawczymi z tego zakresu sa: mono-
grafia tematyczna [Burska, Ciesla (red.) 2014], o kreatywnosci w sto-
wotworstwie [Kudra 2001] i artykul obejmujacy w swoich rozwaza-
niach teorie komunikacyjne [Ginter 2001].
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4. ,Kreatywnos¢to zdolno$¢ do tworzenia czego$ nowego, orygi-
nalnego, przynoszacego nowe rozwigzania, pomystowo$¢”
[Norwa 2014:2].

W przytoczonych przykladach (3 i 4) eksponuje si¢ jakosé wy-
tworu. W zaprezentowanym waskim zakresie sposobu rozumienia
pojecia nieschematycznosci efekt kreacji ma cechy warto$ciowane
pozytywnie (atrakcyjny, nowy, oryginalny). Wazne jest wiec nie tylko
dzialanie, aktywnos¢, alei ocena wytworéw kreatywnych zabiegéw.

Na tym etapie nalezaloby si¢ opowiedzie¢ za ktéryms (112 lub
3i4) z zaprezentowanych sposobéw rozumienia terminu , kreatyw-
nos$¢”. Nim jednak uwzglednie dotychczasowe rozwazania teoretycz-
ne, warto przyjrzec sie specyfice podstawy materialowej po to, by
wdalszej cze$ciartykutu poréwnad szerokie i waskie zakresy sposobu
rozumienia pojecia nieszablonowosci z interpretowanymi danymi.

Analizowana dokumentacja projektu Niewidzialne miasto® obej-
muje wybrane fotografie* dostepne pod adresem internetowym:
www.niewidzialnemiasto.pl. Autorzy przedsiewziecia wyznaczaja
sobie trzy cele. Po pierwsze, zalezy im na prezentowaniu tych prze-
strzeni, ktore ,,odbiegaja od wyobrazenia o nowoczesnym mie-
$cie” [niewidzialnemiasto.pl; Krajewski (red.) 2012]. Gromadzone
zdjecia przedstawiaja wiec zjawiska nieschematyczne. Po drugie,
wazne jest gromadzenie dokumentacji , efemerycznych przejawéw
kreatywnos$ci mieszkanicéw” [niewidzialnemiasto.pl]. Eksponuje
si¢ zatem samag nieszablonowo$¢ — stanowiaca efekt dziatalnosci,

3 Projekt funkcjonuje od 2007 roku, zostal powotany do zycia przez Za-
klad Badan Kultury Materialnej i Wizualnej w Instytucie Socjologii
UAM. Dziala dzigki wsparciu firmy Metropolis. Nadrzednym celem
projektu jest uzupelnianie bazy zdje¢ z najwiekszych polskich miast.
Gromadzone sg te fotografie, ktére dokumentuja przejawy sponta-
nicznej dzialalnos$ci mieszkaricow. Podstawowy opis projektu znaj-
duje sie na stronie internetowej: www.niewidzialnemiasto.pl. W celu
odnalezienia bardziej szczegétowych informacji warto zajrze¢ do pu-
blikacji [Krajewski (red.) 2012].

4 Zdjecia wykonane w Eodzi, przypisane do kategorii REKLAMA. Anali-
zie poddaje nie tylko ikoniczna warstwe fotografii (przedstawiane rekla-
my), lecz takze werbalne przedstawienia umieszczone na zdjeciach.
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tworczosci, co potwierdza trzeci z celéw projektu. Jest nim préba
przypomnienia, ze ,miasto tworza mieszkancy” [niewidzialnemia-
sto.pl; Krajewski (red.) 2012].

Trudno stwierdzi¢ jednoznacznie, czy dla pomystodawcédw pro-
jektu termin kreatywnos¢ miesci sie w ramach szerokiego czy wa-
skiego zakresu sposobu rozumienia tego pojecia. Z jednej strony
zostaje podkreslona aktywnos¢é mieszkancow, z drugiej zas poddaje
sie ja ocenie. Pewne wydaje sie to, ze twércy zdje¢ interpretuja do-
strzegane efekty dziatan jako nieschematyczne.

Na podstawie zaprezentowanych przestanek zakladam wiec,
ze kreatywno$¢ obejmuje pewne dzialania (szerokie rozumienie),
ktérych efekt ma jakies cechy (waskie rozumienie) nieneutralne
(wzgodzie z zadaniami projektu Niewidzialne miasto).

Mozna odnie$¢ teraz nieokreslonoéé tego zalozenia (zastosowa-
ne i pogrubione zaimki przymiotne nieokre$lone) do jako$ciowej
specyfikianalizowanych danych. Zgromadzonym materialem sa fo-
tografie wykonane w Lodzi przez osoby zainteresowane projektem
(niebedace naukowcami), przy czym wybrane zdjecia s jednocze-
$nie przypisane do kategorii REKLAMA. Takie kategoryzowanie
wiaze sie zkoleiz — podkreglana juz — interpretacja, w ramach ktérej
interpretator: po pierwsze, wyrdznia rzeczy sposréd innych [Ma¢-
kiewicz 1999: 54] (tutaj wyodrebnia z przestrzeni miejskiej rekla-
my), po drugie, grupuje wyizolowane obiekty, zjawiska, zdarzenia
[Mackiewicz 1999: 54] (dla oséb fotografujacych sa to reklamy
kreatywne). Skoro mamy do czynienia z interpretowanym juz
potocznie materialem (zdjecia zostaly przypisane do kategorii
REKLAMA, z zadan projektu wynika, ze sa to dokumentacje
dzialan nieschematycznych), to zalozona nieokreslono$¢ (pew-
ne dzialania, jakis efekt) powinna zostaé ujawniona we wnioskach
tego artykutu. Nim jednak do nich dojde, zwerbalizuje cele, ktore
wynikaja z zaprezentowanej postawy wobec analizowanych zdje¢®.
Zalezy miwiecna:

S Przyjmuje, ze interpretuje materialjuz interpretowany, dlatego poszu-
kuje schematéw myslowych, dzigki ktérym zdjecia zostaja przypisane
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a) odnalezieniu odpowiedniej typologii® do sklasyfikowania tych
amatorskich reklam, ktore twércy projektu uwazaja za kreatywne;

b) interpretacji juz interpretowanych sposobéw rozumienia oraz
ujmowania kreatywno$ci (w amatorskiej reklamie wizualnej).

Uzupelniajac, powinnam dodag, ze realizacja drugiego zamierze-
niawynikaz pierwszego celuijednoczesnie sie z nim przenika. Oba
problemy beda wiec analizowane oraz interpretowane réwnolegle.

By méc przejé¢ do wypelnienia zamierzonych zadan, odniose
sie do metodologii jezykoznawczej, bez ktérej analiza nie bylaby
uprawniona.

Pierwszy cel moze zosta¢ zrealizowany dzieki wykorzystaniu
tradycji pragmatyczno-semantycznej. Zgromadzony material zo-
staje podzielony dzieki zalozeniu, ze wybrane zdjecia sg przeka-
zem werbalno-ikonicznym. Tworza wiec one, w procesie porozu-
miewania, pewne relacje miedzy poszczegdlnymiskladnikamiaktu
komunikacji.

Wypelnienie drugiego z zadan okazuje si¢ realne dzigki zalo-
zeniom etnometodologii. Wychodzimy tu od przestanki, ze zin-
terpretowane zdjecia zostaja poddane procesowi konkretyzacji,
w ramach ktérej dochodzi do: poréwnywania obiektéw, nastepnie

do kategorii REKLAMA. Zakladam réwniez, ze dokonywane przeze
mnie analizy doprowadzaja do nieobiektywnych interpretacji, ponie-
waz wynikaja z mojego kategoryzowania rzeczywisto$ci. Obie prze-
stanki - o poszukiwaniu schematéw mentalnych i o nieobiektywnosci
interpretacji wpisuja si¢ w postmodernistyczny paradygmat jezyko-
znawstwa [Bobrowski 1998: 33-38, 73-77].

Konsekwencja przyjetej postawy jest rowniez wybdr podstawo-
wych zadan artykutu, w ktoérych ramach nie mie$ci si¢ naukowe de-
finiowanie pojecia reklamy. Zalezy mi na odkryciu sposobéw katego-
ryzowania (odkryciu cech) tych przekazéw werbalno-ikonicznych,
ktére zostaja uznane za reklame. Nie weryfikuje, czy poddany analizie
material jest reklama. Zakladam, ze nia jest, skoro w procesie potocz-
nej interpretacji zostaje przypisany do tej kategorii.

6 Decyduje sie na poszukiwanie typdw, poniewaz w typologii — w prze-
ciwienstwie do klasyfikacji — granice miedzy poszczegolnymi zbiora-
mi s3 nieostre [Bobrowski: 1998].
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poszukiwania podobiedstw i réznic, na koficu podkreélania podo-
bieristw, ignorowania réznic [Macékiewicz 1999: 54]. Docieram
wiec do poszukiwania cech, dzieki ktérym mozliwe staje sie skate-
goryzowanie przekazu jako nieschematycznej reklamy.

Analizaiinterpretacja

Zgromadzony materiatliczy 212 zdje¢. Jego podziaty wynikaja ze
stosunku komunikatu do: po pierwsze — kontekstu, po drugie — kodu.

W ramach tego pierwszego odniesienia (komunikatu do kontek-
stu) realizowana jest funkcja poznawcza, informacyjna. Natomiast
drugi typ relacji (migdzy komunikatem a kodem) wyraza funkcje
metajezykowa. To krotkie przypomnienie wydaje sie zasadne,
poniewaz dzieki uwzglednieniu funkeji jezykowych perspektywa
pragmatyczno-semantyczna wykracza poza analize aktéw mowy
[Grzegorczykowa 1991]. Tym bardziej ze w tym artykule nie odno-
sze sie do teorii Johna L. Austina.

Podzial przekazéw werbalno-ikonicznych ze wzgledu na kon-
tekst powstaje z odniesienia szczegétowych przestanek (konkretne
informacje - reklamowany produkt) do ogétu (sektor gospodarki,
do ktérego mozna zaklasyfikowa¢ dzialanie reklamodawcy).

PODZIAL ZE WZGLEDU NA KONTEKST
(NIESIONA INFORMACUJE)

I.Handel (108)7:

1) najczestsze: odziez 21, sprzedaz poza budynkiem sklepu 17,
odziez uzywana 10, alkohole 9, artykuly spozywcze 8, kosmetyki 7;

2) rzadsze: cukiernia 4, starocie 4, jubiler 3, sklep zoologiczny 3,
pasmanteria 2, wozki 2, piekarnia 2, militaria 2, jajka 2;

3) pozostale (pojednym przykladzie 16), m.in.: delikatesy, far-
by, parasole, zielarnia, suszarki do grzybow 1, lodziarnia 1, meble
stylowe 1.

7 Podane cyfry wskazuja na liczbe okreslonych przykladow.
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I1. Ustugi (65):

1) najczestsze: kwiaciarnia 10, fryzjer 8, krawiec 4, naprawa
GSM 3, ksero 3;

2) rzadsze: kapelusze, czapki 2, mechanika pojazdowa 2, auto-
gaz 2, opony 2, wynajme miejsce na reklame 2, medycyna 2, sola-
rium 2, klucze 2, szklarz 2;

3) pozostale (po jednym przykladzie, razem: 23), m.in.: bla-
charstwo, lakiernictwo, wymiana oleju, naprawa rowerdw, auto-
myjnia, dekoracja, naprawa komputeréw, naprawa tv, SPA, masa-
ze, pralnia, fryzjer dla pséw, przedszkole, dom dziecka, maszyny,
oprzyrzadowanie, spawalnictwo, wrézbita, skup ztomu, ubezpie-
czenia, fotograf, wymiana szyb.

II1. Gastronomia (16):

bar 7 (wtym 1 budka), pizzeria 3, klub 3, salon gier 2, restauracja 1.
IV.Inne (13):

nieczytelnos$¢ przekazu przez nagromadzenie reklam wjednym
miejscu 2, zakaz plakatowania 1, promocja 1, zyczenia §wiateczne 1,
szukam krawcowej, szwaczki 2, minuta od 65 groszy 1, ogréd dino-
zauréw 1, wino-géral 1.

Drugiz podzialéw, uwzgledniajacy relacje komunikatu do kodu,
zwraca uwage najezyk — werbalny lub ikoniczny (alboijeden, idru-
gi). Dopiero w ramach tej typologii moge sprébowaé wyodrebnié
cechy, dzieki ktérym zebrane fotografie zostaly skategoryzowane
jako kreatywne reklamy. Niech interpretacje wyodrebnionych
cech stanowi konstatacja, czy takie warto$ci (w polaczeniu z prze-
kazem) sa atrakcyjne — w procesie kategoryzowania — na poziomie
znaczen (odniesienia) czy na poziomie sensu (wyinterpretowanych
znaczen)®. Dodajmy, ze atrakcyjno$¢ na poziomie znaczent wynika

8 Podzial na sens i znaczenie stosuje za Gottlobem Fregem (z artykulu
O sensie i znaczeniu), ktory wyjasniajac réznice miedzy sensem a zna-
czeniem, pisze: ,Jezeli znaczeniem znaku jest przedmiot zmystowo
postrzegalny, to przedstawienie stanowi pewien obraz wewnetrzny,
ktéry jest wynikiem doznanych i zapamietanych wrazen zmyslowych
oraz dokonanych czynnosci (wewnetrznych i zewnetrznych). Obrazy
takie bywaja zabarwione uczuciowo, a wyrazisto$¢ ich poszczegdl-
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z formy samego znaku. Natomiast atrakcyjnos¢ na poziomie sensu
wiaze sie z interpretacja tejze formy [Frege 1892]°. Forma znaku
odsyla wiec nas do semantyki, natomiast jego interpretacja — do
pragmatyki [Grzegorczykowa 1991: 17].

PODZIAL ZE WZGLEDU NA KOD

I. Kod wizualny: 24, bez form stownych:

a) wystawy przed wejsciem do sklepu, np. starocie (liczbairéz-
norodno$¢ przedmiotéw oraz pastelowe barwy; do zapamiegtania
- przekaz atrakcyjny na poziomie znaczen);

b) samodzielne, autorskie ozdoby, np. namalowany na budce
bochenek chleba (zdecydowana kolorystyka, jednoznaczny, do
zapamietania - przekaz atrakcyjny znaczeniowo);

c) samodzielne, odreczne wycinanki, np. batwanek lub Mikolaj
wokresie $wigtecznym (przyciagajacy uwage — moze by¢ atrakeyj-
ny na poziomie sensu).

I1. Kod werbalny: 73, same formy stowne: szyldy, ogloszenia:

a) odrecznie pisane szyldy, np. ,WYPRZEDAZ OD 1 DO §”
(plachta, na ktérej umieszczono napis; krétki, do zapamietania
—atrakcyjny na poziomie senséw);

b) odrecznie malowane nazwy, np. ,CUKIERNIA BEZA”
(zdecydowana kolorystyka; do zapamietania, zwigzly — atrakcyj-
ny znaczeniowo);

nych czeéci jest nieré6wna i chwiejna. [...] Znaczeniem nazwy jest
sam oznaczany przez nia przedmiot. Przedstawienie, jakie przy
tym zywimy, jest calkowicie subiektywne. Posrodkulezy sens, ktory
z jednej strony nie jest subiektywny jak przedstawienie, z drugiej nie
jest tez samym przedmiotem”, http://sady.up krakow.pl/antfil.frege.
sensiznaczenie.htm (dostep: 11.01.2016).

Mozna strywializowaé przytoczony fragment do wniosku: jesli
znaczeniem jest oznaczany przedmiot, to sensem jest zakres znacze-
nia — nie dany w bezposrednim postrzeganiu, lecz zinterpretowany
dzieki procesowi postrzegania danego znaku.
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c) szyldy stylizowane na tworzone odrecznie (lub tworzone od-
recznie), np. ,BIELIZNA DLA NIEJ I DLA NIEGO” (nieszablono-
wa czcionka, zdecydowany kolor; do zapamietania, jednoznacz-
ny, zrozumialy, sugestywny — atrakcyjny na poziomie znaczen);

d) szyldy niekomponowane odrecznie, ale w funkcji onimu,
réwniez ze sloganem, np. ,CALA ONA BIELIZNA NA RANDKE
INIE TYLKO” (do zapamigtania, jednoznaczny, zrozumialy, su-
gestywny — atrakcyjny na poziomie znaczen, moze by¢ atrakcyjny
na poziomie senséw);

e) formalna kompozycja szyldu, np. ,EMULSJE, EMALIE,
ZAPRAWY, LAKIERY” (ostre kolory, nieschematyczne ulozenie
na wzor krzyzowki; sugestywny, do zapamietania — atrakcyjny
na poziomie znaczen).

IT’. Miedzy kodem wizualnym lub werbalnym a werbalno-
-wizualnym

a) szyld w zestawieniu z niezaplanowana wystawa, np. ,WIGA-
BAR, IMPREZY OKOLICZNOSCIOWE” nad zakladem kamie-
niarskim (zderzenie odlegtych znaczen - efekt komiczny nieza-
mierzony; zapamietywany, sugestywny — atrakcyjny na poziomie
sensow, nie znaczen);

b) szyld w zestawieniu z nieczynna wystawg, np. , CUKIER-
NIA” z zamurowanym wej$ciem (zderzenie sprzecznych znaczen:
szyld kulturowo obarczony funkcja informacyjna — zachecajacy do
wejécia w zestawieniu z zamurowanym wej$ciem, wskazujacym na
niefunkcjonowanie zaktadu; niejednoznaczny, dezinformujacy,
zapamietywany. Moze wywolywaé efekt komiczny - atrakcyjny
na poziomie senséw).

IT1. Kod werbalno-wizualny

1. Obrazitekst: 33

a) odreczna wyklejanka — autorstwo wlascicieli w polaczeniu z ob-
razem autorstwa niewlascicieli, np. LSWIEZYDROB” z graffitiprzed-
stawiajacym popiersie mezczyzny i napisem: co poda¢? (groteskowy;
do zapamigtania - atrakcyjny na poziomie senséw, nie za§ znaczen);
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b) kompozycja stowno-ikoniczna autoréw, np. sklep elektryczny
z przedstawieniem zanimizowanej zaréwki i kabla (kolorystyka, rzu-
cajacy sie w oczy; do zapamietania —atrakcyjny na poziomie znaczen).

1’.Miedzy obrazem i tekstem a tekstem i wystawa

a) napis na ksztalcie mimetycznie odsytajacym do przedmiotu
reklamowanego, np. ,JAJO = ZYCIE” na ksztalcie jajka, ,DORA-
BIANIE KLUCZY” na ksztalcie klucza (krétki, jednoznaczny
przekaz, do zapamigtania, zrozumialy; w przypadku JAJO = ZY-
CIE - atrakcyjny pod wzgledem sensoéw, jesli skrotowa formuta
okaze si¢ komiczna na skutek zderzenia sensu trywialnego (jajo)
zmetafizycznym (zycie); w przypadku reklamy zakladu $lusarskie-
go — atrakcyjny pod wzgledem znaczen);

b) napis na pojazdach, np. masaze, artykuty kosmetyczne (zde-
cydowana kolorystyka, do zapamietania, jednoznaczny - atrak-
cyjny pod wzgledem znaczen);

c) forma werbalna oraz tréjwymiarowe elementy, np. napis , NA-
PRAWA ROWEROW” umieszczony na rowerze, afisz ,MILITA-
RIA” wzestawieniu z umieszczonym obok manekinem wystylizo-
wanym na zolnierza (zwiezly, jednoznaczny, do zapamietania,
sugestywny — atrakcyjny pod wzgledem znaczen).

2. Tekstiwystawa: 73

a) forma werbalna wspiera wizualna - przekazuje wigcej in-
formaciji, np. stowo ,WYPRZEDAZ” w zestawieniu z wystawio-
nymi przedmiotami wyprzedawanymi (KURTKI, SPODNIE,
BUTY, SWETRY i stowa ,WYPRZEDAZ"; jednoznaczny, krét-
ki, sugestywny, do zapamietania — atrakcyjny pod wzgledem
znaczen);

b) odreczne zapisy z wyrazeniem potocznym, np. ,WYSPRZE-
DAZ” (mimo bledu - jednoznaczny, sugestywny, do zapamieta-
nia, zrozumialy, moze by¢ komiczny - atrakcyjny na poziomie
sensow);

c) odreczne zapisy z abrewiacjami, np. ,OBNIZKA KURTEK
ZIMOWYCH DO 50%” lub , LIKWIDACJA UBRAN” (jedno-
znaczny, sugestywny, kréotki, do zapamietania, moze by¢ ko-
miczny - atrakcyjny na poziomie senséw);
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d) sens werbalny niezgodny z wystawg, np. napis ,WARZY-
WA”, gdy za witryna znajduja sie sztuczne kwiaty i baloniki (zwie-
zly, dezinformujacy, moze wywolac¢ efekt komiczny; ze wzgle-
du na zestawienie odleglych senséw — atrakcyjny na poziomie
sensow);

e) zestawienie réznych, odlegtych senséwwerbalnych, wystawa
potwierdza jeden z sensow, np. ,SKLEP ZOOLOGICZNY, TA-
NIA LYCRA”, a na wystawie poriczochy (jednoznaczny, krétki,
sugestywny, do zapamietania, moze wywolywac efekt komicz-
ny - atrakcyjny na poziomie senséw).

3. Tekstizywa, naturalna wystawa: (kwiaciarnie)
szyld z napisem , KWIACIARNIA” z zaplecionymi dookola kwia-
tami (krétki, zwiezly, sugestywny, jednoznaczny — do zapamie-
tania, atrakcyjny na poziomie znaczen).

IV.Inny: 4
np. deiktanty: ,SUSZARKA DO” i rysunek grzybéw, ,PRZY-
CIEMNIANIE” (strzatka) => i wystawiona szyba samochodowa
(zwiezly, do zapamigtania, sugestywny, krétki, atrakcyjny pod
wzgledem senséw i znaczen).

Zaprezentowane typologie sprobuje uprosci¢ (tabela 1).

Tabela 1. Dwie typologie ujmujace zgromadzony materiat

|. PODZIAL ZE WZGLEDU Il. PODZIAL ZE WZGLEDU
NA KONTEKST NA KOD
1) HANDEL 1) WIZUALNY:
2) USLUGI a) wystawy
3) GASTRONOMIA b) ozdoby
4) POZOSTALE 2) WERBALNY:
a) szyldy
2')miedzy aib

3) WERBALNO-WIZUALNY:
a) obraz i tekst
b) tekst i wystawa
b’) miedzy 1i2
c) tekst i zywa wystawa
d)inne
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Whioski

Przeprowadzone analizy potwierdzaja, ze pierwszy z podziatow

- wktérym uwzgledniono funkcje informacyjna przekazéw — od-

nosi sie przede wszystkim do semantyki (znaczer). Natomiast drugi

- ktéry obejmuje funkcje metajezykowq — zawiera pragmatyczno-

-semantyczny aspekt jezykoznawstwa (uzycie kodu i jego interpre-

tacja — nadanie mu senséw). Do wnioskéw ogélnych mozna réwniez

zaliczy¢ kilka kolejnych konstatacji.

1. Granice miedzy grupamiw ramach pierwszej typologii sg ostre,
natomiast w drugiej, uwzgledniajacej podzial ze wzgledu na
kod, granice si¢ rozmywaja, o czym $wiadcza wyodrebnione
typy ,miedzy”. W danych typologiach nie s3 to jedyne mozliwe
propozycje.

2. Pierwsza z wyodrebnionych typologii wydaje sie bardziej jed-
noznaczna niz druga, jednakjest ona mniej wyrazistaiatrakcyj-
na podczas analizy proceséw mentalnych. Poszukiwanie cech,
dzieki ktérym zebrany material zostat skategoryzowany jako
,kreatywnareklama”, wydaje si¢ latwiejsze, kiedy odwotamy sie
do funkcji metajezykowej jezyka, nie za$ informacyjnej.

3. Pierwszyzpodzialéw odnosisi¢ do poczatkowego etapu katego-
ryzacji — wyodrebnienia przedmiotéw sposréd innych (reklama
czego$), druga typologia dotyczy kolejnego etapu kategoryzacij:
grupowania przedmiotéw z uwzglednieniem cech podobnych
(kreatywna).

Wyodrebnienie grupy ze wzgledu na kontekst pozwala dojs¢ tez
do bardziej rozbudowanego wniosku. Podzial uwzgledniajacy pry-
marng funkcje informacyjna w zestawieniu z podstawowym celem
projektu odkrywajeszcze jeden aspekt kreatywnosci. Nadrzednym
zadaniem Niewidzialnego miasta jest gromadzenie fotografii doku-
mentujacych przejawy spontanicznej dziatalno$ci mieszkancow.
Najwiecej reklam odnosi si¢ do podstawowego dzialu gospodar-
ki HANDLU (ponad potowa zgromadzonego materialu). Mozna
stad wyciagnaé wniosek, ze dzialanie kreatywne nie musi wigza¢
sie z dzialaniem nacechowanym artystycznie, lecz z dzialaniem
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dobrowolnym?®. Z kolei to dzialanie dobrowolne dotyczy tego, co
podstawowe, trywialne i najblizsze ludziom — handlu (nabywania
débr). Wniosek 6w pozwala mi powrdcié do zaprezentowanego na
wstepie artykulu fragmentu definicji kreatywno$ci. Zalozono, ze
jest to pewne dzialanie. Teraz juz wiadomo, ze to dzialanie dobro-
wolne, zwigzane z podstawowa sfera zycia.

Nakoniec warto zastanowi¢ si¢, do jakich wnioskéw prowadzi
uwzglednienie drugiej typologii. Podzial, wktérym analizie podle-
gaja sposoby uzycia i interpretacji kodu, pozwala na wymienienie
tych cech, dzieki ktérym przekaz uznawany jest za nieschematycz-
ny. Wymieniane jako$ci: atrakcyjny, sugestywny, zrozumialy,
zapamietywany, zwiezly, oryginalny wpisuja sie w kategorie
REKLAMA przeanalizowang przez Jerzego Bralczyka [Bralczyk
2004]. Z wymienionych cech — w toku analizy - nie pojawila sig
tylko oryginalnos¢, ktora, wedlug Jerzego Bralczyka, laczy rekla-
me z dzielem sztuki [Bralczyk 2004: 57]. Cecha oryginalnoé¢ do-
tyczy wiec warto$ci artystycznych, natomiast podczas omawiania
zebranego materiatu nie bratam pod uwage artyzmu (i wigzacych
sie z nim estetycznych jako$ci). Oprécz wymienionych cech poja-
wily sie jeszcze: dezinformacyjny, komiczny. Przypisanie przeka-
zom tych jako$ci wynika z kolei z dzialania szybkiego (likwidacja
zakladu, pozostawienie szyldu), nieprzemyslanego (umieszczenie
reklamy baru nad zakltadem kamieniarskim) badZ pragmatyczne-
go (reklamowanie kilku rodzajéw dziatalno$ci w oknie jednej wy-
stawy), co wiaze si¢ z dzialalnoécia amatorska. Warto wspomnie,
ze amatorski wymiar zgromadzonego materialu wigze si¢ réwniez
z nieszablonowoscia reklam. Czesto mamy do czynienia z autor-
skimi koncepcjami, odbiegajacymi od reklamy projektowanej na
zamoéwienie.

Wymieniajac cechy reklamy, uznawanej w domyséle za kreatyw-
ng, doprecyzowaltam kolejng cze$¢ definicji nieschematycznosci.
Zalozytam, ze kreatywno$¢ obejmuje pewne [dobrowolne, zwia-

9 Terminu dobrowolny uzywam tutaj w znaczeniu: spontaniczny, dowol-
ny, nieprzynoszacy profitow.
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zane z podstawowa sfera zycia] dzialania, prowadzace do nace-
chowanego wytworu. Dzieki analizie materialu rozumiem juz, ze
wytwor ten ma cechy wymieniane w toku analizy, zaposredniczo-
ne z publikacji Bralczyka (atrakcyjny, sugestywny, zrozumialy,
zapamietywany, zwiezly) oraz te, ktore wiaza si¢ bezposérednio
z dzialaniem amatorskim (dezinformacyjny, komiczny).

Wspomnie¢ tez nalezy o zakladanej nieneutralno$ci wymie-
nionych cech. Brak neutralnos$ci wynika wprost z — podkreslanej
juz — atrakcyjnos$ci przekazéw. Na podstawie drugiego z zapropo-
nowanych podzialéw mozna dostrzec, ze atrakcyjnosé ta pojawia
sie w procesie kategoryzowania. Jest wiec zwiazana z interpretowa-
niem.

Mowiac o interpretowaniu, nie mozemy pomina¢ jego werbal-
nego aspektu. To jezyk wydaje sie podstawowym tworzywem re-
klamy — moze nie zawsze na plaszczyznie realizacji, ale na pewno
na poziomie interpretacji. Przeciez przypisanie jakiej$§ obrazkowej
reklamie kategorii: inna, atrakcyjna, a w konsekwencji kreatywna
przenosi ten przekaz ze sfery ikonicznej do werbalnej. Niemniej
- czesto slownosé i wizualno$é komunikatu, jak w zaprezentowa-
nych reklamach, nie istnieje wizolacji, zostaje wpisana w inny kod
lub za jego pomoca wyrazona, bez ktérego posiadalaby inne sensy.
Ujecie jezyka w nawias w tytule artykulu odnosi si¢ wiec zar6wno
do werbalnego aspektu kategoryzowania, jak i do lingwistyczno$ci
kodu wizualnego [Mamzer 2005].
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Humor jezykowy na koszulkach!

Na poczatku drugiej dekady XXIw. wraz z pierwszym pokazem
mlodej pary projektantéw pracujacych dla domu mody Kenzo,
Carol Lim i Humberto Leona, wrécila na wybiegi, majaca swe ko-
rzenie wlatach 80. XX w., moda na logo. Wielkie napisy Kenzo na
bluzach tej marki, wbrew krytyce ludziz branzy, przyniosty ogrom-
ny sukces finansowy. Dwa lata p6Zniej na pokazach sezonu jesierd/
zima 2014/201S tropem mtodych projektantéw poszly takie osobi-
sto$ci $wiata mody, jak Karl Lagerferd — dyrektor kreatywny domu
Chanel oraz Jeremy Scott - projektujacy dla Moschino®.

Ten trend zaczal by¢ wy$miewany przez coraz bardziej wptywo-
wychw $wiecie mody blogeréw. Popularne na tygodniach mody sta-
ly si¢ na przyklad przesmiewcze plécienne torby z napisem My Cha-
nel bag is at home. Nad znaczkiem zaczela krolowac kreatywnos¢.

Niemiecki kulturoznawca Georg Simmel juz ponad 100 lat
temu dobitnie stwierdzil, ze kazda antymoda momentalnie sta-
je sie modna. To samo stalo si¢ w przypadku powrotu logomanii
lat 80. XX w.

1 Artykul powstal na podstawie pracy licencjackiej autorki pt. Hu-
mor jezykowy na koszulkach, napisanej pod kierunkiem prof. UG
dr hab. Izabeli Kepki, w Gdanisku w 2015 roku.

2 http://www.elle.pl/moda/artykul/mikrotrend-logomania?page=2
(dostep: 2.10.2017).
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Oczywiscie, skoro moda jest nasprzedaziten trend zostal wyko-
rzystany. Projektanci stali si¢ autoironiczni, co mialo réwniez wply-
na¢ nawyniki sprzedazy. Na przyklad wspomniane juz wczegéniej
Moschino w kolekgji jesiennej na rok 2015 zaprezentowalo dlugie,
eleganckie suknie obszyte ztotymi cekinami, na ktérych widnieje
napis I had nothing to wear so I put on this expensive Moschino evening
dress.

Mozna zauwazy¢, ze modny staje sie dystans, dowcip i zabawa,
awielkie domy mody w ostatnich latach postawity na to, co na ulicy
pojawia si¢ juz od pewnego czasu — dowcipy jezykowe.

Przedmiotem niniejszego artykutujest polski dowcip jezykowy
wykorzystywany w przemysle odziezowym w celu tworzenia za-
bawnych koszuleki T-shirtow. Poniewaz takizart wykorzystuje nie
tylko mechanizmy jezykowe, do jego analizy wlacze réwniez zna-
czenia niesione poprzez grafike, kréj pisma, kontekst wydarzen pu-
blicznych lub kontekst kultury Internetu, a takze sytuacje, wjakiej
koszulke z takim napisem si¢ nosi. Wszystkie te aspekty oddziatuja
na intensywnos¢ efektu komicznego, jednak to wtasnie mechani-
zmy jezykowe pozostang najistotniejsze w $wietle artykutu.

Badane beda krétkie dowcipy jezykowo-graficzne wystepujace
na koszulkach w wigekszosci dostepnych w sprzedazy internetowej
miedzy pazdziernikiem 2014 r. a marcem roku 2015. Wiekszo$¢
przyktadéw znalaztam na produktach nastepujacych polskich
firm: koszulkowo.com, Animal Factory, Pan tu nie stal, Poliz Polish
i Pewex, a takze wérdéd prac mtodych polskich dizajneréw, takich
jak np. Weronika Rafa — absolwentka Gdanskiej Akademii Sztuk
Pieknych.

Metodologia niniejszej pracyiklasyfikacja zebranego materialu
jest oparta na ustaleniach Danuty Buttler zawartych wksiazce Polski
dowcip jezykowy. Zgodnie z zalozeniami badaczki omowie zjawisko
komizmu jezykowego i komizm konstruowany za pomoca zabiegow
ogdlnokomicznych.

Jak podaje Danuta Buttler, ,najistotniejsza cecha wiekszo$ci
dowcipow stownych jest ich niepowtarzalnos¢, niemozno$¢ od-
tworzenia ich winnym tworzywie” [Buttler 1974: 68], ale réwniez
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istotna jestich nieprzektadalno$¢ z jednego jezyka na drugi. Taki
dowcip wykorzystuje proporcje izaleznosci, jakie niosa stownictwo,
fonetykaiskltadnia, charakterystyczne dla danego jezykaiprawdo-
podobnie nieistniejace winnym.

Odwrotnie dzieje si¢ w przypadku zabiegéw ogélnokomicznych,
gdzie to czgsto kontekst émieszy bardziej niz jezyk, a dowcip mégl-
by, bez zadnego uszczerbku dla swej zabawno$ci, zosta¢ przetluma-
czony, nie tylko nainnyjezyk, lecz czasami takze nainne tworzywo
- obraz lub dzwiek. W tym przypadku komizm wynika z zaskaku-
jacych zestawieni, wyeksponowania oczywisto$ci lub humorystycz-
nego polaczeniaznaczenia stow z grafika.

Podobny podziat dowcip6w stosujg Victor Raskin i Salvatore
Attardo, rozwijajac w 1991 r. swoja 0golna teorie humoru stowne-
go (GTVH - the General Theory of Verbal Humor), ktéra jest pro-
ba polaczenia zaproponowanego wczeséniej przez Raskina modelu
SSTH (Script-based Semantic Theory of Humor) z pracami Attarda.
W wyniku tej wspdtpracy powstal szesciopoziomowy hierarchicz-
ny schemat modelu dowcipu, ktéry sktada sie z takich elementéw,
jak: jezyk, strategia narracyjna, cel, sytuacja, mechanizm logiczny
iprzeciwstawienie schematéw narracyjnych. Sposréd tych elemen-
téw mozna wyrdznic te nastawione na tresé (content-orientated)
oraz te nastawione na narzedzie (fool-orientated). Z treécia zwiaza-
ne s3: cel (farget) — reprezentowany czesto przez prototypowa jed-
nostke lub grupe ludzi, ktérej stereotypowo przypisywane sg jakies
cechy, np. blondynki, Rosjanie, Zydzi; sytuacja (situation) — czyli
komiczne, niespotykane zachowanie, w podanym przez autoréw
przykladzie jest to proba opréznienia popielniczki samochodowej
poprzez obrécenie do géry nogami catego samochodu; a takze prze-
ciwstawienie schematéw narracyjnych (script opposition), ktére byto
podstawa modelu SSTH Raskina. Sposréd elementéw nastawio-
nych na narzedzie wyrézniamy: jezyk (language), jak ttumacza sami
autorzy: , It includes all the choices at the phonetic, phonologic,
morphophonemic, morphologic, lexic, syntactic, semantic, and
pragmatic levels of language structure that the speaker is still free
to make, given that everything else in the joke is already given and
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cannot be tinkered with” [Attardo, Raskin 1991: 298], a takze stra-
tegie narracyjng (narrative strategy) — zaktadajaca redundantnosé
w mozliwie jak najmniejszym stopniu, aby informacja podana zbyt
wczesnie nie zepsula efektu punktu kulminacyjnego, tak istotnego
dla wielu dowcipéw. Do elementdéw nastawionych na narzedzie za-
liczamy réwniez mechanizm logiczny (logical mechanism), jednakze
jest to najmniej jasna i najbardziej kontrowersyjna z szesciu zapre-
zentowanych przez badaczy kategorii.

Jako pierwszy z zabiegéw jezykowych wywotujacych efekt ko-
miczny omoéwie zartobliwe modyfikacje zwiazkow frazeologicz-
nych, w ktorych, jak pisze Danuta Buttler, ,komizm wynika ze
zmiany tradycyjnego sktadu stownego lub struktury polaczenia; te
przeksztalcenia formalne nie naruszaja jednak podobienstwa nowe-
go frazeologizmu do pierwowzoru” [Buttler 1974: 139-140]. Mo-
dyfikacja wyrazenia moze polegaé na zamianie zaréwno jednego
stowa, jaki calego zwrotu.

W napisie Buk si¢ rodzi w odniesieniu do formy wyjsciowej wy-
mieniony zostal tylko jeden element, ale efekt komiczny tej zartobli-
wej transpozycji koledy opiera si¢ gléwnie na zbieznosci fonetycznej
stéw Bdgi buk, roznigcych sie miedzy sobg jedynie zapisem.

Ta analogia fonetyczna wydaje si¢ dos¢ popularna, gdyz korzysta
zniej rowniez tekst koszulkinawiazujacy do Piesni Lodu i Ognia — zna-
nej sagi ksiazek fantasy, spopularyzowanej dodatkowo przez jej ada-
ptacje serialowa Gre o tron (serial wystepuje pod tytulem pierwszego
tomu sagi). Dowcip jest parafraza dewizy Wojska Polskiego — Bdg, ho-
nor, ojczyznaibrzmi: Buk, Hodor, Ojczyzna. Hodor to imig¢ jednej z po-
staciijednoczesnie jedyne stowo, jakie ta postaé potrafi wymawiac.
Wrykorzystano tu réwniez podobieristwo fonetyczne. Ciekawie zostal
sparafrazowany tytul popularnej kiedys ksiazki Kobiety sq z Wenus,
amezczyzni sq z Marsa. Jest to modyfikacja dodatkowo ilustrujaca
zaznaczonajuz w oryginale niemoznos¢ porozumienia miedzy plcia-
miizhumorem ukazujaca stereotypowq relacje damsko-meska, gdyz
wedlug niej Kobiety sq z Wenus a mezczyzni sq...w bledzie.

Naanglojezycznym rynku koszulek czgstym cytatem wykorzy-
stywanym do zartobliwych parafraz zwiazkéw frazeologicznych
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jest tekst piosenki grupy The Beatles All you need is love. Jest on pod-
dawany popularnej modyfikacji polegajacej na zamianie stowa love
nazblizone fonetycznie lol czy raw.

W pierwszym przypadku — All you need is lol - odnosi sie do po-
pularnego w Internecie akronimu lol odpowiadajacego zwrotowi
lots of laughs albo laughing out loud, uzywanego dla wyrazenia sil-
nego rozbawienia. Drugi przyktad — All you need is RAW — jest zar-
tem skierowanym do wezszej grupy odbiorcéw, 0séb zajmujacych
sie fotografig zawodowo lub hobbystycznie, gdyz RAW to format
zapisu, umozliwiajacy robienie zdjeé w wysokiej jakoéci; pozwala
rejestrowac o wiele wiecej informacjiniz popularne JPG, to za$ uta-
twia kontrole przy obrébce fotografii.

W obu sytuacjach noszacy koszulke moze wykreowaé swoj §wiat
wartosci, wskazujac na to, co jest dla niego wazne, cojest ta ,jedyna
rzecza, ktorej potrzebuje”. Taki zabieg jednoczesnie pokazuje, ze
milo$¢ niekoniecznie musi by¢ najwazniejsza wartoécia dlakazde-
g0, gdyz moze nia by¢ poczucie humorulub pasja.

W analizie zartéw, ktorych efekt opiera sie na homofoniilub wy-
korzystaniu wyrazéw bliskobrzmigcych, ciekawy punkt widzenia
przynosza spostrzezenia Attardo, ktéry odwoluje sie do zalozen jed-
nego z pierwszych naturalistéw, Kratylosa. W jednym z dialogow
Platona rozwazane sa kwestie jezykoznawcze i poprawnos¢ nazw.
Kratylos, przeciwnie do konwencjonalistéw, uwazal, ze dZwieki
iznaczenia sa polaczone ze sobg w sposdb naturalny, a nie sa jedynie
wynikiem konwencji, umowy spolecznej. Zdaniem Attardo ojczy-
sty jezyk réwniez moze by¢ pojmowany w ten troche naiwny sposéb
[Krikmann 2006: 43]. Czesto taczy si¢ to z tworzeniem ludowej ety-
mologii lub, jak w naszym przypadku, ze zrownywaniem wyrazéw
réwniez na poziomie epistemologicznym.

Silny efekt komiczny wywotujg struktury paralelnych znaczen.
Jak pisze Danuta Buttler: , Typowa jego [zartu synonimicznego] ce-
chajest np. zgrupowanie zwigzkéw wyrazowych o tozsamej budo-
wie syntaktycznej, sugerujacej podobienistwo ich znaczen” [Buttler
1974: 229], ktére w rzeczywistosci, czesto s3 sobie przeciwstawne
lub ich zestawienie powoduje efekt ironiczny.
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Przykladem zartu bazujacego na podobienstwie syntaktycznym
jest napis Jak mi nic w zyciu nie wyjdzie, wyjde za mqz. Poczatkowo
wida¢, ze pomiedzy realnym znaczeniem wyrazenia cos komus
nie wychodzi a wychodzié¢ za mqz nie ma zadnego semantycznego
zwiazku, jednakze podobienstwo syntaktyczne zbliza te wyrazenia
do siebie i pozwala na tworzenie komicznej zalezno$ci. Odbiorce
roz$mieszy rowniez $wiat warto$ci, jakie ironicznie przywotuje ko-
bieta noszaca takg koszulke. W tym $wiecie matzenstwo jest osta-
teczno$cia oraz oficjalnym przyznaniem si¢ do porazki na gruncie
zawodowym.

Mato popularne w dowcipie widocznym na koszulkach sg za-
bawne zestawienia fonetyczne, jednakze mozna znalez¢ kilka inte-
resujacych przykladow takiego konstruowania humoru. Najczesciej
wspomniane zestawienia maja forme hybrydalnych zrostéw, dobie-
ranych na zasadzie zbiezno$ci brzmieniowej jakiej$ sylaby lub kilku
foneméw.

Niestaranna wymowa doprowadzila do powstania zartu bazuja-
cego na piosence otwierajacej jeden z polskich seriali Klan. Orygi-
nalny tekst brzmi Zycie, Zycie jest nowelg, jednak fakt, ze wiele oséb
styszalo w miejsce gloski [w] gtoske [b], doprowadzit do powstania
dowcipu zycie, zycie jest nobelon. Taka podmiana fonetyczna jest
uzasadnionainaturalna, gdyz te gloski réznia si¢ jedynie miejscem
artykulacji. Efekt komiczny powstaje, poniewaz przy takiej zamia-
nie zdanie przestaje mie¢ sensizaczyna nosi¢ znamiona absurdu.

Jak pisze Danuta Buttler, istota zartu opartego na proporcjach
semantycznych ,polega na narzuceniu proporcji synonimicznosci
lub przeciwstawnosci znaczeniowej wyrazom uzytym w znacze-
niach wzajemnie od siebie niezaleznych, niekojarzacych sie zadng
wiezig asocjacyjna. Mechanizm ten zostaje wykorzystany do two-
rzenia zartobliwej antytezy” [Buttler 1974: 242]. Badaczka dodaje
réwniez, ze jest to maska komiczna ukrywajaca nieporéwnywal-
noéé tre§ciowa [zob. Buttler 1974: 242].

Humorystyczne koszulki sa czesto tworem graficzno-jezyko-
wym, dlatego na pelng wymowe takiego zartu wplywa suma zna-
czen niesionych przez jezykiobraz. Takjest w przypadku koszulki
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Lubig starsze. Sam tekst, poprzez zwyczajowy kontekst, zdaje sie
implikowa¢ dopelnienie — kobiety, jednakze grafika, przedstawiaja-
castary aparat fotograficzny, ukazuje zamierzone znaczenie. Efekt
komiczny wynika tutaj z pewnej przyjemnosci odkrycia bledu po-
znawczego, ktory ma swoje Zrodlo w stereotypowymuzyciu jezyka.
Ponadto zart ten wskazuje na §wiat warto$ci w podobny sposéb, jak
w opisanym wcze$niej przykladzie tekstu All you need is RAW. Tutaj
takze pasja fotografowania wysuwa si¢ na pierwszy plan (na drugi
za$ schodza kobiety).

Proporcje semantyczne moga by¢ zaklécone réwniez poprzez
stopniowe wprowadzenie swoistej hiperboli, wyolbrzymienia
znaczenia zjawiska w karykaturalny sposéb. Tak zostaly skonstru-
owane dowcipy Ja nie przeklinam, ja rzucam zaklgcia oraz Szlach-
ta nie biega, szlachta kroczy. W tych zartach efekt komiczny polega
na zréwnaniu ze soba réznych od siebie czynnosci (przeklinanie
irzucanie zaklg¢, a takze bieganie i kroczenie). W efekcie doszto do
wzmocnienia, a takze pewnej modyfikacji sensu wymowy wykorzy-
stanych czasownikéw. Dzieje sie tak, poniewaz bieganie zazwyczaj
kojarzy sie z po$piechem, a kroczenie jest utozsamiane z pewnym,
silnym i wrecz w zalozeniu majestatycznym sposobem szybszego
poruszania sie.

W zarcie Szczera jestem, uprzejma bywam efekt komiczny opiera
sie na polaczeniu wartosciujacej struktury czasownikowej (jestem
—zawsze, bywam — od czasu do czasu) z przymiotnikami opisujacy-
mi cechyuwazne za pozytywne, takie jak szczeroséiuprzejmosé. Kon-
strukcjazdania przeciwstawia dwardézne sposobyuzycia czasownika
by¢. To, ze jestem szczera, nie znaczy, Ze musze by¢ uprzejma.

Efekt komiczny wielu zartéw, jakie mozemy znalez¢ na koszul-
kach, nie wynika z zabiegéw jezykowych, lecz czesto bierze sie
z zaskakujacych zestawien, zabawnych oczywistosci, zartobliwego
wartosciowania lub kontekstu. Te wszystkie zabiegi maja charakter
ogdlnokomiczny, gdyz nie wiaza si¢ bezposrednio z uzyciem zabie-
géwlingwistycznychisg tatwo przettumaczalne nainne jezyki.

Znaczna grupe wérdd zgromadzonych przeze mnie przykladow
stanowily zarty opierajace si¢ na warto$ciowaniu ciala, wyrazajace
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dystans do siebie i autoironie, gdyz czesto tamia one pewien spo-
leczny paradygmat skromnoéci, jak na przyktad w tekécie Nas pigk-
nych jest mato lub Nie miatam zamiaru wygladac dzis tak swietnie, ale
c6z... stalo sig... Te dwa przyklady ilustruja dwa zupelnie odmienne
sposoby konstruowania ironii. W pierwszym przypadku $mieszy
gléwnie bezposrednioé¢, a nawet bezpretensjonalno$é stwierdze-
nia; drugi dowcip, odwrotnie, operuje autoironiczna skromnoscia.

Ta autoironia ujawnia si¢ réwniez w napisie Na swiecie tyle zla,
aja dalej taka pigkna, ale w tym przypadku $émieszy tez zestawienie
dwoch $wiatéw wartoéci — etykii estetyki—izaklocenie tradycyjne-
goich postrzegania. Od Platona w kulturze europejskiej przez dlugi
czas dobro i piekno byly wartosciami, ktore zawsze wystepowaty
wspolnie. To, co bylo dobre, musialo by¢ pigkne i na odwrét - to, co
bylo pieckne, musialo by¢ dobre. Z kolei wedtug tradycji chrze$cijan-
skiej warto$ciami pozytywnymi jest skromno$¢ i funkcjonowanie
wtej kulturze sprawia, ze europejski odbiorca tego dowcipu wyczuje
rozdzwiek miedzy tym, co nadawca méwi, a tym, co méwia o nim
jego wlasne stowa. A bawi w tym przypadku prézne skupienie sig
na wlasnej urodzie (co wedlug tej tradycji jest warto$ciowane nega-
tywnie) w obliczu , zta na §wiecie”.

Inny przyklad, w ktérym zaskakujaca i $mieszna jest bezpo-
$rednioé¢ sadu na swoj temat, stanowi hasto lepiej wyglgdam nago.
Smieszy tutaj dystans do swojego cialaiironiczne podejscie do wta-
snego wygladu. Efekt komiczny jest dodatkowo wzmocniony przez
to, ze dowcip ma forme kontrargumentu na zarzut, ktéry nigdy nie
padl. Na podobnej zasadzie tworzy si¢ efekt komiczny tekstu Jestem
gruba, bo mnie staé. Tutaj dodatkowo $mieszy zwiazek przyczyno-
wo-skutkowy mig¢dzy posiadaniem pieniedzy a mozliwoscia kupo-
wania jedzenia. W obu przypadkach intensywnos¢ efektu komicz-
nego dowcipéw z koszulek bedzie zalezata od osoby je noszacej. Im
gorzej kto$ bedzie wygladal - w przypadku pierwszego tekstu, a tak-
zeim kto§ bedzie grubszy — w przypadku drugiego, tym wigkszy be-
dzie wida¢ dystans do swojej cielesno$ci, dzieki czemu i rozbawienie
u odbiorcy wzroénie. S to wiec te typy dowcipow koszulkowych,
ktére wymagaja odpowiedniego kontekstu, aby wywota¢ efekt ko-
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miczny. Zart Jestem gruba, bo mnie sta¢ prawdopodobnie nie wywota
$miechu, gdy pojawi sie na koszulce bardzo szczuplej dziewczyny.
Natomiast w przypadku panéw koszulka z napisem Gruba ryba pre-
dzejwywotlareakcje komiczng, kiedy bedzie noszona przez mezczy-
zne, ktory w rzeczywistosci jest gruby. Bedzie $mieszyta wowczas
otrzymanaw ten sposob dwuznacznos¢ autokreacji, gdyz zalozenie
takiej koszulki zasugeruje, Ze osobanoszacaja nie tylko uwazasi¢ za
gruba, lecz takze za waznego czltowieka.

Podobny efekt powstaje w przypadku dowcipu Schudtabym, ale
zal mi cyckéw. Ponownie bawi zaskakujaca szczeroéé i autoironicz-
ny dystans podmiotu wobec samego siebie oraz nietypowa logika
przyczynowo-skutkowa — schudniecie wigzatoby sie z utrata warto-
$ciistotnej dla podmiotu, a wiec cyckéw. Uzycie kolokwializmu ma
duze znaczenie dla efektu komicznego, poniewaz moze zaskoczy¢
swoja wulgarna bezposrednioscia.

Dystrybucja dowcipnych koszulek odbywa sie najczesciej przez
Internet, wigc producenci moga szybko reagowa¢ na aktualne wy-
darzenia. Sq one najpopularniejsze sezonowo, zwlaszcza gdy dzieje
sie co interesujacego w polityce lub show biznesie, z czym ludzie
chca sie utozsamiaélub co chcg wy$miewad.

Zderzeniem leksykalnym patosu z kolokwializmem operowa-
li twércy koszulki nawiazujacej do wydarzen z poczatku sierpnia
2014 roku, gdy Rosja nalozyla na Polske embargo — blokade na eks-
port polskiej zywnosci. Poniewaz Rosja byla gtéwnym rynkiem
zbytu polskich sadownikdw, ta sytuacja wywolata silny op6r pol-
skiego spoteczenstwa’. Na przyklad w Internecie powstata akcja
Jedz jabtka na zlos¢ Putinowi, ktéra zostata przyjeta przez Polakow
z duzym entuzjazmem. Szybko zauwazono, p6l zartem, pét serio,
ze zjablek powstaja rowniez niektére winai cydry. To zainspirowa-
to producentéw koszulek do wydrukowania na swoich ubraniach
m.in. takich zartéw, jak BqdZ patriotq, pij jabole. W tym przypadku

3 http://swiat.newsweek.pl/polskie-jablka-reakcja-rosjan-na-em-
bargo-na-jablka-newsweek-pl,artykuly,345175,1.html (dostep:
2.10.2017).
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bawi nie tylko zderzenie leksykalne stéw z dwéch réznych reje-
stréw, wysokiego — patriotainiskiego — jabol ‘tanie wino’, lecz takze
zderzenie dwoch §wiatow wartoséci. W kulturze polskiej jako pan-
stwa, ktore przez prawie dwa wieki pozostawalo albo pod zaborami,
albo pod wplywamiobcych mocarstw — miedzy innymi takze Rosji,
przyjal sie romantyczny paradygmat walki z oprawcg. Do tej pory
odbywalo sie to za pomocg u§wieconych martyrologicznie powstan
lub zamachdéw réznego rodzaju, natomiast zart z koszulki sugeruje,
ze teraz, aby walczy¢ o wolnos¢é Polski, wystarczy pi¢ tanie wino i to
powoduje efekt komiczny.

Efekt komiczny wywotuja nie tylko zaskakujace zderzenia se-
mantyczne, wieloznacznosci lub przeciwienistwa znaczeniowe stow.
Smiech moze wywola¢ takze oczywistosé przedstawiona jako ja-
kie$ novum, a wiec przeciwielistwo tego, czym faktycznie jest. Tak
dzieje si¢ w przypadku tekstu Pinokio ktamie. Pinokio to postacd
z dzieciecej bajki, drewniana lalka, ktérej nos rost z kazdym ktam-
stwem. Historia zaczarowanego Pinokia miala uczy¢ dzieci, zZe nie
nalezy ktama¢. Jest to bajka znana powszechnie réwniez wéréd do-
roslych, dlatego takie z pozoru naiwne stwierdzenie, majace w sobie
charakter jakiego$ odkrycia, bawi.

Polaczenie elementéw graficznych z jezykowymi jest natural-
nym rozwigzaniem dla humoru koszulkowego, nieodzownym
wrecz, gdy jako grafike rozumiemy tez typografie. Oczywisty jest
fakt, iz dobér odpowiedniego kroju pisma bywa konieczny dla es-
tetyki koszulki, jednakze znajomo$¢ fontéw* i ich umiejetne uzycie
moze wprowadzi¢ efekt komiczny poprzez odestanie do kontekstéw
znimizwiazanych.

Najczesciej uzycie kroju pisma stuzy warto$ciowaniu, gdy np.
znaczenie jezykowe rozbiega si¢ ze znaczeniem, jakie przywoluje
font. Takie ironiczne warto$ciowanie wystepuje na koszulce fajny
fat (fonetycznie font — ang. ‘kréj pisma’), na ktérej napis zostal wy-
drukowany czcionkg Comic Sans, nielubiang przez internautéw nie

4 Font - ‘rodzaj pisma dla komputera lub drukarki’ [http://sjp.pwn.
pl/szukaj/font.html (dostep: 2.10.2017)].
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tylko ze wzgledu na jej daleki od perfekcji dizajn, lecz takze dlate-
go, ze jako przypominajaca pismo reczne byta wykorzystywana na
masowg skale w niewlasciwych sytuacjach, co prowadzilo do zta-
mania zasady typograficznego dekorum. Pierwszy raz pojawila sie
wraz z oprogramowaniem Windows 95, gdzie byta jedynym fontem
przypominajgcym mniej formalne pismo reczne. Poczatkowo wy-
korzystywano ja do tworzenia prywatnych tekstow, lecz zaczeto jej
uzywac w sytuacjach nieodpowiednich, np. na oficjalnych kanadyj-
skich monetach. Aktualnie, 20 lat po powstaniu tego kroju pisma,
,wszyscy kochaja nienawidzi¢ Comic Sans”, jak w zartobliwy spo-
s6b zauwaza David Kadavy, autor bestsellera Design for hackers®.

Przykladéw wy$smiewania kroju pisma na koszulkach mozna
znalez¢ o wiele wiecej, co tez dowodzi popularnosci tematu. Kla-
sycznym wrecz przykladem moze by¢ koszulka z nazwg innego
fontu — Helvetiki, uznawanej za jeden z najlepiej zaprojektowanych
iwywazonych krojéw pisma, napisanej wlasnie za pomoca Comic
Sans. Takie ironiczne zestawienie moze wskazywad réwniez na fakt,
jak niewiele przecietny uzytkownik programéw tekstowychigra-
ficznych wie na temat typografii.

W przedstawionych przyktadach efekt komiczny wynikat gtow-
nie z ironicznego przeciwstawienia warto$ci i znaczen niesionych
przez krdj pisma oraz faktyczny tekst. Jednak taki efekt moze tez
powsta¢, gdy przyczyna zestawienia tekstu z fontem jest podobien-
stwo na zupelnie innej plaszczyznie, np. fonetycznej. Efektownym
przykladem wydaje si¢ wypisanie angielskiej nazwy stolicy Polski
— Warsaw — wkréj pisma tytutu popularnej serii filméw o Gwiezd-
nych wojnach — Star Wars. Na podobienstwo wskazuje przede
wszystkim wspdlny czlon obu tekstéw war, co oznacza po angielsku
‘wojneg’ (w liczbie mnogiej wars). Takie zestawienie niewatpliwie
dla polskich fanéw gwiezdnej sagi jest humorystyczna gloryfikacja
Warszawy, co moze skutkowac zwiekszeniem sprzedazy koszulek
z takim napisem.

S http://kadavy.net/blog/posts/why-you-hate-comic-sans/ (dostep:
2.10.2017).
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Wiele przytoczonych zartéw mialo charakter ogélnokomicz-
ny, ktérego $mieszno$¢ nie jest bezposrednio zwigzana z jezykiem
imoze by¢latwo przettumaczona zaréwno nainne jezyki, jak i na
inne $rodki przekazu, np. graficzne.

Dowcipy ogélnokomiczne opieraja swoj efekt czesto na kontra-
$cie, przejaskrawieniu réznic miedzy przedstawionymi elementa-
mi. To komiczne przeciwstawienie wiaze si¢ zazwyczaj z przedsta-
wieniem réznych §wiatéw wartoéciiich przewarto$ciowaniem.

Druga duza grupa dowcip6éw o tym charakterze swoj efekt ko-
miczny buduje na kontekscie. Aby zrozumieé taki dowcip, koniecz-
najest na przyklad znajomos$¢ kultury Internetu lub aktualnych
wydarzen. W zebranym materiale mozna réwniez znalez¢ przykla-
dy dowcipu kontekstowego skierowanego do waskiej grupy oséb,
specjalistow w jakiej$ dziedzinie, na przyklad fotograféw. Ten typ
prezentuje dowcip wewnetrzny, ktéry moze by¢ budowany za po-
mocg profesjolektu.

Istotnym w ogélnokomicznym dowcipie koszulkowym jest tez
kroj pisma wykorzystany do wydrukowania napisu, poniewaz on
réwniez bywa noénikiem informacji o kontekscie.

Wiréd dowcipow jezykowych opisywanych w niniejszym arty-
kule przewazaly teksty, ktérych komizm oparty byl na pewnej grze
slowem, np. na zakléceniu proporcji semantycznych lub struktural-
nych. Byly to tez dowcipy wywolujace najsilniejszy efekt komicz-
ny u odbiorcy. Poniewaz nie wigzaly si¢ z kontekstem, mogly by¢
zrozumiane przez wszystkich rodzimych uzytkownikow jezyka
polskiego i byly o wiele bardziej uniwersalne, a takze oryginalne.

Stosunkowo niewiele pojawilo si¢ dowcipéw bazujacych na no-
wotworach jezykowych, zaré6wno tych stowotwérczych, jakii fra-
zeologicznych. Wynika to prawdopodobnie w pewnym stopniu
z charakteru jezyka polskiego, ktéry na przyklad wzgledem jezyka
niemieckiego jest o wiele mniej plastyczny stowotworczo. Warto tu
przywola¢ wynikibadan Salvatore’a Attarda, ktory w 1994 roku na
podstawie analizy poréwnawczej materialu angielskiego i wloskie-
go sformulowal nastepujace spostrzezenia: zarty ogélnokomiczne
przewyzszajaliczba zarty stowne, a wérdd zartéw stownych najlicz-
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niejsze sa gry stowem (w przeciwienstwie do zabiegéw syntaktycz-
nych) [Attardo 1994: 101-102].

Istotnym aspektem, ktory wykazala analiza materiatu zebrane-
go dla potrzeb tej pracy, jest autokreacja. Bez wzgledu na to, wjaki
sposob osiagany byt efekt komiczny, ostatecznym odniesieniem dla
zrozumienia zartu musi by¢ §wiat warto$ci osoby noszacej taka ko-
szulke. W wiekszosci przypadkéw to wlasnie ironiczne podejcie,
na przyklad do wlasnej cielesno$cii wad zaréwno fizycznych, jak
i psychicznych lub do wartosci powszechnie uwazanych za dodat-
nie, wzmacnia efekt komiczny.

Rosnaca popularnosé tego typu dowcipéw mozna w pewnym
stopniu wyjaéni¢ w kontekscie wnioskéw Arthura Koestlera, kté-
ry w ksiazce The act of creation podkreéla, ze kreatywno$¢ zakla-
da zestawienie ze sobg elementdéw z dwoch réznych domen. Dla
Koestlera kreatywno$¢ jest tryptykiem skiadajacym sie z poczucia
humoru, naukiisztuki, a kazdej zjego czesci odpowiadaja nastepu-
jace stany emocjonalne: agresja w przypadku poczucia humoru, neu-
tralno$¢ w przypadku nauki oraz sympatia, podziw i poczucie tra-
gizmu w przypadku sztuki. Humor koszulkowy zdecydowanielaczy
w sobie wiecej niz jeden érodek wyrazu, a ponadto czesto znajduje
sie gdzie$ na pograniczu zartu stownego i sztuki (gdy np. do swoje-
go znaczenia inkorporuje kréj pisma lub grafike). W konsekwencji
wywoluje u odbiorcy szeroka game uczu¢ - nie tylko rozbawienie.
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Polityka to sztuka debaty. Juz w starozytnej Grecji szczegélny na-
cisk ktadziono na ksztalcenie retoryczne politykéw, zdajac sobie
sprawe, ze —zwlaszcza wrealiach demokratycznej formy ustrojowej
—umiejetno$¢ przemawiania do ttuméwioponentéw politycznych
jest wysoce pozadana, a nierzadko i niezbedna do osiagniecia suk-
cesu politycznego [Korolko 1998: 174-182]. To szczegdlne usytu-
owanie jezyka, mowy i wszystkiego, co z nimi zwigzane owocuje
do dzi$ urodzajem politykéw, ktorych niepodwazalnym atutem jest
elokwencja oraz tych, ktérych jezyk mozna by okresli¢ kolokwial-
nym mianem ,kwiecistego”. Na tej kanwie wyrasta w obszarze po-
lityki zjawisko, ktérym chciatbym sie zaja¢ w niniejszym artykule
—kreatywnos¢ jezykowa.

Jezyk polityki od lat stanowi przedmiot badani naukowych
(w tym miejscu warto wspomnie¢ nazwiska takich znawcéw tema-
tu, jak: Jerzy Bralczyk, Michal Glowinski, Irena Kaminska-Szmaj
czy Olgierd Annusewicz), co ma swoje uzasadnienie takze w za-
sadniczej roli, jakq odgrywa polityka — i co za tym idzie takze jej
dyskurs — w funkcjonowaniu wspétczesnych spoteczenistw. Tym
samym refleksja nad polityczna kreatywno$cia jezykowa wydaje
si¢ aspektem, bez ktérego niemal niemozliwe jest pelne wniknigcie
w problematyke kreatywnosci jezykowej w przestrzeni publiczne;.
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Zglebiajac tytulowe zjawisko, krystalizuje sie sze$¢ gléwnych
jego kategorii i rodzajow. S to: neologizmy polityczne, bon moty
(znane w terminologii jezykoznawczej réwniez jako ,,skrzydlate
stowa”) i hasta polityczne, slogany wyborcze, nowomowa, dowcip
polityczny oraz kreatywnosé formalna (tzn. wszelkie oficjalne na-
zewnictwo, np. partii badz programéw politycznych). W niniejszej
pracy skupie sie na zbiorczym potraktowaniu dwdch pierwszych
kategorii, jednak z racji na ograniczong formute artykutuizarazem
niezwykle szeroki przedmiot badan niniejszy wywdd bedzie miat
charakter przegladowyibazowaébedzie na syntetycznym oméwie-
niu zjawiska.

Zacza¢ nalezy od spraw najbardziej podstawowych, a wiec defi-
nicji wskazanych powyzej poje¢. Pojecie neologizm, zgodnie z Prak-
tycznym stownikiem wspdlczesnej polszczyzny oznacza ,nowy element
wjezyku, np. wyraz, wyrazenie, forma gramatyczna, znaczenie lub
konstrukcja sktadniowa” [Zgétkowa, 1997: 180]. Wedle tego samego
stownika bon mot to , btyskotliwe powiedzenie, sentencja, dowcipny
komentarz” [Zgétkowa 1995: 158], za$ inny interesujacy nas termin
— hasto, definiowany jest jako ,zdanie lub wyraz zazwyczaj krotkie
itatwe do zapamietania: wyrazajace jaka$ myél przewodnia, idee; de-
wiza” [Zgotkowa 1997: 295]. Ten zesp6t definicji stanowi fundament
wiedzy filologicznej, pozwalajacej przej$¢ do dalszych rozwazan. Za-
nim to jednak nastapi, warto poczyni¢ istotne zastrzezenie odnoénie
ostatniego z wyjasnianych poje¢. Przyklady wpisujace sie w defini-
cje terminu hasto zostaly bowiem przeze mnie potaczone wjednej
grupie z bon motami, co ma stuzy¢ rozréznieniu na hasta polityczne
(stosowane w biezacej rywalizacji politycznej) oraz hasta wyborcze
(ktore nie stanowia przedmiotu badar w tym artykule), ktore — ce-
lem dodatkowego rozréznienia — okreslone zostaly przeze mnie jako
slogany wyborcze.

W pracynadlicznymi przykladamikreatywno$cijezykowej zde-
cydowalem sie na przyjecie klucza w postaci pojecia funkcji, ktore
stuzy wykazaniu zadania, jakie spelniaja dane formy w dyskursie
spoleczno-politycznym. Stowem: jakiemu celowistuzg. Idacza tg
idea, udalo mi sie sformulowa¢ klasyfikacje najwazniejszych (naj-
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czestszych) funkcji kreatywnosci jezykowej w obszarze polityki
iwedle tego podzialu dokonam prezentacji kolejnych przykladow
z obszaru dwoch wskazanych wyzej grup. Ich okreslenie i poparcie
przyktadamizhistorii politycznej Polski stanowi gléwne zalozenie
i cel niniejszego artykulu, ktéry — mam nadzieje — bedzie stanowit
asumpt i przyczynek do kolejnych rozwazan poczynionych nad
omawianym zagadnieniem.

Zanim przystapie do zasadniczej czesci pracy, trzy uwagi odno-
$nie wprowadzanego przeze mnie pojecia funkcja, ktére z racjijego
powszechnosciuzycia w dyskursie naukowym (takze w obszarze je-
zykoznawstwa) moze budzi¢ watpliwosci oraz okaza¢ sie niejasne.
Funkcja w tym konkretnym rozumieniu odnosisie nie tyle do sfery
stricte jezykowej, ile semantyczno-teleologicznej danej konstrukcji
(neologizmu, bon motu lub hasta). Wynika to z charakteru refleksji
naukowej, ktéra ma cechy badania bardziej politologicznego nizli
filologicznego (a co znajduje swe zrédlo w kompetencjach autora).
W badaniach nad kreatywnoscia jezykowa niniejszy artykul - jak
ikluczowe dla niego pojecie funkcji — reprezentuje wiec podejscie
interdyscyplinarne, za$ uzytych na jego potrzeby funkcji nie moz-
namyli¢ choéby z obecnymi w jezykoznawstwie funkcjamijezyka,
ktore ktada nacisk na strone formalna badanego tekstu. Zasadne
wydaje si¢ wiec okreslenie stosowanej tu metody mianem funkcji
politycznej.

Ponadto podkresli¢ nalezy, ze funkcja, jak realizuje dana forma
kreatywno$ci jezykowej, jest okreslana z punktu widzenia odbio-
ru spofecznego i uzytkowania w biezacej komunikacji politycznej,
a wiec tego, jak rozumiany jest dany twér jezykowy, a nie wedle
tego, jaka byla pierwotna intencja autora danej konstrukeji (o ile
autor jest w ogdle mozliwy do ustalenia). Ostatnim zastrzezeniem,
jakie nalezy poczynic, jest podkreslenie rozleglo$ci tematu, ktéry
w niniejszej pracy jest tylko zasygnalizowany. Wykazane funkcje
zostaly dobrane wedle klucza powszechno$ci, co wynikato z ana-
lizy zebranego materialu badawczego (pewnym wyjatkiem jest tu
funkcja polegajaca na nazywaniu wynikajacym z wyznawanej przez
siebie interpretacji $wiatopogladowej rzeczywisto$ci. Zostala ona

Kreatywnos¢ jezykowa w polskiej polityce... 205



pominieta z racji na wymagane przy jej wprowadzeniu komentarze
zaréwno z zakresu historii idei, jak i historii powszechnej, na ktore
brak miejsca w tego typu artykule). Nalezy jednak podkresli¢ fakt
istnienia innych, pomniejszychirzadziej spotykanych funkcji poli-
tycznej kreatywnosci jezykowe;j.

Zgodnie z przyjeta formula przystepuje do oméwienia kolejnych
przykladéw politycznej kreatywnosci jezykowej skategoryzowa-
nych wedle funkcji, jakie pelnig w dyskursie spotecznym. Pierwsza
inajbardziej naturalng zdaje si¢ funkcja uzytkowa, do ktérej zali-
czaja sie te formy kreatywnosci, ktére zostaly wytworzone celem
nazwania nowego zjawiska, grupy elektoratu lub tez okre$lenia
czlonkdéw partii politycznejiw tym celu funkcjonuja w rozumieniu
spolecznym. W ramach tej funkeji nalezy wyrézni¢ kilka jej podty-
péw, o ktérych jednak wspomne pézniej. Na poczatku bowiem trze-
ba omdéwié sama czysta funkcje uzytkowa, ktora jest prezentowana
wistocie wylgcznie przez neologizmy — co zdaje si¢ naturalne, majac
na uwadze charakter tego §rodka stylistycznego.

Jako standardowe nalezy uzna¢ przykltady nazw czlonkow
danych formacji politycznych lub tez ich zwolennikéw, takie jak:
pisowcy i platformersi [Siwiec 2008: 153], odnoszace si¢ do nazw
partii — w omawianym przykladzie sq to Prawo i Sprawiedliwo$¢
(PiS) oraz Platforma Obywatelska (PO). W drugim przypadku
spotykana jest rowniez forma PO-wcy. Tego typu twory jezykowe
byly obecne w calej historii politycznej, czego dowodem sg liczne
przyklady. Wspomnie¢ mozna cho¢by endekéw (od nazwy ruchu
politycznego Narodowa Demokracja), piastowcéw i wyzwolericow
(od nazwy partii PSL ,Piast” i PSL ,,Wyzwolenie”), z zakresu hi-
storii Il Rzeczypospolitej [Karamariska 2007: 103-109], a takze
nieformalne frakcje wyksztalcone w lonie Polskiej Zjednoczonej
Partii Robotniczej w okresie Polski Ludowej. Byly to koterie na-
toliriczykéw (od miejsca spotkan w osrodku rzagdowym w Natoli-
nie), putawian (od ulicy Pulawskiej w Warszawie, gdzie mieszkata
cze$¢ czlonkdw frakciji) [Jedlicki 1962: 3-41] i partyzantéw (od
partyzanckiej przeszlosci czesci politykéw tworzacych koterie)
[Eisler 1992:93].
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Pierwszym podtypem wyréznionym w przypadku funkcji uzyt-
kowejjest kategoria uzytkowo-negatywna. Oznacza ona takie twory
jezykowe, ktérych przeznaczenie stanowi polaczenie uzytkowosci
(potrzeby nazwania czego$ nowego) z negatywnym odniesieniem
sie wobec tego przedmiotu. Przyktadami sg tu dwa terminy rozpo-
wszechnione wjezyku politycznym przez Jaroslawa Kaczynskiego,
prezesa Prawa i Sprawiedliwo$ci: falandyzacja prawa i imposybilizm.
Pierwszy odnosi sie do sytuacjizlat 90. XX w., kiedy zastepca szefa
Kancelarii Prezydenta RP Lecha Walesy, Lech Falandysz ttumaczyl,
ze glowa panistwa miala prawo odwola¢ dwoch czlonkéw Krajowej
Rady Radiofoniii Telewizji, poniewaz sama ich na to stanowisko po-
wolywala. Argumentacja ta byta sprzeczna z wyktadnia 6wezesnego
prawa, czego dowodzil m.in. Trybunat Konstytucyjny. Termin falan-
dyzacja prawa —wywiedziony od nazwiska Falandysza, oznacza wiec
postawe polegajaca na interpretacji przepiséw prawa w taki sposéb,
aby byly one korzystne dla interpretujacego [Kopaliniski 2004: 86].
Podobny pejoratywny wydzwiek ma drugie ze stéw spopularyzowa-
nych przez Kaczynskiego, a wiec imposybilizm, ktéry wyrasta zfacin-
skiego terminu oznaczajacego ,niemozliwo$¢, co$ niemozliwego”,
ama okresla¢ taka postawe, ktéra cechuje sie pewnym urzedniczym
marazmem, biernoscia i odgérnie przyjetym brakiem mozliwo$ci
rozwoju wyrazanym cho¢by przez niestawianie sobie ambitnych
celéw [Karnowski, Zaremba 2006: 11].

Kolejny podtyp to funkcja uzytkowo-ironiczna. Jest to nic in-
nego jak terminy stworzone z potrzeby nazwania nowych zjawisk,
ktére sa odczytywane jako zawierajace istotny potencjalironiczny,
wykorzystywany celem ataku na dana formacje polityczna czy poli-
tyka. Do$¢ wyraznym przykladem tej funkcji sa stosowane w czasie
kampanii wyborczych od roku 2011 okreslenia autokaréw, ktérymi
poruszaja sie kandydaci na najwazniejsze urzedy w panistwie. Pocza-
tek temu trendowi dalo nazwanie kampanijnego pojazdu Donalda
Tuska mianem tuskobusu. W kampaniach (prezydenckiej i parla-
mentarnej) w roku 2015 odpowiedzia byly autobusy kandydatéw
przeciwnego obozu politycznego Andrzeja Dudy (dudabus) oraz
Beaty Szydlo (szydlobus).
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Drugim z rodzajéw, jaki nalezy wyrdzni¢, jest funkcja pozy-
tywno-mobilizacyjna. Eaczy ona cechy przekazu obfitujacego
w pozytywne tre$ci oraz nawolywania do mobilizacji lub odpo-
wiedniego dzialania danego $rodowiska polityczno-spolecznego.
Przykladami sa w tym wariancie dwa klasyczne bon moty zasto-
sowane w ramach gléwnego sporu politycznego stanowiacego o$
historii Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej. Chodzi o stowa papieza
JanaPawla ITwypowiedziane podczas homilii na Placu Zwyciestwa
w Warszawie w czerwcu 1979 roku: Niech zstqpi Duch Twdj i odnowi
oblicze ziemi. Tej ziemi! [Bralczyk 2015: 282] oraz wypowiedziany
przez aktorke Joanne Szczepkowska w pazdzierniku 1989 roku,
w telewizyjnym studio, komentarz do przemian politycznych w Pol-
sce dokonywanych w poprzednich miesiacach: Prosz¢ Paristwa,
czwartego czerwca 1989 roku skoriczyt si¢ w Polsce komunizm, ktory
stanowil jedna z najbardziej pamietnych konstatacji dotyczacych
polskiej transformacji ustrojowej' [Bralczyk 2015: 96].

Trzecia z funkcji, ktore pragne wskazag, jest najszersza ze
wszystkich, co wskazuje na najbardziej powszechny sposéb uzycia
form kreatywno$cijezykowej w polityce. Jest to funkcja negatyw-
no-ironiczna. Oznacza ona wystepowanie danej konstrukeji jezy-
kowejwwydzwieku zaréwno negatywnym, jakiironicznym. Praw-
dopodobnie wynika to w duzej mierze z opozycyjnoséci tkwiacej
w kazdej rzeczywistosci politycznej, co ma swoje praktyczne prze-

1 W tym przypadku takze mozna wskaza¢ istotny element mobiliza-
cyjny, ktéry pozwolit dokona¢ przyporzadkowania. Zdanie to moze
by¢ bowiem uzywane jako dowdd stusznosci przemian w Polsce i ich
faktycznego przebiegu — w opozycji cho¢by do gloséw krytykujacych
tenze proces lub jego jako$¢. Nie zmienia to faktu, ze gléwna jego wy-
mowa tkwi w funkeji pozytywnej, a wiec podkresleniu zakoriczenia
zlego — zdaniem znacznej czesci spoteczenstwa — okresu w historii
Polski. Warto réwniez podkresli¢ tkwigcy w tym zdaniu potencjal
ironiczny, ktdrego zastosowanie moze sta¢ sie faktem z biegiem wy-
padkéw w przestrzeni spoleczno-politycznej, choéby z radykalizacja
krytykoéw przebiegu transformacji ustrojowej 1989 roku. Spowodu-
je to zmiane jego przyporzadkowania w zakresie przedstawianych
przeze mnie funkcji.
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tozenie w tym, iz forma stosowana przez jedna ze stron polityczne-
go sporu w rozumieniu negatywnym, zostaje wykorzystana przez
strone druga na zasadzie ironicznego odwrdcenia i pod ta postacia
jest skierowana przeciwko oponentom politycznym. W tym nalezy
zapewne upatrywac genezy tej najpopularniejszej z funkeji politycz-
nej kreatywnosci jezykowej; cho¢ nie bez znaczenia moze by¢ tez
stosowanie ironii przez pierwotnych twércéw komunikatu celem
dodatkowego uderzenia w przeciwnika (poprzez o$mieszenie).

W tym przypadku mamy do czynienia z calym szeregiem przy-
kladéw zaréwno jesli chodzi o neologizmy, bon moty, jak i hasta
polityczne. Z racji na ograniczenia formuty artykutu postuze sie
tylko kilkoma, najbardziej wyrazistymi przyktadami. Sposréd neo-
logizméw s to: wyksztatciuch, ize-elity oraz kaczyzm. Dwa pierwsze
terminy byly stosowane przez formacje polityczna Prawo i Sprawie-
dliwo$¢ celem okreslenia stronnikéw przeciwnej opcji polityczne;.
Stowa te zawierajg silny pakiet pejoratywnych emocji, ktére wyraza-
ja si¢ poprzez podwazenie niekoherentno$ci wyksztalcenia tychze
ludzi w stosunku do prezentowanych przez nich postaw i zachowan
[Lis2006: 251-253], a takze poprzez polaczenie stowa fgaé — a wigc
radykalnego okreglenia czynnosci ktamania — z terminem elity, co
wskazywad ma na zasadnicza, negatywna ceche tych srodowisk
[Nowak, Zimny 2009: 172]. Ostatni termin zostal z kolei rozpo-
wszechniony w obozie przeciwnikéw partii PiSima onzjednej stro-
ny atakowa¢ spekulowane dyktatorskie ,zapedy” lidera tej partii,
az drugiej — szydzi¢ zanimalnego rdzenia jego nazwiska [Nowak,
Zimny 2009: 114].

Na osobne potraktowanie z grona neologizméw przy tej funk-
cji zastuguja terminy moherowe berety i lemingi. Oba odnoszg si¢ do
zasadniczych czesci elektoratéw wspierajacych dwie strony gtow-
nego sporu politycznego III Rzeczypospolitej od polowy pierwszej
dekady XXIwieku, a wiec konfliktu na linii PiS—PO. Okreélenie
moherowe berety nawiazuje do nazwy charakterystycznego nakry-
cia glowy noszonego przez srodowisko 0s6b przewaznie w pode-
sztym wieku, ztozonego gléwnie z kobiet, ktére posiadajq skrajnie
katolicko-narodowe poglady i sympatyzuja z linia polityczna PiS
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[Nowak, Zimny 2009: 185]. Lemingiza$ oznaczaja mlodych, stawia-
jacych na kariere zawodowa w wielkich aglomeracjach miejskich,
zwolennikéw Platformy Obywatelskiej i srodowisk pokrewnych,
ktérzy — zdaniem prawicowych propagatoréw okreélenia — charak-
teryzuja sie ,$lepym” podazaniem za przekazem kreowanym przez
PO isympatyzujacymiz nig mediami. Sam termin wywodzi sie od
rodzaju gryzoni, ktére — wedle mitu — maja dokonywaé masowych
samobojstw wynikajacych z mechanizmu ,,owczego pedu”.

Jesli chodzi o druga badang grupe — a wiec bon moty i hasta
polityczne, to jest ona réwniez bardzo rozlicznie reprezentowana
w omawianej funkcji. Wspomnieé nalezy o (w porzadku chronolo-
gicznym): Zadnych marzeti panowie — stowa wypowiedziane przez
cara Aleksandra IT do witajacych go w Warszawie w 1856 roku Po-
lakéw, w ten sposob mial on odnieé¢ sie do nadziei naliberalizacje
zaborczych wiezi taczacych Rosje z Polska i rozszerzenie sfery su-
werenno$ci [Nadolski 2008: 131]; Tylko swinie siedzq w kinie — slo-
gan Polskiego Paristwa Podziemnego wymierzony w tych Polakéw,
ktérzy uczeszczali do kin w czasie okupacji niemieckiej ziem pol-
skich wlatach IT wojny $wiatowej, czym mieli wspiera¢ niemiecka
propagande i gospodarke [Urbankowski 2013: 28]; Gruba kreska
- znamienny przyklad zupelnego przeinaczenia pierwotnego zna-
czenia i intencji autora komunikatu w stosunku do interpretacji
semantycznej uobecnionej w spotecznym odbiorze. Pierwotnie au-
torowi tej konstrukcji — premierowi Tadeuszowi Mazowieckiemu
- chodzilo o zapowiedz budowy niezaleznego, wolnego panstwa
polskiego wkontrze do przesztosci oddzielonej wlaénie owg ,gruba
linig” [Mazowiecki2012: 403-424], przyjelo si¢ jednak rozumienie
tego komunikatu jako rezygnacje z rozliczenia zbrodnii przewinien
systemu Polski Ludowej i umieszczenie tego okresu w niepamieci,
ktéra miata sprzyjac utrzymaniu przywilejoéw przez elity poprzed-
niego ustroju spoteczno-politycznego.

Z grupy bon motéw i haset politycznych po roku 1989, a wiec
nalezacych juz do historii politycznej III Rzeczypospolitej wska-
zaé nalezy: Teraz, kurwa, my — wyposazona w najpopularniejszy
bodaj polski wulgaryzm formuta, znana tez jako ,zasada TKM”.
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Spopularyzowana przez Jarostawa Kaczynskiego® oznacza postawe
$rodowiska politycznego, przejmujacego wladze w panistwie, ktorg
cechuje rozdawnictwo wszelkich stanowisk publicznych ludziom
swojego obozu, celem uzywania paristwowych zrédel finansowa-
nia, wykorzystujac pod tym wzgledem jak najobficiej czas sprawo-
wania wladzy [Bralczyk 2015: 429]; Jest pan zerem — bon mot uzyty
przez premiera Leszka Millera podczas przestuchania sejmowej ko-
misji §ledczej do spraw tzw. afery Rywina, wktérym w afekcie skon-
statowal on - jego zdaniem napastliwg — postawe posta Zbigniewa
Ziobry podczas wspomnianego posiedzenia komisji [Bralczyk
2015: 332]; Panie premierze, jak zy¢? i Sorry, taki mamy klimat — dwa
bon moty, ktérym atakowano politykéw Platformy Obywatelskiej
w ostatnim okresie rzadow tej partii przypadajacym w pierwszej
polowie lat dziesigtych XXI wieku. Pierwszego zwrotu uzyl po-
szkodowany w katastrofie naturalnej hodowca papryki do premiera
Donalda Tuska w czasie kampanii roku 2011, p6zniej symbolizo-
walo ono bezradno$¢ éwezesnego obozu rzadzacego. Drugi zwrot
to stwierdzenie uzyte przez wicepremier Elzbiete Biennkowska zima
2014 roku, podczas kolejowych probleméw komunikacyjnych wy-
nikajacych z opaddw $niegu. W ten sposéb minister zwrdcita sie
do rozgoryczonych ta sytuacja podréznych. To sformutowanie
bylo réwniez wykorzystywane jako symbol indolencji rzadu ko-
alicji Platformy Obywatelskiej i Polskiego Stronnictwa Ludowego
oraz stuzyto do atakéw na ten gabinet.

Nastepna funkcja jest funkcja komiczno-ironiczna. Zawiera
ona takie przejawy kreatywnosci, ktére stuzg do ironicznego ataku
politycznego, a zarazem funkcjonuja jako samodzielny element ko-
miczny, ktéry moze by¢ uzywany bez odniesienia stricte personal-
nego pod postacia sarkazmu badz zto$liwosci. Moga wiec one stano-
wic zrédlo komizmu same w sobie, bez kontekstu zwigzanego z ich
proweniencja. Z punktu widzenia egzemplifikacyjnego zwracaja

2 Pierwotnie w ten sposob Jaroslaw Kaczynski okreslit polityke pro-
wadzona przez rzad koalicji Akcja Wyborcza Solidarno$¢ utworzony
w 1997 roku [Lis 2006: 220].
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tu uwage przede wszystkim bon moty, np. Yes, yes, yes uzyte przez
Kazimierza Marcinkiewicza w reakcji na korzystne dla Polski wy-
niki negocjacji nad budzetem unijnym w grudniu 2006 roku [Mar-
cinkiewicz 2007: 148]. Funkcjonowato ono zaréwno jako przytyk
pod adresem samego Marcinkiewicza, jak i popularny w dyskursie
spolecznym zwrot komiczny, oderwany od postacibylego premiera.
Ponadto interesujacy jest tez casus zdania: Prawdziwego mezczyzne
poznaje si¢nie po tym, jak zaczyna, ale jak koticzy, ktorym Leszek Mil-
ler w 1995 roku wskazywal na potrzebe dokonczenia rozpoczetych
zobowigzan jako uzasadnienie, dlaczego pozostaje na stanowisku
ministra pracy, zamiast przyjac proponowanga mu posade szefa Urze-
du Rady Ministréw [Lis 2006: 173-174]. Bon motem tym atakuje si¢
zaréwno Millera, sygnalizujac mu potrzebe zakoriczenia przez nie-
go kariery politycznej, jak i uzywa sie go zupelnie autonomicznie,
majac nauwadze ukryty wtym zdaniu komiczny potencjal wynika-
jacy z seksualnego podtekstu.

Innym, interesujacym przyktadem uzycia funkcji komiczno-iro-
nicznej sa walesizmy, a wiec charakterystyczne zwroty przywédcy
»Solidarnosci” i prezydenta RP Lecha Walesy. Bon moty te opieraja
sie najczesciej na zasadzie wewnetrznej sprzecznosciiw wymiarze
stylistycznym stanowia oksymorony. Funkcjonuja zaréwno jako
forma ironicznego ataku pod adresem Walesy, jak i zupelnie samo-
dzielny, autonomiczny twor jezykowy o charakterze komicznym.
Przykladowo mozna wskaza¢ takie zdania, jak: Jestem za, a nawet
przeciw; Nie chcem, ale muszem; Plusy dodatnie, plusy ujemne; Do-
konatem zwrotu 0 360 stopni; Nie mozna miec pretensji do Slotica, ze
kreci sig wokét Ziemi; Odpowiem wymijajgco wprost [Nowak, Zimny
2009: 337].

Ostatnia kategoria, na ktéra chce zwréci¢ uwage, sa neologizmy
istowa skrzydlate spelniajace wiecej niz dwie funkcje. Fakt ten po-
traktowalem jako asumpt do wydzielenia osobnej grupy, wystepuja-
cej pod nazwa wielofunkcyjne. Iw tym przypadku jawi sie domina-
cjabonmotéwihasel, aczkolwiek uwage zwraca takze jeden, bardzo
popularny neologizm. Spetnia on zarazem funkcje hasta politycz-
nego, ale z racji na donioste znaczenie projektu — holistycznej wizji,
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jaka ma oznacza¢, mozna go — moim zdaniem — przyporzadkowaé
do obu tych grup. Jest to uzywany przez Prawo i Sprawiedliwos¢
termin IV Rzeczpospolita, wytworzony jako naturalna kontynuacja
formalnych i nieformalnych nazw panstw polskich w przeszto$ci:
I, IIi IITRP, a zarazem stawiany w opozycyjnosci do jako$ci desy-
gnatu reprezentowanego przez ten ostatni termin [Bugajski 2010:
33-45]. Spelnia on zaréwno funkcje uzytkowa, pozytywna (w gro-
nie §rodowiska politycznego PiS stanowil przepelniong nadzieja
wizje przyszlej, dobrej z ich punktu widzenia rzeczywistosci poli-
tycznej), negatywna (wéréd konkurentéw politycznych partii PiS
funkcjonuje jako swoisty symbol ztych dzialan podejmowanych
przez te partig), jak i ironiczna (bywa uzywany jako sarkastyczne
narzedzie walki z Prawem i Sprawiedliwoscia).

Podobna réznorodnos¢ funkceji reprezentuja przedstawione
nizej bon moty. Zaliczy¢ do nich nalezy cho¢by zdanie wypowie-
dziane przez Jaroslawa Kaczynskiego podczas wiecu swojej partii
w 2006 roku: My jestesmy tu gdzie wtedy, oni tam gdzie stato ZOMO.
Mamy tu do czynienia zaréwno z pozytywnym rozumieniem pew-
nego obozu, ktéry ma kultywowac¢ tradycje opozycji demokra-
tycznej z okresu PRL i przekaz mobilizacyjny don skierowany, jak
inegatywne wskazanie §rodowiska przeciwnego [Rutkowski 2010:
297-307]. Ponadto daje si¢ w tym przypadku wyréznié réwniez
funkcje ironicznag, stosowang celem ukazania retoryki podzialéw
stosowanej przez prezesa PiS. Duza popularno$cia cieszy si¢ takze
inny zwrot powtarzany w wielu wystapieniach sejmowych przez
Andrzeja Leppera, lidera Samoobrony RP. Konstatowal on: Balcero-
wicz musi odejs¢, co mialo wskazywaé na negatywna ocene przemian
gospodarczo-spolecznych dokonywanych przez Leszka Balcerowi-
czana przetomie lat 80.190. XX wieku® [Bralczyk 2015: 25].

3 Co ciekawe, tego typu zabieg (uparte powtarzanie tej samej frazy, na-
wet przy wystapieniach niezwigzanych tematycznie z danym zagad-
nieniem) znajduje w polityce oparcie w do$¢ licznym materiale zré-
dlowym. Warto wspomnie¢ w tym miejscu Radostawa Sikorskiego,
ktéry wiele ze swych wystapien koriczyl zwrotem: A poza tym uwa-
zam, iz Patac Kultury nalezy zburzyc. Tego typu praktyka retoryczna
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Inne przyklady stosowania wielofunkcyjno$ci to hasto propa-
gandowe Silni — zwarci — gotowi stosowane w okresie Il Rzeczypo-
spolitej, po raz pierwszy w czasie wojny polsko-bolszewickiej [Bral-
czyk 2015: 393]. Jak wigkszo$¢ tego typu hasel zawiera ono w sobie
zaréwno przekaz pozytywny, odwolujacy sie do wspdlnoty naro-
dowej, jak i warstwe mobilizacyjng. Do tego nalezy doliczy¢ moz-
liwo$¢ wykorzystywania ironicznego. Zblizony przyklad stanowi
inne haslo, rozpowszechniane w obliczu zagrozenia niemieckiego
wroku 1939, a mianowicie: Nie oddamy ani guzika [Bralczyk 2015:
293]. Tu potencjal ironiczny byl jeszcze mocniej wykorzystany (co
ma zwiazek z rezultatem walk we wrzesniu i pazdzierniku tegoz
roku). Do tego — poza funkcja pozytywna i mobilizacyjna — daje sig
latwo zauwazy¢ potencjal negatywny. Wynika on z fragmentu Nie
oddamy, wskazujacej na istnienie prostego do identyfikacji wroga,
ktéry wyraza che¢ odebrania (nam) czegos.

Ostatnim przyktadem wykorzystywania wielofunkcyjnosci,
ktéry pragne przedstawi¢, jest hasto z poczatku XX wieku, stosowa-
ne przez $rodowiska nacjonalistyczne, a pierwotnie przez organiza-
cje ,Sokol”. Jest to slogan Polska dla Polakéw [Bralczyk 2015: 356].
Doszukaé sie¢ w nim mozna przekazu pozytywnego i mobilizacyj-
nego, odwotujacego sie do wspdlnoty zwigzanej z przynaleznoscia
narodowa. Jednocze$nie zawarte w nim ograniczenie etniczno-na-
rodowe stanowi o funkcji negatywnej, wymierzonej we wszystkich
przedstawicieli innych narodowosci, a przynajmniej w tych godza-
cych winteresy Polski badZ pragnacych na jej terytorium zamiesz-
ka¢. Do tego zestawu nalezy doliczy¢ takze potencjal ironiczny,
ktory jest czestokro¢ wykorzystywany celem ataku na §rodowiska
nacjonalistyczne.

wystepuje réwniez poza gruntem polskiej polityki. Juz w starozytnym
Rzymie Katon Starszy postugiwal sie fraza: A poza tym sqdze, ze Kar-
taging nalezy zniszczy¢, co bylo pragmatycznym nawolywaniem do
zwienczenia walki Rzymu z Kartaging poprzez akt doszczetnego zbu-
rzenia Kartaginy, w obawie przed odrodzeniem potegi tego panstwa
[Nadolski 2008: 340].
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Wienczacrozwazania, pragne razjeszcze podkresli¢, ze zawarte
tu omoéwienie stanowi jedynie zalazek ztozonej tematyki kreatyw-
noscijezykowej w obszarze politykiistanowijego syntetyczna pre-
zentacje, dopasowana do formuty artykutu. Koncepcja uporzadko-
wania przedstawionych przykladéw wzgledem pelnionych przez
nie funkeji politycznych zdaje sie najpelniej sprawdzaé w zakresie
bon motéw i hasel politycznych, co wynika zapewne ze zlozonosci
form jezykowych tego typu. Ponadto wérdéd wnioskéw plynacych
z dokonanych rozwazan wytania sie taki, ze najpopularniejszym
celem postugiwania sie kreatywno$cia jezykowa w polityce jest po-
trzeba uderzenia w przeciwnika, wzmocniona poprzez ironie lub
mogacajako ironia funkcjonowaé. Coistotne, w toku zbierania ma-
terialu badawczego nie udalo misie wskazaé wystepowania samych,
»czystych” funkcji pozytywnej oraz negatywnej, co moze oznacza,
iz gdy politycy chca po prostu zaatakowa¢ przeciwnika badz wy-
razié jasny, pozytywny przekaz — bez elementu ironii - siegaja po
najprostsze, utarte schematy jezykowe.

Wiéréd wnioskow koicowych nalezy wskaza¢ na znaczna re-
prezentacje przejawow kreatywnosci jezykowej w zakresie debaty
politycznej. Wynika to najpewniej z faktu bardzo duzej czestotliwo-
$ci dyskusji i przeméwien, wystepujacych w dziedzinie zycia, jaka
jest polityka. Do tego kluczowy zdaje si¢ aspekt emocjonalnosci
tkwiacej wretoryce politycznej, co ostatecznie moze wplywaé na
mnogo$¢ form kreatywno$ci jezykowej. Wszystkie te konkluzje do-
wodzg tego, jak interesujaca i obfita w materiat egzemplifikacyjny
jest omawiana tematyka, a co za tym idzie — jaki potencjat badawczy
wciaz w sobie skrywa.
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Poglad stabszy uczynic
silniejszym' - kreatywnos¢
jezykowa w dyskursie politycznym

Wprowadzenie

Pojecie dyskursu jest jednym z kluczowych w naukach spotecznych.
Popularnos¢i czestotliwos¢ stosowania tego terminu w przestrzeni
publicznej doprowadzily do znacznego rozszerzenia jego definicji.
Jestto obecnie stowo modne, stosowane wwielu kontekstach, przez
co bywardznorodnie interpretowane w literaturze przedmiotu po-
szczegoblnych kregdéw kulturowych, ktére czesto akcentuja odmien-
ne jego aspekty. Mozna zatem stwierdzi¢, ze dyskurs jest pojeciem
izomorficznym — bardzo pojemnym, zawierajacym wiele znaczen
imozliwych interpretacji, przez co stanowi zbiér konkurujacych ze
sobg termindw, czgsto sprzecznych.

Jedna z odmian dyskursu — dyskurs polityczny spetnia szczegol-
na funkcje w formowaniu rzeczywistosci spolecznej, jest spoiwem
zachodzacych w niej praktyk komunikacyjnych. Politycy jako
kreatorzy, a zarazem interpretatorzy zjawisk politycznych to cze-
sto wytrawni méwcy. Zawarte w ich wypowiedziach elementy je-
zykowe $wiadczg o umiejetnosci przekonywania zywym stowem,
tworza swoisty konglomerat zaréwno etycznych, intelektualnych,

1 Cytat zaczerpnigty z [Pacewicz 2006: 95)].
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jak i emocjonalnych sktadnikéw mowy skierowanych do rozumu
iuczué adresata. Z tego wzgledu tak istotna rola przypisywana jest
kreatywno$cijezykowej w sferze tej odmiany dyskursu.

Ze wzgledu na takie cechy, jak ukierunkowanie na uzyskanie
badz przekazanie informacji, podlegajac subiektywnej interpre-
tacji przez uczestnikéw procesu komunikacji, status socjologicz-
ny (filozoficzny) dyskursu politycznego wydaje sie rosnaé. Ce-
lem niniejszych rozwazan jest zatem ukazanie wplywu koncepcji
filozoficznej na formotworczy charakter dyskursu polityczne-
go, ktérego przejawem jest szeroko rozumiana kreatywnos¢
jezykowa.

Systemy kodowania informacji
jako przejaw kreatywnosci jezykowej

Podstawowym, pierwotnym (naturalnym) $rodkiem komuniko-
wania jest jezyk. Mowa — podobnie jak mimika i gest — nalezy do
nietrwalych instrumentéw przekazywania informacji.

Wedlug C. Wolff: ,Pospolity czlowiek, ktory jedynie od zmy-
stow zawisli rozumem nie moze sie wiele postugiwa¢, nie potrafi
takze wyobrazi¢ sobie, czym jest majestat kroéla: jednak poprzez
rzeczy, ktére w oczy wpadaja i poruszaja jego zmysly, otrzymuje
wprawdzie niedoktadne, ale jasne pojecie o potedze i o wladzy”
[cyt.za: Pawelczyk 2007: 70]. Wprawdzie autorka ma §wiadomo$¢,
iz sarzeczy wjezyku, w ktérych ,jest zaiste co$ niewyrazalnego”
[Wittgenstein 2000b: 82], jednoczeénie uwaza, iz stosunek jezyka
do opisywanej w nim rzeczywistosci jest jedna z najbardziej inte-
resujacych aporii — tak pod wzgledem filozoficznym (logicznym),
jakispoteczno-kulturowym. Nie sposéb nie zgodzi¢ sie ze stwier-
dzeniem, iz ,nieustannie staje przed nami pytanie, czy dany spo-
sOb zycia ma warto$¢ praktyczng, czy duchowy. Cijednak, ktorzy
nie potrafia podzielad tego, co cenne w danym sposobie zycia, nie
moga wyrazi¢ w swoich grach jezykowych jego wartosci” [Putnam
1999: 81].

218 Elzbieta Pienigzek-Niemczuk



Przekazywanie i wzbogacanie kultury stanowiniezwykle wazny
elementludzkiej aktywnosci. Bez watpienia szczegélng wage w tym
wzgledzie nalezy przypisa¢ systemom kodowania informacji, ktére
stanowia przejaw kreatywnosci jezykowej.

Wieloaspektowos¢ procesu komunikacji pozwala traktowa¢ go
jako zjawisko laczace w sobie niemal wszystkie aspekty zyciaw spo-
teczno$ci. Procesy porozumiewania si¢ przenikaja ogoél sytuacji
spotecznych, wktérych rozgrywaja sie interakcje — zar6wno zkregu
publicznego (w tym politycznego), jak i osobistego zycia. Uczestni-
kami procesu komunikowania sg nie tylko poszczegélne jednostki,
lecz takze grupy ludzi, organizacjeispoleczenistwa — rézne poziomy
systeméw kulturowych.

Pojecie kultury i komunikowania sg nierozlaczne. Kulture
mozna tez traktowac jako pewien system informacyjny, ktérego
podstawe stanowi zestaw wzajemnie powiazanych ze soba kodéw
(symboli). John Fiske w sposéb ogélny definiuje komunikacje jako
Linterakcje spoleczna przez przesyltanie wiadomosci” [Fiske 1999:
16]. Takie ujecie problemu implikuje szereg koncepcji, ktérych
systematyka prowadzi do wyszczegélnienia dwoch zasadniczych
nurtéw analiz. Pierwszy (zwigzany gléwnie z psychologia i socjo-
logia)

[...] widzi komunikacje jako przekaz wiadomosci. Zajmuje sie
sposobem, w jaki nadawca wiadomosci koduje i dekoduje. Bada
tez rodzaj $rodka przekazu, z jakiego skorzystal nadawca, a takze
wydajno$¢ i dokladnosé¢ przekazywania wiadomosci. [...] [widzi]
komunikacje jako proces, dzieki ktéremu jedna osoba wplywa na
zachowanie i stan umystu drugiej. Jezeli efekt przesyltanej wiado-
moscijestinnylub stabszy od zamierzonego, wtedy méwi sie o nie-

udanej sytuacji komunikacyjnej[Fiske 1999: 16].

W ramach tych badan analizuje si¢ poszczegdlne stopnie proce-
su komunikacji w celu odnalezienia miejsca, gdzie zaszta pomytka.
Gléwnym problemem jest zatem poprawno$¢ zakladanego procesu
(aktu) komunikacyjnego.

Poglad stabszy uczyni¢ silniejszym... 219



Druginurt (zwiazany zlingwistyka)

[...] uwaza komunikacje za produkcje i wymiane znaczen. Zaj-
muje sie tym, w jaki sposéb informacje i teksty wchodza w in-
terakcje z ludzmi, w wyniku czego powstaja znaczenia. Szkota
ta zajmuje sie rolg tekstu w naszej kulturze. Uzywa takich ter-
mindw, jak ,oznaczanie” i nie uwaza nieporozumienia za dowod
bledu komunikacyjnego. Bltedy te moga wynikaé z réznic kultu-
rowych pomiedzy nadawca a odbiorca [Fiske 1999: 16].

Badania nad komunikacja mozna wiec utozsamia¢ zbadaniami
jezyka. Metodologiczna podstawe badan stanowi semiotyka. Moz-
na zatem charakteryzowa¢ komunikowanie jako:

- proces spoleczny, polegajacy na wzajemnej wymianie symboli
pomiedzy poszczegdlnymi podmiotami;

- proces symboliczny, zawierajacy komunikat w symbolicznej po-
staci znakow.

Proces komunikacji w dyskursie
politycznym

Nalezy zaznaczy¢, ze ,jezyk polityki nie oznacza anijezyka w ogole
—jako dwuklasowego systemu znakéw arbitralnych o charakterze
fonemowym, anijezykanarodowego — etnicznego, aninie jest to tez
wyrazenie o charakterze metaforycznym” [Walczak 1994: 15]. Po-
szczegdlne warianty (typy) jezykowe sa skutkiem zréznicowania je-
zykanarodowego, m.in. pod wzgledem terytorialnym, spotecznym
oraz funkcjonalnym (stylowym), dlatego mozna stwierdzi¢, iz dys-
kurs polityczny jest w pewnym sensie jego odmiang §rodowiskows,
realizujaca sie w procesie komunikacji, ktérego uczestnikami sa:
politycy, ludzie z nimi zwiazani (doradcy, rzecznicy prasowi, specja-
lisci w zakresie socjotechniki, reklamy, propagandy, manipulacii),
atakze dziennikarze, zwlaszcza specjalizujacy sie w problematyce
politycznej. Nalezy tujednak uwzgledni¢ fakt intencjonalnego uni-

220 Elzbieta Pienigzek-Niemczuk



wersalizmu przeznaczenia tekstéw politycznych - intencja nadawcy
komunikatu jest uzyskanie dostepu do mozliwie jak najszerszego
kregu odbiorcéw, co czyni dyskurs polityczny instrumentem pozba-
wionym cech hermetycznych. Teksty polityczne zawierajace wyspe-
cjalizowane stownictwo zdarzajq si¢ niezwykle rzadko i moga by¢
w konsekwencji interpretowane jako swego rodzaju ,,blad wsztuce”
lub rezultat snobizmu jezykowego nadawcy.

Jaktwierdzi B. Walczak, najwlasciwsze byloby umiejscowienie je-
zyka polityki w matrycowym schemacie cato$ciowej klasyfikacji od-
mian jezykowych T. Zgotki, ktérej kryterium stanowig relacje oparte
na swoistej dychotomii. Polega ona na zréznicowaniu jezykowym,
ktérego istota jest pie¢ wymiaréw (opozycji binarnych), charaktery-
zowanych przez kilka parametréw w nastepujacych kategoriach:

- kanalkomunikacyjny: méwionosé, gestowo$¢;

- rodzaj kontaktu: bezposrednio$¢, oficjalnosé, spontanicznosé,
personalnosé;

- rodzaj sensu komunikacyjnego: dialogowos¢, informacyjnosé¢,
perswazyjnos¢ artystyczno$¢, performatywno$é;

- parametry spoleczne: dorostos$¢, wyksztalcenie, profesjonal-
nos¢, otwarto$é, meskosé;

— parametry osadnicze: regionalnos¢, wiejskos¢.

Biorac pod uwage fakt, izkazdyz powyzszych parametréw moze
w trakcie charakterystyki danej odmiany jezykowej przybrac trzy
wartoéci: ,+7, ,—"1,+/-7, ,jezyk polityki mozna scharakteryzowaé
[...] przypisujac poszczegdlnym parametrom nastepujace warto-
$ci: +/- méwiono$¢, +/- bezposrednio$d, + oficjalnoéé, — sponta-
niczno$¢, +/- dialogowos¢, +/- informacyjno$é, + perswazyjnosé,
+/—artystyczno$¢, +/- performatywnosé, + dorostosé, + wyksztal-
cenie, +/- profesjonalno$¢, + otwarto$¢, — regionalnosé, — wiej-
[Walczak 1994: 18]. W konsekwencji mozna zaryzykowa¢
stwierdzenie, iz nie ma znaczenia, w oparciu o jaki jezyk narodowy
dokonujemy powyzszej charakterystyki.

Nalezy zaznaczy¢, iz kreatywno$¢ jezykowa w obrebie tekstéw
(wypowiedzi) politycznych manifestuje si¢ w ich funkeji perswazyj-
nej, obok innych - informacyjnej, ekspresywnej czy autoteliczne;j.

7 1»
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Rozwazania Wittgensteina obracaja si¢ wokot elementarnego
problemu, jakim jest stosunek mysli do $wiata oraz, co wazniejsze,
jak 6w stosunek jest definiowany przez logike. W pierwszym dziele
—w Traktacie logiczno-filozoficznym — filozof utozsamia my¢lenie z je-
zykiem, czyli z szerokoaspektowym, sensownym uzyciem symboli:
,Myféljest to zdanie sensowne” [Wittgenstein 2000b: 20]. Tym sa-
mym rozwija swoisty system ,metafizyczny”, ktérego zadaniem jest
ostateczne rozwigzanie przedmiotowego zagadnienia. Dowodem
tego jestlogiczne zestawienie tez gtéwnych dziela:

- $wiatjest wszystkim, co jest faktem;

- to, cojestfaktem — fakt —jestistnieniem standw rzeczy;

— logicznym obrazem faktéwjest mysl (zdanie sensowne);

- kazde zdanie jest funkcja prawdziwo$ciowa zdan elementar-
nych; zdanie elementarne jest funkcja prawdziwo$ciowa same-
go siebie;

- ogolna forma funkeji prawdziwosciowej ma postac ogolnej for-
my zdania;

- o0czym nie mozna méwi¢, o tym trzeba milczeé [Wolniewicz
2000: XII1].

Nalezaloby w tym miejscu zaznaczy¢, iz Wittgenstein mysli
o zdaniach w sensie logicznym, a nie gramatycznym. Mozna zatem
stwierdzi¢, iz logiczna struktura jezyka i jego prob odwzorowania
rzeczywistoécijest tozsama ze struktura rzeczywistosci, ktora jezyk
stara sig¢ opisac.

Wedtugautora Traktatu $wiat jest ,mozaika niezaleznych od sie-
bie faktéw” [Wolniewicz 2000: XI11]. Elementami $wiata sa , fakty
atomowe”, z ktérych kazdy polega na zaistnieniu pewnego ,stanu
rzeczy”: ,Swiat jest wyznaczony przez fakty oraz przez to, ze s to
wszystkie fakty. Ogol faktow wyznacza bowiem, co jest faktem,
atakze wszystko, co faktem nie jest. Swiatem sa fakty w przestrzeni
logicznej” [Wittgenstein 2000b: S].

Rzeczywisto$cia jest zatem istnienie i nieistnienie standw rze-
czy (od siebie niezaleznych). Istnienie stanu rzeczy nazywane jest
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przez Wittgensteina faktem pozytywnym, nieistnienie — negatyw-
nym. ,Z istnienia lub nieistnienia jednego stanu rzeczy nie mozna
nic wnosi¢ o istnieniu lub nieistnieniu drugiego. Calarzeczywisto$§é
jest $wiatem. Tworzymy sobie obrazy faktow. Obraz przedstawia
pewna sytuacje w przestrzenilogicznej — istnienie i nieistnienie
stanéw rzeczy. Obraz jest modelem rzeczywistosci” [Wittgenstein
2000b: 9]. Kazdy obraz jest réwniez obrazem logicznym. Swiat jest
wiec wyspa faktéw na oceanie mozliwosci. Ma to do$¢é wazne kon-
sekwencje: ,Ogol mysli prawdziwych jest obrazem $wiata. Mysl za-
wiera mozliwo$¢ pomyslanej sytuaci. [...] Nie mozna pomysleé nic
nielogicznego, gdyz inaczej trzeba by mysle¢ nielogicznie” [Witt-
genstein 2000b: 11].

Warto zaznaczy¢, iz $wiat jest ,,mozliwy” — w tym sensie, Ze jest
opisywalny wjezyku.

To, co obraz przedstawia, stanowi jego sens. Prawdziwos¢ lub fal-
szywo$¢ obrazu polega na zgodnosci lub niezgodnosci jego sensu
z rzeczywistoscig. Aby rozpoznad, czy obraz jest prawdziwy, czy
falszywy, trzeba go poréwnac z rzeczywisto$cia. Z samego obrazu
nie moznarozpoznaé, czyjest prawdziwy, czy falszywy. Nie ma ob-
razu prawdziwego a priori [Wittgenstein 2000b: 11].

Wittgensteinowskie rozumienie ,mozliwosci” rézni si¢ od po-
tocznego. Teza: ,Cokolwiek da si¢ pomysle¢, jest tez mozliwe” [Witt-
genstein 2000b: 11] brzmi tylko na pozér absurdalnie.

Paradoksalnos¢ tanieco si¢ jednak zmniejszy, gdy odwrociwszy te
teze przez transpozycje przekonamy sig, iz znaczy ona, Ze nie moz-
na pomysle¢ niemozliwosci. Kiedys, w dziecinstwie, zdumiala nas
bajka o smoku, co miattakg wlasciwo$¢, ze odtba do ogona byt dlu-
ginamile, a od ogona do tba — na dwie! , To przeciez niemozliwe”,
mysleliémy sobie — a jednak przez kogo$ pomysélane. ,Wcale nie-
pomyslane - rzeklby Wittgenstein — ta bajka jest bezsensownym
zestawieniem stéw, ktére zadnej my$li nie wyraza” [Wolniewicz
2000: XXX].
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Wittgenstein okresla zdanie jako funkcje zawartych wnim wy-
razen. Stwierdza, iz tylko zdanie ma sens oraz tylko w jego kon-
tekécie nazwa ma znaczenie. Wyrazeniem (symbolem) nazywa
kazda cz¢$¢ zdania, ktéra charakteryzuje jego sens [Wittgenstein
2000b: 15]. Znak jest tym, co w obrebie symbolu mozna zmystowo
dostrzec.

Znak (graficzny lub dZzwiekowy itd.) moze by¢ wiec wspélny dwu
réznym symbolom — oznaczajg wtedy w rézny sposéb. Nie moze
nigdy wskazywa¢ na wspélna ceche dwu przedmiotéw to, iz ozna-
czamy je tym samym znakiem, ale w rézny sposob. Znak jest prze-
ciez dowolny. [...] W mowie potocznej zdarza sie nader czesto,
ze to samo slowo oznacza narézne sposoby — nalezy wiec do roz-
nych symboli; albo ze dwu stéw, oznaczajacych narézne sposoby,
uzywa si¢ wzdaniu pozornie w ten sam sposéb. [....] Stad biorg sie
tatwo najbardziej zasadnicze pomytki (jakich w filozofii peino)
[Wittgenstein 2000b: 17].

Filozof dodaje, iz rozumie¢ zdanie to znaczy wiedzie¢, co jest
faktem, gdy jest prawdziwe. Mozna je wigc rozumie¢ nie wiedzac,
czyjest prawdziwe. Zdanie nie jest ani prawdopodobne, ani niepraw-
dopodobne. Zdarzenie zachodzilub nie zachodzi — nie ma sytuacji
posredniej [Wittgenstein 2000b: 45]. ,W zaden sposéb nie mozna
zistnienia pewnej sytuacji wnosi¢ o istnieniu jakiej$ sytuacji zupel-
nie od niej réznej” [Wittgenstein 2000b: 43].

Oprécz teorii znaczenia wyrazonej w Traktacie, w 1949 r. fi-
lozof wyraza wjednej z rozméw teze, iz ,wyrazenie ma znacze-
nie tylko w nurcie zycia” [Wolniewicz 2000: XIV]. Tym samym,
cho¢ sa to sady pozornie rozbiezne, formuluje dwa warunki zna-
czenia — syntaktyczny i pragmatyczny: ,wyrazenie ma znaczenie,
gdy w nurcie zycia wystepuje nie z osobna, lecz uwiklane wjakis
kontekst zdaniowy” [Wolniewicz 2000: XIV]. Jezyk nie jest juz
spojnym systemem formalnym, dajacym sie ujaé¢ w prawidta logi-
ki. Staje si¢ niewyczerpalng mnogos$cia rozmaitych funkcji i form
symbolicznych: ,gier jezykowych”, skladajacych sie tacznie na
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ludzki sposoéb egzystenciji. Jest to glowny nurt rozwazan w tresci
Dociekari filozoficznych. ,\Wnikajac w te filozofie glebiej dostrzega-
my, ze — odwrotnie niz w Traktacie - pragmatyka dominuje tu nad
semantyka, a psychologia nad logika. Znaczy to, ze tutaj widzi sie
w stowie przede wszystkim narzedzie komunikacji, a tam - no$nik
prawdy” [Wolniewicz 2000: X1I].

Perswazja jako przejaw kreatywnosci
jezykowej w dyskursie politycznym

Biorac pod uwage tytulowy przedmiot rozwazan, jakim jest kre-
atywnos¢ w dyskursie politycznym, mozna stwierdzié, ze powyzsze
stwierdzenia nie s3 wolne od konsekwencji. Sens wypowiedzi je-
zykowej staje si¢ zdeterminowany przez ludzkie zachowania, ktére
nadaja stowom znaczenie. ,W praktyce postugiwania si¢ jezykiem
[...] jedna strona wykrzykuje stowa, a druga wedtug nich dziata”
[Wittgenstein 2000a: 11]. Arogancja jezykowa, coraz czgsciej obec-
na wwystapieniach politykéw, nie prowadzi do préb wzajemnego
przekonywania sie czy szukania najkorzystniejszego rozwiaza-
nia kwestii dyskusyjnych, lecz do utwierdzenia si¢ w przekonaniu
o stuszno$ci wlasnego punktu widzenia.

Bez wzgledu na cel, jakim kieruje sie jednostka, a takze bez
wzgledu na przyczyne, dla ktorej 6w cel zostal wybrany, w jej inte-
resie bedzie kontrola nad postepowaniem innych — w szczegdlnosci
nad reakcjaminajej dzialania. Zatem kreatywnos¢ jezykowa w dys-
kursie politycznym to kontrola. ,Owa kontrole osiaga si¢ gtéwnie
przez wplywanie na formulowang przez innych definicje sytuacij.
Jednostka moze tego dokona¢, wyrazajac siebie w taki sposéb, aby
odbierane przezinnych wrazenie doprowadzilo ich do dobrowolne-
go dzialania, zgodnego z jej wtasnymi planami” [Goffman 1981: 38].
Tym samym mozna stwierdzi¢, iz Zycie spoteczno-polityczne obfi-
tuje w praktyki manipulacyjne (perswazyjne), ktére czesto stano-
wig wyznacznik kreatywnos$ci danego polityka. Nasze najbardziej
intymne relacje z bliskimi pelne s3 manipulacji.
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Praktyki manipulacyjne kwitng w stosunkach z otaczajaca nas sfe-
ra ekonomii, [...] wnaszym otoczeniu politycznym, ktére jest par
excellence dziedzing debaty nad ideami, ale czesto rzadzi nim pra-
wo sily i podejmowane sa w nim dziatania nie zawsze kierujace sie
logika przekonan. Manipulacjakwitnie, wreszcie, wbezpo$rednich
relacjach wladzy, czyliwrelacjach zakladajacych dominacje: domi-
nacje nauczycieli, stylistow i kuratoréw, ktorych instrukcje sa tym
skuteczniejsze, im bardziej nam sie wydaje, ze nie s3 instrukcjami
[Joule, Beauvois 2006: 154].

Srodki masowego komunikowania odgrywaja w procesach
komunikacji politycznej podwojng role. Po pierwsze sa kanalem
transmisyjnym komunikatéw od aktoréw politycznych (indywi-
dualnych i zbiorowych: prezydenta, premiera, parlamentu lub par-
tii politycznych) do obywateli — wystepuja jako posrednik, czyli
nadawca wtérny.

Po drugie, pelnia role nadawcy pierwotnego. Wéwczas ich zada-
nie nie ogranicza si¢ jedynie do posredniczenia miedzy instytu-
cjamipolitycznymiipubliczno$cig. Media same kreuja przekazy
polityczne i uczestnicza w grze politycznej, urastajac do rangi

aktywnego aktora politycznego [Dobek-Ostrowska 2006: 4].

Manipulacjaw polityce pojawia si¢ zatem w chwili, gdy nadawca
komunikatu zastanawia sig, jakich stéw (jezyka) uzy¢, aby skutecz-
niej wplyna¢ na odbiorce w celu asymilacji okre§lonych wartosci
ideologicznych lub promocji konkretnej oferty personalne;.

Kreatywnos¢ jezykowa polega na wprowadzaniu arbitralnych
zmian wkodzie jezykowym: modyfikacji znaczen wyrazéw, kreowa-
niu badz usuwaniu pewnych wyrazéw ze stownika. A zatem mozna
wyciagnaé wniosek, iz kreatywno$¢ manifestowana jest w konkret-
nym oddzialywaniu, ,ktére ma na celu pozyskanie akceptacji lub
choéby przychylnosci odbiorcy dla prezentowanych mu sformuto-
wan. [...] Repertuar jezykowych $rodkéw perswazyjnych zalezy od
umiejetno$ci nadawcy i pozajezykowo determinowanych mozliwo-
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$cirealizacyjnych. Musi tez by¢ dostosowany do zdolnosci percep-
cyjnych odbiorcyijego wrazliwoscijezykowej” [Dobek-Ostrowska,
Fras, Ociepka 1999: 91].

W akcie komunikacji o charakterze perswazyjnym wykorzystu-

je sie trzy techniki oddziatywania na odbiorce:

— apel o zajecie okreslonego stanowiska;

- apel o okre$lone dzialanie;

~ sugerowanie pozadanych (semantyczno-pojeciowych) interpre-
tacji rzeczywistosciijej ocen (wartosciowania);

- argumentowanie — uzasadnianie stusznosci prezentowanych
pogladéw w oparciu o racjonalne przestanki.

Dziatalno$¢ perswazyjna jest §wiadoma i celowa — uzytkownik
jezyka $wiadomie podporzadkowuje dobor $rodkéw jezykowych
swojej intencji perswazyjnej. Do perswazyjnie jawnych rodzajow
komunikatow werbalnych zaliczy¢ mozna m.in.: drugg osobe trybu
rozkazujacego, wyrazy wskazujace przymus lub konieczno$¢ zro-
bienia czego$, wyrazenia performatywne (kreujace nowa rzeczywi-
sto$¢) [Dobek-Ostrowska, Fras, Ociepka 1999: 92-93].

Bezwzglednym warunkiem powodzenia zabiegéw perswa-
zyjnych jest przekonanie odbiorcy o prawdoméwnosci nadawcy
i prawdziwo$ci przekazywanych w komunikacie tre$ci. Przekona-
nie o prawdoméwnosci sklania odbiorce do rozszerzenia swej ak-
ceptacji poza przedstawione fakty. Samo stowo ,prawda” posiada
pozytywna konotacje i z racji tego jest czesto uzywane w tekstach
o charakterze perswazyjnym. Wysoki stopient pewnosci oraz iluzje
pelnej odpowiedzialno$ci za prawdziwo$¢ eksponowanych tresci
zapewnia uzywanie wyrazen: ,z pewnoscia; jestem przekonany;
zpelnym przekonaniem moge os§wiadczy¢, pragne zapewnic¢”. War-
to zaznaczy¢, iz wyrazenia wysokiego stopnia pewnosci dotyczg nie
tylko komunikatu, lecz takze rzeczywisto$ci pozajezykowej.

Do najbardziej interesujacych typologii dzialan politycznych,
polegajacych na celowym manipulowaniu informacjami nalezy
propozycja M. Itowieckiego. Do najczesciej stosowanych autor
zalicza: ,przemilczanie informacji niewygodnych politycznie, na-
glasnianie informacji niesprawdzonych, §wiadome insynuacje oraz
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inwektywy, manipulacje tytutamiizapowiedziamiinformacji, me-
tode «przykrycia» («schowanie» informacji waznych za sensacyj-
nym lub efektownym, a przy tym nieistotnym informacyjnie prze-
kazem), metode autorytetéw pozornych, symulacje obiektywizmu
ineutralnos$ci, opéznienie informacji oraz ich fragmentaryzacje”
[Kolczynski 2008: 180].

Podsumowanie

Ogodlnikowos¢ stwierdzen jezyka polityki, ich niedookreslono$¢,
a takze operowanie odtwarzanymi, gotowymi formutami o cha-
rakterze eufemizmow sktania do traktowania go jako jednej z ,gier
jezykowych”, wplywajacych na kreatywnos¢ jezykowa tej odmia-
ny dyskursu. Przywolujacklasyczna koncepcje Wittgensteinowych
»gierjezykowych” w opozycji do analizy formalnejjezyka, w konse-
kwencji nalezy opowiedzie¢ si¢ za autonomia dyskursu analitycz-
nego (krytycznego), nawet za cene drobiazgowosci, przesadnego
dogmatyzmu i dydaktyzmu wyktadu naukowego, poniewaz ,ta
forma wypowiedzi pozostaje w rzeczywistosci jedna z najbardziej
niezawodnych form afirmacji wolno$éci mys§leniaioporu wobec ma-
nipulacji” [Bourdieu 2011: 35]. Catkowita obiektywno$¢ dyskursu
politycznego, tak w sferze informacji, jak i sposobie ich ekspozycji,
jestza$ uluda, dlatego selekcjonowanie informacji to naturalna ko-
nieczno$¢. Analizujac informacyjna i opiniotwdrcza role tej odmia-
ny dyskursu, nalezy odrézni¢ potencjalinformacyjny od rzeczywi-
stych (potencjalnych) mozliwosci oddziatywania.
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wspodtczesnej polszczyzny

Jezyk polski, jak wiekszo$¢ jezykdw europejskich, nosi silne zna-
miona patriarchalnego sposobu myslenia i nazywania zjawisk.
Swiadczy o tym chociazby zaburzona, niesymetryczna proporcja
miedzy meskimi a zeniskimi formami okreslania podmiotéw, gdzie
za forme neutralng, stownikowa uwaza sie meskg, natomiast zeriska
jest pochodna, tworzong poprzez stosowanie sufiksu (ang. waiter
- waitress; niem. kanzler — kanzlerin; fr. acteur — actrice; pol. nauczy-
ciel - nauczycielka). Jezyk polski faworyzuje meskie formy, nadajac
im charakter generyczny — odnoszacy sie semantycznie do podmio-
téw obojga plci. Nie wynika to z faktu, ze morfologia polszczyzny
nie pozwala na swobodny zabieg poszerzania zbioru feminatywoéw.
Wrecz przeciwnie — nasza mowa rodzima umozliwia bardzo duza
kreatywnos¢ leksykalng. Wistocie jednak niemal zawsze to wa-
runki spoteczne, a takze aktualne trendy ideologiczne i kulturowe
sktanialy uzytkownikéw jezyka do pochylenia si¢ nad kondycja ili-
czebno$cig obecnych wjezyku zeniskich form.

Przez ostatnie dwie dekady obserwujemy szczegélnie nasilony
proces ewolucji jezyka, opierajacy sie na rozwoju tendencji stowo-
tworczych w zakresie feminatywoéw. Zdeterminowato go w duzej
mierze nastanie trzeciej fali feminizmu, dla ktérej aspekt jezyko-
wego kreowania rzeczywisto$ci spolecznej jest niezmiernie istotny.
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W jej programie ideowym znalazl si¢ postulat niwelowania nieréw-
nosci plciowej w jezyku (ktéry ze swej natury pozostaje do$¢ kon-
serwatywny) poprzez popularyzowanie form zeniskich, szczegélnie
wnazwach zawoddéw i stanowisk, jakie kobiety zajmuja wspolczeénie.
O wezesniejszym braku konieczno$ci uzywania feminatywoéw zade-
cydowaly gléwnie historyczne realia spoleczne, ktére pozbawialy
kobiety mozliwo$ci decydowania w sferze politycznej i nie pozwa-
laty im zaistnie¢ w sferze zawodowej, a wiec nie dopuszczaly ich do
glosu we wszystkich niemalze plaszczyznach zycia spotecznego, ktore
s3 tworcze w procesie dziejowym. Nie mozna jednak stwierdzi¢, ze
w toku rozwoju jezyka polskiego nie zaistnialy procesy derywacyj-
ne, rozszerzajace zasob feminatywow. Przebiegaly one stopniowo,
a nasilily sie w momencie ekspansji dazent emancypacyjnych, sy-
tuujacym sie chronologicznie w drugiej polowie XIX stulecia. Na
okres ten przypada pierwsze w dziejach masowe wkroczenie kobiet
narynek pracy, podyktowane zaistniatymi warunkami spolecznymi
(straty ludno$ciowe w meskiej czesci populacji spowodowane udzia-
tem mezczyzn w konfliktach zbrojnych). Kobiety zaczely stopniowo
wypelniaé przestrzen spoleczng, a wraz z tym zachodzit , proces dery-
wacyjny przebiegajacy w kierunku rozwoju stowotworczej kategorii
zenskosci” [Malocha-Krupaiin. 2015: 6].

Kolejnym kamieniem milowym w historii poszerzania zbioru
feminatywow w jezyku polskim byl socrealizm przypadajacy na
pierwsze lata drugiej potowy XX wieku. Propaganda ideologicz-
na Polski Ludowej ktadla duzy nacisk na wzbogacanie zasobow
leksykalnych jezyka w obszarze form zenskich. Pojawily sie takie
okresélenia, jak: brygadzistka, chlewmistrzyni, kolejarka, murarka,
zniwiarka itp. Wysilki promowanego przez socrealizm modelu na-
zywania podmiotéw opartego na derywatach spelzly naniczym,
bowiem réwnolegle umacniala si¢ tendencja do stosowania form
generycznych, gdzie zbiorowos¢ zlozona zaréwno z jednostek plci
meskiej, jak i zeriskiej nazywa si¢ formami meskoosobowymi (kar-
ta czytelnika, dzienniczek ucznia, prawa konsumenta itp.). Tendencja
tarozszerzyla si¢ na nazwy stanowisk, godnosci, zawodéw, funkeji
postrzeganych jako prestizowe, honorowe, o wyzszym statusie. Jed-
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nocze$nie nazwy uwazane za mato prestizowe pozostaty lub przy-
jety forme derywacyjna [Malocha-Krupaiin.2015: 6-7]. W odpo-
wiedzi na silnie dzi§ ukonstytuowana metode okre$lania zedskich
podmiotéw forma analityczna (pani psycholog, pani minister, pani
premier, pani prezydent itd.), tendencje jezykowe z kilku ostatnich
lat, przy gruntownym wsparciu nadal stosunkowo §wiezego, ale bar-
dzo ekspansywnego medium, jakim jest Internet, wzmagaja proces
wyréwnywania asymetrii rodzajowej jezyka. W procesie tym czesto
wraca si¢ do uzywania feminatywéw popularnych w polszczyZnie
dziewigtnastego stulecia, dzi$ zapomnianych (adwokatka, archi-
tektka, literatka, rysowniczka itd.), ale tez zapelnia si¢ neologizmami
luki semantyczne (blogerka, designerka, forumowiczka, managerka,
reasercherka itd.). Sposobno$¢, jakiej przysparza internetowa po-
lidyskursywno$¢, poprzez nierzadkie pomijanie normatywnosci
aktywnych zwolennikéw feminizacji jezyka doprowadza czesto
do chaosu jezykowego w postaci nieprawidtowego konstruowania
derywatow zenskich i neologizméw [Malocha-Krupaiin.2015: 7].

Morfologia polszczyzny daje szereg mozliwo$ci tworzenia nazw
zenskich oraz opcjileksykalnych pomocnych w feminizowaniu je-
zyka uzytkowego i oficjalnego, urzedowo-prawnego. Pozadany
przez oredownikéw nurt stowotworczy tego procesu opiera sie na
najbardziej naturalnym, najtatwiejszym i najpowszechniejszym
zastosowaniu formantow zenskich. W nazwach rzeczownikowych
najczesciej wystepuje sufiks -ka (nauczyciel/nauczyciel-ka), uzywa
si¢ takze przyrostkow -ini/-yni (monarcha/monarch-ini, wladca/
wladcz-yni), -ica/-yca (aniol/aniel-ica, papiez/papiez-yca), -ina/-yna
(hrabia/hrab-ina, dziewcz¢/dziewcz-yna), -anka (burmistrz/bur-
mistrz-anka) oraz rzadziej -icha/-ycha (kowal/kowal-icha) [Ma-
tocha-Krupaiin. 2015: 10], -na (druh/druh-na), -esa (steward/
steward-esa) i dzierzawcze formanty zefisko$ci -owa (krawiec/kraw-
cowa) czy -6wna (dodawane do nazwiska panny). W przypadku nazw
przymiotnikowych do utworzenia formy zenskiej stosuje sie su-
fiks -a (habilitowany/habilitowan-a). Ostatnio przyrostek ten zaczal
by¢ nagminnie stosowany w przypadku nazw rzeczownikowych,
co - zgodnie ze stanowiskiem Rady Jezyka Polskiego w sprawie
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zeniskich form 22012 roku — nie ma tradycji w polszczyZnie, anazwy
utworzone w ten spos6b brzmig zgrubiale (profesora, ministra, magi-
straitp.), sa tozsame brzmieniowo z nazwamijuz istniejacymi (pre-
miera filmu, magisterka — praca dyplomowa itp.)!, ponadto mogg na-
strecza¢ niecistosci znaczeniowych we frazach grzecznosciowych,
wktérych sie znajda (np. pani ministra — pani czyja? - ministra, pani
podsekretarza stanu — pani czyja? — podsekretarza stanu). Wedtug
specjalistow Rady tendencja do uzywania formantu -a w nazwach
rzeczownikowych wynika z tego, ze najproduktywniejszy sufiks
-ka, w pelni poprawny w tym kontekscie, nacechowuje zenskie
nazwy utworzone z normatywnej formy meskiej potocznoscia
i/lub wskazuje na matoé¢ desygnatu (przyrostek -ka tworzy w pol-
szczyznie takze zdrobnienia)®. Formy z przyrostkiem -ka moga
takze nastreczaé probleméw artykulacyjnych przez kumulowanie
si¢ obok siebie trudnych do wymoéwienia grup spoélgtoskowych
(architekt/architekt-ka, adiunkt/adiunkt-ka) [Malocha-Krupaiin.
20135: 9; Bariko (red.) 2006: 157]. Wszystkie te czynniki powoduja
op6r spoleczny przed stosowaniem zaréwno jednego, jaki drugie-
go rozwigzania, co decyduje o wybieraniu przez uzytkownikow
jezyka form analitycznych, ktére nalezg do kolejnych sposobéw
na podkreslenie zerisko$ci omawianego podmiotu. Popularne
formy analityczne, postrzegane jako nobilitujace (pani premier,
pani psycholog, pani doktor) ze wzgledu na swoja niedeklinatyw-
no$¢ w odniesieniu do okreslania kobiet (pani premier, z panig
premier, 0 pani premier) moga przyczyniaé sie, bez uscislenia ich
znaczenia, do probleméw komunikacyjnych (uczen dyrektor, filolog

1 Stanowisko Rady Jezyka Polskiego, zob. http://www.rjp.pan.pl/in-
dex.php?option=com_ content&view=article&id=1359:stanowisko-ra-
dy-jzyka-polskiego-w-sprawie-eskich-form-nazw-zawodow-i-tytuow
(dostep: 12.06.2016).

2 Stanowisko Rady Jezyka Polskiego w sprawie zenskich form nazw
zawodow i tytuldw, zob. http://www.rjp.pan.pl/index.phpoption=-
com_ content&view=article&id=1359:stanowisko-rady-jzyka-pol-
skiego-w-sprawie-eskich-form-nazw-zawodow-i-tytuow (dostep:
12.06.2016).
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kocha psycholog, maz socjolog) [Bariko (red.) 2006: 157-158; Kto-
sinska 2013: 91-92; Malocha-Krupaiin.2015: 10; Karwatowska,
Szpyra-Koztowska 2005: 275-281]. Wybrna¢ z tej trudnej stowo-
tworczo sytuacji w przypadku nazw zbiorowosci uwzgledniajacych
jedynie aspekt meski mozna, omijajac problem, co nie zawsze jest
pozbawione wad. Jednym sposobem na to jest neutralizacja, czyli
uzywanie rzeczownikéw zbiorowych zamiast jednostkowych (klien-
tela zamiast klient, publicznos$¢ zamiast widz, kadra naukowa zamiast
naukowiec). Stylistycznie nie zawsze jednak znajda one swoje zasto-
sowanie. Pozbawionymi sensu beda zdania Kadra naukowa od wie-
kéw stara si¢ rozwiklac t¢ zagadke; Klientela ustawiata si¢ w urzedzie
w dlugie kolejki [ Karwatowska, Szpyra-Koztowska 2005: 275-281].
Kolejny, przeczacy niejako zasadzie ekonomii jezyka i niemozliwy
do odtworzenia w jezyku méwionym jest splitting, czyli zastepowa-
nie rzeczownikéw zbiorowych obydwoma formami akcentujacymi
pleé grupy spotecznej adresatéw (nauczyciele/nauczycielki, matu-
rzysci/maturzystki, klienci/klientki). Moze to jednak prowadzi¢ do
swoistego zaburzenia stylistyki przekazu, czego przykladem moze
by¢ zdanie: Tegoroczni/tegoroczne maturzysci/maturzystki czesciej
wybierali/wybieraly historie od matematyki [ Karwatowska, Szpyra-
-Koztowska 2005: 275-281].

Najbardziej optymalne i najlatwiejsze w uzyciu, z punktu wi-
dzenia przecietnego uzytkownika jezyka, wydaje si¢ postugiwanie
sufiksami, co czesto czynione jest intuicyjnie, a przez to czasami
niezgodnie z zasadami poprawno$ci jezykowej. Niewlasciwie skon-
struowane neologizmy i okazjonalizmy s3 jednym z najbardziej waz-
kich probleméw nieécisto$ci pojawiajacych sie wsréd aktywnych
zwolennikéw feminizowania jezyka, ktorzy popularyzuja zenskie
formy zawoddw/stanowisk/urzedéw, uzywajac na co dzien sfor-
mulowan juz albo jeszcze niepopularnych w polszczyZznie [ Mato-
cha-Krupaiin. 2015: 9]. Préby feminizowania jezyka polskiego,
podjete gléwnie przez przedstawicieli érodowisk spotecznych
utozsamiajacych sie z postawa lewicowa lub liberalng, sa dowodem
kreatywnosci uzytkownikéw wspodlczesnego jezyka w jej co naj-
mniej $wiadomym, a najczesciej wrecz intencjonalnym wymiarze.
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Wysitki promowania wypartych z uzycia, spychanych na margines
feminatyw6w podejmowane sg nie tylko poprzez stosowanie tego
rodzaju okre$ler w jezyku méwionym, potocznym, lecz takze usi-
lowanie wprowadzenia ich do oficjalnej polszczyzny urzedowej, do
jezyka nauki, mediéw i polityki. Zabiegi takie majg na celu posze-
rzenie komunikatywnosci naszego jezyka (formy zenskie doprecy-
zowuja pojecia, ktorymi si¢ postugujemy), ale nade wszystko stuza
wyréwnywaniu niesymetrycznosci plciowej w polszczyzZnie. Ta dys-
proporcja jest bowiem odbierana zaréwno przez uzytkowniczki, jak
iuzytkownikow jezyka za krzywdzaca i nieodzwierciedlajacy rzeczy-
wisto$ci spotecznej (wszakze kobiety zyskaly prawne i zawodowe
réwnouprawnienie i zaczynaja wypelniaé przestrzen publiczna w co-
raz wiekszym wymiarze) tendencj¢/maniere wspolczesnego jezyka,
ktéry nie nadazyt de facto za dynamicznymi zmianami spolecznymi,
ktore dokonywaly sie na przestrzeni ostatnich dekad.

Kreatywno$¢ ta rozgrywa sie gléwnie na poziomie leksykalnym,
z wykorzystaniem mozliwosci stowotwdrczych jezyka polskiego.
Temat ten pozostaje jednak bardzo kontrowersyjny i wzbudza skraj-
ne reakcje Polek i Polakéw, prowadzac niejednokrotnie do sporéw
miedzy uzytkownikami jezyka. Dyskusje te odbywaja sie nie tylko
w gronie jezykoznawcow i nie zawsze maja charakter merytoryczny.
Czesto prowadzone pomiedzy rodowiskami spolecznymi czy opcja-
mi politycznymi sa przesycone ideologia.

Neologizmy feminatywne pojawiaja si¢ w tresci wystapien po-
litykéw i dzialaczy spolecznych, obecne sa w dyskusjach internau-
tow, w publicystyce prasowej, radiowej i telewizyjnej. Dotychczas
nieuzywanymi formami zenskimi nazw specjalnosci, zawodow,
urzedéw czy stanowisk podpisuja sie przedstawicielki $wiata kul-
tury, dziennikarki, naukowczynie. Opér spoleczny wynikajacy
z przyzwyczajenia do stosowania normatywnych form meskich to
tylko jedna z przyczyn sprzeciwu wobec odwrdcenia tej tendencji
i ,przestawienia si¢” na feminatywy. Zarzuty kierowane wobec neo-
logizméw feminatywnych zasadzaja sie tez na postawie deskrypty-
wistow, zakladajacej nieingerencje w jezyk na sile i nienarzucanie
uzytkownikom jezyka konkretnych form (s to dzialania niesku-
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teczne, gdyz jezyk nie da sobie podyktowaé zmian z dnia na dzien)°.
Krytycy tej tendencji jezykowej zwracaja uwage na o$mieszajace
brzmienie niektérych $wiezo ukutych sformutowan, o czym bedzie
mowa w dalszej czesci artykutu.

Prze$ledzmy przyklady kreatywnoscijezykowej w konstruowa-
niu feminatywéw, zaczerpnigte z szeroko pojmowanej ,przestrzeni
publicznej” (polityka, publicystyka, Internet). Najbardziej znana,
powszechnie omawiang i kojarzong spotecznie egzemplifikacja
sporu o tzw. zeriska koricowke jest publiczne uzycie formy ministra
w odniesieniu do pelnionej przez siebie na poczatku drugiej dekady
XXIwieku funkeji przez postanke Joanne Muche. Pojawia sie tutaj
omawiany wyzej problem — sufiks -a w odniesieniu do okreslen rze-
czownikowych nie jest, wedtug Rady Jezyka Polskiego*, systemowo
dopuszczalny. Jerzy Bralczyk, przeciwny wprowadzaniu w ,,obieg
jezyka” tej formy, argumentuje jednak, ze potraktowany zgodnie
z zasadami deklinacji facinskiej, majacy swe pochodzenie w tym
jezykuwyraz ten bylby catkowicie poprawny®. Ministra przyjeta sie
w jezyku niektorych przedstawicieli mediow internetowych i sto-
warzyszen powiazanych z konkretna opcja spoleczno-polityczna.
Forma ta czesto operuja np. redaktorki oficjalnej strony interne-
towej Kongresu Kobiet, portal fundacji Feminoteka, lewicowy
dziennik internetowy ,Codziennik Feministyczny”, magazyniwy-
dawnictwo Krytyka Polityczna, a takze opiniotwdrczy dziennik
,Gazeta Wyborcza” czy popularny tygodnik ,Wprost”. Niemato

3 Zob. wywiad telewizyjny z Jerzym Bralczykiem, http://wyborcza.
pl/12,82983,13215703,Rozmowy _Agnieszki_Kublik__ Prof _ Je-
rzy_Bralczyk  Adiunktka .html (dostep: 12.06.2016).

4 Stanowisko Rady Jezyka Polskiego w sprawie zenskich form nazw
zawodéw i tytuléw, http://www.rjp.pan.pl/index.php?option=-
com_content&view=article&id=1359:stanowisko-rady-jzyka-pol-
skiego-w-sprawie-eskich-form-nazw-zawodow-i-tytuow (dostep:
12.06.2016).

S Zob. wywiad telewizyjny z Jerzym Bralczykiem, http://wyborcza.
p112,82983,13215703,Rozmowy _ Agnieszki_Kublik__ Prof _ Je-
rzy_Bralczyk  Adiunktka .html (dostep: 12.06.2016).
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kontrowersji wzbudzita tez Wanda Nowicka, ktéra oficjalnie uzy-
wala tytutu marszatkini, pelnigc funkcje wicemarszatka sejmu od
2011 do 20185 roku.

Coraz wieksza popularno$¢ zyskuja rzeczowniki, w ktérych za-
chodzi alternacja g : z (identyczny proces fonetyczny palatalizacji,
jak w przypadku wyrazéw rodzimych), np. filolozka, politolozka,
cho¢ w Nowym stowniku jezyka polskiego figuruja nadal jako nie-
poprawne [ Nowy stownik jezyka polskiego 2002: 222, 653], choé
blizniacza jezykowo socjolozka jest uznana za prawidtowa [ Nowy
stownik jezyka polskiego 2002: 943 ]. Formy te maja jednak sporo
przeciwniczek, poniewaz ich brzmienie moze wydawac sie zdrob-
niale. Wynika to z oméwionej wezeéniej cechy jezyka polskiego, po-
legajacej na tworzeniu zdrobnien poprzez dodawanie sufiksu -ka,
réwniez w przypadku wystapienia tej alternacji (droga — drézka,
filolog - filolozka). Nie tylko media lewicowe operuja tymi dwiema
(i podobnymi) formami. Socjolozk¢ mozna znalez¢ m.in. na stro-
nie internetowej skrajnie prawicowego polityka, Janusza Korwin-
-Mikkego$, a filolozka pojawita si¢ chociazby na tamach ultrakato-
lickiego portalu fronda.pl”. Wéréd powoli wprowadzanych nazw
zakoniczonych sufiksem -ka znalazly sie tez poprawne ze stowo-
tworczego punktu widzenia formy rektorka, dyrektorka, managerka,
adwokatka, profesorka, prezeska, diakonka (nie myli¢ z diakonisq
- przyp. A. B.), prezydentka, rzeczniczka, ekspertka, ktérymi postu-
guja sie niekiedy silnie opiniotwdrcze $rodki masowego przekazu,
takie jak ,Gazeta Wyborcza’, ,Newsweek”, ,Wprost”, ,Polityka”, Pro-
gram Trzeci Polskiego Radia, radio TOK FM itp., a konsekwentnie
staraja si¢ uzywac ich media organizacji i stowarzyszen zwiazanych
z nurtem feministycznym czy ruchem LGBT. Wszystkie wymie-

6 Zob. artykul Socjolozka zelzyla premiera, prezydenta i naréd zy-
dowski, http://korwin-mikke.pl/ogolne/zobacz/socjolozka_zel-
zyla_premiera_prezydenta i narod zydowski/105826 (dostep:
12.06.2016).

7 Zob. artykul Filolozka klasyczna broni Muchy, http://www.fron-
da.pl/a/filolozka-klasyczna-broni-muchy,18239.html (dostep:
12.06.2016).
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nione nazwy wystapily w zakladce Rada Programowa na stronie
Kongresu Kobiet, z trzema wyjatkami, ktére redaktorki (albo same
przedstawicielki) pozostawily w formie meskiej. Sa nimi tytuly i sta-
nowiska — komisarz, aspirant i dziekan®.

Poséréd form zakorniczonych formantem -yni/-ini coraz bardziej
popularyzuje si¢ naukowczyni, uzywana przez niektérych redaktoréw
radiowych goscini, a takze kierowczyni, burmistrzyni, szpiegini, ktore
to formy wzbudzaja niecheé odbiorcéw, a takze bardziej neutralna
emocjonalnie i spotykana juz wczesniej w uzyciu czlonkini.

Wiréd pomystéw na nazwy z przyrostkiem -ica/-yca znalazly sie
m.in. oswajana w uzusie pracownica (dawniej sugerujaca nizsze ranga
stanowiska, np. pracownice fabryki, obecnie uzywana odnoénie do
kobiet wyktadajacych na uczelni w konstrukeji pracownica naukowa,
zastepujac generycznego pracownika naukowego), a takze termin
zaistnialy bardziej na forum kultury niz w zZyciu codziennym, czyli
papiezyca.

Przyklad rzeczownika w formie zenskiej, ktory powstal poprzez
derywacje paradygmatyczng i zakoriczony jest na -, to chociazby
motornicza, spopularyzowana stosunkowo niedawno z racji zwiek-
szenia sie liczby kobiet uprawiajacych ten zawdd. Nieco wigcej pro-
bleméw przysparza s¢dzina, pierwotnie okreslajaca zone sedziego.
Spotyka sie dwie ,szkoty”, wjaki sposéb postugiwaé sie tym stowem
w opisie kobiety uprawiajacej zawdd sedziego. Jedna z nich obstaje
przy sedzinie jako wyjatku podobnemu krawcowej, inna za$ (popie-
raja m.in. Jerzy Bralczyk®) proponuje uzywanie leksemu sedzia ze
zmiang form w deklinacji na zenskie.

Powyzsze przyklady zaistnialy na szersza skale w réznych stro-
nach spolecznego dyskursu i, w mojej opinii, jest szansa, by stopnio-
wo weszly wuzycie, tracac swéj kontrowersyjny charakter. Proces

8 Zob. https://www.kongreskobiet.pl/pl-PL/text/o_nas/rada_progra-
mowa (dostep: 12.06.2016).

9 Wypowiedz? Jerzego Bralczyka na famach Poradni jezykowej Wydaw-
nictwa Naukowego PWN, http://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/prosta-
-sedzia;$39.html (dostep: 12.06.2016).
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taki zaistnialjuz w przypadku socjolozki czy psycholozki, form coraz
szerzej stosowanych, a niegdys jeszcze niedopuszczanych przez
opinie publiczng do uzytku. Na nieco stabsza recepcje w uzusie
moga liczy¢ nacechowane ideologia okre$lenia lansowane przez
$rodowiska lewicowe. Siegaja one w glab patriarchalnej konstruk-
cjispolecznejistniejacej od wiekéwijednoczeénie bedacejbaza dla
historiii struktur rzadzacych wspoélczesnym spoleczenstwem. Sg
one na razie okazjonalizmami, ktére pojawiaja sie w jednej/kilku
zaledwie publikacjach internetowych i budza niemale kontrowersje
wiréd srodowisk nieutozsamiajacych sie z dyskursem feministycz-
nym. Przyklady takich lekseméw maja swoje zrédlo w transformacji
terminéw zwigzanych z historia jezyka i narodu, ukutg przez niego
w ciagu stuleci kultura. Dotycza czesto pojec niosacych tadunek
emocjonalny i nacechowanych moralnie, wskazujacych niekiedy
nakonkretna postawe etyczna lub pojecie abstrakcyjne bedace zré-
dlem tozsamo$ciuzytkownika jezyka, ktéryjest zazwyczaj réwniez
przedstawicielem narodu, ktéry tym jezykiem wtada. Srodowiska
feministyczne zastapily abstrakcyjne pojecia: ojczyzna, mestwo,
braterstwo, patriotyzm czy patronat, wskazujace na patriarchalng
geneze ich zwerbalizowania formami gynocentrycznymi, umiesz-
czajac w podstawie stowotworczej warto$ci kobiece. Terminy pier-
wotne (mestwo iin.) doczekaly si¢ eksperymentalnych form gy-
nocentrycznych uzywanych chociazby w slangu $rodowiskowym
i publicystyce internetowej tych grup ideologicznych (matczyzna,
zeristwo, siostrzernstwo, matriotyzm)lo, aniektére z nich (matronat)
znalazly miejsce w oficjalnym druku (wydawnictwo Krytyki Poli-
tycznej opatruje adnotacje o patronatach dwojakim terminem pa-
tronat/matronat) [Steciag 2014: 7].

10 Wpis Anny Dryjaniskiej o matriotyzmie w serwisie twitter.com,
https://twitter.com/Anna_Dryjanska/status/49449505-
0169335808 (dostep: 12.06.2016); rozmowa z dr Ewa Majewska na
tamach ,Codziennika Feministycznego”, http://codziennikfemini-
styczny.pl/klucz-do-feminizmu (dostep: 12.06.2016); wizja matczyzny
przedstawiona w ksiazce Agnieszki Graff pt. Graff. Jestem stqd.
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Uzytkowniczki jezyka zwrécily tez uwage na stowo historia
i wykorzystujac kalambur, nurt badan nad kobietami w dziejach
nazwaly herstorig"'. Bezposérednio z tego pradu myslowego w bada-
niach historycznych wywodzg sie zenskie formy nazw aktywnoéci
spotecznych, w ktore wlaczaly sie kobiety, a ktore dotychczas nie
wygenerowaly feminatywow. Przykladem tego jest uzyty w kilku
artykutach internetowych wyraz powstanka, okreélajacy tym mia-
nem kobiete bioraca udzial w zbrojnym zrywie spolecznym, czyli
kobiete-powstarica'. Stowotwdrstwo feministyczne doczekalo
sie ponadto form, ktére zostaly wy$miane w publicystyce jezy-
koznawczej ze wzgledu na swoje specyficzne brzmienie, budzace
op6r przed ich stosowaniem. Znamienny artykul Przechodzierika nie
przejdzie autorstwa jezykoznawczyni Katarzyny Klosinskiej, opu-
blikowany przez tygodnik ,Polityka” w sierpniu 2009 r., dowodzi,
ze zeniskie formy nie w kazdym przypadku sa tatwo akceptowalne
w obecnej kondycji jezyka. Za przykltad podaje jaskiniowczynie czy
tytulowa przechodzierike, ktoérej brzmienie wywoluje usmiech na
ustach przecietnego czytelnika, nawet zorientowanego w temacie
feminizowania jezyka [ Klosiriska 2009]. Naukowczyni zwraca tez
uwage na inny, przeciwny aspekt problemu z zeriska forma, w tym
przypadku doprowadzajacy do $émiesznosci przekazu, a polegajacy
na niepozwalaniu sobie przez uzytkownika jezyka na spontaniczne
tworzenie formy zenskiej na potrzeby kontekstu. Tu warto zacy-
towad autorke Przechodzieriki...: ,W czasie ostatniego mundialu

11 Zob. hasto encyklopedyczne w internetowym Wielkopolskim Stow-
niku Pisarek, http://pisarki.wikia.com/wiki/Herstoria (dostep:
12.06.2016); artykul Anny Nowakowskiej poswiecony herstorii
jako nurtowi badan historycznych, http://histmag.org/Anna-No-
wakowska-herstoria-wzbogaca-glowne-nurty-badan-6447 (dostep:
12.06.2016).

12 Odbiorowi spolecznemu tego terminu po$wiecony jest artykut Kry-
styny Zachwatowicz i Michala Ogoérka, opublikowany na tamach ,,Ga-
zety Wyborczej”, http://wyborcza.pl/magazyn/1,139825,16381876,
Litosci__feministki__To_ nie_bylo powstanko.html (dostep:
12.06.2016).
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w pilce noznej miatam okazje ustysze¢ wradiu takg oto relacje: «Na
trybunach kibice brazylijscy ubrani tylko w bikini, ktérzy okazate
biusty maja odziane w skape staniki w barwach narodowych». Ki-
bice z okazatymi biustami?! Gdyby sprawozdawca nie trzymatl sie
kurczowo zapiséw stownikowych i ad hoc stworzyt zenska nazwe
kibica, a ta, ktora sie nieodparcie tu nasuwa, to kibicka, nie uczynitby
z Bogu ducha winnych Brazylijczykéw istot androgenicznych czy
wrecz transseksualnych” [Klosifiska 2009 ].

Agnieszka Malocha-Krupa, pracownica Uniwersytetu Wro-
clawskiego i redaktorka Stownika nazw zeriskich polszczyzny, $wie-
zej publikacji z zakresu lingwistyki feministycznej (sfownik ukazat
si¢ drukiem w 2015 roku), w przedmowie do wydawnictwa zwraca
uwage nainne niebezpieczenstwo zwiazane z rozpowszechnieniem
stowotworstwa feministycznego, mianowicie — okazjonalizmy, kto-
re czesto nie znajduja potwierdzenia w zasadach morfologii jezyka
polskiego. Jednym z nich jest przytoczona przez autorke ksiggarniar-
ka.Forma ta nazwala si¢ mloda pracownica warszawskiej ksiegarni
i opublikowala w formie wystawy swoje opowiesci o absurdalnych
dialogach oraz pytaniach, ktére zadawali jej w pracy klienci. Malo-
cha-Krupa akcentuje fakt, ze funkcjonujacym w polszczyznie zen-
skim odpowiednikiem ksiggarza jest ksiggarka, a sama autorka tej
formy stworzyta ja na zasadzie licentia poetica [Malocha-Krupaiin.
2015:9].

Na jednym z blogéw znalazlam dyskusje studentek 16dzkich fi-
lologii, wymieniajacych sie ciekawymi terminami uzywanymi przez
ich wykladowcéw w trakcie zajeé. Internautka o pseudonimie Gabi
relacjonuje tam, ze jeden z profesoréw zwykl nazywac kobiete-szpie-
ga mianem szpiezycy".

Najciekawszy casus, a w zasadzie precedens jezykowy, na
jakiudalo mi sie trafi¢ w wirtualnej przestrzeni, jest autorstwa
karnistki Moniki Platek, zaangazowanej w ruch feministyczny
zwolenniczki stosowania zenskich formantow. Jej wypowiedz

13 Zob. dyskusja na blogu, http://www.jaskolczarnia.pl/bede-socjolozka-
-dlaczego-potrzebujemy-zenskich-nazw/ (dostep: 12.06.2016).
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z forum prawniczego adresowana do kolegi po fachu, opubli-
kowana na tamach portalu codziennikfeministyczny.pl dotyczy
m.in. statusu prawnego koricowek zeniskich (a w zasadzie kwestii,
czy w obliczu braku wzmiankowania nazw w tej formie w ustawie
zasadniczej zachowuja one status i przywileje prawne nalezne
meskiej, generycznej formie okreslania jakiego$ stanowiska). Pi-
szac o potrzebie stosowania nazw feminatywnych, okreéla siebie
m.in. mianem kierownicy (kobiety kierujacej pojazdem) i argu-
mentuje to analogicznym stosowaniem termindéw pilot i pilotka
(samolotu), ktére to nazwy takze maja swoje homonimiczne sio-
stry w polszczyznie'®. Jakkolwiek forme zeniskg od kierowcy na-
lezaloby tworzy¢ raczej z uzyciem sufiksu -yni, podobnie jak jest
tow przypadku wyrazéw radca-radczyni, rzqdca-rzqdczyni, forme
kierownica nalezy potraktowac jako wyraz szczegélnego rodzaju
kreatywnoscijezykowej.

Jakwidaé na podstawie zaprezentowanego materialu, poszerza-
nie zasobu feminatywoéw bylo, jest i bedzie procesem dlugotrwa-
tym. Fakt, ze jezyk nie odzwierciedla w pelni realiéw zyciowych,
jest podyktowany bardzo wieloma czynnikami o naturze zaréwno
czysto jezykowej, jak i spotecznej. Warto zaznaczy¢, ze w obrebie
rodziny jezykow stowianskich, do ktérych przeciez nalezy polsz-
czyzna, istnieja jezyki (np. stowenski, serbski, czeski itp.), wktérych
tworzenie form zenskich nie stanowi tak szerokiego, ztozonego pro-
blemu, a na pewno nie wprowadza ich rodzimych uzytkownikéw
w poczucie jakiegokolwiek zaklopotania. Nie powoduje tez tak du-
zych watpliwosci stylistycznych. Mozna wysnud przypuszczenie,
ze w zwiazku z dazeniem uzytkownikéw polszczyzny do tego, by
slownictwo pelniej odzwierciedlalo rzeczywisto$¢ pozajezykowa,
w ciagu nastepnych dziesiecioleci zmieni sig ich stosunek do form
zenskich.

14 Zob. http://codziennikfeministyczny.pl/prof-monika-platek-cieta-
-prawna-riposta-mezczyzn-ktorzy-nie-lubia-tego-ze-kobiety-maja-
-zenskie-koncowki/ (dostep: 12.06.2016).
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