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Kultura masowa jako przestrzen dziatania
nauczyciela edukacji wczesnoszkolnej

Wstep

Kultura masowa’ to szczegoélny rodzaj dyskursu, znaczaco zdetermino-
wany przez otaczajacg nas rzeczywisto$¢ postmodernistyczng okresla-
na przez badaczy jako ponowoczesng, zdominowang przez niepewnos¢,
plynna, sfragmentaryzowana, spluralizowang, heterogeniczng, inter-
tekstualng, nielinearng, przygodna czy ambiwalentng®. Wspolistnie-
je w niej bowiem szereg sprzecznych, wykluczajacych si¢ wzajemnie zja-
wisk. Jak podkresla Zbyszko Melosik, ,,[...] teoria kultury popularnej [...]
stanowi konstruktywna odpowiedZ na wylaniajace si¢ warunki post-
modernistyczne. Pluralizm i bogactwo wspolczesnej kultury odbieraja ja-
kiejkolwiek teorii czy koncepcji podstawy do roszczenia o uznanie uni-
wersalnosci proponowanych przez nig analiz i systemow warto$ci™. Taki
stan rzeczy nie pozostaje bez wptywu na rzeczywisto$¢ edukacyjna, a co
za tym idzie, na promowane przez niag wzorce, postawy, wartosci.

Mimo to wielu nauczycieli (w tym wlasnie edukacji przedszkolnej
i wezesnoszkolnej), z ktérymi przyszto mi si¢ zetknad, jest zdania, ze uwa-
ga poswiecona tresciom przenikajacym do edukacji z popkultury jest
strata czasu, ktdrego i tak nieustannie brakuje przy realizacji tresci za-
wartych w podstawie programowej (!). Nauczyciele twierdzg réwniez, ze
przekazy popkultury nie wnosza do edukacji niczego dobrego, co jest ich

1 Na potrzeby niniejszego artykulu terminéw: ,kultura masowa”, ,kultura popu-
larna” bede uzywala zamiennie.

2 Okreélenia, jakimi postuzyli si¢, diagnozujac wspotczesno$¢, Z. Bauman, Richard
Rorty, Jean-Francois Lyotard, Francis Fukuyama, Ulrich Beck.

3 Z.Melosik, Pedagogika kultury popularnej, [w:] Pedagogika — subdyscypliny i dzie-
dziny wiedzy o edukacji, B. Sliwerski (red.), GWP, Gdansk 2010, s. 134.
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zdaniem dobrym uzasadnieniem dla ignorowania tego obszaru kultury.
W tym miejscu pozwalam sobie na wyrazenie watpliwosci — czy nie by-
toby jednak wskazane wiasnie z tego samego powodu, dla ktérego peda-
godzy odrzucaja przekazy w stylu pop, obdarzy¢ je szczegolng uwaga?
Tak postawione pytanie wywotuje lawing kolejnych. Gdzie w zwiaz-
ku z powyzszym w kontekscie promowanych przez szkole kanonicznych
tre$ci ksztalcenia i wychowania umiejscowi¢ kulture popularng? Jak po-
radzi¢ sobie z jej heterogeniczno$cia, dynamika i ztozonoscig? Jaka role
W jej ,oswajaniu” moze spelni¢ nauczyciel? Czy jest on wyposazony w na-
rzedzia krytycznej oceny rzeczywisto$ci w stylu ,,pop”? I wreszcie, czy jest
on niezbedny dziecku, ktére (chcemy lub nie) z coraz to wigksza sprawno-
$cig dryfuje po mieliznach popkultury? Te i inne watpliwosci (skadinad
nierozstrzygalne) stang sie przedmiotem moich dociekan.

Konsumuji ... stan sie lepszy!

Tym, co namacalnie ksztaltuje rzeczywistos¢ w stylu pop, sa media. Maja
one niekwestionowany wplyw na dokonywanie przez dzieci i mtodziez
wybordéw, réwniez tych etycznych. Telewizja, Internet, prasa dostarczajg
nieustannie swoim uzytkownikom coraz to nowsze i atrakcyjniejsze wi-
zualnie produkty. Pod pojeciem ,,produkt” kryje sie za$ niejedno.

Moja szczegolng uwage zwrdcita obfitujagca w ,,migotliwos¢ zna-
czen” rzeczywisto$¢ oferowana dziecku poprzez necace i dostepne na
wyciagniecie dloni teksty kultury popularnej. Jednym z nich jest cie-
szaca sie niezmiennie duzym zainteresowaniem od kilku juz lat seria
filméw animowanych o Odlotowych Agentkach*, nawiazujaca w swojej
konwencji do popularnego w latach 70. serialu Aniotki Charliego®.

Jeden z odcinkéw serii o agentkach, zatytulowany Szalone zakupy,
moze wywola¢ konfuzje. Niestety jednak nie w dziecku, a raczej u do-
rostego odbiorcy. W odcinku tym bohaterki musza si¢ zmierzy¢ z Si-
monem Tuckerem - zalozycielem armii niszczacej sklepy i ,,bojowni-
kiem” o wolnos$¢ w rzeczywistosci zniewolonej przez konsumpcjonizm.

4  Tytul oryginalny to Totaly Spies, ttumaczony na jezyk polski jako Odlotowe
Agentki, odc. 22 — Szalone zakupy, amerykansko-francuski serial animowany, nadawany
przez kanat telewizyjny Jetix, https://www.youtube.com/watch?v=iAgYt4GY0Ik

5  Fabula serialu, ktdrej pomystodawcami byli Aaron Spelling i Leonard Goldberg,
realizowala prosta, ale do$¢ odwazng jak na dwczesne czasy koncepcje: trzy atrakcyjne
dziewczyny walczg z przestepcami. Aniotki promowaly wizerunek kobiety inteligentnej,
silnej, bezwzglednej, autonomicznej i sprawnej fizycznie, ktéra potrafi skutecznie obcho-

dzi¢ sie zbronig.
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Tucker pragnie bowiem ,,uwolni¢ $§wiat od materializmu i konsumpcji
poprzez likwidacje wszystkich centrow handlowych™. Z jego ust padaja
znamienne stowa: ,Beverly Hills to zakata ludzko$ci, jaskinia zla, przy-
ktad konsumpcyjnej egzystencji”’. Z calg pewnoscig przyswieca mu za-
tem wzniosty cel. Dlatego zwraca uwage fakt, ze Tucker od poczatku jest
wyraznie kreowany na czarny charakter i adwersarza agentek.

Zdziwienie odbiorcy jednak mija, gdy minuta po minucie wnika
on w animowang rzeczywistos¢, ktéra uwodzi, i to nie tylko dzieciece-
go widza. Razem z bohaterkami odwiedzamy nowo powstale w Bever-
ly Hills centrum handlowe, ktérego otwarcie (jak zapewnia jedna z za-
chwyconych tym faktem agentek) jest ,najwiekszym wydarzeniem od
czasow wynalezienia sztucznych paznokci™. Galeria handlowa jawi sie
zatem jako $wigtynia konsumpcji, a rytuat zakupow jest warunkiem
sine qua non wszystkich tych, ktorzy pragng uchodzi¢ za szczesliwych.
Zaaferowana zakupami jedna z dziewczat stwierdza: ,maja tu wszystko,
co reklamowali! Moglabym stad w ogéle nie wychodzi¢!™.

Swiadomy odbiorca, a za takiego (o$miele sie to stwierdzi¢) moge
sie uwazac, dostrzeze réwniez wyraznie eksponowane w filmie marki,
ktére nawigzuja do tych istniejacych na rynku. I tak bez watpienia nie-
przypadkowe wydaje sie podobienistwo nazwy obecnej w filmie galerii
handlowej Harrows do rzeczywistego Harrodsa — luksusowego domu
towarowego na Brompton Road, w dzielnicy Knightsbridge, w Londy-
nie. Zadziwiajgca zbiezno$¢ wystepuje takze pomiedzy prezentowanym
w Odlotowych Agentkach wyrazistym ksztaltem flakonika perfum a do-
stepnymi na rynku luksusowymi perfumami ,, Angel”, marki Thierry
Mugler.

Nabywanie, posiadanie, konsumowanie dobr to aktywno$ci konsty-
tuujace szeroko pojeta kulture konsumpcji. Zaprezentowano je w filmie
jako rozrywke nobilitujacg jej uczestnikow, w ktdrej biorg udzial tylko
nieliczni. Co wazne, status owych nielicznych zostal juz dawno ,wy-
negocjowany” — w jednej ze scen agentki w swoich zwyktlych, codzien-
nych strojach wkraczaja do ekskluzywnego butiku, z ktérego natych-
miast zostaja wyproszone przez ekspedientke. Okazuje si¢ bowiem, ze
butik obstuguje wylacznie ,,ekskluzywna, wybrang klientele™, do kto-
rej agentek niestety nie zaliczono. Zakupy staja si¢ tutaj bez watpienia

Odlotowe Agentki, odc. 22..., https://www.youtube.com/watch?v=iAgYt4GY0Ik
Tamze.

Tamze.

O 0 NN

Tamze.

10 Tamze.
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kryterium oceny wartosci cztowieka-konsumenta i warunkiem osig-
gniecia wysokiej pozycji w systemie stratyfikacji spoteczne;.

Kontrowersje moze budzi¢ fakt, ze omoéwiony przeze mnie odci-
nek Odlotowych Agentek zawiera caly szereg komunikatow, ktore celnie
i niepostrzezenie docieraja do pod$éwiadomosci bezbronnego, bo nie-
wyposazonego w narzedzia krytycznego osadu, dziecka. Bez watpienia
rozumie ono jednak, ze Szalone zakupy zamyka happy end - agentki ra-
tuja $wiat przed destrukcyjnym zamiarem Simona Tuckera, dzieki cze-
mu (jak stwierdza jedna z nich) ,,Zakupy sa bezpieczne! I $wiat znowu
stal sie lepszy!™"!

W tresci o tematyce konsumpcyjnej obfituje takze prasa dziecigca.
Liczebnos¢ i réznorodnos¢ dostepnych na rynku prasowym tytutdéw
przyprawia o zawr6t glowy. Ich wysokie ceny tym bardziej. Obok nie-
zliczonej ilosci reklam (jawnych, a takze tych typu product placement
czy tzw. innych informacji rynkowych'?) widniejacych na prawie kaz-
dej ze stron, pisma te s3 wyposazane w rozmaite dodatki, ktérych ce-
lem jest budowanie pozytywnych emocji w stosunku do konsumpcji®.
Kupujac zatem ktoragkolwiek z gazet, nabywamy tym samym cale ze-
stawy ,,dobr” (przy czym wyraz ,,dobro” jest tutaj §wiadomie poczynio-
nym przeze mnie naduzyciem). Do dziewczynek trafiajg: lakiery do pa-
znokci, blyszczyki, lusterka, torebki w krzykliwych kolorach, bizuteria,
do chlopcéw zas maski, miecze $wietlne Star Wars, figurki przedstawia-
jace bohaterow ulubionych filméw dla dzieci czy laserowe nakiadki na
palce (?!). Ich jako$¢ i wartos¢ uzytkowa jest dyskusyjna. Nie o jakos¢
idzie jednak wydawcom, a o dochody i, co wazne, o przygotowanie czy-
telnika pism dla dorostych oraz pozyskanie przysztego nabywcy i kon-
sumenta'®. Takg intencje mozna dostrzec w skierowanej do dziewczy-
nek gazetce ,Movie Star Planet™.

11 Tamze.

12 Zob.: M. Lisowska-Magdziarz, Barbie wyrusza do pokonsumpcji (i nie ma przy
sobie gotowki). Trening postaw konsumpcyjnych w magazynach ilustrowanych dla dzieci,
[w:] Dziecko w swiecie mediéw i konsumpcji, M. Bogunia-Borowska (red.), Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2006, s. 61.

13 Tamze,s. 61.

14 Tamze,s. 60.

15 Miesiecznik bedacy przewodnikiem po istniejacej od 2009 r. komputerowej grze
internetowej stworzonej przez dunskiego projektanta Clausa Jensena. W ,MovieStar Pla-
net” gracze tworza wlasne gwiazdy filmowe, ktdre uczestniczg w produkeji krotkich fil-
mow. Gracze tworzg spotecznosé, w obrebie ktérej wymieniajg sie zrealizowanymi filma-
mi. Za drobng oplatg gracze moga kupi¢ ekskluzywne ubrania dla wykreowanych przez

siebie gwiazd.
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Nawet pobiezna analiza pisma pozwala stwierdzi¢, ze po§wiecone jest
ono branzy modowej. Szeécio- i siedmiolatki moga sie w nim zapoznaé
z wyrazeniami, ,ktorych znajomo$¢ przyda sie kazdemu milo$nikowi
mody!™. I tak do stownika dziecka trafiaja (z cala pewnoscig niezbed-
ne) pojecia: ,wybieg, prét-a-porter, haute couture, Brand” czy ,fashio-
nistka”". Na kolejnych stronach pisemka czytelnik moze si¢ ,,zaglebi¢”
(a w kontekscie zawartych w czasopi$mie tresci sformutowanie to wyda-
je sie oczywistym oksymoronem) w lekturze komiksu Spetnione marze-
nia. Jego bohaterki wybieraja sie na pokaz stawnego projektanta. Problem
dziewczyn polega na tym, Ze... nie maja si¢ w co ubra¢(!). Fakt ten mozna
by, rzecz jasna, skwitowa¢ uémiechem, gdyby niedobitnie brzmigce stowa,
padajace z ust jednej z komiksowych postaci: ,, Musimy wygladac¢ jak naj-
modniej! W koncu tylko ci najlepiej ubrani moga siedzie¢ w pierwszym
rzedzie!”™®. Pierwszy rzad to oczywiscie miejsce dla uprzywilejowanych,
ekskluzywnych konsumentdw, a ich warto$¢ ocenia si¢ wytacznie na pod-
stawie sity nabywczej, jaka dysponujg. Sama do$wiadczytam tego ,,bo-
lesnie”, kiedy to podczas dyzuru w $wietlicy szkolnej, bedace pod moja
opieka dzieci z klas I-III szkoty podstawowej dostrzegly ze zdziwieniem,
ze nadal(!) jestem posiadaczem klasycznego telefonu komorkowego z kla-
wiatura. Poniewaz jednak mam prawdziwe szczescie do ludzi, ktére i tym
razem mnie nie zawiodlo, dzieci okazaly mi wiele zrozumienia i zadekla-
rowaly dalsza przyjazn. Przyjetam ja petna wdziecznosci i po kilku mie-
sigcach... zmienialam swoj dotychczasowy telefon na dotykowy...

O rzeczywistosci a rebours, czyli o kulturowej
infantylizacji Swiata

Maksymalizacja zyskéw i minimalizacja strat. To nadrzedna zasada ryn-
ku. Uwiklanie wspolczesnej kultury w prawa ekonomii poskutkowa-
to presja wywierang na jej uczestnikow, a tym samym przyczynilo sie do
zmian, ktdre eskaluja. Zjawiskiem, ktdre unaocznia te zmiany, jest poste-
pujaca infantylizacja kultury, wyrazajaca sie w ,,zanikaniu granic pomie-
dzy dzie¢mi i dorostymi™, co w zaden sposéb nie przektada sie na zacie-
$nienie i poglebienie ich wzajemnych relacji.

16 ,MovieStar Planet” 2014, no 4, s. 5.

17 Tamze,s. 5.

18 Tamze,s. 7.

19 M. Bogunia-Borowska, Infantylizacja kulturowa. Adolescencja dzieci oraz infan-
tylizacja dorostych, [w:] Dziecko w $wiecie mediéw i konsumpcji, M. Bogunia-Borowska

(red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2006, s. 15.
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Infantylizacja kulturowa to kontinuum, na ktérego przeciwlegtych
i jednoczes$nie dopetniajacych sie biegunach usytuowane sg dwa zjawi-
ska - adolescencja dzieci oraz infantylizacja dorostych®. Dzieci traca
swoja dziecieco$¢, zyskujac dostep do obszardéw zarezerwowanych do-
tychczas wylacznie dla dorostych. Dorosli za$ coraz wigksze znaczenie
przypisuja tak typowej dla okresu dziecinstwa zabawie, czyniac z doro-
stoéci okres permanentnego moratorium. W tak pojetej rzeczywistosci
dominuja przygodno$¢, powierzchownos$é i ,nieznosna lekkosé bytu™.
Coraz cze$ciej rowniez intelektualna i emocjonalna prdznia, ktora pa-
radoksalnie ma niejedno do zaoferowania.

Wystarczy przyjrzeé si¢ temu, co oferuje dzieciom i jak ksztaltuje
ich gusty rzeczywisto$¢ medialna. Obecnie ,, media stajg si¢ glownym
zrédlem zyciowych przezy¢ jednostki, totez w wyniku tego procesu wy-
tania sie kultura upozorowania, w ktdrej «rzeczywistos¢ rzeczywista»
miesza si¢ z medialng do granic nierozréznialno$ci™.

Fenomenem, obok ktérego pedagog nie powinien przej$¢ obojetnie,
jest wzmozona wspolczes$nie popularnos$¢ programéw typu talent show
z dzie¢mi w roli gléwnej. Zjawisko to jest bez watpienia wyrazem kon-
sumowania dziecinstwa i postepujacej infantylizacji kulturowej. Wsrod
odbiorcow tego typu reality show znajda si¢ zaréwno osoby dorosle, jak
i dzieci. Ci pierwsi (o ile nie stronig od refleksji) widzg zmagania kilku-
latkow, ktorych wystylizowano jak dorostych, ktorzy $piewajg piosenki
dorostych wokalistéw, ktérzy rywalizujg i, chcac osiagna¢ jak najwyz-
sze noty, kokietujg oceniajace ich jury. Drudzy zas$ otrzymuja ,,doskona-
a” rozrywke, ktorej, oprdécz dziecigcych uczestnikéw, dostarcza skiada-
jace sie z nierzadko zdziecinniatych dorostych jury.

To wlasnie mozna zaobserwowa¢ w nadawanym przez stacje TVN
programie ,Mali Giganci”®. Dzieciistwo staje sie we wspomnianym
programie produktem komercyjnym, ktdry nalezy sprzedaé w atrak-
cyjnej i niekoniecznie etycznej formie. Dzieciecy uczestnicy to bezwol-
ne marionetki, ktdre staja si¢ przedmiotami, nie za$§ podmiotami dzia-
tan dorostych. Tutaj dowiaduja sie oni, ze brak talentu, niewiedze lub
ewentualne niedociggniecia mozna przykry¢ arogancja i dezynwoltu-
rg. W pelni §wiadoma jest tego dziewieciolatka Maja. Ku uciesze gawie-
dzi nie wie, jaka jest odpowiedz na pytania: co to jest Hiszpania?; gdzie

20 Tamze,s. 15.

21 Okreélenie zaczerpniete zpowiesci M. Kundery pt. Nieznosna lekkos¢ bytu.

22 Z.Melosik, Pedagogika kultury popularnej, s. 135.

23 http://player.pl/programy-online/mali-giganci-odcinki,2702/odcinek-
-3,S00E03,37470.html
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jest polozona? Sadzac po reakcjach widowni, jest tym bardziej ,roz-
koszna”, im wigkszg ignorancja i arogancja sie wykazuje. Jej zachowanie
»docenia” jeden z juroréw, Kuba Wojewoddzki, poréwnujacy dziewczyn-
ke do hiszpariskiej rozpierduchy*. Balansujgce na granicy kiczu pseudo-
blyskotliwe komentarze dziennikarza dopelniaja wzmacniany przez
media wizerunek Wojewddzkiego - wiecznego chlopca. Pozostale
czlonkinie jury (piosenkarka — Agnieszka Chylinska i aktorka — Kata-
rzyna Bujakiewicz) nie budza wprawdzie takich kontrowersji, ale roz-
mawiaja z dzie¢mi w sposob odbiegajacy od akceptowanego. Nie przyj-
muja bowiem punktu widzenia dzieci, a wchodzg w ich role, przez co
stajg sie wtornie infantylne.

Quo vadis, magister?

Jakimi, w zwiazku z powyzszym, narzedziami dysponuje nauczyciel? Co
moze zaproponowa¢ swoim kilkuletnim podopiecznym, skoro on sam
i szkota, ktdrg reprezentuje, w poréwnaniu z rzeczywistoscia w stylu pop
sa malo atrakcyjni? Jaka postawe powinien przyja¢ wobec bedacej w na-
tarciu popkultury, ktorej tresci stanowig istotny element socjalizacji jego
podopiecznych?

Wedtug L. Witkowskiego, ,tradycyjne myslenie o zachtystywaniu
sie [...] kulturg masowg sugerowalo skazenie tej oferty zlem, z ktérym
nalezy walczy¢, odcinajac jego dostep do programu i kanonu szkolnego,
z jednoczesnym podejmowaniem wysitku operowania tresciami jedy-
nie kultury «wysokiej», kanonizowanej”**. Réwniez zdaniem Z. Melo-
sika kultura popularna bardzo dlugo istniala wylgcznie na peryferiach
pedagogiki i do dnia dzisiejszego przez wielu postrzegana jest jako nie-
powazna, niewarta uwagi. Co gorsza, jak podkresla badacz, zapomi-
na si¢ o tym, ze lekcewazenie jej wydaje si¢ rownoznaczne z ignorowa-
niem dzieci i mlodziezy, ktdre w tej kulturze wzrastaja. To za$, niestety,
w prostej linii prowadzi do lekcewazenia pedagogiki (w tym szkoty i na-
uczycieli) przez jej podmioty — dzieci i mtodziez*.

Nie wszyscy nauczyciele sa $wiadomi tego, ze obecnie nie szko-
fa, dom, bohaterowie narodowi czy literaccy staja si¢ wzorcami do na-
Sladowania. Dzieje si¢ to raczej za sprawa réwiesnikéw i wytwordw
popkultury - idoli, czasopism mlodziezowych, muzycznych stacji

24 Tamze.

25 L. Witkowski, Edukacja i humanistyka. Nowe (kon)teksty dla nowoczesnych na-
uczycieli, IBE, Warszawa 2007, s. 49.

26 Zob.: Z. Melosik, Pedagogika kultury popularnej, s. 135.
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telewizyjnych i radiowych. Ignorowanie tego faktu jest niestety réwno-
znaczne z przyjeciem ,,polityki samowykluczania™ i pozbawiania sie
wplywu na podopiecznych. Wplyw ten mozna odzyska¢, jak podkre-
$la L. Witkowski, ,,prébujac przejaé, na uzytek srodkéw oddziatywania
szkolnego, z kultury masowej formy i metody przekazu kulturowego
(z jej wizualnoscia, spektaklem, felietonem, fragmentem, komiksem),
aby zachowac szanse na kontakt z kulturg «wysoka» [...]"*. Oznaczalo-
by to koniecznos¢ eksplorowania przez nauczycieli obszaréw, ktére do-
tychczas odrzucane byly przez szkole. Warto si¢ o to pokusi¢, bowiem
sita kultury popularnej polega na tym, ze ze wzgledu na swoj egalitarny
charakter w sposéb skuteczny moze transmitowa¢ ona wérdd szerokie-
go grona odbiorcow tresci i wartosci inaczej dla nich niedostepne®.

Dlatego aktywne uczestnictwo nauczycieli w tym co masowe po-
zwoli na intelektualizacje kultury popularnej i tym samym zdjecie z niej
pietna powierzchownej i szkodliwej. Zaréwno nauczyciele, jak i rodzice
najmlodszych uczniéw powinni podejmowa¢é proby wnikania w glory-
fikowang przez swoich wychowankéw poprzeczywisto$¢, ktora w prze-
ciwienstwie do kultury wysokiej nie jest hermetyczna i elitarna. Przy
czym ,wnika¢” nie oznacza przyja¢ bezkrytycznie, ale dobrze poznac
i umie¢ dostrzec obok zagrozen, jakie niesie ze sobg kultura popularna,
takze szanse na rozwoj.

Skutki odrzucania $wiatopogladu czy systemu wartoéci mlodzie-
2y moga by¢ znacznie powazniejsze niz tylko pogorszenie stosunkow
miedzy nauczycielem a uczniem. Wychowawcy i rodzice, negujac i pigt-
nujac kategorycznie ,$wiat zycia” mlodego czlowieka, zupelnie bez-
wiednie przyczyniajg si¢ do wytworzenia fozsamosci negatywnej, kto-
ra polega na identyfikowaniu si¢ podmiotu z tre$ciami odrzucanymi
lub zakazywanymi przez nieakceptowanego nadawce®®. Ponadto, jak
podkresla L. Witkowski, ,,rygorystyczne tepienie czy zagluszanie my-
$li cudzej, niedopuszczanej do glosu poza pelnym patosu jej napigtno-
waniem i redukujacym jg urzeczowieniem [...] - to nagminnie obecne
zrédta klesk i patologii edukacyjnych i wychowawczych™.

27  Z.Melosik, Kultura popularna jako czynnik socjalizacji, [w:] Pedagogika, 7. Kwie-
cinski, B. Sliwerski (red.), Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2003, s. 69.

28 L. Witkowski, Edukacja i humanistyka..., s. 50.

29 Tamze,s. 93.

30 Zob.: L. Witkowski, Edukacja wobec sporéw o (po)nowoczesnosé¢, IBE, Warszawa
2007, s. 21.

31 Tamze, s. 80.
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Kultura masowa moze okaza¢ si¢ niezwykle ptodnym kontekstem
w pracy z dzie¢mi, gdyz znacznie fatwiej jest pozyskac ich zainteresowa-
nie zjawiskiem, ktore jest im dobrze znane i w odniesieniu do ktérego
moga one wystepowac niemal z pozycji ,eksperta™2.

Co wiecej, nauczyciel moze wiele uczynié, aby przenikajaca kazda
sfere zycia kultura popularna byla wyzwaniem intelektualnym zaréwno
dla niego, jak i dla jego podopiecznych. Rola pedagoga, ale takze rodzi-
ca, polega na gotowosci do wspdtodczuwania z dzieckiem, na przewod-
niczeniu mu w $wiecie kultury, a takze pomocy w recepcji jej tekstow,
ktdre przyjmowane bezkrytycznie falszujg rzeczywisto$¢. Dziecko nie
powinno by¢ pozostawione samo sobie z interpretacja tego, co wielo-
znaczne. Zwlaszcza ze zdystansowanie sie¢ wobec produktéw konsump-
cji masowej, z ktérymi tak mocno si¢ identyfikuje, jest tym trudniejsze,
im bardziej s3 one dostepne. Nie chodzi jednak o to, ze szkota ma wy-
posazy¢ dzieci w powszechnie uznane wartosci czy modelowe postawy.
Ma raczej przygotowywaé do myslenia krytycznego, ktére petni funkcje
wyzwalajaca, a w przysztosci czyni podmiot wladnym do samostano-
wienia o sobie.

Warto przyznac racje L. Witkowskiemu, ktory dobitnie podkresla, ze
»szkota w pracy nauczycieli i programach powinna uzna¢ prawomocno$¢
tej kultury jako przedmiotu analizy, krytycznej refleksji i uwaznego sle-
dzenia obecnych w niej sprzecznosci”®. Nie da si¢ bowiem uciec od cze-
go$, co nieodwracalne i na stale wkracza do edukacji.

Konczac, chee wyrazié zyczenie — oby czas poswiecony kulturze ma-
sowej w edukacji nie byt czasem straconym, a dobrze i $wiadomie spo-
zytkowanym. Oby nauczyciele o dostatecznie rozwinietych krytycz-
nych kompetencjach kulturowych dostrzegali koniecznos¢ wchodzenia
w dyskurs z kultura popularng, w ktdrej tak mocno zakorzenieni sg ich
podopieczni. Takie dziatanie ma szans¢ rozprawi¢ sie z mitem szkoty
skostnialej, anachronicznej i nudnej, czego jako byly uczen, a obecnie
pedagog, sobie zycze.
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A MASS CULTURE AS THE SPACE FOR AN EARLY SCHOOL EDUCATION
TEACHER’S ACTIVITY

(Summary)

The following considerations are an attempt to face the present, more and
more prevalent phenomenon — mass culture, referred to as popular culture as
well, which plays a significant role in the early childhood socialization process. It
is also present in the life of those who are responsible for the generation growing
up under their care. Therefore, it seems necessary for education organizers to be
fully conscious while exploring this difficult and risky issue of mass culture. This
is particularly important that children are uncritical in accepting what they are
offered from the external world and are easily mesmerized by anything that is
massive. The task of educators is then to consciously and critically participate in
the culture which manipulates, mesmerizes and devours altogether.

Keywords: pop culture, mass culture, socialization, consumption culture, culture

of infantilisation, children’s adolescence, infantilisation of adults.





