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isanie o historii mody w Polsce okresu II polowy XX wieku to mozdt,

ktéry wymaga znajomosci wielu obszardw zaczynajac od politycznych

uwarunkowan kraju, przez kwestie gospodarcze ustroju komunistycznego
by na koncu skupi¢ si¢ na estetycznych tendencjach epoki. Uwiktanie codzien-
nego ubioru mieszkancow panstwa totalitarnego w system i jego niedomagania
przypomina istny rollercoaster pomiedzy ciaglymi brakami w zaopatrzeniu
a pomystowoscia obywateli. Na tym tle posta¢ Barbary Hoff, papiezycy mody
w PRL byla szczegdlna. Przede wszystkim bylta wyrazista osobowoscia szczegdl-
nie wobec szaro$ci i bezbarwnos$ci komunizmu, poniewaz zyta wedle wlasnych
regul, czyli wbrew otaczajacej ja rzeczywistosci.

Joanna Dobkowska-Kubacka i Aneta Pawlowska sg autorkami ksigzki o zna-
czacym tytule Hoff. Krélowa kreatywnosci. Nie jest to biografia projektantki,
chociaz posiada pewne elementy takiej narracji, jak chociazby opisane perypetie
malzenstwa z Leopoldem Tyrmandem. Publikacja nie skupia sie tez wylacz-
nie na omoéwieniu historii mody polskiej tamtego okresu. Powstata opowies¢
o kobiecie, ktéra mimo przeciwnosci losu (w znaczeniu doswiadczenia systemu
opresji totalitarnej) chciata osiggna¢ swoj cel. Hoft byta obdarzona bezspornym
wyczuciem estetycznym, byla czula niczym barometr na zmiany trendéw, a przy
tym miala zdolnosci menadzerskie w czasach, gdy taki zwdd w ogdle nie istniat
w Polsce. Autorki jednak nie zatrzymuja si¢ na czasach PRL, opowiadaja nie
tylko o sukcesie marki Hoffland, ale tez o jej powolnej agonii, ktéra doprowadzita

do ostatecznego upadku w 2006 roku.
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Zyciorys Hoff powinien by¢ doskonalym materiatem na serial dokumentalny
platformy Netflix. Jest tylko jedna przeszkoda — bohaterka z pewnoscia nie wyrazi
zgody na upublicznienie cho¢ czesci swoich tajemnic. Zawsze oprdocz zachwy-
tow wzbudzata groze wérdd wszystkich oséb znajdujacych sie w jej otoczeniu.
Byla apodyktyczna, nieufna i nie znoszaca sprzeciwu, nie wchodzgca w dialog
ze swoimi rozmowcami. Te cechy charakteru zapewnity Hoff sukces w okresie
rzaddéw partii komunistycznej, bo wszyscy jednakowo jej si¢ bali zaczynajac od
dyrektorow fabryk, po szwaczki i sprzedawczynie, a nawet kolezanki po fachu.
Niestety dzieki takiej postawie poniosta kleske po 1989 roku, poniewaz nie do-
puscita nikogo do wdrozenia nowych metod sprzyjajacych rozwojowi Hofflandu,
ktéry mial wielki potencjal by stac sie samodzielnym domem mody w latach
90. XX wieku. Hoff sukcesem zdobytym w PRL z nikim juz w wolnej Polsce nie
chciata si¢ dzieli¢, tym samym zamkneta droge dalszego rozwoju autorskiego
pomystu biznesowego w nowej rzeczywistosci gospodarczo-politycznej. Projek-
tantka w swoim Hoftlandzie nadzorowata wszystko, caly proces produkeji od
rysunku poczatkowego, przez szycie po sprzedaz — tak nauczyla si¢ pracowac
w panstwie komunistycznym. Ten system zarzadzania markg zupelnie si¢ nie
sprawdzil w gospodarce wolno rynkowej.

Hoff nie byta absolwentka zadnej Panstwowej Wyzszej Szkoty Sztuk Pieknych,
jakie w PRL - chociazby w Lodzi - ksztalcily artystéw zajmujacych si¢ odzieza.
Z wyksztalcenia byla historykiem sztuki, a modg zajela si¢ przez przypadek,
poniewaz jako studentka na poczatku lat 50. XX wieku zaczeta pisaé felietony
dla ,,Przekroju” o nowych trendach i nie tylko. Pismo wydawane bylo w Kra-
kowie i brawurowo redagowane do 1968 roku przez Mariana Eilego, ktéremu
udato si¢ wykreowac tygodnik cechujacy si¢ lekka narracja, nawet przesmiewcza,
przede wszystkim poza systemowa. Na jego tamach przez pot wieku teksty Hoff
omawialy nowe tendencje, m.in radzily, jak si¢ ubra¢ by czu¢ si¢ modna, jak
z niczego zrobi¢ cokolwiek, co przypominato bluzki, sukienki, buty z Paryza,
Londynu czy Mediolanu. Rubryka w ,,Przekroju” nie byta jedyna, w innych pi-
smach czy gazetach codziennych od lat 60. regularnie pojawiaty si¢ kolumny
pos$wiecone modzie. Wymieni¢ mozna kilka tytuléw: ,Kobieta i zycie”, ,,Eks-
press Ilustrowany”, ,,Filipinka”, a od potowy lat 8o. do grona krzewicieli nowi-
nek dotaczyt ,,Twoj styl”. Jednakze to felietony Hoff przyciagaly najwierniejsze
grono czytelniczek, zreszta ich kunszt literacki domaga si¢ osobnego literatu-
roznawczego omowienia. Autorka postugiwata sie finezyjnym dowcipem, nie
stronita od cigtej ironii, a czgsto bez wigkszych skrupuléow opisywata rzeczywi-
sto$¢, w ktorej musiata pracowac jako krytyk mody, a pdzniej takze jako projek-
tant. Z dzisiejszej perspektywy te teksty sg unikatowym zapisem codziennosci
epoki. W 1985 roku w dobie najwigckszych brakow i gospodarki reglamentujacej
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w systemie kartkowym prawie wszystkie produkty w tym odziez i obuwie, tak

barwnie opisywala swoje problemy:

Mysle; zrobie zapiecia na napy - nie mogg, nie trzymaja; to zapne na zamki
blyskawiczne — nie moge, nie maja zamkow; to zapne na klamerki — nie
moge, nie ma oczek do dziurek; to zrobie plisowanie — nie moge, nigdzie
przemystowo nie plisujg; to zrobie zaprasowane faldy — nie moge nie zapra-
suja; to wykoncze kontrastowym kolorem - nie moge, kolory puszczaja;
[...] dam guziki dyskretne pod kolor - nie mogg, najpierw muszg wyszy¢ te,
co majg w magazynie, bez wzgledu na kolor i ksztalt; [...] do jasnej cholery!
Niech co$ szyja — kiedy nie mogg, bo nie maja nici.

(Zycie projektanta mody, ,Przekr6j” 1985, nr 2096, s. 20).

Od lat 70 przy warszawskich Domach Towarowych ,,Centrum” zaczal dziata¢
Hoftland, ktéry wywodzac swoja nazwe od nazwiska projektanta sprzedawat
autorskg odziez. Nazwa szybko stala si¢ marka, ktéra byla synonimem niezwy-
klego sukcesu komercyjnego. Dobkowska-Kubacka i Pawtowska opisuja barw-
nie kolejki przed sklepem oraz tlum tratujacy wrecz ekspedientki Hoftlandu
by zdoby¢ jakakolwiek cze$¢ garderoby. Bylo to pierwsze na taka skale w PRL
przetozenie reklamy na sprzedaz. Projektantka omawiata zalozenia wiasnej
kolekeji w danym sezonie na famach ,,Przekroju”, a czytelnik niejako stawat si¢
od razu konsumentem towaru. ,,Ciuchy” z Hoftflandu byly modne, cho¢ to nie
jest wystarczajgce okreslenie — byty raczej ubiorem sytuujacym jego wlasciciela
ponad stanem przecigtnej szarosci, a ich noszenie wigzalo si¢ z prestizem, okre-
$lato styl. Hoffland, co wazne byl tafiszy niz produkcja sygnowana przez ,Mode
Polskg” lub 16dzka ,Telimene”, a takze konkurencyjny wzgledem szytej prawie
na masowa skale w latach 8o tzw. odziezy unikatowej przez plastyczki, ktéra byta
sprzedawana w galeriach na terenie calej Polski.

Niewatpliwy sukces komercyjny nie przelozyl sie w wypadku Hoff na kariere
réwna chociazby Karlowi Lagerfeldowi, ktory prawie réwnolegle tworzyl kolekcje
prét-a-porter m.in. dla marki Chloé w Paryzu. Panstwo komunistyczne nie dato
sobie rady z fenomenem Hofflandu. Nikt tego ani nie potrafit wykorzysta¢, ani na
tym zarobi¢. Pozostawiono projektantke na stanowisku podrzednego pracowni-
ka Doméw Towarowych ,,Centrum”. A ona by przygotowac¢ kolekcje musiala sama
przejechac cala Polske by znalez¢ tkaniny, szwalnie wykanczalnie etc. Niewat-
pliwie Hoff zastugiwala na inng pozycje, a system jej tego nie potrafit zapewnic.
Jej historia moze by¢ opowiescig o efemerydzie w gospodarce PRL. Nikt wowczas

nie rozumial zasad funkcjonowania Hoff na rynku odziezowym, poniewaz ona
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przy pomocy jakes wrecz magicznej sztuczki omijala caly system gospodarki
planowo rozdzielczej, na ktérym opierata sie produkcja wszystkich éwczesnych
fabryk. Jak Hoft to robita? Odpowiedz na to pytanie nadal pozostaje tajemnica.

Ksigzka Hoff. Krolowa kreatywnosci wpisuje si¢ w fale zainteresowania moda
polska lat PRL. Nawigzuje w tresci chociazby do wystawy Moda stanu wojen-
nego, ktora odbyta si¢ w 2023 roku w Muzeum Narodowym we Wroctawiu oraz
do Miasto, Moda Maszyna ekspozycji, ktora byta w 2022 roku w Centralnym
Muzeum Wiokiennictwa w Lodzi. Temat nadal nie zostal wyczerpany i domaga
sie¢ nowych omoéwieni i analiz. Moda w PRL byla obszarem obywatelskiego
oporu, sferg sprzeciwu, ktérej poddawali si¢ nawet ci, ktorzy na co dzien byli
konformistami. I cho¢ trudno bytoby sformulowa¢ hasto, ze to ciuchy rozbity
system totalitarny, to jednak braki odziezy, a tym samym widocznego na ulicach
kolorytu i ré6znorodnoéci powodowal razacy kontrast miast, miasteczek PRL
z ich odpowiednikami za zachodnig granicg. Ten dysonans by¢ moze stal si¢
jednym z czynnikéw wzmacniajgcych tendencje demokratyczne w spoteczenstwie.
Mozna wysnu¢ wniosek, ktory nie wydaje si¢ przesadny, ze zaden rezim a nawet
ustrdj demokratyczny mody nie powinien lekcewazy¢, tego przykladem takze
jest historia Hoff i jej Hofflandu.



