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ZNACZENIE LOGOWIZUALNOSCI
DLA ODBIORCY. LOGOWIZUALNOSC
W TRANSMISJACH WYDARZEN SPORTOWYCH

Wstep

Ogladajac telewizje, odbiorca skupia sie zazwyczaj bezposrednio na pro-
gramie, ktorym jest zainteresowany. Nie ma znaczenia, czy jest to polityczna de-
bata, serwis informacyjny, film czy tez zawody sportowe — dla widza kluczowe
jest meritum, czyli akcja prezentowana na ekranie. Aby zapewni¢ komfort ogla-
dania, musi ona zosta¢ wzbogacona o kilka dodatkowych czynnikéw, takich jak
m.in.: dZzwiek, odpowiednie o$wietlenie, w niektérych przypadkach tlumacz je-
zyka migowego, réznorodne kadrowanie kamery i efekty specjalne, a takze napisy
czy ikony. Te dwa ostatnie naleza do zbioru logowizualnosci, ktérej poswieco-
ny jest ten artykul.

Szczegodlnie istotna role logowizualnos¢ petni w transmisjach wydarzen spor-
towych. Kazda z dyscyplin opiera si¢ na wspdélzawodnictwie i rywalizacji, ktore
dostarczaja odbiorcom emocji, bez wzgledu na to, czy sledzi zawody skokéw nar-
ciarskich, pilki noznej, zuzla czy jakiekolwiek inne. Che¢ zaprezentowania do-
tychczasowych rezultatéw czy osiagnie¢ przed konkursem lub meczem oraz pod-
sumowanie wynikéw po zmaganiach, a takze niezwykle dynamiczna zmienno$¢
sytuacji w czasie rywalizacji wymusza na realizatorach konieczno$¢ wyswietlenia
ich na ekranie. Dzigki temu transmisja staje si¢ atrakcyjniejsza i bardziej zrozu-
miata dla widza.

Zdecydowalem si¢ omoéwic¢ znaczenie logowizualnosci wlasnie w transmi-
sjach wydarzen sportowych z kilku wzgledéw. Po pierwsze, cho¢ literatura na-
ukowa odnoszaca si¢ do problematyki logowizualnosci jest wciaz bardzo uboga,
to jednak Iwona Loewe (2016: 210-223) opracowala przyklady jej wystepowa-
nia w programach informacyjnych i publicystycznych, nie ma wigc sensu po-
wiela¢ jej badan. Po drugie, znaczenie logowizualnosci dla odbiorcéw transmisji
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sportowych jest bardzo duze, czego sam niejednokrotnie do$wiadczytem, stucha-
jac chocby relacji radiowych na zywo, w ramach ktérych, rzecz jasna, logowizual-
nos¢ nie wystepuje. Percepcjajest wtedy zdecydowanie trudniejszaijak podkresla
Wiadystaw Lubas (1981: 8-9): [ ... ] jezyk radia i telewizji wymaga odrebnego
traktowania jako charakterystyczny system znakéw, ktorych funkcja powinna by¢
opisana specjalnymi metodami wypracowanymi w wyniku szczegétowych badan
analitycznych” Po trzecie wreszcie, zjawisko to jest niezwykle istotne z perspek-
tywy oséb gluchych i niedoslyszacych. Wedlug raportu zespolu wspoétpracuja-
cego z Rzecznikiem Praw Obywatelskich w Polsce zyje okolo 100 tysiecy oséb
niestyszacych (Swidziniski 2014: 8-12), brakuje natomiast danych odnosnie do
ludzi niedoslyszacych. Takie statystki prowadzi cho¢by Wielka Brytania, gdzie
liczbe 0s6b gluchych i niedoslyszacych okresla sie w sumie na okolo 9 milionéw
obywateli (Wisniewska 2020: 63-68). Jak stusznie zauwazyta Katarzyna Sitkow-
ska (2013: 16): , Komunikowanie masowe jest jednym z rodzajéw komunikacji
medialnej (zaposredniczonej). Charakteryzuje si¢ powszechng dostepnoscia do
szerokiego grona anonimowych odbiorcéw”, a wiec réwniez do oséb gluchych
i niedoslyszacych. Dzieki logowizualno$ci sa one w stanie oglada¢ transmisje wy-
darzen sportowych z pelna swiadomoscia tego, co si¢ w nich dzieje. Dostarczane
im s3 wszelkie niezbedne informacje, co pozwala na ograniczenie wykluczenia
spotecznego tej grupy ludzi.

Celem artykulu jest okre$lenie funkgji, jakie pelni logowizualnos¢ w transmi-
sjach wydarzen sportowych, rozwazenie jej znaczenia dla odbiorcow, a takze od-
powiedZ na pytanie — dlaczego jest ona niezbednym elementem tych transmisji.
Przed przystapieniem do badan przygotowalem nastepujace hipotezy badawcze:

— kazde transmitowane zawody sportowe z takich dyscyplin jak: skoki nar-
ciarskie, pitka nozna i zuzel zawieraja logowizualnos¢;

— logowizualno$¢ utatwia percepcje transmisji wydarzen sportowych;

— logowizualno$¢ jest pomocna w niwelowaniu nieréwnosci spolecznych
o0s6b gluchych i niedoslyszacych;

— logowizualno$¢ pelni okreslone funkcje w transmisji wydarzen sportowych.

W badaniach zastosuje metode studium przypadku, ktéra umozliwi ukaza-
nie przykladéw wykorzystania logowizualnosci w transmisji réznych dyscyplin
sportowych. Ponadto uzyje innych metod badawczych wlasciwych dla medio-
znawstwa i nauk spotecznych (Babbie 2019: 25-545), takich jak: analiza tredci,
metody poréwnawcze, krytyka pismiennictwa (Pisarek 1983: 5-155), oraz zrd-
del internetowych. Posluze sie réwniez metodologia badan opracowana w pub-
likacji Badania nad jezykiem telewizji polskiej. Ilosciowy opis stownictwa pod red.
Zofii Kurzowej (1991: 9-116). Dokonam tez przegladu literatury, aby wykaza¢,
ze wielu autoréw poruszato dotychczas tematy zwiazane posrednio z logowizual-
noscig, jednak wylacznie Iwona Loewe skoncentrowala sie bezposrednio na niej.
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Materialem badawczym beda transmisje dyscyplin sportowych z lat 2018-
2021. Dobér materialu jest losowy — z kazdej omawianej dyscypliny (skoki nar-
ciarskie, pitka nozna, zuzel) wybralem po kilka przykladéw z danej rundy rozgry-
wek. W kazdej kolejce wykorzystanie logowizualnoéci na ekranie powtarza sig,
zmieniaja si¢ jedynie prezentowane dane, dlatego nie ma znaczenia, ktére zawody
sezonu zostang omoéwione.

Przeglad literatury

Dokonujac przegladu literatury, warto zaczaé od lat 80. XX wieku. Z tego
okresu pochodzi publikacja zbiorowa pt. Problemy badawcze jezyka radia i tele-
wizji (Lubag 1981: 7-71). Ta wydana w 1981 roku monografia wieloautorska
odnosi si¢ do lat 60. i 70. i obrazuje, ze telewizja byla wéwczas zupelnie innym,
mniej rozwinigtym medium, niz obecnie. Swiadczy¢ o tym moze fakt, ze Wiady-
staw Miodunka nie dostrzegal mozliwosci badania elementéw ikonograficznych
z elementami jezykowymi (Warchala 1981: 34-35). Wspélcze$nie takie badania
sa oczywiscie prowadzone, czego przykladem sa chociazby publikacje Katarzyny
Sitkowskiej i Iwony Loewe czy ten artykul. Do wspoéldzialania stowa z obrazem
odniosta si¢ Renarda Lebda (1981: 40-42), ktéra okreglila je mianem ,,struktu-
ry slowno-obrazowej”. W tym przypadku chodzilo jednak o relacje prezentera
wiadomosci i wyglaszanych przez niego stéw, a nie o logowizualnos¢. Godne
uwagi sa trzy typy programéw przedstawione przez Michela Tardy’ego (1975:
112-123), w ramach ktérych informacje stowne lacza sie z ikonograficznymi:
1. Programy transmitowane ze studia (elementy jezykowe s3 w tym przypadku
podstawa przekazu, a elementy ikonograficzne odgrywaja role drugorzedna);
2. Reportaze i transmisje sportowe (jezyk i ikonografia wspélistnieja i skladaja
sie na calo$ciowa informacje); 3. Filmy telewizyjne (elementy jezykowe s3 pod-
porzadkowane ikonografii). Diagnoza autora dotyczaca drugiego typu okazala
sie niezwykle trafna i jest wcigz aktualna, mimo uplywu niemal pélwiecza.

W latach 80. powstaly réwniez inne publikacje dotyczace jezyka w mediach,
m.in.: Retoryka dziennikarska (Walery Pisarek, 19881), Jezykowe wyznaczniki ofi-
cjalnosci aktu mowy w audycjach radiowych i telewizyjnych (Antonina Grybosio-
wa, 1980) czy Z zagadnien jezyka telewizji (Aldona Furgalska, Renarda Lebda,

1 Pierwsze wydanie ukazalo si¢ juz w 1970 roku, jednak w nastepnych latach byto
uzupelniane i poprawiane, a w 1988 roku wznowione. Mialy na to wplyw rozwoj telewi-
zji w Polsce, a takze zainteresowania badawcze autora.
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Krystyna Urban, 1982). Lata 90. nie obfitowaly w warte odnotowania pozycje,
natomiast w XXI wieku ukazaly sie publikacje takich autoréw jak: Grzegorz Pta-
szek, Marcin Poprawa czy Ewa Szkudlarek-Smiechowicz. Druga dekada lat dwu-
tysiecznych przyniosta juz zdecydowanie wiecej prac odnoszacych sie do jezyka
telewizji (np. Barbara Sobczak, Krzysztof Grzegorzewski, Katarzyna Sitkowska).
Jak zauwazyta Sitkowska (2013: 22-23), badan poruszajacych kwestie jezyka w ra-
diu i telewizji jest jednak niewiele. Jest to temat niepopularny w polskiej literaturze
naukowej, wiele miejsc pozostaje niewypelnionych. Jednym z nich jest wlasnie lo-
gowizualnos¢.

Warto wspomnie¢ o Wojciechu Burszcie (2001: 133-145), ktéry traktowal
pismo jako dominujacy srodek przekazu w internecie, ale tez opisal zjawisko
wtérnosci jezyka: ,[ ... ] wszystko, co w sferze jezykowej wykracza poza komu-
nikacje typu face-to-face, jest wtérne” (Burszta 2001: 133). Alicja Kisielewska
(2001: 147-158) oméwila natomiast role ,gadajacych gtow” w telewizji: ,\W zy-
ciu codziennym »gadajace glowy« sa zjawiskiem powszechnym, tworza bowiem
szczegdlng sytuacje antropologiczna o charakterze komunikacyjnym, jaka jest
rozmowa dwéch (lub wigcej) oséb” (Kisielewska 2001: 147). Ich wypowiedzi
pojawiaja si¢ najczeéciej w programach publicystycznych, a zwiazek z logowizu-
alnoscia polega na tym, ze najwazniejsze opinie ,gadajacych gléw” sa przedsta-
wiane na ekranie wlasnie z jej pomoca. Autorka dostrzegla jeszcze jeden wazny
aspekt. ,W coraz wiekszym stopniu warunkiem porozumienia jezykowego staje
sie skutecznoéé komunikacji, ktorej podstawa jest zatrzymanie uwagi widza” (Ki-
sielewska 2001: 158). Na skuteczno$¢ komunikacji ma wplyw réwniez logowi-
zualno$¢, ktéra absorbuje uwage. Udowodnili to juz Agnieszka Trojanowska-Bis
i Piotr Francuz (2007: 67-86), ktérzy na grupie lubelskich licealistow sprawdzili
percepcje tickeréw rozumianych jako teksty zapisane w kolorowym prostokacie
u dotu ekranu.

Monika Skarzyniska (2009: 459-472) zajela sie natomiast stowem pisanym
w reportazach telewizyjnych na przykladzie magazynu Sprawa dla reportera. Wy-
réznila trzy rodzaje tekstu:

— wobrazach zewnetrznych (transcendentny);

— pisany wspolistniejacy na ekranie ze sfilmowanym obrazem;

~ pisany zawarty w nagranym obrazie (immanentny).

Badania dotyczyly jednak stowa pisanego, a logowizualno$¢, szczegdlnie
w transmisjach zawodéw sportowych, nie ogranicza sie wylacznie do tego, co na-
pisane, ale laczy tekst z ikonografia. Jak stusznie zauwazyl Marek Hendrykowski
(2005:280): ,[ ... ] elektroniczne techniki pisania na ekranie nie tylko wydobyly
plastyczne walory napisu jako obiektu telewizyjnego, ale takze pozwolily odkry¢
szczegblnego rodzaju telegenicznos¢ tego elementu jako wydarzenia ekranowe-
go, zdolnego wnie$¢ do przekazu wlasng dramaturgie” Autor dokonal réwniez
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podziatu relacji obrazowo-stownej w telewizji. Po wprowadzeniu pewnych mo-
dyfikacji wykorzystam go w swoich badaniach. Annie Lang (2000: 46-70) stwo-
rzyla model ograniczonych mozliwosci przetwarzania informacji pochodzacych
z wiadomosci telewizyjnych (ang. limiter capacity model of mediated message
processing). Odnoszac go do logowizualnosci, trzeba zaznaczy¢, ze wigkszoéé
odbiorcéw nie przetwarza wszystkich ikonografii, gdyz kazda osobe interesuje
cos$ innego, np. jedna sklady zespotéw, a druga przedmeczowa tabela czy dotych-
czasowe wyniki. Czasami, np. w skokach narciarskich, kilka informacji (dtugos¢
skoku, oceny sedziowskie i wskaznik rekompensaty za wiatr) wy$wietla sie jed-
noczesnie i jedynie przez kilka sekund. Widz musi wtedy podja¢ decyzje, na kto-
rych sie skupi.

Na zakoniczenie tego przegladu warto odnie$¢ sie¢ do multimodalnosci, kto-
ra nalezy rozumie¢ jako ,[ ... ] wyzyskanie w komunikacie przynajmniej dw6ch
réznych systeméw semiotycznych” (Mackiewicz 2017: 34). Albo prosciej — jako
wielokodowy przekaz informacji (Kawka 2016: 294). Jest to zjawisko wystepu-
jace w mediach, pokrewne i majace kilka elementéw wspdlnych z logowizualnos-
cig. Po pierwsze, jak stusznie zauwaza Jolanta Mackiewicz, znaki jezykowe nie
zawsze s3 najwazniejszym kodem sensotworczym, co podkreslaja zaréwno bada-
nia dotyczace multimodalnosci, jak i logowizualnoséci. Oba zjawiska eksponuja
ponadto znaczenie funkgji fatycznej, polegajacej na nawiazywaniu i utrzymywa-
niu relacji z odbiorcami. Autorka stwierdza, ze jednym z celéw badan dotycza-
cych multimodalno$ci jest zaprezentowanie, w jaki sposob systemy semiotyczne
skladajace si¢ na komunikat wspottworza jego ogdlny sens — to réwniez taczy
multimodalno$¢ i logowizualno$é (2017: 37). Istnieje tez kilka wyraznych réz-
nic miedzy tymi pojeciami. Najwazniejsza z nich odnosi si¢ do rodzaju medidw,
w ktorych wystepuja oba zjawiska. Multimodalno$¢, w przeciwienstwie do logo-
wizualnosci, nie ogranicza sie do telewizji — jej przejawy mozna odnalez¢ w kaz-
dym ze $rodkéw masowego przekazu. Drugim aspektem, ktory nalezy w tym
miejscu wskazad, jest wszechobecno$¢ multimodalnosci, na co zwraca uwage
Jacek Dabata (2017: 710):

Multimodalno$¢ rozumiana medioznawczo jest tworzeniem lub percypowaniem
w przekazie, w komunikowaniu, wszystkich mozliwosci na raz; miedzy innymi
ontologicznych, logicznych, jezykowych i aksjologicznych, ale nie tylko, bo takze
korzystaniem ze wszystkich innych znakéw widzialnych, slyszalnych, méwionych,
pisanych, malowanych, rzezbionych i granych.

Co najmniej dwa systemy semiotyczne wystepuja w niemalze kazdej sytuacji
komunikacyjnej (zwlaszcza w telewizji), nie jest to reguta w przypadku logowizu-
alnosci (sa materialy, w ktérych to zjawisko jest ograniczone, a nawet nieobecne,
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np. programy przyrodnicze). Nie wszystkie funkcje multimodalno$ci w mediach
pokrywaja si¢ z tymi, ktére pelni w telewizji logowizualnos¢. W przypadku tego
pierwszego zjawiska Mackiewicz (2017: 40) wskazuje na funkcje: fatyczng, in-
formacyjna, perswazyjna i ludyczna (czyli zapewniajaca rozrywke), Iwona Lo-
ewe wymienia natomiast nastepujace funkcje logowizualnosci: identyfikacyjna,
deskryptywna, terapeutyczng, impresywna, dokumentacyjng, spdjnosciows, fa-
tyczna, ekspresywna i telegeniczna (Loewe 2016: 221-222).

Sama logowizualnos¢ jest w duzej mierze multimodalna, poniewaz stowo pi-
sane w telewizji z reguly sklada sie z kilku systeméw semiotycznych. A czy moze
ona wystepowac bez multimodalnosci? Wydaje sie, ze w niektérych przypadkach
istnieje takie prawdopodobienistwo. Mam tu na mysli przede wszystkim prezen-
towanie tabel z wynikami, w ktérych tekst moze by¢ jedynym systemem semio-
tycznym. Jednak wyswietlane w telewizji tabele sa nie tylko omawiane przez
komentatoréw, ale zazwyczaj réwniez wzbogacone o ikonografiki (np. herby
klubéw sportowych), co generuje kilka systeméw semiotycznych, a wiec multi-
modalno$¢. (Ten temat wymaga przeprowadzenia kompleksowych analiz i jest
materialem na odrebny artykut).

Caloksztalt daje poglad, w jaki sposéb na przestrzeni czterech dekad ewolu-
owaly badania medioznawcze koncentrujace sie na telewizji. Jak stusznie zauwa-
zyla Sitkowska (2013: 16-17), dynamiczne zmiany jezyka w mediach masowych
oraz szerokoaspektowos¢ jego wykorzystania w §rodkach masowego przekazu sa
przyczyna nieustannych badan nad jezykiem wlasnie.

Logowizualno$¢ w programach telewizyjnych

Jezyk mediéw to kombinacja wielu kodéw, a [ ... ] na komunikaty w me-
diach skladaja si¢ obok jezyka inne elementy dzwigkowe i/lub wizualne, ktére
moga w istotny sposdb wplywaé na znaczenie wypowiedzi stownej” (Sitkowska
2013: 17). Polaczeniem elementéw jezykowych i wizualnych jest logowizualnosé,
ktora nalezy rozumie¢ jako stowo pisane w dyskursie telewizyjnym lub prosciej
— jako napisy i infografiki, w literaturze nazywane przekazami ikoniczno-werbal-
nymi, wzbogacajace programy telewizyjne (Loewe 2016: 210-215). Jej zasadni-
czym celem jest ulatwienie widzowi odbioru. Jak zauwazyla Monika Skarzyrnska
(2009: 459-472), nie mozna méwié o rywalizacji obrazu i stowa na ekranie — te
dwa pojecia wystepuja razem, wspottworzac program telewizyjny. Dzigki logowi-
zualno$ci mozliwe jest dopelnienie przekazu audiowizualnego, na ktéry skladaja
sie dZzwiek, obraz i elementy graficzne, a takze pisane wystepujace z obrazem. Do
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gatunku programu telewizyjnego, ktory nalezy rozumiec jako ,[...] jednostke
stanowiaca odrebna, zamknieta cato$¢ pod wzgledem tresci, formy i przeznacze-
nia” (Pisarek 2006: 163) zaliczy¢ nalezy réwniez internetowe streamy kanaléw
telewizyjnych.

Iwona Loewe (2016: 210-223) wyrdznila dwa rodzaje pisanosci — pier-
wotng i wtérng. Pierwsza z nich jest wykorzystywana jako jezyk czytany, prze-
de wszystkim w serwisach informacyjnych. Nie pojawia sie wiec na ekranie
w postaci tekstu, w przeciwienstwie do pisano$ci wtérnej, ktora jest przedmio-
tem zainteresowania w tym artykule. Pisano$¢ wtdrna najczesciej wystepuje
w dwoch relacjach: pismo — mowa lub pismo — obraz. W pierwszym przypad-
ku na ekranie w formie pisanej wyswietla sie to, o czym w danym momencie
mowi prezenter lub komentator. Jest to szczegdlnie pomocne w przypadku
programéw publicystycznych, kiedy dany temat jest kontynuowany przez
kilka/kilkana$cie minut. Dzieki temu widz zaczynajacy ogladanie w trakcie
programu od razu wie, co jest przedmiotem dyskusji. Kiedy natomiast w tele-
wizji wypowiada si¢ jakas osoba i w formie pisanej zostanie wyswietlone jej
nazwisko, zachodzi relacja pismo — obraz (zdjecie 1); odbiorca dowiaduje sie,
kto w danym momencie zabiera glos. Dzigki temu, z jednej strony autor wypo-
wiedzi nie jest anonimowy, a z drugiej widz moze zanotowac¢ sobie jego dane
i sprawdzi¢ w wyszukiwarce internetowej, jezeli wyglaszane tezy go zainteresu-
ja. Polaczeniem tych obu relacji moze by¢ sytuacja, w ktérej na ekranie ukazuje
sie nazwisko zdobywcy gola w meczu lub zawodnika przygotowujacego sie do
oddania skoku — wtedy napisy odzwierciedlaja to, o czym w danym momencie
moéwi komentator (relacja pismo — mowa), zarazem przedstawiaja jakiegos za-
wodnika (relacja pismo — obraz).

Obecnos¢ logowizualnosci w programach informacyjno-publicystycznych
nie ogranicza si¢ wylacznie do relacji pismo — mowa i pismo — obraz. Przy pomo-
cy slowa pisanego mozna wyswietla¢ na ekranie takze m.in.: informacje z kraju
i ze $wiata, tre$ci SMS-6w czy wpiséw z Facebooka publikowane przez widzow
(zdjecie 2, obserwujemy to réwniez choéby w Szkle kontaktowym). W filmach
i serialach funkcja logowizualnosci sprowadza sie¢ do wy$wietlania w formie na-
pisow kwestii, ktore wypowiadaja bohaterowie. Dzigki nim odbiorcy gltusi lub
niedoslyszacy oraz ci, ktérzy nie znaja danego jezyka obcego, moga komfortowo
oglada¢ wybrana produkeje.

To najwazniejsze przejawy logowizualnosci wykorzystywane w telewizji na
co dzien w sytuacjach komunikacyjnych. Iwona Loewe wyréznila az dziewig¢ ty-
pow pisanosci. Wiele z nich nieznacznie sie od siebie rézni (np. autorka podzie-
lifa na trzy typy tickery obejmujace temat dyskusji, cytaty wypowiadajacych sie
0s6b oraz zawierajace tresci SMS-6w widzéw), przedmiotem tego artykulu nie
jest jednak ich analiza.
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SZCZEPIENIA - PRZYMUS A PRAWO WYBORU?

TURYSTOW W UBIEGLYM ROKU WZROS

DTreriy) ElZDiela kalaiska

minister rodziny, pracy i polityki spolecznej

Zdjecie 1. Relacja pismo — mowa w programie publicystycznym oraz relacja pismo
— obraz w Teleexpressie. W TV Trwam w formie pisanej wyswietlono temat toczonej
dyskusji, a pod nim informacje z kraju i $wiata oraz godzine. W Teleexpressie w formie

pisanej wyswietlono nazwisko osoby prezentowanej na ekranie

Zrédlo: zrzuty ekranu z internetowych transmisji programéw telewizyjnych
TV Trwami TVP1
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Zdjecie 2. Na ekranie wy$wietlono wpisy publikowane na Facebooku przez widzéw
programu

Zrédlo: zrzut ekranu z internetowej transmisji programu telewizyjnego TVP2

Logowizualno$¢ w transmisjach wydarzen sportowych

W przypadku serwiséw informacyjnych i programéw informacyjno-pub-
licystycznych logowizualnos$¢ pelni zazwyczaj jedynie role uzupelniajaca, w fil-
mach i serialach jest niezbedna w przypadku produkeji zagranicznej, kiedy lektor
nie czyta dialogdw, a odbiorca nie zna danego jezyka; albo kiedy widz nie slyszy
lub jest niedoslyszacy. W transmisjach zawodéw sportowych logowizualno$¢ od-
grywa jednak szczegélnie istotng role. Pisano$¢ wtorna bardzo czesto laczy sie
tu z elementami graficznymi, tworzac ikoniczno-werbalny przekaz, bez ktorego
percepcja zawodéw sportowych bytaby utrudniona (np. pitka nozna, koszykow-
ka, siatkéwka czy zuzel) lub, w przypadku sportéw zimowych, wrecz niemozliwa
(np. skoki narciarskie, kombinacja norweska, biegi narciarskie czy biathlon). Lo-
gowizualno$¢ tworzy wiec w tej sytuacji pozadany ksztalt przekazu.

Warto pogrupowa¢é przejawy logowizualno$ci wystepujace w transmisjach
zawodoéw sportowych. W przypadku programéw publicystycznych i serwisow in-
formacyjnych ogélne pojecie przekazu ikoniczno-werbalnego jest wystarczajace,
jednak przy transmisjach zawodéw sportowych niedostateczne. Odniose si¢ do
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podzialu relacji obrazowo-stownej zaproponowanego przez Marka Hendrykow-
skiego (2005: 276). Wyréznia on:

— prymat obrazu (stowo pojawia si¢ wczeniej, jednak dubluje warto$é zna-
czeniowa obrazu);

~ nadrzednos¢ obrazu (mowa wystepuje jako tlo dla obrazu, jednak zaden
z tych elementéw nie jest samowystarczalny);

— réwnorzednosé obrazu i stowa (oba elementy s3 wazne);

~ nadrzedno$¢ stowa (obraz wystepuje jako tlo dla mowy, jednak zaden z tych
elementdw nie jest samowystarczalny);

~ prymat stowa (przewaga stowa nad pojawiajacym si¢ po nim obrazem).

W przypadku przekazéw ikoniczno-werbalnych proponuje ograniczy¢ po-
dzial Hendrykowskiego do trzech wyznacznikow i nieco go przeksztalci¢ — ad-
aptujac relacje nadrzednosci obrazu oraz nadrzednosci stowa, a takze dodajac
relacje niezaleznosci stowa i obrazu.

Relacje nadrzednosci obrazu cechuje to, ze komentatorzy podporzadkowu-
ja swoje stowa przekazowi ikoniczno-werbalnemu — najpierw pojawiaja sie wiec
na ekranie elementy graficzne polaczone z pisanoscia wtérna, z nimi zwigzany
jest tez komentarz utrzymujacy wiez z odbiorcami (Pisarek 2000: 9-18). Taka
sytuacje mozna zaobserwowac w przypadku sportéw zimowych czy w pilce noz-
nej w trakcie przedmeczowej prezentacji sktadéw lub statystyk pomeczowych.
Przekazy ikoniczno-werbalne z zawodéw, np. skokéw narciarskich, sa bardzo roz-
budowane i pelnia role nadrzedna — zazwyczaj sa wyprzedzeniem stéw komen-
tatora, ktory bazuje na prezentowanych informacjach. Za przyktad niech postu-
zy tu wyswietlenie noty ogoélnej zawodnika czy konicowej klasyfikacji konkursu
(zdjecie 3). Podobnie jest przy prezentacji skladéw zespotéw przed spotkaniem
i statystyk pomeczowych (zdjecie 4), a takze podczas omawiania sytuacji w tabe-
li zawodéw zuzlowych (zdjecie S). Przykladéw mozna by wyliczy¢ wiecej i zna-
lez¢ inne w réznych dyscyplinach. Komentarz pojawia si¢ wigc z opdZnieniem
w odniesieniu do przekazu ikoniczno-werbalnego i pelni w stosunku do niego
podrzedna, uzupelniajaca role. Komentator podsumowuje to, co odbiorca widzi
na ekranie, w tym przypadku dzwigk jest jedynie dodatkiem.
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Zdjecie 3. Przyklady relacji nadrzednosci obrazu w skokach narciarskich

Zrédlo: zrzut ekranu z internetowej transmisji programu telewizyjnego Eurosport 1
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Zdjecie 4. Przyklady relacji nadrzednosci obrazu w pilce noznej

Zrédlo: zrzut ekranu z internetowej transmisji programu telewizyjnego nSport+
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Zdjecie S. Przyklad relacji nadrzednosci obrazu w zuzlu

Zrédlo: zrzut ekranu z internetowej transmisji programu telewizyjnego Canal+

Relacja nadrzedno$ci stowa jest opozycyjna wobec relacji nadrzednoéci obra-
zu. Slowa komentatora pojawiaja sie jako pierwsze i odgrywaja wazniejsza role od
przekazu ikoniczno-werbalnego. Jako przyklady takich sytuacji mozna wymie-
ni¢: informacje o ukaraniu pitkarza z6ttg kartka, prezentowanie skoczka narciar-
skiego siadajacego na belce startowej lub wyswietlanie wynikéw wyscigu w zuzlu
(zdjecie 6). W pierwszym przypadku, poza komentarzem dziennikarza, odbiorca
moze zaobserwowa¢ zachowanie sedziego, ktory pokazuje zawodnikowi popel-
niajagcemu przewinienie z61ta kartke, a wiec przekaz ikoniczno-werbalny pojawia
sie tu na samym koncu, gdyz pelni wylacznie podrzedna role potwierdzajaca.
W czasie zawodow zuzlowych komentatorzy podsumowuja wyscig bezposéred-
nio po jego zakonczeniu, informujac widzoéw o miejscach zajetych przez poszcze-
gblnych zawodnikéw, a dopiero pézniej pojawia sie przekaz ikoniczno-werbalny
potwierdzajacy ich stowa. W trakcie konkursu skokéw narciarskich sytuacja jest
bardziej skomplikowana, zdarza si¢, ze komentatorzy zapowiadaja zawodnika
juz po wyswietleniu na ekranie przekazu ikoniczno-werbalnego. Z reguty jednak
zapowiedZ nastepuje wczeéniej, stad przyporzadkowanie tej sytuacji wlasnie do
relacji nadrzednosci stowa.
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Zdjecie 6. Przyklad relacji nadrzednosci stowa w pilce noznej,
skokach narciarskich i zuzlu

Zrédlo: zrzut ekranu z internetowych transmisji programéw telewizyjnych Canal+
oraz TVP1
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Relacje niezaleznosci stowa i obrazu cechuje to, ze stowo i obraz nie s ze
soba powiazane. Komentatorzy nie zwracaja wiec uwagi na przekazy ikoniczno-
-werbalne, ktére pojawiaja si¢ na ekranie. Moga one np. sygnalizowa¢ widzowi
wynik spotkania, numer i okrazenie wyscigu albo by¢ elementem reklamy lub
autoreklamy (zdjecie 7). Oczywiscie kiedy ktéras z druzyn zdobywa gola, ko-
mentatorzy informuja o tym odbiorce, jednak swoje wypowiedzi opieraja na
wydarzeniach dziejacych sie na boisku, a nie na przekazie ikoniczno-werbalnym
umieszczonym w goérnym, zazwyczaj lewym, rogu ekranu. Podobnie przedsta-
wia sie kwestia czasu pozostalego do korica meczu. Przekaz ikoniczno-werbalny
informujacy o czasie spotkania jest wyswietlany obok rezultatu, i cho¢ komen-
tatorzy czasem informuja widza, ktéra jest minuta, to jednak nie robig tego co
kilkanascie sekund, a przekaz ikoniczno-werbalny jest widoczny nieustannie
(z wylaczeniem przerw na powtdrki). Relacja niezaleznosci stowa i obrazu jest
szczegdlnie powszechna w pilce noznej. W zuzlu i skokach narciarskich wystepu-
je rzadziej. W przypadku tej pierwszej dyscypliny jest zwigzana przede wszystkim
z informacja o kolorach kaskow zawodnikow i numerze wyscigu w trakcie jego
trwania. W skokach narciarskich natomiast trudno doszuka¢ sig relacji niezalez-
nosci stowa i obrazu. Okoliczno$ci wystepowania poszczegoélnych relacji sa zatem
zalezne od dyscypliny sportu.

Niektore przekazy ikoniczno-werbalne trudno jednoznacznie zaklasyfiko-
wa¢, poniewaz sytuuja sie na pograniczu dwoch relacji i wiele zalezy tu od za-
chowania komentatoréw, ktérzy pelnia role gospodarzy programu i maja kluczo-
wy wplyw na przebieg komunikacji telewizyjnej (Sitkowska 2013: 193-195).
Kiedy w trakcie meczu na ekranie pojawi sie np. statystyka odnoszaca si¢ do wy-
konanych rzutéw roznych lub oddanych strzaléw na bramke przeciwnika (zdje-
cie 8), to dziennikarze moga odnie$¢ si¢ do niej (relacja nadrzednosci obrazu)
lub j3 przemilcze¢ (wéwczas nalezaloby taki przekaz zaklasyfikowaé do relacji
niezaleznosci stowa i obrazu).

Oczywiscie to tylko wybrane przyklady, na ktérych oméwilem trzy relacje
wystepujace w ramach przekazéw ikoniczno-werbalnych w transmisjach dyscy-
plin sportowych. Sama logowizualnos¢ jest wykorzystywana réwniez m.in. do
okreslania predkosci najazdowej skoczkéw narciarskich, liczby widzéw na stadio-
nie, posiadania pitki czy przedstawiania sedziéw. Jest ona obecna zaréwno przed
zawodami, w ich trakcie, jak i po zakonczeniu zawodéw. Cho¢ brak informacji
dotyczacych posiadania pitki czy liczby rzutéw roznych w trakcie meczu pitki
noznej lub brak wiadomosci dotyczacych predkosci najazdowych skoczkéw nar-
ciarskich nie wplynie negatywnie na odbidr przekazu, to brak informacji o minu-
cie i wyniku meczu lub notach ogélnych moze wywolaé dyskomfort, szczegélnie
wsrdd osob, ktore dotaczyly do ogladania zawodow w trakcie ich trwania.
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Zdjecie 7. Przyklady relacji niezalezno$ci slowa i obrazu

Zrédlo: zrzut ekranu z internetowych transmisji programéw telewizyjnych TVP1
oraz Canal+
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Zdjecie 8. Przyklady przekazéw ikoniczno-werbalnych na pograniczu dwdch relacji

Zrédlo: zrzut ekranu z internetowych transmisji programéw telewizyjnych
Canal+ oraz Eleven Sports

Caloksztalt tych zabiegéw Iwona Loewe (2016: 216) nazwala mnemotech-
nika, ktéra polega na powtarzaniu tego samego za pomoca kilku kodéw semio-
tycznych. Jednym z nich jest dZzwiek, czyli komentarz dziennikarski towarzyszacy
wspoélzawodnictwu, drugim — ruchomy obraz, czyli transmisja zawoddéw spor-
towych, trzecim elementy graficzne, a czwartym pisano$¢ wtérna. W przy-
padku transmisji zawodéw sportowych trzeci kod jest wlasciwie nierozlaczny
z czwartym — tworzg one przekaz ikoniczno-werbalny.
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Logowizualno$¢ w transmisjach wydarzen sportowych
— funkcje i znaczenie dla odbiorcy

Loewe wyréznila nastepujace funkcje logowizualnosci w programach tele-
wizyjnych: identyfikacyjng (udcislenie czego$ poprzez napis, np. identyfikacja
méwcy), deskryptywna (pojawienie si¢ synonimii intersemiotycznych), terapeu-
tyczna (wykorzystanie napiséw w celu zwigkszenia dostepnosci telewizji dla lu-
dzi wykluczonych), impresywna (powtarzanie tego samego w postaci méwionej
i pisanej jednocze$nie), dokumentacyjna (zapisanie ekranu czytanym tekstem),
spojnosciowa (prezentowanie w tickerach fragmentéw wypowiedzi uczestnikéw
programéw), fatyczng (podtrzymanie kontaktu z widzem), ekspresywna (pozwa-
lajaca na zorientowanie sie w istocie i tematyce programu — dzigki spojrzeniu na
ekran z napisami) i telegeniczna (podnoszenie atrakcyjnosci danego programu)
(Loewe 2016: 221-222).

Ustosunkowujac sie do funkcji zaproponowanych przez autorke dla progra-
mow informacyjno-publicystycznych, nalezy zauwazy¢, ze wiekszo$¢ z nich wy-
stepuje réwniez w transmisjach wydarzen sportowych. Sa to funkgje:

a) identyfikacyjna — moze zostaé zrealizowana poprzez podpisanie sportow-
ca prezentowanego na ekranie;

b) deskryptywna — synonimie intersemiotyczne pojawiaja si¢ choé¢by w wy-
$wietleniach tych samych przekazéw ikoniczno-werbalnych, zawierajacych jednak
inne dane w przypadku poszczegdlnych druzyn czy sportowcéw;

c) terapeutyczna — jest realizowana nie poprzez samo wykorzystanie napi-
sow i wy$wietlanie tego, co méwi komentator, a przez ukazanie danych potrzeb-
nych do wlasciwego odbioru widowiska, np.: wyniki, czas, statystyki itp.;

d) impresywna — stowo pisane czgsto powtarza to, o czym méwi komentator;

e) spdjnosciowa — okreslitbym ja raczej mianem funkcji uzupelniajacej, gdyz
logowizualno$¢ w transmisjach wydarzen sportowych nie spaja przekazu w calos¢,
ajedynie go uzupelnia;

f) fatyczna - jest realizowana poprzez podtrzymanie kontaktu z widzem,
np. za pomocy wy$wietlania statystyk w przerwie czy po zakonczonym meczu,
a takze w czasie konkursu skokéw podczas obrad jury;

g) telegeniczna - telegenicznoéé rozumiana jako przekaz ikoniczno-werbal-
ny, korzystnie lub efektownie wygladajacy na ekranie telewizyjnym jest oczywi-
sta, zardwno w programach informacyjno-publicystycznych, jak i w transmisjach
wydarzen sportowych.

W transmisjach wydarzen sportowych nie pojawia si¢ natomiast funkcja do-
kumentacyjna, poniewaz na ekranie nie jest zapisywany czytany tekst. Pewnych
probleméw dostarcza funkcja ekspresywna — jej wystepowanie jest zalezne od
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dyscypliny sportu. W swojej klasyfikacji Iwona Loewe nie wyréznila funkgji in-
formacyjnej, ktéra w przypadku transmisji wydarzen sportowych jest najwazniej-
sza i ma prymarne znaczenie dla widza. Ulatwia §ledzenie rywalizacji sportowej,
aw przypadku oséb gluchych i niedostyszacych umozliwia jej zrozumienie, pelniac
ponadto funkcje narracyjna, zastepujac komentatora, prezentujac wszelkie istotne
dane w postaci przekazéw ikoniczno-werbalnych, ktére nie wymagaja zaangazo-
wania stuchu.

Odpowiadajac na pytanie o znaczenie logowizualnosci dla odbiorcéw trans-
misji wydarzen sportowych, nalezy stwierdzi¢, ze pelni ona wazna role. Pozwala wi-
dzom na zdobycie lub uzupelnienie informacji (w zaleznosci od dyscypliny sportu
i okoliczno$ci) pomocnych, a niekiedy niezbednych, w percepcji zawodéw. W pota-
czeniu z komentarzem dziennikarza pozwala na komfortowe $ledzenie rywalizacji,
ogranicza tez wykluczenie osob gluchych i niedoslyszacych. Logowizualnos¢ z jed-
nej strony umozliwia pelnowartosciowy odbiér zawodéw, a z drugiej uatrakcyjnia
widowisko. Z tych powodéw jest niezbednym elementem w transmisjach wyda-
rzen sportowych.

kKK

Podstawowa funkcja logowizualno$ci w transmisjach wydarzen sportowych jest
funkcja informacyjna. Wystepuje ona w ramach kazdej dyscypliny i, jak sama nazwa
wskazuje, ma na celu dostarczenie widzowi wiadomosci niezbednych do pelnowar-
tosciowego odbioru zawoddw, takich jak m.in. personalia zawodnikéw czy osiagane
wyniki. W ramach transmisji wydarzen sportowych realizowane sa réwniez funk-
cje wymienione w podpunktach a) — g). Cho¢ sposoby ich wykorzystania bywaja
rézne, co omawiatem na przykladach ikoniczno-werbalnych, to jednak transmisje
zawodow pilki noznej, zuzla i skokéw narciarskich realizuja te funkcje. Regula nie
jest za to wystepowanie funkcji ekspresywnej. W przypadku pitki noznej wystarczy
spojrze¢ na ekran i odbiorca odnajduje najwazniejsza informacje, czyli wynik me-
czu, natomiast specyfika rywalizacji w skokach narciarskich jest inna. Wydaje sie, ze
w tej sytuacji decyduje to, czy sport jest indywidualny, czy zespolowy. W przypad-
ku tego pierwszego rodzaju trudniej jest zaprezentowa¢ rezultaty poszczegélnych
zawodnikéw (ktérych jest wielu), w przeciwienistwie do rywalizacji druzynowej,
zwlaszcza gdy wspolzawodnicza ze soba tylko dwie druzyny. Potwierdzeniem tego
moga by¢ konkursy zuzlowe. W ramach meczéw ligowych wyniki sa stale wy$wiet-
lane na ekranie, natomiast w przypadku indywidualnych mistrzostw §wiata rezultaty
s3 prezentowane tylko po zakoriczonych wyscigach (zdjecie 519).

Warto odnie$¢ sie do oméwionych w artykule relacji ikoniczno-werbalnych.
Czestotliwos¢ wystepowania poszczegoélnych jest zalezna od dyscypliny — w sko-
kach narciarskich dominuje nadrzednos$¢ obrazu, w zuzlu relacje nadrzednosci
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obrazu i stéw réwnowaza sie, natomiast w pilce noznej w trakcie spotkan przewaza
nadrzedno$¢ stowa, a przed meczami i po nich — nadrzedno$¢ obrazu. Relacje nie-
zalezno$ci slowa i obrazu mozna zaobserwowa¢ w zawodach pitkarskich, rzadziej
zuzlowych, a w konkursach skokéw narciarskich wlasciwie si¢ ona nie pojawia.

Na zakorniczenie nalezy odnotowa¢, ze logowizualno$¢ wystepuje w trans-
misjach telewizyjnych zawodéw sportowych niemalze kazdej dyscypliny (zdje-
cie 10). Badania wykazaly, ze funkcje logowizualnosci (szczegélnie funkcja eks-
presywna) moga by¢ rézne w zaleznosci od rodzaju sportu.
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Zdjecie 9. Przyklady prezentacji wynikéw w czasie wyscigéw zuzlowych. U gory zawo-
dy druzynowe, ponizej indywidualne
Zrédlo: zrzut ekranu z internetowych transmisji programéw telewizyjnych nSport+
oraz Canal+
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Zdjecie 10. Przyklady wystepowania logowizualno$ci w innych dyscyplinach
sportowych (pitka reczna, hokej, koszykdéwka, rzut mlotem)

Zrédlo: zrzut ekranu z internetowych transmisji programéw telewizyjnych TVP
Sport oraz TVP2

Podsumowanie

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze kazde transmitowane w telewizji
zawody sportowe takich dyscyplin jak: skoki narciarskie, pitka nozna i zuzel za-
wieraja w sobie logowizualnos¢. Jak wykazaly badania, hipoteze badawcza moz-
na rozszerzy¢ réwniez o takie dyscypliny jak m.in.: pitka reczna, hokej, koszy-
kéwka czy nawet rzut mlotem, co pokazuje, ze stowo pisane jest nierozerwalna
czescia transmisji wiekszoéci dyscyplin sportowych. Jego gléwnym celem jest
dostarczanie widzowi wiadomosci odnos$nie do wynikéw osigganych w zawo-
dach przez poszczegdlnych zawodnikéw czy druzyny — pelni wiec funkcje in-
formacyjna. W omawianych transmisjach logowizualno$¢ realizuje tez funkcje:
identyfikacyjna, deskryptywna, terapeutyczna, impresywna, spdjnosciowa/uzu-
pelniajaca, fatyczna i telegeniczna, a w wybranych dyscyplinach réwniez ekspre-
sywna — dzigki tym aspektom ulatwia widzom percepcje wydarzen sportowych.
Jest réwniez pomocna w niwelowaniu nieréwnosci spolecznych oséb gluchych
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iniedoslyszacych. Wszystkie oméwione kwestie dowodza, ze logowizualnos¢ jest
nierozlacznym i niezbednym elementem transmisji wydarzen sportowych, bez
ktorego widzowie mieliby trudnosci z ich ogladaniem. A w przypadku skokow
narciarskich ¢§ledzenie rywalizacji bez wyswietlania stowa pisanego na ekranie by-
loby pozbawione sensu, gdyz odbiorca nie wiedzialby np. ile punktéw otrzymuja
zawodnicy, a takze jakie osiagaja odlegloséci i miejsca.

W oparciu o badania Marka Hendrykowskiego udalo sie wyréznié trzy typy
relacji obrazowo-stownej: nadrzedno$¢ obrazu, nadrzednos¢ stowa oraz nieza-
lezno$¢ stowa i obrazu. Najwiecej réznego rodzaju przekazéw ikoniczno-werbal-
nych wystepuje w pilce noznej, w ktérej powszechne sa wszystkie trzy typy rela-
cji. W zawodach zuzlowych nadrzedno$¢ obrazu réwnowazy sie z nadrzednoscia
slowa, natomiast w konkursach skokéw narciarskich dominuje relacja nadrzed-
nosci obrazu.

kKK

Alicja Kisielewska (2001: 158) uwaza, ze ,[ ... ] w coraz wigkszym stopniu
warunkiem porozumienia jezykowego staje sie skuteczno$¢ komunikacji, ktorej
podstawa jest zatrzymanie uwagi widza”. Jednym z elementéw umozliwiajacych
zatrzymanie uwagi widza jest wlasnie logowizualnos$¢. O waznosci stowa pisane-
go w transmisjach wydarzen sportowych $wiadczy fakt, ze nadawcy telewizyjni
wciaz udoskonalajg przekazy ikoniczno-werbalne, zaréwno w kwestii szaty gra-
ficznej, jak i zawarto$ci merytoryczne;.
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