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Kreatywnoé¢ jezykowa

I wartosciowanie w nagtéwkach
serwisow informacyjnych

(na przyktadzie Wiadomosci

| Wydarzen)

Formula serwisu informacyjnego zostala przeniesiona z radia do
telewizji. Jego gtéwnym zadaniem jest przekazywanie najwazniej-
szych wiadomo$ci z regionu, kraju i $wiata. Najcze$ciej s to infor-
macje polityczne i spoleczne, ale nierzadko réwniez kulturalne,
sportowe czy rozrywkowe. Pojawienie si¢ serwiséw informacyj-
nych niemal w kazdej wickszej stacji telewizyjnej bylo jednym z re-
zultatéw przemian polityczno-kulturalnych charakterystycznych
dla okresu transformacji ustrojowej. W czasach PRL-u gléwnymi
no$nikami informacji byly prasa oraz radio. Ograniczona liczba
kanaléw telewizyjnych sprawiala, ze widzowie mieli do czynienia
z jednym serwisem informacyjnym — Dziennikiem Telewizyjnym
- emitowanym przez Telewizje Polska. Program ten nie tylko prze-
kazywal aktualne wiadomo$ci ze $wiata, ale byl takze narzedziem
propagandy w rekach wladzy.

Zmiana systemu politycznego w Polsce spowodowata przeobra-
zenia na wielu plaszczyznach zycia spolecznego, m.in. w obrebie
medidéw. Obok telewizji publicznej zaczely funkcjonowaé stacje
komercyjne, ktére w swoich ,raméwkach” umieszczaly progra-
my informacyjne. Telewizje prywatne charakteryzuja si¢ wieksza
swoboda prezentowania tre$ci, a emitowane przez nie programy
maja wymiar gléwnie rozrywkowy. Swego czasu powszechne byto
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przekonanie, ze prezenter wiadomo$ci w stacjach komercyjnych
jest w wiekszym stopniu showmanem niz dziennikarzem, przez co
zmienia si¢ takze charakteriodbidr serwisu informacyjnego [Grzel-
ka, Kula 2015: 96]. Obecnie zewnetrzny sposéb prezentowania
wiadomos$cijest bardzo podobny, a wielo$¢ programoéw przed-
stawiajacych informacje doprowadzila do sytuacji, w ktérej stacje
telewizyjne zaczely konkurowad ze soba o pozyskanie widzéw, sto-
sujac roznego rodzaju strategie.

W zwiazku z tym, ze telewizyjne programy informacyjne po-
stuguja sie zaréwno kodem jezykowym, jak i wizualnym nadawcy
serwiséw dbaja o to, Zeby prezentacja wiadomosci byta atrakcyjna
wizualnie. Widzowie przyzwyczaili sig, ze najwazniejsze informa-
cje dnia przekazuje im elegancko ubrany prezenter lub prezenterka
siedzacy przy stole. Wiekszos$¢é newséw opatrzona jest naglowkiem,
komentarzem dziennikarza oraz materialem filmowym, ktéremu
towarzyszy glos z offu [Grzelka, Kula 2015: 96]. Ponadto informa-
cje sa przekazywane od najwazniejszych, zdaniem wydawcéw, do
najmniej istotnych. Wspolczesnie twércy serwiséw informacyjnych
wprowadzaja nowe rozwigzania, ktére widzowie moga obserwowac
podczas poszczegdlnych wydan. Prezenterzy coraz czeéciej poru-
szaja sie po studiu, wskazujac na mapy czy wykresy. Okreslona nar-
racja ma zacheci¢ odbiorcéw do wybierania serwisu informacyjne-
go tej, a nie innej stacji.

W sytuacji gdy telewizje konkuruja ze soba o pozyskanie wi-
dzéw programu emitujacego wiadomosci, mozna uznag, ze stal
sie on produktem medialnym, czyli kupowanym regularnie lub
pod wplywem impulsu dobrem codziennego uzytku funkcjonu-
jacym na rynku medialnym [Kotler 200S: 413]. Dobro, po ktére
konsumenci majg siega¢ regularnie, to wlasnie serwis informacyj-
ny, a gléwnym jego elementem jest news. Pojecie to ma dwojakie
znaczenie. Po pierwsze, news to rodzaj informacji. Jego gléwnymi
cechami sa: sensacyjnosé, gwaltownoséikrotkotrwalosé [Grzelka,
Kula 2015: 90]. Po drugie, news ,[...] funkcjonuje jako gatunek in-
formacyjny, synonim wzmianki, flasha” [Furman 2009: 36]. Grzel-
ka i Kula pisza o czterech kluczowych cechach newsa, jakimi sa:
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istotno$¢, interwencyjnogé, bezstronno$¢iwiarygodnoéé [Grzelka,
Kula2016,2017]. Przymioty tego gatunku w duzej mierze okreslaja
0gdlny obraz serwisu informacyjnego, dlatego ich zmiana wplywa
na wizerunek programu.

Wspomniane badaczki nawiazuja ponadto do pojecia gry:

Przypomnijmy, Ze nasza hipoteza jest ujgcie magazynéw wiado-
moscijako przestrzeni gry, w ktéra nadawca wlacza odbiorce. Ta
gra polega na zastosowaniu w informowaniu pewnych strategii,
ktore sprawiaja, ze odbiorca wybiera wlaénie ten program a nie
inne, ufa wlagnie jemu, uznaje go za rzetelny, starannie przygoto-
wany, w pelni profesjonalny [Grzelka, Kula 2017: 121].

Jedna z wazniejszych strategii stacji telewizyjnych, ktére doty-
cza serwiséw informacyjnych — sprawiajacych, ze konsumenci re-
gularnie siegaja po ten produkt — jest nadawanie programéw o sta-
tych porach. Najwazniejsze wydania magazynéw informacyjnych
s3 emitowane w godzinach wieczornych, zazwyczaj miedzy 18:00
a20:00. Jest to tzw. prime time, czyli czas najwiekszej ogladalnosci.
Woéwczas przed odbiornikami gromadzi sie najwiecej widzéw, kt6-
rzy razem z programem dokonuja swoistego podsumowania dnia.

Celem moich badan jest analiza jednego z elementdw struktury
serwisu informacyjnego, a mianowicie nagtéwkow zapowiadaja-
cych prezentacje kolejnych newséw, pod katem wykorzystywania
wnich strategii marketingowych. Analizowane nagléwkipochodza
z dwédch programéw informacyjnych nalezacych do réznych stacji.
Mowa o Wiadomosciach emitowanych przez Telewizje Polska i Wy-
darzeniach nadawanych przez Polsat. Przedmiotem badan mial sta¢
sie poczatkowo takze material pochodzacy z Faktéw (TVN),jednak
stosowane w nich hasta nie sg zgodne z przyjeta przeze mnie defi-
nicja naglowka. Na potrzeby tego badania uznalam bowiem, ze jest
to napis zapowiadajacy dane zagadnienie, faczacy si¢ z nim seman-
tycznie, gramatycznie lub brzmieniowo. W przypadku Faktéw trud-
no moéwic o tytutach poprzedzajacych prezentacje newséw. Hasta
te nie zapowiadaja kazdej informacji, sa stosowane nieregularnie.
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Ponadto najczesciej pojawiaja si¢ w formie komentarza do ukazane-
go zdjecia, mapy lub infografiki. Przyjelam, Ze dolaczenie takiego
materiatu do analizy nie bedzie miarodajne. Niemniej badania prze-
prowadzone na nagtéwkach zgromadzonych z wybranych wydan
Wiadomosci i Wydarzeti przynosza interesujace wnioski, cho¢by ze
wzgledu na to, ze serwisy te odzwierciedlaja odmienny typ stacji.
Telewizja Polska jest stacja publiczng, za$ Polsat — komercyjna.

Zebrany material pochodzi z dziesieciu gléwnych wydan obu
serwisow informacyjnych - przeanalizowalam po pig¢ zkazdego
programu. Ich wyboér zostal podyktowany checia sprawdzenia licz-
byijakosci nagléwkéw prezentowanych wrézne dnitygodnia. Ma-
terial pochodziz 1,4, 12,20128 stycznia 2021 r., czyli, odpowied-
nio: z piatku, poniedziatku, wtorku, srody i czwartku, przy czym
wydanie piatkowe mozna uznaé za §wiateczne.

Na poczatku zostata wykonana analiza ilo§ciowa. Liczbe na-
gléwkow w poszczegolnych serwisach przedstawia ponizsza tabela.

Tabela 1. Liczba nagtéwkéw w wybranych wydaniach serwisow
informacyjnych

2021 r. Wiadomosci Wydarzenia
1 stycznia 10 13
4 stycznia 9 14
12 stycznia 8 14
20 stycznia 10 13
28 stycznia 11 12
Razem 48 66

Zrédto: opracowanie whasne.

Wigksza liczba nagléwkoéw pochodzi z Wydarzen. Przyczyna
tego zjawiska jest dluzszy czas trwania poszczegdlnych emisji ser-
wiséw informacyjnych. Wydania Wiadomosci, z ktorych zaczerp-
nieto analizowane nagtéwki, trwaty od 27 do 32 min., natomiast
emitowane wowczas Wydarzenia — ok. 37-38 min.

Zebrany material zostal sklasyfikowany pod wzgledem budowy.
Zajednostke miary przyjeto wyraz graficzny, czyli ciagliter od spa-
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cji do spacji. Oznacza to, ze za oddzielne wyrazy uznano zaréwno
samodzielne, jak i niesamodzielne cze¢sci mowy.
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Zrédto: opracowanie wtasne.

W wydaniach Wiadomosci przewazaja nagtéwki dtuzsze. Naj-
wiecejjest czterowyrazowych (42%), a zaraz za nimi plasujg sie wy-
razenia trzy- i pigciowyrazowe (po 19%). Istotne jest wystepowanie
w tym serwisie nagtéwkow dwuwyrazowych — w analizowanym
materiale bylo ich tylko 2%, natomiast w Wydarzeniach stanowia
ponad polowe wszystkich omawianych nagléwkéw (53%). Dane
zwykresu pokazuja, ze w programie informacyjnym Polsatu domi-
nuja krétkie hasta poprzedzajace prezentowane newsy.

Dlugo$¢ nagléwkow to jeden z aspektéow zbadanych w ob-
rebie budowy tych elementéw. Analizie zostala poddana takze
ich struktura wypowiedzeniowa w celu sprawdzenia, czy wérdd
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zgormadzonego materialu znajduja si¢ zdania. Ta konstrukcja skta-
dniowa nie jest popularnaiczgsto stosowana w nagltéwkach.
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Wykres 2. Struktury sktadniowe nagtéwkéw

Zrédto: opracowanie wtasne.

Stosowanie zdan w formie nagtéwkéw w obu przypadkach nie
jest praktyka dominujacg, jednak wida¢, ze znacznie czesciej ta
struktura sktadniowa wystepuje w hastach Wiadomosci niz w ha-
stach Wydarze#i. Ponizej znajduja si¢ wybrane przyklady nagtow-
kéw obrazujace ich dtugosé oraz rodzaj wypowiedzenia.

Przyktady z Wiadomosci:

BRAKZGODY NA OMIJANIE KOLEJNOSCI SZCZEPIEN!
(1 stycznia)

KOLEJNE SZCZEPIONKIDOCIERAJA DO POLSKI (12 stycznia)
ZAGROZENIE DLA ZDROWIAIZYCIA POLAKOW (28 stycznia)

1 Przyklady nagléwkow zostaly zapisane wersalikami, poniewaz w ten
sam sposob sa przedstawiane w serwisach informacyjnych.
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PREZYDENT PODPISALUSTAWE BUDZETOWA (28 stycznia)
DRAMAT W CHORWAC]I (1 stycznia)

Przyklady z Wydarzen:

WOLNOSC WINTERNECIE (12 stycznia)
ZMIANY UPREZYDENTA (4 stycznia)
AFERA SZCZEPIONKOWA (4 stycznia)
TEMPO SZCZEPIEN (4 stycznia)
ULICZNE PROTESTY (28 stycznia)

Dluga forma nagléwka stosowana w Wiadomosciach sprawia, ze ele-
ment ten petni nie tylko funkeje informacyjna, ale takze oceniajaca.
Wigksza liczba wyrazéwizdar umozliwia wyrazanie opiniiiszersze
komentowanie zdarzen. Warto zwrdci¢ uwage na pewna ceche naglow-
koéw wykorzystywanych w Wydarzeniach. Pelnig one funkcje swego
rodzaju sloganéw reklamowych. Ich nieszablonowy styl ma zacheci¢
odbiorcéw do skorzystania z produktu, jakim jest serwis Polsatu.
Czynnikiem réznicujacym nagléwki pochodzace z obu stacji jest
kwestiaich samodzielno$ciinformacyjnej. Mozliwo$¢ przypisania tej
cechy oznacza, ze hasta zapowiadajace news mozna zrozumie¢ bez
laczeniaichz pozostalymi cze$ciami struktury przedstawiania infor-
macji. W Wiadomosciach nagléwek posiada te wlasciwo$¢. Oznacza
to, ze napis bezposérednio wskazuje na temat prezentowanych tresci
ijest czytelny dla odbiorcéw. Natomiast naglowki wystepujace w Wy-
darzeniach nalezaloby okre$li¢ mianem niesamodzielnych. Widzo-
wie dopiero po wystuchaniu prezentera moga wjakis sposéb potaczy¢
jego stowa z widniejacym napisem i dowiedzie¢ sie, czego bedzie do-
tyczyl material. Naglowki Wydarzeri sa z reguty tajemnicze, przyku-
waja uwage, ale nie wskazuja bezposrednio na tre$¢ newsa.
Przykltady z Wiadomosci:

POLSKA SPROWADZA SZCZEPIONKI (4 stycznia)
JOE BIDEN 46. PREZYDENTEM USA (20 stycznia)
220 MILIONOWNA PSYCHIATRIE DZIECIECA (20 stycznia)
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Przyklady z Wydarzen:

RAMBO, TOSZIBA CZY SOSNOWIEC? (1 stycznia)
KROL WART KROLOWE] (20 stycznia)
POMOC SERCA (28 stycznia)

Autorzy napiséw zapowiadajacych materiaty informacyjne wy-
korzystuja wich budowie wszelkiego rodzaju srodki stylistyczne.
Celem tej strategii jest skonstruowanie jak najoryginalniejszych
nagléwkow, ktore beda budzic zainteresowanie widzow.

Tabela 2. Zestawienie sSrodkéw stylistycznych wykorzystywanych
w nagtéwkach z serwisu informacyjnego Wiadomosci

Srodki
stylistyczne

Wiadomosci

Personifikacja

WIELKA BRYTANIA POZEGNAKA SIE Z UNIA
(1 stycznia)

,FILOMENA" ZAATAKOWALA HISZPANIE

Animizacja (12 stycznia)
,BESTIA ZE WSCHODU” NADCIAGA (4 stycznia)
Motonimi POLSKA SPROWADZA SZCZEPIONKI (4 stycznia)
etonimia KREML PLANUJE KOLEJNA AGRESJE? (4 stycznia)
Motafora KROLEWSKIE FERIE (4 stycznia)

W GOSCINIE U KROLA PUSZCZY (28 stycznia)

Pytanie retoryczne

ZONA NOWAKA UKRYLA PIENIADZE Z rAPOWEK?
(20 stycznia)
KREML PLANUJE KOLEJNA AGRESJE? (4 stycznia)

MILIARDY ZLOTYCH DLA POLSKICH RODZIN

Hiperbola (28 stycznia)
LUZOWANIE (28 stycznia)
Potocyzm MORSOWANIE (20 stycznia)
FAPOWKA (20 stycznia)
Neologizm KORONAKRYZYS (28 stycznia)

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Tabela 3. Zestawienie Srodkdw stylistycznych wykorzystywanych
w nagtéwkach z serwisu informacyjnego Wydarzenia

Srodki .
stylistyczne Wydarzenia
WALKA O SZCZEPIONKE (20 stycznia)
Metafora WALKA O ZYCIE POLAKA (20 stycznia)
WYSCIGI NA BUDOWIE (20 stycznia)
STARCIE PRAWNIKOW (20 stycznia)
Epitet PRZELOMOWY ZASTRZYK (4 stycznia)

AMERYKANSKA INAUGURACJA (20 stycznia)

Pytanie retoryczne | RAMBO, TOSZIBA CZY SOSNOWIEC? (1 stycznia)

Figura

. SEAWA W NIESEAWIE (1 stycznia)
etymologiczna

Rym PIES NA STRES (4 stycznia)

DOMOWKA (1 stycznia)
Potocyzm PRZEKRET (12 stycznia)
LUZOWANIE (28 stycznia)

Zrédto: opracowanie wtasne.

W materiatach pochodzacych z obu serwiséw informacyjnych
zostaly zastosowane brzmieniowe, leksykalne i skladniowe tropy
stylistyczne, ale najwiecej przeksztalcen pojawia sie w sferze seman-
tycznej. Autorzy regularnie wykorzystuja mechanizmy metafory, me-
tonimii, personifikacji czy animizacji. Tego rodzaju $rodki sg czesciej
stosowane w nagléwkach Wiadomosci. Napisy pochodzace z Wyda-
rze#i wwigkszym stopniu skupiajq sie na warstwie brzmieniowej.

Niekiedy pojawiaja sie w tym serwisie nagltéwki dwuznaczne,
ktore mozna réznie interpretowaé. Tak byto w przypadku hasel:
KOMBINACJA NORWESKA (4 stycznia) oraz SPTACY W PRA-
CY (12 stycznia). Pierwsze z nich odnosilo si¢ do sytuacji, w ktérej
norweski skoczek narciarski Halvor Egner Granerud wypowiedzial
si¢ w nieprzyjemny sposéb o polskim skoczku Kamilu Stochu. Nie-
dlugo potem Norweg przeprosil za swoje zachowanie, thtumaczacssie
duzym zdenerwowaniem. Kombinacja norweska nadawcy nazwali
postepowanie Graneruda. Nie byloby to dziwne, gdyby nie fakt, ze
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takie samo okreglenie jest nazwa jednej z zimowych dyscyplin spor-
towych, ktorej czescia sa réwniez skoki narciarskie. Autorzy hasta
wykorzystalijego dostowne znaczenie. Nagtéwek SPIACY W PRA-
CY dotyczylzkolei pielegniarek, ktérym zdarza sie zdrzemnaé pod-
czas nocnych dyzuréw. W materiale mozna bylo ustyszeé pytania,
czy ta grupa zawodowa nie jest zbyt przemeczona, czy mozliwos¢
spania w ramach przerw w pracy bylaby dobrym rozwigzaniem.
Juz sam nagtéwek mozna jednak rozumieé dwojako — albo chodzi
0 osoby, ktdre spaty w pracy, albo o ludzi, ktérzy byli zmeczeni, czy-
li §piacy.

Naglowki pochodzace z obu serwiséw informacyjnych zawie-
raly wyrazy pozytywnie i negatywnie wartosciujace. Wiele z nich
powtarzalo sie w napisach zaréwno z Wiadomosci, jak i Wydarze,
dlatego mozna bylo wskaza¢ leksemy, ktére wptywaty na odbiérin-
formacji w obydwu programach.

Tabela 4. Zestawienie wyrazéw wartosciujacych pozytywnie i negatywnie
w nagtéwkach Wiadomosci i Wydarzen

Wyrazy nadzieja, pomoc, szansa, sojusz, sukces, mistrz,
wartosciujagce | pozytywny, wolnos$é, jednoczyé, mitosé, przyjazny,
pozytywnie fantastyczny, rekord, zwyciestwo

wirus, wstyd, dramat, agresja, bestia, niesprawiedliwos¢,
Wyrazy ofiara, afera, pozar, choroba, zaatakowad, tragiczny,
wartosciujgce | $mieré, zaraza, przekret, napad, tabu, trudny, kryzys,
negatywnie tapdwka, zagrozenie, korupcja, ktamstwo, wpadka,

niepewnosc

Zrédto: opracowanie wiasne.

Poniewaz pozytywne lub negatywne warto$ciowanie jest uza-
leznione od kontekstu, warto powyzsze leksemy ukazaé w tekstach
nagléwkow. Na poczatek zostang przedstawione wyrazenia warto-
$ciujace pozytywnie.

Przyktady z Wiadomosci:

KUBACKINAJLEPSZYW GARMISCH-PARTENKIRCHEN

(1 stycznia)
PLAN NA SUKCES (28 stycznia)
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POLACYWYBRALISYLWESTRAZ TELEWIZJAPOLSKA
(1 stycznia)

TELEWIZJAPOLSKAZDEKLASOWALA KONKURENCJE
(1 stycznia)

POLSKA POMOC DLA CHORWAC]I (1 stycznia)

POLSKA SPROWADZA SZCZEPIONKI (4 stycznia)
INWESTYCJE NA KORONAKRYZYS (28 stycznia)
SOJUSZPONAD PODZIAEAMIPOLITYCZNYMI (20stycznia)

Przyklady z Wydarzen:

REKORDOWE ZWYCIESTWO (1 stycznia)
DOMOWKAWSZECHCZASOW (1 stycznia)
SYLWESTROWY SUKCES (4 stycznia)
FANTASTYCZNY REKORD (1 stycznia)
PRZELOMOWY ZASTRZYK (4 stycznia)
POMOC DLA DZIECI (20 stycznia)

POMOC SERCA (28 stycznia)

PRZYJAZNY DOM (4 stycznia)

Analiza zebranego materialu pozwolila wyrézni¢ zagadnie-
nia, o ktérych nadawcy obu serwiséw informacyjnych wyrazali sig
w zyczliwy sposéb. W Wiadomosciach widzowie ustyszeli pozytyw-
ne stowa o stacji, w ktérej program jest emitowany, czyli Telewizji
Polskiej, o sukcesach polskich sportowcéw oraz o dzialaniach rza-
dzacych. Dobre opinie na temat wlasnej telewizji oraz osiaggniec
sportowych mozna bylo ustyszeé takze w Wydarzeniach.

Podobne zestawienie sporzadzono na podstawie nagtéwkow ne-
gatywnie warto$ciujacych.

Przyktady z Wiadomosci:
DRAMAT W CHORWAC]I (4 stycznia)

KREMLPLANUJE KOLEJNA AGRESJE? (4 stycznia)
,FILOMENA”ZAATAKOWALA HISZPANIE (12 stycznia)
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KRYZYSWPOLITYCZNYM OBOZIE OPOZYCJI (20 stycznia)
OPOZYCYJNASTRATEGIAKEAMSTW (28 stycznia)
POLITYCZNA GRA TRAGICZNA SMIERCIA (12 stycznia)
BEZMIARNIESPRAWIEDLIWOSCI (4 stycznia)
SEDZIATULEYA STAWIA SIEPONAD PRAWEM (20 stycznia)
CELEBRYCINIE CZUJAWSTYDU (4 stycznia)

ZONA NOWAKA UKRYLA PIENIADZE Z EAPOWEK?
(20 stycznia)

ZAGROZENIE DLA ZDROWIA I ZYCIA POLAKOW
(28 stycznia)

Przyklady z Wydarzen:

AFERA SZCZEPIONKOWA (4 stycznia)
WLOSKIPRZEKRET (12 stycznia)

TRAGEDIA POD NOWYM TARGIEM (1 stycznia)
SZOKUJACY NAPAD (12 stycznia)

POZARW SZPITALU (4 stycznia)

OFIARY KULIGOW (20 stycznia)

W Wiadomosciach nagléwkami warto$ciujacymi negatywnie
zostaly opatrzone materialy dotyczace m.in. sytuacji politycznej,
gospodarczej czy spolecznej poza granicami Polski, opozycji, sa-
downictwa, zachowan oséb publicznych oraz strajku kobiet. Wyda-
rzenia natomiast stosowaly takie okreslenia, méwiac o szczepieniu
znanych 0s6éb poza kolejnoscia oraz o lokalnych wypadkach czy
nieszcze$liwych zdarzeniach. Wskazanie wiekszej liczby przykta-
doéw negatywnie wartosciujacych pochodzacych z serwisu Polsa-
tu bylo bardzo trudne. Niektére wyrazenia pelnity funkcje czysto
informacyjng, ale powstalty przy uzyciu wyrazéw konotujacych
pozytywne inegatywne skojarzenia. Takie nagtéwki wystepowaly
takze w Wiadomosciach, ale bylo ich zdecydowanie mniej. Mimo ze
napisy w Wydarzeniach zawieraly wyrazy warto$ciujace, brakowato
w nich elementu oceniajacego. By¢ moze serwis ten unikal nega-
tywnego oceniania wydarzen na szczeblu krajowym.
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Whioski

W opisanym badaniu zostal uwzgledniony tylko jeden element
struktury przedstawiania wiadomosci w serwisach informacyjnych
- nagtéwek — a jego analiza doprowadzita do uzyskania nastepuja-
cych wnioskéw.

Stacje telewizyjne kreujq obraz $wiata. Analiza treci nagtow-
kéw ujawnila, ze nadawcy postuguja sie wyrazami wartosciuja-
cymiréwniez podczas przekazywania informacji. Skoro takie
sformulowania pojawily sie w napisach zapowiadajacych newsy,
mozna przypuszczaé, ze wigcej stownictwa wartosciujacego znaj-
duje sie w samych materiatach. Dziennikarze przestaja by¢ jedy-
nie tymi, ktérzy przekazuja informacje, a staja si¢ komentatorami.
Oceniajace nagléwkiiwypowiedzi ukazuja ich stosunek do okre-
$lonych spraw.

Warto dodag¢, ze nie tylko serwis informacyjny stal sie produk-
tem medialnym, ale takze informacja. Trudno obecnie przekazaé
czysta wiadomo$¢ pozbawiong jakiegokolwiek zabarwienia. Zasy-
gnalizowanie jej w nagtéwku badZ przez prezentera w okrelonym
otoczeniu wyrazowym zmienia jej znaczenie. Widzowie serwiséw
informacyjnych muszg wykazaé sie wzmozonga czujnoscia, zeby
sposréd wiadomosci przekazywanych przez programy méc wydo-
by¢ te czyste, prawdziwe informacje.
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