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Neologizmy stowotwdrcze

jako element komunikatu
reklamowego w internecie (na
przyktadzie fanpage’a Lidl Polska)

Media spoteczno$ciowe sg wspdlczeénie jednym z najchetniej
wykorzystywanych narzedzi marketingowych w sieci. Do ich
zalet nalezy zaliczy¢ m.in. mozliwo$¢ bezpos$redniej komunika-
cjiz klientem, powiadamianie o ofercie, akcjach promocyjnych,
otrzymanych nagrodach i kreowanie pozytywnego wizerunku
firmy'. Budowanie spolecznosci fanéw na Facebooku to obecnie
dla wielu marek cel nadrzedny, fanpage stanowi bowiem prosty
sposob na dotarcie z przekazem do duzej grupy oséb zaintere-
sowanych umieszczanymina nim informacjami. W przeciwien-
stwie do innych form reklamy internetowej uzytkownicy sami
muszg wykazaé si¢ checia §ledzenia publikowanych tam tresci.
Nic zatem dziwnego, Ze administratorzy stron na najwiekszym
portalu spoleczno$ciowym przescigaja sie w pomystach, jak
uatrakcyjnié posty. Mimo rosnacej popularnoéci audiowizual-
nych sposobow przyciagania odbiorcy wciaz olbrzymia role od-
grywa tworzywo stowne.

Celem artykulu jest przyjrzenie si¢ kreatywnym zabiegom sto-
wotwoérczym wykorzystywanym w komunikatach reklamowych za-
mieszczanych na Facebooku. Skoncentrowano sie na neologizmach,

1 Wiecej na ten temat pisza K. Biliiska-Reformat i B. Reformat [2014].
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ktore dzieki innowacyjnej strukturze maja by¢ elementem gry z in-
ternautg probujacym rozszyfrowaé nowa jednostke leksykalna.
Oprécz proby odtworzenia budowy takich struktur istotne bedzie
takze przesledzenie ich wla$ciwosci semantyczno-pragmatycz-
nych. Podstawe materialowa stanowia posty publikowane na fan-
page’u sklepéw Lidl w ciagu o$miu miesiecy — od 1lipca 2020 do
28]utego2021r.

Fanpage Lidl Polska zostal zalozony 26 marca 2012 r.
[2lata...]; podczas niespelna dziewigciu lat funkcjonowania wsie-
cizgromadzil 1 242 178 fanéw”. Marka komunikuje si¢ ze swoimi
odbiorcami co najmniej trzy razy dziennie, siedem dni w tygodniu,
zamieszczajac posty dotyczace asortymentu dostepnego w sklepie.
Do najczesciej promowanych produktéw naleza: owoce, warzy-
wa, stodycze, wino i piwo, inne produkty spozywcze, a takze ubra-
nia, kosmetyki, srodki czysto$ci, artykuly higieniczne, narzedzia,
sprzet gospodarstwa domowego, zabawki. Sa to zwykle towary,
ktore sprzedaje sie w korzystnej, obnizonej cenie, pojawily sie po
raz pierwszy w ofercie sklepu lub beda dostepne tylko w ograni-
czonym czasie. Z rzadka promuje si¢ takze produkty, ktére mozna
naby¢ wylacznie w sklepie internetowym. Posty sa budowane we-
dlug tego samego schematu. Sktadaja si¢ z elementu graficznego,
na ktérym znajduja si¢ zdjecie reklamowanego towaru na dwu-
kolorowym tle (od géry bialym, na dole w kolorze zblizonym do
produktu bad? elementu na jego opakowaniu) i maksymalnie kil-
kuwyrazowe hasto, wyréznione bialymiwersalikami, a takze krét-
kiego, jedno- lub kilkuzdaniowego wpisu nawiazujacego do tego,
co zostalo umieszczone na grafice. Przedmiotem analizy w niniej-
szym opracowaniu beda neologizmy widoczne na elemencie gra-
ficznym posta, nierzadko jednak do ich wlaéciwej interpretacji jest
niezbedne zapoznanie si¢ z towarzyszacym tekstem, stanowi on
bowiem zwykle kontynuacje mysli wyrazonej w hasle gléwnym,
jego rozszerzenie, dopowiedzenie. Stad tez bedzie przywolywany
caty komunikat reklamowy.

2 Stanna: 22.03.2021.
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W czerwcu 2020 r. Rafal Krause, jeden z copywriteréw odpo-
wiedzialnych za social media marki Lidl, pisal:

Dzis, dzieki obserwacji najchetniej lajkowanych postéw Lidla,
wypracowali§my staly system tworzenia copy. Czy jest jakis
sekret tej zabawy? Ludzie kochaja paronomazje, homonimy,
przejezyczenia. Lubig odwolania do najnowszych copypast, me-
mow i wypowiedzi celebrytéw. Ilast but not least — doceniaja
odniesienia do popkultury, nawet jesli mowa o utworach, kté-
rych nie znajdziemy w czotléwkach bestseller6w i na aktualnych
listach przebojéw [Krause 2020].

Dziatania agencji VML&YR, ktéra zajmuje sie mediami spolecz-
no$ciowymi analizowanej sieci sklepéw, zostaly docenione w kon-
kursach organizowanych przez Klub Twércow Reklamy: w2017 r.
otrzymata onanagrode specjalna Best of Facebook @KTR za kam-
panie , Lidlwsocial media” [Nagrody....], zkoleiw 2020 r. - brazowy
miecz w kategorii communication/copywriting za kampanie , Lidl
przemowitludzkim glosem” [Majewski 2020].

Osoby przygotowujace kreacje tre$ci umieszczanych na Face-
booku sklepéw Lidl korzystaja z wielu zabiegéw jezykowych maja-
cych na celu zwrécenie uwagi internauty. Mozna do nich zaliczy¢
intertekstualnos$¢, modyfikacje zwiazkéw frazeologicznych, zaba-
we znaczeniem z wykorzystaniem wyrazéw polisemicznych, ho-
monimoéw i neosemantyzmoéw, przeksztalcenia nazw wlasnych,
kreatywno$¢ na poziomie fonetycznym czy wreszcie tworzenie
neologizméw. I to wlagnie tym ostatnim blizej si¢ przyjrzymy,
gdyz - jak stwierdza Ewa Rogowska-Cybulska —,,[...] rola srodkéw
stowotwérczych, zaréwno w systemie [...], jak i — chyba przede
wszystkim — w tekstach wspolczesnego jezyka polskiego, jest nie-
doceniana. Tymczasem procesy i fakty stowotworcze wystepujace
w najnowszej warstwie leksykalnej oraz w tekstach i dyskursach
wspolczesnej polszczyzny sa nie tylko wyjatkowo liczne, lecz takze
bardzo zréznicowane, interesujace formalnie i dobrze umotywowa-
ne funkcjonalnie” [Rogowska-Cybulska 2009: 321].
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Zabiegi stowotworcze wykorzystywane w reklamach znajdo-
waly sie w centrum zainteresowan badawczych jezykoznawcéw
w XXI w. Najpelniej omowila je wspomniana juz Rogowska-
-Cybulska w monografii Sfowotwdrstwo na ustugach reklamy. Mecha-
nizmy tekstowe, ktorej celemjest,,[...] ukazanie roli stowotworstwa
wksztaltowaniu perswazyjnego potencjatu tekstéw reklamowych”
[Rogowska-Cybulska 2013: 9]. Lingwistka wzigla pod uwage
zaréwno tekstowa aktualizacje struktury systemowej wyrazoéw,
jakijej tekstowa konstrukcje, dekonstrukeje lub rekonstrukcje.
Przyjrzala sie obecnej w reklamach motywacji stowotworczej,
wybranym kategoriom stowotwoérczym (derywaty deminutywno-
-hipokorystyczne, nazwy abstrakcyjnych cech, wykonawcéw czyn-
nosci, narzedzi, rezultatow czynnos’ci) , gniazdom stowotwoérczym
oraz powtdrzeniom stowotworczym.

Gdarniska badaczka po$wiecita omawianemu zagadnieniu takze
mniejsze prace. Obserwacji poddata stowotwoércze sposoby ekspo-
nowania nazw reklamowego produktu, ustugilub firmy oraz §rodki
wykorzystujace cechy artykuléw bedacych przedmiotem reklamy
[Rogowska-Cybulska 2009], perswazyjna aktywno$¢ stowotwor-
cza czasownikéw [Rogowska-Cybulska 2019] i przymiotnikéw
[Rogowska-Cybulska 2016], ,[...] aktualizowanie, przeksztalcanie
ikreowanie stowotwoérczych relacji motywacyjnych w tekstach re-
klam” [Rogowska-Cybulska 2014].

Autorzy publikacji Kreatywnos¢ jezykowa w reklamie [Burska
iin.2016: 32-40] réwniez nie pomineli neologizméw wéréd za-
biegéw majacych za zadanie kreatywne wyzyskiwanie srodkow
jezykowych w komunikatach reklamowych; zwrécili uwage na
rozne sposoby ich tworzenia oraz pelnione przez nie funkcje.
Nowe stowa jako jeden z elementéw gry jezykowej nadawcy
z odbiorca we wspolczesnym dyskursie reklamowym przywoluje
w swoim artykule Ewelina Gajewska [2011]. Z kolei Iwona Bene-
nowska [2005] wéréd typéw gier jezykowych uzywanych w slo-
ganach reklamowych pochodzacych z reklam emitowanych
w telewizji wymienia m.in. modyfikacje wyrazu w budowie sto-
wotworczej. Izabela Euc i Malgorzata Bortliczek zauwazaja za$,
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ze tworcy reklam prowadzg gry tekstowe struktura, przez co
rozumieja ,[...] popularne, innowacyjne i okazjonalne sposoby
kreowania formacji stowotwérczych czy kolokacji wyrazowych”
[Luc, Bortliczek 2014: 72].

O zjawisku kontaminacji w reklamach pisaty Katarzyna Demb-
ska [2011] (na podstawie materialu rosyjskojezycznego) oraz Ka-
tarzyna Burska [2012]. Z kolei Donata Ochmann [2011] zbadata,
czy tendencje obserwowane w obrebie systemu stowotwoérczego
w zakresie compositéw znajduja odzwierciedlenie w tekstach re-
klamowych. Autorka ta zajela si¢ neologizmami kompozycyjny-
mi pojawiajacymi sie w reklamach, tj.: zlozeniami jednostronnie
motywowanymi i quasi-ztozeniami, kontaminacjami, zlozeniami
kontaminacyjnymi, ztozeniami interfiksalno-sufiksalnymiiinter-
fiksalnymi.

Najchetniej wykorzystywanym zabiegiem stowotworczym na
fanpage’u Lidlajestkontaminacja. Omawiajac kontaminaty
wkomunikacji reklamowej, Rogowska-Cybulska pisata: , [....] liczne
wreklamach grykontaminacyjne wymagaja rozpoznania kontekstu
paradygmatycznego w postaci podstawy danej kontaminacji, totez
ich celem jest na ogétzdobycie przychylnego nastawienia odbiorcy
reklamy do produktu poprzez schlebianie jego dobremu mniema-
niu o wlasnej inteligenciji” [Rogowska-Cybulska 2009: 330]. Przyj-
rzyjmy sie zatem, jakie komponenty wchodzily w sktad analizowa-
nych neologizméw kontaminacyjnychiczyich rozpoznanie mogto
stanowi¢ dla odbiorcéw wyzwanie.

Warta wyréznienia jest seria neologizméw czasownikowych,
ktérych jednym z elementéw sktadowych jest nazwa owocu sprze-
dawanego w obnizonej cenie, drugim za$ istniejacy czasownik.
Powstale twory: poarbuszowaé (buszowaé ‘szperaé, pladrowaé¢’ [SJP
PWN] + arbuz), tarabananic si¢ (tarabanié si¢ 1. pot. ‘gramoli¢ sig’,
2.pot. ‘i$¢, poruszad sie ociezale, powoli’ [SJP PWN] + banan), po-
maraczy¢ (raczyé ‘cheieé co$ zrobid), tez: ‘uczynié co$ niechetnie,
zlaski’ [SJP PWN] + pomararicza) i poczeresnié ($ni¢ 1. ‘podczas
snu widzie¢ co$ lub przezywac tak, jakby sie to dzialo w rzeczywi-
stosci’, 2. ‘bardzo czegos$ chcieé i wyobrazaé sobie to’ [SJP PWN]
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+ czeresnia) uzyte w wypowiedzeniach pytajnych maja stanowié
zachete do przyjscia do sklepu i skorzystania z promocji na owoce:

POARBUSZUJEMY?
Zapraszamy na arbuszowanie! Arbuzy premium z malq iloscig pe-
stek kupisz w Lidlu od poniedziatku 27.07 az $§5% taniej!

BEDZIESZ SIE TARABANANIC?

Po takie banany warto si¢ tarabani¢! Nawet z daleka! Bo to banany
dobrej jakosci, ktére w ramach Taniej Soboty w Lidlu (7.11) kupisz
az 50% taniej!

POMARACZYSZ PRZY]JSC?
Chodz, $miato! Wpadnij do Lidla od poniedziatku 16.11, by raczy¢
sig pomarariczami 22 Kupisz jew promocji: -41% za kilogram!

CZYJA CZERESNIE?
Czy ja $nig?! Czeresnie w promocji-44%? Takie rzeczy tylko w Lidlu!
Tym razem z okazji Taniej Soboty (12 Wpadnij do nas poczeresni¢! (&

Nazwa owocu wwersji angielskiejzostala zawarta w czasowniku
passionuje. Wykorzystano graficzne podobieristwo verbum pasjono-
wa¢ i angielskiego passion fruit (‘marakuja’), powstalej innowacji
slowotworczej mozna by zatem przypisac znaczenie ‘bardzo inte-
resowac sie marakuja’. Potwierdza to towarzyszacy warstwie gra-
ficznej opis:

PASSIONUJE MNIE

Jesli pasjonujq Cig dobre zakupy, wpadnij do nas! Dobre, bo kupujqc
3 marakuje Fair Trade zaptacisz mniej. Wrzucajqc je do koszyka
wspierasz zasady sprawiedliwego handlu, a marakuja to jeden z wie-
lu produktéw w Lidlu z takim wlasnie certyfikatem @

Obecne w komunikacie reklamowym swigtkujemy mozna co
prawda potraktowac jako forme pierwszej osoby liczby mnogiej
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czasownika Swigtkowa(, ktory jest notowany w Stowniku jezyka
polskiego z kwalifikatorem dawny i odniesieniem do obecnej for-
my swigtowac [Doroszewski], wydaje si¢ jednak, ze mamy tutaj
do czynienia z neologizmem kontaminacyjnym bedacym skrzy-
zowaniem bezokolicznika swigtowa¢ i antroponimu Swigtek.
Post ten ukazal sig¢ po zwycigstwie polskiej tenisistki Igi Swia-
tek w turnieju French Open w pazdzierniku 2020 r. i zachecat
do kupna spédnicy przypominajacej element damskiego stroju
tenisowego. Mozna go zatem uznac za przyklad real-time mar-
ketingu, byt bowiem szybka odpowiedzia marki na biezace wy-
darzenie sportowe’:

SWIATKUJEMY

Krétka pitka, GRATULUJEMY! (12 Korci poinformowaé o dam-
skiej spddnicy Crivit dostepnej na lidl-sklep.pl. w niskiej cenie. Gra
si¢ w niej mistrzowsko i wyglgda si¢ jak rakieta (22

Produkty weganskie sa reklamowane hastami, w ktérych - by
podkresli¢ich sktad — wykorzystuje sie nawiazanie do roslin. Dwu-
krotnie doszto do kontaminacji leksemu roslina z czasownikami,
odpowiednio: $lini¢ si¢ i rosngé, ktére majg wskazywac na wlasci-
wosci smakowe (ROSLINISZ SIE?) i odzywcze (DUZY ROSLIJ)
reklamowanego towaru:

ROSLINISZ SIE?

Na widok takich pysznosci roslinnych az slinka cieknie! & Juz od
poniedzialku 6.07 w naszej ofercie znajdziesz produkty wegariskie
polskiej marki WEGE SIOSTRY. A wsréd nich m.in. ten pyszny Ver-
mezan ze stonecznika, ktdrym zastqpisz parmezan.

Sprébuj tych pysznosci!

3 Warto zaznaczy¢, ze post ten jako jeden z nielicznych promowal produkt
dostepny w sklepie internetowym, nie za$ w stacjonarnym. To tylko po-
twierdza, ze mial by¢ szybka reakcja na to, co sie dzieje.
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DUZYROSLIJ

Podzigkujesz, jak sprébujesz! Czego? Rosleko! Wegariska nowos¢
z Lidla, ktéra Swietnie zastqpi zaréwno tradycyjne, jak i roslinne
mleko. Produkt dostepny w trzech smakach.

Stosunkowo duza frekwencja w analizowanych komunikatach
odznacza si¢ neologizm masleé¢ bedacy kontaminacja czasowni-
ka mysle¢irzeczownika masto. W badanym okresie pojawil si¢ az
trzykrotnie w réznych zestawieniach. Byl np. elementem modyfi-
kujacym Kartezjariska sentencje cogito, ergo sum. Wypowiedz to-
warzyszaca sugeruje, ze w tym konteks$cie nalezaloby przypisa¢ mu
parafraze ‘mysle¢ o masle”:

MASLE, WIEC JESTEM
No to bgdz w poniedzialek! Bo 23.11 kupisz u nas masto Extra
w promocji 2+2 gratis (22

Kolejne dwa przyklady dzieki obecnosci wyrazéw wartosciu-
jacych pozytywnie wprowadzaja nieco odmienng interpretacje.
Sugeruja bowiem, ze myslenie o masle skutkuje oglaszaniem akcji
promocyjnych, dzieki ktérym mozna zaoszczedzi¢. Dodatkowo
whasle MASLE, ZE EXTRA wykorzystano homonimie: extra to po
pierwsze przyslowek o znaczeniu ‘bardzo dobrze’, po drugie frag-
ment nazwy reklamowanego produktu:

MASL POZYTYWNIE

Chcesz widziec same plusy? Usmiechnij si¢ i powiedz sobie ,chce ma-
sto w nizszej cenie” i3 No i ekstra! Masto polskie ekstra za 2,79 z1
przy zakupie 3 opakowati! Od poniedziatku 7.12 tylko z aplikacjq
Lidl Plus. Widzisz, jakie to proste? (25
MASLE, ZEEXTRA

My tez tak myslimy, stqd ta extra promocja. Tylko w poniedzia-
fek (28.09) kupujgc w Lidlu 3 Masta Extra zaplacisz mniej, czyli
2,49 ztza kazde. Nie mysl, kupuj.
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Kontaminacja wyrazéw brokuti brakowaé zaowocowala forma
czasownikowgq brokulje, ktora — jak sie wydaje — moze nie by¢ do
konca zrozumiata. Po zapoznaniu si¢ z oferta dowiadujemy sie, ze
jest to reklama ryzu z brokula, polecanego jako odpowiednik trady-

cyjnego chinskiego specjalu:

BROKULJE CIRYZU?

Jesli brakuje Ciryzu, wybierz te nowos$¢ w Lidlu. Ryz z brokuta, cen-
ne Zrédta blonnika! Teraz dostepny na stale w naszej ofercie, takze
wwersji: ryz z marchewki (2

Neologizmowi serzy¢, powstatemu ze skrzyzowania czasowni-
ka szerzyéirzeczownika ser, mozna by przypisaé znaczenie rozpo-

wszechnia¢ informacje o serze”

CZAS SERZYC KULTURE

Przyszlismy Wam serzy¢ kulture! Dlatego pokazujemy te pickng
grafike z tartym parmezanem, ktéry juz dostepny jest w Lidlu w ra-
mach Tygodnia Bio. Szukaj go wsréd innych zdrowych, organicznych
produktéw 22

Krétkie hasta sktadajace sie z neologizmu kontaminacyjnego
przyjmujacego postaé rzeczownika moga pelnic rézne funkcje.
Ekonomiczny sposdb na wyrazenie, dla kogo jest przeznaczony
obecnyw ofercie sklepu produkt znajdujemy w przykladzie KUCH-
NIUNIUS. Wykorzystano potoczne okreslenie malego dziecka
niunius; skrzyzowano je z leksemem kuchnia, w tym przypadku na-

zywajacym zabawke przeznaczona dla najmlodszych:

KUCHNIUNIUS

Malutka kuchenka dla matych niuniusiéw @ Drewniana, bogata
w detale. Dzieciaki mogq w niej bawié sig w smazenie, podgrzewanie
czy zmywanie. A przez to nie tylko kreatywnie spedzajq czas, ale
iuczq sig, jak wyglgdajg obowiqzki!

Ta zabawka juz dostepna jest na lidl-sklep.pl 22
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Nazwy innych produktéw uzywanych przez dzieciréwniez staty
sie podstawa neologizmoéw. Z polaczenia wyrazu pieluszkiipopu-
larnego wsr6d mtodziezy leksemu luzik powstal twér PIELUZIK
omelioratywnym nacechowaniu. Wzmacnia je towarzyszacy prze-
kazowiwerbalnemu obraz, na zdjeciu widzimy bowiem u$miech-
niete dziecko:

PIELUZIK

Peten komfort, spokdj, super chtonny material & Pieluszki
LUPILU PREMIUM COMEFORT terazw promocjiz aplikacjq Lidl
Plus 35% taniej! Oferta juz dostepna w naszych sklepach!

Neologizm rzeczownikowy MLEKOMENDAC]JA ma z kolei
w syntetyczny sposob sygnalizowaé, jaki produkt jest polecany dla
dzieci; z formalnego punktu widzenia to kontaminacja rzeczowni-
kéw mleko i rekomendacja:

MLEKOMENDACJA

Nim wypadng Twojemu maluszkowi mleczaki, mlekomendujemy dla
niego pyszne mleczko! Wybrane mleka dla dzieci réznych marek ku-
piszw Lidlu od czwartku 2.07 w ofercie S0% taniej za drugi produkt.

Parafraze ‘bluza, w ktérej wyglada sie jak luzak’ mozna przypo-
rzagdkowaé towarowi reklamowanemu za pomoca hasta ALE BLU-
ZAK!Wydaje sig, ze wchodzace w sklad neologizmu kontaminacyj-
nego komponenty s zrozumiale dla odbiorcy. Na takie odczytanie
naprowadza tez tekst reklamowy:

ALEBLUZAK!

W takiej bluzie? Na luzie. Mozna wracac do szkoly & Juz od po-
niedziatku 10.08 w Lidlu w ofercie Back To School znajdziesz m.in.
modneiwygodne ubrania dla dzieci 22

Interpretacja struktury neologizmu kocmos réwniez nie po-
winna przysparza¢ wiekszych probleméw. Polaczenie wyrazéw
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kocikosmos mozna odczyta¢ dwojako: po pierwsze, nawiazuje
do produktu, a wiec koca, ktéry ma ksztalt rakiety, czyli obiektu
umozliwiajacego loty w kosmos, po drugie, moze by¢ wartosciu-
jacym pozytywnie rzeczownikiem odwolujacym sie do potocz-
nego znaczenia leksemu kosmos. Jego definicja w stowniku Miej-
ski.pl brzmi: ‘Méwimy tak, jesli co$ jest fajne, odjechane, cool’
[Miejski.pl].

ALE KOCMOS!

Lecimy z pomystem na prezent! Koc-$piwér dziecigcy w ksztalcie
rakiety dostepny w Lidlu od poniedziatku 30.11 i na lidl-sklep.pl!
W odlotowej cenie, oczywiscie;)

Waloryzacji pozytywnej stuzy neologizm kontaminacyjny
SZLIFNOTKA. Skrzyzowanie leksemow szlifierka i slicznotka ma
nazywac urzadzenie stuzace do szlifowania, ktére odznacza sie tad-
nym wygladem:

SZLIFNOTKA

Ale pigkna szlifierka! Podwdjna, 120 W. Posiada bogaty zestaw ak-
cesoriow i pracuje z predkosciq 45 m/s. Od czwartku 17.09 w ramach
oferty warsztatowej kupisz jg w naszych sklepach stacjonarnych
oraz lidl-sklep.pl za jedyne 119 z1!

SMIETNIE to kolejny neologizm majacy na celu wywolanie
u odbiorcy pozytywnych skojarzen. Warto$ciujacy in plus przysto-
wek §wietnie przenosi pozytywne konotacje na skrzyzowany z nim
rzeczownik §mietana, sprawiajac, ze 6w produkt nabiera dodatnie-
go znaczenia. Potwierdza to wpis wskazujacy na przeznaczenie
tego dodatku kulinarnego:

SMIETNIE
Smietana wegatiska 18% z rana jak smietana! Idealna do zup (12
Kupisz jq tylko w Lidlu. I to w supercenie!
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Z analogiczng sytuacja mamy do czynienia w hasle WSZYST-
KO SOCZKO. Kontaminacja lekseméw soczek i spoko (a moze
nawet spoczko*) sprawia, ze po pierwsze, powstaly neologizm
wprowadza melioratywne nacechowanie promowanego napoju,
apo drugie, moze by¢ okresleniem reakcji na zakup w korzyst-
nej cenie:

WSZYSTKO SOCZKO
Wszystko okej. Promocja tez soczko, bo teraz soczki pomararczowe
Solevita kupisz do 33% taniej, przy zakupie 3

Czesto zdarza sig, ze podstawe neologizmu rzeczowniko-
wego lub przymiotnikowego — podobnie jak wczeéniej nowych
twordw czasownikowych — stanowia nazwy owocoéw. Wystepuja
w konfiguracjach z réznymi wyrazamiipodlegaja réznorodnym
przeksztalceniom. Kontaminat ARBUDZIK (arbuz + budzik) ma
oznaczaé pobudke dla wszystkich milosnikow arbuzéw. Wzywa
sie ich do dzialania, gdyz owoce te sa sprzedawane w obnizonej
o polowe cenie:

ARBUDZIK
Bzzz! Bzzz! Pobudka! Juz od czwartku 16.07 arbuzy z malq liczbg
pestek w promocji-50%! Wartko skorzystac (22

Zachete do wstapienia do sklepow sieci Lidl dla wszystkich prze-
chodzacych obok nich w deszczowy dzien stanowi hasto Z DESZ-
CZU PO CYTRYNNE. Frazeologizm dostac sig, trafic, wpasc itp.
zdeszczu pod rynne, czyli ‘znalez¢ si¢ w sytuacji jeszcze gorszej niz
poprzednia’ [WSF PWN], ulegt tu kilku modyfikacjom: skracajace;j,
wymieniajacej oraz defrazeologizacji. Nowy czton — cytrynna —jest
kontaminacja wyrazéw cytrynairynna; wskazuje, jaki owoc tymra-
zem znajduje si¢ w promocji:

4 Por. spoczko ‘Stowo, ktére okazuje rado$¢ czlowieka spo[wo]dowana
przez mila przyczyne lub zdarzenie’ [Miejski.pl].
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ZDESZCZUPO CYTRYNNE

Jesliw ten czwartek (22.10) pogoda bedzie srednia, schroti si¢ w Li-
dlu! Czekaé bedzie na Ciebie cieplo promocji, m.in. cytryny az 40%
taniej! &

Korzystna oferta zostala wyeksponowana takze za pomoca
komunikatu SKUBANANA, bedacego skrzyzowaniem leksemow
skubany (pot. ‘o kims, kto budzi podziw, niecheé lub zazdro$¢’
[SJP PWN]) i banan. Ponownie zaznaczono dzigki temu, jaki owoc
warto naby¢, przy okazji nadajac wypowiedzi charakter ekspresywny:

SKUBANANA
O patrz, ale oferta! Banany w Lidlu 50% taniej, z okazji Taniej So-
boty (3.10) (2

KIWIKINGOWIE (kiwi + wikingowie) to hasto majace zachecaé
doudania si¢ nazakupy. Klienci zainteresowani kiwi maja - niczym
wikingowie podejmujacy dalekie wyprawy — wybra¢ sie w podréz
do sklepu:

KIWIKINGOWIE

Cata zatoga petna witamin czeka na Ciebie w Lidlu! Wyrusz wigc
w wyprawe do naszego sklepu, bo od poniedziatku 25.01 kupujqgc
3 kiwi, 2 otrzymasz gratis (22

POMELOMAN maby¢ - zgodnie zkoncepcja pomystodawcow
wpisu na fanpage’u Lidla - zwigzlym okre$leniem fana pomelo. Co
prawdabedacy podstawa kontaminacji meloman to mito$nik muzy-
ki, nie za§ promowanych owoc6w, wydaje si¢ jednak, ze odczytanie
znaczenia nie powinno przysparza¢ odbiorcom wigkszych proble-
mow:

POMELOMAN
Jestes fanem pomelo? Postuchaj tego, bo ta oferta to midd na Twoje
uszy! Juz teraz kupisz u nas pomelo az potowe taniej 22
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Dwukrotnie nazwy owoc6éw zostaly skrzyzowane znazwamiras
pséw. Taki zabieg na pewno przykuwa uwage internauty, cho¢ od-
krycie zaleznosciznaczeniowej miedzy laczonymi ze soba leksema-
mi bywa nie lada wyzwaniem. Wydaje sie, ze twércom tak tworzo-
nych neologizméw zalezy na wykorzystaniu jedynie formalnego po-
dobienistwa. Kontaminat POMELANIAN (pomelo + pomeranian)
zostal w tekscie okre$lony peryfraza najlepszy przyjaciel cztowieka. ...
spragnionego cytrusow; dopowiedzenie réznija od wyrazenia omow-
nego przypisywanego psu. Copywriterzy prébowali zatem cho¢
w opisie wykazaé zwiazki miedzy kontaminowanymi wyrazami:

POMELANIAN
Oto najlepszy przyjaciel czlowieka. .. spragnionego cytruséw & Po-
melo sprzedawane luzem juz jest dostepne w Lidlu naprawde tanio!

SprawdZ takze inne nasze promocje w Lidlowych Cenach (22

Skrzyzowanie wyrazéw bulwa i buldog doprowadzito z kolei
do powstania hasta BULWDOG POLSKI; neologizm ten ma by¢
alternatywnym okregleniem ziemniaka. Administratorzy fanpa-
ge’a podkreslaja, zeby nie myli¢ wyrazéw buldogibulwdog, bo sa to
odmienne jednostki, i tym samym daja do zrozumienia, ze siegnieto
po rase psajedynie ze wzgledéw strukturalnych, tj. mozliwoséci wy-
eksponowania wezta kontaminacyjnego w naglosie:

BULWDOG POLSKI

Nie zbieraj go na spacer, a szybciutko wrzué do gara! Bo to nie bul-
dog, a bulwdog — polska bulwa idealna do satatek! Od czwartku
12.11 opakowanie takich ziemniakdw kupisz w Lidlu naprawde
w dobrej cenie!

Ciekawie prezentuje si¢ krzyzéwka angielskiego stowa onion
(‘cebula’) i polskiego onomatopeja. Jak wynika z opisu reklamowe-
go, neologizm ONIONMATOPEJA méglby mieé parafraze ‘dZzwiek
wydawany podczas spadku cen cebuli’, Iaczytby zatem — i formalnie,
iznaczeniowo - oba elementy znajdujace si¢ w podstawie:
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ONIONMATOPEJA
Ciii... slyszysz? Co$ spada. Buum! Spadta cena na cebulg z Rynecz-
ku Lidla, a kupisz jg od czwartku 14.01, az 40% taniej 2>

Z polaczenia okreélenia warstwy spolecznej obejmujacej wlasci-
cieli duzych posiadloéci ziemskich i nazwy popularnego w Polsce wa-
rzywa powstalo ZIEMNIANSTWO (ziemiatistwo + ziemniak). Neo-
logizm ten ma podkresla¢, ze produkt jest sprzedawany w duzych opa-
kowaniach; nawiazuje w ten sposéb do wielko$ci majatkéw ziemian:

ZIEMNIANSTWO
Paiistwo ziemniatistwo, czyli polskie ziemniaki XXL w promocji! Od
poniedziatku 11.01 az 62% taniej (22

Sformutowaniu GRONKIE BRAWA pozytywny wydzwiek nadaje
znaczenie jednego z elementéw skladowych kontaminacji, mianowi-
cie przymiotnika gromki. Dzieki skrzyzowaniu ze stowem grono pre-
cyzyjnie wskazuje, jakim owocom i za co nalezy si¢ uznanie:

GRONKIE BRAWA
Dla kogo? Dla tych Paristwa! Za co? Za smak i ceng na przyktad.
Bardzo sobie cenimy winogrona czerwone z Ryneczku Lidla, ktére

polecajq si¢ zawsze, a zwlaszcza w cenie-50%.

Musliciel jako ‘kto$ myslacy o musli’ pojawil si¢ whasle JEST TU
JAKIS MUSLICIEL? promujacym specjalny rodzaj platkéw:

JEST TU JAKIS MUSLICIEL?

Myslimy, myslimy, i wymuslilismy. Oto gratka dla wielbicieli musli
w super zdrowej i naturalnej wersji. Vegangurt, prebiotyk z bltonni-
kiem — bez dodatku cukru, bez glutenu. Idealny na sniadanie!

Parafraze ‘wplywowy serek’ nalezy przypisaé¢ kontaminato-

wi INFLUENSEREK, bedacemu skrzyzowaniem rzeczownikéw
influencer, czyli osoby skutecznie wplywajacej na opinie innych,
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cieszacej sie duzg popularno$ciag w mediach spolecznosciowych,
oraz serek. Neologizm ten odnosil sie do serka waniliowego dostep-
nego w sklepie w ramach tygodnia regionalnego:

INFLUENSEREK

To dopiero wplywowy serek! Styszeliscie o tym polskim influenserku?
Jesli nie, to koniecznie zaobserwujcie i polubcie jego profil, bo jest
pyszny! Gdzie to zrobi¢? W Lidlu oczywiscie, gdzie zagoscit z okazji
Tygodnia Regionalnego! Zasiegi ma ogromne, dlatego bez problemu
zauwazycie gow lodéwee! (22

Podobienstwo wzoru umieszczonego na sukience do umaszcze-
nia pséw rasy dalmatynczyk stanelo u podstaw neologizmu DAMA-
TYNCZYK. Copywriterzy podkreslaja, ze ,wyglada sie w niej jak
dama”, wydaje sie jednak, zZe na plan pierwszy wysuwa si¢ kompo-
nent okreslajacy czworonoga:

DAMATYNCZYK

Nie potrzebujesz 100 sukienek, wystarczy Ci ta jedna! Elegancka,
z wiskozq, wyglada si¢ w niej jak dama. Jesli Ci si¢ podoba, znaj-
dziesz jqw Lidlu i na lidl-sklep.pl od czwartku 18.02 (22

Informacje o obnizonej cenie chipséw przekazuje neologizm
cheapsy, ktory mozna sparafrazowad jako ‘tanie chipsy’. Taka forma
bedzie jednak zrozumiata tylko dla znajacych jezyk angielski, skon-
taminowano bowiem angielskie stowo cheap (‘tani’) i chipsy:

CHEAPSY
Czip czipsy! Warto chrupngd chipsy Snack Day bez oleju palmowe-
g0, bo teraz za drugq paczke zaplacisz 40% mniej

Grafika z tradycyjna wigilijna ryba zostala opatrzona neolo-
gizmem KARPACCIO. I cho¢ wyraznie nawigzano do wloskiej
potrawy (carpaccio - ‘przystawka wloska w postaci bardzo cien-
kich plastrow surowego migsa lub surowej ryby, polanych sosem’
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[SJP PWN)]), to we wpisie podkreslono, ze karp jest produktem,
zktoérego tworzy sig polskie dania:

KARPACCIO

Polski produkt, polskie danie! Tego oto Swiezego karpia kupisz teraz
w cenie 0,99 zl, przy zakupach za minimum 199 zt. Do czwartku
24.12w Lidlu 23

Hasto ORANZACJA WNETRZ pozornie zacheca do zmiany
kolorystycznych upodoban w mieszkaniu na pomaraniczowy (aran-
zacja + oranz), tak naprawde jednak ma by¢ reklama pomaraniczy.
Wydaje sig, ze oprdcz zgodnosci koloréw istotng role odgrywa an-
gielskie okreslenie tych owocéw — orange:

ORANZACJAWNETRZ

Zaoranzuj swoje wnegtrze i postaw na pomaraticz! Pomaraticze bedg
Swietnym dodatkiem (22 Z okazji Taniej Soboty w Lidlu kupisz je
44% taniej!

Oferta wazna od soboty 30.01 do niedzieli 31.01

Do popularnego frazemu tadny, zarg¢czynowy? bedacego pyta-
niem o pier§cionek nawigzano we wpisie LADNY, ZARECZNIKO-
WY?Ma on na celu reklame recznikow:

LADNY, ZARECZNIKOWY?

Dokladnie tak, to byl pigkny dzieri w tazienkach @ Tak prezentujq
sig reczniki w 100% z bawetny, dostepne w réznych kolorach i wy-
miarach. W Lidlu, ale takze online, od poniedziatku 5.10 (22

Lacinska sentencja Horacego carpe diem zostala w zartobliwy
sposob przeksztalcona w SCARPET DIEM. Powstaly neologizm,
bedacy kontaminacja faciriskiego stowa carpe (‘chwytaj’) i polskie-
go skarpetka, ma by¢ ttumaczony — zdaniem autoréw reklamy — jako
‘chwytaj skarpetke’i zachecad rzecz jasna do kupna tego elemen-
tu garderoby:
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SCARPET DIEM

Chwytaj skarpetkeizacznij dzien! Jednq, bo druga jak zwykle gdzies
zapodziata... W Lidlu natomiast znajdziesz pare meskich skarpe-
tek marki Men’s Stuff, a nawet kilka par, wszystkie w nowoczesnych
wzorach iw 86% z bawelny &2

Staly zwiazek wyrazowy szampariska zabawa (‘o wesolej, wspa-
nialej zabawie’ [WSF PWN]) ulegt modyfikacji wymieniajacej.
Nowy czlon — szamporiski — bedacy kontaminacja przymiotnika
szampatiskiirzeczownika szampon wprowadza nacechowanie po-
zytywne:

SZAMPONSKA ZABAWA

Ta oferta, cho¢ startuje w poniedziatek (13.07), to zwiastun szam-
poiiskiej zabawy & Dlatego, ze w tym tygodniu rézne rodzaje szam-
ponu marki Cien mozesz kupic w specjalnej promocji: drugi produkt
-50%! Miksuj produkty dowolnie i korzystaj z tej okazji!

Za pomoca hasta OPEN SPRE]S reklamowano $rodek do
sprzatania w spreju, ktéry moze by¢ przeznaczony zaréwno do po-
mieszczenn domowych, jak i biurowych, czyli tzw. otwartych prze-
strzeni (open space). Wlasnie te druga wlasciwosé podkreglono
w innowacji:

OPEN SPREJS

Gdy spreje WS sq otwarte, zdziatajq cuda nawet na otwartej prze-
strzeni! W Lidlu kupisz je w butelkach wykonanych w 100% z recy-
klingu. Przeznaczone do tazienki i kuchni (fatwo usuwajq thuszcz
ispalenizng). Mato tego, z aplikacjq Lidl Plus do pojedynczego spre-
ju, drugi dostaniesz gratis!

Whbrew temu, co mozna wyczytac ze struktury neologizmu naj-
drozdzy, a zatem skrzyzowania przymiotnika w stopniu najwyz-
szym najdrozszyirzeczownika drozdze, hasto MOJ NAJDROZDZY
promuje chleb wypiekany bez tego dodatku:
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MOJ NAJDROZDZY

Gdzietedrozdze? Nie ma, bo to chleb zytni bez drozdzy, nanatural-
nym zakwasie! Wilgotny migkisz, ale z chrupiqcq skérkq 22 Sprébuj
w nizszej cenie!

Wnawigzaniach intertekstualnych niebrakuje mody-
fikacji wymieniajacych, w ktérych nowe cztony przyjmuja postaé
neologizmu. Tworcze przeksztalcenie powszechnie znanego frag-
mentu wiersza Juliana Tuwima Lokomotywa odbylo sie dzigki skon-
taminowaniu stéw kuchnia i uff. Powstale hasto pozwala naprowa-
dzi¢ odbiorc6w, jaka zabawka dziecigca znajduje si¢ w ofercie pro-
mocyjnej sklepu; dodatkowg podpowiedzig moze by¢ przystéwek
wskazujacy na temperature w pomieszczeniu:

KUCH JAK GORACO!
Bo to kuchnia w kovicu t5 Gorgco polecamy te dziecigcq kuchnig!
Wykonana jest z drewna i kosztuje niewiele. Znajdziesz jq na lidl-

-sklep.pl!

Copywriterzy bazujq takze na nazwach popularnych seriali.
Neologizm DYNIASTIA, bedacy kontaminacja nazwy wlasnej
Dynastiairzeczownika pospolitego dynia, sugeruje, ze warzywo to
moze cieszy¢ sie w Polsce jesienia niemalze tak duza popularnoscia
jak opera mydlana powstala w Stanach Zjednoczonych w latach
osiemdziesiatych XX w., emitowana w Polsce dekade pdzniej:

DYNIASTIA

To by byly dopiero serialowe gwiazdy! Pigknie si¢ prezentujq, w sma-
ku tez wszystko gra. Dynia polska — gwiazda jesiennej raméwki, do
kupieniaw Lidlu od czwartku 29.10 az 50% taniej 2=

Post promocyjny po§wigcony szamponom w kostce zostatl
opatrzony hastem MY LITTLE SZAMPONY, ktére jest nawiaza-
niem do tytulu serialu animowanego. Ostatni czton to krzyzéwka
angielskiego stowa pony i polskiego szampon. Jak wskazuje wpis,
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intertekstualne odniesienie zostalo dobrane nieprzypadkowo, istot-
na role odgrywa bowiem pierwszy element: [ittle to z angielskiego
‘maly’, a promowany produkt jest niewielkich rozmiardw:

MYLITTLE SZAMPONY
Kosmetyczna premiera Lidla! Zobacz tylko, jaki malutki, jaki sto-
dziak! W dodatku jaki przyjazny... Srodowisku i weganom &2 Po-

znaj takze jego przyjacidl, to znaczy inne szampony w kostce marki
Cien, od czwartku 14.01 w Lidlu!

Podobienstwo nazwy ryby morskiej i tytulu piosenki powstalej
w latach dziewieddziesigtych ubieglego wieku stalo sie podstawa
neologizmu kontaminacyjnego EEE MAKARELA (makrela + ma-
carena). Charakterystyczny uklad choreograficzny wykonywany
podczas tarica do tego utworu ma podpowiadaé, wjaki sposéb war-
to dokonywa¢ zakup6éw makreli, by okazaly sie korzystne:

EEEMAKARELA

Prawar¢ka, lewar¢ka, eee maka... rela! Bierz makrele w sosie pomi-

dorowym na dwie rece, bo teraz przy zakupie jednego opakowania,

drugie kupisz 50% taniej! Ruszaj tanecznym krokiem do Lidla (2=

Polaczenie CHLEBSZY MODEL mozna by sparafrazowa¢ jako
‘lepszy model chleba’. Oprécz odwolania do piosenki Kasi Klich
mamy tu do czynienia z kontaminacja wyrazéw chleb i lepszy. Po-
wstata forma pozytywnie warto$ciuje produkt, co dodatkowo zo-
stalo uwypuklone w towarzyszacym grafice tekécie:

CHLEBSZY MODEL

Chleb zytni lepszy niz inne! Nie zawiera drozdzy, ma niski indeks

glikemiczny, a jego ciasto powstato po dlugiej fermentacji (ponad

30h). Od czwartku 6.08 kupisz go w Lidlu w super cenie (23

Hasto LUPU DUBU w reklamie Lidla ma by¢ twérczym nawia-
zaniem do stéw Waclawa Jarzabka z polskiej komedii Misw rezyserii
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Stanistawa Barei, ktére w aktualizacji tekstowej maja by¢ pochwaly
pistacji bez tupinek (fubu dubu + tupina):

LUPUDUBU

Niech zyjq pistacje bez tupinek, niech zyjg nam! To Spiewamy my,
Lidl. Bo teraz pistacje prazone z solq lub bez, kupisz w promocji 60%
taniej na drugq paczke, z aplikacjq Lidl Plus (2>

We wpisie promujacym kalafiory pojawilo si¢ nawiazanie do ty-
tulu piosenkiizarazem albumu grupy The Eagles Hotel California.
HOTEL KALAFIORNIA to stoisko ze wspomnianymi warzywami:

HOTEL KALAFIORNIA

Witamy w Hotelu Kalafiornia. Znajduje si¢ nieopodal, w Twoim
Lidlu. Na Ryneczku. Wlasnie tam, z aplikacjq Lidl Plus, od ponie-
dziatku 31.08 pigkne kalafiorki kupisz az 50% taniej!

Zaréwno w hasle GOUDEN EYE, jak i wpisie na fanpage’u od-
najdziemy nawiazanie do tytulu filmu o przygodach Jamesa Bon-
da. Pod wzgledem struktury gouden jest kontaminacja stéw golden
igouda. Hasto GOUDEN EYE ma by¢ wezwaniem do kupujacych,
by wypatrywali w sklepach korzystnej oferty:

GOUDEN EYE

Hej, agencie! Hej, agentko! Miej na to oko! 17 + 007 = 17.07. Tylko
w ten pigtek 17 lipca kupisz ser gouda, a takze inne produkty spo-
zywcze, w specjalnej promocji-50% (22 Wystarczy aktywowad ku-
pon z aplikacji Lidl Plus!

Zdaniem Ochmann rodzajem kontaminacji graficznej jest
dekompozycja.Jak twierdzi badaczka: ,Kontaminacje te obej-
muja pelne oba komponenty — ich skrzyzowanie osiaga si¢ w pla-
nie graficznym przez dekompozycje jednego z nich pod wptywem
drugiego, ktérego granice wyznaczaja zasieg wydzielonego wezta”
[Ochmann 1997: 137]. W analizowanych komunikatach zwykle
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to odstep wyznacza rozklad wyrazu na czesci znaczace. Tak jest
wprzykladzie CIE KAWA, w ktérym zostato zwizualizowane skrzy-
zowanie przymiotnika ciekawa z rzeczownikiem kawa. Powstala
forma ma - jak sugeruja twércy posta — informowac o ciekawej pro-
mocji dla milosnikéw tego napoju:

CIE KAWA
Cie kawa, bo w ciekawej promocji! Kupujgc jedno opakowanie kawy
rozpuszczalnej Bellaroom, za drugie zaplacisz 40% taniej (22

Dwukrotnie dokonano doktadnie takiego samego rozbicia an-
gielskiego wyrazu tomato (‘pomidor’) w celu wydobycia potocznego
zwiazku wyrazowego mie¢ w sobie to cos. W ten sposob zaakcentowa-
no warto$ci odzywcze pomidoréw:

TOMATO COS
Tomato ma wiele witamin! A my mamy w Lidlu tomato, pomidory
malinowe to znaczy, ktére juz w pigtek (6.11) kupisz 40% taniej (23

TOMATO COS

Tomato, czyli pomidor, to ma to cosw sobie! Zwlaszcza jesli jest pro-
duktem polskim, kisciowym, ktéry mozna kupi¢ w dobrej cenie =

Od czwartku 17.09 takie pomidorki znajdziesz w Lidlu w promocji
-S50%!

Fonetyczna postac skrotu oznaczajacego telewizje wkreatywny
sposob zostala uzyta w haéle reklamujacym telewizor. Dekompo-
zycji poddano zaréwno czasownik widzisz, jak i skrét tv; hasto: TI
WI-DZISZ maby¢ bezposrednim zwrotem do wszystkich zaintere-
sowanych ogladaniem telewizji w dobrej jako$ci. Istotne jest takze
podobienstwo zaimka ty do czastki ti:

TIWI-DZISZ?
Kazdy z Was widzi? Na pewno, i to w dobrej jakosci! Smart TV mar-
ki Toshiba 43” z rozdzielczoscig 4K Ultra HD juz od poniedziatku
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10.08 w Lidlu w super cenie! Ma wbudowane glosniki Onkyo, ktére
zapewniajq idealny dZwiek. Oferta dostepna tylko stacjonarnie 22

Za swoiste przeciwienistwo dekompozycji moznauznaézrost.
Zabieg ten, polegajacy na laczeniu dwdch lub wiecej elementéw
wjedng calo$¢ stanowiacq neologizm, jest nieobcy copywriterom
tworzacym treéci reklamowe na stronie facebookowej sieci Lidl.
Wyrazenie przyimkowe z winnicy stalo si¢ podstawa hasta ZWIN-
NICY promujacego alkohole dostepne na stronie internetowej skle-
pu. Nietrudno odkry¢ zwigzkiintertekstualne z serialem komedio-
wym Stanislawa Barei Zmiennicy; zreszta post jest stylizowany na
opis filmu:

ZWINNICY

To dopiero klasyka! Na jesieti polecamy odpali¢ dobry film i Winni-
caLidla.pl. Znajdziecie tam mnéstwo mocnych nowosci, jesli klasyki
Wam si¢ znudzily 22 Jak kupowa Zwinnicy z Winnicy? Zarezerwuj
online, zaptaciodbierz w wybranym sklepie Lidl, proste.

Haslo NIE MA TULIPY mozna interpretowaé dwojako. Po
pierwsze, czlon finalny moze by¢ zrostem zaimka i rzeczownika.
Co wazne, ten drugi element wystepuje w potocznym znaczeniu
‘tandeta’ [SJP PWN]. Caly wpis mialby wtedy charakter ekspresyw-
ny i pozytywnie warto$ciowal sprzedawane produkty. Po drugie,
neologizm tulip mozna potraktowa¢ jako uciecie wyrazu tulipan,
woweczas haslo to bedzie zachecalo do jak najszybszego nabywania
kwiatéw, by nie zabraklo ich dla wszystkich chetnych:

NIEMA TULIPY

Nie ma absolutnie, trzeba pakowac! Wez wozek i pakuj od razu 3
bukiety, bo teraz polskie tulipany kupisz w promocji 70% taniej na
trzeci produkt. Potem masa... radosci

Angielski wyraz tuna (‘turiczyk’) zostal umieszczony w ha-
sle CHODZ TUNA CHWILE, dokonano zatem zrostu zaimka tu
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iprzyimka na. Jak wyjasniono w poscie, zacheca sie klientéw do
wstgpienia cho¢by na chwile do sklepu, by naby¢ puszke turiczyka:

CHODZ TUNA CHWILE

Wpadnij na chwile do Lidla na tune. Czyli na pysznego tusiczyka
w sosie wltasnym! Od czwartku 22.10, kupujgc dwie puszki tego pro-
duktu, za drugq zaptacisz az 52% taniej!

Zrostwyrazenia przyimkowego bez mlekaijednoczeénie ucigcie
podstawy mozna zaobserwowac w hasle CO ZA BEZMLEK. Wpis
ten mazacheca¢ do zakupu deseréw owsianych pozbawionych mle-
ka. Neologizm moze pelni¢ zatem funkcje informacyjna, cho¢ calty
wpis jest niepozbawiony ekspresji:

COZABEZMLEK

Ojacig, ale bezmlek! Deser owsiany, a nie ma ani grama mleka (22
Bo to vege nowos¢ w Lidlu — deser o réznych smakach od polskiego
producenta! Znajdziesz go w naszych sklepach od czwartku 13.08

"
-

Tendencje do ekonomii jezykowejizwigzanej z nig skrétowosci
dobrze obrazuja wcale nierzadko stosowane uciecia’. Co charak-
terystyczne, powstale neologizmy zwykle koncza sie samogtoska.
Odbiorcy nie powinni mie¢ probleméw z deszyfracja jednostek,
ktére powstaly w wyniku uciecia cze$ci wyglosowych, np.

CZEKO® ODE MNIE CHCECIE
Chcecie? No to dostaniecie! Oczywiscie w Lidlu, w promocji: kup 3,
zaplaé 37% mniej za sztuke 22 Warto dodaé, ze te czekolady Fin

5 Zabieg ten jest zauwazany coraz cze$ciej nie tylko w tekstach reklamo-
wych, lecz takze np. na etykietach produktéw, por. Vegan majo.

6 Neologizm czeko mozna tez potraktowa¢ jako kontaminacje lekseméw
czekolada i czego. Posty reklamowe umieszczone obok haset sugeruja
jednak, ze w obu przytoczonych przyktadach doszto do uciecia.
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Carré posiadajq certyfikat UTZ — wykorzystywane w nich kakao
pochodzize zréwnowazonych upraw!

CZEKO SIE SPODZIEWALES?

Jesli spodziewasz si¢ czekolady, to... jq dostaniesz! I to w specjal-
nej promocji (&2 Czekolada mleczna z orzechami lub z bakaliami
z certyfikatem UTZ (zréwnowazony sposéb produkcji sktadnikéw,
takich jak kakao) teraz w ofercie: drugi produkt -60%!

JESTEM W ROBO

Nie moze gadad, zarobiony z niego robot (22 Wielofunkcyjny, ku-
chenny z Wi-Fi, o sporej mocy. Jesli chcecie go ztapaé, to na lidl-sklep.
plbedzie dostepny od poniedziatku 12.10!

SMIETA TUZ-TUZ
W sumie to juz! Smietanka 30% Pilos jest juz dostgpna w Lidlu
w nizszej cenie 23 Oferta od czwartku 26.11 do soboty 28.11.

Trudnosci moze jednak sprawiad interpretacja ucie¢, ktére
przyjmuja postac zaledwie jednej nagtosowej sylaby, jak w przy-
ktadach CUW LIDLU czy MOCNO SZPI. Dopiero zapoznanie si¢
z warstwg wizualng czy tez umieszczonymi obok grafiki komuni-
katami reklamowymi pozwala na rozszyfrowanie podstaw (odpo-
wiednio cukinia i szpinak):

CUWLIDLU

Widzimy si¢! W poniedzialek 4.01 na Ryneczku Lidla, przy cukinii,
ktéra bedzie tam S0% taniej! BTW, bedg tam tez inne warzywa,
w réwnie niskiej cenie 2.2

MOCNO SZPI

Nie $pij, bo mamy w Lidlu promocje¢ mocno ,szpi”. Czyli szpinak
w sosie Smietankowym 17% taniej (2.2

W przykladzie TRU DETECTIVE mozna dopatrzy¢ si¢ dwoch
kreatywnych zabiegéw jezykowych. Na plan pierwszy wysuwa sie
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graintertekstualna, hasto przywotuje bowiem na mysél serial True
Detective. Pierwszy czlon jest ponadto ucieciem wyrazu truskawka.
Na postac tej innowacyjnej formy wplyneta z pewnoscia fonetyczna
zbieznos$¢ z wystepujacym w kanonicznej postaci tytutu angielskim
stowem true (‘prawdziwy’):

TRUDETECTIVE

Czekasz na kolejny sezon? Oto przedsmak tego, co si¢ wydarzy!
Z okazji Taniej Soboty (6.02) te pyszne truskawki kupisz u nas za
polowe ceny (22

Mogloby sie wydawa¢, ze w hadle Z CALE] EPY znajduje sie
przynalezny do gwary poznanskiej wyraz epa oznaczajacy sile. Za-
rowno grafika, jakitekst nafanpage’u wskazuja jednak, ze mamy do
czynienia ze specyficznym ucieciem, tj. pominieciem naglosowe;j
cze$ciwyrazu kalarepa:

Z CALE]JEPY

Uderz do Lidla, na pewno wybierzesz cos z tej calej epy, tzn. kalare-
py & Zwlaszczaze polskq kalarepe znajdziesz na naszym Rynecz-
ku teraz az 40% taniej!

Podobny zabieg zastosowano tez w przykladzie DO 3 RAZY
SZULKA, bedacym przeksztalceniem zwigzku frazeologiczne-
go do trzech razy sztuka. Co prawda szulka to bozonarodzenio-
wy przysmak na Slasku Cieszyniskim, ale we wpisie to nie stod-
kosci sa promowane. Dotyczy on podkoszulek sprzedawanych
w opakowaniach po trzy sztuki. Neologizm szulka moze by¢
zatem kontaminacja wyrazow sztuka i podkoszulka badz swo-
istym ucieciem dwoch nagltosowych sylab drugiego przywotla-
nego stowa:

DO3RAZYSZULKA
1,2, 3! Taki wielopak z tych podkoszulek! Ten i inne wielopaki do-
stepne od poniedziatku 4.01 w Lidlu!
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Zabiegi slowotworcze stuzg tez do tworzeniahomofonéw.
Neologizm WIELKOLOD, bedacy ztozeniem komponentow wielki
i16d, maidentyczna wymowe jak wielkolud (1. ‘w basniach: olbrzym
o nadzwyczajnej sile’, 2. pot. ‘osoba bardzo wysoka’ [SJP PWN]),
jego znaczenie jest jednak sumg elementéw sktadowych, odwotuje
sie bowiem do lodéw sprzedawanych w duzych opakowaniach:

WIELKOLOD

Tyle pysznych lodéw w przecenie, ze mozesz sobie stworzyc z nich
wielkoloda (2 Wszystkie opakowania z serii Gelatelli, a wsréd
nich stony karmel czy migta, do srody 9.09 z aplikacjq Lidl Plus az
40% taniej!

Homofonem jest tez wyrz, ktory powstal w wyniku uciecia wy-
razu wyrzynarka. Hasto NADCIAGA WYRZ pozornie wyglada jak
fragment prognozy pogody. Dopiero po zapoznaniu si¢ z calym po-
stem odbiorca moze wywnioskowa¢, ze mamy do czynienia z neo-
logizmem, nie za$ bledem ortograficznym:

NADCIAGAWYRZ

Tak prognozujemy, chociaz w sumie to wyrz juz jest. Wyrzynarka
Parkside, bo o niq chodzi (25 Posiada wysokiej jakosci brzeszczoty,
tnie jak trzeba, a znajdziesz jg na lidl-sklep.pl w okazyjnej cenie.

Ochmann twierdzi: ,,Gry stowotwdrcze mozna tez potraktowac
jako wyraz $wietnej intuicji autoréw reklamy: wyczucia tego, co obec-
nie wjezyku i w $wiadomosci odbiorcéw czeste, powszechne (dlate-
go nie bez znaczenia jest, ze czesto mowa o reklamach kierowanych
do dzieciiludzimlodych),ipotraktowanie tych strukturz twércza in-
wencja” [Ochmann 2011: 125]. Jak pokazuja analizowane przyklady,
tej ostatniej nie brakuje z pewnoscia twércom haset reklamowych na
fanpage’u sieci sklepéw Lidl. Choé repertuar kreatywnych zabiegéw
slowotwoérczych nie jest bardzo rozbudowany, bo dominuja neologi-
zmy kontaminacyjne, to autorzy zaskakujg internautéw, wychodzac
poza utarte schematy itaczac ze soba jednostki, ktore na pierwszy
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rzut oka nie maja wspolnych odniesient. Czesto relacje semantyczne
miedzykrzyzowanymiw hasle wyrazami staja sie zrozumiale dopiero
po zapoznaniu si¢ z tekstem bedacym z pozoru tylko dodatkowym
elementem posta reklamowego. Czasem istotng podpowiedz dla od-
biorcy stanowi tez zdjecie promowanego produktu. Komunikat rekla-
mowy sklepéw Lidl na Facebooku nalezy traktowa¢ kompleksowo:
wazna role odgrywaja nie tylko gtéwne hasla, lecz takze obrazyikil-
kuzdaniowe teksty uzupelniajace. Nierzadko grom stowotwérczym
towarzyszga inne tworcze zabiegi jezykowe, np. odwolania intertek-
stualne, modyfikacje zwiazkéw frazeologicznych czy wyzyskanie ho-
monimii, co potwierdza, ze z tworzywa leksykalnego mozna czerpa¢
jednoczesnie na wiele sposobow.

Przedstawione innowacje stowotworcze rzadko stuza celom
nominacyjnym. Ich funkcja sprowadza sie do ludyczno$ci, czyli
rozbawienia odbiorcy niekonwencjonalng forma. Moze wiaénie
dlatego tak chetnie autorzy reklam siegaja po kontaminacje, kt6-
re wjezyku ogélnym sa procesem rzadkim, wykorzystywanym do
tworzenia okazjonalizmoéw. Przywolane konstrukcje majq charak-
ter efemeryczny. Ich gléwne zadania to wywotanie krétkotrwatych
emocji, umilenie konsumentom zakupu, wzbudzenie sympatii do
marki. Znaczng cz¢$¢ analizowanego materiatu stanowia struktu-
rynacechowane. W przeciwieristwie do komunikatéw medialnych,
w ktérych przewage maja kontaminacje zartobliwe i ironiczne z ko-
notacja ujemna [zob. Ratajczyk 2015: 372], tu wiele jest waloryzacji
pozytywnej. Takie warto$ciowanie nie dziwi, wszak gléwnym zada-
niem jest ukazanie produktu czy ustugi w korzystnym $wietle. Aby
podkresli¢, co jest przedmiotem reklamy, podstawg zdecydowanej
wiekszo$ci analizowanych struktur uczyniono nazwe towaru.

Na uwage zasluguje stosunkowo czeste sieganie w przytoczo-
nych grach jezykowych po wyrazy z jezyka angielskiego. Cho¢ jego
znajomo$¢ wéréd Polakéw roénie, takie rozwigzanie moze sprawiad,
ze nowe jednostkileksykalne obecne w postach beda zrozumiale
tylko dla pewnej grupy odbiorcow.

Omawiajac neologizmy kompozycyjne jako chwyt reklamowy,
Ochmann konstatuje: ,Nagromadzenie tych formacji, przerysowa-
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nie, sprzyja potraktowaniu ich z dystansem, kreuje humor, dowcip,
cojest przeciez zjawiskiem pozadanym, poniewaz sprzyja budowa-
niu wiezi z odbiorca, pozytywnych skojarzer z marka, a wiec osta-
tecznie: sprzyja skuteczno$ci perswazyjnej” [Ochmann2011: 125~
126]. O tym, ze takie $rodki cieszg sie popularnoscia wéréd inter-
nautéw, moze §wiadczy¢ liczba reakeji na profilu Lidla. Katarzyna
Bilinska-Reformat i Beata Reformat, przygladajac sie wykorzysta-
niu mediéw spotecznosciowych w dziataniach promocyjnych sie-
cihandlowych, w2014 r. pisaly, ze: ,[...] marki produktéw orazsieci
handlowych, beda zwiekszaty zaangazowanie swoich fanéw, glow-
nie poprzez tresci graficzne, ktére wirtualna spotecznosé bedzie
udostepniad i przekazywaé dalej” [Biliriska-Reformat, Reformat
2014: 214]. Jak wida¢ na przyktladzie sieci Lidl, nie pomylity sie.
Prosta grafikaihasto bazujace na grze stownej przyciagaja uwage in-
ternautéw. I cho¢ wérdéd oséb sledzacych badany fanpage z pewno-
$cia znajda sie takie, ktdre nie sg zainteresowane oferta sklepu, lecz
jedynie zapoznaniem si¢ z kreatywnym pod wzgledem jezykowym
sposobem reklamowania produktéw, to jednak wydaje sie, ze cel
zostal osiagniety. Komentarze, udost¢pnienia publikowanych tresci
czy tzw. lajki to bowiem wspoélczesnie miernik sukcesu w mediach
spoleczno$ciowych, ana stronie facebookowej analizowanego skle-
pujestich pod dostatkiem.
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