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PRODUKT
TURYSTYCZNY-MIEJSCE

Zarys tresci: Wéréd réznych produktéw terytorialnych wyrdz-
ni¢ mozna takze produkt turystyczny. Autorzy prébuja scha-
rakteryzowaé ten produkt wskazujac na jego mata spdjnosé
w odréznieniu od produktu turystycznego—miejsce, ktorego
funkcjonowanie wymaga istnienia pewnej nadrzednej idei.
Determinacja geograficzna (w ujeciu przestrzennym) tego typu
produktéw pozwolita takze na podjecie préby scharakteryzo-
wania relagji miedzy produktem turystycznym-—miejsce a re-
gionem turystycznym.

Stowa kluczowe: produkt turystyczny, kategorie produktu tu-
rystycznego, terytorialny produkt turystyczny, produkt tury-
styczny—miejsce, produkt transgraniczny, region turystyczny

1. MIEJSCE JAKO PRODUKT
TURYSTYCZNY

Termin ,,produkt turystyczny” jest pojgciem bar-
dzo pojemnym. Miesci si¢ w nim wiele rézno-
rodnych kategorii towaréw oferowanych tury-
stom. Moga to by¢ zaréwno produkty proste, np.
usluga, rzecz, wydarzenie, obiekt, jak i produkty
zlozone, np. impreza (por. tab. I). Do tych ostat-
nich nalezy réwniez produkt turystyczny—miej-
sce, bedacy przedmiotem analizy w niniejszym ar-
tykule.

Kazdy obszar (np. miejscowosé, region) pelni
wobec mieszkafcdw oraz oséb przyjezdnych wiele
roznorodnych funkcji, ktére moga byé podstawg
wyodrebnienia odpowiednich terytorialnych pro-
duktow marketingowych. Tymi produktami sa

TOURIST
PRODUCT-PLACE

Qutline: Among numerous territorial products one
can name the tourist product. The authors attempt
to describe it, pointing out its lack of unity as a concept
compared to the ‘tourist product-place’ which functions
in accordance with a certain higher order idea. The
geographic determination of this type of product
enabled the authors to try and describe the spatial
relation between the tourist product-place and the
tourist region.
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1. PLACE AS A TOURIST
PRODUCT

The term ‘tourist product’ is a very wide
one and covers many different categories
of goods offered to tourists. They can be
simple products, like a service, object,
event, or building, or complex ones, like
a large-scale cultural event (¢f. Table I),
or a site, the subject of analysis in this
article.

Every area (e.g. a town or a region)
performs many different functions for
inhabitants and visitors and these func-
tions may lead to the establishment of
‘territorial products’ offered to clients
(SzrOMNIK 1997). A single site, however, -







