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Food is now used as a means of developing new niche
markets, supporting regional identities, developing
quality tourism and sustainable tourism. Food has
therefore developed from being a basic necessity for

tourist consumption to being regarded as an
essential element of regional culture.
(JONES, JENKINS 2002, s. 115)

KULINARNE PRODUKTY TURYSTYCZNE
POLSKI - ANALIZA PRZESTRZENNA
I OCENA DYNAMIKI ROZWOJU

Cel i metody

Autorki postawily sobie za cel ocene stopnia i dynamiki rozwoju turystyki
kulinarnej w Polsce. Jako punkt wyjscia przyjeto jej definicje zaproponowa-
na przez C.M. HALLA i R. MITCHELLA (2005), okreslajacych w ten sposob
wyjazdy turystyczne uwzgledniajgce elementy kultury gastronomicznej
jako czes¢ szeroko rozumianych doswiadczeni o charakterze kulturowym!?.
Tego typu turystyka jest zreszta najczesciej wigzana z turystyka wiejska czy
szeroko pojeta turystyka kulturowa (LONG 2004, IGNATOV, SMITH 2006,
ROHRSCHEIDT 2008, WIDAWSKI 2009), gdyz , dostarcza mozliwosci odkrywa-
nia zaré6wno potraw «rdzennych» dla danego regionu, jak i talentow i krea-

1 Gastronomia moze by¢ definiowana jako sztuka przygotowywania jedzenia (cyt. za:
STASIAK 2007).
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tywnosci jego mieszkaricow” (CTC 2003, s. 3). O zainteresowaniu turystow
$wiadcza zaréwno wyniki badant miedzynarodowych, jak i prowadzonych
w Polsce2. W zwiazku z tym w ostatnich latach rosnie liczba rzadéw kra-
jow, instytucji samorzadowych, przedsiebiorcow i akademikéw doceniaja-
cych znaczenie kuchni dla wzmacniania z jednej strony pozycji konkuren-
cyjnej regionu, z drugiej - poczucia tozsamosci jej mieszkaricéw (STEINMETZ
2010). Kreowanie oferty dla turystyki oznacza tworzenie produktow tury-
stycznych rozumianych jako zestawy uslug i/lub débr, materialnych i nie-
materialnych zaprojektowanych w celu zaspokojenia specyficznych potrzeb
turysty (SWARBROOKE 2007). Wedlug Global Report on Food Tourism (2012)
wsrod kulinarnych produktow turystycznych najwieksze znaczenie dla tu-
rystow maja wydarzenia kulinarne (ich znaczenie podkreslilo 79% respon-
dentéw), na drugim miejscu sa szlaki kulinarne oraz kursy i warsztaty ku-
linarne (po 62% kazda grupa), a nastepnie tradycyjne produkty kulinarne
(59%), wizyty na targach, jarmarkach i u producentéw (53%), a takze muzea
kulinarne (12%)3.

Na potrzeby niniejszego opracowania do analizy wybrano typy repre-
zentujace okreslone kategorie produktéow dla turystyki kulinarnej, wyko-
rzystujac podzial zaproponowany przez autoréw podrecznika Produkt tury-
styczny (KACZMAREK, STASIAK, WEODARCZYK 2008) i artykul A. STASIAKA
(2007). Badaniami objeto wiec potrawy i produkty zywnosciowe, ktérym
przyznano range unikatowych lub wyjatkowych i objeto ochrona prawna,
a takze muzea, szlaki i wydarzenia o tematyce kulinarnej. Te wybrane pro-
dukty turystyki kulinarnej poddano nastepnie analizie pod wzgledem ich
rozkladu przestrzennego, zakresu tematycznego oraz czasu powstania. Na
podstawie ostatniej zmiennej mozliwe stalo si¢ oszacowanie dynamiki roz-
woju turystyki kulinarnej w Polsce. Badania w oparciu o dostepna literature
i zasoby internetowe zostaly przeprowadzone w okresie kwiecieri-czerwiec
2015 r., a dotyczyly produktéw, ktére funkcjonowaly na rynku turystycz-
nym do polowy roku 2015. Na potrzeby analizy przestrzennej ze wzgledu
na system organizacji i finansowania turystyki w Polsce zastosowano po-
dzial na wojewodztwa.

2 Wsrdd osob aktywnych turystycznie, czyli tych, ktére w ciagu poprzednich dwdch lat
odbyly przynajmniej dwie podréze turystyczne az 85% zadeklarowalo, ze w podrézach tury-
stycznych interesuje ich mozliwos¢ préobowania wyjatkowych dan kuchni regionalnej, co wy-
nika z badari przeprowadzonych w 2013 r. przez Citybell i ARC; Program rozwoju i promocji tu-
rystyki gastronomicznej i szlakow kulinarnych w Polsce (2014).

3 Badania przeprowadzono wsréd cztonkow UNWTO; cyt. za: M. DURYDIWKA (2013).
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Istota zjawiska turystyki kulinarnej jest wedlug A. KOWALCZYKA (2008)
zréznicowanie geograficzne tradycji gastronomicznych. Do gtéwnych czyn-
nikéw majacych w zwiazku z tym wplyw na atrakcyjnos¢ kulinarng kraju,
regionu czy miejscowosci naleza odmiennos¢ danej kuchni wzgledem in-
nych, jej zréznicowanie, jak rowniez trzymanie si¢ tradycyjnych receptur.
Uwarunkowania wyksztalcenia sie tradycji kulinarnych mozna z kolei po-
dzieli¢ na przyrodnicze (uksztaltowanie powierzchni, klimat, gleby, warun-
ki hydrologiczne) i kulturowo-historyczne (sie¢ osadnicza, kultura rolna,
polozenie w stosunku do szlakéw handlowych, tempo rozwoju gospodar-
czego, migracje, religia, zwiazki dynastyczne, moda etc.). Oczywiscie, na
atrakcyjnos¢ dla turystyki bedq mialy wplyw dodatkowe czynniki endo-
i egzogenne (KOWALCZYK 2008), jednak dla autorek istotne byly uwarunko-
wania , pierwotne”, kreujace potencjal w postaci zréznicowania kuchni re-
gionalnych, a nastepnie elementy wzmacniajace proces tworzenia produk-
tow, ktére réwniez mozna okresli¢ jako wewnetrzne (przedsiebiorczosé
mieszkancow regionu) i zewnetrzne (wprowadzanie funduszy unijnych).

Powszechnie uwaza sie, ze polska kuchnia narodowa uksztaltowala sie
ostatecznie w XIX w., a zr6znicowanie geograficzne i szczegdlne polozenie
geopolityczne wplynely na wystepowanie z jednej strony kuchni regional-
nych na obszarach peryferyjnych kraju, z drugiej zerwanie cigglosci kultu-
rowej i znaczne przemieszczenia przestrzenne tradycji zwigzanych z kuli-
nariami. Obecnie rézni autorzy wyrézniaja od pieciu do 11 regionoéw kuli-
narnych w Polsce (BALCERZAK 2008, GROCHOWICZ i in. 2008). Szes¢ z nich
stanowi jednoczesnie krainy historyczne, a mianowicie: Matopolska, Wiel-
kopolska, Mazowsze, Kujawy, Pomorze, Sla}sk, odpowiadajace podziatowi
administracyjnemu kraju (z wyjatkiem dwoch ostatnich, podzielonych mie-
dzy rézne wojewodztwa), pozostale to Warmia i Mazury, Podlasie z Lubel-
szczyzna, Kurpie, Polskie Gory lub Podhale i Kresy*.

4 H. SZYMANDERSKA (2004) kuchnie polskich gér odnosi do catego obszaru Karpat, pod-
czas gdy T. ZIFJA (2002) oraz B. SNAGLEWSKA i I. ZAHORSKA (1991) wskazuja na Podhale. Kre-
sy za$ wedlug H. Szymanderskiej oznaczaja kuchni¢ dawnych mieszkaricow ,,polskich Kre-
s6w Wschodnich” przeniesiong w inne regiony kraju, gléwnie na , Kresy Zachodnie”, a wiec
kuchnie: litewska i lwowska czy potudniowomalopolska, obejmujaca tradycje ludnosci wy-
wodzacej si¢ z miast takich, jak: Lw6w, Stanistawéw, Drohobycz, Zytomierz, Przemysl, Jaro-
staw, Lubaczéw.
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Produkt turystyczny - rzecz

Produkt turystyczny - rzecz moze funkcjonowac¢ samodzielnie, cho¢ za-
zwyczaj jest takze dodatkiem do innych produktéw (KACZMAREK, STASIAK,
WEODARCZYK 2008). Na potrzeby tego opracowania autorki uwzglednily
dwa z trzech typéw oznaczeri pochodzenia geograficznego produktow rol-
nych, realizowanych w polityce UE, a mianowicie: Chroniona Nazwe Po-
chodzenia (ChNP) oraz Chronione Oznaczenie Geograficzne (ChOG) - jako
produkty bezposrednio zwigzane z konkretnym miejscem badZ regionem
oraz produkty z Listy Produktéw Tradycyjnych (LPT) prowadzonej przez
polskie Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Autorki zalozyly, ze te trzy
typy produktéw kulinarnych moga stanowi¢ punkt wyjscia powstawania
bardziej ztozonych produktéw turystycznych.

Oznaczenia pochodzenia geograficznego
produktéw rolnych w Unii Europejskiej

Wraz z wejsciem do Unii Europejskiej Polska dolaczyla do unijnego sys-
temu Chronionych Nazw Pochodzenia (ChNP), Chronionych Oznaczeri
Geograficznych (ChOG) oraz Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalnosci
(GTS). Produkty zarejestrowane w systemie podlegaja prawnej ochronie
przed ich zafalszowaniami oraz przechodza regularng kontrole, co sprawia,
ze konsument moze mie¢ zaufanie do jakosci i autentycznosci danego pro-
duktu, a takze utozsamia produkt z danym regionem lub krajem. Wprowa-
dzenie omawianych regulacji zdynamizowalo rozw6j produkcji wyrobéw
regionalnych i tradycyjnych oraz pozwolilo realizowa¢ zalozZenia reformy
Wspdlnej Polityki Rolnej, ktorej jednym z priorytetéow bylo zmniejszenie
ilosci i zwiekszenie jakosci wytwarzanej w Europie zywnosci (por. Przepisy
UE... 2015). W celu zarejestrowania nazwy produktu rolnego lub srodka
spozywczego jako ChNP, ChOG lub GTS polscy producenci produktow re-
gionalnych i tradycyjnych musza utworzy¢ grupy producenckie® oraz spo-
rzadzi¢ specyfikacje produktéw, ktore, po uprzednim zbadaniu ich zasad-
nosci i prawidlowosci, wlasciwy organ parstwa czlonkowskiego przekazu-
je Komisji Europejskiej, ktora podejmuje decyzje o wpisaniu ich nazw do

5 Wedlug art. 49 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady UE nr 1151/2012
z 21 XI 2012 r. w sprawie system6w jakosci produktéw rolnych i srodkéw spozywczych
wnioski o rejestracje nazw w ramach systeméw ChNP, ChOG i GTS moga sktada¢ wylacznie
grupy pracujace z produktami, ktérych nazwa ma by¢ zarejestrowana.
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rejestru (KAMINSKA 2009)¢. Oznaczenia pochodzenia geograficznego pro-
duktow rolnych stuza przede wszystkim promocji regionu lub miejsca i pod-
niesieniu ich waloréw turystycznych. Dobrze jest zatem, aby jak najwieksza
liczba producentéw i przetworcéw korzystala z ochronnego znaku’.

Obecnie w rejestrze nazw chronionych znajduje sie 37 polskich produk-
tow. Na potrzeby tego opracowania autorki wzielty pod uwage 9 ChNP i 19
CHOG (tab. 1). Aby dokona¢ interpretacji przestrzennej, w przypadku gdy
zasieg produktéw wchodzil w sklad wiecej niz jednego wojewoédztwa, zo-
staly one uwzgledniane dla kazdej z jednostek oddzielnie (tab. 2).

W dynamice procesu tworzenia oznaczen pochodzenia geograficznego
produktéw rolnych w Unii Europejskiej pierwszoplanowe znaczenie maja
elementy zewnetrze - wprowadzanie funduszy unijnych, oraz elementy
wewnetrzne - przedsiebiorczos¢ mieszkaricow (koniecznos¢ tworzenia grup
producenckich). Jako pierwsza ChNP w Polsce 12 czerwca 2007 r. zostala
zarejestrowana bryndza podhalariska. Najbardziej intensywnie lista roz-
wijala si¢ w latach 2008-2011 - $rednio rocznie wpisywano od 8 do 11 pro-
duktow (rys. 1). Od 2012 r. notuje si¢ zdecydowanie mniej intensywny
wzrost liczby wpisywanych produktéw. Jest to Scisle zwigzane ze wspar-
ciem finansowym dla producentéw wytwarzajacych produkty regionalne
i tradycyjne zarejestrowane jako ChNP, ChOG i GTS8.

6 Koszty rejestracji nazwy nie sa wysokie i zgodnie z obowigzujacymi przepisami
wynosza 300 zI (stan na czerwiec 2015 r.); por. Rozp. Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z 16 1
2005 r. w sprawie stawek oplat za dokonanie niektérych czynnosci zwigzanych z rejestracja
nazw i oznaczeni produktéw rolnych i srodkéw spozywczych (Dz. U. z 2005 r., nr 36, poz.
323).

7 Zgodnie z ustawa z 17 XII 2004 r. o rejestracji i ochronie nazw i oznaczeni produktow
rolnych i srodkéw spozywczych oraz o produktach tradycyjnych (Dz. U. z 2005 r., nr 10, poz.
68) podmiot wytwarzajacy produkt rolny lub srodek spozywczy, zgodnie z wymaganiami
zawartymi w specyfikacji, ma prawo do uzywania w obrocie nazwy wpisanej na liste krajowej
ochrony tymczasowe;j.

8 W ramach Programu rozwoju obszaréw wiejskich na lata 2007-2013 (PROW 2007-2013)
wdrozono dwa dzialania: , Uczestnictwo rolnikéw w systemach jakosci zywnosci” - rolnicy
mogli przez pie¢ lat ubiegac si¢, m.in. o zwrot (do okreslonej kwoty) kosztéw kontroli, po
ktorych wydaje sie certyfikaty i swiadectwa jakosci oraz kosztow skladek cztonkowskich, ja-
kie ponosza na rzecz grup producentéw; oraz ,Dzialania informacyjne i promocyjne” -
wsparcie dla grup producentéw realizujacych projekty z zakresu informacji i promocji pro-
duktéw rolnych i srodkéw spozywczych wyprodukowanych w ramach powyzszych syste-
mow jakosci zywnosci; beneficjenci mogli uzyskaé refundacje w wysokosci 70% kosztow kwa-
lifikowanych.

KULTURA | TURYSTYKA — W OKOt WSPOLNEGO STOLU 155



Magdalena DUDA-SEIFERT, Marta DROZDOWSKA

Tabela 1. Polskie produkty rolne w unijnym systemie chronigcym
ich autentycznos¢

Oznaczenia pochodzenia produktow rolnych w systemie UE
Chroniona Nazwa Chronione Oznaczenie Gwarantowana
Pochodzenia Geograficzne Tradycyjna Specjalnosé
Grupy
produktow
rolnych
nazwy produktéw rolnych
Se redykotka, oscypek, wielkopolski ser _
Yy bryndza podhalaniiska | smazony, ser korycinski
jabtka gréjeckie, jabtka
fasola wrzawska, fasola fackie, sliwka
Warzywa pigkny jas z Doliny szydlowska, fasola _
i owoce Dunajca, wisnia korczyriska, truskawka
nadwislanka kaszubska, suska
sechloriska
podkarpacki miéd mi(?l Cl diLaV};:EiSk;;gaOd
Miod spadziowy, miod z p e -
Sejneriszczyzny wrzosowy z Borow
) Dolnoslaskich
kotacz slaski, chleb
Wyrob pradnicki, obwarzanek
y. y krakowski, andruty . .
cukiernicze - o pierekaczewnik
i piekarskie kaliskie, rogal
p $wietomarcinski, cebularz
lubelski
Ryby karp zatorski - -
. .. kabanosy, kietbasa
Mieso o kileci].tl)?;a :)131}(:;11; ijlska jatowcowa, kielbasa
Jagmie P mysliwska
Oleje i inne _ _ olei rvdzo
tluszcze ) rydzowy
NaPO]e na pottorak, dwojniak,
bazie - - . P
P .. tréjniak, czworniak
ermentacji
Liczba
produktéw i 9 i

Zrédlo: Polskie produkty regionalne... (2012), Rolnictwo i rozwdj ... (2015).
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Tabela 2. Polskie produkty rolne zarejestrowane jako typy ChNP, ChOG i GTS
W unijnym systemie chronigcym ich autentycznos¢ wedlug wojew6dztw

Wojewoddztwo | Typ Produkt Obszar geograficzny w Polsce
] (2] 3] [4]
il miod wrzosowy z Borow lacls
Dolnoslgskie  [ChOG Dolnoslaskich Bory Dolnoslaskie
ChNP| wisnia nadwislanka gmina Annopol
Lubelskie
ChOG cebularz lubelski cate wojewodztwo
gminy lezace na Nizinie Srodkowomazo-
Lodzkie ChOG jabtka grojeckie wieckiej i Nizinie Poludniowomazowiec-
kiej
. gminy z powiatow nowotarskiego
ChNP|  bryndza podhalatiska i tatrzanskiego (Podhale)
fasola ,, piekny Jas” 11 gmin lezacych w dolinie rzeki
ChNP ; . .
z Doliny Dunajca Dunajec
ChNP karp zatorski gminy: Zator, Przeciszow i Spytkowice
ChNP oscypek tereny gorskie w wybranych gminach
ChNP redykotka tereny gorskie w wybranych gminach
Matopolskie ChOG chleb pradnicki - lzm’z;j,t(()i Kral;ow —
ChOG jabika tackie gminy: Lacko, Podegrodzie, Stary Sacz
i Lukowica
ChOG| jagniecina podhalafiska wybrane gminy i powiaty
. . gmina Czernich6w i gmina Liszki
ChOG kietbasa lisiecka w powiecie krakowskim
. miasto Krakéw oraz powiaty
ChOG| obwarzanek krakowski Krakowski i wielicki
ChOG suska sechloriska sy Laskowa., I.wkovtra,
Lososina Dolna i Zegocina
ChNP| wi$nia nadwi$lanka gminy: Lipsko, .Slenno,
Solec n. Wista
M. focki gminy lezace na Nizinie Srodkowomazo-
AZOWIECKIE | ChOG jabtka grojeckie wieckiej i Nizinie Poludniowomazo-
wieckiej
ChOG midéd kurpiowski Kurpie
Opolskie ChOG| kotocz / kotacz slaski cate wojewddztwo
wybrane miejscowosci w gminach:
ChNP fasola wrzawska Gorzyce, Zaleszany i Radomysl
n. Sanem
Podkarpackie Lo 17 nadlesnictw oraz dwa parki narodowe
ChNP podi(a;g;icfl mi6d (Bieszczadzki Park Narodowy
P Wy oraz Magurski Park Narodowy)
ChNP oscypek tereny gorskie w wybranych gminach
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(1 [2] 3] [4]

gminy: Sejny, Giby, Krasnopol, Punsk,
ChNP| miod z Sejnenszczyzny | Suwatki, Szypliszki, Wizajny, Jeleniewo,
Podlaskie Rutka Tartak

ChOG miéd kurpiowski Kurpie

ChOG| ser korycinski swojski gminy: Korycin, Suchowola, Janéw

Kaszuby - powiaty: kartuski, koscierski,

. truskawka kaszubska bytowski oraz gminy: Przywidz,
Pomorskie ChOG kaszébsko maléna / We}j’herowo, Luz%no, S};emu}él, Linia,
Leczyce i Cewice

ChNP| bryndza podhalafiska sze$¢ gmin z powiatu zywieckiego
P ChNP redykotka tereny gorskie w wybranych gminach
Slaskie ChOG| jagniecina podhalariska wybrane gminy i powiaty

ChOG| kolocz / kotacz slaski wybrane powiaty

ChNP| wis$nia nadwislanka gminy: Ozarow i Tartow

gminy: Nowy Korczyn, Wislica,

Swietokrzyskie |ChOG fasola korczyriska Solec Zdroj, Pacanow i Opatowiec

ChOG|  sliwka szydlowska gmina Szydiéw

ChOG andruty kaliskie miasto Kalisz

miasto Poznafi w granicach administra-

Wielkopolskie |ChOG| rogal s$wietomarciriski cyinych oraz wybrane powiaty

ChOG | wielkopolski ser smazony cate wojewodztwo

gminy: Czaplinek, Wierzchowo, Barwice,
ChOG miod drahimski Borne Sulinowo oraz Nadle$nictwa Borne
Sulinowo na Pojezierzu Drawskim

Zachodniopo-
morskie

Zrédlo: Polskie produkty regionalne... (2012), Rolnictwo i rozwdj ... (2015).

Liczba produktow

25
HEEEEE
20 Il Muzea 1
I Szlaki 1
3 Wydarzenia _ m
15 [ Chronione oznaczenia ]
10 H minm N —
5 - - - - — —
. Ll [ ol Ml |

0
1990 1992 1994 1996 1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014

Rysunek 1. Dynamika powstawania produktéw kulinarnych w Polsce w latach 1990-2015
Wydarzenia zainicjowane przed 1990 r. zostaly opisane w tekscie; dziewie¢ muzeéw powstato
do 1990 r., odpowiednio w latach: 1962, 1973, 1975, 1976 (dwa), 1981, 1985 i 1986 (dwa)
Zré6dto: opracowanie wiasne
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Wojewo6dztwo malopolskie wyréznia sie zdecydowanie najwieksza
liczba produktéw rolnych z oznaczeniami pochodzenia geograficznego
(11). Obszary Polski poludniowej i wschodniej odznaczaja si¢ najwyzszymi
uwarunkowaniami ,, pierwotnymi”, kreujacymi potencjal w postaci zrézni-
cowania kuchni regionalnych, a dodatkowo mieszkaricy wojewodztwa
malopolskiego wykazuja sie duza przedsiebiorczoscig i poczuciem wlasnej
tozsamosci regionalnej.

Lista Produktow Tradycyjnych

W systemie krajowym funkcjonuje Lista Produktéw Tradycyjnych (LPT),
ktorej idea polega na wyréznieniu produktoéw, ktérych jakos¢ lub wyjatko-
we wlasciwosci wynikaja ze stosowania tradycyjnych metod produkgji, sta-
nowigcych element dziedzictwa kulturowego regionu, w ktérym sg wy-
twarzane oraz wspoltworzacych poczucie tozsamosci ludnosci miejscowe;.
Przy czym za tradycyjne uwaza si¢ metody produkcji wykorzystywane od
co najmniej 25 lat. Lista ma na celu rozpowszechnianie informacji o pro-
duktach wytwarzanych tradycyjnymi, historycznie ugruntowanymi meto-
dami (por. Ustawa...). Obecnie na liste wpisanych jest 1420 produktow.

Lista Produktow Tradycyjnych stuzy zbieraniu i rozpowszechnianiu
informacji o produktach tradycyjnych. Niestety, z wpisem produktu na LPT
nie jest zwigzana ochrona nazwy oraz kontrola zgodnosci produkcji z zade-
klarowana metoda wytwarzania.

Pomimo faktu, Ze naturalnie lista ta moglaby by¢ pierwszym krokiem
do ubiegania sie o oznaczenia chronione UE - to jednak nie pokrywaja sie
one. Sposréd ChNP na Liscie Produktéw Tradycyjnych brakuje: wisni nad-
wislanskiej i fasoli wrzawskiej, sposr6d ChOG nie ma miodu kurpiowskie-
go, jagnieciny podhalariskiej, sliwki szydlowskiej i rogala swietomarciri-
skiego. Najwyzszy udzial produktéw na liscie majg cztery wojewddztwa
poludniowo-wschodnie: podkarpackie (190 produktéw), malopolskie (145),
lubelskie i slaskie (lacznie ponad 43% wszystkich produktéw) oraz woje-
wodztwo pomorskie (165). Pomimo ogromnego potencjalu kulinarnego
Polski poludniowo-wschodniej jedynie producenci wojew6dztwa matopol-
skiego wyraznie wykorzystuja szanse i korzysci, jakie daje oznaczenie pro-
duktu na poziomie UE.

Na LPT produkty podzielone sa na kategorie (tab. 3), z ktérych najpo-
pularniejsze sa produkty miesne, wyroby piekarnicze i cukiernicze oraz go-
towe dania i potrawy (kazdy po ok. 20% udziatu na liscie). W kilku woje-
wodztwach wida¢ wyrazne wyspecjalizowanie w danej grupie produktow,
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np. w lubelskim duza role odgrywaja nalewki, wodki smakowe, zZurawi-
néwki i miody pitne oraz pierogi (10 rodzajow); w lubuskim: wina grono-
we i jablkowe; w matopolskim: sery (np. oscypek, redykolka), pieczywo,
miody i produkty na bazie miodoéw; w podkarpackim - potrawy z kapusty
(12 rodzajoéw), miody i produkty na bazie miodu, pierogi (16 rodzajow).
Wojewoddztwo pomorskie jako jedyne wykorzystuje potencjal do rozwoju
ryboléwstwa; na liste wpisane sa tu: dorsz i potrawy z dorsza oraz liczne
inne produkty rybne (lacznie 17).

Tabela 3. Wykaz grup produktéw wedlug wojewddztw zgodny
z Lista Produktéw Tradycyjnych (LPT)

Produkty tradycyjne
©
qé qsuj é %) '5 L § .8 2
gl & | =8| 2 |EY| g 5 =
Wojew6dztwo g E|l &5 % 4 £ Z s g = = g

el 2| & |88 gl &|eE & 8|

- - £l & | B § g 8| gl ®

BB E| 5|88 2 e g

E|E|EB|ElET| 2 = =

& a ? o
Dolnoslaskie 4 7 3 8 1 5 6 6 0 44
Kujawsko-pomorskie 4 4 0 4 |14 | 1 1 |13 | 12| 4 57
Lubelskie 4 [ 2] 3 [12 3 [Je0N8N 27 97 1 | 1
Lodzkie 3 23 0 13 | 21 2 3 10 9 0 84
Lubuskie 1 5 2 5 8 0 3 4 11 0 39
Matopolskie 11 | 37 | 4 | 14 | 30 | 1 5 2| 13| 5 145
Mazowieckie 3 127 | 2 6 10 | 3 5 9 11 3 79
Opolskie 3 10 2 9 12 2 3 15 2 4 62
Podkarpackie HIE 2 | 3 [ 45|12 o [F%0|
Podlaskie 2 4 1 3 | 11| 3 3 59
Pomorskie 28 | 4 3 | 48 | 16 | 4 165
Slaskie 212|498 2]3 86 6| 1] 137
Swigtokrzyskie 2 |18 | 5 | 13 | 13 | 4 3 7 4 1 70
Warmirisko-mazurskie | 3 | 13 | 0 1 3 0 3 0 2 0 25
Wielkopolskie 6 | 3 | 1 5 - 1 19|10 2 90
Zachodniopomorskie 0 3 5 6 5 0 7 2 3 1 32
Ogotem 84 [ 315 | 51 | 131|272 | 35 | 59 | 297 | 147 | 29 | 1420

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie: Przepisy UE... (2015).
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Brak wyraznego wykorzystania produktéw tradycyjnych i oznaczo-
nych nazwgq pochodzenia charakteryzuje nastepujace wojewodztwa: dolno-
slaskie, 16dzkie, opolskie, lubuskie, swietokrzyskie, warmirisko-mazurskie
oraz kujawsko-pomorskie - w dwoch ostatnich dla przykladu nie ma ani
jednego produktu ryboléwstwa, pomimo sprzyjajacych warunkéw srodo-
wiska naturalnego i tradydcji kulinarne;j.

Produkt turystyczny - obiekt

Produkt turystyczny - obiekt jest to zagospodarowany i skomercjalizowany
walor turystyczny o scisle okreslonej lokalizacji przestrzennej (KACZMAREK,
STASIAK, WEODARCZYK 2008). Do tej kategorii w turystyce kulinarnej mozna
zaliczy¢ oryginalne lokale gastronomiczne, placowki muzealne poswiecone
kulinariom, funkcjonujace zaklady spozywcze i miejsca produkcji udostep-
nione do zwiedzania, w tym takze gospodarstwa rolne, sadownicze, win-
nice itp. Na potrzeby tego opracowania analizie poddano wylacznie muzea.
Na podstawie informacji pozyskanych ze stron internetowych Minister-
stwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego (por. MKiDN, http:/ /bip.mkidn.
gov.pl) oraz Narodowego Instytutu Muzealnictwa i Ochrony Zbioréw
(NIMiOZ, http:/ /nimoz.pl/), uzupelnionych o wykaz muzeéw pobrany
ze strony www.museo.pl oraz strony informacyjne urzedéw wojewodzkich
okreslono grupe muzeéw o tematyce kulinarnej. Uwzgledniono obiekty
funkcjonujace pod nazwa ,, muzeum” w maju 2015 r., zwiazane badz z pro-
duktami zywnosciowymi badZ z procesem ich wytwarzania. Nie ujeto na-
tomiast placowek poswieconych technice i gospodarstwu wiejskiemu po-
zbawionych elementéw interaktywnych czy pokazowych zwigzanych z pro-
dukcja Zzywnosci, w tym np. wiatrakéw. Nie zostaly takze poddane analizie
skanseny i obiekty zwiazane ze srodowiskiem wiejskim, gdyz temat ten byl
juz podejmowany przez innych autoréw, a produkcja Zzywnosci jest tu za-
zwyczaj jednym z wielu elementéw Zycia na wsi, ktére sg prezentowane.
W sumie zidentyfikowano 33 placowki muzealne o tematyce zwiazanej
z kulinariami na terytorium Polski, sposréd ktérych jedna stanowi wyod-
rebniony dzial gastronomiczny muzeum regionalnego in situ (Muzeum
Wina w Muzeum Ziemi Lubuskiej)°.

9 Muzea stanowigce organizacyjnie oddzialy, jednakze o wyodrebnionej lokalizacji i te-
matyce potraktowane jak samodzielne jednostki ze wzgledu na taki sposob postrzegania
przez odwiedzajacych.
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Najwieksza liczba, bo az 10 obiektéw tego typu zlokalizowanych jest
w wojewodztwie wielkopolskim, co wynika ze Scislego powigzania sztuki
gastronomicznej z kultura rolng i wysokiego poziomu rozwoju przemysiu
spozywczego w tym regionie, szczegolnie w wieku XIX (por. rys. 2). Na ko-
lejnych miejscach znalazly sie wojewd6dztwa malopolskie i dolnoslaskie,
a nastepnie podkarpackie i slaskie. O ile trzy z wymienionych, lezace na po-
ludniu kraju, mozna powigzaé¢ z silnymi tradycjami kuchni regionalnych
i mniejszosci etnicznych, o tyle dolnoslaskie stanowi ciekawy przyklad re-
gionu, ktéry na nowo odkrywa tradycje zwiazane, jak w przypadku Wiel-
kopolski, z zaawansowana kultura rolng i rozwinietym przemystem prze-
tworstwa zywnosci panstwa pruskiego, poézZniej niemieckiego. Sposrod
czterech placowek na Dolnym Slasku trzy ulokowano w zabudowaniach
zwigzanych z dzialalnoscia produkcyjna (Muzea: Browarnictwa w Lwow-
ku Sla}skim, Cukrownictwa w Pszennie, Chleba w Czarcim Mlynie w Swie-
radowie Zdroju). Z drugiej strony mamy grupe czterech wojewodztw,
w ktorych nie ma do tej pory zadnej placowki muzealnej o tematyce kuli-
narnej; naleza do nich 16dzkie, opolskie, Swietokrzyskie i zachodniopomor-
skie. Generalnie jest to produkt najmniej powiazany przestrzennie z poten-
cjalem zywych tradycji kuchni regionalnych ze wzgledu na bardziej niz
w innych przypadkach materialny charakter i oparcie ekspozycji raczej na
procesie wytwoérczym niz na samych produktach zywnosciowych.

Biorac pod uwage tematyke mozna wydzieli¢ typy muzeéw uwzgled-
niajac grupy produktowe. I tak, jedna placéwka ma charakter ogolny - jest
to Muzeum Narodowe Rolnictwa i Przemystu Rolno-Spozywczego w Szre-
niawie w wojewddztwie wielkopolskim. Sposréd pozostalych najwiecej
muzedéw reprezentuje dzialalnos¢ zwigzang z wyrobami cukiernictwa i pie-
karnictwa, bo az 14, w tym poswieconych miynarstwu, ale takze Muzea
Chleba (w Radzionkowie i Warszawie), Muzeum Piernika w Toruniu prez-
nie dzialajace od 2006 r. i Rogalowe Poznania utworzone w roku 2014 r.;
wszystkie cztery prywatne. Druga co do liczebnosci reprezentowana grupa
sa muzea zwiazane z napojami alkoholowymi, wsréd o$miu cztery zwia-
zane sg z piwem, dwa z winem i dwa z gorzelnictwem. Sa to zaré6wno pla-
cowki prywatne, dzialajace na rynku dosé dlugo (Muzeum Gorzelnictwa
w Larnicucie - od 1994 r.), jak i mlodsze. Poza trzema zostaly one otwarte
przy dzialajacych zakladach produkcyjnych. Szes¢ obiektow reprezentuje
pszczelarstwo i wytwarzanie miodu, a w czterech z nich mozliwa jest degu-
stacja i zakup miodu (w Strézach i Kamiannej w malopolskim, Pszczoétkach
w pomorskim i Czerwonce w warmirisko-mazurskim). Dwa muzea zwigza-
ne s3 z mleczarstwem, oba zlokalizowane w obiektach dawnych zaklad6w
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mleczarskich - w Rzeszowie od 1986 r. i w Kréléwce w wojewddztwie ma-
fopolskim od 2009 r. Jedna placéwka - w Sielinku w wojewodztwie wielko-
polskim - zwigzana jest z gospodarka miesna i dziala od 2005 r. Jedno tylko
muzeum poswiecono produktowi z grupy warzyw i owocéw, a mianowicie
w Charsznicy w wojewodztwie malopolskim gmina utworzyla w 2012 r.
Muzeum Kapusciane.

Analizowane muzea o tematyce kulinarnej byly tworzone stopniowo,
najstarsze panistwowe obiekty pochodza z lat 60., 70. i 80. XX w., pierwsze
prywatne powstalo w 2003 r. (por. rys. 1). Obecnie placéwki prywatne sta-
nowia w sumie 18 sposréd 33 badanych, a wiec ponad polowe, co jest wy-
razem ogodlnego trendu w muzealnictwie. Pie¢ stanowiacych jedna struktu-
re organizacyjna ma range narodowego (Muzeum Narodowe w Szreniawie
ijego cztery oddzialy terenowe).

Produkt turystyczny - wydarzenie

W $wietle badan Global Report on Food Tourism (2012), wspomnianych po-
wyzej, to wlasnie wydarzenia przyciagaja najwieksze zainteresowanie tu-
rystow kulinarnych. Mozna je zdefiniowac¢ jako zaplanowane i zorganizo-
wane zdarzenia, integrujace produkty proste oraz walory turystyczne, na-
stawione na osigganie korzysci w sferze psychologicznej, spolecznej i gos-
podarczej (KACZMAREK, STASIAK, WEODARCZYK 2008). W sytuacji, gdy te-
matycznie sa zwigzane ze sztuka gastronomiczng, staja sie produktami
turystyki kulinarnej. Wedlug zaproponowanej przez A. STASIAKA (2007) ty-
pologii mozna wyréznié¢ szes¢ grup wydarzeni gastronomicznych. Autorki,
przystepujac do badan, uwzglednity tylko jedng z nich, a mianowicie $wie-
ta i festiwale kulinarne. Nie brano pod uwage ludowych festynéw o cha-
rakterze ogolnokulturowym, w tym jarmarkow i biesiad, targow i gield
zywnosci, prezentacji, konkurséw i zawodéw mistrzéw kuchni organizo-
wanych dla profesjonalistow w zamknietych obiektach, a takze pokazéw
tradycyjnych wyrobéw i jednorazowych uroczystosci. Przyjeto nastepujacy
sposob weryfikacji rangi wydarzen: ich cyklicznos¢ wlacznie z zapowiedzig
organizacji w roku 2015, ,kulinarna” nazwa oraz uwzglednienie w kalen-
darzu imprez wojewddztwa na oficjalnych stronach internetowych Urzedu
Marszalkowskiego lub ROT, a takze pozycjonowanie w Internecie, okres-
lane przez wieksza liczbe Zrédel niz tylko lokalne strony gminy, w ktorej
wydarzenie ma miejsce, najczesciej tozsamej z organizatorem.
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W rezultacie przeprowadzonych badan wyloniono grupe 246 wyda-
rzen o charakterze kulinarnym w Polsce. Dwa o najdluzszej tradycji organi-
zowane sa od 1945 (wrzesniowe Winobranie w Zielonej Gorze) i 1947 r.
(Swieto Kwitnacych Jabtoni w Eacku w malopolskim). Wyjatkowy charak-
ter ma Winobranie odwolujace sie do tradycji uprawy winorosli siegajacej
sredniowiecza i do imprezy organizowanej po raz pierwszy w 1852 r. Uzys-
kalo ono dwa razy certyfikat POT w konkursie na , Najlepszy produkt tury-
styczny”, a wedlug szacunkéw organizatorow w 2013 przez dziewie¢ dni
wzielo w nim udziat 1acznie okolo miliona 0séb, w tym duza grupa zagra-
nicznych turystéw, przede wszystkim z Niemiec (http://wiadomosci.onet.
pl). Nowe imprezy kulinarne w skali kraju zaczely by¢ inicjowane dopiero
w latach 70. XX w. Nalezaly do nich Ogélnopolskie Swieto Chmielarzy i Pi-
wowaréw ,,Chmielaki Krasnostawskie” w lubelskim Krasnymstawie, Trus-
kawkobranie Brodnickie w wojew6dztwie pomorskim (oba od 1971 r.), G6-
ralskie Jadlo w Lopusznej (1974), Swieto Ziemniaka w Morkach w woje-
wodztwie podlaskim (1976), Skierniewickie Swieto Kwiatéw, Owocow
i Warzyw (1977) i Kurpiowskie Miodobranie w Myszyricu w wojewd6dz-
twie mazowieckim (1978). Po przerwie lat 80. pewne ozywienie przyniosta
druga polowa dekady lat 90., ale prawdziwy , wysyp” nowych wydarzen
kulinarnych nastapit po roku 2000, co mozna wiaza¢ z wieksza aktywnos-
cig samorzadoéw i lokalnych stowarzyszeni oraz osrodkéw kultury na polu
promodji dziedzictwa kulturowego wsparta mozliwosciami pozyskiwania
srodkow zewnetrznych w ramach réznego rodzaju projektow (rys. 1). Dzia-
falnos¢ ta przybrala prawie masowy charakter w ostatnich latach, siega-
jac liczby 25 nowych wydarzeni o charakterze kulinarnym wykreowanych
w2009 .

Rozklad przestrzenny tych produktéw jest jednak bardzo nieréwno-
mierny (rys. 2). Dwa wiodace wojewodztwa to dolnoslaskie i matopolskie,
oferujagce w 2015 r. odpowiednio 46 i 40 wydarzeri kulinarnych. O ile
w przypadku drugiego z wymienionych regionéw zjawisko to nie dziwi,
gdyz wynika z silnych tradycji kuchni regionalnej, o tyle zaskakuje wysoka
pozycja Dolnego Slaska. W regionie tym przerwane zostaly bowiem trady-
cje kulturowe w okresie powojennym, jednak wydaje sie, ze uaktywniaja
sie srodowiska potomkéw dawnych przesiedleficow pochodzacych z Kre-
sow, centralnej Polski, Karpat czy nawet reemigrantéw z poludniowej
Europy (Pieczenica organizowana w Gosciszowie wedlug tradycji bosniac-
kiej). Kilkanascie wydarzeti rocznie ma miejsce w wojewodztwach podkar-
packim (19), slaskim (17), lubelskim i 16dzkim (po 15) i w tym przypadku

réwniez mozna powiagzac to zjawisko z funkcjonowaniem kuchni regional-
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nych oraz silng gospodarka rolng. Z kolei bardzo mala aktywnos¢ wyka-
zuja mieszkaricy i samorzad w wojewodztwach opolskim, mazowieckim
i zachodniopomorskim (odpowiednio 1, 517 wydarzen).

Ciekawa jest tematyka organizowanych wydarzen. 37 z nich nie jest
zwigzanych z okreslonym typem produktoéw, sa poswiecone kuchniom re-
gionalnym (Smaki Podlasia, Jadlo Kresowe, Smaki i Aromaty z Galicyjskiej
Chaty itp.), kuchni staropolskiej lub ogélnie kulinariom, w tym takze no-
wym trendom (Jaworska Wegetariada). Sposréd pozostalych - poswieco-
nych okreslonym produktom - najwiecej, bo prawie Y%, jest powigzane
z warzywami i owocami (57), przy czym najbardziej popularne sa ziemnia-
ki (14), truskawki oraz jagody/boréwki (odpowiednio 7 i 6). Na drugim
miejscu znalazly sie wydarzenia poswiecone gotowym daniom i potrawom
(30), przy czym najwieksza popularnoscia ciesza sie pierogi (13), a pozniej
zupy (7), w tym kwasnica, zur kujawski, zalewajka i zacierka. Szczegodlnie
wyrdznia sie przy tym kuchnia slaska, bo poza kwasnicg mozliwos¢ posia-
dania osobnego $wieta uzyskaly takie potrawy regionalne, jak ciapkapusta
i prazonki oraz wywodzace sie z kuchni zydowskiej ciulim i czulent. Ponad
20 wydarzen rocznie poswieconych jest miodom (27), produktom z ryb (24)
oraz produktom piekarniczym i cukierniczym (23), przy czym w tych
dwoch kategoriach najwieksza popularnoscia ciesza sie¢ odpowiednio karp
(6) i chleb (18). Wsrod 18 wydarzeti zwigzanych z innymi produktami te-
matem przewodnim staly sie np. grzyby (5), kasze (3), ziola i czekolady (po
2), kawa, sol czy jajka. Najwieksza popularnoscia w kategorii napojow (11)
ciesza sie wina (7). W ostatnich latach wzrasta znaczenie produktéw mies-
nych (10), np. gesiny, baraniny czy golonki. Najmniej licznie prezentowang
grupa sa produkty mleczne (7), cho¢ i tu pojawiaja sie ciekawe inicjatywy,
jak np. Festiwal Oscypka i Serow Wszelakich w Zakopanem. Z grupy ole-
jow i innych tluszczow jedynym organizowa-nym wydarzeniem jest Festi-
wal Masla w 16dzkiej Lubochni.

Produkt turystyczny - szlak

Do najbardziej skomplikowanych produktéw wymagajacych nie tylko inte-
gracji organizacyjnej, ale i przypisania do konkretnej lokalizacji w prze-
strzeni geograficznej nalezg, obok obiektow i obszaréw, szlaki (KACZMA-
REK, STASIAK, WEODARCZYK 2008). Szlak tematyczny mozna zdefiniowac za
J. TOMCZAK (2013) jako zintegrowany i zarzadzany linearny system pene-
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tracji rekreacyjnej, skladajacy sie z obiektow reprezentujacych dany temat
W przestrzeni, laczacej je trasy oraz elementéw oferty towarzyszacej, moga-
cych mie¢ zwigzek z tematem w réznych ujeciach (wydarzenia, postaci,
historie). Szlaki tematycznie powiazane z kulinariami naleza do szlakéw
kulturowych. Taka tez przyjeto zasade w niniejszym opracowaniu, uwzgled-
niono mianowicie szlaki tematycznie zwiazane ze sztuka gastronomiczna,
na temat ktérych funkcjonuja strony internetowe, pozwalajace okresli¢
przebieg szlaku i obiekty do niego nalezace. Wérod atrakcji na szlaku
najczesciej spotykane sa karczmy i restauracje, gospodarstwa sadownicze,
rybackie, winnice i inne miejsca tradycyjnej produkgji rolnej, ale takze wy-
darzenia i skanseny.

Przeprowadzona analiza pozwolila wyrézni¢ 31 szlakéw kulinarnych
w Polsce. Najwieksza ich liczba znajduje sie w wojewodztwie malopolskim,
bo az dziewie¢. Jest to zwigzane z jednej strony z zywymi tradycjami kuch-
ni regionalnej, szczegélnie Podhala, ale tez kuchni poludniowomalopol-
skiej, z drugiej strony z wyjatkowo aktywna dzialalnoscia Malopolskiej
Organizacji Turystycznej po 2001 r. oraz Malopolskiego Instytutu Kultury -
instytucji samorzadowej powstatej w 2002 r. Po trzy szlaki kulinarne istnieja
w wojewoddztwach podkarpackim i dolnoslaskim. W ostatnim z wymienio-
nych ciekawa jest zwlaszcza inicjatywa szlaku Kuchnia Polska, zrzeszaja-
cego 12 restauracji, z ktérych kazda specjalizuje si¢ w innej kuchni regio-
nalnej (http://www.dobrysmak.pl). W trzech wojewddztwach nie wyty-
czono dotad zadnego szlaku kulinarnego, a mianowicie w 16dzkim, war-
minisko-mazurskim i zachodniopomorskim.

Pierwszym szlakiem kulinarnym utworzonym w Polsce, jednak nie-
funkcjonujacym obecnie i nieuwzglednionym w zwigzku z tym w opraco-
waniu, byl uruchomiony na wzér Styryjskiej Drogi Jabtkowej w roku 2003
Malopolski Szlak Owocowy. W kolejnych latach powstawaly po jeden-dwa
takie produkty rocznie, dopiero lata 2011-2014 przyniosty wieksza aktyw-
nos¢ wladz samorzadowych w tym zakresie, kreujacych az szes¢ nowych
szlakow w 2012 r. (rys. 1).

W przypadku, gdy zostanie uwzgledniona liczba obiektéow na szlaku,
mozna szlaki te podzieli¢ na trzy kategorie: male - liczace do 25 obiektow,
srednie - od 26 do 50 i duze - powyzej 50. Okazuje sig, ze szlaki kulinarne
w Polsce najczesciej sa male - jest ich 17, a wiec co drugi nalezy do tej kate-
gorii, co wynika z jednej strony z malej liczby dostepnych i zainteresowa-
nych rozwojem oferty turystycznej obiektéw i podmiotéw gospodarczych,
z drugiej z ograniczen natury finansowo-organizacyjnej. Dwanascie szla-
kow nalezy do kategorii srednich, a tylko dwa do najwiekszych. W tej ostat-
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niej grupie mieszcza si¢: Szlak Tradycji i Smaku w kujawsko-pomorskim,
utworzony w 2013 r., oraz Szlak Karpia , Bielska Kraina” w wojewoédztwie
slaskim funkcjonujacy od 2011 r. W obu przypadkach charakterystyczne
jest nowoczesne podejscie, uwzgledniajace jako atrakcje na szlaku takze
wydarzenia. Trzy sposréd badanych szlakoéw majg specyficzny charakter
lokalnych szlakow miejskich, a mianowicie Szlak Kulinarny Centrum Gdy-
ni, Bialostocki Szlak Kulinarny i Kulinarny Poznan, z ktérych dwa ostat-
nie 13cza restauracje o r6znym charakterze, a wiec stanowia oferte raczej dla
turysty smakosza niz kulinarnego szukajacego zwigzkow z regionem. Uw-
zgledniajac tematyke szlaku mozna zauwazy¢, ze najwieksza grupe stano-
wig te, ktore maja ogoélny charakter (16); w tej grupie osiem podaje w naz-
wie region lub typ kuchni regionalnej (np. Smaki Podhala, Szlak Folkloru
i Smaku Mazowsza, Slaskie Smaki, Podkarpackie Smaki). Sposréd przypi-
sanych typom produktéw najwieksza popularno-scia ciesza sie wina (trzy,
w polaczeniu z miodami, kolejne dwa) oraz karp (po jednym szlaku w wo-
jewodztwach matopolskim, opolskim i Slaskim). W pierwszym przypadku
wynika to z dlugiej tradycji tworzenia szlakéw winnych w Europie (STA-
SIAK 2007), w drugim zwiazane jest z szeroko zakrojonym projektem reali-
zowanym w ramach ,Wsparcia na rzecz wspélpracy miedzyregionalnej
i miedzynarodowej Po Ryby. 2007-2013" przez lokalne grupy rybackie z te-
renu siedmiu wojewodztw poludniowej i zachodniej Polski i prowadzacym
do stworzenia laczacego je Szlaku Karpia (http:/ /www.Igropolszczyzna. pl).
Po dwa szlaki sa zwigzane z produktami miesnymi (Gesinowy w kujaw-
sko-pomorskim i Barani w malopolskim), z owocami (Jablkowy i Sliwkowy
w Malopolsce) oraz z miodem (Malopolska Miodowa Kraina i Miodowy
Rowerowy w Wielkopolsce). W wojewodztwie malopolskim utworzono je-
dyny z kategorii produktéw mlecz-nych - Szlak Oscypkowy.

Podsumowanie

Turystyka kulinarna rozwija sie¢ w Polsce od polowy lat 90. XX w. Na pod-
stawie analizy czasu powstania wybranych do analizy produktéw kulinar-
nych mozna wydzieli¢ trzy etapy jej rozwoju (rys. 1), a mianowicie:
a) pierwszy etap, czyli lata 1994-2003 - okres ,festiwalowy”- z zapo-
czatkowaniem trendu i znaczng intensywnoscia tworzenia nowych
wydarzen kulinarnych, srednio prawie siedem rocznie;
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Rysunek 2. Rozklad przestrzenny produktow turystyki kulinarnej

wedlug typow w Polsce w czerwcu 2015 1.
Zré6dto: opracowanie wiasne
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b) drugi etap, czyli lata 2004-2007 - okres ,szlakéw” - z pojawieniem

)

sie trendu na kreacje szlakow kulinarnych, zwigzanego z naplywem
srodkow zewnetrznych po wejsciu do UE;

trzeci etap, obejmujacy lata 2008-2014 - okres , ochrony produk-
towej”, scisle uwarunkowany warunkami egzogennymi, a mianowi-
cie wsparciem finansowym pozyskiwanym przez producentéw
zywnosci w ramach ,, Programu rozwoju obszaréw wiejskich na lata
2007-2013".

Rozw¢j turystyki kulinarnej rozpoczal sie¢ wiec od tworzenia pojedyn-
czych produktéw, jednak na kolejnych etapach pojawily sie nowe, innego
typu. Stwierdzono jednoczesnie pewna prawidlowos¢, a mianowicie wza-
jemne powigzania miedzyproduktowe. Wojewddztwa, w ktorych mozna
zaobserwowac proces tworzenia na bazie jednego produktu, to:

1)

3)

4)

podkarpackie - bardzo wyrazne promowanie grup gotowych pro-
duktéw kulinarnych na bazie jednego produktu tradycyjnego, jak
np.: potrawy z kapusty kiszonej i zwigzane z nimi imprezy kulinar-
ne (Kapusciany Jarmark); podkarpacki miéd spadziowy (ChNP)
i produkty tradycyjne na bazie miodu polaczone z licznymi wyda-
rzeniami kulinarnymi; pierogi i zwigzane z nimi imprezy (Festiwal
Smakoéw Regionalnych ,Pierogi”, Swi@to Pieroga, Pilznieniski Fes-
tiwal Pierogéw), wyroby piekarnicze i zwigzane z nimi imprezy
(Swieto Chleba);

lubelskie, np. na bazie maliny krasnickiej powstaly kolejne gotowe
produkty, takie jak maliniak krasnicki i sok z maliny krasnickiej,
a ich promocji towarzyszg wydarzenia kulinarne (Maliniaki, p6z-
niejsze Swieto Owocéw Miekkich w Krasniku);

malopolskie - oscypek jako ChNP; produkt tradycyjny oraz Festi-
wal Oscypkow i Serow Wszelakich w Zakopanem, a takze Szlak Os-
cypkowy; karp zatorski jako ChNP oraz produkt tradycyjny razem
z zatorskim karpiem wedzonym, Swieto Karpia w Zatorze i Szlak
Karpia;

pomorskie - dorsz i potrawy z dorsza oraz towarzyszacy im Festi-
wal Pomuchla w Lebie, a takze caly wachlarz produktow rybotéw-
stwa i towarzyszacych im imprez.

Rozklad przestrzenny produktéw dla turystyki kulinarnej wykazuje
pewne prawidlowosci. Poludniowo-wschodnia czes¢ kraju cechuje sie zde-
cydowanie najwiekszym potencjalem dla turystyki kulinarnej w Polsce i tu
tez wystepuje koncentracja tego typu oferty. Wojewodztwa takie, jak malo-
polskie, slaskie i podkarpackie, a takze lubelskie i $wietokrzyskie, mozna
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okresli¢ jako grupe o rozwinietej ofercie dla turystyki kulinarnej (rys. 2).
Najbardziej zaawansowane w tym zakresie jest wojewoddztwo matopolskie
(odpowiadajace regionowi kulinarnemu i krainie historycznej), charakte-
ryzuje je wyjatkowo bogata tradycja kulinarna, zréznicowanie i odmien-
nos¢ kuchni; tu produkty kulinarne naleza do najliczniejszych i najlepiej
wykorzystanych poprzez powigzania miedzyproduktowe i promocje. Na
dominacje tej czesci Polski duzy wplyw ma réwniez bogata oferta kuli-
narna wojewodztwa $lgskiego - tu jednak wysoki potencjat regionu (trady-
cja, odmiennosé, polozenie) przejawia sie glownie w licznych produktach
tradycyjnych i uznanych jako chronione przez UE, brak jest natomiast wy-
raznego wykorzystania i promocji tych produktéw (imprezy kulinarne,
muzea). Kolejng grupe stanowia wojewodztwa: wielkopolskie, dolnosla-
skie, lubuskie i pomorskie - o $srednim poziomie rozwoju oferty dla tury-
styki kulinarnej (tzn. ze niektore produkty sa lepiej rozwiniete, ale nie
wszystkie). W tych wojewddztwach duza role odgrywa aktywnos¢ samo-
rzadéw oraz inicjatywa spolecznosci lokalnej. Ostatnig grupe stanowi sie-
dem pozostatych wojewodztw, w ktérych podejmowane sa juz pierwsze
kroki w strone rozwoju turystyki kulinarnej, ale zdecydowanie mozna okre-
sli¢ te grupe jako wojewoddztwa o stabo rozwinietej turystyce kulinarnej.
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