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Wstep

Folklor, szerzej tradycyjna kultura ludowa, od lat budzi zainteresowanie
turystow. Sklada sie na to wiele czynnikéw, takich jak chocby rozwoj ur-
banizacji. Czlowiek, przez wieki funkcjonujacy w srodowisku wiejskim, zo-
stal wyrwany ze swojego naturalnego srodowiska i przeniesiony w $rodo-
wisko miejskie, sztuczne, po trosze obce jego naturze. Tesknota za wolniej-
szym rytmem zycia, ktéry wyznaczaly pory roku i dlugos¢ dnia, wynika-
jaca ze wspolczesnego szybkiego tempa zZycia, takze jest wykorzystywana
w turystyce. Wiele wydarzen folklorystycznych pozwala odkry¢ na nowo
dla wiekszosci miniony juz $wiat. Co wiecej, specyfika wydarzen zwigza-
nych z tradycyjng kultura ludowa czesto zaklada czynny udziat ogladaja-
cych, dzieki czemu wydarzenie zyskuje na atrakcyjnosci, a jednoczesnie jest
doskonalg praktyczna lekcja naszej przeszlosci. Celem opracowania jest
wskazanie na te zasoby dziedzictwa kulturowego srodowiska wiejskiego,
ktore stanowia tworzywo dla wydarzen folklorystycznych i okreslenie roli,
jaka te wydarzenia odgrywaja w turystyce, a takze proba ich klasyfikaciji.
Wszystko to na przykladzie Hiszpanii.
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Event - gléwne cechy, podzial

Turystyka wydarzeri, okredlana w literaturze mianem turystyki ,evento-
wej”, od przynajmniej dwoch dekad stanowi coraz istotniejszy element
rynku turystycznego ktory ksztaltuje, wplywajac choc¢by na zwiekszenie
konkurencyjnosci destynacji (GETZ 2005).

Wydarzenie (event) definiowane jest na ogoét jako zjawisko jednorazo-
we, zaplanowane i realizowane w celu zaspokojenia okreslonych potrzeb
w okredlonym czasie. Organizacja wydarzenia zaklada aktywna postawe
lokalnej spolecznosci korzystajaca z doswiadczenia wspélnotowego ku
wspolnej korzysci (patrz: WATT 1998). J. Goldblatt (WATT 1998) podkresla
wyjatkowos¢ ,,eventu” i unikatowos¢ jego realizacji w czasie.

J. ALLEN, W. O'TOOLE, J. MCDONNELL i R. HARRIS (2002, s. 12) definiuja
specjalne wydarzenie (special event) jako zjawisko jednorazowe lub rzadkie,
funkcjonujace poza normalnym programem lub dziatalnoscia sponsorujacej
lub organizujacej wydarzenie jednostki. Ze strony odbiorcy imprezy, wy-
darzenie specjalne to spoleczne, a takze kulturowe doswiadczenie poza
normalnym zestawem codziennych dzialar, wykraczajace poza doswiad-
czenie codziennosci. Jest to takze, co wazne, szansa na wypoczynek, za-
bawe czy rozrywke.

D. GETZ (2008) podkresla wyjatkowos¢ kazdego wydarzenia. Nawet za-
planowane rzadzi sie¢ wlasng dynamika bedacq wypadkowa interakcji po-
miedzy takimi elementami, jak czynnik ludzki i system zarzadzajacy, ktére
nie s do kornica przewidywalne. Kazde wydarzenie jest inne, dlatego za
kazdym razem jest troche innym walorem, ktéry mozna poznac tylko przez
osobisty udzial. Kazda impreza jest wyjatkowa.

Ten sam autor podkresla specyfike rozwoju wydarzen, ktore staja sie
produktem turystycznym. Czesto zaczyna sie od inicjatywy i dzialan lokal-
nej spolecznosci, zwykle amatorskich w swoim charakterze, az po produkt
tworzony przez specjalistow w tej dziedzinie, jako Ze staje sie zbyt istotnym
przedsiewzieciem, by pozostawi¢ je w rekach amatoréw (GETZ 2008, s. 2)
- poczawszy od etapu projektowania, przez produkcje, az po zarzadzanie
realizowana impreza.

»Eventy” zaleznie od kontekstu, w ktorym sg rozpatrywane, dzieli sie
na wiele sposoboéw. D. GETZ (2008) proponuje podzial wydarzen uwzgled-
niajacy ich tematyke:

— kulturowe; do tej grupy zalicza festiwale, wydarzenia zwigzane

z karnawalem, okolicznosciowe, wreszcie wydarzenia o charakterze
religijnym;
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polityczne oraz urzedowe; przy tej okazji wymienia réznego ro-
dzaju szczyty, spotkania polityczne, wydarzenia zwigzane z rodzing
krolewska oraz wizyty osobistosci swiata polityki;

zwigzane z szeroko pojeta sztuka i rozrywka, np. koncerty czy ce-
remonie wreczania nagrod;

biznesowe i handlowe: wszelkie spotkania, konwencje, pokazy
handlowe, jarmarki czy targi;

naukowe oraz edukacyjne, zwlaszcza konferencje i seminaria nau-
kowe;

sportowe;

rekreacyjne, w ktorych zaklada sie aktywne uczestnictwo turystow
przedsiebrane dla przyjemnosci;

prywatne, m.in. sluby czy przyjecia (GETZ 2008).

A. MIKOS VON ROHRSCHEIDT (2008) wydarzenia kulturowe dzieli naste-

pujaco:

D)

2)

3)

zwigzane z kulturg wysoka (imprezy muzyczne, np. festiwale i kon-
certy muzyki klasycznej, wydarzenia operowe, teatralne i sztuki fil-
mowej, a takze wydarzenia literackie, ktorych elementem sklado-
wym sa targi czy spotkania z autorami);

o charakterze powszechnym (religijne, takze te nawigzujace do tra-
dydji i obyczajow, festyny o charakterze folklorystycznym, wydarze-
nia zwigzane z zywa historig, takie jak historyczne inscenizacje czy
turnieje, w koricu wydarzenia medialne jak festiwale piosenki, gale
wreczania nagrod itp.);

pozostale (ktére nie mieszcza sie w poprzednich kategoriach, jednak
sq istotne dla turystyki ,eventowej” jak wydarzenia naukowe czy
techniczne).

Wydarzenia mozna takze podzieli¢ ze wzgledu na stopieni ich oddziaty-
wania na ruch turystyczny w regionie. Za najistotniejsze ze wzgledu na
wielkos¢ ruchu turystycznego, ktéry im towarzyszy, skale rozglosu i popu-
larnosci, w koricu takze ze wzgledu na efekt ekonomiczny, uwaza sie wy-
darzenia w megaskali, tzw. megaeventy. Ich cecha charakterystyczng jest
organizacyjny rozmach i towarzyszacy jej znaczacy wielkosciowo ruch tu-
rystyczny (WITT 1988, SKOULTSOS, TSARTAS 2009). Sa to wydarzenia zwykle
jednorazowe (RITCHIE 1984) lub cykliczne (HALL 1992). Gléwnym celem ich
organizacji jest zwrécenie uwagi potencjalnych odwiedzajacych lub inwes-
toréw na region, a co za tym idzie - zwiekszenie jego dochodowosci jako
destynacji turystycznej w krotszej lub dluzszej perspektywie. Typowe dla
tego rodzaju wydarzen sa imprezy sportowe o zasiegu $wiatowym, jak np.
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olimpiady, puchar swiata w pilce noznej czy puchar Europy. Rzadziej role
te odgrywaja targi o zasiegu swiatowym.

Kolejnym rodzajem wydarzeri, generujacym istotny ruch turystyczny sa
hallmark events - wydarzenia, bedace swoistym znakiem rozpoznawczym
regionu. Nawet jesli skala popularnosci wsérod turystow moze sugerowac
kategorie wydarzenia w skali mega, to jednak funkcjonuje w konkretnym
srodowisku, spolecznosci, na bazie konkretnych waloréw, tradycji. To
przywiazanie do regionu podkresla wielu autorow (HALL 1989, 1992, GETZ
2005, GETZ, SVENSSON, PETERSSEN, GUNNERVALL 2012). Hallmark event to jed-
norazowe wydarzenie na wielka skale, ktére ma okreslony czas trwania,
odnosi sie¢ do istotnych elementéw tradycji, wskazujac na atrakcyjnos¢
i konkurencyjnos¢ destynacji. Jezeli wydarzenie jest dobrze zorganizowane
i atrakcyjne dla turysty, to z czasem laczy sie w swiadomosci odbiorcy
w jedno (GETZ 2008).

Ten sam autor wyrdznia jeszcze wydarzenia o charakterze atrakcji tu-
rystycznej o znaczeniu regionalnym i lokalnym, ktérych zasieg odpowiada
ich przymiotnikowym okresleniom. Wskazujac na cechy charakterystyczne
wydarzenn w kazdej z czterech zaproponowanych przez siebie kategorii,
D. GETZ (2008) podkresla role skali i popytu turystycznego. Za najmniej
istotne, uwzgledniajac obie zmienne, uznaje wydarzenia lokalne zaré6wno
cykliczne, jak i jednorazowe. Cechuje je niski popyt i niska atrakcyjnos¢
turystyczna. Wazniejsze w skali i popycie sa imprezy regionalne i przy-
pisuje sie im Srednig wartos¢. Istotniejsze sg cykliczne wydarzenia, bedace
znakiem markowym. Hallmark events generuja wysoki popyt turystyczny
i majg wysoka wartos¢ dla turystyki. Na szczycie znalazly sie megawy-
darzenia, ktorym przypisano bardzo wysoki popyt turystyczny i wysoka
wartos¢ (GETZ 2008, s. 407).

Dziedzictwo kulturowe srodowiska wiejskiego
jako podstawa wydarzen folklorystycznych

Podstawa tworzenia wydarzenia na bazie waloréow tradycyjnej kultury lu-
dowej sg elementy materialne, a zwlaszcza niematerialne dziedzictwa kul-
turowego srodowiska wiejskiego. Nie sposéb w tym miejscu chocby po-
krotce zaprezentowac najistotniejsze zasoby stanowigce tworzywo pro-
duktu turystycznego, jakim réwniez jest event. Zaproponowany podzial
dziedzictwa jest mocno ugruntowany w literaturze. S. AUDOIN (2003) czy
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L. JENNAN (2005) wskazuja na charakter tych zasobow: naturalny, kultu-
rowy, architektoniczny; sa one wzglednie niezmienne w czasie, wigza sie
z wiedza i doswiadczeniami przekazywanymi z pokolenia na pokolenie.

Wsréd elementow dziedzictwa materialnego, ktére moga stanowic
podstawe produktu turystycznego, najczesciej wymienia sie krajobraz kul-
turowy traktowany jako efekt koricowy funkcjonowania czlowieka w tym
srodowisku, wszelkie nieruchomosci o charakterystycznej dla konkretnego
regionu architekturze, ale takZe na tej bazie tworzone uklady zabudowy. Sa
to takze ruchomosci - rzeczy materialne niezbedne dla codziennego zycia
na wsi, np. elementy tradycyjnego wyposazenia doméw wiejskich, czy
zwigzane ze sferg sacrum - wyposazenie kosciolow, kaplic, stroje ludowe
towarzyszace zyciu codziennemu i $wigtecznemu wsi. Wazny jest tez kon-
tekst wytwarzania produktéw regionalnych bedacych efektem przetwarza-
nia roélin i zwierzat, a takze produkty rzemiosla artystycznego, charaktery-
styczne dla regionu, w ktérym sa wytwarzane (WIDAWSKI 2009).

Role krajobrazu w tworzeniu dziedzictwa materialnego mocno pod-
kresla J. WOJCIECHOWSKA (2003). Dwa z czterech elementéw to krajobraz
przyrodniczy (od naturalnego po rolniczy), harmonijny lub dysharmonijny,
osadniczy, ktéry obejmuje elementy w makroskali, takie jak np. uklad prze-
strzenny wsi czy elementy 6w uklad tworzace (zagrody i budowle inwen-
tarskie, obiekty sakralne czy mala architektura, np. kapliczki). Wskazuje
ponadto na tradycyjne rzemioslo i sztuke ludowa, tradycyjne przetwory
i potrawy, w koricu takze na sposoby uprawy roli.

Znacznie istotniejsza dla tworzenia wydarzen na bazie tradycyjnej
kultury ludowej jest czes¢ niematerialna dziedzictwa, czyli lokalny folklor,
obecny w literaturze juz od XIX w.

Obecnie folklor to ,,odrebna i samodzielna czes¢ kultury symbolicznej,
powszechnie, prawie bezrefleksyjnie wlasciwa konkretnym srodowiskom,
mniejszym lub wiekszym grupom spolecznym, az do calego spoleczenstwa
wlgcznie” (BURSZTA 1987, s. 126). Wspoélczesnie za kulture ludowa uwaza
sie zbioér wzorcéw, norm i wartosci rozwinietych przez warstwe chlopska.
JEDRYSIAK (2008) do elementéw niematerialnego dziedzictwa kulturowego
wsi zalicza §piew, taniec, muzyke, proze i poezje ludowa, zwyczaje i obrze-
dy, wszelkie tradycyjne wierzenia, prawo zwyczajowe, normy estetyczne,
wiedze empiryczng oraz znajomos$¢ technik wytwoérczych. P. CYREK i M.
WOZNIAK (2004), wskazuja na dwie grupy waloréw dziedzictwa kulturo-
wego wsi, ktére moga stanowic¢ skladowa produktu turystycznego. Pierw-
sza to grupa elementéw zwigzanych ze sposobem gospodarowania i wy-
twarzania (uprawy i praktyki rolnicze, rzemioslo, sztuka ludowa, trady-
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cyjne potrawy), do drugiej za$ zaliczaja spuscizne duchows, ktora tworza
obyczaje i obrzedy, zycie prywatne i spoleczne, wydarzenia historyczne,
legendy, gwara.

J. BURSZTA (1987) dzieli folklor na zanikajgcy folklor tradycyjny, czyli
wiejski, rekonstruowany oraz spontaniczny folklor wspélczesny. Dla tury-
stycznego wykorzystania istotny jest zwlaszcza folklor rekonstruowany,
ktory realizuje dwie podstawowe funkgje: przekazuje tradycyjne formy kul-
turowe oraz formy nieistniejace juz we wspodlczesnej kulturze, jednak ciggle
pamietane i chronione przed zapomnieniem. Cechami konstytutywnymi
tego folkloru jest zaaranzowany przekaz wyjety ze swojego oryginalnego
kontekstu, za to w duzej mierze nastawiony na kontakt z odbiorca. Pro-
wadzi to do stylizacji, przez co odbiorca oferty ma do czynienia raczej
z folklorem wtornym, czesto okreslanym mianem folkloryzmu (KRAWCZYK-
-WASILEWSKA 1986).

Wsrod elementéw, ktére mogg stanowi¢ podstawe produktu turystycz-
nego, w tym ,eventu”, mozna wyrézni¢ trzy podstawowe grupy, obejmu-
jace:

— techniki produkgji, konstruowania domostw, mebli, sprzetow;

— lokalne powiastki, przyslowia, legendy, muzyke, literature, ustng

tradycje nawigzujaca do regionalnej historii, nazwy;

— sposoby organizacji spolecznosci lokalnej oparte na kalendarium
rolnym, zachowania $wigteczne, co przeklada sie na fiesty, festiwale
itp. (JENNAN 2005).

Chociaz zasoby zwigzane z tradycyjng kulturg ludowa stanowi¢ moga
podstawe wielu produktéw turystycznych, to tylko niektére z nich bywaja
tworzywem wydarzenia o charakterze turystycznym. Zdecydowanie doty-
czy to elementéw dziedzictwa niematerialnego, ktére najczesciej sa wyko-
rzystywane przy organizowaniu imprez folklorystycznych. Gdyby podjac¢
probe Klasyfikacji ,eventéw” tworzonych na bazie dziedzictwa, wsréd
wielu czynnikéw branych pod uwage mozna wymieni¢ temat wiodacy.
Glowne tematy, w ktore czesto wplatane sg inne watki, to:

1. Religia. Wiele imprez folklorystycznych, ktére funkcjonuja w kalen-
darium wydarzen turystycznych, wpisuje sie w kalendarz i rytm
obrzedowosci chrzescijariskiej. Ma to swoje uzasadnienie w wielo-
wiekowej tradycji, ktéra w Europie zakorzeniona jest wlasnie w tej
religii i to ona nadaje rytm roczny zyciu w tradycyjnym srodowisku
wiejskim. Gléwnymi momentami diakrytycznymi w roku obrzedo-
wym s Boze Narodzenie i Wielkanoc - dwa najistotniejsze z pun-
ktu widzenia wiary chrzescijariskiej momenty roku obrosty tradycja
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i obrzedami, rozmaicie, ale zawsze uroczyscie, wyrazanymi w wielu
miejscach Europy. Obok tego istotng role w lokalnej tradycji odgry-
waja obchody $wiat poswiecone Maryi - Bozej Rodzicielce, czy tez
$wieta patronalne, ktore wraz ze stalymi punktami, takimi jak msza
$wieta, misteria czy tez procesja, stanowig doskonaly pretekst do 13-
czenia sacrum z profanum, co daje unikatowa wartos¢, jakim jest nie-
powtarzalny w innym regionie event.
Zycie codzienne mieszkaficow wsi. Stanowi ono doskonaly pre-
tekst do tworzenia wydarzeri na tej bazie. Coraz popularniejsze sa
inscenizacje przedstawiajace poszczegblne czynnosci zwigzane
zZ uprawa czy tez przetwarzaniem produktéw rolnych. Mozna
wsréd nich wymieni¢ cho¢by cepowiska, sianokosy czy wykopki.
Rosnacym zainteresowaniem ciesza sie takze niecodzienne momen-
ty wiejskiej codziennosci, chociazby inscenizacje wiejskich wesel czy
chrzcin (co zwiagzane jest écile z tematyka religijng).
. Lokalna gastronomia. Gléwnym elementem, bohaterem wydarze-
nia bywa konkretny produkt zywnosciowy typowy dla okreslonego
regionu, danie, potrawa lub - szerzej - kuchnia regionalna. Coraz
czesciej w ofercie turystycznej regionu mozna spotkac swieto wina,
sera, truskawki, ogoérka czy tez paelli, pierogéw lub pizzy. Wielo-
krotnie wydarzenia Iacza wiele regionalnych kuchni, jak np. w przy-
padku festiwali jadla.
Ludowe piesni i taniec. Zwykle te walory wykorzystywane sa przy
okazji organizacji festiwali, ktére stanowia przeglad piesni czy przy-
$piewek ludowych lub taricéw typowych dla réznych regionow
Swiata.
. Techniki wytwércze. W ramach wydarzen jako gléwny walor wy-
korzystuje si¢ spos6b wytwarzania konkretnych produktéw rzemio-
sla, jak ma to miejsce w przypadku festiwali, np. garncarstwa czy
kowalstwa, czy tez targéw poswieconych innemu rzemiostu.
Stowo. W tradycyjnej kulturze ludowej sfowo ma wielka moc ze
wzgledu na przypisywane mu wlasciwosci magiczne (jak w przy-
padku blogostawieristw, ale czesciej zakle¢ czy przeklenstw). Przez
wieki bylo takze postrzegane w tym srodowisku jako depozytariusz
tradycji, ktéra trwala z pokolenia na pokolenie w formie ustnej.
Gléwnym bohaterem bylo stowo zywe, niepisane. Wsp6lczesnie ta
tradycja jest podstawa organizacji festiwali powiastek, legend, baja-
nia, prezentowanych przez gawedziarzy (WIDAWSKI 2005, 2009).
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Imprezy folklorystyczne - klasyfikacje

Bez wzgledu na tematyke imprez folklorystycznych uzasadnione jest pyta-
nie o to, czy moga one sta¢ sie wydarzeniem samodzielnie generujacym
ruch turystyczny, ktére wplywa na atrakcyjnosc¢ regionu, w ktérym sie od-
bywa, i jaka jest jego waga, a takze jaka jest szansa i mozliwos¢, by stalo sie
wydarzeniem markowym (hallmark event). Aby odpowiedzie¢ na to pytanie,
warto przyjrze¢ sie szczegélowiej roli, jaka odgrywaja wydarzenia w $ro-
dowisku wiejskim, ktore jest typowe dla waloréw zwigzanych z tradycyjna
kulturg ludowa.

Nalezy podkresli¢ kilka faktéw zwigzanych z turystyka i srodowiskiem
wiejskim, by lepiej zrozumie¢ funkcje wydarzenia turystycznego w rozwo-
ju srodowiska wiejskiego. Pierwszym czynnikiem, ktéry jest istotny w roz-
woju turystyki ,eventowej”, jest jego wplyw na region, w ktérym odbywa
sie wydarzenie. Warto raz jeszcze powtorzy¢, ze event moze stanowic is-
totny katalizator rozwoju infrastruktury turystycznej, czy - szerzej - ekono-
mii w regionie (GETZ, WICKS 1993, s. 2). Za tym idzie wzrost standardu zy-
cia lokalnej spolecznosci, wzrost pozycji lokalnego biznesu (ARCODIA,
WHITFORD 2006), co wyraza sie wzrostem wydatkéw w regionie, tworze-
niem nowych miejsc pracy. Pozytywem jest takze postrzeganie regionu jako
istotnej destynagji turystycznej, co skutkuje tworzeniem nowych atrakgji tu-
rystycznych, ktore te pozycje wzmacniaja. Wzmacnia sie warto$¢ regional-
nych waloréw i tradycji, a w spolecznosci lokalnej budzi sie poczucie dumy
z przynaleznosci do regionu i reprezentowanego przezen kregu kulturowe-
go. Rozwj turystyki ,,eventowej” w srodowisku wiejskim niesie ze sobg tak-
Ze zagrozenia, ktorych nie sposéb poming¢, i ktére posrednio moga miec¢
wplyw na konkretna range wydarzenia organizowanego w regionie. Wsrod
glownych literatura wymienia zla reputacje, jaka moze by¢ przypisana
regionowi, jezeli wydarzenie zostanie Zle zaplanowane i przeprowadzone,
potencjalny wzrost przestepczosci i pojawienie sie innych patologii charak-
terystycznych dla dojrzalej destynacji turystycznej (BUTLER 1997). Niepoza-
danym efektem ubocznym rozwoju turystycznego regionu moze by¢
wzrost liczebnosci postaw ksenofobicznych lokalnej spolecznosci, szok kul-
turowy, ze strony za$ administracyjnej moze to pociagac¢ za soba wzrost
kosztow administracyjnych, a nawet legitymizowanie ,,eventem” niepopu-
larnych decyzji czy ideologii (HALL 1992). Uwzgledniajac ewentualne zyski
i straty, trzeba podkresli¢, ze jednak wiele spolecznosci wiejskich wlacza sie
w organizacje wydarzeni turystycznych po to, aby mie¢ udzial w korzy-
ciach plynacych z rozwoju turystyki (GETZ 1991, 1997). Turystyka wiejska
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jest postrzegana przez lokalng spolecznos¢ jako remedium na ekonomiczne
klopoty srodowiska (SHARPLEY 2002), a réwnoczesnie owa spolecznos¢ nie
jest w stanie w maksymalnym stopniu wykorzysta¢ w pelni przemystu tu-
rystycznego, bo nie jest w stanie zapewni¢ wystarczajacej infrastruktury.
Zwlaszcza w tym kontekscie wzrasta rola wydarzenia turystycznego dla
regionu (MANGION, MCNABB 2005).

Uwzgledniajac korzysci i koszty organizacji turystyki w srodowisku
wiejskim i majac na uwadze specyfike jego funkcjonowania w przestrzeni
turystycznej, D. O’'SULLIVAN i M. JACKSON (2002, s. 331) zaproponowali
podzial festiwali realizowanych w srodowisku wiejskim. Mozna spréobowac
potraktowac go szerzej, odnoszac sie¢ do wszelkich wydarzen w tym oto-
czeniu, wérod ktérych festiwal odgrywa najistotniejsza role. Biorac zatem
pod uwage czestotliwos¢ wystepowania, cele, ktore przyswiecaly organi-
zacji wydarzenia, zaproponowano podzial na:

1. Home-grown event - wydarzenie male w skali, prowadzone przez
jednego, dwoch wolontariuszy, a celem sg korzysci osiggane w skali
miejscowosci. Cecha charakterystyczng jest raczej ograniczona liczba
uczestnikow. Przestrzen,, w ktorej sie odbywa, ma charakter wiejski
lub potwiejski, temat przewodni to sztuka, kultura lub rozrywka.
Impreza organizowana jest pod przewodnictwem lokalnej spolecz-
nosci przy mozliwym niewielkim udziale sektora publicznego i pry-
watnego. Kluczowa grupa zarzadzajaca sa wolontariusze, a gléwny
cel organizagiji to cel kulturalny lub rozrywka, ktéra przynosi wspol-
na korzys¢ zaréwno lokalnej wspélnocie, jak i odwiedzajacym.

2. Tourist-temper event - wydarzenie majace na celu przyciagniecie od-
wiedzajacych, ktorych obecnos¢ i zachowania stymulowatyby lokal-
na gospodarke. Wielkos¢ populacji os6b bioracych udzial w wyda-
rzeniu okreslana jest jako srednia. Odbywa sie¢ w przestrzeni miej-
skiej lub na przedmiesciach, a temat przewodni oscyluje wokét sztu-
ki, kultury badz rozrywki. Organizatorami sa przede wszystkim
lokalne wladze i one tez sa kluczowa grupa zarzadzajaca. Gléwnym
celem organizacji wydarzenia jest rozw¢j ekonomiczny poprzez
turystyke.

3. Big-bang event - wydarzenie wykraczajgce swoim zasiegiem poza
region, promujace dzialania na okreslonym geograficznie obszarze.
Odbywa si¢ w przestrzeni miejskiej i bierze w nim udzial wiele
0sob. Tematem przewodnim, jak w obu poprzednich rodzajach, jest
sztuka, kultura lub rozrywka, a za organizacje odpowiadaja udzia-
lowcy powolanego do tego celu partnerstwa. Oni sa kluczowa grupa

KULTURA | TURYSTYKA — W KREGU WYDARZEN ‘ 61



Krzysztof WIDAWSKI

zarzadzajacg. Wsréd gléwnych celéw organizacji wydarzenia wska-
zuje sie¢ ekonomiczny rozwoj udzialowcoéw partnerstwa, a takze cel
kulturowy i rozrywke. Wazne jest osiggniecie wsp6lnej korzysci za-
réwno przez lokalng spolecznos¢, jak i odwiedzajacych (O’SULLI-
VAN, JACKSON 2002, s. 331, 334).

Oprocz zaproponowanego podzialu na trzy glowne rodzaje wydarzen,
w kontekscie srodowiska wiejskiego pojawiaja si¢ inne propozycje wy-
chodzace ze srodowisk profesjonalnie zajmujacych sie turystyka, ktérych
celem jest zwrocenie uwagi na konkretne wydarzenie lub docenienie wagi
juz funkcjonujacego. Jest to takze zabieg po trosze marketingowy. Nadanie
znaczacej rangi wydarzeniu bywa przydatne przy okazji promogji zaréwno
samego wydarzenia, jak i zwigzanego z nim regionu (WIDAWSKI 2011).
Najczesciej zaznacza sie to przy okazji przygotowania zestawienia w formie
kalendarium. Proponowane sg zazwyczaj imprezy o randze:

- miedzynarodowej,

— krajowej,

— regionalnej,
lokalnej (WIDAWSKI 2005).

W przypadku rynku turystycznego Hiszpanii proces nadawania rangi
poszczegdlnym wydarzeniom o charakterze folklorystycznym reguluje
odpowiednie rozporzadzenie wydane przez Ministerstwo Przemystu, Tu-
rystyki i Handlu Hiszpanii w 2006 r., bedace aktualizacja rozporzadzenia
z 27 wrzeénia 1987 r. Rozporzadzenie nr ITC/1763/2006 z 3 maja 2006 r.
okresla charakter i warunki, ktére nalezy speini¢, aby wydarzenie uzyskalo
range imprezy turystycznej o znaczeniu miedzynarodowym. Jest to tytul
honorowy przyznawany w Hiszpanii przez Sekretariat Glowny Turystyki
przy Ministerstwie Przemystu, Turystyki i Handlu Hiszpanii. Nadaje sie go
imprezom folklorystycznym po uwzglednieniu ich charakteru etnograficz-
nego i jednoczes$nie wagi dla turystyki. Wéro6d warunkéw, ktére musza by¢
spelnione, aby tytul zostal przyznany, sa nastepujace:

— dluga tradycja obchodéw i kontynuacja w czasie; wydarzenie musi

miec co najmniej piecioletnia tradycje;

— zakorzenienie w $swiadomosci lokalnej spolecznosci i jej udziat w or-

ganizacji za posrednictwem wspierajacych stowarzyszen lokalnych;

— oryginalnos¢ i réznorodnos¢, ktére moga by¢ pomocne w promocji

turystycznej Hiszpanii za granica;

— obecnos¢ w miedzynarodowych mediach informacyjnych, co naj-

mniej dziesieciokrotna w jednej lub wiecej stacjach zagranicznych;
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— posiadanie tytulu wydarzenia o randze turystycznej krajowej (de
interes turistico nacional) od minimum pieciu lat;

— w trakcie organizacji imprezy nie ponosza uszczerbku i nie sg Zle
traktowani ani ludzie, ani nie sa zle traktowane zwierzeta; na
wzgledzie ma sie takze troske o zachowanie srodowiska, w ktérym
jest realizowana;

- wystepowanie w miejscowosci, w ktérej odbywa sie impreza, lub
w odleglosci nie wiekszej niz 50 km odpowiedniej infrastruktury
turystycznej, takiejjak baza noclegowa i towarzyszaca;

— musi by¢ przedstawiona odpowiednia uchwala wladz samorzado-
wych miejscowosci, ktére wystepuja z wnioskiem o nadanie tytulu
oraz pozytywna opinia wspdlnoty autonomicznej wlasciwej dla
miejscowosci (www.boe.es/boe/dias/2006/06/07/pdfs/ A21642-21
643.pdf).

Ranga turystyczna na poziomie kraju przyznawana jest tym fiestom,

o ktorych uznanie beda wnioskowac lokalne wladze przed komisja powola-
na przez Sekretarza Generalnego Turystyki, stojacego na jej czele, wraz
z dyrektorem Departamentu Promocji Turystyki jako pierwszym wiceprze-
wodniczacym. Aby uzyska¢ tytul, nalezy przedstawi¢ dane dotyczace
imprezy, takie jak czas jej trwania, histori¢ powstania, opis wsp6lczesnego
charakteru, program, plakaty, foldery promujace. Fiesta musi odbywac sie
na terenie Hiszpanii i nalezy udokumentowac jej wage dla turystyki re-
gionu (Wwww.boe.es/ BOE-A-1979-4254#analisis).

Obie powyzsze kategorie sq prerogatywa wladz centralnych, ktore

w ten sposob koordynuja turystyczny rozwdj waloru. Pozostale dwie, tzn.
ranga regionalna i lokalna pozostaja w gestii wladz samorzadowych po-
szczegolnych wspélnot autonomicznych, ktére moga je nadawac zgodnie
z uznaniem i w okreslonym przez siebie celu, ktéry z reguly powinien skut-
kowa¢ lepsza promocja waloru i zwiekszeniem ruchu turystycznego w re-
gionie.

Wydarzenia folklorystyczne jako podstawowy walor regionu
na przykladzie Hiszpanii

Jednym z zaloZerr promocji na poziomie miedzynarodowym jest zdolnosc¢
do samodzielnego funkcjonowania wydarzenia jako gléwnego czynnika
generujgcego ruch turystyczny w regionie w czasie jego trwania. Za takie
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generalnie uwaza sie te, ktore posiadaja tytul de interes turistico internacional,
cho¢ nie zawsze jest to zgodne z rzeczywistoscia. Pomimo wszystko warto
zwroci¢ uwage na fakt wzrostu liczby fiest o randze miedzynarodowej
w turystyce Hiszpanii, co posrednio wskazuje na wzrost znaczenia tej for-
my turystyki kulturowej w kompleksowej ofercie turystycznej Hiszpanii,
ktora juz od lat stara sie odejs¢ od jednoznacznego wizerunku destynacji 3xS.

W latach 1980-2014 tytul wydarzenia folklorystycznego o randze mie-
dzynarodowej dla turystyki Hiszpanii uzyskalo 55 imprez. Kazdego roku
przyznaje sie od jednego do trzech tytuléw. Wyjatkiem byl rok 1980, kiedy
to 15 swietom nadano honorowy tytul - wynikalo to ze zmiany uregulo-
wan prawnych. W latach 1981-1982 oraz 1998-2000 nie nadano zadnego ty-
tulu. Poczawszy jednak od roku 2001 tytul nadawany jest corocznie. Re-
kordowy w tej formule byl rok 2014, kiedy tytul przyznano az szesciu
fiestom: Semana Santa w Ferro, Semana Santa w Awili, Semana Santa w To-
ledo, Semana Santa w Saragossie, Szlakowi Werbli i Bebnéw w Dolnej Ara-
gonii - Semana Santa oraz obchodom Wielkiego Tygodnia w Kartaginie.
Warto zwrdci¢ uwage, ze az pie¢ z nich wigze sie z obchodami Wielkiego
Tygodnia (Semana Santa). W sumie 44% wszystkich fiest z tytutem de interes
turisitco internacional to wlasnie obchody Wielkiego Tygodnia w réznych
miastach kraju.

Obchody Semana Santa maja miejsce praktycznie w kazdym hiszpan-
skim miescie. Uhonorowano jedynie te, ktére sa szczegélnie widowiskowe
lub wyré6zniaja sie jakim$ charakterystycznym elementem. Najstarsze ob-
chody Zmartwychwstania Pariskiego odbywaja sie¢ w Zamorze, nieprzer-
wanie od XIII w. Procesje dziela sie na dzienne i nocne. Cecha charaktery-
styczng procesji dziennych sa towarzyszace im gregoriariskie choraly, zas
procesje nocne odbywaja sie¢ w ciszy. W Saragossie zaczeto swietowaé Wiel-
ki Tydzienn rowniez w XIII w. Charakterystyczny dla tych obchodéw jest
stale obecny dZwiek bebnéw i werbli oraz $piew saetas - tradycyjnych pies-
ni wielkotygodniowych, na przemian z jotami - tradycyjnymi piesniami
regionalnymi. W organizowaniu proces;ji bierze udzial niemal 15 tys. oséb
z 24 bractw, natomiast kolejne 100 tys. to turysci odwiedzajacy miasto
w tym czasie. Miastem, ktére w trakcie obchodéw takze jest pelne dzwieku
werbli jest Cuenca. Poczawszy od XVII w. organizuje sie tu dziewie¢ pro-
cesji, ktore obecnie wspoltworzy 30 tys. czlonkéw bractw. Zwlaszcza wi-
dowiskowa jest procesja w poranek Wielkiego Pigtku - Camino del Calvario.
Wtedy werble brzmia najdonioslej, na co mieszkanicy maja specjalne okres-
lenie turban. Réwnoczesnie w miescie odbywa sie festiwal muzyki religijne;j.
Werble sg takze istotnym elementem obchodoéw Semana Santa w Leon. Przez
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10 dni 16 bractw (w sumie okolo 16 tys. osob) organizuje 30 procesji. Naj-
stynniejsze sa procesje: Cristo de las Injurias, la Ronda oraz Procesion de los
Pasos. Procesja wielkopiatkowa rozpoczyna sie o 7.30, a zaprasza na nig
dzwiek dzwonéw i werbli grajacych cala poprzedzajaca ja noc. Kulminacyj-
nym momentem procesji jest spotkanie na placu gtéwnym (Plaza Mayor)
figur Dziewicy Bolesnej i $w. Jana. Najstynniejsze jezeli chodzi o obecnos¢
werbli i bebnéw, sa obchody w Hellin (Saragossa), okreslane mianem Tam-
borrady. Rytmiczny halas zaczyna sie o pétnocy w Wielki Czwartek i milk-
nie w pigtek nad ranem. Po raz kolejny zaczyna sie w noc Wielkiej Soboty
i trwa do popoludnia w Niedziele Zmartwychwstania, koriczac obchody
Wielkiego Tygodnia.

Fotografia 1. Obchody Semana Santa w Saragossie
Zrédto: www.flickr.com

Sa tez miejsca, gdzie Semana Santa obchodzi sie w milczeniu. Tak jest
w czasie procesji Wielkiego Czwartku i Wielkiego Pigtku w Murgji. Pierw-
sza procesja nazywana jest silencio - cisza, zas w piatek procesja wyrusza
o godzinie 7.00 wraz z pierwszym promieniem slorica, ktéry nazywany jest
beso - pocalunek. Pocatunek, ktéry zgodnie z tradycja, powinien spoczac¢ na
obliczu Matki Bolesnej. W Murcji nietypowe sa rowniez stroje czlonkéw
bractw - nazarenos. Maja oni charakterystyczne duze brzuchy, ktére sa tak
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naprawde torbami ze slodyczami, gotowanymi jajkami i innymi produk-
tami, ktorymi dzielg sie z towarzyszami w trakcie procesji. W Awili procesji
wielkoczwartkowej, ktérej przebieg nie ulegl zmianie od XVI w., réwniez
towarzyszy gleboka cisza. Podobnie jest we wtorek, podczas procesji Mise-
rere, kiedy jedynie intonowana jest piesii o tym samym tytule. Szczeg6lnie
widowiskowa jest procesja w Orihueli, zwana Procesjq Ciszy (Procesion del
Sielncio). Uczestniczy w niej okolo 10 tys. czlonkéw bractw oraz wielu gosci.
W noc Wielkiego Pigtku pokutnicy poruszaja si¢ w ciszy w ciemnosciach,
rozpraszanych jedynie przez nikly blask pochodni niesionych przez naza-
renos. W Wielka Sobote rankiem odbywa sie procesja zwana Caballero Cu-
bierto, kiedy tylko jeden mezczyzna, zgodnie z bulla papieska, moze w kos-
ciele nosi¢ kapelusz. Ciekawe sg obchody w Palengcji. Juz od XV w. noca
z wtorku na Srode odbywa sie llamada de los Hermanos, wezwanie braci na
procesje, ktére obwieszcza sie stukaniem do drzwi doméw czlonkéw bractw.
Wezwaniu towarzyszy $piew chéru dzieciecego. Obchody Wielkiego Ty-
godnia konczy procesja Rompimiento del Velo. Dzwiek dzwonéw i rozdawa-
nie na ulicach chleba, orzechéw i cytryn to znak Zmartwychwstania Pari-
skiego. W Kartaginie za$ cecha charakterystyczng jest pasos, czyli przedsta-
wienia scen z ostatnich dni Zycia Jezusa wsréd kwiatowej dekoracji. W su-
mie obywa sie w tym czasie 10 procesji, ktére przedstawiaja te sceny w po-
rzadku chronologicznym. Co nietypowe, wsrod pokutnikow mozna réw-
niez spotka¢ dzieci. W stosunkowo niedalekiej Lorce uczestnicy procesji
przebierajg si¢ w stroje z czaséw rzymskich, a nawet egipskich. Wsréd pasos
mozna spotka¢ posta¢ Kleopatry niesiong przez egipskich Zolnierzy. Jed-
nym z ciekawszych momentéw obchodéw Wielkiego Tygodnia w Maladze
jest spiew mniszek z konwentu sw. Krzyza, Spiewajacych w Wielki Piatek
bractwu Boléw Swietego Jana (Dolores de San Juan). Z obchodami jest takze
zwigzana tradycja siegajaca czasow Karola III, uwolnienia jednego z wiez-
niéw. Dzieje sie to w trakcie procesji Wielkiej Srody. O godzinie 20.30 na
placu odczytywany jest akt ulaskawienia, podczas gdy wiezien kleczy
przez figurg Jezusa. Po blogoslawieristwie, jako juz wolny czlowiek, uczes-
tniczy w procesji.

Najpopularniejsze obchody, ktére jako jedne z pierwszych uzyskaly
miedzynarodowy rozglos i honorowy tytul de interes turistico internacional,
sa uroczystosci Semana Santa w Sewilli. Obchody siegaja roku 1340. Procesje
zaczynaja sie w Niedziele Palmowa - Domingo de Ramos i trwaja do Nie-
dzieli Zmartwychwstania. W sumie jest ich 58, organizowanych przez
50 tys. czlonkéw bractw. W Wielki Piatek odbywaja sie¢ dwie procesje: jedna
(podobnie jak w pozostale dni) wychodzi wieczorem, natomiast dodatkowa
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(lIa madrugada - $witanie) przed switem tego samego dnia. Kazdego dnia na
ulice wychodzi siedem lub osiem bractw. Nazarenos idacy w procesji tworza
prostokat, wewnatrz ktérego niesione sg pasos, czyli sceny z ostatnich chwil
Chrystusa na Ziemi. Przedstawiane sa one za pomoca figur z reguly natu-
ralnej wielkosci umieszczonych na platformach niesionych przez czionkéw
bractwa zwanych costaleros (WIDAWSKI 2009).

Obchody Semana Santa, wazne dla turystyki kulturowej w Hiszpanii,
nie sg jedynymi wydarzeniami o charakterze folklorystycznym, ktére moz-
na okresli¢ mianem hallmarkowych. Réwnie istotne dla turystyki sa po-
pularne w Regionie Autonomicznym Walengji Las Fallas.

Jest to najwieksze swieto ognia w regionie, w ktérym wiekszos¢ swiat
ludowych zwigzana jest z tym zywiolem (Las Fallas... 1995). W dzien $w.
Jozefa, patrona stolarzy, rzemieslnicy zrzeszeni w cechach Walencji mieli
zwyczaj zapalania rodzaju duzych $wiecznikow, tzw. parot (Las Fallas...
1995). Zwykla poczatkowo czynnos¢ zaczeto urozmaica¢, wprowadzajac
elementy dekoracyjne. W ten sposob narodzit sie zwyczaj palenia w dniu
§w. Jozefa kukiel, nazywanych las fallas. Swieto to obchodzi si¢ miedzy 12
a 19 marca, a przygotowuje je okolo 370 stowarzyszen zwanych falleras,
zrzeszajacych blisko 100 tys. mieszkaricow (SANCHEZ 1999). Ostatniej nocy
obchodéw wystawione na widok publiczny od 12 marca fallas zostaja
spalone, co jest sygnalem korica obchodow.

Jednym z najpopularniejszych swiat patronackich sa obchody San Fer-
min - wspomnienie patrona Pampeluny. Jest to swieto, podczas ktérego
jedna z gtéwnych rél odgrywaja byki.

Rano odbywa sie encierro - gonitwa z bykami, ktore pokonuja dystans
miedzy Santo Domingo a Areng (Plaza de Toros) - 825 m w ciggu okolo
3 minut. Bykom towarzysza ochotnicy - uczestnicy fiesty. Wieczorem te sa-
me byki biora udzial w korridzie. Swieto rozpoczyna sie 6 lipca o godzinie
12.00 i trwa do 14 lipca. Encierros odbywaja sie codziennie od 7 lipca,
zawsze o godz. 8.00. Towarzyszy temu wiele innych aktéw religijnych
i folklorystycznych, a takze rozrywkowych (WIDAWSKI 2011).

Pampeluna nie jest ani jedynym, ani tez najbardziej historycznym miej-
scem Hiszpanii, w ktorym odbywaja sie encierros. Gonitwy z bykami maja
miejsce w przynajmniej co trzeciej wiosce Kastylii (SANCHEZ 1999) i na tej
bazie jeszcze osiem miejscowosci uzyskalo tytul de interes turistico nacional,
a jedna, w 2005 r. - Segobre, tytul de interes turistico internacional. Sa to Me-
dina del Campo, gdzie odbywaja sie az trzy odmiany gonitw: konno na
otwartym polu, pieszo ulicami miasta, i z wykorzystaniem kapot na arenie.
Tradycja trwa nieprzerwanie od 1490 r. Kolejnym miastem jest Ciudad Ro-
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drigo, gdzie odbywaja sie gonitwy konne i piesze, a towarzysza im tarice.
Pozostale miasta, w ktérych podczas dni patronalnych czy innych zwigza-
nych z kalendarzem liturgicznym, odbywaja sie encierros bedace istotnym
walorem turystycznym, to Cullear (jedne z najstarszych obchodéw) Pe-
niscola, Alfaro, Deba oraz Brihuega.

Fotografia 2. San Fermin w Pampelunie
Zré6dto: HugoRep, www.flickr.com

Interesujagcym wydarzeniem popularnym na wschodnim wybrzezu,
a zwlaszcza w Regionie Autonomicznym Walengji, sa obchody Moros y Cri-
stianos - upamietnienie walk chrzescijan z Maurami w okresie rekonkwisty
lub w trakcie atakow piratow osmariskich. Najpopularniejsze obchody
w Alcoy trwaja trzy dni (22-24 kwietnia) i upamietniaja bitwe z 1276 r.
W trakcie obchodéw defiluje ponad 5 tys. uczestnikéw przebranych w stro-
je z epoki. Punktem kulminacyjnym jest bitwa o zamek, ktérego makieta
stoi na placu gléwnym. Réwnie interesujace sa obchody w Villajoyosa.
28 kwietnia odbywa sie inscenizacja ladowania na plazy i zdobycia zamku
przez piratéw, ktéry nastepnie jest odbijany przez chrzescijan. W Bocairent
wojska wjezdzaja na wozach, co prezentuje ponad 2 tys. czlonkéw lokal-
nych bractw. Interesujace sa obchody Moros y Cristianos w miejscowosci
Banyeres de Mariola w prowingji Alicante. Jest to jedyne miejsce w Hisz-
panii, gdzie inscenizacje odbywaja sie dwa razy do roku. Po raz pierwszy
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w dniach 22-25 kwietnia oraz w pierwszy weekend wrzesnia ku czci pat-
rona miasta $w. Jerzego. Bardzo widowiskowe sg obchody w Caseres 23
kwietnia w dniu patronalnym $w. Jerzego - odbywa sie tam inscenizacja
bitwy, po ktorej nastepuje spalenie smoka na placu gléwnym na pamiatke
zwyciestwa $w. Jerzego. Punktem kulminacyjnym jest procesja do sanktua-
rium Virgen de la Motana i poszukiwanie ukrytych w miescie zlotych jaj.

Warto zwréci¢ uwage na fakt, ze niewiele wydarzen folklorystycznych
moze uzyska¢ odpowiednig range i raczej rzadko sa wydarzeniami hall-
markowymi, sg jednak na tyle atrakcyjne, ze rozprzestrzeniaja sie¢ w srodo-
wisku wiejskim. Przykladem moga by¢ obchody patronalne wraz z wczes-
niej prezentowanymi encierros. Tradycja ta jest dos¢ dluga, cho¢ z jej tury-
stycznego potencjatu zdano sobie sprawe dopiero wtedy, gdy zaobserwo-
wano wzrost liczby turystow miedzynarodowych, bioracych udzial w ob-
chodach poswieconych sw. Ferminowi biskupowi, patronowi Pampeluny.
Medialny rozglos, jaki zyskaly gonitwy z bykami ulicami miasta, zostal
wykorzystany przez lokalng wspélnote, ktora upatrywala swojej szansy na
rozwéj ekonomiczny w turystyce. Inne miasta, w ktérych wystepuje ta
atrakcja, takze staraja sie¢ o uzyskanie tytulu: walor turystyczny o randze
krajowej lub miedzynarodowej, tak by zaistnie¢ na turystycznej mapie
Hiszpanii i zyskac¢ na rozwoju turystyki w regionie. Nie znaczy to, ze kon-
kretne miejscowosci tworzyly od podstaw atrakcje, majac na uwadze ewen-
tualne korzysci z jej wprowadzenia. Kolejnos¢ jest raczej odwrotna. Wiele
encierros ma wieloletnig, a nawet wielowiekowa tradycje (np. Medina del
Campo), jednak dopiero na fali popularnosci San Fermin podjeto proby,
w wielu przypadkach udane, wykorzystania lokalnej tradycji ludowej dla
rozwoju lokalnej gospodarki.

Podobnie jest w przypadku obchodéw Moros y Cristianos: liczne miej-
scowosci o takiej tradycji podjely probe wykorzystania jej dla promocji
i rozwoju turystyki. Po sukcesie takich miejscowosci, jak Alcoy czy Villa-
joyosa, w kolejce po ,kawalek turystycznego tortu” ustawily sie nastepne.
Liczba imprez zwigzanych z ta tradycja stale wzrasta. W samym Regionie
Autonomicznym Walencji pod koniec ubieglego wieku bylo ich 102 w sto-
sunku do 20 rejestrowanych na poczatku lat 70. (WIDAWSKI 2009). Obecnie
obchody istotne dla ruchu turystycznego o randze co najmniej regionalnej
odbywaja sie w 216 miejscach. W tej grupie 19 fiest ma range waloru tu-
rystycznego krajowego, natomiast dwie - miedzynarodowego.

Rozprzestrzenianie si¢ obchodéw Moros y Cristianos mozna poréwnac
do fali. Osrodek reprezentujacy wydarzenie o pozycji ugruntowanej na tu-
rystycznym rynku krajowym i miedzynarodowym promieniuje na okolice,
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ktora obserwujac sukces sgsiada réwniez podejmuje probe zaistnienia na
rynku turystycznym na bazie tego samego waloru. Jest to oczywiscie upro-
szczona proba wyjasnienia rozprzestrzeniania si¢ wydarzenia turystycz-
nego w regionie o podobnym potencjale tradycyjnej kultury ludowej, na
ktéry moze mie¢ wplyw tez pare innych zmiennych, jak np. aktywnosé
poszczegolnych osrodkéw reprezentowanych przez wladze i stowarzy-
szenia poza samorzadami, potencjal finansowy i sprawnos¢ decyzyjna i or-
ganizacyjna. (Doskonatym przykladem sa obchody Semana Santa w prowin-
gji Teruel. Najpierw wydarzenie turystyczne o randze krajowej uzyskaly
obchody w stolicy prowincji, za tym poszly kolejne miejscowosci regionu
administracyjnego, ktére rowniez uzyskaly ten status: Hijar, Alcaniz, An-
dora, Calanda, Alcorisa, Urrea de Gen, Albalate del Arzobispo, Samper de
Calanda oraz Pueba de Pijar).

Imprezy folklorystyczne - autentycznosé
w ofercie komplementarnej

Cecha charakterystyczng imprez hallmarkowych, takze tych o charakterze
folklorystycznym, jest powolna zmiana ich charakteru. Im wieksza range
zyskuje konkretne wydarzenie zwigzane tematycznie z tradycyjna kultura
ludowa, tym wiecej elementéw obchodéw do niej nawigzuje, poszerzajac
swoja oferte o wydarzenia o charakterze rozrywkowym. Jest to zjawisko
opisane w literaturze, na co wskazuje cho¢by J.R.B. RITCHE (1984), M. HALL
(1992) czy D. GETZ (2008). Mimo ze wydarzenia tego rodzaju sa wyraZnie
przypisane do regionu, w ktoérym sie odbywaja, to jednak istnieje realne
zagrozenie splycenia ich charakteru, i moga one traci¢ swoj kontekst kul-
turowy na korzys¢ ludycznego. Elementy trudniejsze w odbiorze, mniej wi-
dowiskowe mogga by¢ eliminowane, tak by stac si¢ bardziej uniwersalnymi,
a przez to prostszymi w odbiorze dla wiekszej grupy zainteresowanych.
Kontekst turystyczny zaklada brak glebszej refleksji nad kontekstem kultu-
rowym wydarzenia (WHITSON, MACINTOSH 1996). Im wieksza ranga tury-
styczna wydarzenia i przypisany ruch turystyczny, tym latwiej o rozmycie
jego istoty. Wydarzenie zaczyna zy¢ po trosze wlasnym zyciem, dynamicz-
nie sie rozwija, stajac sie¢ wlasnoscig zaré6wno lokalnej spolecznosci, jak i od-
wiedzajacych, i zmienia swoj charakter (QUINN 2005). Przykladem moga
by¢ obchody San Fermin, ktérego program poczatkowo ograniczal sie do
trzech gléwnych elementéw: o charakterze religijnym, jak uroczysta msza
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$wieta, encierros oraz walk z bykami. Z czasem liczba imprez towarzysza-
cych obchodom (muzyczne, wystawy, pokazy, sportowe) wzrosla i obecnie
w tygodniu obchod6w jest ich ponad 250.

O autentyzm latwiej, gdy ranga wydarzenia jest nizsza. Wieksze zaan-
gazowanie lokalnej spolecznosci i organizacja z przeznaczeniem dla lokal-
nej spolecznosci pozwala zachowa¢ wszelkie niuanse, ktore sa zrozumiale
dla odbiorcéw i z ktérymi oni sie utozsamiaja. Uproszczenia, jak w przy-
padku wydarzen hallmarkowych, nie sa potrzebne. Najczesciej dotyczy to
imprez odbywajacych sie w srodowisku wiejskim (O’SULLIVAN, JACKSON
2002), ktore jest naturalnym depozytariuszem lokalnego folkloru. Zwykle
odpowiada to randze domoroslych festiwali, wydarzerr organizowanych
amatorsko, niemalze chalupniczo. Czy takie wydarzenia maja szanse ode-
grac jakakolwiek role w turystyce? Wskazuje sie na coraz istotniejszy w roz-
woju turystyki jej zrownowazony charakter. W srodowisku wiejskim, na-
turalnym dla folkloru, infrastruktura turystyczna jest bardziej rozproszona,
za czym idzie rozproszenie ruchu turystycznego. Korzystanie z mozliwosci
udzialu w lokalnym wydarzeniu folklorystycznym daje turyscie szanse na
wieksza integracje, a im mniejsza liczba os6b uczestniczacych z zewnatrz,
tym wieksze poczucie u odbiorcy wyjatkowosci wydarzenia. Lokalna skala
stanowi w tym wypadku atut. Wydarzenie jest traktowane jako istotna
oferta komplementarna, stanowigca wazny element srodowiska wiejskiego,
ktore poznaje, korzystajac z bazy noclegowej.

Nalezy jeszcze raz podkresli¢, ze wiekszos¢ wydarzen folklorystycz-
nych to wydarzenia o charakterze regionalnym lub lokalnym, takie, ktére
raczej nie odegraja wiekszej roli w promogji regionu i nie beda motorem
rozwoju turystyki (WIDAWSKI 2009). Z reguly imprezy folklorystyczne sta-
nowia oferte komplementarng w stosunku do gléwnego produktu danego
regionu. Wiekszos¢ wyjazdéw w Hiszpanii ma charakter wypoczynkowy.
W tym przypadku wydarzenie folklorystyczne to jeden z wielu mozliwych
produktow komplementarnych, ktérych waga w Hiszpanii z kazdym ro-
kiem wzrasta. Turysta jest zainteresowany coraz czesciej takze lokalng kul-
tura, i to podang mozliwie wiernie i zrozumiale dla przecietnego odbiorcy.
Wilasnie folklor jest postrzegany jako nosnik autentycznosci, zwlaszcza
w przypadku ludowych swiat, wierzen, $piewu, tarica, a takze obyczajow.
Czesto sam folklor jest istotnym narzedziem interpretacji rzeczywistosci
i waloréw kultury materialnej, takze stad bierze sie popularnos¢ imprez
folklorystycznych. Daja one takze szanse na posredni lub bezposredni
udzial w wydarzeniu, co nie pozostaje bez znaczenia (WIDAWSKI 2011).
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Podsumowanie

Wydarzenia folklorystyczne stanowia istotny walor turystyczny w regionie,
aczkolwiek rézna jest ich rola. W przestrzeni turystycznej funkcjonuja
~eventy hallmarkowe”, generujace samodzielnie istotny ruch turystyczny,
wraz z wszelkimi przypisanymi im wadami i zaletami, cho¢ trzeba przy-
znad, ze stanowig raczej ograniczony zbior niezaleznie od regionu. W zde-
cydowanej wiekszosci sa to wydarzenia, ktorych ranga powoduje, Ze sta-
nowia raczej dodatkowy pretekst do wizyty w danym regionie, cho¢, pre-
tekst z kazdym rokiem coraz istotniejszy. Turysta coraz chetniej siega po
oferte kulturalna, ktéra jest doskonalym uzupelnieniem pobytu, poszerza
wiedze na temat odwiedzanego regionu i, to co istotne, w atrakcyjny spo-
sob, o ile wydarzenie jest prawidlowo interpretowane. Imprezy folklory-
styczne to takze znaczacy element rozwoju ruchu turystycznego w srodo-
wisku wiejskim i, co wazne, istotna jest kazda impreza - zaré6wno o randze
miedzynarodowej, jak i regionalnej czy lokalnej, tym bardziej, ze wlasnie ta
o nizszej randze doskonale wpisuje si¢ w kontekst zréwnowazonego roz-
woju regionu - filozofii, ktéra w srodowisku wiejskim jest szczegdlnie moc-
no podkreslana.
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