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CARNAVAL SZTUK-MISTRZOW W LUBLINIE:
WYDARZENIE JAKO WIZYTOWKA MIASTA

Wstep

Carnaval Sztuk-Mistrzéw - ktorego patronem jest Jasza Mazur, czyli boha-
ter literacki stynnej powiesci Izaaka Bashevisa Singera Sztukmistrz z Lublina -
jest materializacja idei przywrocenia pierwiastka ludycznego oraz karna-
walowego w lubelskiej rzeczywistosci kulturowej i Iaczy wielowiekowa
tradycje Lublina z nowoczesnym nurtem w sztuce teatralnej. Umozliwia to
zmaterializowanie - na cztery dni - ulotnej duchowosci, autentyzmu oraz
podkreslenie bogactwa kulturowego i wyjatkowego klimatu miasta Lubli-
na - inspirujgcego, magicznego, kolorowego, miedzynarodowego i mlode-
go duchem. Carnaval Sztuk-Mistrzow stal sie dlatego wydarzeniem stano-
wigcym wizytowke Lublina. Jest tez gléwng atrakcja turystyczna wsrod
trzech segmentéw rynku turystycznego - opisanych dzieki przeprowadzo-
nym przez miasto Lublin w 2009 r. badaniom - jako 1) kulturalni space-
rowicze, 2) aktywni milosnicy przyrody, 3) ,,eventowcy” i klubowicze!.

1 Kulturalni spacerowicze - lubig zwiedza¢ lokalne atrakcje kulturalne, historyczne i kuli-
narne. Zwiedzajac, nie spiesza si¢, celebruja chwile. Nie przepadaja za aktywnym, wysitko-
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Dlaczego Carnaval? Carnaval powstal jako odpowiedZ na stan naszej
kultury, w ktorej brakuje wydarzen o charakterze spolecznym, ludycznym,
laczacych spolecznosci w przezywaniu. Sprzyja nawigzywaniu relacji
spolecznych i sklania do ekspresji kulturowych. Jest nie tylko festiwalem,
ale prawdziwym $wietem miasta, ksztattujacym jego tozsamosc.

Carnaval Sztuk-Mistrzow powstal w 2010 r., rozwijajac dzialania Fes-
tiwalu Sztukmistrzow realizowanego w Lublinie od 2008 r. Wydarzenie zo-
stalo pomyslane jako wielkie swieto calego miasta i regionu, nawigzujace
swoim charakterem i tematyka do bachtinowskiej idei karnawatu - wielo-
wiekowej tradycji wspolnego swietowania (por. SADOWNIK 2014a).

Zyjemy w czasach silnej polaryzacji spolecznej, dynamicznych zmian
i przenikan grup, kultur i subkultur, stykajac sie na co dzien ze zjawiskami
takimi, jak: zmiana, nowos¢, innos¢, i z wartosciami, ktére wnosza. Z dru-
giej strony obserwujemy tendencje do poszukiwania tozsamosci poprzez
powrét do tradydiji i jej tworcze interpretacje. Ludycznosc¢ kreuje wiezi mie-
dzyludzkie, jest impulsem do ich powstawania - niezwykle mocnym, opar-
tym na archetypicznym zywiole zabawy. Jej moc kulturotwoércza i wspo6l-
nototworcza jest dzis na wage zlota. To z niej wynika idea Carnavalu Sztuk-
-Mistrzéw jako wielkiego, totalnego swieta spajajacego miejskie i regionalne
spolecznosci. Tak tworzony karnawal nawigzuje do tradycji, ale jest jed-
noczesnie otwarty na nowe, tworcze formy dzialania w kulturze. To wsp6l-
czesne ludyczne swieto (SADOWNIK 2014a). Wydarzenie nadajace miastu
i jego mieszkaricom tozsamos¢, ale i takie, z ktorym mozna si¢ utozsa-
miad.

wym sposobem spedzania czasu - wola formy bardziej relaksujace. Cenia turystyke miejska.
Aktywni mitosnicy przyrody - typowe wagabundy, osoby lubigce wypoczywaé w sposéb ak-
tywny, w kontakcie z przyroda, w ruchu. To odréznia ich od kulturalnych spacerowiczéw.
Podobnie jednak jak tamci lubig zwiedza¢ atrakcje historyczne i kulturalne oraz doswiadczac¢
lokalnego kolorytu odwiedzanych przez siebie miejsc. Jest to najliczniejsza grupa krajowych
turystéw. Z pewnoscia czesciej mozna ich spotka¢ poza miastami, cho¢ nie gardza ciekawymi
imprezami kulturalnymi - koncertami, festiwalami. ,, Eventowcy” i klubowicze - dobrze czuja
si¢ w miastach i w miejskiej turystyce. Nie interesuje ich jednak turystyka poznawcza ani
aktywne, ruchowe spedzanie czasu - chca przede wszystkim ,, poczu¢ klimat miejsca”. Zwie-
dzajac, omina 6w czy inny uznany nawet zabytek, zajrza za to do ciekawego , klimatycznego”
lokalu - pubu, klubu, dyskoteki. Nie gardza rozrywka masowa, nie stronia od centréw hand-
lowych.
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Idea Carnavalu Sztuk-Mistrzéw

~,Czlowiek bardziej niz jakakolwiek inna istota zawiera w sobie sprzecz-
nos¢. Racjonalny umyst zamkniety w fizycznym ciele. Rozum szarpany
emocjami. Umilowanie porzadku i potrzeba chaosu. Nasza ludzka praca
jest tworzenie porzadkéw, struktur, walka z naturg i chaosem. Naszym
$wietem jest obalanie porzadkéw, oddanie sie naturze, dyktatowi chaosu.
Z natury ludzkiej wynika cykliczny charakter naszego zycia. Nastepstwo
okreséw, w ktérych dane czesci natury przejmuja nad nami kontrole. Ta-
kim cyklem jest rok kalendarzowy, w trakcie ktorego istnieje czas pracy
i czas Swieta, zabawy - karnawalu.

Do okreslenia i jak najlepszego oddania charakteru imprezy wybrana
zostala formula karnawalu. Istota imprezy jest zabawa. Karnawat to okres,
kiedy zwyczajowe prawa codziennosci ulegaja zawieszeniu, a caly spolecz-
ny i kulturowy porzadek ulega odwréceniu o 180 stopni. Tak jak kuglarz -
artysta jest synonimem odmienica, cudaka i wyrzutka, tak czas karnawalu
jest synonimem czasu $wieta, zniesienia praw, obowigzkéw, norm. Karna-
wal jest czasem niszczenia, chaosu, $mierci, ale takze czasem odnowy, oczy-
szczenia, narodzin, jest czasem glupcéw, artystow i kuglarzy.

Karnawat jest swietem Zycia samego w sobie. Jest esencja zycia, jego
najbardziej witalnym objawem.

Ludycznos¢, do ktorej sie odwolujemy, rodzi sie z wiezi miedzyludz-
kiej. Kreuje te wiezi. Jest najmocniejszym, bo zabawowym impulsem do jej
powstania. Ta jej kulturotworcza i wspolnototwoércza cecha jest obecnie naj-
bardziej pozadang”. (SADOWNIK 2014a).

U podstaw Carnavalu Sztuk-Mistrzéw lezy idea Nowego Cyrku?. Przed-
stawienia z tego nurtu sztuki cyrkowej staraja sie opowiadac historie, sto-
sujac dyscypliny cyrkowe i kuglarskie jako jezyk narracji. Kolejnymi r6zni-
cami, ktére zazwyczaj wymienia sig, sa: odejscie od tresury i wykorzystania
zwierzat oraz prezentowanie spektakli poza przestrzenig namiotu cyrkowe-
go. Nowy Cyrk jest jednoczesnie ruchem artystycznym i spolecznym, ktory
od kilku dziesiecioleci rozwija si¢ na $wiecie, a od kilku lat réwniez
w Polsce.

2 Nowy Cyrk - nurt sztuki cyrkowej powstal w opozycji do cyrku tradycyjnego, rozumia-
nego jako pokaz numeréw na arenie cyrkowej. Spektakle NC skonstruowane sa jak spektakle
teatralne, tzn. posiadaja fabule, opowiadaja pewna historie, ale uzywaja do narracji srodkéw
aktorskich i jezyka dyscyplin kuglarskich.
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Carnaval ozywia przestrzeri Starego Miasta, ktére dzieki dziejagcym
sie na nim wydarzeniom nabiera unikatowego, magicznego charakteru.
Uczestnicy imprezy znajduja si¢ w centrum zuchwatych wystepow ,,bus-
keré6w”,? sa wciggani w interakcje z nietuzinkowymi artystami oraz sg
swiadkami popisow ,highlineréw”4 walczacych z silami grawitacji. Wszy-
stkie te przezycia, z jakimi pozostaja mieszkaricy miasta, a turysci wyjez-
dzaja, sa najlepsza wizytowka miejsca oraz zapewniaja z kazdym nadcho-
dzacym rokiem jeszcze wiekszy sukces imprezy. Pomimo duzego zaintere-
sowania uczestnikéw oraz bardzo licznego udzialu w poszczegolnych
spektaklach, Carnaval Sztuk-Mistrzéw nie traci swojego kameralnego cha-
rakteru. Dzigki unikatowym na skale calej Polski spektaklom i warsztatom
oraz magicznemu spowolnieniu w niezwyklej przestrzeni, odbiorcy odzys-
kuja smak, uczucia, doznania, pelnie i inspiracje.

Geneza Carnavalu Sztuk-Mistrzow

~Na powstanie Carnavalu w obecnej formie zlozylo sie wiele czynnikéw
i doswiadczen, ktore zbieralem przez wiele lat. Od czasow studiéw intere-
sowalem sie szeroko pojeta ludycznoscia w wymiarze filozoficznym (praca
magisterska na wydziale Filozofii i Socjologii UMCS), historycznym,
a przede wszystkim kulturowym. Zainteresowania teoretyczne, analizy his-
toryczne, teoretyczne i kulturowe wzbogacone o autorefleksje dotyczaca
roli i obecnosci pierwiastka ludycznego, doprowadzily do zrealizowania
wielu dzialaii animacyjnych, teatralnych, kulturalno-sportowych. Jednym
z nich bylo zrealizowanie Festiwalu Sztukmistrzéw w latach 2008 i 2009,
ktory zostal dostrzezony przez Marketing Miasta Lublin jako wydarzenie
odzwierciedlajace zalozenia strategii i posiadajace potencjal wizerunkowy
dla miasta. Poproszony o przedstawienie idei, nazwy i konstrukcji pro-
gramowej nowego, duzego wydarzenia o charakterze kulturowym, na kto-
re planowano pozyskac fundusze z RPO, wymyslilem i przedstawilem po-

3 Busker - osoba wystepujaca w miejscach publicznych, zabawiajaca przechodniéw i zbie-
rajaca pieniadze ,,do kapelusza”. W odréznieniu od artysty teatru ulicznego stawia sobie za
cel zabawienie przechodniow i bezposrednie zaangazowanie ich w przedstawienie.

4 Highliner - osoba chodzaca po tzw. highlinach - wysoko rozwieszonych tasmach.
Highline, odmiana ,slackliningu” - sztuki chodzenia po tasmach tekstylnych. Obecnie dy-
namicznie rozwijajaca sie dziedzina zaliczana do ekwilibrystyki.

306 ‘ KULTURA | TURYSTYKA — W KREGU WYDARZEN



CARNAVAL SZTUK-MISTRZOW W LUBLINIE...

mysl na Carnaval Sztuk-Mistrzow. Projekt otrzymat dofinansowanie z RPO
i przystapiliémy do realizacji przedsiewziecia.” (SADOWNIK 2014b).

Pierwsza edycja Festiwalu Sztukmistrzoéw byla skromnym wydarze-
niem prezentujacym gléwnie mloda polska sztuke z kregu Nowego Cyrku.
Silng strong pierwszej edycji bylo zaangazowanie lubelskich srodowisk
kuglarsko-zonglerskich i akrobatycznych (lubelscy ,traceurzy”> uprawia-
jacy parkour®, ktére poznaly sie i scalily w jedno duze srodowisko. Nawia-
zana zostala takze Scisla wspolpraca ze stowarzyszeniem Kejos, ktorego
czlonkowie wystapili w charakterze gosci.

Druga edycja byla owocem dalszej wspélpracy ze stowarzyszeniem
Kejos (pierwszej grupy kuglarskiej zajmujacej sie sztuka Nowego Cyrku
w Polsce). Zajelo sie ono realizacja programu artystycznego i rezyseria gali
(finalowego przedstawienia wiericzacego festiwal, podczas ktorego wyste-
puja wszyscy zaangazowani artysci). Druga edycja Festiwalu Sztukmi-
strzow byla najwiekszym wydarzeniem poswieconym sztuce Nowego Cyr-
ku w Polsce w 2009 r. 0 najwyzszym poziomie artystycznym. Towarzyszylo
jej wydarzenie o nazwie Urban Highline - najwieksza w Polsce impreza
poswiecona ,slackliningowi” (sztuce chodzenia po tasmie rozwieszonej
wysoko pomiedzy dwoma punktami). Tasma zawista miedzy budynkami
Urzedu Marszalkowskiego i Urzedu Miasta Lublin na wysokosci 40 m.
Cho¢ nie udalo sie pobi¢ rekordu $wiata, to Urban Highline 2009 spowo-
dowal, ze slackline na stale wpisat si¢ w oblicze Festiwalu Sztukmistrzow,
ktory jako pierwszy w Polsce polaczyt stricte ,,branzowe” zajecie, jakim byt
slacklining, z wydarzeniem o charakterze kulturalnym i artystycznym, jakim
byt Festiwal Sztukmistrzéw (SADOWNIK 2010).

Strategia marki miasta Lublina
a Carnaval Sztuk-Mistrzow

Wierzymy, Ze informacja dotyczaca miejsca powstania produktu czy ulo-
kowania ustugi (wydarzenia) moze mie¢ wyrazny wplyw na ré6zne wymia-
ry oceny odbiorcy, a takze postawy i decyzje zakupowe. Miejsce pochodze-
nia jest czesto traktowane przez konsumentéw jako warto$¢ dodana, za

5 Traceur - osoba uprawiajaca parkour.

6 Parkour - pochodzaca z Francji forma aktywnosci fizycznej (nazywana réwniez , sztu-
ka przemieszczania si¢”) polegajaca na jak najprostszym i jak najszybszym pokonywaniu
przeszkod znajdujacych sie na drodze - trasie biegu.
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ktora sg gotowi zaplaci¢ premie cenowa. Wlasnie premia cenowa, ktorg
pobierac beda mieszkaricy miasta, jest celem wdrazania strategii marki.

Stworzenie strategii marki , Lublin” zwigzane bylo z podjeciem pogte-
bionej analizy toZsamosci miasta Lublina w oparciu o jego kluczowe zaso-
by, wizerunek, pozycje konkurencyjng oraz istniejacy potencjal. Projekt byt
podzielony na kilka etapéw: a) inwentaryzacja potencjatu Lublina, b) bada-
nia iloSciowe, c) badania jakosciowe, d) konsultacje spoleczne.

Strategia, odpowiadajac na kluczowe pytania, opisuje Lublin, definiuje
najwazniejsze skladowe jego tozsamosci, okresla najbardziej charaktery-
styczne elementy wizerunku, by na koniec przelozy¢ je na poziom plano-
wania marketingowego. Lublin nosi miano miasta inspiracji. Dzieje sie tak
nie bez przyczyny. Od lat jest miastem znanym z wielu prestizowych i waz-
nych wydarzen artystycznych, takich jak Jarmark Jagielloriski, Noc Kultury,
Miedzynarodowe Spotkania Folklorystyczne, Miedzynarodowy Festiwal
Teatralny ,Konfrontacje Teatralne”, Festiwal ,Inne Brzmienia”. To prze-
szlos¢ historyczna, dziedzictwo kulturowe i magiczny klimat sa Zrédlem
inspiracji dla dzialar na polu kultury sztuki i nauki, a lubelskie srodowisko
uczynilo go jednym z gléwnych osrodkéw kultury alternatywnej. Miasto
zacheca do tworczego eksperymentowania, jest otwarte na innowacyjnosé
i niekonwencjonalne formy ekspresji. Lublin to miasto otwarte i inspirujace,
w ktérym sztuka i dzialania kulturalne pobudzaja wyobraznie, pozwalajac
jej wyjs¢ poza przyjete ramy i konwencje. Tu rodza sie niecodzienne wizje
i niezwykle pomysly.

Zarzadzanie wizerunkiem Lublina na co dzieri realizowane jest przez
wiele precyzyjnie zaplanowanych dzialan podnoszacych poziom atrakcyj-
nosci oferty miasta wérod mieszkanicow, inwestoréw i turystow. Zwiencze-
niem tych inicjatyw jest Carnaval Sztuk-Mistrzow, ktéry udowadnia, Ze
cykliczne wydarzenie miejskie moze sta¢ si¢ metoda skutecznej motywagji,
inspiracji oraz aktywizacji srodowisk lokalnych wokoét wspoélnych celow.
Carnaval staje si¢ oknem na $wiat wspolczesnej sztuki, naturalng platforma
dialogu pomiedzy Wschodem i Zachodem, zastrzykiem kreatywnej energii
oraz bodZcem do blizszego poznania miasta i jego oferty.

7 punktu widzenia marki miasta Lublina kluczowe w Carnavale Sztuk-
-Mistrzow jest:

1) tworzenie widowiskowego i unikatowego wydarzenia, 1aczacego
wielowiekowg tradycje Lublina z nowoczesnym nurtem Nowego
Cyrku, poprzez odniesienie do wielokulturowego dziedzictwa mia-
sta w osobie tytulowego sztukmistrza z Lublina - Jaszy Mazura,
postaci zaczerpnietej z ksigzki noblisty zwigzanego z Lublinem,
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Izaaka Bashevisa Singera. Jasza Mazur byt inspiracja i archetypem
dla wspolczesnego sztukmistrza - artysty magika i akrobaty prezen-
tujacego swoje umiejetnosci podczas Carnavalu Sztuk-Mistrzow;

2) umozliwienie uczestnikom , dotkniecia” sztuki poprzez jej doswiad-
czanie i interakcje w przestrzeni miejskiej. Dzieki zaplanowaniu
wydarzenia w przestrzeni miejskiej, gléwnie w obszarze Starego
Miasta, widz ma okazje odby¢ spacer po miescie w sposéb niestan-
dardowy i bez narzuconego przez przewodnika planu odwiedzi¢
nieznane lub nieodkryte dotad zakatki badz tez spojrze¢ na dobrze
znane miejsce z zupelnie nowej perspektywy, np. zadzierajac glowe
wysoko ma okazje obserwowac linochodéw chodzacych po linach
rozpietych miedzy zabytkowymi budynkami. Jednoczesnie planem
zwiedzania miasta staje sie¢ program Carnavalu uloZony tak, by zo-
baczy¢ jak najwiecej r6znych miejsc charakterystycznych dla miasta.
Formula wydarzenia i jego kameralny charakter nie pozwala na
uczestniczenie duzej liczbie 0s6b w poszczegdlnych przedstawie-
niach, dlatego tez punkty programu powtarzaja sie, dajac tym sa-
mym mozliwos¢ obejrzenia ich jak najwiekszej liczbie os6b w kom-
fortowych warunkach i w dogodnym dla kazdego terminie. Modu-
lowy charakter wydarzenia oraz powtarzalnos¢ wydarzen umozli-
wia konkretnym grupom odbiorcéw (rodzinom z dzie¢mi, arty-
stom, aktywnym, seniorom) spersonalizowanie trasy przez atrakcje
Carnavalu. Carnaval Sztuk-Mistrzéw jest zaplanowany pod katem
widza i z mys$la o widzu;

3) odkrywanie potencjalu i aktywnosci mlodych ludzi - wydobycie na
$wiatlo dzienne niecodziennych i nieoczywistych pasji, ukazanie
potencjatu i energii, jaka drzemie w mlodych, kreatywnych ludziach,
bedacych sercem miasta;

4) inicjowanie wspolpracy lokalnych srodowisk oraz ,cobrandingu”
lokalnych marek; przy realizacji wydarzenia angazowane sa roézne
srodowiska - od srodowisk skupiajacych pasjonatow sportow eks-
tremalnych, takich jak urban highline, po wspélprace z Polskim Sto-
warzyszeniem Pedagogéow i Animatoréw KLANZA, zajmujacym
sie animacjg najmlodszych widzéw Carnavalu.

Elementami strategii marki miasta Lublina, ktére zadecydowaly o tym,
ze Carnaval Sztuk-Mistrzéw stal sie lubelska wizytowka o kluczowym zna-
czeniu dla wizerunku miasta, sg:
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1. Cechy szczegolne (co czyni Lublin miastem wyjatkowym?):

a) bogactwo historyczne i kulturalne miasta w kameralnej, a przez to
niepowtarzalnej, inspirujacej odslonie;

b) potencjal kreatywny tkwigcy w mlodych ludziach;

¢) kompetencja ,wschodnia” bedaca pochodna bliskosci geograficznej
Wschodu i specyficznej duchowosci kresowej.

2. Archetyp klienta (do kogo méwimy?):

a) czlowiek mlody, ale dojrzaly emocjonalnie;
b) poszukujacy autentyzmu;

c) doceniajacy wartosci i przezycia;

d) znajacy aktualne trendy, ale lubigcy odmiane;
e) nonkonformista, ale nie samotnik;

f) aktywny kulturowo;

g) wielkomiejski, mobilny.

3. Osobowos¢ (jak Lublin powinien by¢ postrzegany?)
a) s$wiadomy swoich korzeni;

b) wizjonerski i zarazajacy wizja;

c) intrygujacy i inspirujacy;

d) wyrazisty i pewny siebie;

e) mlody duchem;

f) kreatywny;

g) autentyczny;

h) wspolczesny.

4. Wartosci marki ,Lublin” (w imie czego ,, walcze”?):
a) rzeczy nalezy doswiadczag, aby je zrozumie¢;

b) trzeba marzy¢, by realizowac marzenia;

c) swiadomos¢ korzeni daje sile do dzialania;

d) otwartosc i tolerancja wyznacza swiatlos¢ myslenia.

5. Pola kompetencji (na czym chcemy sie znac?):

a) w sferze kultury chcemy, by Lublin stal si¢ miejscem kreujagcym
przedsiewziecia na najwyzszym poziomie, rezonujace w skali kraju
i Europy;

b) w sferze kontaktéw ze Wschodem Lublin ma wykorzysta¢ potencjat
poprzez rozwdj realnych inicjatyw biznesowych, akademickich
i kulturalnych;

c) do kompetencji Lublina powrdci otwartos¢ na wielokulturowosé
i wieloreligijnos¢, dzieki inicjatywom przywracajacym miastu wy-
razne atrybuty jego dziedzictwa.
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Z wymienionych elementéw majgcych kluczowe znaczenie dla miasta

wylania sie koncepcja strategiczna:

1. Punkt widzenia: Lublin jest miastem, w ktérym $wiadomos¢ bogac-
twa przeszlosci powinna inspirowac przyszlos¢. Przyszlos¢ kultu-
ralng, akademicka i biznesowa.

2. Obietnica: Chcemy, by Lublin wyzwalal w ludziach zmiane oraz
odkrywcze i twoércze myslenie.

3. Sposob dzialania: Aby zrozumie¢ Lublin, trzeba go poczué. Lublin
nalezy doswiadczaé, a nie jedynie ogladac.

4. Efekt: Lublin inspiruje i odmienia.

Organizacja wydarzenia Carnaval Sztuk-Mistrzéw

Impreza - jak juz wspomniano - swdj poczatek ma w Festiwalu Sztukmi-
strzow. Od pierwszej edycji w realizacji przedsiewziecia uczestniczyly tak-
ze podmioty zwigzane z tematyka Nowego Cyrku, nurtu , buskerskiego”,
zonglerka - Polskie Stowarzyszenie Pedagogéw i Animatorow Klanza,
Fundagja ,,Sztukmistrze”. Obecnie w realizacje tego wydarzenia sa zaanga-
zowane Warsztaty Kultury w Lublinie, ktére przejely obowiazek jego or-
ganizacji, oraz Urzad Miasta Lublina odpowiedzialny za komunikacje wy-
darzenia i jego charakter, czyli wydarzenia wizytéwki miasta.

Carnaval Sztuk-Mistrzow wyrost z lokalnej imprezy, o budzecie blisko
100 tys. zt, do wydarzenia z finansowaniem $rednio okoto 1400 tys. zl brut-
to. Obecnie, ze wzgledu na konieczno$¢ zaangazowania znacznie wiek-
szych srodkéw, niezbedne sa dzialania zmierzajace do pozyskania zaré6wno
sponsoréw komercyjnych, jak i instytucji wspierajgcych. Dotychczas projekt
byl finansowany (w réznym stopniu w przypadku poszczegolnych edycji)
z budzetu miasta, Europejskiego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Lubelskiego, srodkéw Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego,
a takze ze srodkow sponsorskich.

Program Carnavalu, trwajgcego Srednio cztery dni (w 2012 r. Carnaval
trwal az dziewiec¢ dni!), obejmuje zazwyczaj trzy dni warsztatéw ulicznych,
kilkadziesiat spektakli ulicznych (w 2014 r. - 80), kilkanascie spektakli na-
miotowych i na duzych scenach plenerowych (w 2014 r. - 20), kilka wido-
wisk teatralno-cyrkowych; Wielka Parade Kuglarska (7 tys. uczestnikow
w 2014 r.), ,podniebne” spacery na taSmach w ramach Urban Higline Festi-
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val (200 sportowcow z 22 panstw Swiata), instalacje w przestrzeni miasta
iinne.

W pokazach i przedstawieniach uczestniczy kilkuset profesjonalistow,
artystow, performeréw, hobbystéw, wystepujac przed i wsréd ponadstoty-
siecznej publicznosci z calej Polski.

Carnaval Sztuk-Mistrzow w Lublinie, unikatowe wydarzenie zapew-
niajace doswiadczanie niezwyklych przezy¢ oraz aktywny udzial widzéw
i uczestnikow, odbywa sie nie tylko na scenie, ale przede wszystkim w bez-
posrednim kontakcie z widzem - w salach teatralnych, na otwartych sce-
nach, bruku ulic, na terenach zielonych i... ,pod niebem”. Rodzajem teat-
ralnej dekoragji jest sciste centrum miasta - Blonia, dziedziniec zamkowy,
plac Zamkowy, a przede wszystkim obszar Starego Miasta. A Stare Miasto
oraz jego zaulki i uliczki to przestrzeni niezwykle plastyczna, autentyczna
i magiczna. Odpowiedni czas, wraz z kreacja artystyczng i obyczajows,
tworza przestrzen o duzym nateZeniu ekspresji, w ktérej rzadzi $miech
inieopanowana energia zycia.

Wyjatkowos¢ imprezy polega na wielowarstwowym odbiorze i szero-
kiej ofercie skierowanej do kazdej demograficznej grupy odbiorcéw. To im-
preza, na ktora przyjezdzaja cale rodziny. Dlatego Carnaval cieszy sie uzna-
niem mieszkancéw, dociera do grup odbiorcéw z najbardziej odleglych
zakatkow Polski, a takze do artystow z calej Europy.

»Spektakle Carnavalu nie dziela widowni - na wyedukowana lub nie,
snobistyczna lub nie, elitarng czy popularng. Jednocza widownie w przezy-
waniu wielkich emocji. Przemawiaja wprost do natury ludzkiej, méwia
jezykiem ludzkich emocji.” (SADOWNIK 2009).

Charakterystyka wydarzenia

Carnaval Sztuk-Mistrzow w Lublinie, czyli najwieksze swieto Nowego Cyr-
ku w Polsce, wedlug zalozen organizatoréw ma stac sie impreza stanowia-
caq wizytowke Lublina, ktéra oddaje duchowos¢, autentyzm, bogactwo kul-
turowe i przede wszystkim magiczny klimat miasta. Podczas imprezy pre-
zentowana jest swiatowa sztuka alternatywna i eksperymentalna w pola-
czeniu z teatrem i cyrkiem, czyli nowy nurt - sztuka Nowego Cyrku. Nie
jest to jednak tylko technika, wirtuozeria i umiejetnosci wykonawcéw. To
jednoczesnie wspaniala historia ludzi, instytucji, miejsc i wydarzeri, jak
réwniez szeroko rozumiany rozwdj osobisty i spoleczny.
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Podczas tego bezplatnego wydarzenia ulice miasta ozywaja za sprawa
ulicznych artystow, odbywaja sie spektakle oraz warsztaty z popularnych
dyscyplin kuglarskich. Impreza obejmuje takze przedstawienia teatralne,
cyrkowe przedstawienia uliczne angazujace publicznosé, wystepy ,bus-
keré6w” ozywiajace przestrzen calego miasta oraz performance i instalacje.
Na potrzeby Carnavalu rezyserowana jest corocznie Wielka Parada Kuglar-
ska utrzymana w charakterze parad karnawalowych.

Do miasta zjezdzajq artysci i specjalisci sztuki cyrkowej z wielu krajow
Europy, ktérzy oprocz magicznych wystepow, zapierajacych dech w pier-
siach spektakli i widowisk, prowadza cykl warsztatéw dla profesjonalistow
oraz dla poczatkujacych adeptéw tej dziedziny sztuki.

W roku 2014 odbyla sie juz piata edycja Carnavalu. Jego formula uk-
sztaltowala sie przez ten okres, ale i dynamicznie ewaluowala. I tak, w pro-
gramie swieta Nowego Cyrku, teatru i sztuki alternatywnej odnajdujemy
moduly:

— spektakle uliczne skierowane do wszystkich mieszkaricow miasta;

— ambitne przedsiewziecia nurtu artystycznego - spektakle sceniczne;
— urban highline, 15 wysoko rozwieszonych taSm w centrum miasta,
po ktorych przechadza sie okolo 250 ,,slacklineréw” z 22 parnistw;

— Wielka Parada Kuglarska;

— warsztaty z réznych dziedzin sztuk cyrkowych: zonglerki, ekwili-
brystyki, manipulacji przedmiotami i wiele innych;

- modut dzieciecy, Klanzowe Miasteczko Zabaw Niezwyklych.

Urban highline. Najwiekszy na $wiecie i jedyny oficjalny festiwal poswie-
cony dziedzinie ekwilibrystyki, jaka jest chodzenie po tasmie (uczestnicy
UH chodza po tasmach zwanych slackline). Urban Highline powstalo jako
odpowiedz na brak watku Sztukmistrza z Lublina wsrod lubelskich wyda-
rzen kulturalnych. Pomyst polegal na polaczeniu postaci Sztukmistrza z ro-
dzaca sie sztuka chodzenia po tasmach’. Pierwsza edycja Urban Highline
Festiwal 2009 zostala zgloszona w corocznym powszechnym naborze
wnioskow do Wydzialu Kultury Urzedu Miasta i otrzymala dofinanso-
wanie. Koszty calosci imprezy nie przekroczyly 7 tys. zL. W ciagu dwéch

7 Slacklining jest, w przeciwienstwie do chodzenia po linie stalowej, bardzo tanig dzie-
dzing ekwilibrystyki i fatwa w montazu instalacja. Montaz stalowej liny o rozpietosci kilku
metréw i wysokosci kilku metréw polega na uzyciu naciagarek i specjalistycznych kon-
strukcji. Montaz tasmy tekstylnej (slackline) wymaga jedynie dwoch punktéw zaczepienia,
a sity naciggu sa niewielkie.
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lat, dzieki oryginalnemu pomyslowi (wieszanie taSm w centrum miasta)
i dofinansowaniu z budzetu Carnavalu Urban Highline Festiwal stal sie
najwieksza impreza poswiecona ,highliningowi ”(chodzeniu po wysoko
rozwieszonych tasmach) na $wiecie. To miedzynarodowa impreza, najwie-
ksza na $wiecie i jedyna organizowana w calosci w centrum miasta, w tym
w duzej mierze w jego zabytkowej czesci (w 2013 roku ponad 200 uczest-
nikow z 22 krajéw $wiata). Urban Highline w Lublinie to jedyne takie miej-
sce gdzie mozna chodzi¢ po okolo 15 tasmach rozwieszonych na réznych
wysokosciach od 7-40 m i dlugosciach od 15 do ponad 100 m. W ciagu czte-
rech dni uczestnicy linochodzi (,slacklinerzy”) z calego $wiata maja szan-
se pokonywac liny rozwieszone w najwyzszych i najbardziej atrakcyj-
nych miejscach centrum Lublina: Wieza Trynitarska, Urzad Marszalkowski,
Urzad Miasta, Trybunat Koronny, Archikatedra Lubelska itd.

Urban Highline Festiwal od 2010 r. jest takze organizatorem Mistrzostw
Polski w trickline (czyli akrobacjach na nisko zawieszonej tasmie - plac Li-
tewski w Lublinie). Obecnie festiwal rozszerza znacznie swoje pole aktyw-
nosci, m.in. o warsztaty o ré6znym stopniu trudnosci, wystepy prelegentéw
poswiecone relacjom z wypraw i dokonar, prezentacje filméw o tematyce
slackline, targom sprzetu i wiele innych.

Europejska Konwencja Zonglerska. Wyjatkowa edycja Carnavalu Sztuk-
Mistrzéw miala miejsce w 2012 r. W tym samym czasie, w Lublinie odby-
wala sie Europejska Konwencja Zonglerska - EJC (European Juggling Con-
vention), 35. edycja najwiekszego na $wiecie przechodniego festiwalu zja-
zdu artystow amatoréw sztuk cyrkowych z calego swiata. Dzieki polacze-
niu obu wydarzeri w miescie na dziewie¢ dni zapadla atmosfera magicz-
nego Swieta.

Festiwal przywiozl ze sobg do Lublina to, co w kulturze Nowego Cyrku
najwazniejsze - pozytywna energie, ducha kreatywnosci i wielu utalento-
wanych, odwaznych ludzi. Uczestnicy przybyli z ponad 40 krajow $wiata
(nie tylko europejskich, ale tez tak odleglych, jak Japonia, Peru czy Nowa
Zelandia). Dla uczestnikéw konwengji byla to by¢ moze jedyna okazja do
poznania kultury i piekna srodkowo-wschodniej czesci Europy. Przez dzie-
wie¢ dni trenowali, wystepowali i odwiedzali najciekawsze zakatki miasta
i regionu. Na terenie parku Ludowego, Targéw Lublin oraz Bloni pod Zam-
kiem stanelo szes¢ namiotéw cyrkowych, a kazdego dnia na ulicach mozna
bylo spotka¢ artystow, ktorzy prezentowali swojaq sztuke z samej checi
podzielenia si¢ nig z innymi. EJC zgromadzilo milosnikéw réznorodnych
sztuk i dziedzin cyrkowych: Zonglerki, ekwilibrystyki, manipulacji, akroba-
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tyki, fire show. Kazdy mogl znalez¢ dla siebie warsztaty na réznych pozio-
mach zaawansowania, wydarzenia (pokazy, turnieje), a przede wszystkim
ludzi, ktérzy dziela te sama pasje. Wszystko to odbylo sie pod hastem: From
Jugglers to Jugglers, czyli wolontariackiej inicjatywy rozwoju srodowiska
zonglerskiego w calej Europie poprzez organizacje wyjatkowego festiwalu,
jakim jest EJC. Na konwencji nie ma konsumentéw, kazdy uczestnik daje
cos z siebie, by to spotkanie moglo mie¢ miejsce.

Lubelska edycja konwencji zostala okrzyknieta przez jej uczestnikow
jedna z najlepszychw historii. Dzieki temu udalo nam sie¢ otworzy¢ nowy
rozdzial w historii Nowego Cyrku, na stale stac sie czescig europejskiej zon-
glerskiej wspolnoty.

Dzieki wspolpracy z lokalnym biznesem udalo sie réwniez uruchomi¢
w miejscowym browarze Kino Sztukmistrza - prezentujace filmy dotyczace
cyrku lub go przedstawiajace, zorganizowac gre miejska oraz serie inspiru-
jacych atrakgji dla dzieci i dorostych. Za sprawq zaangazowania srodowiska
artystycznego powstal rowniez mural inspirowany wydarzeniem, a w szcze-
golnosci fire show, bedacy jednym z jego charakterystycznych elementow.
Za wykonanie muralu odpowiedzialnych jest dwoch utalentowanych arty-
stow z Wroclawia i Szczecina - Lump oraz Cekas.

Promocja projektu

Komunikacja i promocja Carnavalu Sztuk-Mistrzow rozpoczyna sie na oko-
o miesiac przed dang edycja wydarzenia i obejmuje swoim zakresem za-
réwno dzialania ATL (masowa strategia dzialaii marketingowych prowa-
dzona kanalami tradycyjnymi - telewizja, radio, prasa, plakaty, reklama
zewnetrzna i reklama wewnetrzna), jak i BTL (dzialania reklamowe skiero-
wane do konkretnego klienta, niewykorzystujace srodkéw masowego prze-
kazu).

Telewizja. Przez cztery edycje Carnavalu Sztuk-Mistrzow udalo sie pozy-
ska¢ imprezie dwoch patronéw ogélnopolskich stacji telewizyjnych, tj. TVN
oraz Discovery Channel. W roku 2012 patronem medialnym wydarzenia
zostala stacja Discovery. Akcja promocyjna obejmowala promocje na kana-
fach Discovery Historia, Discovery World i Discovery Channel. Emisja 30-
-sekundowych spotéw promujacych wydarzenie (lipiec) oraz 60-sekundo-
wych spotéw bedacych relacja z wydarzenia (wrzesiert). W roku 2013 Car-
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naval Sztuk-Mistrzéw zostal objety patronatem stacji TVIN.

Ogolnopolska kampania telewizyjna obejmowala:

— spot 15-sekundowy, ponad 650 emisji na kanalach: antena gléwna
TVN, TVN 24, TVN Turbo, TVN Style, MTV, Disco TV, Ale Kino+,
TV Puls, TVN7;

— Spot 8-sekundowy - billboard sponsorski przed prognoza pogody:
TVN - pogoda wyjazdowa, 16 emisji na TVN 24 oraz 20 emisji na
TVN Meteo.

Dodatkowo w ramach $wiadczeri patronackich zrealizowane zostaly
wejscia na zywo w programie ,Dziefi dobry wakacje” oraz nagranie do
programu ,,Co za tydzien”, ktéry wyemitowany zostal na antenie gléwnej
tydzieni po imprezie.

W 2014 roku, po udanej wspotpracy, Carnaval Sztuk-Mistrzow zostal
ponownie objety patronatem przez stacje TVN.

Radio. Stalym patronem medialnym Carnavalu Sztuk-Mistrzéw jest Radio
ZET. Na antenie rozglosni emitowane sg spoty, zapowiedzi oraz ,jingle” re-
klamowe. Dziennikarze informuja o nadchodzacym wydarzeniu w infor-
magcjach kulturalnych. Podczas trwania Carnavalu reporterzy robig relacje
z trwajacej imprezy. Na witrynie internetowej patrona medialnego znajduje
sie takze podstrona dedykowana Carnavalowi. Kampania radiowa obejmo-
wala emisje spotéw oraz transmisje ,jingli”, a takze konkursy radiowe.

Reklama zewnetrzna (outdoor). Co roku Carnaval Sztuk-Mistrzow pojawia
sie na 110 billboardach rozmieszczonych w najwiekszych miastach Polski,
tj. w Warszawie, Poznaniu, Wroclawiu, Krakowie, Rzeszowie, L.odzi, Gdan-
sku, Gdyni i Lublinie. W Lublinie dodatkowo wykorzystywane byly siatki
wielkoformatowe na placu Litewskim (14 x 6 m) oraz na Hali Targéw Lub-
lin (ok. 14 x 6 m).

Na gdanskim lotnisku, z okazji nawigzania nowego polaczenia lotnicze-
go z Lublinem, w roku 2013 zostala zamieszczona siatka wielkoformatowa.
Reklama z jednej strony miala na celu promocje Carnavalu Sztuk-Mistrzow,
z drugiej za$ informowala o nowym, szybkim sposobie dotarcia na wy-
darzenie.

Dodatkowa forma reklamy zewnetrznej bylo rozstawienie w Lublinie
oraz regionie tréjnogéw z programem wydarzenia.

Kampania internetowa. Celem kampanii jest poinformowanie jak najwiek-
szej liczby os6b o wydarzeniu i zachecenie ich do wziecia udzialu w Car-
navale Sztuk-Mistrzow. Kampania co roku konsekwentnie skupia sie¢ na
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miastach: Lublin (plus region), Wroclaw, Krakéw, Poznan oraz Troéjmiasto.
Kampania adresowana jest do oséb interesujacych sie sztuka i rozrywka,
szukajacych atrakcji na weekend i w wolnym czasie, do ludzi mlodych, ak-
tywnych, a takze do rodzin z dzie¢mi. Komunikacja Carnavalu jest prowa-
dzona w formie kampanii efektywnosciowej. Gléwne kanaly promocji obej-
mujg:

— Google.pl: linki sponsorowane, reklama graficzna w sieci Google,
remarketing w wyszukiwarce (RLSA), Search Companion Marke-
ting (SCM), remarketing;

—  YouTube.com: reklama bannerowa;

— Facebook.com: FanPage, Facebook Ads;

— sieci reklamowe: BusinessClick, AsKontekst, AdTaily;
kampania na serwisie lokalnym: Dziennik Wschodni.

W roku 2013 wskaznik CTR® kampanii wyniost 3,4%. Najczesciej wy-
szukiwanymi hastami byly m.in.: ,,Lublin”, ,Carnaval Sztuk-Mistrzéw”, co
$wiadczylo o duzym zainteresowaniu wydarzeniem.

W calym okresie trwania kampanii reklamowej wszystkie dzialania sa
na biezaco optymalizowane tak, aby z jednej strony efektywnie zarzadzac¢
zalozonym na ten cel budzetem, z drugiej zas - zwiekszac jej zasieg oraz
skutecznosc.

Ekran infoscreen. Ze wzgledu na bliskos¢ geograficzng oraz zakladany
wysoki udziat grupy docelowej promocja Carnavalu w sposéb szczegolny
skupia sie na Warszawie. Oprocz billboardoéw i akcji z wykorzystaniem
London Busa korzystamy z umieszczonych na stacjach metra ekranéw info-
screen. W tym roku kampania na tym nosniku trwala 18 dni, zapewniajac
ponad 110 tys. emisji na 31 ekranach.

London Bus. Promocja Carnavalu Sztuk-Mistrzow to réwniez dzialania
ambientowe. Co roku po ulicach najwiekszych miast Polski jeZdzit London
Bus (oklejony systemem identyfikacji Carnavalu). Z autobusu emitowany
byl takze spot reklamujacy impreze. Autobus pojawial sie w kluczowych
miejscach (rynek, ruchliwe ulice oraz przy okazji odbywajacych sie tam
znaczacych wydarzen kulturalnych) wytypowanych, najwiekszych miast w
kraju, tj. Warszawy, Krakowa, Poznania, Wroclawia, L.odzi, Gdariska, Gdy-
ni, Sopotu. Dodatkowo powyzsza forma promocji wzbogacona byla o obec-

8 CTR - termin uzywany w reklamie internetowej oznaczajacy stosunek miedzy liczbg
Kliknie¢ a wy$wietleniami reklamy. Mierzy sie go w procentach.
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noé¢ szczudlarza, ktéry chodzac na 2-metrowych szczudlach rozdawal
,carnavalowe” ulotki i zachecal mieszkaricow do odwiedzenia Lublina
podczas tej barwnej imprezy.

W tym samym czasie odbywaly sie gry i zabawy zwigzane z tematyka
cyrkows, zorganizowane przez naszego partnera, tj. Polskie Stowarzysze-
nie Pedagogow i Animator6w KLANZA. Animatorzy i pedagodzy przygo-
towali atrakcje dla mieszkaricow, glownie dla dzieci, zwigzane z pedago-
gika cyrku i wspolng zabawa sluzaca integracji, a pozbawiong niezdrowej
rywalizacji. Tuz przed impreza London Bus przypominal o nadchodzacym
Carnavale mieszkaricom regionu, pojawiajac si¢ w Chelmie, Zamosciu, Ka-
zimierzu Dolnym, Nateczowie. W trakcie trwania wydarzenia London Bus
wozil mieszkaricow i turystow po centrum Lublina, stajac sie¢ dodatkowa
atrakcja turystyczna.

Dzialania w miescie. Na 50 ekranach zamieszczonych w autobusach ko-
munikacji miejskiej zostalo wyemitowanych m.in. 140 tys. wyswietleri 15-
-sekundowego spotu reklamowego.

Na 350 przystankach autobusowych usytuowanych w calym miescie
(w zamknietych gablotach) wieszano plakaty zapowiadajace kolejng edycje
Carnavalu Sztuk-Mistrzéw. Przed rozpoczeciem Carnavalu w przestrzeni
miejskiej pojawili sie szczudlarze rozdajacy mapki i ulotki z programem
wydarzenia. Charakterystyczne postaci oraz rozwieszone na latarniach
flagi wzdluz deptaka na Krakowskim Przedmiesciu zapowiadaly nadejscie
wyjatkowego swieta artystycznego w Lublinie.

Public Relation. Carnaval Sztuk-Mistrzéw cieszy sie¢ duzym zainteresowa-
niem mediéw zaréwno lokalnych, jak i ogélnopolskich. Corocznie generuje
kilkaset publikacji w radiu, prasie, telewizji oraz w Internecie.

Zrealizowane dzialania poprzedzajace wydarzenie to:

- przygotowanie i wysyltka ogélnoinformacyjnych oraz tematycznych
materialow prasowych zapowiadajacych wydarzenia na podstawie
bazy mediéw, przygotowanej z podzialem na zainteresowania te-
matyczne poszczegoélnych redakaji;

- follow-up telefoniczny.

W trakcie Carnavalu dzialania PR obejmowaly:

— przygotowanie i codzienng wysylke zestawu prasowego wraz ze
zdjeciami do baz ponad 200 dziennikarzy zainteresowanych tema-
tem;

— prowadzenie biura prasowego Carnavalu Sztuk-Mistrzéw, obslugu-
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jacego dziennikarzy, ekipy telewizyjne i radiowe;
— codzienne przygotowywanie dodatkowych informacji dotyczacych
atrakcji zwigzanych z wydarzeniami;
— biezace wysylanie relacji fotograficznych do mediow ogdélnopol-
skich i lubelskich, z uwzglednieniem podziatu tematycznego.
Dla przykiadu, wedlug monitoringu Instytutu Monitorowania Mediéw,
w lipcu i sierpniu 2013 r. ukazato sie ponad 750 publikacji w mediach lokal-
nych i ogélnopolskich. Wszystkie publikacje mialy wydzwiek pozytywny
badz neutralny. Dzieki materialom, ktore ukazaly sie¢ w prasie i Internecie
(brak danych z TV i radia), kontakt z publikacjami mialo ponad 3200 os6b.
Ekwiwalent reklamowy wyniést ponad 1300 tys. z1.

Nagrody. Carnaval od 2011 r. jest doceniany zaréwno przez branze mar-
ketingowsy, jak i turystyczna. Pierwsza edycja okrzyknieta zostala Wydarze-
niem Kultury 2010 (,,Gazeta Wyborcza” Lublin) oraz otrzymala miano naj-
lepszego polskiego produktu promocyjnego 2010 r. (konkurs Ministerstwa
Rozwoju Regionalnego). W roku 2011 Carnaval wyrézniono prestizowa
nagroda , Krysztalowa Elka”, jako wydarzenie najlepiej promujace region.
Zeszloroczna edycja przyniosta tytul Najlepszego Produktu Turystycznego
Wojewoddztwa Lubelskiego 2012 oraz prestizowy certyfikat Polskiej Organi-
zacji Turystycznej. W tym roku otrzymalismy Zloty Trojkat Efektywnosci
magazynu ,Brief”. W roku 2013 Kapitula Ruchu , Piekniejsza Polska” od-
znaczyla Carnaval Sztuk-Mistrzow statuetka oraz dyplomem ,Za tworze-
nie piekna, ktérym mozemy szczyci¢ sie przed $wiatem”.

Podsumowanie

Sztuki kuglarskie i cyrkowe przezywaja obecnie renesans na calym swiecie.
Sa szeroko wykorzystywane w szkoleniach, terapiach czy zajeciach poza-
lekcyjnych, jako srodek do poprawy wydolnosci intelektualnej i koncen-
tracji, forma terapii lub jako interesujacy sposéb na spedzenie wolnego cza-
su. Carnaval Sztuk-Mistrzéw jest wyjatkowym przykladem twoérczej sym-
biozy pomiedzy kultura, biznesem i miastem, wraz z jego przestrzenig, spo-
fecznoscia i tradycjami. Obecnos¢ kilkuset artystow sztuki alternatywnej co-
rocznie przemienia Lublin w miejsce niezwyklych wrazen i doswiadczania,
a caloroczne dzialania z zakresu Nowego Cyrku, coraz silniejsze srodo-
wisko sztukmistrzéw lubelskich oraz zaangazowanie innych srodowisk
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i instytucji w promowanie wartosci Carnavalu $wiadczg o wielkiej sile ini-
cjatywy i znakomitym dopasowaniu do autentycznej tozsamosci Lublina.

Lublin jest coraz czesciej opisywany przez pryzmat doswiadczen zwia-
zanych z uczestnictwem w Carnavalu Sztuk-Mistrzow. Coraz czesciej jest
tez rozwazany jako destynacja przez reprezentantéw trzech segmentéw
polskiego rynku turystycznego: kulturalnych spacerowiczow, ,eventow-
cow” i klubowiczéw oraz aktywnych milosnikéw przyrody.
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