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SZLAKI TURYSTYCZNO-KULTUROWE MALOPOLSKI
— STALA OFERTA CZY EFEMERYCZNE ZJAWISKO

Matopolska to region, ktdéry kreuje swoja marke, opierajac sie na koncepdji
znaczacej przestrzeni dziedzictwa kulturowego — historii, przyrody, krajo-
brazu, tradycji, lokalnej tozsamosci, kultury narodowej i jej lokalnych wa-
riantdw. Zasoby te sg przeksztalcane w produkty turystyki kulturowej, po-
niewaz celem jest ,komergjalizacja dziedzictwa” — wykorzystanie tych za-
sobow w ,,przemystach” kultury i czasu wolnego (ASHWORTH 1997). Jedna
z propozycji tworzenia produktow kulturowych sa szlaki turystyczno-kul-
turowe, ktore pozwalaja Iaczy¢ idee (przewodnie tematy — marki) z realnie
istniejacymi zasobami prezentujacymi te idee (znaczenia).

Wyzwaniem i problemem w Matopolsce jest obecna sytuacja, w ktodrej
fatwo stworzy¢ nowy szlak (co roku powstaje kilkanascie), poniewaz zaso-
béw idei (elementow dziedzictwa) jest wiele. Trudniej jednak stworzy¢ sys-
tem wspodtpracy potaczonych podmiotéw - ,koalicje szlakowa”, ktdéra
z wytyczonej tematycznej trasy stworzy dziatajace przedsiewziecie funkcjo-
nujace dtugofalowo, dostepne i atrakcyjne dla turystow (oferta szlaku), be-
dace platforma biznesowa i promocyjna.

Szlaki turystyczno-kulturowe a dziedzictwo kulturowe

Wojewddztwo malopolskie posiada ogromny potengjal, by tworzy¢ i roz-
wija¢ tu produkty turystyczno-kulturowe oparte na dziedzictwie kulturo-

KULTURA | TURYSTYKA — WSPOLNA DROGA | 87



Karolina FIDYK

wym regionu. Waznym i uznanym sposobem propagowania turystyki kul-
turowej w Matopolsce sa szlaki turystyczno-kulturowe (rys. 1).
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Rys. 1. Mapa prezentujaca miejscowosci w Matopolsce,
przez ktore przebiegaja szlaki turystyczno-kulturowe
Zrédto: opracowanie whasne

Zainteresowanie turystow odrestaurowanymi, ciekawie zaaranzowa-
nymi zabytkami, w dodatku znajdujacym sie na szlaku w ramach szerszej,
tematycznie polaczonej catosci, sprzyja ochronie poszczegdlnych obiektéw.
Tak samo kreowanie oferty kulturalnej i edukacyjnej sprzyja tworzeniu
wspotczesnych funkgji tych zabytkow. Turysci cheg je nie tylko zwiedzad,
ale takze brac¢ udziat w réznego rodzaju wydarzeniach, dziataniach i przed-
siewzieciach, chca kupowac lokalne wyroby czy specjaty, optaca¢ noclegi
w wyjatkowych miejscach, nabywac literature pokazujaca kontekst i histo-
rie miejsc na szlaku. Jest to dlugofalowa metoda tworzenia nowoczesnych
przedsiewzie¢ biznesowych opartych na dziedzictwie i lokalnym poten-
cjale.
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Dobrze zarzadzane szlaki turystyczno-kulturowe udowadniaja, jak
dziedzictwo kulturowe moze sta¢ sie¢ motorem ozywienia gospodarczego
regionu. Turysta otrzymuje pakiet atrakcji na szlaku — ma zagospodarowa-
ny czas poprzez rozrywke — pokazy, koncerty, wykfady itp. Miejscowos¢,
przez ktdra przebiega szlak rozwija si¢ tworzac atrakcyjna, niepowtarzalng
oferte turystyczna. Jednoczesnie rozwdj turystyki przyczynia si¢ do rozwo-
ju ekonomicznego osrodka poprzez tworzenie nowych miejsc zatrudnienia,
zachecanie do rozwijania przedsigbiorczosci, pracy na rzecz wlasnego re-
gionu (NOBIS 2007, s. 26). To moze sie zdarzy¢ — przyktadow udanych dzia-
tan tego typu w Europie i w Polsce jest wiele.

Funkcjonowanie szlakow turflstyczno-kulturowych
w Malopolsce

W Matopolsce istnieje wiele tras tematycznych (szlakow turystyczno-kul-
turowych i turystycznych tras miejskich), ktore prezentuja rézne aspekty
dziedzictwa kulturowego (materialnego i niematerialnego) (tab. 1).

Tabela 1. Gléwne tematy szlakow turystyczno-kulturowych w Matopolsce

Zagadnienia prezentowane
w ramach szlaku
(1 2] 3]
Architektura | Szlaki prezentujace tematycznie po- | Szlak Architektury Drewnianej
grupowane zabytki lub style archi- | Szlak Architektury Gotyckiej

Temat szlaku Przyktady szlakéw w Matopolsce

tektury. Szlak Cerkwi Lemkowskich
Biografie Szlaki prezentujace miejsca zwigzane | Malopolski Szlak Papieski
z zyciem postaci historycznych lub | im. Jana Pawta II
fikcyjnych. Szlak $w. Jadwigi Krolowej
w Bieczu
Szlak gen. Jézefa Bema w Tarnowie
Cmentarze Szlaki prezentujace zabytkowe nekro- | Szlak Cmentarzy Wojskowych
polie. z 1 Wojny Swiatowej
Szlak Europejskich Cmentarzy
Historia Szlaki historyczne — pokazujace trasy | Droga $w. Jakuba

zwiazane z wydarzeniami lub zagad- | Orawski Szlak Solny na Wegry
nieniami historycznymi; szlaki piel- | Szlak Gniazd Rodowych
grzymkowe — oparte na historycz- | Lubomirskich

nych trasach pielgrzymkowych oraz
dawne szlaki handlowe - przebieg
szlaku oparty jest na historycznie po-
twierdzonym szlaku handlowym.
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(1] [2] [3]
Etnografia Szlaki oparte na elementach kultury | Szlak Tradycyjnego Rzemiosta
i rzemiosto ludowej oraz dawnych rzemiost. Matopolski
Szlak Dziedzictwa Kulturowego
Podtatrza
Trakt Maziarski
Mniejszosci Szlaki zwiazane z prezentacja mniej- | Szlak Sladami Zydow
narodowe, szosci etnicznych i narodowych za- | Malopolskich
grupy mieszkujace region (dawniej i obec- | Zydowska Trasa Pamieci
etniczne nie). w Bochni
Kulinaria Szlaki gastronomiczne — oparte na | Szlak Oscypkowy
turystyce kulinarnej polegajace na | Matopolski Szlak Owocowy
prezentacji tradydji kulinarnych i pro- | Matopolski Szlak Wo6d
duktow regionalnych. Mineralnych
Literatura Podréze sladami postaci literackich | Matopolski Szlak Literacki
lub miejsca zwigzane z zyciem litera-
tow.
Przyroda i Szlaki Greenways, szlaki rowerowe. | Szlak Greenways Krakéw —
ekologia —Morawy — Wieden
Matopolska Wies$ Pachnaca
Ziotami
Matopolski Szlak Geoturystyczny
Technika Szlaki prezentujace turystyke indu- | Krakowski Szlak Techniki
i przemyst stralna. Szlak Solny
Szlak Naftowy
Zakony Szlaki prezentujace zabytki zwigzane | Szlak Cysterski
z zyciem zakonnym. Malopolski Szlak Bozogrobcow
Zamki Szlaki pokazujace budowle obronne | Szlak Orlich Gniazd
i twierdze i warownie. Zywe Zamki
Szlak Warowni Jurajskich

Zrédto: na podstawie MIKOS V. ROHRSCHEIDT (2008 b, s. 292), SZEWCZYKOWIE (2008); opraco-
wania wtasne.

Od kilku lat Matopolska przezywa prawdziwy ,boom” szlakowy.
W wojewddztwie, gminach czy miejscowosciach nieustannie tworzone sa
nowe trasy. Obecnie przez Matopolske przebiega ponad 40 szlakéw turys-
tyczno-kulturowych, zréznicowanych tematycznie, o réznym stopniu roz-
woju, animagji i organizacji oraz réznym zasiegu (lokalnym, regionalnym i
ogolnopolskim)! (tab. 2).

! Na podstawie badan wlasnych.
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Tabela 2. Liczba szlakéw turystyczno-kulturowych w Matopolsce — podziat ze wzgledu na
typ szlaku

Liczba szlakow
Typ szlaku Charakterystyka szlaku w Malopolsce
Szlaki Trasa przebiegajaca przez terytorium Polski i 10
miedzynarodowe | innego panstwa (glownie: Ukraina, Czechy,
Stowacja)
Szlaki Trasa przebiegajaca przez tereny innych 3
ponadregionalne wojewddztw (gldwnie: swietokrzyskie, $laskie,
podkarpackie)
Szlaki regionalne | Obiekty sg zlokalizowane na terenie catego 38
wojewddztwa
Szlaki lokalne Obiekty na trasie najczesciej zlokalizowane w 7+
obrebie powiatu lub gminy
Turystyczne trasy | Trasa prezentujaca zabytki jednej miejscowosci, 20+
miejskie czesto bez wiodacego tematu, np. zabytki miasta
X, dziedzictwo kulturowe miejscowosci Y

Zrédto: na podstawie GAWEL (2011, s. 218-229), BZOWSKI (2005), ZMYSLONY, SAWINSKI (2008,
s. 16-17), Wojewddzki program opieki nad zabytkami na lata 2010-2013 (2010, s. 134-138); opraco-
wanie wlasne.

Pomimo tak duzej oferty poznawania kultury i historii regionu (a co
roku pojawia sie kilkanascie nowych propozydji), nie wptywa to na wzrost
ruchu turystycznego na szlakach kulturowych w Matopolsce. Matopolskie
szlaki turystyczno-kulturowe maja liczne mankamenty i nie stanowig oferty
turystyczno-kulturowej. Z tego powodu zainteresowanie turystow wed-
rowkami jest niewielkie, a co za tym idzie, szlaki nie sa szerzej znane. Trud-
no chroni¢ zabytki, ktore sa niedostepne i nie maja mozliwosci, cho¢ w cze-
Sci, zarabiania na siebie. Jeszcze trudniejsza w tym aspekcie jest promocja
takich zabytkéw, ktdre nie maja propozydji kierowanych do turystow.

Barierami rozwoju tego typu produktéw turystyczno-kulturowych sa
czynniki zewnetrzne zwiazane z blednymi zatozeniami strukturalnymi do-
tyczacymi inicjacji, promodiji i finansowania oraz czynniki wewnetrzne po-
legajace na blednych zatoZzeniach zarzadzania szlakiem przez operatora.

Inicjatorem lub wykonawcg szlakow najczesciej sa instytucje czy orga-
nizacje, na co dzien dzialajace w branzy niezwigzanej bezposrednio z tury-
styka (starostwa powiatowe, urzedy gmin, instytucje kultury), stad prob-
lemy w stworzeniu i dopasowaniu oferty do profilu odbiorcéw. Bardzo
czesto liczy sie przede wszystkim mozliwos¢ wykorzystania dostepnych
funduszy na rozwdj turystyki. Poza brakiem kompetengji inicjatoréw takich
przedsiewzie¢ brak jest réwniez dlugofalowego planu funkcjonowania
i rozwijania szlaku. Wiele tych przedsiewzig¢ funkcjonuje w perspektywie
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,od grantu do grantu” i w przypadku nieotrzymania dofinansowania —
przestaje funkcjonowac. Nie ma mozliwosci, by produkty tworzone bez
dtugofalowej koncepgji rozwoju w aspekcie kreowania oferty i finansowa-
nia mogly przyczynic sie¢ do rozwoju miejscowosci czy przynosic¢ zyski.

Bariery zewnetrzne szlakéow turystyczno-kulturowych
w Malopolsce

Problemy organizacyjne matopolskich szlakéw turystyczno-kulturowych
wynikaja z blednych zatozen dotyczacych tworzenia i funkcjonowania
takich tras. Szlak jest produktem turystyczno-kulturowym skierowanym do
okreslonej grupy odbiorcow. Stad tez, szlaki nigdy nie beda generowaty tak
duzego ruchu turystycznego, jak np. parki rozrywki. Oferta zwiedzania
szlaku jest bardziej wysublimowana, a tematyzacja sprawia, ze na szlak do-
cieraja turysci zainteresowani konkretnym zagadnieniem. Niemniej samo-
rzady, ktdére najczesciej sa inicjatorami powstania szlakow, upatruja w tego
typu produkcie turystycznym szansy na znaczne zwigkszenie ruchu turys-
tycznego w regionie. Z drugiej strony oczekuja tego spektakularnego efektu
w nieproporcjonalnie krotkim czasie. Stworzenie oferty turystycznej i jej
promodja, a dodatkowo dotarcie do konkretnej grupy odbiorcow jest zada-
niem dtugofalowym.

Brak interesariuszy/koalicji. Inicjatorzy szlakéw konstruujac podsta-
wowe zalozenia trasy rzadko zapraszaja do wspdtpracy podmioty, ktére
posiadaja zasoby lub kompetencje przydatne w funkcjonowaniu szlaku.
Wigkszos$¢ koordynatorow szlakéw nie tworzy szerszych ram do wspot-
pracy z instytucjami, organizacjami dzialajacymi w obszarze turystyki, kul-
tury i edukacji w miejscowosciach objetych szlakiem. W ramach przedsie-
wzigcia, jakim jest szlak turystyczno-kulturowy warto do wspdtpracy za-
prosi¢ przedstawicieli innych sektoréw: publicznego, prywatnego i poza-
rzadowego, zainteresowanych wspdlnym dziataniem na rzecz rozwoju
oferty szlaku. Zaktadanie koalicji lub tworzenie grona interesariuszy szlaku
moze sprzyjac¢ rozbudowaniu oferty szlaku takze o nowe obiekty na trasie.
Wspomaga to réwniez promocje i informacje o trasie. Mozna tez nawiazac
wspolprace z koordynatorami innych szlakow, o podobnej tematyce oraz
grupie odbiorcow, i wzajemnie promowac swoja oferte.

Brak stalego finansowania. Stworzenie szlaku turystyczno-kulturo-
wego to inwestycja, na ktdra mozna pozyskac fundusze zewnetrzne. Utrzy-
manie szlaku juz na takie dofinansowanie nie moze liczy¢. Z tego powodu
zwykle szlak funkcjonuje do konca dofinansowania — potem trzeba tworzy¢
kolejny. Szlaki powstaja zwykle bez biznesplanu, dla samorzadéw sg me-
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toda promocji zasobow gminy (strona internetowa, foldery, tablice) lub re-
alizacji remontow infrastruktury. Brakuje mys$lenia o szlaku jako przedsie-
wzigciu (np. w ramach partnerstwa publiczno-prywatnego), ktére z lokal-
nych matych zasobow moze stworzy¢ silng marke i jeden produkt.

Brak spojnej promocji i informacji o szlakach. Kolejnym problemem
jest brak informacji o powstawaniu i funkcjonowaniu takich produktéow tu-
rystyczno-kulturowych. Nie istnieje system catosciowego informowania
o szlakach: ich tematyce, ofercie i dziataniach podejmowanych w ramach
ich funkcjonowania. Turysta zainteresowany zwiedzaniem tematycznym
nie ma mozliwosci zorientowania si¢ w potencjale tras wojewodztwa ma-
fopolskiego, stad tez niewielki ruch turystyczny kierowany jest na szlaki.
Ten problem probuje rozwigza¢ program realizowany przez Matopolski
Instytut Kultury w Krakowie — ,,Szlaki Matopolskie”. Jest to serwis prezen-
tujacy matopolskie szlaki kulturowe (www.szlakimalopolski.mik krakow.pl).

Bariery wewnetrzne szlakow turystyczno-kulturowych
w Malopolsce

Jedli chodzi o organizacje wewnetrzng szlaku turystyczno-kulturowego,
rozpatrywanego jako tematyczna trasa zwiedzania, to na podstawie badan
(FIDYK 2009) mozna wskazac¢ trzy podstawowe mankamenty tej propozycji
turystycznej w Matopolsce: bardzo czesty brak koordynatora, ktory zarza-
dzalby catoscia zadan w ramach szlaku, skorelowany z tym brak oferty tu-
rystyczno-kulturowej oraz problemy ze znalezieniem informacji o szlaku
(przede wszystkim brak oficjalnej strony internetowe;j).

Brak koordynatora. Niezbednym elementem poprawnego budowania
oraz funkcjonowania szlaku jest wyznaczenie koordynatora szlaku (osoba
prywatna, instytucja, stowarzyszenie), ktéry powinien czuwac nad catoscia
przedsiewzie¢ podejmowanych w ramach szlaku. Do jego zadan nalezy
m.in. monitoring stanu obiektow i ich faktycznej dostepnosci, aktualizacja
danych o szlaku, tworzenie materiatéw informacyjnych i promocyjnych
dotyczacych trasy, dbanie o promocje i rozw¢j szlaku, tworzenie i realizacja
oferty turystyczno-kulturowej, organizacja wydarzen na szlaku (MIKOS VON
ROHRSCHEIDT 20084, s. 25).

Problem braku osoby lub instytucji, ktéra zajmuje si¢ organizacja i fun-
kcjonowaniem szlaku powoduje, Ze trasy tematyczne nie sa stala propo-
zycja turystyczno-kulturows, ale funkcjonuja tylko przez pewien czas?. Naj-

2 W analizie matopolskich szlakéw turystyczno-kulturowych dziatalnos¢ koordynatora szlaku
byta weryfikowana poprzez informacje zdobywane ze stron internetowych szlakéw lub prébe kon-
taktu z koordynatorami.
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czesciej koordynatorami szlakéw sa organizacje pozarzadowe, ktore w ra-
mach réznych programow grantowych (np. Matopolska Goscinna) zdoby-
waja $rodki na uruchomienie szlaku. Po zakoniczeniu realizacji projektu,
polegajacej z reguly na stworzeniu tablic i folderéw, dalsze dziatania na
szlaku nie sa podejmowane.

W przypadku, kiedy szlakiem zarzadza organ samorzadowy lub Urzad
Marszatkowski Wojewodztwa Matopolskiego ogdlna informacja o trasie
umieszczana jest na stronie internetowej nalezacej do koordynatora. Szlak
sam w sobie jednak nie posiada osobnej, czytelnej strony internetowej,
dobrze pozycjonowanej i pozwalajacej si¢ tatwo wyszukiwac w sieci.

Kolejnym typem koordynatora szlaku sa instytucje kultury, ktére nie
maja kompetencji tworzenia i zarzadzania produktem turystycznym ani
statego zrodla finansowania takiego przedsiewziecia.

W kazdym z tych przypadkéw brak jest pomystow i konsekwengji
w podejmowaniu dalszych dziatant zwiazanych ze szlakiem — tworzenia
oferty i jej realizagji.

Brak oferty na szlaku. Tworzac szlak turystyczno-kulturowy nalezy
sie zastanowic, co, oprdcz zwiedzania poszczegdlnych obiektow, moze on
zaoferowac turyscie. Udostepnienie zabytkéw dla turystow to podstawa
funkcjonowania szlaku i baza do tworzenia oferty turystyczno-kulturowej.
W zaleznosci od rodzaju zabytku mozliwe jest zwiedzanie tylko z zewnatrz
(w przypadku obiektow zniszczonych lub niepetiacych funkgji turystycz-
nych, na codzien) lub takze wewnatrz, na jasno okreslonych zasadach (go-
dziny wstepu, mozliwos¢ wynajecia przewodnika, kwestia optat). Zaréwno
w pierwszym, jak i drugim przypadku musi by¢ zapewniona dostepnos¢
komunikacyjna (mozliwos¢ dojazdu srodkami komunikacji publicznej lub
samochodem) oraz precyzyjnie podana lokalizacja (w formie informacji na
stronie internetowej, dokladnego opisu w przewodniku, folderze lub fun-
kcjonalnej mapy).

Samo udostepnienie nie jest jednak jeszcze oferta w sensie turystycz-
nym. Aby szlak funkcjonowal, musza by¢ podejmowane roznorodne dzia-
fania majace na celu animacje szlaku jako spojnej oferty edukacyjnej, kul-
turalnej czy krajoznawczej. Oferta moze sktadac sie z wielu elementow, np.
statych, wydarzen cyklicznych lub specjalnych projektéw realizowanych
w sezonie turystycznym utrzymujacych i rozwijajacych zainteresowanie
szlakiem jako oferta dla turystow kulturowych. Poziom propozycji powi-
nien by¢ zréznicowany i dostosowany do roznych grup turystow (ze
wzgledu na wiek, zainteresowania itp.). Zdecydowana wiekszo$¢ szlakéw
turystyczno-kulturowych w Matopolsce nie ma rozbudowanej statej lub

3 Weryfikagja oferty turystyczno-kulturowej poszczegolnych szlakéw odbywata sie poprzez
analize strony internetowej szlaku.
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choéby sezonowej oferty turystyczno-kulturowej, dlatego niewielu turys-
tow ceni ja i nie traktuje jako propozycji atrakcyjnego i ciekawego spedze-
nia czasu*.

Brak informacji. Podstawowym dzialaniem podejmowanym w celu
uruchomienia szlaku turystyczno-kulturowego jako atrakcji turystycznej
jest stworzenie pakietu informacji na temat trasy. W sklad tego pakietu
wchodzi strona internetowa, wydawnictwa informacyjne, punkt informa-
cyjny oraz oznaczenie (opcjonalnie).

Dla turysty gléwnym zrédlem wiadomosci o szlaku jest sprawna, fun-
kcjonalna strona internetowa, utrzymywana przez administratora uzupel-
niajacego i aktualizujacego informacje o szlaku.

Dodatkowymi elementami, ktére moga by¢ umieszczone na stronie in-
ternetowej szlaku moga by¢ materialy informacyjne i promocyjne przygoto-
wane w formatach PDF (gotowe do wydrukowania).

Ogromne znaczenie dla funkcjonalnosci strony internetowej ma réw-
niez domena, ktéra powinna nawiazywac¢ do nazwy szlaku, tak aby bylo
mozliwe odnalezienie lub ustalenie takiej witryny.

Wazne jest, by turysta zainteresowany podréza po szlaku mogt otrzy-
mac pelng informagcje na temat warunkéw zwiedzania, trasy oraz obiektéw.
Wiadomosci te mozna zdobywac w rézny sposob: poprzez kontakt z koor-
dynatorem szlaku® (telefoniczny badz e-mailowy) lub poprzez wizyte
w punkcie informacyjnym szlaku. Informacja o takiej mozliwosci powinna
by¢ zamieszczona we wszystkich materiatach o szlaku (wydawnictwach,
stronie internetowej, tablicach informacyjnych). Dodatkowo podczas wizy-
ty w punkcie informacyjnym turysta mogtby dokona¢ zakupu materiatéw,
pamiatek itp. Nalezy zaznaczy¢, ze nie zawsze wszystkie te elementy mu-
sza si¢ pojawic. Istotne jest jednak, aby byta mozliwos¢, aby cho¢ w naj-
skromniejszej formie zaistniata.

Niezbedne do funkcjonowania szlaku sg wydawnictwa informacyjne
o szlaku, zawierajace opis catej trasy, poszczegdlnych obiektéw oraz infor-
macje dotyczaca ich lokalizacji, zasad zwiedzania itp. Publikacje te zwia-
zane s3 bezposrednio ze szlakiem i stanowig istotng cze$¢ funkcjonowania
szlaku. Materialy informacyjne powinny by¢ dystrybuowane w punktach
informacji turystycznej oraz w poszczegdlnych obiektach.

4 Na podstawie: http://www .ankietka.pl/wyniki-badania/28600/znajomosc-malopolskich-szla-
kow-kulturowych.html, data pobrania: 7.10.2009.

5 W ramach analizy szlakow kulturowych w Matopolsce dziatalnos¢ punktu informagji, infor-
magdji telefonicznej lub mailowej, mozliwosci skontaktowania si¢ z koordynatorem weryfikowana
byta poprzez probe nawigzania kontaktu osobistego, mailowego czy telefonicznego w celu uzyska-
nia informagji o szlaku.
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Wydawnictwa informacyjne moga przybierac rézne formy, by¢ dystry-
buowane odptatnie lub nie. Wazne jest jednak, by dysponowaty pelng in-
formacja na temat szlaku.

Istotnym elementem lokalizujacym szlak w przestrzeni jest oznaczenie
poszczegodlnych obiektéw lub drog dojazdowych za pomoca tablic informa-
cyjnych lub kierunkowych. Tablice moga zosta¢ zastapione (w przypadku
szlakow wirtualnych) kompleksowa informacjg znajdujaca si¢ w materia-
fach informacyjnych o szlaku.

Wigkszo$¢ analizowanych szlakéw turystyczno-kulturowych w Mato-
polsce nie posiada kompletnej, stale aktualizowanej strony internetowe;.
W zwiazku z tym osoby zainteresowane podroza po szlaku nie maja mozli-
wosci zaplanowania wycieczki po szlaku. Brak podstawowych informagji
o lokalizacji, udostepnieniu i ofercie w poszczegolnych obiektach szlaku
zniecheca turystow do wyboru propozycji podrézy po szlaku.

Podsumowanie

W ostatnich 10 latach stworzono wiele szlakow turystyczno-kulturowych
na terenie catej Polski. Jednak tylko kilka stato si¢ klasycznym produktem
turystyczno-kulturowym, ktéry pelni role waznej oferty turystycznej w re-
gionie.

W Matopolsce tylko kilka szlakow turystyczno-kulturowych moze po-
chwali¢ sie¢ dobra organizacja, interesujaca oferta, a co za tym idzie — duza
liczba zwiedzajacych obiekty na szlaku.

Szlak turystyczno-kulturowy, aby mogt zaistnie¢ na mapie turystycz-
nej, musi spetnia¢ podstawowe kryteria i warunki, ktére zapewnia mu fun-
kcjonalnos¢ i rozpoznawalnos¢.

Konstruowanie szlaku turystyczno-kulturowego sktada sie z etapow,
ktore stuza organizacji szlaku (dokonaniu wyboru obiektow, ustaleniu ko-
ordynatora szlaku i planowaniu oferty dla turystéw) oraz pozwalaja mu
prawidlowo funkcjonowa¢ (przygotowanie informacji o szlaku, realizacja
ustug turystycznych i ich promocja).

Kolejnym problemem, pomijajac staba organizacje poszczegdlnych
szlakow, jest brak jakiejkolwiek kontroli nad tym segmentem turystyki.
Obecnie wyznaczenie nowego szlaku turystyczno-kulturowego jest w za-
kresie mozliwosci praktycznie kazdej organizacji, a nawet osoby fizycznej.
Wiele organizagji, instytucji o charakterze lokalnym, samorzadow, a nawet
niewielkich stowarzyszen wyznacza szlaki turystyczno-kulturowe, ktore
niejednokrotnie nakladaja sie na siebie i wzajemnie niweluja pozostawiajac
turyscie dezinformacje w terenie.
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Prawdopodobnie wlodarze matopolskich miast wychodza z zalozenia,
ze wiegksza liczba szlakéw spowoduje wzrost ruchu turystycznego i zamiast
skupi¢ si¢ na realizacji jednego, dobrze przemyslanego szlaku, co roku
inicjuje nowe przedsiewziecia.

Budowanie szlaku to dtugi, praktycznie nieustajacy proces zwigzany
z duzymi kosztami, ale tez ogromna szansa regionu w sferze promodji i roz-
woju lokalnego.

Szlak turystyczno-kulturowy — narzedzie promogji dziedzictwa kultu-
rowego regionu, staje si¢ przedsiewzieciem kulturalnym realizowanym
w okreslonym przedziale czasowym zamiast stanowic¢ ambitna, stalg oferte
turystyczno-kulturowa.

W ostatnich latach mozna zauwazy¢ dewaluacje okreslenia ,szlak”.
Stanowisko czesci inicjatorow nowych tras opiera si¢ na przekonaniu, ze
whbicie tablic i wydanie przewodnika po szlaku jest juz stworzeniem kom-
pletnej oferty turystyczno-kulturowej. Z tego powodu w Matopolsce mozna
zaobserwowac wiele propozydji tematycznych podrozy, ktore jednak nie
maja pokrycia w rzeczywistosci.

Wykaz szlakow turystyczno-kulturowych w Malopolsce
(istniejace, planowane, zawieszone),
ktdérych analiza zostala wykorzystana w artykule

. Barani Szlak

. Kalwaryjski Szlak Wojciecha Weissa

. Karpacki Szlak Kolejowy

. Karpacki Szlak Rowerowy

. Karpacko-Galicyjski Szlak Naftowy

. Krakowski Szlak Techniki

. Matopolska Droga $w. Jakuba

. Matopolska Wie$ Pachngca Ziotami

. Matopolski Szlak Bozogrobcow

. Matopolski Szlak Geoturystyczny

. Matopolski Szlak Literacki

. Matopolski Szlak Owocowy

. Matopolski Szlak Papieski im. Jana Pawta I
. Matopolski Szlak W6d Mineralnych

. Matopolskie Szlaki Techniki

. Orawski Szlak Solny na Wegry

. Szlak Architektury Drewnianej

. Szlak Architektury Gotyckiej

. Szlak Bursztynowy Greenways

. Szlak Cerkwi Lemkowskich

. Szlak Cmentarzy Wojskowych z I Wojny Swiatowej
. Szlak Cysterski — Petla Matopolska,

. Szlak Dziedzictwa Kulturowego Podtatrza
. Szlak Europejskich Cmentarzy
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25. Szlak Frontu Wschodniego I Wojny Swiatowej
26. Szlak gen. J6zefa Bema w Tarnowie

27. Szlak Gniazd Rodowych Lubomirskich
28. Szlak Godet Szalayowskich

29. Szlak Gotycki

30. Szlak Greenways Krakow—Morawy-Wieden
31. Szlak Jaskiniowcow

32. Szlak J6zefa Szczepanika w Tarnowie

33. Szlak Kultury Zydowskiej w Krakowie

34. Szlak Maryjny Czestochowa-Mariazell

35. Szlak Mlodopolska Malopolska

36. Szlak ,,Miyny Doliny Szreniawy”

37. Szlak Naftowy

38. Szlak Orlich Gniazd

39. Szlak Oscypkowy

40. Szlak ,Pierscien Jurajski”

41. Szlak Renesansu

42. Szlak Renesansu w Tarnowie

43. Szlak Romanski

44. Szlak Solny

45. Szlak Subregionu Potudniowej Matopolski
46. Szlak ,Sladami Zydéw Matopolskich”

47. Szlak Sredniowiecznych Miasteczek Matopolski
48. Szlak Sredniowiecznych Rynkéw

49. Szlak $w. Jadwigi Krélowej w Bieczu

50. Szlak Tradycyjnego Rzemiosta Matopolski
51. Szlak Twierdz Nadwislanskich

52. Szlak Twierdzy Krakéw

53. Szlak Via-Regia

54. Szlak Warowni Jurajskich

55. Szlak Winny w Malopolsce

56. Sladami Tarnowskich Zydéw

57. Trakt Krakowsko-Wileniski

58. Trakt Maziarski

59. Transgraniczny Trakt Tradycji

60. Trasa historii Podgérza w Krakowie

61. Trasa Nowohucka w Krakowie

62. Trasa $w. Stanistawa w Krakowie

63. Trasa Uniwersytecka w Krakowie

64. Widlana Trasa Rowerowa

65. Zbdjnicki Szlak

66. Zydowska Trasa Pamieci w Bochni

67. Zywe Zamki

Zrédio: na podstawie: GAWEL (2011, s. 218-229), BZOWSKI (2005),
ZMYSLONY, SAWINSKI (2008, s. 16-17), Wojewddzki program opieki
nad zabytkami na lata 2010-2013 (2010, s. 134-138), SZEWCZYKOWIE
(2008), KRUCZEK (2006, s. 21), opracowanie wlasne.
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