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Wprowadzenie

Tworzenie szlakow turystycznych o przewodniej tematyce pozwala taczy¢
obiekty i miejscowosci w pewien logiczny temat, bedacy podstawa kreo-
wania nowego produktu turystycznego. Potrzeba poszukiwania nowych
tematow i nowych atrakgji turystycznych stanowi wyzwanie dla organiza-
toréw turystyki i lokalnych samorzadow do tworzenia koncepcji oraz
wdrazania pomystéw na nowe trasy turystyczne.

Istnienie szlakow turystycznych jest jednym z atrybutow przestrzeni
turystycznej. Ich wytyczanie jest nierozerwalnie zwiazane z rozwojem tury-
styki, poniewaz tworzone z mysla o turyscie sciezki i drogi sa widocznym
znakiem oswajania geograficznej przestrzeni i podporzadkowywania jej
potrzebom podréznikéw (STASIAK 2007). Definicje szlaku turystycznego
spotkamy w wielu opracowaniach (KRUCZEK 2005a, STYPEREK 2002, STASIAK
2007, MIKOS V. ROHRSCHEID 2008 i inni).

Klasyfikacje szlakow turystycznych, metode oceny ich potencjatu i ich
znaczenie dla turystyki kulturowej analizuje w rozlegtej monografii MIKOS
VON ROHRSCHEIDT (2010). Warto zwrdci¢é uwage, na istotne odrdznienie
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przez autora tzw. szlakdw materialnych, spetiajacych wszystkie kryteria
produktu turystycznego, od szlakéw wirtualnych, pozostajacych w sferze
pomystow i internetowych fantazji. Szlakiem materialnym mozna nazwac
tylko szlak, ktdry poza posiadaniem nazwy, trwatosci oferty (szlak nie
moze stanowic oferty sezonowej, krétkoterminowej lub jednorazowej) oraz
wlasnego logo, urzeczywistnia cztery podstawowe kryteria:

* kryterium dostepnosci — wszystkie lub prawie wszystkie obiekty,
ktére znajduja sie na szlaku powinny by¢ dostepne dla odwiedza-
jacych;

* kryterium oznaczenia in situ — podstawowym warunkiem szlaku
turystycznego jest wyznaczenie go w terenie; szlak materialny musi
mie¢ jednolite oznaczenie obiektow ,na miejscu”, tzn. informacje
zawarte w postaci znakdw w terenie, na trasach miedzy poszcze-
goélnymi miejscowosciami znajdujacymi sie na szlaku, nieopodal
obiektow oraz przy obiektach;

* kryterium uzasadnionej tematyzacji — oprocz adekwatnej do tema-
tyki nazwy, szlak powinien posiadac przebieg oraz dobdr waznych
dla niego obiektow;

» kryterium koordynacji - w momencie utworzenia badz nadawania
materialnego statusu szlaku, zostaje powotany takze jego koordy-
nator, ktérym moga by¢ wtadze publiczne, podmioty zycia gospo-
darczego, instytucje, stowarzyszenia lub inne okreslone formalnie
zespoty 0sob.

Przeksztalcanie szlakéw tematycznych w zintegrowane produkty tu-
rystyczne ma duze znaczenie dla regiondéw, przyczynia sie¢ do deglomeracji
ruchu turystycznego, pobudzenia innych segmentéw ruchu turystycznego
oraz tworzenia nowych miejsc pracy (KRUCZEK 2007, s. 280). Kryteria za-
proponowane powyzej moga z powodzeniem stuzy¢ do oceny stopnia ko-
mercjalizagji szlaku turystycznego.

Pomyst na Szlak Oscypkowy

Wszystko zaczelo sie wlasciwie od samego oscypka i walki o jego opaten-
towanie jako produktu oryginalnego i unikatowego!. Pomyst byt autorstwa

! Nazwa , 0scypek” spelnia warunki art. 2 ust. 2 rozporzadzenia Rady Europy nr 510/2006.
Etymologia nazwy , 0oscypek” zwigzana jest z procesem produkgji i moze by¢ wywodzona od
dwoch znaczen — od ,,0szczypkowac”, czyli rozdrabnia¢ (etap szdsty produkcji) oraz od , 0sz-
czypek”, w znaczeniu maty oszczep, w nawigzaniu do charakterystycznego ksztattu sera. ,Oscy-
pek” jest Scisle powiazany z obszarem okreslonym w pkt. 4.3 rozporzadzenia.
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wielu osob, a szlak zostat utworzony przy wsparciu kilku organizacji. Prace
nad koncepcja szlaku rozpoczeto osiem lat temu z inicjatywy Regionalnego
Zarzadu Hodowcéw Koéz i Owiec. Wniosek o utworzenie Szlaku Oscypko-
wego zostat ztozony w Urzedzie Marszatkowskim w Krakowie w ramach
projektu MOT z 2008 r. pt. ,Matopolska goscinna”?. Projekt szlaku zostat
opracowany przez Tatrzanska Agencje Rozwoju i Kultury, a do jego pow-
stania przyczynily si¢ wtadze samorzadowe powiatu tatrzanskiego ze Sta-
rosta Andrzejem Gasienica-Makowskim na czele (wielkim entuzjastg kultu-
ry regionalnej), powiat nowotarski, powiat zywiecki oraz Matopolska Orga-
nizacja Turystyczna i Regionalny Zwigzek Hodowcéw Owiec i K6z°.

Glownym celem szlaku byta promocja regionu. Oprocz tego zaktadano,
ze szlak oscypkowy bedzie alternatywnym produktem dla turystyki ro-
dzinnej, a takze dla smakoszy serow wszelakich i fanéw podhalanskiej
kuchni regionalnej; produkt komplementarny do innych szlakow pieszych
(np. Turbacz-Dtuga Hala, Dolina Koscieliska). Wizyta w bacoéwce — miejscu
produkgji oscypkéw, miata by¢ gwarancjq oryginalnosci wyrobu (tak czesto
podrabianego w catym kraju) oraz okazja nawiazania swoistych relacji
turysta-baca, z mozliwoscia rozmowy, a takze przygladniecia si¢ z bliska
zawodowi bacy i bezposredniej produkdji oscypka.

Charakterystyka szlaku

Szlak Oscypkowy zrzesza 31 bacowek na obszarze szesciu powiatow (po-
czatkowo na terenie tatrzanskiego, nowotarskiego i zywieckiego, w 2010 r.
dotaczono bacéwki w powiatach suskim, limanowskim i nowosadeckim).
Bacowki te zostaly odpowiednio przebadane pod wzgledem weterynaryj-
nym (zdrowie wypasanego stada) oraz sanitarnym (wyposazenie bacéwki,
np. biezaca woda). Bacowie, ktérych bacowki znajduja sie na szlaku pod-
daja si¢ statemu nadzorowi oraz okresowym kontrolom, pod presja nakazu
czasowego lub calkowitego zawieszenia produkcji (wymodg wynikajacy
z norm europejskich odnosnie do produkcji oscypka, jako produktu praw-
nie chronionego). Szlak zostat oznakowany utrzymanymi w stylu regional-
nym drogowskazami (fot. 1) i tablicami informacyjnymi (fot. 2). Wydany
zostat folder pt. Szlak oscypkowy, w trzech wersjach jezykowych (polski, an-

2 Wywiad z Heleng Bunida z Tatrzanskiej Agencji Rozwoju i Kultury (luty 2010).

3 Szlak Oscypkowy jest elementem szerszego przedsiewziecia, jakim jest Projekt ,,Dziedzic-
two Podtatrza” — droga do zréwnowazonego rozwoju lokalnego dla Podhala, Orawy i Spisza.
Jest zarazem kontynuacja projektu ,,Wykorzystanie tradycyjnych produktéw regionalnych do
rozwoju turystyki kulturowej w rejonie tatrzanskim”.
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gielski, niemiecki), z opisem wszystkich bacowek, zdjeciami oraz mapka
catego szlaku (rys. 1). Informacja o szlaku znajduje si¢ na internetowych
portalach promocyjnych (m.in. www.visit.malopolska.pl), a funkcjonowa-
nie szlaku jest integralnie zwigzane z lokalnymi wydarzeniami kultural-
nymi: Europejskimi Targami Produktow Regionalnych; Festiwalem Oscyp-
ka i Seréw Wszelakich; Konkursem Potraw Regionalnych (Poronin); Festy-
nem Bacowskim (Gron-Lesnica).
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Rys. 1. Mapa Szlaku Oscypkowego
Zrédto: Szlak oscypkowy (2008, s. 16-17)
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Szlak w ocenie turystow i bacow

Badania dotyczace oceny Szlaku Oscypkowego zostaly przeprowadzone
w dwoch grupach respondentéw: wsrdd turystéw kupujacych produkt
oraz wsrod bacéw sprzedawcoéw produktu. Podzial ten ma za zadanie po-
kaza¢ dwa punkty widzenia, odbiorcéw i autoréw produktu. Badania byty
przeprowadzane latem 2009 r. przy wybranych bacéwkach Szlaku Oscyp-
kowego, m.in. w Dolinie Chochotowskiej, Dolinie Koscieliskiej, Baligdwce,
Brzegach, Czorsztynie, Jaworkach, Lapszach Niznych i Murzasichlu. Celem
badan bylo zebranie opinii turystow na temat Szlaku Oscypkowego oraz
zweryfikowanie stanu ich wiedzy, a takze poznanie ogdlnych preferengji
turystycznych. Informagcje te postuzyty do okreslenia stopnia komercjali-
zadji szlaku jako produktu turystycznego. Zebrano rowniez opinie bacow
jako przedsiebiorcdw dziatajacych na szlaku. Celem tych badan bylo uzys-
kanie informacji odnosnie do wptywu utworzenia Szlaku Oscypkowego na
prowadzong przez nich dziatalnos¢.

Préba badawcza obejmowata 100 turystow, napotkanych na Szlaku
Oscypkowym oraz 15 bacéw. W przypadku ankiety dla turystow obejmo-
wala pytania odnos$nie odbywanej podrozy, preferencji turystycznych oraz
opinii na temat Szlaku Oscypkowego, natomiast kwestionariusz wywiadu
skierowany do bacow stuzyt badaniu opinii nt. Szlaku Oscypkowego w od-
niesieniu do prowadzonej dziatalnosci gospodarczej.

Ciekawie przedstawiaja si¢ opinie bacdw. Trzeba mie¢ na uwadze, ze
,bacowanie” to nie zwykly zawdd, ktéry sie wybiera wedlug upodoban.
Jest to zawdd o ogromnej tradydji, ktora kultywowana jest przez wiele po-
kolen. Wigkszo$¢ ankietowanych bacow (2/3) opowiedziala sie za pozytyw-
nymi skutkami utworzenia Szlaku Oscypkowego. Pozytywny wptyw od-
nosit sie przede wszystkim do dodatkowych oznaczen bacéwek, a takze
darmowej promocji dziatalnosci bacéw. Duza wigkszos$¢ bacow (78%) uwa-
za utworzenie Szlaku Oscypkowego za dobry pomyst.

Zdaniem bacéw polityka promocyjna szlaku nie jest jednak odpowied-
nia, a same bacéwki sa zbyt stabo promowane. Tak uwaza 1/3 badanych,
22% respondentow odpowiedziato, ze raczej jest odpowiednio promowany,
pozostali nie mieli w tej kwestii zdania. Oznakowanie szlaku zostato oce-
nione raczej negatywnie, pojawialo sie¢ wiele komentarzy, jakoby oznaczen
szlaku byto zbyt mato, ze szczegdélnym uwzglednieniem skrzyzowan oraz
znakow kierunkowych.

Wirdd turystow, z ktdrymi przeprowadzono ankiete dominowali stali
bywalcy matopolskich szlakéw goérskich, tylko 14% respondentéw zawitata
tu po raz pierwszy. Sposréd wymienionych w ankiecie celow przyjazdu
w gory, najczesciej padajaca odpowiedzig byt ,wypoczynek” (42% wszyst-
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kich odpowiedzi). Ankietowani bardzo czesto (21%) wskazywali réwniez
,poznanie polskiej kultury” jako nadrzedny cel wyjazdu, z zaznaczeniem
kultury ludowej i regionalnej. Kolejnym celem najczesciej wskazywanym
przez respondentow bylo ,zwiedzanie zabytkow”, co stanowi 17% ogdtu
wskazan. Nastepnie pojawiajacymi sie odpowiedziami byly: ,cel religijny”
- 9% (tu bardzo wielu ankietowanych wskazywato lokalne sanktuaria, jak
np. Ludzmierz, Krzeptowki, Lagiewniki), ,inny cel” niz wymienione w an-
kiecie — 5% (w tym przypadku pojawialy si¢ bardzo indywidualne odpo-
wiedzi, ktére mozna zakwalifikowac jako rozwdj wilasnego hobby i zainte-
resowan), nastepnie ,rozrywka” i ,odwiedziny krewnych i znajomych”,
stanowigce 3% wszystkich odpowiedzi.

Bacowka - HYZ'NiA‘ KiRA |

SZLAK
OSCYPKOWY
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Fot. 1. Oznakowanie Szlaku Oscypkowego w Dolinie Koscieliskiej
Zrédto: fot. D. Gospodarczyk

Na wybdr Matopolski jako miejsca docelowego wyjazdu wptyw miaty
u turystéw spotkanych na Szlaku Oscypkowym takie czynniki, jak , piekno
przyrody” (34%) oraz potrzeba ,aktywnej rekreacji” (33%), 14% wskazato
na poznanie ,sztuki miejscowej’, a 8% na ,goscinnos¢ mieszkancow”,
natomiast 7% respondentéw wymienito jako powdd , kuchnie regionalng”.
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Tylko 50% spos$rod wszystkich ankietowanych odpowiedzialo, ze
styszalo juz o Szlaku Oscypkowym, z kolei 30% respondentow o szlaku
dowiedziato si¢ od ankietera. Natomiast 20% turystéw odpowiedziato, ze
w ogdle nie ma informacji na ten temat. Wobec powyzszych danych mozna
sadzi¢, ze potowa turystéw spotkanych na szlaku w ogdle nie wiedziata, ze
sie na nim znajduje.

Wigkszos$¢ badanych uwaza Szlak Oscypkowy za atrakcyjny i intere-
sujacy dla turystow, z czego 54% odpowiedziato zdecydowane , tak”, a 33%
»raczej tak”. Sposrod wszystkich respondentéw 10% nie miato zdania na
ten temat, natomiast 3% wskazato odpowiedz ,raczej nie”. Zaden z turys-
tow nie uwaza Szlaku Oscypkowego za kompletnie nieciekawy.

Nie

Raczej nie

N

Nie wiem

Raczej tak

Tak

I I I I I
0 10 20 30 40 50 60
Odsetek odpowiedzi

Rys 1. Opinia turystéw o atrakcyjnosci Szlaku Oscypkowego (w odsetkach odpowiedzi)
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badart GOSPODARCZYK (2010)

Wigkszo$¢ turystow odwiedzajacych bacowke kupuje oscypek. Czyn-
nikiem decydujacym o jego zakupie jest przede wszystkim oryginalnos¢
produktu oraz zaufanie do wytwdrcy produktu. Jest to przyklad na to, jak
bardzo cenimy produkty unikatowe i prawdziwe*.

¢ Kontrola autentycznosci pochodzenia i jakosci sera ,oscypek” jest wielofazowa i doko-
nywana w kilku etapach, poczawszy od produkgji mleka az do kontroli gotowego produktu na
rynku. Kontrola ta tworzy spojny system nadzoru nad wtasciwa jakoscia ostatecznego produktu.
Prowadzona jest lista podmiotéw zajmujacych sie produkcja, na ktéra wpisywani sg producenci
zanim rozpoczna wytwarzanie sera. Kazdy z producentéw prowadzi rejestr w miejscu produkdji.
Umozliwia to odtworzenie historii produktu i pozwala na jej przesledzenie.
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Droga szlaku do produktu turystycznego

Szlak stanowi produkt wymagajacy integracji organizacyjnej na najwyz-
szym poziomie. Aby szlak stat si¢ produktem, wszystkie produkty czastko-
we musza ulec polaczeniu w jedna, spdjng catos¢ w okreslonej przestrzeni
geograficznej. Aby powstal jeden spdjny produkt konieczny jest podmiot
zarzadzajacy tworzeniem i funkcjonowaniem szlaku, koordynujacy dziata-
nia wszystkich wytwodrcéw produktow czastkowych.

Od kilku lat obserwujemy w Polsce lawinowy proces tworzenia tema-
tycznych szlakow turystycznych (,,szlakomania”). Najczesciej pojawia sie
pomyst stworzenia szlaku wokdt konkretnego tematu, a nastepnie rozpo-
czyna si¢ jego promocja, podczas gdy proces tworzenia produktu turys-
tycznego, jakim jest szlak, nie zostal ukonczony. Proces kreacji zatrzymuje
sie na etapie szlaku wirtualnego. Aby szlak zyt i uzyskat status materialny
konieczne jest m.in. oznakowanie go w terenie, utworzenie ustug skoncen-
trowanych wokot tematu, koordynacja dziatan oraz poparcie wtadzy samo-
rzadowej. Odwrocenie kolejnosci: najpierw promocja, pdzniej tworzenie
produktu turystycznego, moze doprowadzi¢ do zatrzymania rozwoju szla-
ku.

Analizujac osmioletnig droge Szlaku Oscypkowego od pomystu do
produktu turystycznego, aby oceni¢, na jakim etapie jest szlak, warto odpo-
wiedzied, czy spelnia on wymienione we wstepie kryteria, zaproponowane
przez MIKOSA VON ROHRSCHEIDTA (2010).

Szlak Oscypkowy w $wietle tab. 1 jest juz szlakiem materialnym,
wszystkie cztery kryteria zostaly wypelnione, cho¢ w badaniach spotka-
lisSmy zastrzezenia turystow co do oznakowania niektérych bacowek.

Czy Szlak Oscypkowy jest juz produktem turystycznym? Aby odpo-
wiedzie¢ na to pytanie nalezy okresli¢, jakie warunki musi spetiac szlak,
aby mozna go bylo traktowac jako pelnowartosciowy produkt turystyczny.
Szlaki turystyczne — obok obiektéw, obszaréw, rzeczy, ustug, wydarzen
i imprez — sa uwazane za jedna z podstawowych form produktu turys-
tycznego, (KACZMAREK, STASIAK, WEODARCZYK 2005, Szlaki turystyczne...
2006). Jako rodzaj ztozonego produktu turystycznego szlak moze zespalac¢
wokot swojego tematu i zwigzanych z nim okreslonych miejsc i obiektow
roznorodne ustugi turystyczne zlokalizowane wzdtuz jego przebiegu, przy-
czyniajac si¢ do ich faczenia (pakietyzacji), lepszej dystrybugji oraz zwigk-
szenia zysku ustugodawcédw (MIKOS VON ROHRSCHEIDT 2010). Szlak w kon-
tekscie funkcjonowania jako produkt turystyczny definiowany jest jako
szczegolny przypadek produktu o charakterze ,miejsca”: ,sklada si¢ on
z szeregu «miejsc» lub «obiektow» zwigzanych z pewna nadrzedna idea,
polaczonych ze soba wytyczong, zwykle oznakowana trasa (piesza, wodna,
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samochodowsq itd.) oraz z réznorodnej infrastruktury turystycznej zlokali-
zowanej wzdtuz szlaku” (KACZMAREK, STASIAK, WEODARCZYK 2005). Szlak
jako produkt turystyczny zaliczany jest do produktéw zlozonych, wymaga-
jacych integracji organizacyjnej (polegajacej na potaczeniu wielu produktéw
czastkowych w jedna calosc), a jednoczesnie przypisanych do konkretnej
lokalizacji przestrzeni geograficznej (STASIAK 2006). Szlak posiada wielu
wytworcdw, producentow i oferentow poszczegolnych dobr i ustug. Przez
fakt powiazania wielu punktéw (atrakcji) w formie trasy tworzy on ponad-
to nowa jako$¢ — ma zatem takze charakter synergiczny.

Tabela 1. Stopien spelnienia przez Szlak Oscypkowy kryteriow szlaku materialnego

Kryterium Wypelnienie lub nie warunku szlaku materialnego

Wszystkie bacowki na szlaku sa dostepne w okresie letniego
sezon u turystycznego, w zimie bacowki nie dziataja.
Wszystkie bacowki na szlaku sa ,otablicowane” i oznako-
wane drogowskazami.

Wszystkie obiekty na szlaku zwigzane sa tematycznie z os-
cypkiem, jego produkgja, wrecz z kultem.

Koordynatorem szlaku jest Tatrzanska Agencja Rozwoju,
Promocji i Kultury; w 2011 r. powstalo Stowarzyszenie
Koordynacji ,,Szlak Oscypkowy” (KRS 0000392872), niezalezne od Zwia-
zku Hodowcow Owiec i Koz, do ktérego czlonkowie nale-
zeli od 1991 r.

Dostepnosci

Oznaczenia in situ

Uzasadnionej tematyzacji

Zrédlo: opracowanie wilasne.

Aby szlak turystyczny madgt stac sie pelnym — czyli rozwinietym — pro-
duktem turystycznym, konieczna jest jego komercjalizacja, czyli skonstru-
owanie gotowej do sprzedazy oferty, ktdra bedzie w stanie zaspokaja¢ kon-
kretne potrzeby okreslonego segmentu docelowego (kregu potencjalnie za-
interesowanych tym rodzajem produktu turystéw), a wiec dostarczy¢ im
korzysci, wiedzy, satysfakgji, przezy¢, emocji itd., a nastepnie skierowanie
tej oferty do owej grupy docelowej (MIKOS VON ROHRSCHEIDT 2010).

Szlak oscypkowy nie przeszedl jeszcze procesu komergjalizacji. Aktu-
alnie zadne z zakopianskich biur turystycznych nie posiada w swojej ofer-
cie propozycji zwiazanych ze Szlakiem Oscypkowym. Kazda bacéwka
$wiadczy natomiast ustugi turystom w postaci sprzedazy oscypkow i in-
nych produktéw mleczarskich. Wizyta w bacoéwkach wlaczana jest czasem
do programu imprez integracyjnych (incentive).
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Najmocniejsza strona Szlaku Oscypkowego jest oryginalno$¢ samego
oscypka. Swiadomo$é, ze prawdziwego, objetego patentem oscypka moz-
na skosztowac tylko w wyznaczonych miejscach juz czyni go unikatowym.
Potwierdzaja to takze przeprowadzone badania — az 46% badanych dekla-
ruje, ze przy wyborze oscypka kieruje si¢ zapewnieniem o jego orygi-
nalnosci. Atutem szlaku jest rGwniez bliska obecno$¢ innych szlakow turys-
tycznych, a wrecz czasami ich przenikanie miedzy soba (np. idac szlakiem
do Doliny Koscieliskiej po drodze mijamy bacéwke Jozefa Stodyczki).
Turysta dzigki temu ma okazje ,,odwiedzi¢” dwie atrakcje na raz.

Niewatpliwie ta wielofunkcyjnos¢ Szlaku Oscypkowego jest jego moc-
ng strong. Szlak ten spelnia kilka funkgji, jest dedykowany nie tylko smako-
szom wyrobow mleczarskich, ale i mitosnikom kultury goéralskiej. Atut ten
chetnie wykorzystuja sami bacowie opowiadajacy o swojej pracy i jej tra-
dycji z nieukrywanym entuzjazmem. Oceniajac szanse Szlaku Oscypkowe-
go, nie mozna réwniez nie wspomnie¢ o ogromnych walorach przyrodni-
czych i historycznych krain geograficznych, w ktdrych jest zlokalizowany.

Szlak Oscypkowy nie jest gldwna atrakcja turystyczna przyciagajaca
w gory turystow. Z przeprowadzonych badan (GOSPODARCZYK 2010) wyni-
ka, ze korzystaja z niego, niejako przy okazji osoby przybywajace w gory
w celach wypoczynkowych, krajoznawczych. Kierowanie zainteresowa-
nych turystéw na ten szlak odbywa si¢ poprzez system informagji turys-
tycznej, sugestie lokalnych organizatoréw turystyki oraz oznakowanie
obiektow. O poczatkowej fazie komercjalizacji szlaku swiadczy brak spa-
kietowanych ofert zaréwno u lokalnych organizatoréw turystyki, jak
i w miejscach emisji ruchu turystycznego w géry. Mimo usilnych poszu-
kiwan, nie znalazlem w zasobach Internetu zadnej konkretnej oferty zwie-
dzania Szlaku Oscypkowego. Pojawiaja si¢ natomiast w duzych ilosciach
informacje o szlaku, jego opis, powstaly filmy umieszczone w serwisie You
Tube.

Stabe strony Szlaku Oscypkowego to mizerna (zdaniem bacéw) pro-
mogja i oznakowanie. Minusem szlaku jest pewna niedostepnos¢ niekto-
rych bacéwek (zdaniem wielu badanych turystéw), jest to szczegdlnie is-
totne przy duzym rozproszeniu terytorialnym szlaku. Popularyzacji szlaku
powinny stuzy¢ produkty uzupelniajace typu zabawy edukacyjne dla dzie-
ci i dorostych, np. szybki kurs ,,pucenia” oscypka, dojenia owcy, rozpalania
ogniska bez uzycia zapatek, organizowanie ognisk z pieczeniem $winiaka
(oczywiscie w miejscach, w ktdrych nie jest to prawnie zakazane) czy kuli-
gow integracyjnych itd. Powigekszenie szlaku o dodatkowe atrakcje pozwo-
litoby stworzy¢ pelng oferte kierowana przez Stowarzyszenie ,Szlak Os-
cypkowy” do sprzedazy w miejscowych biurach oraz na potrzeby turystyki
krajoznawczej i imprez motywacyjnych.
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Podstawq szlaku, jego rdzeniem tworzacym niepowtarzalng atmosfere
tego miejsca, jest oscypek. Oscypek to jeden z najstarszych ,zabytkow”
kultury goralskiej, pamietajacy pionierskich osadnikow. Szlak Oscypkowy
daje szanse na przetrwanie tradyqji i historii. Szlak ten pozwala poznac
i zrozumie¢ tradycje pasterskie i kult wyrobu tradycyjnych seréw poprzez
bezposrednie spotkanie z produktem i jego wytworca w miejscu wytwa-
rzania. Co wigcej, jest to rowniez szansa dla bacow na rozwdj wlasnej dzia-
talnosci.

Tatry i Podtatrze oraz Beskidy to bez watpienia jeden z najbardziej
atrakcyjnych regionow turystycznych w Polsce. Pigkno tego miejsca przy-
ciaga co roku miliony turystow. Obok atrakcji przyrodniczych, kwinte-
sencja uroku tego zakatka Polski jest jego oryginalna kultura, pieczotowicie
przekazywana z pokolenia na pokolenie. Goralszczyzna to nie tylko folklor,
to styl zycia zbudowany z poszczegolnych sktadowych, takich jak: historia,
tradycja, honor, jezyk, architektura, strdj, kuchnia i wiele innych. Nieod-
facznym sktadnikiem tej kultury jest przekazywana z pokolenia na pokole-
nie tradycja pasterstwa, redykow, obrzedow zwigzanych z wypasem owiec
oraz umiejetnos¢ wyrobu oscypkow. Inicjatywa tworzenia na bazie tego
dziedzictwa szlaku kulturowego zastuguje na uznanie. Znajac talent gérali
do zarabiania na turystach, mam nadzieje, ze w niedalekiej przysztosci
szlak ten zostanie skomergjalizowany.

Fot. 2. Kosor w Jaworkach, dojenie owiec (fot. D. Gospodarczyk)
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