Joanna Orzechowska

MIASTO SUBIEKTYWNIE - L ODZKIE
PODWORKA PRZY ULICY
PIOTRKOWSKIEJ?!

Alicja pokaze mu, Ze miasto moze byc¢ kraing czaréw,
ktorej Zrodtem jesteSmy my sami, nasze wiasne widzenie miasta.
A. Szeffel (2007)

1. ,,Miasto od podwoérka” jako produkt turystyczny

Turystyka i jej podstawowe pojecia, takze i produkt turystyczny, stajg
sie w dzisiejszym $wiecie coraz bardziej niejednoznaczne. Poszukiwanie
zupetnie nowych produktéw turystycznych jest wyzwaniem. Autorka
proponuje zatem niezwykle dla poznajgcych miasto doswiadczenie —
wycieczke po podwoérkach. Cele takiej formy prezentacji miasta to
przekazanie czesto bardzo interesujgcych informacji na temat miejskich
podwérek, proba zwrdcenia uwagi na to, co na co dzien pozostaje
niedostrzegalne, i przekonanie turysty, ze to, co najbardziej wartosciowe
w poznawaniu miasta to jego indywidualne spojrzenie i odczucia, ktére
0ono w nim pozostawia — subiektywne poznanie.

Przewodnik turystyczny ma tu za zadanie jedynie tak prezentowac
miasto, by odczuciom zwiedzajgcego nadaé pozytywny charakter. Efekt
ten mozna uzyskac przez zaangazowanie osoby, ktora odkrywa wiasne
odczucia i przezycia zwigzane z miejscem, opowiada nie o faktach, lecz

! Artykut powstat w wyniku doswiadczen autorki zwigzanych z przygotowywaniem
w Instytucie Geografii Miast i Turyzmu UL pracy magisterskiej pt. ,Walory turystyczne
todzkich podworek przy ulicy Piotrkowskiej” (promotor prof. dr hab. S. Liszewski),
realizacjg cyklu reportazy o podwdrkach w Polskim Radio t6dz z dziennikarkg Barbarg
Wisniewska w 2008 r. oraz z prowadzong przez autorke miejskg wycieczkg PTTK
szlakiem podworek przy ul. Piotrkowskiej.
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0 zyciu mieszkancow miasta, nadajgc opowiesci ludzki, a przez to blizszy
wymiar. W produkcie turystycznym zwigzanym z podworkami atrakcyjne
i nowe sg nie tylko zmiana perspektywy spojrzenia na miasto — per-
spektywa od wewnatrz, ale i sposéb prezentacji. Podworka mogg samo-
dzielnie, jako subprodukt ulicy Piotrkowskiej, przyciggac turystéw za-
rowno w swojej dzisiejszej formie, jak i w formie przeksztatconej, po-
réwnywanej do podwérek z innych miast, np. podworek berlinskich.

— ——

Fot. 1. Piotrkowska 38. Brama kamienicy — Fot. 2. ,Diabet tkwi w szczegole” —
granica pomiedzy swiatem zgietku ulicy Piotrkowska 147. Zeby dostrzec piekno
a jej spokojnymi kuluarami podwdrek musimy wyostrzy¢ swoje zmysty
(fot. autorki 2007) postrzegania. Drewniana dekoracja

obudowy wrét bramnych
(fot. autorki 2008)

2. ,Klucz” dzisiejszego turysty

Podroz jest przygoda. Henry Miller mawiat, ze wazniejsze jest odkrycie kosciotka,
0 ktéorym nikt nie styszat, niz podréz do Rzymu, gdzie trzeba zwiedza¢ Kaplice
Sykstynska wraz z dwustoma tysigcami rozwrzeszczanych turystéw. P6jdz do Kaplicy
Sykstynskiej, ale daj sobie czas, by pobtgka¢ sie po uliczkach i zautkach, poczuj
wolnos¢ czlowieka szukajgcego tego, czego jeszcze nie zna, ale z pewnoscig znaj-
dzie i co odmieni jego zycie (Coelho 2006).

M. Ertman (1998) we wstepie swej ksigzki o tddzkich witrazach pisze
o tym, Zze na poznanie miasta zawsze mozna znalez¢ jakis ,klucz’.
W Rzymie istnieje np. szlak wytyczony w ten sposéb, by zawsze i$¢ po
zacienionej stronie ulicy. Moze czasami warto odnalez¢ swdj ,klucz”,
poniewaz
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Kontakt z zabytkiem t6édzkim ogranicza sie czesto do lustracji fasady patacu lub
kamienicy, czasem bryty wolno stojgcej willi. Rzadziej wchodzimy na podworze,
jeszcze rzadziej do wnetrza (Ertman 1998).

Odnajdywanie ciekawych miejsc samemu lub z drugim cztowiekiem to
takie towienie chwil”’, ktére juz w nas zostajg. A czasami mozna w pod-
workach dokona¢ interesujgcych odkry¢, wiedzg o tym fotografowie.

Jedna z todzianek, komentujgc przeprowadzang przez autorke na
potrzeby pracy magisterskiej ankiete, stwierdzita: ,Temat dziewiczy,
a przeciez nie od dzi$ sg ludzie, ktorych zachwycajg wiasnie podworka,
ukryte serce ulic. Pamietam wywiad z Whartonem, niegdy$ czestym
gosciem todzi. Zwiedzajgc wtasnie wchodzit na podworka i robit zdjecia,
bo dla niego byly one magiczne, dla mnie tez”. Z kolei doswiadczony
tédzki przewodnik turystyczny zauwazyt: ,Mimo ze przeszio trzydziesci
lat oprowadzam wycieczki po todzi, nad tym sie nie zastanawiatem”.

3. Zapracowacé na dobry wizerunek miasta

tédz jest miastem, ktore wcigz balansuje w poszukiwaniu swojego
wizerunku. A. tuczak (2002) opisuje wizerunek miasta jako powigzanie
pogladdw i wrazen, a wiec subiektywnych spostrzezen i opinii. Odgrywa
on w turystyce bardzo duzg role. Niebywatg rzeczg jest to, ze cziowiek
podejmujgc decyzje, tylko w 1/7 kieruje sie argumentami rozumowymi,
pozostata cze$¢ to motywy irracjonalne, na ktére przy ,zakupie” produktu
miasto wizerunek ma ogromny wptyw. Kreujgc wizerunek miejsca trzeba
podkresli¢ wiasng tozsamosc¢. Nie poréwnujmy wiec siebie do innych, ale
skupmy sie na tym, co nas sposrdd nich wyréznia. Niewatpliwie dobry
wizerunek miasta kreujg sami mieszkancy. Pozytywnym przyktadem
miasta poprzemystowego, ktére borykato sie ze swoim ztym wizerun-
kiem, jest Wigan w Wielkiej Brytanii. Jako jego hasto reklamowe postu-
zyto zdanie ,Nigdy nie bytem w Wigan, ale wiem, jak tam jest” (Urry
2007) i umieszczone zdjecia ,starego” wizerunku i ,nowej twarzy” miasta.
Zeby tworzyé co$ nowego, trzeba nazwaé to, co istnieje obecnie. By
tworzy¢ wizerunek miasta, nalezy je poznawac — z dobrej i ztej strony.

O czym pomysli potencjalny turysta, kiedy ustyszy o todzi? Bardzo
czesto pierwszym skojarzeniem jest ulica Piotrkowska. Czesto méwimy,
ze ulica Piotrkowska jest salonem todzi. Jak dbamy o centrum, o nasz
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salon? Czy Piotrkowska to tylko ulica? Oto fragment opisu projektu
koncepcyjnego, wyréznionego w 9. edycji szczecinskiego konkursu archi-
tektonicznego ,Srédmiescie inaczej” fundacji Animatika, ktérej autorkami
sg Barbara Marchwicka i Justyna Stokarczak:

Za punkt wyjscia prac projektowych przyjetySmy diagnoze, ze choroba tego
fragmentu miasta zaczyna sie w miejscu niedostrzeganym z ulicy na pierwszy rzut
oka — zaczyna sie w srodku. Kwartat, owszem jest gtéwnym elementem fizycznie
formujgcym miasto, ale sg jeszcze mniejsze jednostki, ktére tworzg jego strukture.
Whnetrza kwartatéw to serca bijgce dla centrum, tak jak mieszkancy [...], ktérym te
wnetrza sg najblizsze, sa sercem miasta. Efekty osiggniete poprzez zrewitalizowanie
podworek (w konsekwencji ksztattujace stosunek samego mieszkanca do rewitali-
zacji) moga odbi¢ sie echem na przestrzeni catego srodmiescia — jego funkcji repre-
zentacyjnej ksztattujgcej wizje miasta wspotczesnego. Zrewitalizowane podworko,
za posrednictwem mieszkancow, ,ozlewa sie” wigc poza granice kwartatu. Ich
wnetrza, jako podstawowa warstwa mieszkalno-ustugowego centrum, nie mogg po-
zostawa¢ martwe, jesli Srodmiescie ma zyé.

4. Od waloru do produktu

Jedna z definicji turystyki miejskiej okresla jg jako forme turystyki
zwigzang z walorami i zagospodarowaniem turystycznym (Kowalczyk
2001). Czym jest zatem walor turystyczny? Walor to taka wartos¢, ktéra
powinna zainteresowac turystow. Wartos¢ ta ma charakter raczej obiek-
tywny. Na podstawie naszej wiedzy i doswiadczenia mozemy podejrze-
wac, co jest walorem, a co nim nie jest. J. Kaczmarek, A. Stasiak oraz
B. Wiodarczyk (2002) moéwig o dwoch rodzajach waloréw turystycznych
bedgcych wynikiem ich charakteru. Sg to walory miejsca i wydarzen.
K. Orzechowska-Kowalska (1994), badajgc walory turystyczne Krakowa,
podkres$la, ze tego rodzaju badania pomagajg okresli¢ polityke turysty-
czng miasta. Jezeli chcemy wykorzystaC walory w turystyce, potrzebna
jest ich oprawa informacyjna. Od tego, na ile walor jest poznany, czy
wystepuje w folderach o miescie, na mapach i w literaturze zalezy, w jaki
sposob kreuje sie oferte turystyczng miasta. Znajac walory wiemy, czym
dysponujemy w tworzeniu miejsc dla turystow.

Jezeli jakis walor turystyczny ,urzeczywistni sig”, zainteresuje i przy-
ciggnie turystbw mozemy wowczas mowiC¢ o atrakcji turystycznej.
Atrakcja ma zatem charakter bardziej subiektywny niz walor. G. Gotemb-
ski (2002) uwaza walory za podstawowy sktadnik atrakcji turystycznej.
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Oceniajac, czy dany element jest atrakcyjny turystycznie czy tez nie,
trzeba bra¢ pod uwage wrazenia turystéw. To, w jaki sposéb postrze-
gamy rzeczywisto$¢ zalezy od indywidualnej wrazliwosci i preferenciji.
Jednak posrdod cech, ktore dzisiaj w najwiekszym stopniu powodujg
satysfakcje u turystow, czesto wymienia sie autentyzm (Nowacki 2003).
Mozemy moéwié o autentyzmie miejsca i autentyzmie oséb.

D. MacCannell (2005) okresla turyste mianem pielgrzyma, ktéry po-
szukuje autentyzmu w miejscach mozliwie oddalonych od miejsca swojej
codziennos$ci. Turysci zafascynowani sg ,prawdziwym zyciem”. Zycie
takie mozemy znalez¢ czesto jedynie za kulisami, gdzie pozostajg ukryte
przed przechodniami. Spojrzenie turysty to préba wtargniecia w czyjes
Zycie, na co osoba niebedaca turystg nie moze sobie pozwoli¢. W auten-
tycznosci tkwi niebezpieczenstwo tworzenia ,sztucznych inscenizacji
autentyzmu”, czyli martwych przestrzeni turystycznych.

J. Urry (2007), opisujgc doswiadczenia turysty, méwi m.in. o tym, ze
turysta poszukuje obiektéw dla niego wyjatkowych, to jest takich cech
krajobrazu i architektury miejskiej, ktére sg rézne od tych, jakie widzi na
co dzien. Poszukuje takze znakow. Znakiem moze by¢ zakochana para
siedzgca w kawiarni w Paryzu, ktora ucielesnia idee romantycznego
miasta. Znakiem moze by¢ mim na sredniowiecznym rynku, bezdomny
ciagngcy wozek z makulaturg (t6dzki ,Edi’), para tanczaca tango na ulicy.
Turyste mogg takze zainteresowacé ,niezwyczajne aspekty obiektéw,
ktére kiedys$ byly zupetnie zwyczajne” (Urry 2007). To, co sie turyscie
podoba z jednej strony szybko sie zmienia, gdyz ciggle szuka on czego$
nowego, z drugiej zas strony ,wszystko, na co zwraca sie czyjg$ uwage
jest potencjalnie atrakcjg” (MacCannell 2005). Duza tu rola przewodni-
kéw i innych oséb uczestniczgcych w obstudze turystow, ujawniajgca sie
w odpowiednim ,zaserwowaniu” walorow.

Dochodzimy w tym miejscu do charakterystyki pojecia produktu
turystycznego. W dzisiejszym Swiecie produkt turystyczny to wszystko
to, co turysta chce kupic¢. Miasto jest takim megaproduktem. Jakosc¢ jego
oferty polega wedlug T. Domanhskiego (2002) na tgczeniu bardzo duzej
liczby ,detali”, ktore dopiero razem stworzg pozytywny obraz produktu,
jakim jest miasto. Produkt ten nie moze by¢ wynikiem jedynie kosme-
tycznych zabiegow, zwigzanych z renowacjg fasad i wybranych elemen-
tow tkanki miejskiej:
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Miasto to nie tylko place, ulice. To takze wnetrza budynkow i kwartatéw zabudowy.
Witryny galerii, przeszklone biurowce, prywatne mieszkania, wewnetrzne podwdérka,
dziedzince. Miasto to balansowanie pomigdzy wnetrzem a zewnetrzem. Dostepnym
a niedostepnym. Zagladanie do $rodka, wyglgdanie na zewnatrz (Porebska 2006).

Czym jest zatem owe podworko, tak wazne dla miasta i dla gosci,
ktérych zapraszamy do salonu miasta, czyli jego centrum. Rozwazajgc
nad roznicg pomiedzy przestrzenig a miejscem dodajmy za Y.-F. Tua-
nem (1987), iz miejsce zawsze co$ znaczy dla cztowieka, moze miec
rézng wielko$¢, od ulubionego fotela poprzez ulice. A wiec i miasto lub
jedno podwdérko, z ktorym wigze sie jaka$ historia albo wazna osoba.

Definicja t6dzkiego podwoérka kamienicy zostata zaczerpnieta z pra-
cy G. E. Karpinskiej (2000):

W todzi stowo podwoérko kojarzy sie z zamknietg z czterech stron przestrzenig
0 podtodze (tak méwig architekci) ubitej z ziemi, wylanej asfaltem lub wylozonej
kamieniami, i odnosi sie gldwnie do kamienic czynszowych.

5. Geneza podworek przy ulicy Piotrkowskiej

tédz byta miastem od Sredniowiecza, jednak jej rzeczywisty rozwoj
rozpoczgt sie na poczatku XIX w. Decyzjg wtadz Krolestwa Polskiego
miasto awansowato do rangi ,osady fabrycznej” i uzyskato swoj klasy-
cystyczny plan. Od tego momentu rozpoczat sie fenomen miasta fabry-
cznego, ktére uzywajgc okreslenia Wiadystawa Reymonta stato sie
.Ziemig obiecang” dla tworzacych tu swoje fortuny fabrykantéw. Ponad
czterokilometrowa ulica Piotrkowska potgczyta wytyczone w todzi osady.
Nowe Miasto — czes¢ dla sukiennikédw na poétnocy oraz todke na po-
tudniu, gdzie osiedlali sie tkacze Inu i bawetny. Poczatkowo zabudowe
ulicy stanowity drewniane domy bedgce takze warsztatem pracy
przybytych tu z terenéw dzisiejszych Niemiec, Czech i Slgska kolonistow.
Za domem na diugich dziatkach znajdowat sie ogrdod, budynki gospo-
darcze i pola uprawne.

Z czasem przy ulicy Piotrkowskiej powstawaty murowane domy pie-
trowe — typu matomiasteczkowego, a w latach 70. XIX w. pierwsze
kamienice czynszowe, z czasem coraz wyzsze i bardziej ozdobne ka-
mienice wielkomiejskie i rezydencjonalne. Za ich fasadami, wypierajgc
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ogrody, rozbudowywaly sie oficyny, czasem cate fabryki. Zabudowa
Z uwagi na coraz wyzsze ceny gruntow i duze zyski z wynajmu mieszkan
przy reprezentacyjnej ulicy miasta stawata sie coraz bardziej ciasna. Tak
powstaty charakterystyczne dla todzi, najdtuzsze w Polsce, obudowane
czesto z czterech stron oficynami podworka studnie.

6. Wycieczka przez podwoérka®

Wrazliwy obserwator dostrzeze pierwsze ciekawostki juz od momentu
przekraczania granicy — ulica a wnetrze kamienicy, miasto a jego bar-
dziej intymna przestrzen. Do swiata podwoérka prowadzi brama.

Brama jest przestrzenia, ktéra spaja, ale tez rozdziela dwa $wiaty: ulicy i domu,
jednoczesnie nie nalezgc do zadnego z nich (Karpifska 2000).

Fot. 3. Piotrkowska 282. Jedna Fot. 4. Piotrkowska 104. Wchodzac
z ponad 30 form pachotkéw na podwérko nie wolno przeoczyé
(fot. autorki 2007) skrzydet bramnych metalowych,

kutych czy drewnianych
(fot. autorki, 2007)

2 Na podstawie przeprowadzonej przez autorke inwentaryzacji 126 podworek przy
ulicy Piotrkowskiej.
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Wejscia na podworze ,strzegq” pachotki, zwane inaczej odbojnikami.
Kamienni albo zeliwni wartownicy przyjmujg rézne ksztatty prezentujagce
ok. 30 form. Dawniej chronity one narozniki i sciany bram oraz drewniane
skrzydta furt od zniszczenia przez piasty kot powozow. Stanowity takze

dekoracje kamienic (Ciupinski 1988).

Fot. 5. Piotrkowska 86. Turyste
podnoszgcego gtowe do géry bramy moga
zadziwi¢ mnogoscig form sklepien
(fot. autorki 2007)

Niezwyktg ozdobg sg witraze,
wkomponowane w sklepienie bramy
albo widoczne przez uchylone drzwi
prowadzgce do klatki schodowe;.

Z innych ciekawostek w bramie
mozna zobaczyé¢ stare gabloty, kté-
re aktualnie wykorzystywane sg jako
miejsce ekspozycji twdrczosci nowo-
czesnej miedzynarodowych artys-
tow (projekt ,Myspace” realizowany
w 2007 i 2008 r. na przetomie
pazdziernika i listopada). Za pomoca
ulotki zawierajgcej adresy kolejnych
czesci wystawy mozna byto odbyé
spacer przez tédzkie bramy. Podo-
bna akcja moze dotyczyC starych
tablic ze spisem lokatoréw czy tablic
na ogtoszenia.

Warte uwagi sg réwniez furty,
czasami zdarzajg sie drewniane
albo Zeliwne kute, albo w postaci
potgczenia tych dwdch rodzajow
materiatu. Przechodzgc dalej warto
podnies¢ gtowe do gory. Sklepie-
nia bram mogg przyjmowaé wiele
postaci. Eklektyzm kamienic przy-
wotuje cechy réznych styléw. Spot-
kamy zatem sklepienia przypomi-
najgce gotyckie krzyzowo-zebrowe
albo drewniane sufity kasetonowe.
Sa bramy, ktére odznaczajg sie bo-
gatg i skromng dekoracja.

Fot. 6. Piotrkowska 86. Uchylone drzwi
klatki schodowej ukazujg ich wnetrze
— malowane $ciany i witraze...
(fot. autorki 2007)
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Jesli trafimy do bramy, ktéra nie zaoferuje kunsztownych furt czy
dekoracji, wymysinych sztukaterii, kolorowych ptytek ceramicznych czy
boazerii, to i tak w kazdej formie pozostaje ona dobrym miejscem do
obserwacji. W bramie stojgcy przechodzien nie wzbudza takiego za-
interesowania, jak stojgcy na ulicy. W bramie mozna sie takze schroni¢
przed deszczem. Albo ustysze¢ stukot obcasow o bruk i wyobrazi¢ sobie
dawne czasy...

Wchodzgc na podworko mozemy powiedzie¢ ,dzien dobry” nie tak jak
na ulicy, a wtedy przestrzen staje sie miejscem. Jest ono centrum
kamienicznej rzeczywistosci, przestrzenig, ktérej cztowiek nadat tozsa-
mos$¢, czynigc jg miejscem (Stawek 1997, za: Karpinska 2000).

Co zobaczy na podwérzu uwazny, eksplorujgcy miasto turysta?
Fasady oficyn juz nie sg tak ozdobne jak kamienic frontowych, jednak
spotykany jest skromny detal, a nawet rzezba zdobigca catkiem prostg
sciane. Nasze oczy wedrujgce po $cianach oficyn zatrzymajg sie na
oknach. Ich rézne ksztalty, zdobienia ram, a takze nietypowe podziaty
spotykamy najczesciej w klatkach schodowych. Same klatki wystajgce
z lica budynku wprowadzajg element dynamizmu do prostych bryt oficyn.

Niekiedy na todzkim podwdrku
mozna odkry¢ niezwykte drewniane
balkony z dekoracyjng stolarka,
niektdre z nich stuzyly Zydom jako
miejsce modlitwy w czasie Swieta
namiotow i noszg nazwe kuczek.

Buty wedrowca natomiast naj-
czeéciej stgpajg po betonowej na-
wierzchni, ale na szczescie gdzie-
niegdzie dostrzezemy czar tédz-

_ kiego bruku. Otacza on w niekt6-
Fot. 7. Piotrkowska 40. . . .
Czar drewna w balkonach rych podworkach opisane cyrylicg
(fot. autorki 2007) wiazy studzienek kanalizacyjnych —
pamiatke rosyjskich rzaddéw.

A podnoszgc gtowe delikatnie wyzej mozemy ujrze¢ studnie zeliwne
wbudowane w $ciane oficyny.

Wedréwka przez podwoérka moze okazaé sie zaskakujgca, kiedy
odkryjemy, ze za pierwszym podworkiem znajduje sie kolejna brama
i kolejne podworko, i tak do trzech, chyba ze nasz spacer zakonczymy na
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réwnolegtej do Piotrkowskiej ulicy, kiedy podwdérko bedzie przejsciowe.
Inne odkrycia mogg by¢ zwigzane z dawnymi urzadzeniami, jak dzwigi
(oficyny czesto petnity funkcje magazynéw) oraz z catkiem nowymi,
ciekawymi graffiti.

todzka specjalnose, czyli podwoérka studnie sg niekiedy catkowicie
pozbawione zieleni, tak samo jak oficyny potudniowe stohca. Jakie jest
jednak zaskoczenie przybysza, kiedy odkryje, ze w ,betonowym”
Srodmiesciu to wtasnie podworka mogg by¢ miejscem, gdzie rosng
drzewa. Ogrod podworka moze by¢ wykorzystany na nietypowa
wystawe. W todzi np. zamienit sie na jakis czas w park jurajski, cieszagc
szczegdlnie dzieci, ktére naméwity rodzicow na to spotkanie z prehistorig
posréd todzkich kamienic z XIX w. Niezwykle malowniczo prezentujg sie
pnacza. Dzikie wino obrasta sciany kamienic, klatki schodowe, a bywa
i tak, ze winogrono tworzy przedtuzenie bramy.

Fot. 8. Piotrkowska 147. Zeliwna studnia Fot. 9. Piotrkowska 48. Dzwig przypomina
(fot. autorki 2007) o przemystowej funkcji podwoérek
(fot. autorki 2007)

A posrod innych, mniej wymiernych walorow mozna powiedzie¢
o atmosferze podwoérka, ktore staje sie okazjg do obserwacji zycia
miasta. Starodawne zaklady rzemieslnicze krawcow, szewcow czy
kaletnikéw i reklamujgce je tabliczki, suszgce sie pranie i podworkowe
koty stajg sie motywem zdje¢ fotograféw. Duze znaczenie ma takze fakt,
iz podworka sg ucieczkag od gwaru ulicy, od jej ruchu.
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Czasem tez na pozoér zupetnie zwyczajne podwoédrko moze miec
jeszcze inng wartos¢. Okazuje sie bowiem, ze jedno z mieszkan w oficy-
nie byto domem swiatowej stawy pianisty Artura Rubinsteina.

Fot. 10. Piotrkowska 42. Winogrono
oplata kamienice w czterech kolorach
por roku: wiosennej zieleni lisci, granacie
owocow lata, ztota jesieni i szarosci zimy
(fot. autorki 2007)

Fot. 11. Piotrkowska 101. Kot podwdérkowy
(fot. autorki 2007)

Nie mozna zaprzeczy¢, ze opisane
walory mogg by¢ atrakcjg dla waskiej
grupy turystéw, dla ktérych mozna
stworzy¢ szlak po najciekawszych
z nich albo impreze kulturalno-
-artystyczng, festiwal czy noc filmo-
wag w podworku. Muszg to by¢ ludzie
wrazliwi i dociekliwi, pragngcy po-
znac¢ miasto i odczu¢ jego atmosfere.
Nie wszyscy jednak oczekujg takich
produktow. Prawda zniszczonych
elewacji, kruszacych sie tynkéw, ma-
sy samochodow parkujgcych w pod-
workach, brud i najgorsze, co moze
sie zdarzy¢ — bezmysinej przebu-
dowy, catkowicie niszczgcej charak-
ter miejsca, to wrazenia jakich dozna-
jemy spogladajgc na podworka.

Fot. 12. Piotrkowska 200. Herbaciarnia
(fot. autorki 2007)

Drewniane okna o zdobionych ramach wymieniane sg na plastykowe,
stare ptytki w bramach zostajg zamalowane farbg olejng. | tak klimat XIX-
wiecznej Lodzi odchodzi w zapomnienie.
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7. Szukajac wzoréw

Popatrzmy na podworka swoich miast najpierw jako fotografowie,
potem jako realisci, a na koniec jako wizjonerzy szukajgcy pomystu na
produkt turystyczny. Dostrzezemy wtedy, jak wazne jest odpowiednie
zagospodarowanie podwérek. W wielu z nich lokalizowane sg zakfady
gastronomiczne: stynne todzkie puby, restauracje, kawiarnie oraz
przytulne herbaciarnie. todzianie lubig tez ,podwodrkowe” kina i ga-
lerie.

Wsréd kilku tadnie zagospodarowanych podwérek wyréznia sie ,Sece-
sja” Piotrkowska 89, gdzie Krzysztof Apostolidis stworzyt nowoczesng
i udang aranzacje w postaci reprezentacyjnego pasazu. Ale niewatpliwie
projekty przebudowy powinny przede wszystkim odwotywac sie do cza-
sow XIX w. Trzeba podkreslic wage koncepcji podworkowych ogrodow,
tworzonych w czasach powstawania todzi. Jest to bardzo cenny element
sroédmiescia, ktore stajgc sie bardziej przyjaznym miejscem dla miesz-
kancow i turystéw, potrzebuje zagospodarowanej zieleni.

Mozemy bra¢ przyktad z matych przytulnych ogrodéw praskiego Sta-
rego Miasta, np. Ogrodu Franciszkanskiego, ukrytego posrod miejskiej
zabudowy. Dla turystow takie ogrody to nie tylko miejsce odpoczynku
i kontemplacji miasta, ale tez pewnego rodzaju niespodzianka. Tak samo
rzezba ukryta w podworzu staje sie dla wedrujgcego turysty mitym
zaskoczeniem albo fontanna dajgca przyjemny chtéd w gorgcy dzien.

Innym przyktadem podwdrek, na ktérych mozna sie wzorowac, sg Die
Hackeschen Hoéfe w Berlinie. Wybudowane w 1905 r., najwieksze wow-
czas zatozenie mieszkaniowo-ustugowe Niemiec, obejmowato budynki
okalajgce osiem podworek. Architekci pragneli stworzy¢ przyjazne dla
berlinczykéw miejsce zamieszkania, posiadajgce takze funkcje ustugowg
i kulturalng. W przeludnionym i nekanym przez gruzlice miescie projekt
ten byt pomystem bardzo nowatorskim. Kolejne pietra zyskaty odrebne
funkcje, ustugi w duzej mierze skupiaty sie wokdt dobrze prosperujgcego
w tych czasach berlinskiego przemystu konfekcyjnego.

Tworcy Kurt Berndt i August Endel, pragngc odcigé mieszkancow od
hatasow i niepokoju ulicy, zadbali o zielen, studnie, balkony, secesyjne
dekoracje fasad, petne wyposazenie sanitarne i centralne ogrzewanie.
Miejsce to po zniszczeniach czasdéw wojny i nastepujgcych po niej wyda-
rzen berlinskiej historii poddano rewitalizaciji, ktorg ukonnczono w 1997 r.
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Fot. 13. Plan kompleksu Die Hackeschen Fot. 14. Der Endelscher Hof
Hoéfe w Berlinie w kreacji wieczornej
(www.hackesche-hoefe.com) (www.hackesche-hoefe.com)

Potgczenie funkcji mieszkalno-kulturalno-ustugowej istnieje tu do dzis.
Podwodrza typowo mieszkalne zamyka sie na noc, do dyspozycji gosci sg
zas obiekty gastronomiczne, kina i teatry. Od czasow rewitalizacji Die
Hackeschen Hoéfe staty sg jedng z najdrozszych i najbardziej znanych
nieruchomosci Berlina oraz licznie odwiedzang przez turystow atrakcjg —
jednoczesnie zabytkiem Berlina.

Fot. 15-16. Najstarszy pietrowy dom todzi — Piotrkowska 247. Na zdjeciu z lewej
mieszkanka podworka, ktéra pracowata w istniejgcej pod tym adresem filharmonii,
opowiadata o czasach, gdy podwérko byto miejscem odswietnego gwaru
(fot. autorki 2007)
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Mozna smiato uzy¢é okreslenia, ze podworka sg ,duszg miasta”.
Pokazujg one jego prawdziwg twarz. Mata architektura i detale opowia-
dajg o codziennym zyciu w przesziosci i dzi§. Dlatego tak wazne jest
zachowanie takich miejsc. Pozbawiona wyobrazni przebudowa zabiera
miastu niebywatg atrakcje. Turystow ciggnie do podwdrek. Chcg oni
okry¢ tajemnice miasta, w ktérg poprowadzi ich przewodnik (osoba lub
ksigzka). Wycieczka po podwérkach to wydarzenie, ktére odmienia i wy-
ostrza spostrzegawczosc.

W jednym z filméw Wima Wendersa pt. Alice in den Stadten, niemie-
cki dziennikarz Winter ma do napisania artykut na temat pewnego
amerykanskiego miasta. Probuje oddac¢ jego charakter za pomocg zdjec.
Jednak krajobrazy wywofane z kliszy sg inne niz te, ktore widziat
w rzeczywistosci. W odpowiednim dobraniu stéw pomoze mu Alicja,
dziewczynka chwilowo porzucona przez matke, ktéra zabierze go w pod-
réz, w ktérej mezczyzna odnajdzie odpowiednie widzenie miasta (Szeffel
2007). Cytat rozpoczynajgcy artykut podkresla, ze to wilasnie nasze
subiektywne spojrzenie na swiat jest czesto zrédiem wielu ciekawych
odkryc, ktére skrywa miasto. Bo przeciez:

Nikt nie wraca z podrézy takim, jakim na nig wyruszyt
Graham Greene
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