Beata Krakowiak, Bogdan Wiodarczyk

,DZIEN Z BOROWIECKIM” — PROJEKT
NOWEGO PRODUKT TURYSTYCZNEGO
L ODZI

— Ja nie mam nic, ty nie masz nic, on nie ma nic
— To wiasnie mamy tyle, w sam raz tyle, aby wybudowac wielkg fabryke1
(zorganizowa¢ wielkie wydarzenie — dop. autoréw)

1. Wstep

Zwigzki literatury czy filmu z turystyka, a w szczegdlnosci z orygi-
nalnymi produktami turystycznymi majgcymi charakter wydarzen, znane
sg juz od dawna, gtbwnie za sprawg parkow tematycznych nawigzu-
jacych do literatury dzieciecej (np. Dolina Muminkéw w Finalndii, park
Astrid Lindgren w Szwecji, czy dom Ani z Zielonego Wzgoérza na Wyspie
Ksiecia Edwarda w Kanadzie). Organizacja produktéw turystycznych
w tych miejscach ma charakter planowy z dos¢ tatwo dajgcymi sie prze-
widzie¢ efektami. Nieco inaczej przedstawia sie problematyka wykorzy-
stania dziet literackich czy filmowych adresowanych do oséb dorostych,
gdzie oprdcz zaplanowanych i zorganizowanych wydarzen, takich jak np.
Bloomsday w Dublinie (Ulisses J. Joyce’a), coraz czesciej mamy do
czynienia z indywidualnym (niezorganizowanym) poznawaniem miast czy
obszaréw, poruszaniem sie turystéw ,tropami” bohateréw znanych po-
wiesci, nierzadko o charakterze sensacyjnym czy przygodowym (Paryz
z Kodem Leonarda da Vinci D. Browna, Moskwa z Mistrzem i Matgorzatg
M. Buthakowa, Wroctaw z E. Mockiem, bohaterem powiesci M. Kraje-
wskiego, Dolny Slgsk z Reynevanem z Bielawy — bohaterem Trylogii
husyckiej A. Sapkowskiego). Podobnej szansy mozna szukaé¢ w todzi,

! Cytaty pochodzg z ksigzki W. S. Reymonta Ziemia obiecana.
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proponujgc nie tylko turystom, ale takze mieszkancom wedréwki i pozna-
wanie miasta sladami Karola Borowieckiego, jednego z bohateréw po-
wiesci Ziemia obiecana, napisanej w 1899 r. przez Wtadystawa S. Rey-
monta (2007), a sfilmowanej w 1975 r. przez A. Wajde (TVP 2007).

— Pan todzi nie kocha?
— Nie, ale zy¢ bez nigj nie mogtbym...

2. ldeai koncepcja produktu

Walcz i zwyciezaj w todzi, jesli ci w domu podstawia
noge mazgajowaty sentymentalizm.

,Dzien z Borowieckim” pomyslany zostat jako wedréwka sladami bo-
hateréw powiesci i filmu oraz konfrontacja fikcji literackiej i adaptaciji
filmowej z rzeczywistym krajobrazem todzi przemystowej. Dwudziesto-
czterogodzinne wydarzenie powinno mie¢ miejsce wiosng (np. 23 maja —
bezposrednie odniesienie do fragmentu Ziemi obiecanej, t. 2, rozdz. 2).

Dla madrych jest zawsze dobry czas.
— A kiedyz bedzie dla uczciwych?
— Sz [...], oni majg niebo, po co im dobre czasy.

t6dz byta jednym z najwiekszych miast przemystowych w tej czesci
Europy. Pozostatosci okresu Swietnosci todzi przemystowej sg orygi-
nalnym elementem potencjatu turystycznego tego miasta w XXI w.
Poznanie todzi przemystowej powinno odbywaé sie zgodnie z intencjg
jej budowniczych. To oni, gtéwnie przemystowcy, decydowali o wygla-
dzie, skali i funkcjonowaniu miasta, a efekty tej réznorodnej dziatalnosci
stanowig do dzi$ podstawowg substancje materialng i duchowa todzi.

Fortuny ,ziemi obiecanej” przejawiajgce sie poprzez budynki, budo-
wle, zatozenia urbanistyczne, ale rowniez efekty dziatalnosci spotecznej,
charytatywnej czy duchowej, najlepiej przesledzi¢, podrézujgc po todzi
szlakami zycia i dziatalnosci rodéw todzkich fabrykantéw (Kaczmarek,
Liszewski, Wiodarczyk 2006).

— COz u diabta, we wszystkim pan robisz?
— I w niektorych innych rzeczach!
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3. Korzysci dla miasta

Cudne miasto [...] Cudne miasto,
ale co ja na tym zarobie...

Proponowany produkt, adaptujac najbardziej oryginalne walory miejs-
ca, powinien sta¢ sie podstawg promowania miasta z punktu widzenia
jego przemystowej genezy oraz aktywnosci i przedsiebiorczosci jego
tworcéw. Jest to wyeksponowanie najbardziej charakterystycznych, a za-
razem unikatowych, fragmentow tkanki miejskiej. Realizacja tego pro-
duktu moze wykreowaé¢ Lo6dz na europejskie centrum archeologii prze-
mystowej. Projekt powinien przyczyni¢ sie takze do zmiany znaczenia
stereotypu ,miasta przemystowego” na ,historyczne miasto przemysto-
we”.

Celem przedsiewziecia powinna by¢ tez poprawa wizerunku todzi
(miasto otwarte na réznorodnos¢ kulturowg oraz przyjazna postawa
mieszkancow) zaréwno wsrod mieszkancow, jak i osdb przybywajacych
do todzi. Produkt powinien zintegrowac rozproszone dziatania na rzecz
budowy wizerunku miasta bedgce dotychczas udziatem réznych instytuciji
i grup interesow.

— Ty pamietaj, ze mamy prowadzi¢ nie romans,
nie matzenstwo, tylko interes...

4. Gtéwni odbiorcy produktu

Odbiorcami tego produktu powinni by¢ zaréwno krajoznawcy, dla
ktérych £6dz stanie sie docelowym centrum, jak rowniez inni przyjezdni
do miasta, dla ktérych produkt ten powinien sta¢ sie reperem rozpo-
znawczym todzi na mapie turystycznej Polski i Europy. Znaczgca role
powinni odgrywac takze mieszkancy, dla ktorych projekt mogtby byc¢
elementem poznania ,korzeni” wiasnego miasta. State poszerzanie
grona zagranicznych odbiorcow produktu jest mozliwe ze wzgledu na
liczne obcojezyczne ttumaczenia powiesci Ziemia obiecana polskiego
noblisty W. S. Reymonta oraz Swiatowg stawe rezysera jej adaptaciji
filmowej, laureata nagrody ,Oscara”, A. Waijdy.
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— Trzy czy cztery miesigce i t6dz ich przerobita na innych ludzi.

— t6dz ich tylko przebrata w inng garderobe. Dac¢ im dzisiaj
Z dziesie¢ morgow gruntu, to za tydzien najdalej ani Sladu w nich nie
pozostanie todzkiego zycia.

Produkt ,Dzien z Borowieckim”, jako klasyczny produkt ,wydarzenie”,
przez swag specyfike i oryginalnos¢ moze zajg¢ obecnie znaczgca
pozycje w skali Europy w zakresie miast przemystowych, ktére wyrosty
w XIX w., opierajgc sie na jednej gatezi przemystu — przemysle wio-
kienniczym.

— My wszyscy razem jesteSmy tu po to w todzi, zeby zrobic¢
geszeft, zeby zarobi¢ dobrze. A kazdy robi pienigdze jak moze i jak
umie...

5. Elementy produktu (produkty czastkowe)

Produktami czgstkowymi powinny by¢ m.in.:

— wedrowki szlakami zycia i dziatalnosci gtéwnych rodow fabrykan-
ckich budujacych t6dz (zatozenia fabryczno-rezydencjonalne),

— przestrzenh turystyczna zwigzana z walorami todzi przemystowe;:
Ksiezy Miyn, Manufaktura, ulica Piotrkowska, kwartat miejski w okolicach
ulicy Piotrkowskiej, przedstawiajgcy oryginalne s$rodowisko (krajobraz
miejski, kulturowy) XIX-wiecznego miasta przemystowego, Muzeum Wto6-
kiennictwa, Muzeum Fabryki,

— skansen miejski zwigzany z todzig przemystowg (warsztaty, kon-
kursy),

— przywrocenie na czas wydarzenia historycznych nazw ulic, placow,
dzielnic i osiedli,

— projekcje, pokazy, spektakle, koncerty, wystawy nawigzujgce do
sytuacji opisanych w powiesci i przedstawionych w filmie (np. poszuki-
wanie wykorzystanych w filmie pleneréw),

— degustacje t6dzkich przysmakow i specjalnosci,

— imprezy o charakterze ludycznym: jarmark, piknik (majowka),

— oprowadzanie wycieczek w strojach z epoki, przejazdzki dorozka-
mi, zabytkowymi tramwajami, noclegi w zabytkowych hotelach,

— pamigtki zwigzane z todzig XIX-wieczng lub powiescig i filmem
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(woreczek z ziemig obiecang i nasionami bawetny, ,prawdziwy” tédzki
rubel, weksel nie bez pokrycia),

— paszport todzki (paszport Lodzermenscha) umozliwiajgcy bezptat-
ne wstepy, rabaty,

— miejska gra fabularna,

— nadzwyczajne dodatki do t6édzkich gazet codziennych.

A fabryka rozwijata sie z tym szalonym
amerykanskim poSpiechem, jaki tylko w todzi widzie¢ mozna...

6. Relacje z innymi produktami

Prezentowany produkt ze wzgledu na swojg oryginalnos¢ powinien
mie¢ charakter produktu docelowego (wydarzenie konkretnie zlokalizo-
wane w czasie i przestrzeni). Proponowana, szeroko rozumiana loka-
lizacja wydarzen zwigzanych z organizacjg i realizacjg projektu powinna
obejmowaé wewnetrzng strefe tzw. Zielonego Kregu Tradycji i Kultury
(wedtug koncepcji I. H. Dubaniewicza, rys. 1).

Metodologia badan. Badania dotyczgce mozliwosci realizacji pro-
jektu przeprowadzone zostaty przez Instytut Geografii Miast i Turyzmu,
bedacy czescig Wydzialu Nauk Geograficznych Uniwersytetu £odzkiego
i podejmujgcy szereg dziatah oraz inicjatyw zwigzanych z rozwojem
turystyki w todzi i regionie todzkim. W 2006 r., na zlecenie Urzedu
Miasta todzi zespdt pracownikéw Instytutu GMIT przygotowat strategie
rozwoju turystyki w miescie, ktéra zaktadata organizacje i realizacje kilku
projektdw zwigzanych z szeroko rozumianym dziedzictwem kulturowym
i przemystowym todzi. Jedng z propozycji, nieopisang szczegdétowo
w wymienionym dokumencie, byt pomyst przygotowania produktu pod
wstepng nazwag ,Dzieh z Borowieckim” (Kaczmarek, Liszewski, Wtodar-
czyk 2006).

W ramach c¢wiczen terenowych studenci | roku uzupetniajgcych
studiow magisterskich kierunku ,turystyka i rekreacja” rozwineli pomyst
zapisany w Strategii. Uszczegdtowiony projekt produktu bezposrednio
nawigzuje zaréwno do powiesci polskiego noblisty W. S. Reymonta, jak
i znanego na catym swiecie filmu A. Wajdy pt. Ziemia obiecana. Dlatego
tez warunkiem wstepnym uczestnictwa w ¢wiczeniach byto przeczytanie
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powiesci oraz obejrzenie czteroczesciowego filmu, na temat ktérych od-
byta sie dyskusja (dotyczgca m.in. ré6znic miedzy powiescig a filmem).
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Rys. 1. Lokalizacja wydarzen zwigzanych z produktem ,Dzier z Borowieckim”
w ramach tzw. Zielonego Kregu Tradyciji i Kultury (opracowanie wtasne
z wykorzystaniem koncepcji |. H. Dubaniewicza)
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Przy zastosowaniu klasycznej metody ,burzy mozgdéw”, studenci
uszczegotowili podstawowe zatozenia koncepcji i, majgc na uwadze tak-
ze turyste zagranicznego, ktéry mogtby by¢ potencjalnym konsumentem,
zaproponowali kilka nazw nowego produktu, m.in.:

— Lodzermensch Festival,

— Dzien w ,Ziemi obiecanej”,

— tkédz — ,Ziemia obiecana”,

— L6dz Fabryczna,

— Borowiecki Day,

— Borowiecki Tag,

— Dzien z Borowieckim.

— Bo to jest tak, ze na £6dzZ to ja mam insze nazwisko, a na wie$
tez insze...

Chcac wykorzystaé wielokulturowe i przemystowe dziedzictwo oraz
wspotczesny potencjat turystyczny todzi, w dniach 11-15 czerwca
2008 r. przeprowadzone zostaty badania terenowe, ktérych celem byto
okreslenie mozliwosci realizacji tego projektu w najblizszej przysztosci
(perspektywa czasowa rok—dwa lata).

Instytut GMIT zwrdcit sie do réznych instytuciji dziatajacych w todzi
z prosbg o probe okreslenia ich roli w organizacji i realizacji przedsta-
wionego projektu. Zgodnie z ideg wydarzenia szczegdtowymi badaniami
objeto instytucje, ktore zdaniem pomystodawcow powinny w tym przed-
siewzieciu uczestniczyc.

Podmioty, ktore zostaty wytypowane do przeprowadzenia badan oraz
wziecia czynnego udziatu w realizacji projektu, przedstawiaty sie naste-
pujgco:

— Urzad Miasta todzi,

— Urzad Marszatkowski Wojewddztwa t6dzkiego,
— Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa t.odzkiego,
— touroperatorzy i agenci turystyczni prowadzgcy dziatalnos¢ w to-

— hotele, pensjonaty, inne obiekty noclegowe,

— restauracje, kawiarnie, puby, inne obiekty gastronomiczne,
— muzea, teatry, kina, galerie i inne instytucje kultury,

— szkoty wyzsze,

— media (dzienniki, radio, telewizja),
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— wydawnictwa lokalne,

— fundacje, stowarzyszenia, organizacje turystyczne zwigzane z mia-
stem,

— centra handlowo-rozrywkowe,

— inne instytucje zainteresowane projektem.

Wsréd badanych placéwek znalazly sie takie, ktore bezposrednio
taczg sie z todzig, jej historig i wspotczesnym obliczem, np. Muzeum
Widkiennictwa, Muzeum Fabryki, Muzeum Wnetrz Fabrykanckich, Pan-
stwowa Wyzsza Szkota Filmowa i Aktorska, czy instytucje wyznaniowe
(parafie: ewangelicko-augsburska, prawostawna, gmina zydowska), jak
i takie, ktére z pozoru z proponowanym projektem majg mniejszy
zwigzek (np. dzielnicowe domy kultury). Oprécz wymienionych instytucii,
badaniom poddane zostaty osoby, do ktérych adresowane jest to
wydarzenie — losowo wybrani mieszkancy todzi oraz tury$ci bawigcy
w tych dniach w miescie. Celem badan bylo wysondowanie, czy jest
zainteresowanie tego rodzaju imprezg kulturalng i jakie jest nastawienie
ze strony potencjalnych grup odbiorcow.

Szczegoty dotyczgce projektu w formie konspektu produktu wystane
zostaly do wszystkich wytypowanych podmiotéw pocztg, jednak ze
wzgledu na strajk pracownikow tej instytucji do wiekszosci instytucji
informacje te nie dotarty. Dlatego tez przed prowadzgcymi badania
studentami staneto zadanie nie tylko przeprowadzenia wywiadu, ale
takze merytorycznego zaprezentowania projektu.

Pierwszym etapem badan byto przeprowadzenie inwentaryzacji naj-
wazniejszych elementéw potencjatu turystycznego miasta, ktére w zato-
zeniach mogtyby byé wykorzystane do realizacji przedsiewziecia (m.in.
parki, ulice, patace, zatozenia fabryczne, komunikacja). Drugi etap miat
charakter wywiadu kwestionariuszowego (lub ankiety) przeprowadza-
nego osobiscie przez studentéw we wszystkich instytucjach, ktére na
takie badanie wyrazity zgode. Dla kazdej z wymienionych instytuciji
przygotowane zostaty odrebne, uwzgledniajgce specyfike dziatalnosci
kwestionariusze. Wspodlne zagadnienia dla wszystkich inwentaryzo-
wanych podmiotow dotyczyty propozycji ich wtasnego udziatu w tym
wydarzeniu, spodziewanych korzysci i ewentualnych sposobdéw promocii
przedsiewziecia.

Wyniki i wnioski z przeprowadzonych badan oraz inwentaryzacji tere-
nowej zaprezentowane zostaty 16 czerwca 2008 r. na specjalnej sesji



,Dzien z Borowieckim” — projekt nowego produktu... 257

przygotowanej przez studentéw, a ich kompilacje przedstawiono w dal-
szej czesci artykutu.

7. Propozycje badanych instytucji w zakresie
udziatu w wydarzeniu

Zdaniem autorow proponowany produkt turystyczny ma szanse rea-
lizacji tylko wtedy, gdy zaangazuje sie w niego wiele réznych instytucji,
funkcjonujgcych na zasadzie wspotorganizatoréw przedsiewziecia.
W zwigzku z tym uzasadnione wydato sie, aby przed rozpoczeciem
projektu kazdy z ewentualnych podmiotéw mdgt sam okreslic wtasciwe
dla siebie miejsce w jego realizacji, wykorzystujgc jak najlepiej swoj
potencjat (zaréwno materialny, jak i spoteczny). Stad tez w formularzu
ankietowym pojawito sie otwarte pytanie pozwalajgce na wtasng inwen-
cje i nieograniczone pomysty w tym zakresie. Najczesciej pojawiajgce sie
propozycje zestawione zostaty w tabeli 1.

Z zaprezentowanej listy wynika, ze reprezentanci badanych instytuc;ji
bardzo chetnie udostepniliby obiekt, w ktérym miesci sie okreslona
instytucja (sale, sprzet, pracownikéw, studentow). W przypadku obiektow
noclegowych czy gastronomicznych wigze sie to oczywiscie z ich pod-
stawowg dziatalnoscig, w innych przypadkach, w obiektach tych mogtyby
sie odbywa¢ mniejsze wydarzenia sktadajgce sie na catosc¢ projektu, np.
wystawy, prelekcje czy inne.

Wyrazajgc wole przystgpienia do projekiu i wskazujgc juz bardziej
konkretne dziatania instytucje proponowaty m.in. organizacje tematy-
cznych wyktadow i prelekcji. Chec takiego udziatu deklarowaty obiekty
muzealne, szkoty wyzsze czy instytucje wyznaniowe. Oczywiscie w kaz-
dej ze wspomnianych grup instytucji proponowana tematyka byta inna.
Spotkania te mogtyby dotyczyé np. prezentacji wybranych etapow historii
miasta (L6dz XIX-wieczna), znanych postaci (t6dzcy przemystowcy),
specyfiki roznych wyznanh (protestantyzm, prawostawie, judaizm) czy
wspotczesnych, a nawet przysziosciowych technologii produkcji w za-
kresie witokiennictwa. Do tej samej grupy dziatan zaliczono takze
organizacje réznych spotkan, w tym z rezyserem i aktorami filmu
,Ziemia obiecana”. Che¢ udzialu w tym przedsiewzieciu zgtosity np.
wybrane kina czy przedstawiciele mediow.
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Tabela 1. Propozycje dziatanh w ramach realizacji projektu
,Dzieh z Borowieckim” zgtaszane przez badane instytucje

Instytucja | | &
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Charakter udziatu g » | 3 2=
w przedsiewzieciu © o g
Wyk+ad)_/, prelekcje, + + ) + N N ) i .
spotkania
Pokazy, projekcje, seanse - + + + + + - - + +
Warsztaty - + - - + + - - - -
Konkursy - + - + + + - - - +
Oprowadzanie po
obiektach * * . ) ) ) . . + )
Udostepnienie obiektéw + + + + + + + + - -
Imprezy plenerowe - + + + + + - + + +
Inne propozycje rabat, stroje, wypozyczanie strojow, specjalne menu,
stylizacja wnetrz, czytanie/publikowanie powiesci Ziemia
Obiecana w odcinkach, objecie patronatem, wydtuzenie
godzin pracy

* Liczba obiektow, ktore uczestniczyly w badaniu.
Zrédto: opracowanie wtasne podstawie badan terenowych.

Osobng grupe dziatan tworzg pokazy, projekcje i spektakle. Po-
mysty takie zgtaszaty m.in. kina, teatry, szkoty wyzsze. Instytucje te
proponowaty np. projekcje filmu Ziemia obiecana (w tym seanse na
otwartym powietrzu), spektakle teatralne tematycznie zwigzane z todzig
i jej mieszkancami (takze spektakle przygotowane przez zaprzyjaznione
teatry spoza miasta, a nawet kraju) oraz pokazy, np. strojow nawigzu-
jacych do srodowisk spotecznych XIX-wiecznego miasta.

— Tak pani grata wspaniale, ze jak tylko kwiaty bedg troche tansze,
to kupie pani bukiet, chociazby za cate piec rubli.



,Dzien z Borowieckim” — projekt nowego produktu... 259

Ze wzgledu na swojg specyfike, niektore instytucje zapraszaty do
odwiedzenia obiektow, proponujgc zorganizowane zwiedzanie z prze-
wodnikiem lub upowazniong osobg. Z takg ofertg wyszly przede
wszystkim gminy wyznaniowe oraz muzea. W trakcie pobytu uczestnicy
wycieczki mogliby poznaé historie obiektu, obejrzeé¢ jego wnetrze,
poznac¢ ciekawostki z nim zwigzane.

Zgtaszajgc wtasne propozycje, instytucje sugerowaty wyjscie z ofertg
takze poza budynek placéwki, zachecajgc do udzialu w imprezach
plenerowych odbywajgcych sie np. na placach czy w parkach miejs-
kich. Ankietowani proponowali m.in. organizacje jarmarku, spektaklu
ulicznego czy pikniku.

Ciekawym pomystem byly takze propozycje przygotowania potraw
bazujacych na tradycyjnych kuchniach czterech narodéw. Wole udziatu
w takim przedsiewzieciu zgtosity niektdére restauracje oraz obiekty
hotelowe Swiadczgce takze ustugi gastronomiczne. Zupetnie naturalne
wydaje sie to w przypadku takich obiektow, jak restauracje, ktoére
specjalizujg sie w serwowaniu potraw kuchni narodowych, np. zydowskiej
czy rosyjskiej. Czes¢ obiektéw gastronomicznych deklarowata takze
mozliwos¢ zorganizowania cateringu zewnetrznego przez organizacje
stylizowanych punktow gastronomicznych w miejscach odbywania
wydarzeh plenerowych.

Sposrdéd badanych obiektow zagospodarowania turystycznego zna-
lazty sie takie, ktore zgtosity takze gotowosc stylizacji wnetrz oraz
zapewnienie personelowi strojow adekwatnych do charakteru wydarze-
nia. Dodatkowo instytucje z tej grupy rozwazaly takze mozliwos¢
przyznania rabatu cenowego osobom biorgcym czynny udziat w tym
wydarzeniu.

Na tle przedstawionych instytucji ciekawie prezentujg sie takze
deklaracje mediéw reprezentowanych np. przez telewizje, rozgtosnie
radiowe czy dzienniki. lch pomoc w tym wydarzeniu polegataby np. na
organizowaniu relacji z wydarzenia, przeprowadzaniu wywiadow
Z jego uczestnikami, a takze przygotowaniu dodatkéw tematycznych
do codziennej prasy.

Sposréd odwiedzanych instytucji najstabiej wypadty tdédzkie biura
podrézy. Co prawda niektére z nich oferowaty pomoc w zakresie
zorganizowania krétkiego zwiedzania fragmentéw miasta z przewod-
nikiem lub organizacji gry terenowej, ale che¢ witgczenia sie w to przed-
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siewziecie byta znacznie mniejsza niz w przypadku innych instytucji.
Zapewne ma to zwigzek z charakterem dziatalnosci wiekszosci biur
turystycznych, ktére nastawione sg przede wszystkim na obstuge tury-
styki wyjazdowej.

Zaréwno przeprowadzone sondaze, jak i przedstawione propozycje
pokazujg pozytywne nastawienie wielu instytucji w zakresie prezento-
wanego przedsiewziecia, wskazujg na che¢ zaangazowania sie oraz
gotowos$¢ do wspotpracy w ramach ,Dnia z Borowieckim” réznych
podmiotéw. Oczywiscie przedstawione pomysty nalezy traktowac jako
propozycje, a nie wigzgce deklaracje i mie¢ swiadomosc¢ tego, ze rze-
czywiste checi i mozliwosci dziatania potencjalnych wspoétorganizatoréw
moze zweryfikowac czas.

— Niech mi Pan wierzy, moje stowo to nie jest wiatr, moje stowo to
dokument, to weksel z najlepszym zyrem.

8. Spodziewane korzysci wynikajace
z udzialu w wydarzeniu

Aby poszczegolne instytucje chciaty uczestniczy¢ w projektowanym
przedsiewzieciu muszg sie z nim identyfikowac, ale takze widzie¢ w nim
jakies korzysci dla siebie (w blizszej lub dalszej perspektywie). Przepro-
wadzajgc badania, pytano zatem o oczekiwania wynikajgce z uczestni-
ctwa w tym projekcie (tab. 2).

Zdecydowana wiekszo$¢ ankietowanych traktowata swoj udziat jako
doskonatg szanse na promocje obiektu (hotelu, restauracji, szkoty),
a takze na wzrost zainteresowania dang instytucjg (teatry, kina, muzea).
Naturalng konsekwencjg tych dziatan miatoby by¢ pozyskanie nowych
klientéw, a tym samym rozszerzenie grup odbiorcéow (wiecej stu-
dentéw, bywalcow teatréw i kin, uczestnikow zaje¢ w domach kultury,
czytelnikbéw dziennikow itd.). Niektore instytucje przektadaly to takze na
konkretne efekty finansowe — wzrost sprzedazy, wieksze obroty.
Odpowiedz takg podawali zaréwno przedstawiciele kin, jak i teatréw czy
obiektéw gastronomicznych.
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Tabela 2. Korzy$ci z udziatu w realizacji projektu ,Dzien z Borowieckim”
przewidywane przez badane instytucje
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obrotow
Wzrpst Ilc_zby klientow, ) + i + ) i + N N i
odwiedzajgcych
Nowe grupy odbiorcow - + + + + + + - + +
Re_klama, promocja obiektu, + i + + + + + ) . +
zainteresowanie
Podnoszenie prestizu, i i i ) ) i + ) i i
korzystny wizerunek
Integracja srodowiska, ) i + ) ) i i ) i i
nawigzanie kontaktow
Promocja kultury, tradyciji, + + i ) ) i i ) i +
obyczajow
Ciekawe / nowe
. \ - - - - + + - - - -
dos$wiadczenie
Dobra zabawa - - - - - - + - - -

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan terenowych.

Pozytywnym zjawiskiem zarejestrowanym w trakcie badan byto upa-
trywanie korzysci nie tylko w kategoriach materialnych. Wsréd przed-
stawicieli instytucji odpowiadajgcych na pytania pojawity sie gtosy, ze jest
to dobra okazja do integracji srodowiska i nawigzania nowych
kontaktéw. Niektore osoby sugerowaly takze, Zze udziat w takim
przedsiewzieciu moze by¢ nowym doswiadczeniem, wyjSciem poza
tradycyjna dzialalnosé i dobra zabawa. W pojedynczych opiniach
pojawity sie stwierdzenia, ze jest to takze sposdb na ksztattowanie
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pozytywnego wizerunku i podnoszenie prestizu instytucji oraz promocja
kultury, tradycji i obyczajéw.

9. Sposoby promocji wydarzenia przez
potencjalnych wspoétorganizatoréow

Jednym z czynnikow wptywajgcych na powodzenie projektowanego
wydarzenia jest jego odpowiednia promocja wsrod zainteresowanych
(mieszkancéw i odwiedzajgcych). Prowadzac badania zapytano zatem
poszczegdlne instytucje, w jakim stopniu mogg one wigczy¢ sie w to
dziatanie. Otrzymane odpowiedzi da sie potgczy¢ w kilka grup.

Z punktu widzenia catego przedsiewziecia niezwykle wazne wydaje
sie objecie wydarzenia tzw. patronatem medialnym. Zainteresowanie
w tym zakresie wykazaly m.in. instytucje administracji panstwowe;j,
dzienniki oraz rozgtosnie radiowe. Odwiedzane instytucje wskazywaty
takze na mozliwos$¢ promocji poprzez bannery reklamowe oraz wiasne
strony internetowe. Ze wzgledu na powszechnos¢ tego zrédta informa-
Cji, propozycje takie pojawity sie w wiekszosci badanych instytucji.

W kategorie masowych dziatan nalezy wpisa¢ takze rozpowszech-
nianie plakatéow reklamowych i ulotek przygotowanych przez organi-
zatorow wydarzenia. W wiekszo$ci odwiedzanych instytucji wydzielone
sg specjalne miejsca przeznaczone na tego rodzaju dziatalnos¢, takze
poza samymi obiektami (np. stupy reklamowe teatrow), ktére mogtyby
zosta¢ udostepnione w opisywanym celu. Wiele instytucji obok innych
propozycji podawato takze promocje wydarzenia wsréd wiasnych
pracownikéw, studentéw czy wiernych.

Niezaleznie od przedstawionych indywidualnych propozycji instytucji
potrzebna jest jednolita i dobrze zorganizowana zewnetrzna akcja pro-
mocyjna, koordynowana przez gtéwnych organizatoréw wydarzenia.

10. Opinie mieszkancow i turystéw na temat
proponowanego wydarzenia

W badaniach ankietowych wzieto udziat ogétem 314 os6b (200 miesz-
kancow, 114 turystéw), z ktérymi przeprowadzano wywiad m.in. na ul.
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Piotrkowskiej i w Centrum Handlowym Manufaktura. Wsréd ankietowa-
nych pojawili sie przedstawiciele wszystkich grup wiekowych oraz osoby
Z roznym wyksztatceniem.

Biorgc pod uwage opinie mieszkancow, za pozytywne uznac nalezy
nastepujgce fakty:

— 77% respondentéw uznato, ze organizacja tego typu imprezy by-
taby dobrym pomystem i przyczynitaby sie w znaczacy sposob do pro-
mocji Lodzi i lepszego poznania jej historii,

— 73,5% chciatoby w tym przedsiewzieciu uczestniczyc,

— 58,5% ankietowanych czytato powies¢ W. S. Reymonta, a 66%
ogladato adaptacje filmowg A. Wajdy.

W przypadku turystéw warte odnotowania sg nastepujgce informacje:

— 79% badanych chciatoby uczestniczy¢ w wydarzeniu,

— 92% uwaza, ze dziedzictwo kulturowe todzi jest dobrym ttem dla
proponowanego wydarzenia,

— 35% deklarowato znajomos¢ postaci Karola Borowieckiego.

Tak wysokie odsetki osdb znajgcych zaréwno powiesé, jak i film, oraz
potencjalnie zainteresowanych udziatem w wydarzeniu (nie myli¢ ze
wspoétorganizowaniem projektu), wskazujg na realne szanse powodzenia
nowej atrakcji fodzkiej, jakg mogtby stac sie ,Dzieh z Borowieckim”.

11. Sugestie w zwigzku z realizacja projektu

Podobnie jak kazdy nowy projekt, tak i ,Dzien z Borowieckim” poza
zainteresowaniem wzbudzat liczne watpliwosci. Do najwazniejszych
nalezaty:

— problem finansowania projektu (wiekszos¢ podmiotéw chciataby na
projekcie zarobi¢, a nie do niego doktadaé),

— podziat rél i okreslenie roli konkretnych instytucji (patron, koordy-
nator, wspétorganizator, partner, podwykonawca),

— funkcjonowanie w przestrzeni miasta wydarzeh o podobnym cha-
rakterze (np. Festiwal Dialogu Czterech Kultur), ktére mogtyby by¢ kon-
kurencjg merytoryczng dla projektu.

Jednoczesnie badane instytucje wyrazaty konkretne oczekiwania
w stosunku do podmiotu(ow), ktéry koordynowatby cate wydarzenie,
sugerujac nastepujgce dziatania:
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— konsultacje terminu wydarzenia,

— pomoc ze strony gtdbwnego organizatora (wspotpraca pomiedzy
instytucjami, promocja wydarzenia oraz instytucji, zapewnienie klientéw-
-uczestnikow),

— wspétprace z wkadzami miasta i mediami,

— stworzenie katalogu obiektéw biorgcych udziat w imprezie,

— stworzenie perspektyw ditugotrwatej wspotpracy.

12. Podsumowanie

Przeprowadzone badania i analizy jednoznacznie dowiodty, ze kon-
sultowany projekt ma realne szanse zaistnienia jako oryginalny, silnie
zwigzany z miastem oraz atrakcyjny produkt turystyczny. Wszyscy
respondenci uznali pomyst zorganizowania imprezy ,Dzien z Boro-
wieckim” za dobry, bedacy szansg wypromowania todzi, lepszego
poznania jej historii i specyfiki oraz podtrzymania swiadomosci i tradycji
kulturowej miasta.

Podczas rozmoéw zwracano uwage, ze organizacja imprezy wymaga-
taby ogromnych naktadéw finansowych i dobrej organizacji oraz wspét-
pracy z wkadzami miasta i mediami. Podkresli¢ nalezy takze, ze znaczna
liczba ankietowanych instytucji ma duze doswiadczenie we wspétorga-
nizowaniu imprez o podobnym charakterze, ktére z powodzeniem mozna
bytoby wykorzysta¢ w realizacji przedstawionego projektu.

Oprécz kompleksowych informacji zwigzanych z mozliwosciami rea-
lizacji pomystu, podjete dziatania byly takze ciekawym doswiadczeniem
dydaktycznym weryfikujgcym nabytg w trakcie studiow wiedze oraz
zastosowanie konkretnych umiejetnosci. Niebagatelne dla prowadzgcych
¢wiczenia okazaty sie takze spostrzezenia dotyczgce identyfikacji i utoz-
samiania sie studentéw z miejscem zamieszkania i studiow.

— Mnie chodzi o co innego, ja chce, zeby stawiali domy, zeby
budowali fabryki, robili ulice, urzgdzali komunikacje, przeprowadzali
drogi! Ja chce, zeby moja t6dz rosta, zeby miafa patace wspaniate,
ogrody piekne, zeby byt wielki ruch, wielki handel, wielki pienigdz.”
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