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WYKORZYSTANIE KULTURY LUDOWEJ
W TURYSTYCE — NIEUCHRONNA
KOMERCJALIZACJA CZY
»OSTATNIA DESKA RATUNKU”?

1. Turystyka, kultura, turystyka kulturowa
— proba uporzadkowania terminologii

Na progu XXI w. turystyka staje sie wazng gatezig gospodarki, sek-
torem dajgcym dynamiczny rozwdj i tworzgcym znaczng czes$¢ dochodu
narodowego. Wplywa na zycie spoteczno-ekonomiczne mieszkancéw
wielu regionéw, na zachowania ludnoéci oraz na ich kulture. Stanowi
coraz bardziej istotne zrédto dochodu, zmienia wizerunek wielu miejsc,
przyczynia sie do wzrostu dobrobytu, poziomu i standardu zycia.

WSs$rdd coraz to nowych form turystyki to wtasnie turystyka kulturowa,
uznawana za najstarszg z podrdzy, nabiera nowego znaczenia. Staje sie
ona waznym segmentem ustug turystycznych i niezwykle atrakcyjng
ofertg spedzania wolnego czasu. Wobec zmieniajgcych sie potrzeb
wspoétczesnego cztowieka i rosngcych oczekiwan, turystyka kulturowa na
nowo odnajduje swoje miejsce na rynku ustug turystycznych (Mikos von
Rohrscheidt 2008). Staje sie przy tym pojeciem coraz szerszym — zaspo-
kaja coraz bardziej wyszukane potrzeby kultury wspotczesnej. Pojawia
sie wiele nowych jej form, takich jak: turystyka literacka, kulturowo-
-przyrodnicza, egzotyczna, hobbystyczna, regionalna czy kulinarna. Spo-
$réd réznorodnych waloréw wykorzystywanych w turystyce kulturowej,
coraz wiekszego znaczenia nabiera takze codzienne zycie mieszkancow
i ich rodzima kultura.

Dokonujgc analizy pojecia ,turystyka kulturowa”, na wstepie nalezy
oddzieli¢ od siebie i zdefiniowa¢ zaréwno pojecie turystyki, jak i kultury.
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Najczesciej cytowang definicjg turystyki jest ta, przyjeta przez Swiatowa
Organizacje Turystyki. Wedtug niej, ,turystyka to ogdt czynnosci osdb,
ktére podrézujg i przebywajg w celach wypoczynkowych, zawodowych
lub innych, nie dluzej niz przez 1 rok bez przerwy poza swoim
codziennym otoczeniem, z wylgczeniem wyjazdéw, w ktérych gtéwnym
celem jest dziatalno$¢ zarobkowa” (Terminologia turystyczna 1995).

Warto przy tym podkresli¢ rozlegtg réznorodnosc celéw podrézy tury-
stycznych. Motywy takich podrézy rodzg sie bowiem pod wptywem roz-
norodnych potrzeb ludzkich — zaréwno tych wewnetrznych (fizjologiczne
i psychiczne), jak i zewnetrznych (natury biologicznej i spoteczno-kultu-
ralnej) (Faracik 2007). Turysci podrézujg wiec w bardzo réznorodnych
celach, m.in.: poznawczych, zdrowotnych, rozrywkowych, sentymental-
nych, edukacyjnych, religijnych czy po prostu wypoczynkowych. Jedng
z podstawowych potrzeb osoby podrézujacej jest réwniez che¢ obco-
wania z kultura, zaréwno tg uznawang za wysoka, jak i popularng.

Pojecie kultury jest bardzo zlozone i podlega na przestrzeni wiekdéw
ciggtym przemianom i rozszerzeniom. Dawniej zaliczano do niej gtéwnie
wybitne dzieta architektury, literatury czy malarstwa. Dzi§ kultura jest
uznawana ,za system osiggnie¢ materialnych, technicznych, organiza-
cyjnych, naukowych, artystycznych i moralnych, ktére zyskaty uznanie
spotecznosci i ktore ksztattujg osobowosé cziowieka oraz wptywaja na
jego losy” (Kozielecki 1988).

Wedtug tak sformutowanej definicji, kulturg jest zatem wszystko to, co
wytworzyt cztowiek — zaréwno w sferze materialnej, jak i duchowej — to,
co jest typowe dla danej wspodlnoty ludzkiej, w regionie przez nig
zamieszkiwanym. W tak rozumianym pojeciu kultury miesci sie takze
kultura ludowa®', przez wieki niedoceniana, pozostajgca w cieniu tzw.
kultury wysokie;.

Po analizie tych dwdch, majgcych fundamentalne znaczenie dla
omawianego tematu pojec, warto w koncu zastanowi¢ sie nad samym
terminem turystyki kulturowej. Wsrod wielu definicji, najszerszg jest ta
mowigca, ze ,turystyka kulturowa to taka forma turystyki, w ktorej

! Kultura ludowa to termin wprowadzony w XIX w., oznaczajacy zespét elementow
kulturowych wtasciwych dla tzw. nizszych warstw spoteczenstw narodowych, przekazy-
wanych na drodze ustnej tradycji i charakteryzujgcy sie indywidualng i oryginalng
realizacjg wzoréw (Lechicki, Zatecki 1999).
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zainteresowania turystow koncentrujg sie na bogatej przesztosci ludzi
badz obszarow, zachowanej i odzwierciedlanej w zabytkach, historycz-
nych okolicach, tradycyjnej architekturze i rekodzietach” (Metelka 1990).
Sa to zatem podroze ukierunkowane na réznorodne atrakcje kulturalne,
zarowno te zwigzane z tzw. kulturg wysoka, jak i popularng. Warto
jednak takze podkresli¢, ze wedtug W. W. Gaworeckiego (2003) te samg
forme wypoczynku okreSla sie¢ mianem turystyki kulturalnej (z ang.
cultural tourism). Powszechniej stosowanym okresleniem jest jednak
turystyka kulturowa.

Podziat turystyki kulturowej przyjety za Mikosem von Rohrscheidtem
(2008) doskonale obrazuje réznorodno$é motywédw podrézy, coraz to
nowych potrzeb turystow, jak i zréznicowanie wykorzystywanych zaso-
bow i waloréw turystycznych (rys. 1).

Mozna zatem zatozyC, ze wykorzystanie zasobow i walorow kultury
ludowej w turystyce prowadzi do powstania tzw. turystyki kulturowej ob-
szaréw wiejskich, turystyki etnicznej?, turystyki zywej historii, egzotycz-
nej, pielgrzymkowej, kulinarnej, hobbystycznej oraz regionalnej. Najszer-
szym okresleniem w tym przypadku zdaje sie byC turystyka kulturowa
obszaréw wiejskich, dla ktérej gtdwnym celem podrézy jest cheé obco-
wania z zywa kulturg lub reliktami kultury dawnej (Mikos von Rohrscheidt
2008). Gtéwnymi walorami (lub produktami) sg w tym przypadku m.in.:
skanseny i muzea regionalne (w tym rowniez izby regionalne), imprezy
folklorystyczne, sanktuaria, jezyk (gwara), kuchnia regionalna (w tym
réwniez karczmy regionalne), wiejskie szlaki tematyczne, tworcy ludowi,
ich pracownie, galerie sztuki ludowej. Rodzaje produktéw turystycznych
tworzonych na podstawie zasobdéw kultury ludowej przedstawia rysunek
2, z kolei przyktady produktéw kulturowych z Polski i ze Swiata
prezentuje tabela 1.

% Turystyka etniczna definiowana jest w literaturze naukowej w dwojaki sposob: jako
podréze sentymentalne do miejsc zwigzanych z wiasng tozsamoscig etniczng lub
tozsamoscig swoich bliskich, oraz jako wyjazdy w celu poznania ludnosci odmiennej
kulturowo (Mika 2007).
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Rys. 1. Podziat turystyki kulturowej (opracowanie wiasne na podstawie:
Mikos von Rohrscheidt 2008)
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OBSZAR

(np. region etnograficzny,
miejscowos¢ o zachowanej
i prezentowanej kulturze)

OBIEKT
(np. skansen, galeria sztuki
ludowej, karczma regionalna)

SZLAK
(np. znakowany szlak
faczacy warsztaty
twércéw ludowych)

IMPREZA
(np. wycieczka szlakiem
twérczosci ludowej)

(np. impreza folklorystyczna)

WYDARZENIE

RZECZ
(np. pamiatka regionalna)

USLUGA
(np. gastronomiczna
w karczmie regionalnej)

Rys. 2. Rodzaje produktéw tworzonych na podstawie zasobdéw kultury ludowej
(opracowanie wtasne na podstawie klasyfikacji J. Kaczmarka, A. Stasiaka
i B. Wiodarczyka 2005)

Tabela 1. Rodzaje produktow turystycznych tworzonych na podstawie
zasoboéw kultury ludowej i ich przyktady w Polsce i na $wiecie

Rodzaj Przykfad
produktu o

turystycznego Polska $wiat

Rzecz pamigtkowa ceramika z zaktadu szynka szwarcwaldzka z
garncarskiego w Czarnej Wsi Tribergu (Niemcy)
Koscielnej (Podlasie)

Ustuga obstuga karczmy regionalnej noclegi w jurtach mongolskich
»otaro Izba” w Zakopanem (Mongolia)
(Podhale)

Wydarzenie impreza folklorystyczna jarmark odpustowy ,Kaziuk”
»Mistrzostwa Polski w Zazywaniu | w Wilnie (Litwa)
Tabaki” w Chmielnie (Kaszuby)

Impreza wycieczka Szlakiem Rekodzieta wycieczka do masajskich wiosek

i Tradycji Ludowych na
Suwalszczyznie

na pograniczu kenijsko-
tanzanskim (Afryka)
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Obiekt ,Sioto Budy” — pensjonat- El Huerto de Juan Ranas —
restauracja-skansen w Budach andaluzyjska restauracja
k. Biatowiezy (Podlasie) regionalna w Granadzie

(Hiszpania)

Szlak Szlak Otwartych Okiennic Szlak Serow (,Kasestrasse”)
w Puszczy Biatowieskiej przez Szlezwik-Holsztyn
(Podlasie) (Niemcy)

Obszar region etnograficzny — Slgsk region etnograficzny —
Opolski Spreewald (tzw. Brandenburska
miejscowos¢ — Zalipie (Powisle Wenecja, Niemcy)
Dabrowskie) miejscowos¢ — wies-zywy

skansen Vlkolinec (Stowacja)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie klasyfikacji J. Kaczmarka, A. Stasiaka
i B. Wiodarczyka (2005).

Innym pojeciem, szeroko ujmujgcym wykorzystanie elementéw kultury
ludowej w turystyce, jest pojecie turystyki folklorystycznej lub etnogra-
ficznej (ang. ethnotourism Ilub tribal tourism — turystyka plemienna)
(Przybys 2008). Istota takiej turystyki opiera sie na zasadzie ,4H”: habitat
(Srodowisko zamieszkania), heritage (dziedzictwo), history (historia) oraz
handicrafts (rekodzieto). Turystyka etnograficzna polega zatem na po-
znawaniu i eksplorowaniu miejsc zamieszkiwanych przez rézne grupy
etniczne i zaznajamianiu sie z ich zywg kulturg — zwyczajami, obrzedami,
rzemiostem itp. J. Przybys (2008) turystéw poszukujgcych tego typu
atrakcji okresla mianem antropologéw, odkrywcow, turystow eduka-
cyjnych, uciekinierow, poszukujgcych lub wagabunddw. Za wspoine
cechy wszystkich wymienionych typéw turystbw mozna uznaé chec
rozwoju osobistego oraz poszukiwanie spokoju, czym wyrdzniajg sie
znacznie na tle uczestnikow turystyki masowej.

2. Produkt kulturowy — nieuchronna
komercjalizacja kultury ludowej?

Jak juz zostato wspomniane, turystyka kulturowa obszarow wiejskich
wykorzystuje walory wsi. Sg to przede wszystkim walory zwigzane z od-
rebnoscig kulturowg jej mieszkancow. Na bazie funkcjonujgcych w sro-
dowisku wiejskim zasobow i walorow kulturowych tworzone sg produkty
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turystyczne, zwane produktami kulturowymi. Proces tworzenia takiego
produktu przedstawia rysunek 3.

TURYSTA
i
1
I
I
A 4
Kultura ludowa dawna (pierwotna) . _ Wybor zasobu i jego przygotowanie
o0zpoznanie
) . -~ g zasobow >
relikt uwspotczesniona -
. odtworzenie
przyuczenie elementu
do zawodu kultury
\ 4
Kultura ludowa Przeksztatcenie zasobu
komercyjna w produkt turystyczny
(,uproduktowiona”) (tzw. produkt kulturowy)
i
- .
autentyczna nieautentyczna nadanie
cech rynkowych
(nazwa, cena,
promocja itp.)

Rys. 3. Proces tworzenia produktu kulturowego (opracowanie wtasne)

Wynika z niego, ze w pewnym momencie w historii ma miejsce
zainteresowanie danymi zasobami i ich rozpoznanie. Wigze sie to z
faktem, Zze kultura ludowa w obecnych czasach nie jest w stanie
funkcjonowaé na zasadach pierwotnych, stuzgc zaspokajaniu potrzeb
zwigzanych z codziennym Zzyciem mieszkancéw wsi. Taka kultura,
okreslana jako dawna lub pierwotna, nie ma juz coraz czesciej racji
bytu i zanika. Szansg na jej zachowanie jest turysta i jego zaintere-
sowanie. Prowadzi to jednak do przeistoczenia sie danego elementu
kulturowego w postaé komercyjna®.

8 Komercjalizacja rozumiana jest jako funkcjonowanie pewnych elementéw (tu:
elementow kultury ludowej) na zasadach rynkowych (Lechicki, Zatecki 1999), czyli ,na
sprzedaz” dla turystow.
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W wyniku postepujacych procesow cywilizacyjnych, globalizacji i uni-
fikacji, zjawisko to zdaje sie by¢ nieuniknione i staje sie naturalnym
biegiem historii. W ten sposéb powstaje ,nowy rodzaj” kultury ludowej —
kultura ludowa komercyjna, stuzaca nowym celom — celom turysty-
cznym®.

Moze ona jednak przybiera¢ formy zaréwno autentyczne (produkty sg
wytwarzane zgodnie z regionalng tradycjg) oraz nieautentyczne (pro-
dukty majg za zadanie jedynie spetnia¢ oczekiwania turystéw — majg by¢
proste, tadne, fatwe w transporcie, o uproszczonej i zrozumiatej formie,
a przede wszystkim majg stanowi¢ pamigtke z regionu) (rys. 4).

Y

Kultura ludowa komercyjna
o charakterze autentycznym

WYKORZYSTANIE A
KULTURY LUDOWEJ
W TURYSTYCE A

Kultura ludowa komercyjna
o charakterze nieautentycznym
> (tzw. fake culture )

Kultura ludowa dawna
(pierwotna)
_ relikt lub uwspoéiczesniona

Rys. 4. Rodzaje kultury ludowej powstajgce pod wptywem wykorzystania jej w turystyce
(opracowanie wtasne)

Réwnolegle do kultury komercyjnej w niektdérych miejscach na swie-
cie, w tym takze w Polsce, funkcjonujg jeszcze pozostatosci (relikty)
kultury dawnej, a takze duzo bardziej powszechnej — kultury dawnej
uwspoétczesnionej’.

4 Wedtug niektorych autorow, w tym W. Mysliwskiego (2004), kultura ludowa sama
w sobie jest produktem obecnych czaséw. Kultura dawna, okreslana przez autora
mianem chtopskiej, stuzgca zaspokajaniu podstawowych potrzeb zyciowych cziowieka
wspotczesnie juz nie istnieje.

® Kultura dawna (pierwotna) uwspotczesniona rozumiana jest jako kultura posiadajgca
wyrazng kontynuacje dawnego dziedzictwa do czaséw wspotczesnych. Nie jest ona
Lupiekszana” dla turystéw, lecz ma zwigzek z naturalnymi procesami cywilizacyjnymi,
ewolucjg i postepem technicznym wsi. Zawiera zatem w sobie zaréwno elementy
dawnego dziedzictwa, jak i elementy kultury wspoétczesne;.
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Mozna pokusi¢ sie o stwierdzenie, Zze turystyka kulturowa z jednej
strony prowadzi do komercjalizacji kultury wsi, a z drugiej staje sie
szansg na jej ocalenie lub odtworzenie. Ze wzgledu na coraz szersze
spektrum zainteresowan turystow, wiele tradycji jest podtrzymywanych
i kultywowanych, a nawet odtwarzanych (w regionach o przerwanej cia-
gtosci kulturowej). Turystyka daje bowiem szanse na rozwdéj gospodarczy
obszaréw wiejskich, zwlaszcza tych silnie dotknigtych problemami
strukturalnymi. Dzieki niej w wielu miejscach na Swiecie odchodzi sie od
produkgcji rolnej, na rzecz wprowadzania wielu nowych form dziatalnosci
gospodarczej. Turystyka kulturowa staje sie wiec powazng alternatywg
dla rolnictwa (Przybys 2008).

Okazuje sie przy tym, ze im dany region jest stabiej rozwiniety
gospodarczo, tym wiecej elementéw tradycyjnej kultury jest zacho-
wanych — istniejg zatem potencjalnie duzo wigksze mozliwosci rozwoju
turystyki kulturowej. Przykladem mogg by¢ plemiona goérskie Tajlandii
(hill tribes), wérdod ktorych specyficzng grupe stanowi grupa plemienia
Paduang — tzw. ,dlugie szyje” (Long Neck People) (Barwinski 2005).
Kobiety pochodzgce z tego plemienia kultywujg wielowiekowg tradycje
noszenia na szyjach wielocztonowych, mosieznych obreczy o wadze
dochodzacej do 6 kg. Wspétczesnie, wiele kobiet nosi obrecze nie tylko
ze wzgledu na zakorzeniong tradycje, ale takze w zwigzku z rozwi-
jajacym sie na duzg skale ,przemystem turystycznym”. Wioski zamiesz-
kiwane przez ,dtugie szyje” nalezg do najbardziej skomercjalizowanych
osad plemion gorskich Tajlandii, majgc czesto charakter ,skansenéw
turystycznych”, do ktérych wstep jest ptatny. Coraz wiekszego znaczenia
nabierajg tu mozliwosci uzyskania dochodéw z turystyki poprzez
sprzedaz drobnych wyrobow rekodzielniczych.

W tym przypadku turystyka przyczynia sie do zachowania dawnej tra-
dycji, ale takze do przemian lokalnej kultury i bogacenia sie mieszkan-
cow. Dzieki temu ,ludy tubylcze” zostajg ,odkryte” przez wspotczesng
cywilizacje. Konsekwencjg jest tworzenie sztucznej tradycji, w tym nie-
autentycznych pamiatek z regionu i ostatecznie — powstanie tzw. skan-
senu kulturowego.

Réwniez w miejscach, gdzie do tej pory kultura ludowa tkwita w za-
pomnieniu, nagle wykorzystuje sie jej elementy w promoc;ji regionu, co
pomaga przypomnie¢ i ocali¢ pozostatosci lokalnej kultury. Masowa
turystyka moze zatem spowodowaé naglty rozwdj kultury regionalnej
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w miejscowosciach turystycznych. Zaczyna sie pielegnowac folklor, roz-
wija sztuke ludowg, rzemiosto artystyczne, tworzy sie skanseny, muzea
regionalne, pielegnuje sie lokalng gware czy tradycje kulinarne, ktére
dotad byly nieznane lub zapomniane. Lokalna ludnosé ,nagle” zaczyna
kochac swojg ziemie, chce jg lepiej poznac¢, widzgc mozliwosci szybkiego
i tatwego zarobku na turystyce. Niestety czesto sg to ,tradycje” sztuczne,
nie wynikajgce z historii i etnografii regionu, majgce na celu jedynie
zainteresowanie turystéw oraz zwigzany z tym zarobek.

Zjawisko to przybiera na sile zwlaszcza w dzisiejszych czasach, w do-
bie masowej ,produkcji” nowych atrakgji turystycznych, wynikajgcej z co-
raz to nowych, szerokich zainteresowan turystow. W wyniku tego
powstajg m.in. skanseny staroci (czesto niemajgce nic wspdlnego z tra-
dycjg regionu) czy tez karczmy regionalne, w ktérych oferta gastrono-
miczna najczesciej nie nawigzuje do lokalnej kultury (np. powstawanie
karczm goralskich przy waznych traktach komunikacyjnych w catej Pol-
sce).

Nasuwa sie zatem pytanie o granice pomiedzy produktami kulturowy-
mi autentycznymi i nieautentycznymi. Faktem jest, Ze masowa turystyka
sprzyja produkcji tzw. kiczu pamigtkarskiego. Produkty przestajg byé¢
zgodne z wielopokoleniowym przekazem, sg upraszczane i wytwarzane
w ilo$ciach hurtowych. Szansg na zachowanie autentycznos$ci produktéw
jest jedynie turystyka alternatywna, dzieki ktérej tworca tworzy wzory
zgodne ze swojg tradycjg. Powstaje przy tym jednak powazny problem
natury ekonomicznej — jedynie masowa turystyka jest bowiem w stanie
przynie$¢ takiemu twércy znaczgcy (czesto podstawowy) dochéd. W prze-
ciwnym razie tworczos¢ ludowa staje sie nieoptacalna i ostatecznie zo-
staje zaniechana.

W Polsce dziata blisko 6 tys. twércoéw uznawanych za ludowych
(funkcjonujgcych w spisach i rejestrach m.in. instytucji branzowych,
urzedoéw lub osrodkéw kultury) (Przyby$ 2008). Tworza oni jednak
gtébwnie na potrzeby ,z zewnatrz’, dostosowujgc sie tym samym do
wymagan odbiorcy. Juz samo okreslenie ,tworca ludowy” oznacza, ze
nie tworzy on na potrzeby wtasne, bgdz innych mieszkancow wsi, lecz
wiasnie ,na pokaz” — na imprezy folklorystyczne, do skansendéw, karczm
regionalnych itp. Dochodzi tu zatem do produkcji kultury pod wptywem
zewnetrznego zapotrzebowania. Powstajg produkty posiadajgce tzw.
nowy kontekst.
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Wedtug |. Bukraby-Rylskiej (za: Przybys 2008) istnieje jednak podziat
na twércow zwanych ,tradycjonalistami” (twdrcy wierni kontekstowi) oraz
.postepowcami” (akceptujgcy nowatorskie rozwigzania). Z reguty, w wie-
kszosci regionow swiata, w tym takze w Polsce, cele tworczosci ulegajg
przemieszaniu, co oznacza, ze tworcy szukajg roznych mozliwosci zbytu
swojej produkcji. Sg takze regiony, w ktérych poczucie odrebnosci
regionalnej i przywigzanie do tradycji jest tak silne, ze ich mieszkancy
wyraznie rozdzielajg to, co jest przeznaczone ,dla turystow” od tego, co
,dla mieszkancéw”. Przyktadem takiego regionu jest Podhale, gdzie ma
miejsce zardéwno produkcja tzw. kiczu pamigtkarskiego (kultura nieauten-
tyczna), jak i kultywowanie tradycji ze wzgledu na zwigzek emocjonalny
i poczucie konieczno$ci jej przetrwania i przekazania kolejnym pokole-
niom (kultura autentyczna).

Warto pamietaé, ze kazdy element funkcjonujgcy w kulturze wsi moze
by¢ atrakcyjny turystycznie — nie tylko ten odtwarzajgcy dawne tradycje,
ale takze ten wynikajgcy z naturalnych zmian i postepu cywilizacyjnego
(tzw. kultura dawna uwspétczesniona). Mieszkancy wsi nie chcg bowiem
pozostawac ,w tyle” za mieszkancami miast, chcg sie rozwijaé, ksztalcic,
zmienia¢, co wigze sie czesto z zanikiem tego, co dawne (rozumiane
jako ,stare” — np. obrzedy, budownictwo) i kojarzone z ,zacofaniem”.

Prawdziwe zycie mieszkancéw stanowi duzo bardziej autentyczny
walor niz proponowane z reguty turystom produkty. Osoby ze srodowisk
miejskich majg bowiem czesto wyimaginowany obraz wsi — wiedzg jak
wies powinna wyglgdac¢, a elementy wspdétczesne uznajg za pewnego
rodzaju ,zgrzyt” i dysharmonie (Przybys 2008). To wtasnie dla turystéw
mieszkahcy ,ubierajg sie” w stroje ludowe, mowig lokalng gwarg,
przygotowujg potrawy regionalne itd. | nawet jezeli prezentowane tra-
dycje sg autentyczne, forma przekazu jest komercyjna.

Przyktadem tego zjawiska moze byé region Spreewald (Niemcy),
gdzie turysci poznajg nie tylko unikalng przyrode Brandenburgii i rzeke
Szprewe, ale takze atrakcje towarzyszgce — tradycje ludowe lokalnej
ludnosci — Serbotuzyczan (www.spreewald.de). Tury$ci ptyngc todziami,
podziwiajg zachowany, bgdz tez specjalnie na te okazje odtwarzany,
folklor okolicznych wsi. Mieszkancy w strojach ludowych prezentujg
lokalne tance, rzemiosto, Spiew, zapraszajgc jednoczesnie turystéw do
aktywnego uczestnictwa w warsztatach z zakresu ludowego rekodzieta.
W ten sposéb pielegnowane od ponad 200 lat tradycje przybierajg postac
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komercyjng. Dla turystow sg one jednak ,tadne”, proste w odbiorze oraz
tatwe do odnalezienia w terenie.

Z kolei w wielu regionach swiata, gdzie turystyka masowa jeszcze nie
dotarta i prawdopodobnie nie ma szans dotrze¢ (m.in.: Karpaty rumun-
skie i ukrainskie), mieszkancy pielegnujg swoje tradycje, a turysci indywi-
dualni przybywajacy na te tereny w innych celach (gtéwnie turystyka
piesza gorska), jedynie przy okazji majg z nig kontakt i co najwazniejsze
— nie zmieniajg jej.

Jak wida¢, tylko turystyka indywidualna i jej Swiadomi uczestnicy sg
w stanie zachowac naturalng forme kultury (choéby tej wspotczesnej),
podczas gdy turystyka masowa zawsze w ostatecznosci prowadzi do
pozbawienia jej autentycznosci. Problemem jednak jest w tym przypadku
ptaszczyzna ekonomiczna — turystyka indywidualna nie zapewnia bo-
wiem wystarczajgcych $rodkéw finansowych i nie przyczynia sie wystar-
czajgco do dynamicznego rozwoju obszardéw wiejskich.

3. Komercjalizacja kultury ludowej pod wptywem turystyki
na Polesiu Lubelskim, Podhalu i Kaszubach

Badania komercjalizacji kultury ludowej pod wptywem turystyki prze-
prowadzono na terenie trzech powiatow (po pie¢ gmin): wiodawskiego
(Polesie Lubelskie), tatrzanskiego (Podhale) oraz kartuskiego (Kaszuby)®
(rys. 5). Wszystkie trzy regiony historyczne oraz etnograficzne Polski
zostaty uksztattowane pod wptywem odmiennych czynnikow przyrodni-
czych i gospodarczych. Rézni sie zatem ich potencjat kulturowy, zacho-
wanie pozostatosci kultury ludowej, jak rowniez jego wykorzystanie
w turystyce. Rozny jest takze stopien komercjalizacji ich kultury ludowej
pod wptywem rozwijajgcej sie turystyki.

Za najistotniejsze cechy majgce wptyw na badane zjawisko mozna
uznac: postep techniczny, uwarunkowania historyczne, dziatalnosc¢ insty-
tucji branzowych, polityke lokalnych wtadz samorzadowych oraz wielko$¢
ruchu turystycznego. Czynniki te, w pierwszej kolejnosci wptywajg na za-
chowanie pozostatosci kultury ludowej (materialnych i duchowych, w tym

® Badania przeprowadzono w latach: 2003 (Polesie Lubelskie), 2004 (Podhale) i 2005
(Kaszuby). W kazdym z regiondéw badaniami ankietowymi objeto: 200 mieszkancéw, 100
turystéow oraz wszystkich dostepnych twércow ludowych.
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tozsamosci mieszkancow i poczucia odrebnosci regionalnej (rys. 6),
a nastepnie uruchamiajg proces jej komercjalizacji. Niewatpliwie najwaz-
niejszym czynnikiem sg uwarunkowania historyczne, ktére zadecydowaty
0 calej sytuacji spoteczno-ekonomicznej regionéw. To wiasnie historia
przyczynita sie do szeroko rozumianej ,kondycji kulturowej” wszystkich
trzech obszaréw badan.
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Rys. 5. Obszary badan komercjalizacji kultury ludowej pod wptywem turystyki
(opracowanie wtasne)
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Niewatpliwie najwiecej ,szczescia” miato w tym przypadku Podhale,
gdzie na skutek hotubienia kultury jego mieszkancow od potowy XIX w.
(pod zaborem austriackim), mieszkancy posiadajg dzi§ wyraznie wy-
ksztatcong tozsamos¢ i poczucie odrebnosci regionalnej. Zainteresowa-
nie wieloma dziedzinami goralskiej tworczosci, nastepnie przenoszenie
elementéw kultury do miast i inspirowanie sie nig w sztuce narodowej,
a takze moda na przyjazdy do Zakopanego i odbywanie wycieczek
gorskich z przewodnikami-goralami, wytworzyto jedyny w swoim rodzaju
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w Polsce tzw. mit Zakopanego i Podhala, ktory ,obecny” jest do dnia
dzisiejszego (Skowronski 2002).

POWIAT

TATRZANSKI

WEODAWSKI

KARTUSKI

I I [ I
0 10 20 30 40 50 60%

Rys. 6. Poczucie odrebnos$ci regionalnej mieszkancéw badanych obszarow
(opracowanie wtasne na podstawie badan terenowych)

Na Podhalu zachowano wiele elementéw kultury ludowej — wszystkie
pokolenia nadal méwig goéralskg gwarg, noszony jest odswietny strdj
ludowy (gtdwnie podczas waznych uroczystosci koscielnych), dzieci
i mlodziez chetnie tancza i Spiewajg w zespotach regionalnych, zacho-
wano rowniez wiele rzemiost ludowych do dzi§ wykorzystywanych
w zyciu codziennym. Kultura jest nadal potrzebna, a kazdy goéral podha-
lanski ma wyrazne poczucie dumy ze swojego pochodzenia.

Znaczacyg role w promocji podhalanskiej kultury (zwtaszcza sztuki
ludowej) odegrata Cepelia’, ktéra wylansowata mode na wykorzystanie
goralskich elementéw w masowej sztuce uzytkowej (m.in.: meble, bizu-
teria, odziez). Niebagatelne znaczenie ma w tym przypadku réwniez ruch
turystyczny, ktérego natezenie, w odniesieniu do powierzchni badanego
obszaru, osigga najwyzsze ze wszystkich trzech badanych regionéw
wartosci (3180 turystéw na 1 km?). Co prawda gtéwnym motywem po-
dejmowanych podrézy na Podhalu sg walory przyrodnicze (Tatry), jednak
kultura ludowa stanowi istotne dopetnienie ,oferty turystycznej”. Wtasnie
dlatego kultura podhalanska z jednej strony znacznie sie komercjalizuje,
ale z drugiej — nadal stanowi wazny element tozsamosci regionalne;j
mieszkancow.

" Centrala Przemystu Ludowego i Artystycznego.
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Inne regiony historyczno-etnograficzne w Polsce, w tym rowniez pozo-
state dwa badane, takiego ,szczescia” w historii nie mialy. Polesie
Lubelskie przez wieki nekane byto przez wojny i konflikty typowe dla
obszaréw potozonych na pograniczu kulturowym. Po |l wojnie swiatowe;j
az do lat 70. XX w. obszar ten uznawany byt za najniebezpieczniejszy
w kraju (Gorny 2003). Znaczny ubytek ludnosci autochtonicznej (m.in.
eksterminacja wtodawskich Zydow), walki pomiedzy polskim i ukrainskim
podziemiem zbrojnym, Akcja ,Wista” i ponowna akcja osadnicza (ludnos$é
z innych obszaréw Polski oraz repatrianci ,zza Buga”), a w kohcu pery-
feryjne potozenie — wszystko to znaczgco opédznito rozwdj omawianego
obszaru, ktory stat sie nieatrakcyjny dla osiedlajgcej sie tu nowej lud-
nosci. Brak rozwinietej infrastruktury, powojenne akcje zbrojne, represje
i deportacje ludnosci powodowaty, ze do konca lat 60. XX w. Wiodawa
i okolice pozostawaty bardzo zaniedbane spotecznie i kulturalnie.

Dopiero w latach 70. XX w. obszar powiatu wiodawskiego zaczat sie
powoli rozwija¢. Niesprzyjajace uwarunkowania historyczne pociggnety
jednak za sobg znaczne zaniedbanie i zapdznienie ekonomiczne tych
ziem (widoczne do dzi$§), w zwigzku z ktérym kultura ludowa w wielu
miejscach zachowata sie w postaci pierwotnej (relikty lub uwspétczes-
niona). Na krajobraz kulturowy Polesia Lubelskiego nadal sktada sie
drewniane budownictwo ludowe oraz dawne wierzenia, zwyczaje i tra-
dycje (czesto o charakterze archaicznym). Zachowato sie takze nadal
wiele potrzebnych i wykorzystywanych rzemiost (m.in.: wyplatanie koszy,
wyrdb naczyn zasobowych, tkactwo).

Warto jednak podkresli¢, ze dziedzictwo kulturowe spetnia tu od-
mienng role niz na Podhalu. Region ten jest jeszcze w znacznej mierze
uzalezniony od sit przyrody, a prowincjonalne, przygraniczne usytuo-
wanie oraz stabo rozwinieta gestos¢ sieci komunikacyjnej (0,45 km drég
utwardzanych na 1 km? powierzchni), skutecznie opéznia postep cywi-
lizacyjny, ,konserwujgc” tym samym kulture ludowg. Niewielu jest tu
takze turystow — gesto$¢ ruchu turystycznego w odniesieniu do po-
wierzchni badanego obszaru wynosi zaledwie 121,2 turystow na 1 km2.
Turystyka ma tu jednak charakter wybitnie wypoczynkowy i skupia sie
gtéwnie nad jeziorem Biatym Wiodawskim. Kultura ludowa w znacznej
mierze nie jest tu zatem produktem turystycznym, lecz stanowi nadal
wazny element codziennego zycia mieszkancow.

Ostatni z omawianych regionéw, Kaszuby, uwarunkowany jest jesz-
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cze inaczej. Najwazniejsze znaczenie dla zachowania kultury ludowej,
a co za tym idzie jej wykorzystania w turystyce, miata wielowiekowa
przynalezno$¢ do Prus, a nastepnie do Niemiec. Silna germanizacja
doprowadzita do znacznego wyrugowania polskich (kaszubskich) tradycji
(Synak 1998). Dopiero w dobie Wiosny Ludéw tzw. mate narodowosci
Europy Srodkowej weszly w faze budowania i rozwoju $wiadomosci
regionalnej. Dziatania te wzmocnity niewatpliwie poczucie etnicznej, jezy-
kowej i regionalnej tozsamosci Kaszubéw, mimo nieustannego oddziaty-
wania kultury niemieckiej.

Po zakonczeniu Il wojny swiatowej, z terendéw zamieszkiwanych przez
Kaszubow wysiedlono ludnos$¢ niemiecka. Na ich miejscu pojawili sie
przesiedlency z Kresow Wschodnich i imigranci z innych regionow
Polski. Spowodowato to niewatpliwie zachwianie i czesciowe ,usmier-
cenie” tradycyjnej formaciji kulturowej tych terenéw, nawet w miejscach,
gdzie wiekszos¢ stanowili polscy autochtoni. Powstata nawet tzw. nowa
kategoria Pomorzan, budujgcych nowg kulturowg tozsamosc.

Wiele szkody kulturze kaszubskiej wyrzgdzita takze Polska Ludowa,
za czasOw ktorej kaszubskos¢, podobnie jak kazda inna tak wyrazna
odrebnos$¢, byta ttumiona. Ponadto wtadze przystgpity do szybkiego
rozwoju tych ziem — rozwijaty sie miasta, dawne folwarki przeksztatcano
na PGR-y, do pracy w ktorych przybywali osadnicy z catego kraju. Wiele
tradycji dawnych, rolniczych Kaszub zatracito swoj charakter. Awans
cywilizacyjny spowodowat destabilizacje $rodowiska kulturowego. Do-
datkowe szkody poczynity przedmiotowe i wybidrcze traktowanie kultury
Kaszubdw przez wikadze — od lat 70. miejscowe tradycje byty spychane
w wymiar ,skansenu”. Dopiero po 1989 r. Kaszubi odzyskali prawa do
nieskrepowanej dziatalnosci organizacyjnej, a dzi§ uznawani sg za
bardzo silng zbiorowos¢ regionalng, a takze posiadajg status jedynej
w Polsce mniejszosci jezykowej (www.pl.wikipedia.org/wiki/kaszubi).

Kaszubi sg zatem ,fenomenem kulturalno-etnicznym”, spotecznoscia,
ktéra mimo skrajnie niesprzyjajgcych przez wieki warunkéw do dzi$
zachowata swoje obyczaje. Sg to jednak tradycje tkwigce gteboko
w swiadomosci mieszkancow, niechetnie pokazywane ,na zewnatrz”.
Wszystkie omowione zjawiska miaty bowiem ogromny wplyw na czes-
ciowe przerwanie ciggtosci kulturowej omawianego regionu oraz przede
wszystkim na mentalnos¢ ludnosci kaszubskiej. Wieki germanizacji do-
prowadzity tutejszg ludnos¢ do izolacji, wyksztatcenia niecheci do pre-
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zentowania swojej kultury osobom 2z zewnagtrz. Stad tak niewielkie
wykorzystanie kultury ludowej tego obszaru w turystyce. Kultura zacho-
wata sie fragmentarycznie, a w wielu miejscach jest dzi$ odtwarzana (nie
zawsze zgodnie z prawdg). Z kolei w wielu domach kaszubskie tradycje
sg nadal kultywowane, czego przyktadem jest chociazby jezyk kaszubski,
kuchnia regionalna bgdz zazywanie tabaki. Na Kaszubach trudno jest
,znalez¢” lokalng kulture (istnieje niewiele produktéw kulturowych), ktora
jednak w wyniku silnej promocji w literaturze i mediach jest znana i — co
za tym idzie — poszukiwana przez turystow odwiedzajgcych ten region
(jednak gtéwnie w celach wypoczynkowych).

Jaki jest zatem stopien komercjalizacji kultury ludowej pod wptywem
rozwoju turystyki we wszystkich trzech regionach? Zjawisko poddano
analizie na trzech ptaszczyznach badawczych:

1) komercjalizacja pozostatosci kultury ludowej (produkty turystyczne),

2) ,konsumpcja” kultury ludowej przez turystéw odwiedzajgcych re-
gion,

3) komercjalizacja tworczosci ludowej

Pierwszg z analizowanych ptaszczyzn sg pozostatosci kultury ludowe;j.
Ich komercjalizacja moze by¢ okreslona na podstawie liczby produktéw
turystycznych, jakie tworzone sg na ich bazie. Jak wynika z rysunku 7,
najwiecej produktow turystycznych tworzonych na podstawie zasobow
kultury ludowej jest na Podhalu. Nie jest zaskoczeniem, ze na tym
obszarze zlokalizowanych jest az 77 karczm regionalnych, odbywajg sie
32 imprezy folklorystyczne organizowane z przeznaczeniem dla turystow
(m.in.: Sabatowe Bajania, Miedzynarodowy Festiwal Folkloru Ziem
Gorskich, Wielka Majowka Tatrzanska) i funkcjonuje 31 muzedw, galerii
i wystaw o charakterze etnograficznym (m.in.: Izba Malarstwa na Szkle
Eweliny Peksowej czy Muzeum Stylu Zakopianskiego ,Koliba”). Przez
Podhale przebiegajg takze dwa szlaki tematyczne zwigzane z kulturg
ludowg — Szlak Oscypkowy oraz Szlak Dziedzictwa Kulturowego Pod-
tatrza.

Zupeinym przeciwienstwem pod tym wzgledem sg pozostate dwa
regiony. Interesujgce jest, ze na badanym obszarze Polesia Lubelskiego
wystepuje tylko jedna impreza folklorystyczna organizowana dla turystow
(Miedzynarodowe Poleskie Lato z Folklorem), a takze znajduje sie tylko
jedna placowka z wystawg etnograficzng — Muzeum Pojezierza
teczynsko-Witodawskiego. Ciekawym spostrzezeniem jest takze brak
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karczm regionalnych w okolicach Wtodawy oraz ich znikoma liczba
w okolicach Kartuz (jedynie 3 obiekty), ktére ze stowem ,regionalne” nie
majg prawie nic wspolnego — najczesciej sg to elementy architektury
(konstrukcja szkieletowa) lub dania z ryb w menu (nie nawigzujgce
jednak z reguty do kaszubskich tradycji). W obu regionach nie istnieja
takze tematyczne szlaki turystyczne prezentujgce lokalng kulture ludowa.
Tak duze réznice wynikajg gtdwnie z omowionych wczesniej czynnikéw,
gtéwnie historycznych. Warto podkresli¢ w tym przypadku odlegte
tradycje wykorzystania kultury ludowej w turystyce na Podhalu i wyrazny
ich brak w pozostatych dwéch regionach.

Imprezy folklorystyczne
o zasiegu ponadlokalnym
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Rys. 7. Produkty turystyczne tworzone na podstawie zasobow
kultury ludowej na obszarach badan
(opracowanie wtasne na podstawie badan terenowych)

Drugg badang ptaszczyzng komercjalizacji kultury ludowej pod wpty-
wem turystyki jest ,konsumpcja” kultury przez turystow. We wszystkich
trzech regionach jest ona dosy¢ wysoka — kontakt z kulturg ludowag miato
bowiem: 85% badanych turystéw Polesia Lubelskiego, 92% turystéw
Kaszub oraz 98% turystow Podhala. Najbardziej komercyjne zachowania
turystow wzgledem lokalnej kultury zostaty przedstawione na rysunku 8.
Zaskakujacy jest w tym przypadku fakt, ze zaden z ankietowanych na



Wykorzystanie kultury ludowej w turystyce... 157

Podhalu nie uznat kultury ludowej za motyw swojego przyjazdu w region
(w przeciwienstwie do turystéw na Kaszubach — 20%).
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Rys. 8. ,Konsumpcja” kultury ludowej przez turystéw w badanych regionach
(opracowanie wtasne na podstawie badan terenowych)

Ogdlnie mozna zatem uznaé, ze kontakt turystéw z kulturg ludowg jest
tak wysoki ze wzgledu na traktowanie jej jako ,uzupetnienia” oferty
turystycznej wszystkich omawianych regionéw i zwigzane z tym ,poszu-
kiwanie” walorow z nig zwigzanych. Sg to bowiem regiony znane
z zachowanej lokalnej kultury ludowej (zwtaszcza Podhale i Kaszuby).
Kontakt ten jest jednak z reguty bardzo powierzchowny i ogranicza sie do
wizyt w placéwkach muzealnych, uczestnictwa w imprezach folklory-
stycznych czy degustacji potraw regionalnych w karczmach (rys. 9).

Najbardziej aktywni pod tym wzgledem sg zdecydowanie turysci
powiatu tatrzanskiego, w ktéorym az 73% turystow miato kontakt z lokalng
kulturg poprzez ogladanie obiektéw tradycyjnego budownictwa ludowego
i az 53% odwiedzito karczmy regionalne. Z kolei w powiecie kartuskim
najwiecej turystow (ze wszystkich trzech regionéw) odwiedzito placéwki
muzealne (61%). Zdecydowanie najstabiej pod tym wzgledem wypada



158 Justyna Mokras-Grabowska

obszar powiatu wlodawskiego, gdzie stycznos¢ turystow z kulturg ludowg
jest najmniejsza. Warto jednak zwroci¢ uwage, ze wkasnie w tym regionie
turysci majg najwiekszy kontakt z twércami ludowymi i tradycyjnym
rzemiostem (najwiecej wskazan ze wszystkich trzech obszaréw — odpo-
wiednio: 10% i 13%).

Tradycyjne rzemiosto KA OW|AT1
{7771 KARTUSKI
Swieta i obrzedy ‘ R TATRZANSKI
1 wrobAwski

Tworey ludowi %%I

Inne (rozmowy )
Z miejscowa ludnoscia)

Budownictwo ludowe XX

Pamigtki sztuki ludowej RODLIDDIRBBDBIBDEEIY

Karczmy regionalne

Imprezy folklorystyczne
Placéwki muzealne wﬁ
|

0 10 20 30 40 50 60 70 80%

Rys. 9. Kontakt turystéw z poszczegdlnymi zasobami kultury ludowej
(opracowanie wtasne na podstawie badan terenowych)

Trzecia ptaszczyzna to komercjalizacja twérczosci ludowej oséb uzna-
wanych za twércéw ludowych (figurujgcych w rejestrach, spisach twor-
cow itp.) oraz pozostatych mieszkancéw zajmujgcych sie rzemiostem
ludowym, czy znajgcych elementy ludowego dziedzictwa swojego regio-
nu i wykorzystujgcych je w zyciu codziennym.

Na wstepie przyjrzano sie twércom ludowym, ktérzy najbardziej ko-
mercyjne zachowania prezentujg w powiecie kartuskim (rys. 10). Pra-
wdopodobnie jest to wynik omdéwionych wczesniej uwarunkowan histo-
rycznych, w tym gtéwnie silnej germanizacji, ktéra spowodowata zanik
wielu rzemiost i tradycji ludowych. W zwigzku z tym tworcy ludowi tworzg
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(w tym odtwarzajg) gtownie w celach turystycznych. To co ,prawdziwe”
i przetrwate tkwi bowiem ,w sercu” i nie jest przeznaczone ,nha pokaz”
i sprzedaz. Twoérczos¢ ludowa ma tu zatem charakter czysto komercyjny
— z zatozenia jest przeznaczona dla turystow.

POWIAT: Nabycie umiejetnosci

...... KARTUSKI w celach turystycznych
. 100

=== TATRZANSKI

- WLOD

Tworzenie form
odpowiadajacych

Kontakty potrzebom
Z turystami turystow
Tworzenie Tworzenie
w celu na sprzedaz
promocji regionu dla turystow

Rys. 10. Komercjalizacja tworczosci ludowej obszaréw badan (tworcy ludowi)
(opracowanie wtasne na podstawie badan terenowych)

Duzym zaskoczeniem w tym przypadku jest Podhale, gdzie twérczo$é
ludowa nie okazata sie najbardziej komercyjna, co moze mie¢ zwigzek
z funkcjonowaniem jej nadal w codziennym Zzyciu mieszkancéw (m.in.
wykonywanie elementéw stroju ludowego czy sprzetow gospodarskich
na uzytek wtasnego gospodarstwa).

Na Polesiu Lubelskim tworczosé ludowa okazuje sie najmniej komer-
cyjna. Jest to podyktowane gtéwnie stabym postepem cywilizacyjnym,
powodujgcym, ze wiele rzemiost jest nadal potrzebnych w zyciu co-
dziennym, a przetrwate tradycje stanowig wazny element zycia miesz-
kancow nie ze wzgledoéw ideologicznych, lecz praktycznych. Podobnie
sytuacja przedstawia sie w przypadku pozostatych mieszkancow zajmu-
jacych sie tworczoscig ludowg (rys. 11) — ponownie najwiecej cech ko-
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mercyjnych charakteryzuje mieszkancéw Kaszub. Jak sie rowniez oka-
zuje, zaden z mieszkancéw Podhala nie nabyt swoich umiejetnosci
w celach stricte turystycznych, lecz mimo to znaczny odsetek tworzy
z przeznaczeniem dla turystéw. Ponownie najnizsza komercjalizacja do-
tyczy Polesia Lubelskiego.

POWIAT: Nabycie umiejetnosci
smssns KARTUSKI w celach turystycznych
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Rys. 11. Komercjalizacja tworczosci ludowej pozostatych mieszkancow
(bez statusu twoércy ludowego)
(opracowanie wtasne na podstawie badan terenowych)

4. Podsumowanie

Kultura ludowa powoli odchodzi w zapomnienie. W dobie globalizacji,
unifikacji i postepujgcych procesoéw cywilizacyjnych nie ma ona szans na
przetrwanie w swej dawnej, naturalnej formie, stuzac zaspokajaniu
podstawowych potrzeb zyciowych cztowieka. ,Ostatnig deskg ratunku”
dla wielu ludowych tradycji jest turystyka, ktérej masowa forma daje
powazne zrodto dochoddw miejscowej ludnosci. Dzigki niej wiele miejsc
,0Zywa” — elementy dziedzictwa sg przypominane, odtwarzane i propo-
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nowane turystom w postaci produktu kulturowego. Jednak duzy ruch
turystyczny prowadzi takze do nieodwracalnej dewastacji wielu tradycji,
ktére odtwarzane bardzo czesto pozbawiane sg swojej autentycznosci.
Powstaje zatem nowa, charakterystyczna dla obecnych czaséw kultura
ludowa — kultura komercyjna, prosta w odbiorze, transporcie, a takze
tatwa do odnalezienia i ostatecznej konsumpcji. W procesie prze-
ksztatcania zasobow kultury ludowej w atrakcje i produkty turystyczne,
istotne jest, aby zachowaé jak najwiekszg autentycznos¢ lokalnego
dziedzictwa i nie zatraca¢ tozsamosci mieszkancow regionéw etnogra-
ficznych. Jest to mozliwe jednak wytgcznie dzieki turystyce alternatyw-
nej, ktorej zatozenia nie wprowadzajg dysharmonii w lokalng kulture.

Literatura

Barwinski M., 2005, Plemiona gdrskie jako atrakcja turystyczna Tajlandii, Tury-
styka i Hotelarstwo, 8.

Faracik R., 2007, Potrzeby i motywacje turystyczne, [w:] Kurek W. (red.), Tury-
styka, PWN, Warszawa.

Gaworecki W. W., 2003, Turystyka, PWE, Warszawa.

Goérny K., 2003, Antropologiczno-socjologiczne studium spofecznosci lokalnych

w okresie transformacji. Przypadek Wtodawy i powiatu wiodawskiego, Wyd.
Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw.

Kaczmarek J., Stasiak A., Wiodarczyk B., 2005, Produkt turystyczny. Pomyst,
organizacja, zarzgdzanie, PWE, Warszawa.

Kozielecki J.,1988, O czfowieku wielowymiarowym. Eseje psychologiczne, PWN,
Warszawa.

Lechicki K., Zatecki P., 1999, Stownik socjologiczny, Wyd. Graffiti BC, Torun.

Metelka Ch. J.,1990, The dictionary of hospitality, Travel and Tourism, New
York, Albany.

Mika M., 2007, Formy turystyki poznawczej, [w:] Kurek W. (red.), Turystyka,
PWN, Warszawa.

Mikos von Rohrscheidt A., 2008, Turystyka kulturowa. Fenomen. Potencjat.
Perspektywy. Podrecznik akademicki, GWSHM Milenium, Gniezno.

Mysliwski W., 2004, Kres kultury chiopskiej, [w:] Gadki z Chatki, 4, UMCS
Lublin, Stowarzyszenie Animatorow Ruchu Folkowego.

Przybys J., 2008, Dylematy wiejskiej turystyki kulturowej, [w:] Kowalczyk A.
(red.), Turystyka kulturowa. Spojrzenie geograficzne, Warszawa.



162 Justyna Mokras-Grabowska

Skowronski J., 2002, Dawno temu w Tatrach, Wyd. Galaktyka, £6dz.

Synak B., 1998, Kaszubska tozsamo$c¢. Ciggfos¢ i zmiana. Studium socjolo-
giczne, Wyd. Uniwersytetu Gdanskiego, Instytut Kaszubski, Gdansk.

Terminologia turystyczna, 1995, WTO, Instytut Turystyki, Warszawa.

Strony internetowe

www.spreewald.de
www.pl.wikipedia.org/wiki/kaszubi



