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TURYSTYKA KREATYWNA — NOWY TREND
W ROZWOJU TURYSTYKI MIEJSKIEJ

1. Wstep

Turystyka odgrywa wspotczesnie dla wielu regiondw wazng, a czasem
nawet pierwszoplanowg, role w rozwijaniu gospodarki, kreowaniu
image’u i znaczenia na arenie miedzynarodowej. Osrodki miejskie nasta-
wione na rozwdj turystyki sg zatem zmuszone dziata¢ w warunkach silnej
konkurencji, ktéra powoduje, ze stale poszukujg nowych sposobow roz-
wijania oferty turystycznej, przyciggania uwagi potencjalnych klientow,
mozliwosci wyrdznienia sie i zaprezentowania swoich atutéw.

Obserwacja dziatan polskich i europejskich osrodkow turystycznych
zwraca uwage, ze ,nowe” propozycje tych osrodkéw polegajg czesto na
powielaniu formut i schematow, zastosowanych wczeéniej gdzie indziej.
Mozna zatem oceniaé, ze istnieje duze zapotrzebowanie ze strony bran-
zy turystycznej oraz samorzaddéw lokalnych na innowacyjne, faktycznie
Swieze podejscie, pozwalajgce odejs¢ od dotychczasowych schematéw,
moggce wprowadzi¢ zagadnienie rozwijania turystyki w regionie na
Sciezke otwierajgcg nowg game mozliwosci.

Koncepcja ,turystyki kreatywnej”, przedstawiona w literaturze nauko-
wej m.in. przez G. Richardsa i J. Wilson (2006), moze stanowiC ciekawg
propozycje spojrzenia na oferte turystyczng miasta i wskazywa¢ nowy
kierunek rozwijania produktu turystycznego. Pozwala ona dostrzec po-
tencjat tkwigcy w kreatywnosci, bedgcej wspdlnym mianownikiem pewnej
grupy nowatorskich propozycji rozwijania produktu turystycznego, odpo-
wiadajgcych na zapotrzebowanie wspotczesnego turysty. Cytowani auto-
rzy przekonujg, ze kreatywnos$c¢ staje sie wspotczesnie rownie wazna dla
rozwoju, jak wazna byta kultura w kohcu XX w.
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Pojecie kreatywno$ci zyskato na znaczeniu zwtaszcza od lat 90. XX w.
wraz z erg rozwoju multimedidw, sztuki audiowizualnej, wzrastajgcej roli
nowoczesnej architektury i sztuki projektowania oraz powigzania tego
rodzaju aktywnos$ci wspélnym mianem przemystow kreatywnych. Wska-
zuje sie, ze wspodiczesna popularnosé kreatywnosci nadaje jej range
imperatywu w odniesieniu do dziatah przedsiebiorczych, co wynika
z postrzegania jej jako swoistego zasobu ekonomicznego. Coraz czesciej
takze w strategiach rozwoju przestrzeni miejskiej kreatywnosc¢ i sektor
kreatywny zyskujg na znaczeniu, zajmujgc miejsce kultury i przemystow
kulturowych (Richards, Wilson 2007b).

2. Koncepcja turystyki kreatywnej

G. Richards i C. Raymond (2000) jako pierwsi wskazali na wzrost
znaczenia tzw. turystyki kreatywnej, rozwijajgcej sie w reakcji na ogra-
niczenia turystyki kulturowej, wiodgcej dotychczas prymat jako podsta-
wowe zrodto inspiracji dla dziatan z zakresu rozwoju turystyki miejskie;.
W swojej publikacji sformutowali m.in. definicje turystyki kreatywnej, ktéra
przedstawia sie nastepujgco: ,Turystyka kreatywna oferuje mozliwosé
rozwijania kreatywnosci poprzez aktywne zdobywanie wiedzy, m.in. po-
przez uczestnictwo w kursach i innych imprezach o charakterze edu-
kacyjnym, zwtaszcza tych wykorzystujgcych potencjat odwiedzanej miej-
scowosci.”*

Definicje turystyki kreatywnej mozemy odnalez¢ takze m.in. na stro-
nach organizacji Creative Tourism New Zeland, gdzie wskazuje sie, ze
polega ona na przeznaczaniu wyjazdu turystycznego na pozyskiwanie
nowych umiejetnoéci, bedacych czescig kultury spotecznosci, ktorg od-
wiedzamy. Turysci kreatywni rozwijajg swoj potencjat kreatywny i pozna-
ja lokalng spotecznos¢ poprzez nieformalny udziat w interaktywnych
warsztatach i innych dziataniach dostarczajgcych im mozliwosci rozwoju
przez doswiadczenie, a ktére to dziatania bazujg na kulturze odwiedzanej
miejscowosci (www.creativetourism.co.nz).

1 Tourism which offers visitors the opportunity to develop their creative potential
through active participation in courses and learning experiences which are characteristic
of the holiday destination where they are undertaken” (za: Richards, Wilson 2006).
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Definicje turystyki kreatywnej zawiera takze Encyclopedia of tourism
(Jafari 2003), okreslajgca jg jako specjalistyczny typ aktywno$ci podej-
mowanej w czasie wolnym, ktérej uczestnicy pozyskujg nowe umiejet-
nosci o charakterze praktycznym badz intelektualnym. Jako ceche cha-
rakterystyczng turystyki kreatywnej wskazuje sie, iz najczesciej realizo-
wana jest ona w czasie podrézy krétkoterminowych (tzw. short break).
Podkredla sie, iz jej popularnosé wzrasta od lat 80. XX w., wraz z coraz
czestszym deklarowaniem przez turystow potrzeby wykorzystywania
czasu wolnego w celu rozwoju osobistego, a zatem w sposob bardziej
produktywny i kreatywny.

W literaturze naukowej pojawity sie takze inne publikacje poswiecone
kreatywnosci w turystyce i samej turystyce kreatywnej, takie jak np.
czteroczesciowe opracowanie From cultural tourism to creative tourism
(red. G. Richards, J. Wilson, Wyd. Atlas), bedgce zbiorem artykutow
z konferencji nt. ,Tourism, Creativity and Development”, ktéra odbyta sie
w Barcelonie w 2005 r. Tematyka ta jest tez opisywana w wydanej
w 2007 r. pozycji Tourism, creativity and development, autorstwa G. Ri-
chardsa i J. Wilson.

G. Richards i J. Wilson (2006) w swoim artykule przedstawiajg mo-
zliwosci i formy rozwoju turystyki opartej na przemys$le kreatywnym
i kreatywnosci jako takiej, ktobra moze stanowic alternatywe dla dotych-
czas stosowanych strategii. Uzasadnieniem dla zwrdcenia uwagi na
przemyst kreatywny jest obserwacja, iz realizacja zapotrzebowania na
kreatywno$¢ staje sie wspotczesnie rosngcg czescig konsumpcji, gdyz
wzrasta jej znaczenie dla przedstawicieli réznych grup spotecznych.
Jednym z gtéwnych motorow wystepowania kreatywnej konsumpciji jest
potrzeba samorozwoju oraz dgzenie jednostki do doswiadczania gteb-
szych przezyé. Wskazuje sie na pojawienie sie grupy konsumentow
niezadowolonych z zakresu dotychczasowych przezy¢ turystycznych,
gdyz zazwyczaj byty one rezultatem jedynie obserwacji, spojrzenia
z boku, a brakowato w nich elementu twérczego udziatu.

Turystyka kreatywna zakfada wieksze niz w przypadku turystyki kultu-
rowej zaangazowanie ze strony odwiedzajgcych — wigze sie ona z po-
szukiwaniem propozycji interaktywnych, umozliwiajgcych zaangazowanie
i uczestnictwo, pozwalajgcych na rozwdj osobisty i budowanie wkasnego
,Jja’ poprzez wzbogacanie tzw. kapitatu kreatywnego jednostki. Zwraca
sie uwage, ze turystyka kreatywna stwarza wieksze mozliwosci dla
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powstawania interakcji natury emocjonalnej, spotecznej i edukacyjnej
odwiedzajgcych z miejscem odwiedzanym i jego kulturg, czego rezulta-
tem jest udziat w okreslaniu jego tozsamosci.

G. Richards i J. Wilson (2006) podkre$lajg, ze turystyka kreatywna
wyrasta z korzenia turystyki kulturowej i jest odpowiedzig na ograni-
czenia wspotczesnej formy tej drugiej. Turystyka kulturowa doczekata sie
wielu gtosow krytycznych, wskazujgcych m.in. na pasywny charakter
uczestnictwa odwiedzajacych, korzystajgcych z typowej oferty turystyki
kulturowej. Sektor kulturowy jest ponadto zazwyczaj postrzegany przez
pryzmat kultury wysokiej, a w zwigzku z tym jako statyczny, tradycyjny
i mato elastyczny. Za ceche charakterystyczng turystyki kreatywnej uwa-
za sie natomiast aktywng konsumpcje oferty turystycznej. Za jej zalete
uwaza sie takze jej dostepnos¢ — otwarto$¢ na wszelkie przejawy kultury.
Kreatywnosci i sektorom powigzanym przypisuje sie ponadto takie cechy,
jak: dynamizm, nowoczesnos$¢, innowacyjnosé i mobilnos¢, otwartos¢ na
nowe trendy i technologie, przez co wydajg sie one stwarza¢ szerszy
zakres mozliwos$ci rozwoju.

Wyrdznikiem turystyki kreatywnej jest fakt przeniesienia uwagi z ele-
mentéw materialnych i namacalnych, na ktorych opierat sie rozwgj
turystyki kulturowej (takich jak: zabytki, architektura, muzea, szlaki), na
wykorzystanie elementéw niematerialnych, takich jak image, styl zycia,
atmosfera, proces tworczy, narracja (Richards, Wilson 2006).

Kreatywnos$¢ pozwala na tworzenie nowych, innowacyjnych produk-
téw kulturowych. Turystyka kreatywna umozliwia turyscie zaangazo-
wanie, wyrazenie siebie i doswiadczanie przezy¢, ktére przyczyniajg sie
do jego rozwoju osobistego i tworzenia tozsamoéci, zwiekszajgc jego
.Kapitat kreatywny”. Zwraca sie jednakze uwage, ze turystyka kreatywna
wymaga zaangazowania ze strony turysty, ktéry staje sie wspéttwérca
zasobow kreatywnych miasta. Koncepcja turystyki kreatywnej zaktada
wigczenie kreatywnosci zarowno w procesie produkcji, jak i konsumpcji.
Wspodtudziat i tworcze zaangazowanie turystéw jest jedng z podstaw
rozwijania turystyki kreatywnej. Turysci nie mogg przy tym byc¢ postrze-
gani jedynie jako konsumenci doswiadczen — ich kreatywny potencjat
stanowi wazny element w procesie tworzenia kreatywnego potencjatu
miejsca recepcji turystycznej (Richards, Wilson 2006).

G. Richards i J. Wilson (2006) przekonuja, ze turystyka kreatywna jest
odpowiedzig na zapotrzebowanie ze strony miejscowosci turystycznych,
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ktére w warunkach wzrastajgcej konkurencji chcg wyrézniac sie, rozwijac
i wykorzystywac¢ swg odrebnos¢/unikalnos¢. Wykorzystanie kreatywnosci
w procesie budowania odrebnosci/unikalnosci miejsca moze przebiegaé
w nastepujgcy sposéb:

1. Pewne osoby lub grupy sg zaangazowane w podejmowanie krea-
tywnych, innowacyjnych dziatan, ktére sg przedmiotem biernej, pasyw-
nej konsumpciji. Tego rodzaju dziatania okreslane sg mianem kreatyw-
nych spektakli.

Obecnie wiele wazniejszych festiwali artystycznych jest faktycznie
kreatywnymi spektaklami, gdyz w warunkach silnej konkurencji sag
wzbogacane programowo 0 howe, innowacyjne elementy, aby utrzymac
zainteresowanie potencjalnych odwiedzajgcych. Przyktadem moze by¢
np. program festiwali w Edynburgu, gdzie co roku dodawane sg nowe
elementy, angazujgce innych tworcow, jak i coraz to nowe segmenty
rynku.

Ciekawym przyktadem jest takze inicjatywa ,Swiat Sztuki-do-Nosze-
nia” (World of Wearable Art), ktérg zaczeto rozwijaé w miejscowosci
Nelson w Nowej Zelandii. W jej ramach organizowano corocznie pokaz
potgczony z wreczaniem nagrod. Inicjatywa cieszyta sie ogromng po-
pularnoscia. | cho¢ obecnie sam pokaz odbywa sie w Wellington, w Nel-
son znajduje sie muzeum zwigzane z tg inicjatywa, przyciggajgce ok. 60
tys. osob rocznie. Stowarzyszenie Creative Tourism oferuje ponadto
warsztaty, w czasie ktérych odwiedzajgcy mogg sami tworzy¢ swojg
»Sztuke-do-noszenia”.

2. Rozwijanie okreslonych przestrzennie kreatywnych enklaw, gdzie
mieszkajg lub/i pracujg ludzie, dla ktérych kreatywno$¢ jest sposobem na
zycie: twoércy kultury, przedstawiciele przemystow kreatywnych i takie
osoby, ktére chetnie w projekty kreatywne sie angazujg. Specyficzna
atmosfera takich miejsc, bedgca pochodng stylu zycia ich mieszkancéw,
przycigga odwiedzajgcych zaréwno wizualnie, jak i emocjonalnie. Tego
rodzaju miejsca okresla sie mianem kreatywnych przestrzeni.

Przyktadem kreatywnych przestrzeni byty m.in. takie obszary, jak
Down Under Manhattan Bridge Overpass (DUMBO) w Nowym Yorku
oraz Soho i Camden Lock w Londynie.

3. Kiedy turysci aktywnie uczestniczg w kreatywnych dziataniach
podejmowanych w danym miejscu, umiejetnosci jakie zdobywajg oraz
wyzwanie do bycia kreatywnym tworzg baze dla aktywnych, gtebszych
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przezyC turystycznych. Takie przedsiewzigcia najblizsze sg koncepdji
turystyki kreatywnej. Zaangazowanie turystow w dziatania kreatywne to
ten element, ktory najbardziej odréznia turystyke kreatywng od form
opisanych wczesniej.

Turystyka kreatywna oznacza nie tylko bycie w danym miejscu, ale
wystepowanie swiadomej interakcji z udziatem turystéw zaangazowa-
nych w kreatywny proces. Wiele propozycji turystyki kreatywnej polega
na organizowaniu réznego rodzaju kursow i warsztatow, np. malarstwa,
Spiewu, gotowania, improwizacji jazzowych, rzezby. Cho¢ tego rodzaju
oferte¢ mozna stworzy¢ niemal wszedzie, nalezy pamietac, ze najwigkszy
sukces odniesie ona tam, gdzie kreatywne dziatania odwotujg sie do
zasobow danego miejsca.

Przyktadem mogg by¢ kursy z zakresu sztuki w Katalonii, odwotujgce
sie do stynnych artystow, takich jak Dali, Mir6 czy Picasso, ktorzy
w katalonskim obrazie i kulturze znajdowali inspiracje. Jest to przykfad na
zakotwiczenie kreatywnego kapitatu w okreslonym miejscu. Podobnie
jest w przypadku kurséw kulinarnych kuchni katalohskiej, organizowa-
nych w Barcelonie, warsztatow ceramiki w Limoges we Francji, kursow
komponowania perfum w Grasse we Francji, warsztatéw tanca organi-
zowanych w miejscach jego pochodzenia — np. tanga w Argentynie, salsy
na Kubie. W rozwijaniu turystyki kreatywnej nie chodzi jednakze jedynie
0 organizowanie kolejnych lekcji lub warsztatéw. Istotne znaczenie dla
rozwijania turystyki kreatywnej ma stworzenie ram, w ktérych doswiad-
czenia i przezycia turystow stajg sie platformg nie tylko zdobywania
wiedzy, lecz takze rozwoju osobistego i glebszej przemiany wewnetrznej.

W tabeli 1 przedstawiono relacje miedzy turystykg kulturowg a przed-
stawionymi wczesniej kreatywnymi formami oferty turystycznej.

Nalezy pamietac, ze turystyka kreatywna nie oznacza zastgpienia, czy
przeciwstawienia sie turystyce kulturowej. Autorzy wskazuja, ze rozwi-
janie turystyki kreatywnej moze przyczyni¢ sie do zbudowania nowej
platformy dla rozwijania i animowania produktéw turystyki kulturowe;.
Tworcy koncepcji turystyki kreatywnej najczesciej proponujg modyfikacje
produktow turystyki kulturowej poprzez wykorzystanie narzedzi i pomy-
stow charakterystycznych dla turystyki kreatywnej (tzw. creative turn)
(Richards, Wilson 2007a).

Mozna przypuszczac, ze powstanie i wdrazanie koncepcji turystyki
kreatywnej jest powigzane m.in. z tendencjg do przyciggania i rozwijania
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tzw. przemystéw kreatywnych w miastach. W ostatnich latach powstato
wiele inicjatyw i instytucji, zajmujgcych sie studiowaniem, promowaniem
i rozwijaniem dziatan kreatywnych.

Tabela 1. Poréwnanie cech turystyki kulturowej i kreatywnych form oferty

turystyki miejskiej

Perspektywa Aspekt kultury Przedmlot__ Zdol_)ywanle
czasowa konsumpciji wiedzy
Turystyka przeszlosc, kultuliilmzoka, rodukt, proces asywne
kulturowa terazniejszosc¢ P P pasyw
popularna
Kreatywne terazniejszosé sziuka, erformance asywne
spektakle g performance P pasyw
Kreatywne terazniejszos$¢ sztuka,
eatyw 1S20SC, architektura, atmosfera interaktywne
miejsca przysztos$é desi
esign
Turystyka telp'):;ziﬁisé Jrs(.)zs‘(;:s";c': tV\F/)c;?zCee r?ia doswiadczenie, rslz(mrr:?e
kreatywna 1520SC, . wspottworzenie zwianie
przysztosé (kreatywnos$¢) umiejetnosci

Zrédto: G. Richards, J. Wilson (2006).

Przyktadem takiej inicjatywy jest utworzenie pod egidg UNESCO
w 2004 r. Creative Cities Network — platformy wspoétpracy miast, ktorej
zadaniem jest ,promowanie spotecznego, ekonomicznego i kulturowego
rozwoju miast, zaréwno tych z krajow rozwinietych, jak i rozwijajgcych
sie. Miasta, ktére chcg wiaczy¢ sie w siec, poszukujg sposobu na pro-
mowanie ich lokalnej sceny kreatywnej oraz podzielajg zainteresowanie,
zgodnie z misjg UNESCO, réznorodnoscig kulturowa.”” Celem wspot-
pracy jest takze wymiana mysli, idei, doswiadczen i dobrych praktyk.

W 2008 r. w Santa Fe przedstawiciele Creative Cities Network
zorganizowali konferencje nt. ,International Conference on Creative
Tourism”. Jej celem byta m.in. prezentacja przyktadéw i dobrych praktyk
oraz odpowiedz na pytanie, co to jest turystyka kreatywna i jakie korzysci
moze przyniesc¢ lokalnym spotecznosciom.

?Na podstawie http://portal.unesco.org/culture/.
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3. Barcelona — przyklad rozwijania turystyki
opartej na dziataniach kreatywnych

Barcelona jest czesto cytowanym przykfadem miasta, ktére ,wymyslito
sie na nowo” na przestrzeni ostatnich 20 lat, i ktoremu udato sie
catkowicie zmieni¢ swoj wizerunek funkcjonujgcy w miedzynarodowej
swiadomosci. Obecnie miasto to jest silnie identyfikowane przez turystow
nie tylko jako miasto kultury (cultural city), miasto sztuki (art city) czy
miasto historyczne (historic city), ale takze jako miasto kreatywne (crea-
tive city) (Richards, Wilson 2007b).

Wielkie wydarzenia, ktére miaty miejsce w Barcelonie w latach 1992
i 2004, pozostawity po sobie duze obszary zregenerowanej przestrzeni
publicznej, w tym nowe obiekty i infrastrukture, ktére staty sie m.in. areng
dziatan o charakterze kreatywnym. | tak obszar ,Port Forum” stat sie
miejscem organizowania wydarzen muzycznych, spektakli teatru ulicz-
nego, kina na swiezym powietrzu itp. Na terenie dzielnicy Poblenou,
dawnej dzielnicy przemystowej, obserwuje sie tworzenie klastra prze-
mystéw kreatywnych, dzieki ktérym dzielnica podlega aktywnym proce-
som rewitalizacji. Realizowany tu projekt 22@Barcelona ma na celu
przeksztatcenie 200 ha obszaréw przemystowych Poblenou w ,innowa-
cyjng dzielnice oferujgcg nowoczesne przestrzenie dla stworzenia
strategicznej koncentracji aktywnosci opartych na wysokim poziomie wie-
dzy”, a przez to m.in. realizacje odnowy przestrzeni miejskiej’. Realizacja
projektu opiera sie m.in. na wykorzystaniu przedsiewzie¢ kreatywnych
z zakresu design, IT, muzyki (Richards, Wilson 2007a).

Wizerunek miasta kreatywnego Barcelona zawdzigcza takze dziata-
niom z zakresu tworzenia platform wspétpracy oraz dziataniom populary-
zujgcym kreatywne inicjatywy powstajgce na terenie miasta. Do takich
przedsiewzie¢ nalezy np. inicjatywa ,Terminal B”, skupiajgca kreatyw-
nych tworcow i ich odbiorcéw za posrednictwem strony internetowej
www.terminalb.org i stowarzyszenia FAD (The Fostering Arts and
Design). ,Terminal B” to ,ogélnodostepna, publiczna platforma dla pro-
mocji w skali krajowej i miedzynarodowej stworzonych w Barcelonie
kreatywnych prac profesjonalistéw w zakresie design, architektury, obra-
zu, komunikacji, sztuki wizualnej i in., niezaleznie od ich narodowosci

®Na podstawie http://www.22barcelona.com/.
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i kraju pochodzenia.” Dziatania w ramach ,Terminal B” rozpoczeto
w 2006 r. i zostaty one ukierunkowane z jednej strony na popularyzacje
kreatywnych prac tworzonych w Barcelonie (w tym celu stworzono m.in.
znak handlowy ,Created in Barcelona”), z drugiej zas strony na poprawe
konkurencyjnosci miejscowych przemystow kreatywnych, poprzez two-
rzenie wiezi pomiedzy poszczegolnymi obszarami dziatan kreatywnych
oraz ich odbiorcami. W chwili obecnej ,Terminal B” skupia ok. 2600 krea-
tywnych twércow”,

Wizerunek Barcelony jako miasta kreatywnego z jednej strony wy-
korzystuje, z drugiej zas podtrzymuje portal internetowy Barcelona Crea-
tive Tourism (www.barcelonacreativa.info), ktéry rozpoczat dziatalnos¢
w 2006 r. Jak informujg twodrcy, portal ma by¢ platformg utatwiajgca
realizacje projektéw artystycznych w miescie, pozwalajgc na znalezienie
lub udostepnienie zasobow potrzebnych do zorganizowania przedsie-
wziecia artystycznego, poznanie innych kreatywnych twoércéw i odbior-
cow, m.in. w celu wspolnej realizacji projektéw, ogtaszanie i pozyskanie
informacji na temat inicjatyw i wydarzen artystycznych. Barcelona Crea-
tive Tourism zaprasza do wspotpracy zwlaszcza:

— inicjatywy kulturalne i artystyczne, ktére wigzg sie z zaangazo-
waniem kreatywnej aktywnos$ci odwiedzajgcych miasto,

— inicjatywy z zakresu edukaciji artystycznej,

— indywidualne lub zbiorowe projekty realizowane w miescie z udzia-
tem lokalnych artystéw.

Jak mozna stwierdzi¢, przeglgdajgc ogtoszenia zamieszczone na
stronie www.barcelonacreativa.info, miasto dysponuje bogatg ofertg wy-
darzen realizowanych w sposéb nawigzujgcy do koncepcji turystyki
kreatywnej. Do najbardziej znanych nalezy oferta czerpigca z kata-
lonskich tradycji kulinarnych, polegajgca m.in. na organizowaniu kursow
gotowania. Do aktywizacji i popularyzacji tej oferty znaczgco przyczynit
sie Rok Gastronomii, realizowany w 2005 r., w czasie ktérego oferowano
np. wizyty na tradycyjnym targu La Boqueria potgczone z zakupami
produktéow zywnosciowych, wykorzystywanych nastepnie podczas lekciji
gotowania i degustowanych w czasie zaaranzowanych positkéw (Ri-
chards, Wilson 2007b).

*Na podstawie http://www.terminalb.org/.
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4. Krakow - potencjal miasta dla zastosowania kreatywnosci
w dziataniach ukierunkowanych na rozwoj turystyki

W Strategii Rozwoju Turystyki w Krakowie na lata 2006—-2013° za-
uwaza sie wystepowanie spadku popytu ze strony turystow na produkty
standardowe, wobec wzrostu zapotrzebowania na autentyzm i indywidu-
alizm. W tym samym dokumencie, wsrdéd produktéw turystycznych
Krakowa, do rozwijania ktérych miasto powinno dgzy¢ w okreslonych
Strategig ramach czasowych, po raz pierwszy wyrézniono produkt ,Edu-
kacja, realizacja zainteresowan, rozwoj osobisty”, co podkresla, iz nadaje
sie nowa, wazniejszg range ofercie turystycznej miasta okreslanej
w skrocie mianem turystyki zainteresowan. Tego rodzaju zapisy w stra-
tegii turystycznej Krakowa mozna uznac¢ za pierwszy krok w kierunku
zastosowania koncepcji turystyki kreatywnej w dziataniach wtadz miasta.

Oferta z zakresu turystyki zainteresowan w Krakowie zostata zinwen-
taryzowana, co pokazato, ze turysci w Krakowie majg szanse sko-
rzystania z propozycji o charakterze edukacyjnym, pozwalajgcych na
wysoki poziom zaangazowania, doswiadczania i wspottworzenia, choc
w chwili obecnej oferta ta nie jest jeszcze szczegdlnie rozbudowana. Do
propozycji wpisujgcych sie w koncepcje turystyki kreatywnej mozna
zaliczy¢é m.in. organizowane w Krakowie Warsztaty Gospel, Rozwojowo-
-Rozrywkowy Festiwal dla Kobiet Progressteron, a takze takie imprezy,
jak: Festiwal Nauki, Festiwal Kultury Zydowskiej, Festiwal Zupy.

Nalezy jednakze podkresli¢, ze z grupy wymienionych przedsiewziec,
jedynie Festiwal Kultury Zydowskiej i Festiwal Zupy wykazujg zakotwi-
czenie w tradycjach i zasobach lokalnych, pozostate zas§ mogg by¢ (i sg)
organizowane w dowolnym wiekszym miescie. Cho¢ warto zwrdci¢ uwa-
ge na fakt, iz niewatpliwie do ich organizowania wtasnie w Krakowie
przyczynia sie specyficzna atmosfera miasta kultury, sztuki i nauki, po-
zwalajgca liczy¢é na to, ze to wtasnie miejsce przyciggaé bedzie od-
biorcow zainteresowanych aktywnym zaangazowaniem i uczestnictwem
w tego rodzaju przedsiewzieciach.

W chwili obecnej w Krakowie brak jest organizacyjnych ram dla two-
rzenia spojnej oferty turystyki kreatywnej, w zwigzku z czym trudno
mowi¢ o istnieniu produktu turystycznego w tym zakresie. Niewatpliwie

® Uchwata RMK nr CXIV/1167/06 RMK z 5 lipca 2006 .
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godny polecenia wydaje sie zastosowany w Barcelonie sposob identy-
fikacji oferty turystyki kreatywnej za posrednictwem specjalnej strony
internetowej.

Za wykorzystaniem mozliwosci rozwijania turystyki w Krakowie, jakg
daje creative turn przemawia takze istnienie w miescie miejsc, co do
ktérych panuje powszechna opinia o specyficznej atmosferze, jaka je
cechuje, a ktéra wynika z wyjgtkowosci zasobow tych przestrzeni,
zamieszkujgcych i przebywajgcych w nich osob, ich stylu zycia i rodzaju
aktywnosci zawodowej. Mozna zaryzykowac¢ stwierdzenie, ze cechy
przestrzeni kreatywnej ma dzielnica Kazimierz, bedgca popularnym miej-
scem spotkan, ktérego atmosfere tworzg mieszkancy Krakowa, turysci,
a takze specyficzna grupa mieszkancow samej dzielnicy (osiedlito sie tu
m.in. wielu artystéw).

Kazimierz jest miejscem realizacji projektéw artystycznych, w tym
takich, ktére nie mogg liczy¢ na przychylnosé duzych instytucji kultu-
ralnych. Zlokalizowano tu liczne galerie i punkty handlowe oferujgce
efekty pracy artystéw lub produkty rzemiosta artystycznego, lokale ga-
stronomiczne i rozrywkowe proponujgce ciekawy, niejednokrotnie nowa-
torski, program artystyczny i instytucje kulturalne. Ponadto znaczna
cze$¢ przestrzeni publicznej wykorzystywana jest coraz czesciej jako
arena wydarzen kulturalnych i spotecznych, co przyczynia sie do pod-
kredlenia atmosfery otwartosci miejsca.

Nalezy jednak zwrdci¢ uwage na ograniczenia, jakie stwarza dla swo-
body realizacji zamierzen artystycznych historyczny charakter dzielnicy.
Warto w zwigzku z tym przyjrze¢ sie mozliwo$ciom, jakie mogg towa-
rzyszy¢ realizacji programu rewitalizacji w sasiadujgcej z Kazimierzem
dzielnicy Zabtocie. Ta dawna dzielnica przemystowa moze sta¢ sie wy-
jatkowo atrakcyjnym miejscem dla lokalizacji przemystéow kreatywnych
i przedsiewzie¢ z tym zwigzanych.

5. Podsumowanie

Podejmowanie dziatan z zakresu rozwoju oferty turystycznej, opiera-
jacych sie na aktywnym uczestnictwie i wykorzystaniu kreatywnosci
odbiorcow i organizatorow tej oferty, nie jest bynajmniej zjawiskiem
nowym. Jednakze w stosowanych przez polskie wtadze lokalne klasy-
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fikacjach oferty turystycznej i w nazewnictwie stosowanym w odniesieniu
do istniejgcych i tworzonych produktow turystycznych, najczesciej nie
odnajdziemy pojecia, ktére identyfikowatoby tego rodzaju oferte jako
spéjny, wyodrebniony zbiér. Niezmiernie rzadko w planach i strategiach
rozwoju turystyki mozemy odnalez¢ odniesienie do kreatywnosci postrze-
ganej jako walor czy zaséb wartosciowy jako podstawa rozwijania tu-
rystyki w regionie.

Koncepcja turystyki kreatywnej zapetnia te luke, wskazujgc na poten-
cjat tkwigcy w kreatywnosci i mozliwosci jej zastosowania w praktyce.
Autorzy koncepcji zwracajg jednakze uwage, ze rozwodj nowych pro-
duktéw kreatywnych to wyzwanie, a kreatywny rozwéj to ztozony proces,
wobec czego nie nalezy oczekiwaé sukcesu w realizacji tych zamierzen
w efekcie naduzywania stowa ,kreatywny”. Zaistnienie tego sukcesu za-
leze¢ bedzie bowiem od wtasciwego rozpoznania specyficznych cech
danej przestrzeni i jej potencjalu oraz od zdolnosci organizacyjnych
i umiejetnosci wspotpracy, ktére ukierunkowane na zaangazowanie od-
powiednich zasobdw, umozliwig tworzenie nowych wartoéci w innowa-
cyjny sposéb.
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