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Celebryta upadty. O jednej z autopromocyjnych
strategii pisarskich na przyktadzie polskich sylw
ponowoczesnych i dyskusji okotoliterackich

Fallen Celebrity. On One of the Self-Promotional Strategies, Based on
Polish Postmodern Silvas and Literary Discussions

Abstract

The article deals with the phenomenon of literary celebrity — one of the self-promo-
tional strategies that help Polish authors, who write in the ,media time”, appear in the
mainstream. After 1996, the mass media (mainly commercial press and television) set up
bestsellers in Poland and let authors become stars (the examples of media careers of Jerzy
Pilch, Wojciech Kuczok, Dorota Mastowska or Michat Witkowski are presented, to name
only a few). After a decade of torn by desire to be an authority or celebrity Polish writers
are beginning to turn away from the mass media. The influence of commercial television
and popular press in Polish literary life is covered in quasi-autobiographical postmodern
silvas (Michal Witkowski’s Margot and Drwal, Dorota Mastowska’s The Queen’s Peacock,
Stawomir Shuty’s Jaszczur), in which the author is shown as a ,,personality” created by
media, frozen image and product.
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Omawiajac w ksigzce Powrdt centrali przemiany kultury literackiej w Polsce po 1989
roku, Przemystaw Czaplinski zauwazyl: ,,zyjemy w panstwie synoptykalnym!, w ktérym
nie by¢ widzianym oznacza nie istnie¢, a nieobecnos¢ nie jest uwazana za nonkonfor-
mizm, tylko za niewazno$¢” (Czaplinski, 2007: 62).

Jakimi kanatami dociera do wspdlczesnego odbiorcy informacja o literaturze? Cza-
plinski nie miat oczywiscie na mysli medialnego obiegu specjalistycznego — wysokiego,
misyjnego, adresowanego do czytelnika o duzej kompetencji literackiej, ale niszowego
(Cyranowicz 2007). Po 1996 roku? to masowe media (gléwnie wysokonakladowa prasa
i telewizja) ustanawiaja w Polsce bestsellery i pasuja literatéw na gwiazdy®. Jak zauwaza
Pawel Dunin-Wasowicz*, kompletnie nie sa przy tym zainteresowane literatura, co naj-
wyzej autorem, i to w réwnym stopniu jak uczestnikiem talk-show w rodzaju Wybacz mi
(Dunin-Wasowicz, 2004: 20). To, jak w trakcie ostatniej dekady zmienit sie styl kultury
literackiej w Polsce, pokazuje przyklad Michata Glowinskiego. Chociaz w autobiogra-
ficznej powiesci Kregi obcosci wyznal, ze jest homoseksualistg, w modny medialny dys-
kurs coming-outowy nie dal swojej ksiazki wpisa¢. Znuzony pytaniem o prywatne spra-
wy, méwil do Dariusza Zaborka (,Duzy Format™): ,,Ale prosze¢ mi juz nie zadawac wiecej

Koncepcje synopticonu, ktéry winterpretacji Czaplinskiego zastapil PRL-owski panopticon, wprowa-
dzit Thomas Mathiesen, a rozwingl Zygmunt Bauman, w Plynnej nowoczesnosci objasniajac: ,Widowisko
zastepuje nadzor, bez szkody dla jego dyscyplinujacej mocy” (Bauman 2006:133). Wspotczesna kultura
synoptykalna najpelniejsza realizacje zyskata w gatunkach telewizyjnych inspirowanych voyeuryzmem:
talk-show i reality show.

Za symboliczne zdarzenia Czaplinski uznat likwidacje ,,Nowego Nurtu” i upadek mtodoliterackich pism na
skutek przeniesienia si¢ dziatalnosci recenzenckiej do kilku wysokonaktadowych gazet oraz powotanie na-
grody Nike. Natomiast dla Pawta Dunin-Wasowicza to 2004 r. ,,nalezatoby uzna¢ za cezure zamykajaca XX
w. i razem z nim historig literatury polskiej postrzeganej jako zjawisko powszechne i samoistne w oderwaniu
od realiéw ekonomicznych. Smier¢ Czestawa Milosza i jej konsekwencje medialne, nagroda NIKE dla Woj-
ciecha Kuczoka, rezygnacja Olgi Tokarczuk z wydania nowej ksigzki wlasnym naktadem - to cegly, z ktérych
murowany jest stup milowy znaczacy w kulturze naszej nowe stulecie” (Dunin-Wasowicz 2004: 18).

W Powrocie centrali Czaplinski podejmuje temat rekomendacji na bestseller przez autorytet i przez ma-
sowe media. O sile tej drugiej drogi mialby $wiadczy¢ przypadek Siostry Malgorzaty Saramonowicz, zre-
cenzowanej w 1996 roku na famach ,,Gazety Wyborczej” przez nieznanego nikomu recenzenta. Powie$¢
(krytykowana w recenzenckim ,,obiegu wysokim”) sprzedala si¢ w rekordowym wowczas nakladzie 40 tys.
egzemplarzy. Sytuacjq pisarza w mediach Czaplinski zajal si¢ réwniez w Ruchomych marginesach (Céz po
poecie w czas medialny). Sugerowal wowczas, ze owszem, pisarze s3 w mediach obecni, ale niewlasciwie —
wszechobecni, nieobecni, Zle widziani lub nadobecni.

Autor jest mecenasem literackich rocznikéw 60., 70. i 80. Wtasciciel wydawnictwa Lampa i Iskra Boza,
wydawca miesiecznika ,Lampa”, ,odkryl” m.in. Dorote Mastowska, Agnieszke Drotkiewicz i Jakuba Zul-
czyka.
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takich pytan, ja jestem starym czlowiekiem, a nie Dodg Elektroda. Ani aktorem Ponie-
dziatkiem, ktéry méwi o tym z duzg swobodg. On jest mtodszy ode mnie o 40 lat, to
inna epoka” (Glowinski, Zaborek 2011: 12). Natomiast Dariusz Nowacki, bronigc w 2004
roku Jerzego Pilcha przed atakami o nieprzystajaca pisarzowi medialnoé¢ (na przykltad
udziat w polsatowskim programie rozrywkowym Bezludna wyspa i goScinne wystepy
na pierwszej stronie tabloidu ,,Fakt”), argumentowat: ,Jasne, Jarostaw Iwaszkiewicz nie
wystapitby u boku Marcina Danca w jednym telewizyjnym show. Tyle, ze zmarly przed
¢wieréwieczem pisarz funkcjonowal w innej rzeczywistosci, wolnej od terroru rynkowe-
go i medialnego sukcesu” (Nowacki 2004: 17)°.

Czaplinski ustanawia jako cezure w kontaktach pisarzy z mediami rok 1996, piszac:
»to poczatek konica ztudzen o zyczliwosci mediéw dla swobodnej i wielostylowej dysku-
sji literackiej” (Czaplinski 2007: 111). Powstale po 1989 roku pisma literackie nie wytrzy-
maly konkurencji rynkowej, a stacje radiowe zostaly sformatowane. Ale przefomowy
byt dopiero rok 2002 i przypadek Doroty Maslowskiej, pokazujacy, ze media masowe
moga skutecznie wypromowac pisarza bez udziatu autorytetéow — krytykow literackich
i akademikow. Opublikowang w niszowym wydawnictwie Lampa i Iskra Boza debiutan-
ckg powie$¢ maturzystki z Wejherowa pochwalit w ,,Polityce” Jerzy Pilch. Promocyjna
machina ruszyla. W telewizyjnym programie Idol polecit Wojne polsko-ruskg pod flagg
biato-czerwong Robert Leszczynski. ,Wysokie Obcasy” poswiecity Mastowskiej (to ab-
solutny precedens) prawie caly numer — nie tylko o$miostronicowy wywiad, bedacy
zarazem cover story dodatku, ale i redakcyjny editorial®. Na fali naglej medialnej popu-
larno$ci Mastowska dawata si¢ fotografowaé w dresiarskim kapturze, opowiadata o tacie
marynarzu i pokazywata dziennikarzom laweczke pod blokiem, przy ktérej zbierata do-
kumentacje do debiutanckiej powiesci.

W wysokonakladowej prasie dominuja dwa modele pisania o literaturze: informa-
cyjny, czyli krotkie noty o ksigzkach, przypominajace oktadkowe ,,blurby”, oraz repor-
tazowy, w ktorym literatura staje si¢ pretekstem do zarysowania aktualnego zjawiska
spoleczno-kulturowego (na przyklad diagnozy pokoleniowej)” lub wlasnie przedstawie-
nia autora (a raczej jego medialnej persony, ktora moze zacza¢ funkcjonowaé w mediach
masowych jako celebryta®). W cenie jest klucz autobiograficzny. I tak o Matzu Marty

Artur Gérski pisat o Pilchu na tamach ,, Zycia Warszawy™: ,stal si¢ wplywowa postacia zycia spolecznego.
Pojawia si¢ w mediach. Raz piszg o nim kolorowe magazyny dla pan, ujawniajac jego zwiazek z atrakcyjna
blondynka, innym razem o szansach naszej reprezentacji dyskutujg z Pilchem eksperci od pitki nozne;j.
Autor Miasta utrapienia ma tez wiele do powiedzenia w sprawie skokéw Adama Malysza” (Gorski 2006).

Editorial napisata Malgorzata Szejnert; zestawia w nim powies¢ Mastowskiej z Lampartem Lampedusy
(Szejnert 2002: 4).

Literature rocznikéw 70. rozpatrywano np. w kontekscie ,, generacji NIC”, a wydawnictwo Ha!Art opatrzy-
o powie$¢ Dominiki Ozarowskiej Nie uderzy zaden piorun etykietka pierwsza polska powies¢ o pokoleniu
urodzonym w III RP. Wy$miewajgc sie z tej strategii promocyjnej, Krzysztof Varga napisal o ksigzce Ja-
kuba Zulczyka Radio Armageddon: ,,Gdybym pracowal w dziale promocji wydawcy powieéci Jakuba Zul-
czyka, tobym opatrzyl te ksigzke hastem reklamowym «Pierwsza polska powie$¢ pokolenia emo»” (Varga
2008: 14). O marketingowym potencjale kategorii pokolenia kulturowego Varga pisal wczeéniej w tekscie
2000 — pokolenie czy Pollena? (Varga 1999).

Celebrities — osoby znane ztego, ze s3 dobrze znane (Boorstin 1964: 57) to gwiazdy spoleczenstwa
konsumpcyjnego, produkowane i wytwarzane przez przemyst kulturowy (Godzic 2007: 24). Sformu-



Celebryta upadty. O jednej z autopromocyjnych strategii pisarskich. .. 331

Dzido (,minipowie$ci” o mlodych bezrobotnych) pisano w kontekscie probleméw au-
torki (i jej grupy rowiesniczej) ze znalezieniem pracy; sugerowano, ze druga ksiazka Dzi-
do, Slad po mamie (o aborcji) rowniez inspirowana jest jej do§wiadczeniami®. Recenzent
»Gazety Wyborczej” o Pod Mocnym Aniofem Jerzego Pilcha napisal tak: ,,Opowies¢ o pi-
ciu, zakochaniu i otrzezwieniu pisarza alkoholika Jurusia. Totalnie autobiograficzna,
czemu Pilch oczywiscie zaprzecza, ale czy ma jakie$ wyjscie?” (Cichy 2001: 16).
Szafowanie autobiograficznym konkretem stalo sie dogodnym chwytem autopro-
mocyjnym dla samych pisarzy. Po sukcesie debiutanckiego Gnoju Wojciech Kuczok
opowiadal wszem i wobec o swoich sprawach rodzinnych, trudnej relacji z ojcem, a na-
stepnie, idgc za ciosem, o problemach matzenskich (na tamach kobiecego miesieczni-
ka ,,Twdj Styl”). W ,,Gazecie Wyborczej” wyjasnial: ,To bardzo dobrze, ze pisarz moze
by¢ celebryta w kraju, w ktérym podobno nikt nie czyta ksigzek. (...) Chodzilo (...) o to,
zeby z rozmowami o literaturze wyj$¢ poza nisze pism literackich” (Wodecka, Kuczok
2010: 27). Medialna kariera Stawomira Shuty rozpoczeta sie od pelnienia roli eksperta do
spraw konfliktéw pracownikéw z korporacjami; autor inspirowanej wtasnymi doswiad-
czeniami antykorporacyjnej i antykonsumpcyjnej powiesci Zwat wypowiadat sie m.in.
w programie telewizyjnym o protestujacych sprzedawcach sieci marketéw ,,Biedronka”.
O sukcesie rynkowym autobiograficznej powiesci Bidul Mariusza Maslanki (na temat
dziecinstwa w domu dziecka) Kuba Frotow w ksigzce Jak wypromowano bestseller pisze
tak: ,,Skali popularno$ci «tematu» dowiodlo wystapienie Maslanki w nadawanym na

fowanie ,celebryta-literat” oznaczaloby, ze dla publicznosci istota popularnosci jest nie tworczo$é
pisarza, lecz jego persona medialna. W artykule uzywam tego stlowa na okreslenie sytuacji, gdy pi-
sarz prezentowany jest wmediach na takich prawach, jak aktor czy piosenkarz — cho¢ oczywiscie
nie w takiej skali. Boorstin dowodzil, ze Arthur Miller stal si¢ prawdziwym celebryta dopiero, kie-
dy poslubil Marylin Monroe, ale juz Albert Camus pisal, Ze we wspodlczesnej cywilizacji najwiek-
sza slawe pisarz osiggna¢ moze nie bedac czytanym (za: Rudzinska 1978: 173). Joe Moran wypro-
wadza historie literackiego gwiazdorstwa juz zdrugiej polowy XIX w., wigzac popularno$¢ m.in.
Dickensa, Twaina i Wilde’a z powstaniem prasy groszowej i wskazujac, ze to wlasnie w 1849 r. okre-
$lenie celebrity zaczeto odnosi¢ do znanych oséb, anie tylko faktu bycia stawnym (Moran 2000:16).
Spoleczna rola pisarza-celebryty uzupetnia — po przekroczeniu trzeciego progu umasowienia — liste Ste-
fana Zotkiewskiego, na ktérej znalazty sie role: dzialajacego w kanonie eksperta, technika literackiego —
producenta tekstow z kregu literatury popularnej, dziatacza powigzanego z ruchami spotecznymi, pisarza
»na ustugach”, zwigzanego ideologicznie z konkretna instytucja i pisarza-intelektualisty, uaktywniajgce-
go sie w chwilach kryzysu cywilizacyjnego czy politycznego (Zétkiewski 1973). Spoteczny status pisarza
zmienil sie w obliczu utowarowienia literatury (por. np. M. Podraza-Kwiatkowska: 1975, P. Czaplinski
1997: 165-190). Opozycje pomiedzy twércag — indywidualnoscig a tworca — producentem przyniosly juz
pisma Waltera Benjamina (Benjamin 2011). Homo creator przeciwstawiony tu zostal modelowi homo faber,
produkujacemu przedmioty sztuki na masowa skale. Wydaje sie, ze wspolcze$nie mozna by dodac do tej
diady amerykanski model self-made man — zaréwno w sensie pisarskiej autokreacji (czego casus Michata
Witkowskiego jest doskonatym przyktadem), jak i w rozumieniu ptynnej tozsamos$ci zawodowej — polski
pisarz bywa obecnie zarazem pracownikiem korporacji, chetnie pracuje réwniez w branzy reklamowej
(Dunin-Wasowicz 2005: 38-40).

Malgorzata Niemczyniska napisata na lamach ,,Gazety Wyborczej™ ,W ksiazce Slad po mamie (...) Marta
Dzido przyznaje si¢ do usuniecia cigzy i namawia inne kobiety do aborcyjnych ,,kaming-attow”. Ilustruja-
ce tekst zdjecie Dzido podpisane zostato: ,Marta Dzido urodzita dziecko w wieku 19 lat i wkrétce potem
zaszta w cigze ponownie” (Niemczynska 2006: 2).
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zywo w telewizji TVN programie Pod napieciem, w ktérym poruszane sg glosne, bul-
wersujgce opinie publiczng tematy jak bandytyzm osiedlowy, korupcja w urzedach pan-
stwowych” (Frotow 2006: 26-27).

Pretekstem do rozpatrywania literatury w kontekscie osobistej historii pisarza bywa
tzw. poszlaka nazwiskowa'®. Szczegélnym przypadkiem jej zastosowania jest sylwa
wspolczesna w odmianie kreacyjno-autobiograficznej. Zdaniem Ryszarda Nycza, filo-
zoficzne i $wiatopogladowe zaplecze sylwy wyznacza miedzy innymi opozycja wobec
pojmowania artysty jako autorytetu i gwaranta sensu tekstu oraz rozumienia pisarstwa
jako zawodu, a literatury jako instytucji. Jest to zarazem sprzeciw wobec biblijno-ency-
klopedycznego modelu literatury. Sylwy wspoélczesne przybieraty charakter dokumentu
osobistego, bo ich autorzy zamierzali zamanifestowaé kryzys zaufania do konwencjo-
nalnej literackos$ci. Byl to tez sposob na prezentowanie ,,prawd prywatnych”. ,,Szczeroéé
posunieta do ekshibicjonizmu” — podsumowuja sylwy wspdlczesne Przemystaw Cza-
plinski i Piotr Sliwinski, wywodzac model sylwy, ,autentyku” i literatury quasi-doku-
mentarnej tego okresu ,,z poczucia niewystarczalnosci istniejacych form literackich dla
opisania $wiata, z nieuchronnego uwiktania literatury w pojedynek z ktamstwem ma-
sowych $rodkow przekazu, a takze z antyhistorycystycznego i etycznego nastawienia
pisarzy™. Nie bez znaczenia byly oczekiwania czytelnicze: ,,Czytelnik karmiony pro-
pagandowym klamstwem i sztuczng sztuka, szukal «prawdziwej literatury» i bliskosci
autora” (Czaplinski, Sliwiniski 1999: 132, podkre$lenia moje).

Odnajdujac kontynuacje tego modelu prozy w literaturze nowszej, Czaplifiski i Sli-
winski piszg juz nie o sylwie wspoéltczesnej, lecz ,ponowoczesnej”. Kiedy sylwicznosé
powraca w latach 90., to raczej jako gra gatunkami i konwencjami, oraz z odmienna
rolg autobiograficznosci?. Zdaniem Czapliniskiego i Sliwiniskiego, sylwa jako obietnica
szczegolnych rewelacji prywatnych czy historycznych stala si¢ po prostu anachroniczna,
spozniona tematycznie, bo ,,Po 1989 roku poobnazali si¢ wszyscy, wiec nie bylo juz
czego podglada¢” (Czaplinski, Sliwiriski 1999: 280, podkreslenie moje).

W $wietle tej diagnozy zastanawiajace jest postugiwanie si¢ poszlaka nazwiskowa
w Lubiewie i Drwalu Michata Witkowskiego, Pawiu krolowej Mastowskiej i Jaszczurze

10 Por. np. Stawiriski 1986:139.

"' W tej kategorii mieszcza si¢ rowniez tze-dzienniki. Apokryf autobiograficzny. Powie$é zycie — tak o swo-
im Kalendarzu i klepsydrze (1976) we Wschodach i zachodach ksiezyca (1982) pisal Tadeusz Konwicki. Jak
dopowiada Tadeusz Drewnowski, nie jest to juz ,zwykla poczciwa sylwa, lecz sylwa nowej epoki, ,,dzisiej-
szego $wiata” (Drewnowski 1997:487).

'2 Autorzy podrecznika Literatura polska 1976-1998 sugeruja, ze odejécie od sylwy wspolczesnej pod koniec
lat 80. podyktowane zostalto zastgpieniem popularnoéci autentyku modg na fabulacje. W sylwie ponowo-
czesnej pojawia sie ,nieformalny porzadek” (cho¢by w celach przesmiewczych), wskazywany przez rekwi-
zyt — np. karty tarota, abecadlo, fractale. ,R6znica — piszg — tkwi w tym, ze w sylwie dzisiejszej mozna
wyznaczy¢ tad”. Do sylw ponowoczesnych zaliczaja: Abecadlo (1997), Pieska przydroznego (1997- zbiér
prozatorskich miniatur: spostrzezen, kilkuwierszy, wspomnien, interpretacji i ,tematéw do odstgpienia”)
i Inne abecadto (1998) Czestawa Milosza, Tarot paryski (1993) i Kabaret metafizyczny (1994) Manueli Gret-
kowskiej, Duklg Andrzeja Stasiuka (1997) oraz Dom dzienny, dom nocny Olgi Tokarczuk (1998) i Rozwaza-
nia sylwiczne Stanistawa Lema (1999). Termin podchwycita Hanna Gosk (Gosk 2009: 107-122), dopowiada-
jac, ze w swojej odmianie ponowoczesnej sylwa rozwija gtownie idee fragmentu, a od sylwy wspoélczesnej
rézni jg ,tad” (nazwany przez autorke ,nowa konwencjg”).
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Stawomira Shuty®. Sylwiczno$¢ Lubiewa wyraza sie w zonglowaniu stylizacjami i cyta-
tami — to kolekcja réznych form (ramowa stylizacja na reportaz, wywiad, wykorzy-
stywanie anegdoty, maksymy, cytatu z dworcowej $ciany czyli ready-made, lapidariow).
W Pawiu krélowej warstwa narracyjna poddana zostala rygorom prozy rytmicznej, ale
na sylwicznos$¢ wskazuje niejasny status genologiczny tekstu, ktéry mozna odczytywac
jako aluzje do poematu dygresyjnego', wariacje na temat powiesci o artyscie czy styliza-
cje na tekst hiphopowy. W Lubiewie, Pawiu krélowej i Drwalu eksponowane jest rowniez
»bycie w toku” aktu tworczego. Teksty faczy obecnos¢ podmiotu sylleptycznego, czyli
konstrukcji prowokujacej do dopatrywania sie w opowiadaczu tekstowego odpowiedni-
ka autora (Nycz 1996b: 39)s. W najbardziej skrajnym przypadku dokonuje sie to przez
wprowadzenie sygnatury autorskiej polegajacej na tozsamosci imienia i/lub nazwiska
czy tez pseudonimu artystycznego postaci literackiej i rzeczywistego, pozatekstowego
tworcy. I tak narratorem Lubiewa i Drwala jest Michal Witkowski, Pawia krélowej —
Dorota Mastowska, a Jaszczura — Stawomir Shuty. Nie oznacza to rzecz jasna, Ze pomie-
dzy tworcg a czytelnikiem zawarty zostaje pakt autobiograficzny — podmiot sylleptycz-
ny ustanawiany jest przez gest rozdarcia, rozwarstwienia na ,,ja” tekstowe i ,.ja” tworcy.
Przyklad Lubiewa pokazuje, jak poszlaka nazwiskowa pomaga wypromowa¢ medial-
nie tekst literacki. Zabierajac si¢ do opisania w Lubiewie $rodowiska ,,ciot”, Witkowski
stworzyl ztudzenie charakterystycznego dla powiesci $rodowiskowej zewnetrznego
opowiadacza, niezaangazowanego obserwatora (,pana dziennikarza”), by natychmiast
uchyli¢ te konstrukeje narracyjng. Dowiadujemy sie, ze Michaska nalezy do opisywane-
go $wiata, gdy narrator opisuje Orbiséwke — kawiarnie, miejsce schadzek wroctawskich
ciot. Dokonuje wowczas coming-outu: ,Ja bylem tym chlopcem (Witkowski 2005: 41).
W scenie na plazy Lubiewa narratora zaczepia pewien gej, sfowami: ,Jest mi znane, ze
jestes pisarzem polskim... I na Zachodzie bywalym (...) michat witkowski (...) co nie?”
(Witkowski 2005: 137). Cho¢ powie$¢ opatrzona zostala zastrzegajaca nota ,Wszyst-
kie postaci (imiona, nazwiska, pseudonimy) wystepujace w tej ksigzce, jak réwniez
opisane sytuacje, sg catkowicie fikcyjne, jakiekolwiek podobienstwo do 0sdb i sytuacji

'3 Wymienione sylwy ponowoczesne mozna uznac tez za powiesci o artyécie — tematyczng odmiane gatun-
kowa powiesci, ktorej bohaterem jest tworca — literat, rzezbiarz, malarz, muzyk, aktor, a w najnowszych
realizacjach réwniez dziennikarz i pracownik agencji reklamowej — niekoniecznie w pelni zawodowej
aktywnosci. Mastowska, Witkowski i Shuty podejmuja indywidualistyczny wariant tej odmiany gatunko-
wej (drugim jest srodowiskowy, koncentrujacy sie na przedstawieniu bohemy artystycznej). W wariancie
indywidualistycznym bohater prowadzacy sportretowany jest najczesciej w procesie dojrzewania arty-
stycznego — odkrywania tworczego powotania i zdobywania rzemiosta. Tematyzowane sg jego uwiklania,
dylematy tworcze i konflikt ze $wiatem (od dylematu Sztuka czy Czyn i prawda Zyciowa kontra prawda
artystyczna poprzez temat sztuki dla sztuki, az po konsekwencje uwiklania tworcy w kulture masows)
(por. Adamczewska 2012: 802-809).

Najbardziej symptomatyczne sa: wspolistnienie w tekécie warstw epickiej, lirycznej i dyskursywnej, oraz
fragmentaryczna konstrukcja. Podobnie jak w gatunkowym prototypie, w Pawiu krélowej luzne epizody
fabularne faczy motyw podrdzy bohatera (w tym wypadku réwniez narratorki — MC Doris, ktéra prze-
mierza warszawska Prage na rowerze).

a

Artykul Nycza zostal tez zamieszczony w ksiazce Jezyk modernizmu (R. Nycz, Jezyk modernizmu. Prolego-
mena historycznoliterackie, Fundacja na Rzecz Nauki Polskiej, Wroctaw 1997). W tropologicznej koncepcji
podmiotowosci literackiej Nycz oprdcz syllepsis wykorzystuje symbol, alegorie i ironie.
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rzeczywistych — przypadkowe” autor, Witkowski chetnie opowiadal w kolorowych pis-
mach o swej orientacji seksualnej i bujnym zyciu ,,Michaski Literatki” zwanej ,,Sniezkg”.
Udzielil wywiadu nawet tygodnikowi ,Nie”. Chetnie pozwalal si¢ stylizowaé do sesji
zdjeciowych. Dziennikarce ,,Polityki” opowiadat: ,kiedy ksigzka wyjdzie i pojawia sie na
przyktad pani z «Vivy!», nie moge si¢ oprze¢. Wypozyczone markowe ciuchy, makijaze,
szczotkowane wlosy i nagle patrze i widze swoje cialo przebrane za to, co §wiat uwaza za
Michata Witkowskiego (...) Musze si¢ wreszcie zbuntowa¢ przeciwko temu wszystkiemu,
bo jak nie, to zostane drugg Violetta Villas” (Janowska, Witkowski 2008).

Zainspirowang wlasnymi medialnymi doswiadczeniami postaé artysty-celebry-
ty wprowadzil do powiesci Margot, ktérag — co istotne — promowal hastem ,Waldek
Mandarynka to ja”. Nawigzal w ten sposéb do gtéwnego bohatera tekstu — Waldemara
Bacardi Mandarynki, meczennika wczesnego show-biznesu polskiego (Witkowski 2009:
120), ktéry postanawia przedrzec sie do mitycznej Polski a (czyli do Warszawy), przez
reality show. Przyjmuje pseudonim artystyczny, wystepuje w reklamie i ekskluzywnej
sesji zdjeciowej do czasopisma ,,Viva”. ,Reklamowalem wszystko, bytem we wszystkich
programach — wyznaje Mandarynka” (Witkowski 2009: 155).

Witkowski nie ukrywal, Ze opisana w Margot historia zainspirowana zostala jego
wlasnymi doswiadczeniami z mediami masowymi. W rozmowie z Tomaszem Kwas-
niewskim (,Duzy Format”) méwi wprost: ,od dawna nositem si¢ z zamiarem opubli-
kowania mojego dziennika medialnego. To znaczy zapiskdéw z czaséw najwiekszych
maskarad medialnych, plus rézne $mieszne wydarzenia, ktore przezytem osobiscie,
np. gdy bylem zamkniety w programie Bar” (Kwasniewski, Witkowski 2009: 13). Na
fali promocji ksigzki, konsekwentnie podtrzymat te ,medialng maskarade”. Pojawit si¢
w telewizyjnym show Jakuba Wojewddzkiego, gdzie opowiadatl o romansie ze znanym
z tabloidéw i portali plotkarskich stylista. Wzigl udzial w licznych sesjach zdjeciowych,
bo ,,medialno$¢” to przeciez réwniez przekladalnosé na obraz. Nie byly to oczywiscie
fotografie z maszyna do pisania, piérem czy laptopem ibiblioteka w tle. Witkowski
dal si¢ przebra¢ za Barbare Radziwiltéwne z Jaworzna-Szczakowej, a promujac Margot
musial sie zmie$ci¢ w wozku z hipermarketu'. ,Jakbym siedzial w fajka przy biurku
wérdd ksigzek jak Gombrowicz, media nie kupityby tego” — skonstatowal w jednym
z wywiadow (Lupak, Witkowski 2006: 17). Pokazuje to tendencje ogélna, bo wspdtczes-
ni literaci stylizowani s do sesji zdjeciowych dla pism na dwa sposoby. Ich wizerunek
ma korespondowa¢ z tematem tekstu, lub — w przypadku magazynéw lifestylowych,
ekskluzywnych — z typem magazynu. Ten drugi rodzaj to sesje wykwintne, glamour?.

!¢ Fotografie autorstwa Rafala Milacha dla ,Elle” i ,Vivy” mozna obejrze¢ na autorskiej stronie interneto-
wej Michata Witkowskiego: http://www.michalwitkowski.pl/pl/content/galeria (dostep z 11.12.2011). Fo-
tografie Anny Bedynskiej — http://agencjagazeta.pl/foto/5,103177,7571942,Portfolio_Anny_Bedynskiej.
html?i=28 (dostep z 11.12.2011).

'7'W Stanach Zjednoczonych ta tendencja ujawnila si¢ jeszcze w latach 20., a na wigkszg skale — 80. XX w.
Wydawany od 1923 r. magazyn ,,Time” ozdabiat okladki wizerunkami pisarzy umieszczonymi na nawig-
zujacym do tekstu literackiego tle — itak J. D. Salinger pokazany zostal na tle pola zboza (nawigzanie
do Buszujacego w zbozu), a Ernest Hemingway z marlinem (Stary czlowiek i morze); obie okladki mozna
obejrze¢ na stronie internetowej www.times.com. Kontrowersyjna byla sesja zdjeciowa Jerzego Kosinskie-
go, ktory na oktadce ,New York Times Magazine” pokazal nagi tors, stojac u wrét stajni, ubrany w stréj do
konnej jazdy. Joe Moran w ksiazce Star Authors przywotuje artykut z ,,Newsweeka”, w ktérym dziennikarz
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Przykladem — zdjecia Michata Witkowskiego do pisma ,,Vival”, w ktorej autor wysta-
pil w bialym garniturze. A takze sesja zdjeciowa Magdaleny Miecznickiej, promujaca
jej powies¢ Cudowne zycie Magdy M. (ktérej tytul sugeruje autobiograficzno$¢ historii).
Miecznicka sfotografowana zostata w krotkiej, mocno wydekoltowanej sukience; lezy na
kanapie lub spaceruje po ogrodzie z parasolka. Najwiecej kontrowersji wywolata sesja
glamour, w ktérej wziat udziat Stawomir Shuty — sfotografowany dla ,,Elle” na kanapie
z IKEA, w ubraniach popularnych firm odziezowych. Krytykowano nawet nie autopro-
mocje na famach kolorowego pisma, ale jej nieprzystawalnos¢ do antykonsumpcyjnego
i antykorporacyjnego modelu prozy pisarza (sesja odbyla sie na fali medialnej popu-
larnosci Zwatu)®. W obyczaj fotografowania pisarzy w pelnym makijazu i luksusowej
odziezy wymierzone s Wciggaj razem z nami. Sesja fotograficzna sponsorowana przez
mgke krupczatke i Szokujgca sesja zdjeciowa ,,Szewska pasja czyli sesja mody humani-
stycznej” (tu jako sponsor podawane jest MPO Warszawa) — obie opublikowane w ni-
szowej ,Lampie”™.

Krytykowany za celebryctwo, Witkowski postanowil si¢ publicznie wyttumaczy¢.
W opublikowanym w ,,Polityce” felietonie Pisarz w medialnej sieczce (Witkowski 2009:
64) wymienil trzy modele obecnosci pisarzy w mediach. Pierwszy, starointeligencki, re-
prezentuje np. Julia Hartwig, a charakteryzuje go ,,zachowanie absolutnie nienastawione
na sprzedaz, ktéra w tym modelu jest tematem tabu”. Taki literat wspolpracuje tylko
z mediami kulturalnymi (jak ,,Tygiel Kultury”, ,Odra”, czy ,,Nowe Ksigzki”). Kategoria
druga skupia pisarzy popularnych. Witkowski zauwaza z zazdroscia, ze Olga Tokarczuk
i Marek Krajewski udzielajg sie, owszem, w mediach wysokonaktadowych, na przyktad
w ,Gazecie Wyborczej” czy ,,Polityce”, ale nie przekraczaja granicy dobrego smaku, bo
ich ksiazki i tak zajmujg wysokie pozycje na listach bestsellerow. Autor Lubiewa z przy-
kroécia konstatuje: ,,ja Tokarczuk nie jestem i bez superpromocji nie sprzedam si¢”. Trze-
ci model, czyli wlasnie model Witkowskiego, polega zatem na rozpaczliwym udzielaniu
sie wszedzie, masowo. Pisarskie role eksperta i technika literackiego (Zo6tkiewski 1973)
zostaja tu uzupelnione o nowa: pisarza-celebryty.

Tekst chetnie byl komentowany; w dyskusji zabrali glos m.in. Jarostaw Klejnocki, Da-
riusz Nowacki, Ja$ Kapela. Krzysztof Varga zapytywal: ,Wierzy Witkowski w to, Ze jak
pobredzi gdzieniegdzie o tym, ze wstrzyknat sobie botoks, to si¢ naréd rzuci do empi-
kow?” I dodat: ,to pierwszy tekst, w ktérym popularny pisarz ujawnia, ze jest gotoéw zro-
bi¢ wszystko, upodli¢ si¢ na dowolny sposdb, da¢ ciata na wszystkich frontach, byle pare
0s6b wiecej kupito jego ksiazke. To prawdziwy rewolucyjny coming out” (Varga 2012: 36

skomentowatl te fotografie nastepujaco: Wyobrazmy sobie, co pomyslalby o tym Herman Melville (Moran
2000: 2).

'8 Jan Sowa nawigzujac do medialnej popularnosci innych pisarzy, zauwazyl: ,,Ani Kuczok ani Witkowski
nie podwazaja swoim zachowaniem sensu swoich powiesci (o ile wiem Kuczok nie pastwi si¢ nad swoim
synem a Witkowski nie jest homofobem z LPR), a Shuty to niestety robi” (Sowa 2005).

¥ Szokujgca sesja zdjeciowa ,Szewska pasja czyli rewia mody humanistycznej”— wystepuja m.in.: Dorota
Mastowska, Agnieszka Drotkiewicz, Mirostaw Nahacz — sponsor sesji MPO Warszawa, ,,Lampa” 3/2004.
Weiggaj razem z nami. Sesja fotograficzna sponsorowana przez magke krupczatke, w ktorej udzial wzieli:
Dorota Mastowska, Mirostaw Nahacz, Kazimierz Malinowski, Stanistaw Lubienski, Malina Malinowska,
Justyna Jaworska, Wojciech Mitura, ,Lampa” 5 (14) 2005.
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i 35). Bardziej wyrozumialy byl Dariusz Nowacki, zauwazajac, ze autora Lubiewa zgubila
nadmierna szczero$¢ (Nowacki 2011: 147). Nauczony doswiadczeniem, Witkowski zdy-
stansowal sie od roli pisarza-celebryty w powie$ci Drwal.

Bohaterem autotematycznej i autoironicznej historii jest Michat Witkowski, lat 36,
popularny gejowski pisarz. Wyrusza po sezonie do nadmorskiej le§niczéwki, by odpo-
cza¢ od Warszawy — ,kariery, mediéw, intryg (...) salonéw, nagréd, pieniedzy, pism ko-
biecych, lanséw” (Witkowski 2011: 315) — i zbiera¢ materiaty do kolejnej powieéci, kry-
minatu. Drwal stylizowany jest na dziennik, a pisane przez narratora dzieto tworzy si¢
na oczach czytelnika — tekstowy Witkowski opisuje proces zbierania materiatu i wraz
z odbiorcg rozwikluje zagadke kryminalng. Wpada tez na pomyst, jak zjednac sobie kry-
tyke literacka — napisze ,powies¢ dla krytykow”, za ktorg na pewno dostanie nagrode
Nike i Ko$cielskich. Co prawda mieszkancy Miedzyzdrojow go jeszcze rozpoznaja (,pan
w telewizorze sie udziela, [...] pan jest znana gwiazda, [...] o panu w «Gali» pisali, ze pan
mial botoks” — Witkowski 2011: 95), ale tekstowy Witkowski przedstawia sie jako ,,ce-
lebryta upadly” — mial swoj epizod, ale pdzniej wszystkie $wiatla zostaly wytaczone,
nowej ksigzki nie napisal, pies z kulawg noga sie nim nie interesuje?. Jak wida¢, nie tyl-
ko nadmorski kurort zostat przedstawiony w Drwalu po sezonie. Poprzez autoironiczng
konstrukcje narracyjng Witkowski dystansuje sie od medialnej sieczki. Konsekwentnie
zachowuje si¢ tak rowniez w kontaktach z mediami. W wywiadach mowi teraz: Bede si¢
ukrywat za powiescia. ,Wiec o Drwala prosze mnie pytaé, a nie o celebryctwo” (Wode-
cka, Witkowski 2011). A w promujacym najnowszg powie$¢ wideoklipie wyznaje: ,,Je-
stem osobg, ktora ma robi¢ show wewnatrz ksigzki, pomiedzy pierwszg a ostatnig strong
oktadki. (...) Ja jako Michal Witkowski mam prawo by¢ szary (...) nie sprzedaje siebie™.

Podobng wolte wykonata w Pawiu krélowej Mastowska. Bohaterkg tekstu jest Dorota
Mastowska, ktora po sukcesie debiutanckiej powiesci (aluzja do Wojny polsko ruskiej)
iurodzeniu corki popada w kryzys tworczy, a zamiast uczestniczy¢ w warszawskim
show-biznesie, wychowuje dziecko. ,,Po domu specjalnie chodzi, a nuz rozpoznaja ja ja-
kie$ sprzety domowe, spytaja jak nowa powie$¢, z bliskich nielicznych ktos czasem aby
jej przyjemno$¢ zrobi¢ spyta, czy to ona jest Dorota Mastowska, pozorujac, ze ja w thu-
mie rozpoznal, aby podtrzymac wrazenie jej stawy i popularno$ci” (Mastowska 2005:
126). Sfrustrowana, teskni za utracong stawa. Szczesliwie ,wtem telefon dzwoni, kto
moze to by¢, moze to oni, moze to biblioteka uzdrowiskowa w Zdroju Kudowie przyzna-
fa jej doroczng nagrode za ciekawy styl i osobowo$¢, biegnie, o szlafroka potyka si¢ poty,
czasopisma «Iwdj Pies» dziennikarka to moze, chce, aby opowiedziata o psie swoim, kto-
rego nie posiada i sfotografowa¢ si¢ z nim data, a co jej szkodzi, wigc stuchawke podnosi,
méwi: «halo, ja w to wchodze»” (Mastowska 2005: 146-147).

W co ,weszla” tekstowa Dorota Mastowska? Przypomnijmy kontekst pozaliteracki.
Zmeczona niespodziewana popularnoscia po opublikowaniu Wojny, wjednym z wy-
wiadéw wyznata: ,Kiedy$ tam patrze do interesujacego i kierowanego do oséb intelek-
tualnie sie spieszacych czasopisma «Metro» i co widze na oktadce? Dorota Mastowska
w cigzy! Tu Pamela Anderson rozwodzi si¢ z mezem, Jennifer Lopez zamrozila sobie

20 http://www.youtube.com/watch?v=PMJrDIeKOIU.
21 http://www.youtube.com/watch?v=SgxYm6fff98&feature=related.
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macice, a obok, nie przymierzajac, ja, a przynajmniej kto$ do ztudzenia podobny (...) Zo-
baczytam jasno, ze Dorota Mastowska to rodzaj osoby namalowanej na dykcie (...) Ja tu
mam jakie$ swoje zycie (...) a réwnolegle ze mng funkcjonuje jakas pani o podobnym,
wrecz takim samym nazwisku i jest tworem réwnie osobowym, jak druzyna pitkarska”
(Staszewski, Mastowska 2005)%.

Takie twory — a takze mechanizmy zawlaszczania pisarzy przez menedzeréw i media
— opisata w swojej sylwie. Sportretowany przez nig artysta nie jest juz nawet wytwor-
cg, jest wytworem — strategii menedzerskich i medialnych. Realizuje pochodzace z ze-
wnatrz (od specjalisty do spraw marketingu) pomysty majace mu zapewnic¢ popularnosé.
Tworzone na zaméwienie dzielo (a raczej jego spofeczny kontekst) ma umozIliwi¢ osiag-
niecie sukcesu finansowego i medialnego. Recepta na sukces to na przyklad naruszanie
tabu spotecznego i epatowanie cielesno$cig, krytyka patriarchiatu, homoseksualizm czy
brzydota. Poetke neolingwistke masowa publiczno$¢ poznaje dzieki zaaranzowanej sesji
zdjeciowej w tabloidzie ,,Twoje Esemesy”, a dziennikarz muzyczny powraca na salony,
bo publicznie przyznat sie¢ do nadwagi, czyli dokonal coming-outu. Mastowska kryty-
kuje tez dominujgcy w wysokonaktadowej prasie reportazowy styl pisania o literaturze.
Kiedy menedzer Szymon Rybaczko proponuje tekstowej Dorocie Mastowskiej napisanie
piosenki hiphopowej, argumentuje: ,,pani symbolizuje autentyzm, w bloku mieszkanie,
no to wlasnie taka osoba do hip hopu tworzenia $wietnie sie nadaje” (Mastowska 2005:
148). Jest to zarazem aluzja do sytuacji w polu literackim?®, ktéra w artykule Pisarz jak
coca cola skomentowat Robert Ostaszewski. Zdaniem krytyka, ,,sama w sobie medialna
popularnos¢ to nic zlego, wlasciwie wyzyskana moze nawet przyczynic¢ sie do popula-
ryzacji literatury. Niepokojacy jest jednak sposob, w jaki masowe media wplywajg na
decyzje wydawnicze. Poswiecajac uwage wybranym zjawiskom literackim albo wrecz je
kreujac, daja wydawcom wyrazny sygnal: takiego typu teksty nalezy drukowaé. Media
interesuja si¢ «polskimi Bridget Jones», wigc wydawcy zasypuja rynek dziesigtkami tego
rodzaju tytutéw. Medialng gwiazda staje sie Dorota Mastowska, wiec zaczyna si¢ wyscig
wydawcow, kto wyda najmlodszego i najbardziej skandalizujacego debiutanta — zauwa-
za Ostaszewski” (Ostaszewski 2004).

Pisarza jako upadlego celebryte — ,wypalonego i oszukanego przez wielkie wydaw-
nictwa” — opisuje réwniez Stawomir Shuty w powiesci Jaszczur. Gtéwnym bohaterem
i narratorem jest ,autor pierwszej narodowej powiesci hipertekstowej? (...) stawomir ma-
teja, ktory na co dzien ukrywa sie (...) pod pseudonimem artystycznym Stawomir Shuty”

22 Maslowska tego nie zmyslita. W ,Metrze” nr 361 z 03.06.2004 w rubryce Zycie towarzyskie i uczuciowe
(s.10), pod notatka o piosenkarce (,,Jennifer Lopez (34) by¢ moze po raz trzeci stanie przed oftarzem. Jej
nowy latynoski narzeczony, piosenkarz Marc Anthony, wlasnie zostal rozwodnikiem [...]”) pojawia si¢
informacja o autorce Wojny polsko-ruskiej: ,Dorota Mastowska (21) nie przestaje szokowa¢! Dwa lata temu
napisata Wojne polsko-ruskg pod flagg biato-czerwong, uznang za objawienie mlodej literatury. Od tamte-
go czasu pisze gléwnie felietony. Pomystu na powies¢ nie znalazla, znalazta za to pomyst na zycie. Autorka
jest w czwartym miesigcu cigzy! Do ojcostwa przyznaje sie podobno jej chlopak. Ztosliwi mogliby jednak
posadzi¢ o nie chocby literackiego opiekuna Mastowskiej Pawla Dunina.”

2 Pojecie pola literackiego jako pola permanentnych konkurencyjnych walk, w ktérym kluczowym aktem
jest zajecie odpowiedniej pozycji, zapozyczam od Pierre’a Bourdieu (Bourdieu 2001).

** To aluzja do powie$ci Blok (www.blok.art.pl).
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(Shuty 2012: 29). Dawniej uznawany za ,wielkg nadziej¢ krajowej literatury, cztowieka
wielkiego formatu, legend¢”, od dawna nic nie opublikowat. Dla chleba jezdzi na prowin-
cjonalne spotkania autorskie, a wydawnictwo wymawia mu umowe na nowg powies¢,
bo nie dostrzega w niej ,,potencjatu bestsellerowego”. Dziennikarze przyjmuja lapéwki
za napisanie recenzji, a minister kultury nie odpowiada na podanie o stypendium na
powies¢ spoleczno-obyczajowa. ,,Prasa podpiera, holota dostaje za to granty, tak zwani
krytycy, posrednicy, uklad scalony, ktory wie i obwieszcza, zadne twodrcze szalenstwo,
ale sprawny marketing, lewe interesy i kumoterskie uktadziki pod ptaszczykiem” — tak
diagnozuje rynek wydawniczo-medialny tekstowy Shuty (Shuty 2012: 53). Nie bez zna-
czenia jest kontekst promocyjny Jaszczura — autor powrécit z W.A.B. do niszowej Kor-
poracji HalArt, co nowy wydawca podkreslal, dodajac, ze ksigzka przedstawia zespole-
nie $wiata literatury z pienigdzem oraz obnaza reguty rzadzace mediami®.

Medialno-rynkowy terror w polu literackim skarykaturowany zostal w Jaszczurze
przy pomocy nastepujacej sytuacji fabularnej: wydawca sugeruje tekstowemu Stawo-
mirowi Shuty, ze opublikuje jego powies¢, ale pod jednym warunkiem — pisarz musi
sie zdecydowa¢ na ,,specyficzng polityke promocyjng™ ,,specjalnie na potrzeby nume-
ru specjalnego i sesji okladkowej” popelni samobojstwo. Jak ttumaczy, ,kazdej ksigzce
potrzebna jest tragedia z krwi i kosci, nawet nie tekst, ale charyzmatyczny autor, posta¢
miesista i autentyczna, ktdra nie cofa sie przed niczym, co samo w sobie stymuluje sprze-
daz, widzi pan te nagléwki w prasie?, pisarz nie poradzil sobie z kryzysem i.., sam pan
wie, gaz?, skok?, overdawka?” (Shuty 2012: 134).

Smier¢ tekstowego Stawomira Shuty miata by¢ symboliczna, bo — co zauwazyt w Fo-
tografiach ostatnich Janusz Anderman — ,w naszych czasach pisarz ciggnie swg twor-
czo$¢ za sobg do grobu. Wznowienia zdarzaja sie niezwykle rzadko, bo martwy autor nie
moze mie¢ juz wplywu na sprzedawalno$¢ ksigzki. Nie wezmie udzialu w kampanii pro-
mocyjnej, nie opowie w telewizji o polityce, sztuce kulinarnej, pilce noznej i modzie, nie
wda sie sprytnie w romans z nastolatka i nie zdradzi jego szczegdtéw dziennikarce z po-
kolorowanej wydmuszki dla kobiet. Nie ma pisarza, nie ma jego ksigzek” (Anderman
2010: 88). Ostatnia w Polsce proba wskrzeszenia takiej legendy literackiej miata miejsce
po prawdopodobnie samobdjczej $mierci Mirostawa Nahacza — odkrytego przez An-
drzeja Stasiuka nastolatka z Beskidu Niskiego (rocznik 1984), autora czterech powiesci.
Ostatnig — Niezwykle przygody Roberta Robura, odrzucilo za zycia pisarza wydawni-
ctwo Czarne, ale posmiertnie postanowila opublikowa¢ firma Prészynski i S-ka (rzeko-
mo na prosbe czytelnikdw, o czym poinformowano w otwierajacym ksigzke metatek-
$cie Od wydawcéw). Okltadke Niezwyktych przygod ozdobilo czarno-biate zdjecie autora
i adnotacja ,OSTATNIA KSIAZKA”, a w dyskusjach okotoliterackich wskazywano na
promocyjny potencjal tej decyzji wydawniczej. Mimo to Nahacz nowym Htaska nie zo-
stal. Skomentowat to Jakub Zulczyk w dodatku kulturalnym do ,,Dziennika”. Nawigzu-
jac do PRL-owskich ,kaskaderéw literatury”, zauwazyl: ,Spoteczenstwo si¢ zmienito:
to spoleczenstwo, w ktérym wydarzeniem sezonu jest zwigzek starzejacej sie aktorki

% Cytat ze strony internetowej Korporacji HalArt: http://www.ha.art.pl/wydawnictwo/zapowiedzi/2344-
-slawomir-shuty-jaszczur.html

26 Starzejaca si¢ gwiazda, ktéra probuje odzyskaé swoje miejsce w polu artystycznym, to popularny motyw
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z mlodym, jurnym tancerzem, za$ tragiczna §mier¢ jednego z najzdolniejszych mtodych
pisarzy przechodzi — poza dwoma okoliczno$ciowymi reportazami — praktycznie bez
echa” (Zulczyk 2009)?.

Mastowska jest jedyna pisarka, ktéra pojawia sie w ksigzce Wiestawa Godzica o ce-
lebrytach w polskim zyciu publicznym po 1989 roku. Medioznawca analizuje wystep
autorki Pawia krolowej w telewizyjnym talk show Tok2Szok. ,,Dwudziestokilkulatka
sprawiata wrazenie kompletnie zagubionej w studio i co gorsza — w zyciu. Nie odpowia-
dala na pytania, tylko mruczala niewyraznie pod nosem; nie patrzyla ani w kamere, ani
w strone prowadzacych” — pisze Godzic. I konkluduje: Mastowska nie jest celebrytka,
»jest natomiast bardzo dobrg pisarka, ktora nie potrafi — i pewnie nie chce — zachowy-
wacd sie w telewizji wedlug jej regul. Chce by¢ autentyczna” (Godzic 2007: 149). O nieche-
ci do kreowania przez media wizerunkéw Mastowska opowiadata Justynie Sobolewskiej:
»Wywiad do pisma kolorowego ma by¢ opowiescig o tym, jaka jeste§ NAPRAWDE. Ale
zeby go zrobi¢, idziesz na sesje do hotelu, ubrana w nie swoje ubrania wybrane przez
stylistke, historia musi by¢ przeprowadzona wedlug schematu: kiedys bylo gorzej, byly
trudnodci, ale teraz jest wspaniale, zdania muszg by¢ pojedyncze, a wyrazy dwusyla-
bowe. Nie wiem, co ludzi pcha w te szpony, przeciez dalej jest «Fakt» i «Super Express»
i zdjecie, jak kupujesz cebule w warzywniaku” (Mastowska, Sobolewska 2012).

By¢ Michatem Glowinskim czy Jackiem Poniedziatkiem?? Po dekadzie intensywnego
flirtowania z mediami i rozdarcia pomiedzy pragnieniem bycia Autorytetem czy Cele-
bryta polscy pisarze zaczynajg odwracac si¢ od mediéw masowych. Dorota Mastowska
zakpita z nich w Pawiu krélowej, Michat Witkowski i Stawomir Shuty ukazali w Drwalu
i Jaszczurze postac ,celebryty upadlego”. Czy rezygnacja z kolaboracji z mediami ma-
sowymi jest dobrg strategia? Joe Moran przekonuje w swojej ksigzce o amerykanskich
literatach-celebrytach, ze nieosiggalno$¢ bywa atrakcyjnym walorem medialnym. J. D.
Salinger, autor Buszujgcego w zbozu, nie dawal wywiadéw od polowy lat 50., zabronit
zamieszczania swoich zdje¢ na oktadkach, a w 1986 r. mial proces sagdowy z lanem Ha-
miltonem i wydawnictwem Random House o publikacje biografii, w ktérej znalazly si¢
jego prywatne listy. Thomas Pynchon udostepnil tylko dwa zdjecia, a kiedy mial ode-
bra¢ National Book Award za Tecze grawitacji, wystal na ceremonie komika. Obaj byli
atrakcyjnym celem dla paparazzi — zdjecie przytapanego pod supermarketem Salinge-
ra zamie$cita w 1988 r. gazeta ,New York Post” (tekst zatytutlowano Catcher Caught).
Pynchon zostal w 1997 roku namierzony przez internet przez reportera ,New York”
i sfotografowany na ulicy (Moran 2000: 54, 64-65). W obu przypadkach préba ucieczki
z machiny medialnej stala si¢ przyczynkiem do wzmocnienia zainteresowania ze stro-
ny dziennikarzy. W Polsce podobna wydaje si¢ sytuacja Tadeusza Rézewicza, znanego

literacki. Wykorzystuje go Jacek Dehnel w opowiadaniu Blaski i nedze zycia artystki estrady z tomu Balza-
kiana, a takze Witkowski w Margot.

¥ Na felieton Zulczyka odpowiedzieli m.in. Jarostaw Klejnocki, Tomasz Pigtek, Mariusz Sieniewicz. W réz-
nym tonie — pojawil si¢ np. glos, ze ostatnia powies¢ Nahacza nie byla dobra ksigzka, a biografia autora po
prostu nie stanowita dobrego materiatu na legende.

8 Nawigzujac do cytowanej rozmowy z Michalem Glowinskim, robie aluzje do tekstu Agnieszki Wolny-

-Hamkalo. Notatke na blogu dotyczaca Cudownego zycia Magdy M. Magdaleny Miecznickiej Hamkato
zatytulowata By¢ Carlg Bruni i Marig Janion (http://wolnyhamkalo.blog.polityka.pl/page/7/).
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z niecheci do dziennikarzy (ktéra dobitnie wyrazit w wierszu Stawa®). Anna Zebrowska
przez pie¢ lat rozmawiala z poeta, zanim udalo jej si¢ uzyska¢ zgode na publikacje wy-
wiadu Poeta zapozna Targeta w ,Duzym Formacie” (Rézewicz, Zebrowska 2005: 6-8).
Jedna z rozméw zostata nagrana na ukryty w paczku dyktafon (Gluza 2006). Przyznajac
Zebrowskiej nagrode im. Barbary Lopienskiej podkreslano, jak trudno z Rézewiczem
przeprowadzi¢ wywiad. Dla ,Duzego Formatu” byl to materiat ekskluzywny.
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