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#Hasztag musi byc!

Wynikajaca z naturalnych sktonnosci do kooperacji komunika-
cjaludzka ma gtebokie korzenie ewolucyjne. Pojawia sie, zmienia
i przeobrazaw kontekstach uzycia, ktore jest motorem zmiany je-
zyka. Chociaz jest to naturalny proces, nowa technologia rozwija
zakresiérodki dostepne dlainterakcji miedzyludzkich, rozszerzajac
otoczenie ludzkiego potencjatu komunikacyjnego [Evans 2015].

Sposob, wjakiludzie uzywaja mediéw spolecznosciowych ciagle
sie zmienia. Na poczatku byly to po prostu miejsca wirtualnych spo-
tkan, a teraz to tetnigce zyciem Zrédla r6znego rodzaju informacji
czy aktywno$ci. Ludzie loguja sie, by nawiagzaé kontakt z rodzing,
przyjaciélmi czy znajomymi z pracy oraz po to, by wejs¢ wréznego
rodzajuinterakcje z markami, sklepami, dowiedzie¢ sie, co nowego
dzieje sie w zyciu celebrytéw, czy tez aby pogra¢ w gry. Dla Gene-
racji,Y” (osoby urodzone miedzy 1980 a 2000 rokiem) media spo-
leczno$ciowe sa teraz najwiekszym zrédtem tzw. newséw [Emojis. ..
2017].

Celem artykutu jest analiza naukowych materiatéw dotycza-
cychhasztagéw. Jako przyklad uzycia hasztagéw w sposob kreatyw-
ny przedstawiony zostanie sposéb stosowania ich na Instagramie
- ze szczegdlnym uwzglednieniem odniesien do ksigzek i czytel-
nictwa.
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Historia hasztagéw

Znaczka przedstawiajacego kratke zaczeto uzywaé w 1988 roku i,
co ciekawe, jego funkcja byla zblizona do dzisiejszej. Symbol ten
znalazl swoje zastosowanie w Internet Relay Chat [Goodwin 2015]
bardziej znanym jako IRC. Kratki uzywano tu do oznaczania czy
tez etykietowania wiadomosci grupowych, obrazkéw i tematow.
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IRC zainspirowal Chrisa Messina, ktéry w 2007 roku zapropo-
nowal uzytkownikom Twittera, w stynnym juz teraz publicznym
whpisie umieszczonym na swoim profilu (rys. 1), wykorzystanie krat-
ki jako oznaczenia stéw kluczowych danego tweeta. W ten sposob
latwo byloby wyszukiwaé wpisy o wybranej tematyce, a takze przy-
taczad si¢ do dyskusji [Hashtag...]. Uzytkownicy Twittera bardzo
szybko zareagowali na propozycje i zaczeli tagowac swoje wypo-
wiedzi, gléwnie te dotyczace wydarzen czy rozméw na specyficzne
tematy. Messina ttumaczy, ze hasztagi ,pozwalaja ci na wyrazanie
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catkiem skomplikowanych pomystéw w efektywny sposéb. One po
prostu dzialaja; sa proste —imozeszich uzywaé prawie wszedzie on-
line po to, by taczy¢ sie z innymi, ktérzy checa pogadacé lub podzieli¢
sie tymi samymi rzeczami” [#OriginStory 2014]. Twitter oficjalnie
uznalhasztagi wroku 2009 [Huyse 2014].

Dzisiaj hasztagi dzialajg w wielu miejscach poza Twitterem.
Mozna stosowac je np. na Tumblr, Pinterest, Instagramie, YouTu-
be, Google Plus, Facebooku itp. Ponadto tzw. media tradycyjne, jak
radio czy telewizja, zachecaja swoich odbiorcéw do korzystania ze
specjalnie przygotowanych hasztagéw. Odpowiadaja one poszcze-
g6lnym programom, serialom czy tematom. Celem tych dzialtan jest
zmobilizowanie jak najwiekszej liczby odbiorcéw do dzielenia sie
online swoim zdaniem, opiniami, emocjami czy po prostu informa-
cja, ze np. ogladaja dany program [Goodwin 2017].

Hasztagi a komunikacja

W 2015 roku hasztag zostat okreslony mianem dziecigcego stowa roku.
Tworcy stownika przeznaczonego dla najmlodszych z Oxford Uni-
versity Press przeanalizowali 120 421 historii wystanych na coroczny
konkurs (plebiscyt Word of the Year Oxford Dictionary) organizowany
przezkanal drugiradia BBC. Okazalo si¢, ze dzieci ponizej trzynaste-
go roku zycia uzywaly symbolu kratki w zupelnie nowy sposéb. Vine-
eta Gupta — dyrektor dzialu zajmujacego sie stownikami dzieciecymi
w Oxford University Press, ttumaczy, ze zjawisko uzywania hasztagéw
stuzy podkregleniu lub zaznaczeniu komentarza w opowiadanej przez
dzieci historii. Przykladami tego sa zdania: , To jest cudowny dzien,
#stonecznie” lub ,Mam najlepsza rodzing, #cudownarodzina”. Haszta-
giem oznaczono stowo-klucz, ktére podsumowuje dang wypowiedz.
Odkrycie to jest warte odnotowania z dwdch powodéw. Po
pierwsze, hasztag sam w sobie nie jest stowem, ma jednak wartos¢,
ktora dodana do wypowiedzi nadaje jej nowych znaczen. Po drugie,
symbol ten z zalozenia mial stuzy¢ uzytkownikom wich cyfrowej
komunikacji. Jednak z czasem zaczal przenikaé do $wiata tradycyj-
nego — wmowie i pismie [Evans 2015]. Uwage na to zwroécila réw-
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niez Pauola-Maria Calefli. Wyja$nia ona, ze dodanie do wypowiedzi
kratki wzmacnia jg poprzez wyrdznienie wybranych zwrotéw. Co
ciekawe, hasztagi pojawiajg sie nie tylko w tekécie, ale i w mowie.
Niektérzy wymawiaja stowo ,hasztag” przed wybranymiwyrazami
czy zwrotami. Inni natomiast w odpowiednim momencie wypowie-
dzi tworza z palcéw dloni kratke (podobnie, gdy w okre$lonym ge-
$cie ujmuje sie wywdd w cudzystowie). Badaczka onkluduje ,moje
badanie wydaje si¢ potwierdza¢, ze hasztag jest nowym stowem, na
swoich wlasnych prawach, stowem, ktére wkroczylo do stownikéw
[...]. zaréwno w pi$mie jak i mowie” [Caleffi 2015].

Vyvyan Evans zauwazyla ciekawe podobienstwo pomiedzy
zmianami, jakie zachodza wjezykach naturalnych, a rozumieniem
hasztagéw. Na przyklad wjezykach angielskim, wloskim i japon-
skim slowa czy wyrazenia nabieraja nowych znaczen, pochodnych
wobec sensu podstawowego. Autorka artykutu #language: evolution
in the digital age jako przyklad podaje angielski przyimek over. Jego
pierwotne znaczenie to ,ponad” - jak w zdaniu ,Obrazek jest nad
sofy” (, The picture is over the sofa”). Jednak z czasem stowo to na-
bralo nowego znaczenia - stalo sie okre$leniem leksemu ,zastonic”,
jak np. wzdaniu: ,Chmury zakryly storice” (, The clouds are over the
sun”). Patrzac z perspektywy powierzchni Ziemi chmury znajduja
sie ponizej stonicai - niekiedy — ,przykrywaja” je. Mozna powie-
dzie¢, ze stowo ,,over” nabralo nowego znaczenia.

Pierwotnie, ich zadaniem bylo utatwianie udzialu w konwersa-
cji z wieksza ilo$cia interlokutoréw, np. na Twitterze. Uzytkownicy
dodawali do swoich wypowiedzi hasto klucz, ktére automatycznie
»podpinalo” je do danego watku tematycznego. Autorka zauwaza
jednak, ze wspomniane laczenie si¢ z gtéwnym watkiem, nabralo
funkcji wyrdzniajacej. Haslo poprzedzone znakiem kratki ma swoje
wlasne, symboliczne, znaczenie. Za pojedynczym stowem, bowiem,
moze kry¢ sie kilkumiesieczna i wielowatkowa konwersacja. Uzyt-
kownicy, ktérzy tego danego hasta uzywaja rozumieja je i wiedzg
jakie informacje si¢ za nim kryja. Dla innych, natomiast, moze by¢
ono zupelnie lub cze¢éciowo niezrozumiale. Oznacza to, ze hasztag
otrzymalkolejng funkcje, rézna od pierwotnej”.
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Lauren Schuhmacher we wpisie na witrynie newsowej i blogu
politycznym — ,The Huffington Post” napisatla, ze ,tagowanie na-
szych mysli [...] pozwala nam zorganizowad je, zaréwno online jak
iw prawdziwym zyciu, i to w nowy sposéb. Hashtagi umozliwiaja
kategoryzacje wg znaczenia i powigzanych materialéw. Powiazane
tematy moga by¢ zazwyczaj wyrazone za pomocg jednego stowa
oznaczonego kratka. Dla generacji zainteresowanej lakonicznoscia
jest to catkiem fajny sposéb rozmowy” [Schuhmacher 2013].

Zgadza sie z tym Elena Goodwin, piszac: ,prawda jest, Ze to po-
kolenie oczekuje natychmiastowej satysfakeji, ma krotki czas kon-
centracjiijest zainteresowane szybkimi polaczeniami - a zatem
skréty, akronimy i hashtagi to $wietne sposoby na szybka komuni-
kacje” [Goodwin 2015].

Ze stwierdzeniem, ze hasztagi s elementem komunikacji zga-
dza sie réwniez Karolina Adamska wartykule pod tytulem Hashtag,
czyli komunikat? Rola i funkcje hashtagéw na Twitterze. Autorka ttu-
maczy za Maciejem Mrozowskim, ze komunikowanie jest

rodzajem kontaktu nawigzanego za pomocg zmystéw, badz
takze specjalnie do tego przystosowanych narzedzi (§rodkéw
komunikowania), miedzy co najmniej dwiema osobami, z kt4-
rychjedna (nadawca) przekazuje drugiej (odbiorcy), za pomoca
zrozumialych dla nich obu znakéw, pewne treéci pojeciowe lub
emocje z zamiarem wywolania u odbiorcy okre$lonych reakcji
[Mrozowski2011:15]. Za posrednictwem Twittera — podkresla
Adamska - nadawca wysyta do odbiorcy komunikat (ktéry moze
zawiera¢ hashtagi). Odbiorcami sa w tym przypadku wszyscy ci,
ktorzy wpis przeczytaja. To, czy i jaka zajdzie reakcja na komu-
nikat, mozna zweryfikowa¢, jeéli wpis zostanie na przyktad sko-
mentowany lub udostepniony przez innych uzytkownikéw. War-
to jednak podkresli¢, ze tak, jak w przypadku komunikowania
masowego, odbiorca tego typu przekazu jest bardzo czesto ano-
nimowa zbiorowos¢, ,ktérej bezposredni wplyw na zachowanie
nadawcy (sprzezenie zwrotne) jest zredukowany do minimum”
[Adamska2015: 65; Mrozowski2011: 15].
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Ciekawe spostrzezenie znalez¢ mozna w artykule How #Ha-
shtags Changed the Way we Talk Muriel MacDonald. Stwierdzita
ona, ze hasztagi sa parajezykiem. Autorka ttumaczy, ze parajezyk
to cos, z czego ludzie korzystaja kazdego dnia. To niewerbalne sy-
gnaly, ktore pomagaja wyrazié¢ np. ton glosu, czy intonacje, mimike
twarzy, wzruszenie ramion. Jednak w pi$émie trudno jest objawic¢ in-
tencje takie jak np. sarkazm czy ironie. To m.in. dlatego np. ,LOL”,
bedace akronimem fraz laughing out loud lub lots of laughs, jest tak
czesto uzywane. Emotikony rowniez maja swoj udzial w zastepo-
waniu parajezyka w tekécie. MacDonald, powolujac sie na stowa
lingwisty Bena Zimmera, zauwaza, Ze pojawienie si¢ hasztagéw na
Twitterze spowodowalto ponowne odkrycie autoironii. Dobrym
przykladem jest hasztag ,#firstworldproblems”, czyli ,#problemy-
pierwszegoswiata”. Dodajac go do wypowiedzi autor danego wpisu
zaznacza, ze zdaje sobie sprawe, ze jego problem jest niepowazny
albo nawet §mieszny. ,W ten sposob hashtagi staja si¢ wyrafinowa-
na technika, dziekiktorej rozmowy w internecie staja sie wielowar-
stwowe” [MacDonald 2015].

Paola-Maria Caleffi podkresla z kolei, ze hasztag moze by¢ row-
niez uznany za produkt nowego procesu morfologicznego. Haszta-
gowanie (hashtagging) jest mechanizmem, ktéry moze wygenero-
waé prawie niezliczong ilo§¢ form. W ten sposéb powstaja ,,twory
lingwistyczne”, ktore z jednej strony sa nowymi wyrazami, az dru-
giejjednak niminie sa. Hasztagi moga wystepowad w tylu formach,
ze trudno jest je klasyfikowa¢ wedtug tradycyjnych zasad [Calefhi
2015: 67].

Popularnos¢ hasztagow

Poniewaz hasztagi sa tworzone przez samych uzytkownikéw nowe
wydarzenie towarzyskie moze doprowadzi¢ do jednoczesnego
pojawienia si¢ kilku r6znych tagéw, z ktoérych kazdy zostat wyge-
nerowany przez inna osobe. Slowa-klucze moga zosta¢ zaakcepto-
wane przez innych czlonkéw sieci lub nie. W ten sposéb niektore
,rozmnazaja si¢” irozwijaja, ainne szybko ,wypadaja z obiegu”. Po-
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dobnie innowacje leksykalne wystepuja, gdy nowe terminy sa do-
dawane do leksykonu danego jezyka poprzez tworzenie wyrazéw,
ponowne wykorzystanie istniejacych stéw albo zapozyczenia z in-
nych jezykéw. Rozpowszechnianie innowacji jezykowych odbywa
sie w formie kaskady. Czlonkowie sieci, $wiadomie lub nie, dokonu-
jalingwistycznych wyboréw, biorac pod uwage szereg czynnikéw,
pozwalajacych okresli¢, ktore formy, zachowania lub technologie
sa dla nich bardziej korzystne do przyjecia w danym momencie
[Easley, Kleinberg 2010]. Zatem, aby lepiej poja¢ zjawisko zmian
jezykowych, konieczne wydaje si¢ zrozumienie, w jaki sposéb roz-
powszechniajq sie nowe stowa — jak i gdzie powstaja oraz kim sa
osoby majace najwiekszy wplyw na popularno$¢ danego hasztagu
[Cunha2011].

Instagramowy slang

Przykladéw uzycia hasztagéww sposéb kreatywny dostarcza Insta-
gramstworzony przez Kevina Systromai Mike’a Kriegera. Aplikacja
wystartowala w pazdzierniku 2010 roku. Byl to darmowy, fatwy,
szybki i zabawny sposdb komunikacji poprzez zdjecia i nagrania
wideo. Zalozenie Instagrama jest proste, dzielac si¢ zdjeciami czy
filmamiuzytkownicy moga informowa¢ innych o wydarzeniach ze
swojego zycia. Instagram umozliwia ,$ledzenie” publikowanych
materialow, dzigki czemu mozna by¢ nieustannie na biezaco.

Nazwa ,Instagram” jest kombinacja fragmentéw dwoch stow:
instant, ktore pochodzi od instant camera i mozemy je przettuma-
czy¢jako ,momentalny” lub ,blyskawiczny” oraz ,telegram”. Na-
zwa ma oddawac¢ idee aplikacji. Zdjecia sa nowoczesng wersjg te-
legraméw wysylanych przed nadawce i btyskawicznie ogladanych
przez odbiorcéw [Pankova 2016).

Wedlug raportéw przygotowanych przez We Are Social oraz
Hootsuite w styczniu 2018 roku internet miat 4 miliardy uzytkow-
nikéw [Kemp 2018]. Instagram jest jedna z najpopularniejszych
aplikacji do spotecznosciowej komunikacji. Liderem jest portal
spolecznosciowy Facebook. Jako pierwszy przekroczyt on miliard
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zarejestrowanych uzytkownikow, a obecnie miesiecznie korzystaja
z niego ponad dwa miliardy ludzi. Instagram w statystykach znaj-
duje sie na miejscu siddmym. W miesiagcu aktywnych jest ponad 8
milionéw kont [Most famous. .. 2018].

Przegladajac kolejne wpisy mozna zauwazy¢, ze instagramowy
jezyk rozni sie od tego, jakim postuguja sie ludzie, rozmawiajac na
zywo, twarza w twarz. Mozna go okreéli¢ mianem socjolektu, czyli
specjalnego jezyka, ktérym postuguja sie tylko cztonkowie danej
spolecznosci. Przykladami stéw, ktére moga by¢ niezrozumiale dla
niewtajemniczonych [Pankova 2016], s3 np. angielskie #InstaFood,
#InstaGood, #NoFilter, #141 czy polskie #PolskiChlopak, #Polska-
Dziewczyna.

Nalezy réwniez wspomnie¢, ze podobnie jak slang uzywany
pozainternetem zmienia sie z dnia na dzien, tak dzieje sie ze slan-
giem w sieci. Niektore zwroty staja sie staromodne i wychodza
z uzycia. Nowe natomiast tworzone sa bezustannie i cze$¢ z nich
staje sie¢ obowiazujacym w danym momencie kanonem. Veronika
Pankowa na podstawie analizy trzystu najcze$ciej uzywanych an-
gielskich hasztagéw na Instagramie (statystykiz 27 listopada 2016
roku') przedstawita kilka propozycji typologii. Ze wzgledu na przej-
rzysto$éizrozumialo§¢ wyréznila dwie grupy hasztagéw: ,Standar-
dowy angielski” oraz ,Instagramowy slang”. W pierwszej znajduja
si¢ wyrazenia, ktore sa zrozumiale dla kazdej osoby znajacej jezyk
angielski, np. #Love, #Cute, #Summer itp. Do drugiej grupy nalezg
natomiast okreslenia slangu specyficznego dla tej aplikacji. By je
zrozumie¢, nalezy posiada¢ dodatkowa wiedze. Przyklady to: #14],
#f4f, # Thtitp.

Ponadto, Pankowa wyréznita rodzaje hasztagéw ze wzgledu na
sposéb ich budowy. Mamy tu hasztagi: jednowyrazowe (#Coffee),
dwuwyrazowe (#GoodMorning), tréjwyrazowe (#DogsOfInsta-
gram), czterowyrazowe (#PhotoOfTheDay), zbitki stéw (¥Insta-
Good), literowce (#Tbt), skroty (#Pic) i wykrzyknienia (#Yum).

1 Por. http://www.hashtagig.com/top-hashtags-on-instagram.php
[dostep: 28.03.2018].
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Hasztagi w kategoriach ,zbitki stéw” 1, literowce” sa trudne do
zrozumienia bez dodatkowej wiedzy lub wyjasnienia. W pierwszej
kategorii okre$lenia tworzone sa z ,mieszanki” fragmentéw réznych
wyrazow. Jako przyklady postuzy¢ moga — stworzony ze stow , In-
stagram” i ,Good” #InstaGood oznaczajacy ,moje najlepsze zdje-
cie” lub #InstaMood z potaczenia , Instagram” i ,Mood”. Uzywa
sie go po to, by poinformowac o aktualnym stanie emocjonalnym
[Pankova 2016].

,Literowce” dzielg si¢ natomiast na : akronimy i inicjali-
zmy. Te pierwsze to skroty, ktére odczytuje sie jak osobny wyraz,
np.: ,ASAP” (as soon as possible), »,NASA” czy ,NATO”. Inicjalizmy
to rowniez skroty, ale nie mozna ich odczyta¢ jako jeden wyraz.
Warto wskaza¢ nastepujace przyktady: ,FBI” (Federal Bureau of
Investigation), ktore czyta sie jako ,.efbiaj”, ,NBA” - enbiej” (Na-
tional Basketball Association) oraz ,FY1” - eflajaj” (for your infor-
mation) [Akronimy i skréty... 201S].

Zadaniem hasztagéw na Instagramie jest utatwienie znaleziania
informacji odpowiadajacych zainteresowaniom. W niniejszym ar-
tykule przedstawione zostana przyklady hasztagéw dodawanych do
zdje¢ zwigzanych z ksigzkami. Uniwersum czytelnicze, ktére funk-
cjonuje na Instagramie nosi og6lna nazwe #bookstagram [Wolna
2018).

#bookstagram

Celem uzytkownikoéw, ktorzy publikuja zdjecia ksiazek, jest nie
tylko podzielenie si¢ informacjami o swoich zbiorach, ale row-
niez znalezienie czytelniczych inspiracjiizawarcie nowych zna-
jomosci z osobami podzielajacymi ich pasje. Honorata Wolna
w artykule #bookstagram zastanawia sie, ,dlaczego wybieraja
akurat Instagram, skoro istnieja portale takie jak lubimyczytac.
pl czy grupy na Facebooku” [Wolna 2018: 2]. Wedlug autorki na
popularnos¢ tej aplikacji wplywa pozytywnie fakt, ze publikuje
si¢ tu gléwnie materialy wizualne. Taki przekaz jest tatwiejszy
w odbiorze niz tekst. Instagram umozliwia réwniez latwa i szyb-
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ka edycje, zaréwno zdje¢, jak i filmow. Uzytkownicy moga ko-
rzysta¢ m.in. z filtréw, narzedzi do przycinania, zmiany jasnosci,
nasycenia barwitd.

Publikowanie zdj¢¢ na Instagramie umozliwia tatwe dotarcie do
sporej grupy oséb. Opublikowane materialy, o ile autor nie zdecy-
duje inaczej, sa widoczne dla wszystkich. Duzy wplyw na to maja
wlaénie hasztagi.

Czym wigc charakteryzuje si¢ wspomniany juz #bookstagram?
Wolna wyjaénia:

autorzy zdjeé uwieczniaja wszystko, co ma zwiazek z czy-
taniem: ksiazki, cytaty z ksiazek, samych siebie z ksiazkami,
stosy ksigzek przeczytanych i do przeczytania, zakupy i pre-
zenty ksiazkowe, zakladki, torby na ksiazki, regaty i kaciki do
czytania, przy tym wszystkim niejednokrotnie wykazujac sie
duza kreatywno$cia. Czesto gldéwnym obiektem jest kubek
lub filizanka z kawg czy herbatg, stodycze lub ozdoby, podczas
gdy ksigzki sa dla nich jedynie tlem [...]. Okazuje sie takze, ze
zdecydowanie wigcej jest fotografii przedstawiajacych ksiazki
papierowe niz czytniki: cze$ciowo zapewne z tego powodu, ze
daja wieksza swobode, jeéli chodzi o kompozycje czy dobér ko-
loré6w [Wolna 2018: 3].

W tabeli 1 przedstawiony zostal spis najpopularniejszych hasz-
tagéw na Instagramie (stan na 8.03.2018), ktére sa zwigzane z ksiaz-
kamii/lub czytelnictwem. W kolumnie lewej widoczne sg okresle-
nia polskie, a w kolumnie prawej — angielskie. Uszeregowano je od
najpopularniejszych do tych uzywanych rzadziej. Rombami ozna-
czono hasztagi ztozone z dwoch wyrazéw, gwiazdkami - z trzech,
a tréjkatem zbudowane z fragmentéw réznych sléw ,mieszanki”.
Hasztagi bez symbolu skladaja sie z jednego wyrazu. Analizujac
tabele, mozna wywnioskowaé, ze w jezyku polskim najcze$ciej
uzywane s3 jednowyrazowe hasztagi, a wjezyku angielskim jedno-
oraz dwuwyrazowe. Kreatywno$¢ jezykowa na tym poziomie nie
jestzbytwidoczna.
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Tabela 1 Najpopularniejsze hashtagi odnoszace sie do ksiazek i/lub

czytelnictwa.

Polskie:

#ksiazka 514 470
#ksiazka 219 575
#ksiazki 120 329
#ksiazkoholizm 50 004
#ksiazkoholik 40 126
#ksiagzkoholiczka 10 228

#czytam 316 323
Ye#tczytambolubie 292 058
#czytamy 135 597
#kochamczytac¢ 101 035
#czytambolubig 96 210
#czytaniejestsexy 89 665
Ye#czytanienieboli 30 151
Yr#czytaniejestfajne 54 709

#biblioteka 68 242
#bibliofilia 30 884

A#tbookstagrampl 94 260
A#polishbookstagram 64 221

Angielskie:

#book 29 422 067

#books 27 189 926
A#bookstagram 18 243 822
O#bookworm 9 918 621
O#booklover 6 750 430
O#tbooknerd 4 114 087

#bookish 3 728 754
O#tbookaddict 3 312 448
O#booklove 2 360 139
Afinstabooks 2 134 418
O#bookphotography 2 034 189
O#tbookshelf 1 866 629
O#bookporn 1 673 160
Oftbookstore 1 449 262
O#tbookclub 824 249
O#tbookmark 728 916
O#bookhaul 420 056

#library 5 196 393  #biblio 145 617

#reader 2 592 559  #bibliophiles 62 804
Mshelfie 1 003 901 ©O#bibliomania 51 731

Opracowanie wlasne, stan na: 8.03.2018

Zakonczenie

Z badan wynika, ze hasztagi stuzg wiecej niz tylko dwoém zatozo-
nym celom: odnoszeniu sie do danego tematu i tworzeniu spolecz-
noéciludzi zainteresowanych konkretnym zagadnieniem. W arty-
kule pokazano, ze hasztagi staly si¢ réwniez ,produktem lingwi-
stycznym” [Calefli 2015: 67], ubogacaja jezyk o nowe formy wyra-
zania mysli, zar6wno w mowie potocznej jak i bardziej oficjalnej.
Ponadto wydaje sig, ze w swojej kompaktowej formie hasztagi
uzywane zaréwno w trybie online jak i offline maja wieksza moc
illokucyjna® niz wypowiedzi skonstruowane w sposéb tradycyjny.

2 Moc illokucyjna — akt lokucyjny (akt mowy) ma swoja moc illokucyj-
ng, ktora zalezy od sposobu, w jaki dana wypowiedz zostanie wypo-
wiedziana (ton glosu, gesty, mimika, intonacja, kontekst wypowiedzi).
https://encenc.pl/akt-illokucyjny/ [dostep: 28.03.2018].
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Caleffi zauwaza, ze w ten sposob hasztagi czynia okalajacy je tekst
marginalnym w przekazywaniu danej wiadomosci. Symbol kratki
nadaje oznaczonemu nim slowu wieksze znaczenie i wydobywa
z wypowiedzi jej sedno [Caleffi 2015: 68]. Przykladami uzycia
hasztagéw s3: pozdrowienia, np. #WesolychSwiat, komentowanie
- #aToCiekawe, informowanie — #polskawygrata itd.

Ogodlnie rzecz biorac, wydaje sie, ze powody, dla ktérych ludzie
tworza hasztagi, poprzez umieszczenie symbolu # przed jednym lub
kilkoma stowami, zaréwno winternecie, jaki poza nim, maja spoleczny
ipragmatyczny charakter. Wzwigzku z tym, ze hasztagi charakteryzuja
sie duzg elastyczno$cia i nieprzewidywalnoscig, a przy ich tworzeniu
nie obowiazuja prawie zadne reguly, ich klasyfikacja, zwlaszcza wopar-
ciu o kryteria czysto jezykowe, moze okaza¢ si¢ niemozliwa.

Mimo wszelkich utrudnien warto hasztagi bada¢. Ich szybkie
rozprzestrzenianie sig, zaréwno w §wiecie komputerowym, jak
ipozanim, moze — poprzez skondensowanie wypowiedzi — zmie-
ni¢ znaczenie termindw ,pisaé¢” i, méwic”, ale takze potencjalnie
doprowadzi¢ do redefinicji tradycyjnych pojeé lingwistycznych,
takich jak ,stowo”i,cze$¢ mowy” [Caleffi 2015: 68].
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