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""Sq rzeczy, ktorych nie ma™.
Widoczna nieobecnosé, jaskrawy brak

Jak sugeruje tytul tego artykutu, bedzie on traktowal o tym, czego nie ma, a do-
ktadniej o tym, jak pewne wyrazenia, a takze, jak dalej pokaze, pewne tzw. wy-
powiedzi wizualne odzwierciedlaja nasze mentalne konstrukty nieobecnos$ci
i braku.

Zacytowane zdanie to tytut tomiku wierszy Jerzego Jarniewicza®, ktory
wydat mi si¢ trafny w tym kontek$cie. Cho¢ poeta zapewne miat na mysli bar-
dziej wysublimowane rodzaje nieobecnos$ci, pozycze od niego to stwierdzenie,
wskazujgc zarazem na jego oczywisto$¢: rzeczy, ktorych nie ma, jednak sg —
W naszym umysle. Jesli uswiadamiamy sobie ich nieobecno$¢, musimy tez zara-
zem zaktadac ich istnienie; jedno jest nicodtaczne od drugiego.

Chcialabym tu zwroci¢ szczegdlng uwage na takie wyrazenia, jak
Widoczna nieobecnosé (ma ono takze swe ekwiwalenty w innych jezykach: por.
angielskie visible absence). Ta i podobne frazy nie sg szczegdlnie rzadkie, czy
tez wylacznie poetyckie. Ponizej podaje gar§¢ autentycznych przyktadéw znale-
zionych bez trudu w Internecie; pochodza z artykutéw prasowych lub blogow,
czyli tekstow uzytkowych bez ambicji literackich:

* Niespodziankq byta zbyt widoczna nieobecnosé prezydenta RP.

 Jednym z tych, ktorych nieobecnosé¢ byta szczegolnie widoczna, byt za-
stepca przewodniczqcego Komisji Europejskiej Giinter Verheugen.

* ...zdjecie jest tak charakterystyczne nie dlatego, zZe jest na nim uwidocz-
niona osoba spacerujgca po wydmie, lecz dlatego zZe nie ma tam innych
ludzi i ich nieobecnosé jest nieobecnoscig bardzo obecng.

* Nieobecnosé koloru jest tez jeqo negatywnq obecnoscig, obecnoscig
,.barw zabitych™.

 widoczny brak podpisu; widoczny brak talii; widoczny brak scian...itd.

* Pomijajgc widoczny brak duszy, samo auto moze si¢ podoba¢ (skadinad,
zwazywszy na to, ze dusza z samej swej istoty jest niewidoczna, cieka-
we, ze widoczny moze by¢ jej brak...)

 Dostrzega si¢ czasem jaskrawy brak milosci w sercu — tej mifosci do
Ojczyzny — Matki naszej.

1 Jerzy Jarniewicz 1995. Sg rzeczy ktérych nie ma. Biblioteka: £.6dz.
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» Jaskrawy brak porzgdku moralnego w swiecie; jaskrawy brak mechani-
zmow kontroli; jaskrawy brak solidarnosci; jaskrawy brak réwnou-
prawnienia; jaskrawy brak inteligenciji... itd.

Mozemy tez napotka¢ wariant akustyczny jaskrawego braku — glosng cisze:
* Glosna cisza wokot ,, Katynia ™.

* Najglosniejsza w stosunkach polsko biatoruskich jest obecnie cisza do-
biegajgca ze strony bialoruskich organizacji dziatajgcych w Polsce.

* Ingmar Bergman juz od ponad 20 lat milczy i jest to glosne milczenie.
Czy w ten sposob Bergman chce nam cos powiedziec?

Wyrazenia z tej serii nie s3 wylacznie nominalne; istnieje tez sporo konstrukcji
z czasownikami:

* Gdy Beth Frazier zabrata trojke swych dzieci do nowojorskiego fotogra-
fa na rodzinne zdjecie, nieobecnos¢ jej meza Erica rzucala si¢ w oczy.

» Po powrocie na barke, pierwszym, co rzucilo si¢ jej w oCzy, byta wi-
doczna nieobecnosé Johanna i Brokka.

* Nie wida¢ co prawda kierowcy, a doktadniej rzecz uimujgc Widaé, Ze go
nie ma.

* Czy Namystowian sta¢ na wypytywanie w innych miastach o piwo
Z Browaru Namystow, nawet gdy golym okiem widaé, e go nie ma?

* Pomimo werbalnego zainteresowania i zrozumienia potegi Chin — nadal
widaé nieobecnosé¢ Polakéw w Chinach.

* Od razu rzuca si¢ w oczy brak zieleni i drzewek,

Zapoznawszy si¢ z tymi przyktadami, trudno nie zgodzi¢ si¢ z uwaga Faucon-
niera i Turnera (2003: xv) o tym, ze “Zyjemy w kontrfaktycznym zoo abstrakcji
I nie-rzeczy”. Takie wyrazenia, jak brakujgce krzesto czy (kawa) bez cukru
“wydaja si¢ na co$ wskazywac, lecz to, na co wskazuja, wyglada raczej na luke
w rzeczywistosci” (ibid.: 241).

Cze$¢ z przytoczonych wyzej zdan moéwi o bytach niematerialnych —
w tym przypadku jest oczywiste, ze stowo widzie¢ zostato w nich uzyte metafo-
rycznie, w znaczeniu ,,rozumieé, postrzega¢ mentalnie”. Jednak inne fragmenty
zdaja si¢ sugerowac, ze dostrzegamy nieobecnos¢ konkretnych obiektow
W mnigj abstrakcyjnym sensie, Ze mowa jest wrecz o postrzeganiu wzrokowym
(ciekawy jest w tym kontekscie fakt, ze fraza jaskrawy brak wystepuje w pota-
czeniu z rzeczownikami abstrakcyjnymi, natomiast rzuca sie w oczy na ogét
brak obiektéw materialnych).
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W tym przypadku mamy do czynienia z do$¢ zastanawiajagcym zjawi-
skiem. Biorgc przeciez rzecz zdroworozsagdkowo, powinniSmy widzie¢ tylko to,
co jest obecne: naturalnym stanem rzeczy jest widoczna obecnosé danego obiek-
tu. Nie powinnis$my za to widzie¢ tego, czego nie ma — mowienie o widocznej
nieobecnosci obiektow wydaje si¢ wiec paradoksem.

Zanim przyjrzymy mu si¢ doktadniej, zauwazmy jeszcze, ze oprocz wi-
docznej mieobecnosci istnieje roOwniez niewidoczna obecnosé. To wyrazenie
(takze czesto spotykane) jest mniej paradoksalne, cho¢ takze odnosi si¢ do nie-
typowych zdarzen. Mozna je interpretowaé na dwa sposoby: jako opisujace sy-
tuacje pozytywna, w ktorej jesteSmy pewni, ze co$ jest, mimo iz tego nie widzi-
my, jak w zdaniach

o W zacienionym pomieszczeniu wyraznie daje sie wyczué¢ niewidoczna
obecnos¢ kogos lub czegos.

» Czesto zaskakujgco szybko wyczuwali, kiedy jakas niewidoczna obec-
nos¢ (podroznik astralny) byta w pokoju.
lub sytuacje negatywng — taka, w ktdrej czyjas rzeczywista obecnos$¢ nie zostaje
zauwazona:
* Bywatam na #rpg-pl, ale wlasciwie moja obecnosé byta niewidoczna

* Pawlak przyszedi na uroczystosé, lecz jego obecnosé nie rzucala sie
W 0CZy.

Spéjrzmy tez na przyktad ponizej, wrecz modelowo ilustrujacy zawito-
$ci relacji miedzy tym, co widzimy (lub czego nie widzimy), a jezykowym
opisem sytuacji. Znalezione przeze mnie przypadkiem w sieci zdjecie przed-
stawia cztonkéw pewnej rodziny; podpis pod zdjeciem informuje, ze jest to
Rodzina Malyna Paata: Ed i Heidi. Widocznie nieobecni sq lan, Alvin
i Eric.

MALYN PAAT's Family: Ed and Heidi. Visibly absent are lan, Alvin and Eric.>

2 picasaweb.google.com/Ih/photo/oXMKWpuzY lifzNUfFohp5w
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Wymieniono tu wigc osoby, ktorych na zdjeciu nie ma — lecz zarazem nie
wspomniano o innych osobach, ktére na nim sg (dwodch kobietach po prawej).
Ich catkiem konkretna wizualna obecnos¢ jest niewidoczna dla autora podpisu —
mozemy si¢ tylko zastanawia¢, dlaczego (czy nie nalezg do tej rodziny? Lecz
w takim razie, czemu nie skadrowano zdj¢cia tak, by te postacie usunac?).

Mozna tez mowic¢ o niewidocznej nieobecnosci — gdy czego$/kogos nie
ma, lecz tej nieobecnosci i tak nie zauwazamy:

* Praktycznie nie byla dzis widoczna nieobecnosé Messiego czy Eto, a
druzyna Villarreal stworzyla dzis niewielkq ilos¢ dobrych okazji.

Trudno si¢ dziwié, ze opisujace t¢ sytuacje wyrazenie niewidoczna nieobecnosé¢
— odwrotnos$¢ widocznej nieobecnosci, 0 ktdrej tu méwimy — nie jest spotykane
czesto, skoro owa nieobecnos$¢ i tak nikogo nie obchodzi.

Podsumowujac t¢ czgs$¢ naszych obserwacji: mozemy mowi¢ o czterech
réznych sytuacjach, opisywanych przez wyrazenia widoczna obecnosé, niewi-
doczna nieobecnosé, niewidoczna obecnosé, | widoczna nieobecnosé. Widoczna
obecnosé i niewidoczna nieobecnosé¢ to stany naturalne — przymiotniki sa tu
wilasciwie redundantne; w pierwszym przypadku méwimy po prostu o obecnosci
(jesli juz czasem trzeba ja podkresli¢, twierdzimy raczej, ze rzuca si¢ w oczy),
w drugim zwyczajnie 0 nieobecrnosci. Natomiast niewidoczna obecnosé, jak
zaobserwowali$my wyzej, wigze si¢ z troch¢ niezwyklymi zdarzeniami, a wyra-
zenie widoczna nieobecnos¢ wydaje si¢ paradoksalne. Jednak jest ono zarazem
czesto uzywane i sposrod czterech omawianych tu fraz zdaje sie mie¢ najwiek-
sza zawarto$¢ informacyjna.

Wré¢my wige, by mu si¢ blizej przyjrze¢ — okiem kognitywisty. Po
pierwsze, widoczna nieobecnosé czego$ lub kogo$ ma zwigzek ze specyficznym
podziatem przestrzeni postrzegania na figure i tto. W tym przypadku mamy do
czynienia z czym$, co mozna nazwac figurg negatywng: to luka, brak, ktory
przyciaga do siebie uwage. Ale to jeszcze nie wszystko: wiemy, ze nie jest to
luka ,,pusta”, lecz nieobecno$¢ czego$ konkretnego, réznego w zaleznosci od
sytuacji.

Chodzi oczywiscie o to, ze 6w brakujacy element jest czeScig pewnej
kompozycji. Gdy po prostu skanujemy obiekty obecne w naszym polu widzenia,
proces tworzenia pierwszego mentalnego obrazu sytuacji przebiega z pewnym
wyprzedzeniem w stosunku do ostatecznego rezultatu catego procesu percepcji
wzrokowej. Zgodnie bowiem z tzw. zasada pierwszenstwa postrzegania calo-
sciowego (zob. Navon 1977), najszybciej formujemy ogélny zarys sytuacji, za-
wierajacy jej podstawowe elementy (przy czym nasz umyst czesto uzupehia
wszelkie braki, zgodnie z gestaltowska zasadg domykania w cato$¢), a dopiero
potem nastepuje faza wypelniania tego zarysu szczegotami. Ogoélny i kompletny
obraz mentalny jest wigc gotowy, zanim zakonczymy skanowanie wizualne.
Jesli w jego dalszym toku stwierdzimy jednak jaka$ niezgodno$¢ migdzy tym
idealnym Gestaltem a stanem faktycznym (czyli jesli pewnego elementu calosci,
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widzianego przez nasze ,,oczy mentalne”, nie zobacza nasze oczy rzeczywiste),
powstaje spory dysonans poznawczy. To miejsce przyciagga nasza uwage (skanu-
jemy je kilka razy, by sprawdzi¢, jak jest naprawde), i wylania si¢ z tla jako
figura.

» Zwiedzajqcym niezlq Galerie Malarstwa rzuca sie¢ w oczy brak podpi-
sOw pod niektorymi obrazami.

» W Dzienniku rzuca si¢ w oczy brak reklamy totolotka.

Podobnie dzieje sie, gdy oczekujgc na jakies wydarzenie, konstruujemy
sobie wczesniej w umysle jego (idealny) scenariusz. Mimo, ze to tylko hipoteza
na temat ksztattu przysztych zdarzen, wyobrazamy sobie wszystko tak zywo,
jakby$my dang sytuacje juz widzieli. Obraz ten jest tym bardziej szczegotowy,
im wigcej czasu mieliémy na jego utrwalenie:

* Najbardziej widoczna bylta nieobecnosé¢ Jimmy’ego Cartera i najglo-
Sniejsza cisza wokot niego (...) Mozna sig¢ bylo spodziewal, ze jego
osiggniecia oraz praca CentrumCartera zostanq docenione, bedq repre-
zentowane, albo przynajmniej zaprezentowane na konferencji. Ale tak
sie nie stafo.

Jesli nastgpnie w naszym polu postrzegania pojawi si¢ powazna niezgodnos¢
Z tym scenariuszem (to tak, jakby w ukladance brakowato kluczowego elemen-
tu) z pewno$cig przyciagnie to nasza uwagge, jak wszystko, co zaktoca harmonig.

Takze kiedy wygtasza mowe polityk, Swiadomi odbiorcy zwykle shucha-
ja jej majac juz wobec niego konkretne oczekiwania, a wiec stworzony przez
siebie z wyprzedzeniem Gestalt o pewnej strukturze — mowg, ktorg juz sami mu
»hapisali”. Tym bardziej zwraca ich uwage niezgodno$¢ rzeczywistej przemowy
z ich wersja. Nieuwzglednienie oczekiwan moze by¢ czasem §wiadoma strategia
moéwcey, cheacego zaskoczy¢ stuchaczy; lecz czeSciej jest wynikiem tego, ze
moweca i odbiorcy majg nieckompatybilne obrazy sytuacji. Charakter brakujacych
elementdw jest oczywiscie zawsze okre§lony przez kontekst:

* Spbjrzmy na ciemng strong expose, czyli na to, czego tam nie bylo.

* W tym, co powiedzial premier, wazne jest WSzystko, ale rownie wazne
(a moze i wazniejsze) jest to, czego nie powiedzial.

W tym przypadku mozna by tez przywolaé pojecie uzywane w teorii designu,
okreslone terminem przestrzen negatywna. Oznacza on przestrzen otaczajaca
glowny obiekt przedstawiony na obrazie/fotografii — przestrzen, ktora nie jest
tym obiektem. W ramach obrazu/w kadrze fotograficznym, przestrzen negatyw-
na jest waznym elementem catej kompozycji. Kompozycja wizualna jest udana,
gdy istnieje rownowaga migdzy przestrzenig pozytywna i negatywng. Do po-
dobnej rownowagi powinno si¢ takze dgzy¢ w sytuacji bardziej abstrakcyjnej —
w kadrze mentalnego obrazu. Lecz w okreslonym kontekscie, szczegdlnie przy
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duzym zaangazowaniu emocjonalnym, uwaga konceptualizatora bedzie skupio-
na tylko (czy tez gtownie) na jednej z tych dwoch przestrzeni, i moze on nie
dostrzega¢ tej drugiej, tak jak pesymista czy optymista, zauwazajacy odpowied-
nio, ze szklanka jest w potowie pelna czy pusta. Jesli ktos skupia w ten sposéb
uwage na przestrzeni negatywnej, ignoruje rzeczywista figure (np. to, co powie-
dziat polityk), i dostrzega tylko to, co ja otacza (ciemng strong expose, czyli to,
czego tam nie byto). Mamy tu do czynienia z prawdziwym odwroceniem figury
i tha (w przeciwienstwie do sytuacji omawianych wczeéniej, gdzie chodzito ra-
czej o wyrazisto$¢ luki w pewnym Gestalcie). Nieobecnos¢ danego elementu
staje si¢ figurg, a elementy obecne staja si¢ dla niej ttem.

Pojecia przestrzeni negatywnej uzyt rowniez autor artykulu, ktorego
fragmenty cytuj¢ ponizej:

Przestrzen negatywna to przestrzen wokot gtownego obiektu. To pojecie
wydaje sie wyjgtkowo uZyteczne dla zrozumienia obecnego sposobu
przedstawiania wydarzern przez prase. Komercyjne agencje prasowe rela-
cjonujq marginalne zdarzenia, nie dotykajgc glownego problemu. (...)
Zastanawiajq sig, jakich metafor uzyc¢ do opisania wojny w Iraku, porow-
nujq jq z wojng w Wietnamie, i tak dalej, a pomijajq fakt, ze ta wojna jest
wynikiem zabodjczego poczucia wyzszosci, ktamstw i insynuacji. (...) Jedy-
nq dobrq rzeczq zwigzang z takim podejsciem jest to, ze kazdy w miare
Swiadomy czytelnik, czyli jeden na tysigc, w konicu dopatrzy sie brakujg-
cej w tym obrazie figury, po prostu zauwazajqc jej obrys. Gdy media krg-
zq woécéi tematu, to negatywna przestrzen wokot prawdy rysuje jej
ksztalt®.

Jednym z filozofow zafascynowanych zjawiskiem nieobecnosci, czy tez
nie-bytu byt Jean Paul Sartre. W swej ksigzce zatytutowanej Byt i nicos¢ (1943),
opowiada, jak zjawil si¢ w pewnej kawiarni, by spotka¢ si¢ ze znajomym
0 imieniu Pierre, i (uzywajac terminologii kognitywnej), dokonywal wizualnego
skanowania obecnych tam o0so6b. Zatrzymujac uwagg po kolei na kazdej z nich,
pytat siebie Czy to Pierre?, lecz kiedy stwierdzat, ze to nie Pierre, jego uwaga
przenosita si¢ na kogo$ innego. Cho¢ kawiarnia ze wszystkim, co si¢ tam znaj-
dowalo, byla, jak to ujal Sartre, "pelnig bytu", to kiedy szukat w niej Pierre’a,
figura w jego $wiadomosci byta jego nicobecnosé¢, jego nie-byt. Sartre wskazuje,
ze 0w nie-byt nie mogltby jednak istnie¢ bez bytu (realnego istnienia Pierre'a)
i oczekiwania filozofa, ze spotka go w kawiarni. Byt to wigc rodzaj negatywu
obecnosci (cf. Sartre 1943: 40-42).

Zajmujac si¢ innym przypadkiem widocznej nieobecnos$ci — brakujgcym
krzestem (jak w zdaniu Postaw talerz przed brakujgcym krzestem), Fauconnier
i Turner (2003: 241) proponujg rozpatrywanie tego wyrazenia w kategoriach
amalgamatu pojgciowego. Przestrzeniami wyjsciowymi bylyby tu sytuacja,

¥ Ben Tripp, www.counterpunch.org/tripp06252005.html; thum. wiasne A.K.
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w ktorej krzesto znajduje si¢ przy stole, i sytuacja, w ktorej krzesta nie ma.
Autorzy zwracajg uwage na fakt, ze brakujgce krzesto dziedziczy pewne fizycz-
ne wlasciwosci rzeczywistego obiektu: mozna na nie wskazaé, gdyz zajmuje
pewien okreslony fragment przestrzeni. Podobnie jest w przypadku takich wyra-
zen jak nikt, nic, brak szczescia, brak rozumu, itd., ktore sg przeciez gramatycz-
nie zwyktymi frazami rzeczownikowymi, tak jak inne takie frazy wskazujace na
obiekty w przestrzeni (cho¢ dwa ostatnie pojgcia zajmuja miejsca raczej w prze-
strzeni metaforycznej).

Z powodoéw wspomnianych juz powyzej nieobecnos¢ przyciaga wiecej
uwagi i pozostaje dluzej w pamieci niz to, co jest obecne. Dzieje si¢ tak m.in. ze
wzgledu na zawiedzione nadzieje. Skutkuja one wigkszymi emocjami niz na-
dzieje spetnione, gdyz jak twierdza psycholodzy, emocje negatywne sa silniejsze
niz pozytywne (zob. np. Baumeister et al. 2001). Sytuacje, w ktorych jakis$ ele-
ment komunikatu nie zostaje wyrazony, cho¢ bySmy si¢ tego spodziewali, sg
wiec bardziej zauwazalne niz te, w ktorych wszystko jest na swoim miejscu.
Odnosi si¢ to zarowno do przekazow realizowanych przy pomocy stow, jak
i w medium wizualnym.

Wiedza o tych prawidtowosciach znajduje ostatnio zastosowanie w re-
klamie. Poniewaz przekazy reklamowe staly si¢ juz zbyt przewidywalne, niekto-
re firmy zaczely zamawiac¢ reklamy nie przedstawiajace ich produktu, a nawet
podkreslajace jego nicobecnosé. W ten sposdb angazuja widza, ktory musi wy-
kona¢ pewna prace myslowa, by uzupetni¢ brakujace elementy obrazu.

Po raz pierwszy zastosowano te¢ strategie z sukcesem w kampanii rekla-
mowej wodki Absolut (prowadzonej od 1981 roku). W klasycznej wersji tych
reklam, o$wietlona punktowym reflektorem butelka wodki zajmuje centrum
obrazu; pod nig znajduje si¢ drukowany charakterystyczng czcionka slogan,
w ktorym nazwa Absolut funkcjonuje zwykle jako przydawka (,,absolutny™)
stojgca przed rzeczownikiem. W przypadku reklamy Absolut Evidence (,,abso-
lutny dowdd”; 1992), to wlasnie ten typowy slogan aktywuje rozpoznanie marki
i produktu. Jednak produkt nie zostat pokazany; zamiast butelki, ktora spodzie-
waliSmy si¢ zobaczy¢, jest tylko odcisk palca na pustej powierzchni. Chociaz
butelki nie ma na fotografii, oczywiscie pojawia si¢ natychmiast w $wiadomosci
odbiorcy, ktory widziat jg juz w wielu reklamach, wiec teraz zauwaza jej nieo-
becnos¢. Stowo "dowod", odcisk palca, i brak butelki uruchamia w jego umysle
caly znajomy scenariusz. Moze si¢ domyslaé, ze wodke kto§ skradl, i zastana-
wia¢ si¢ nad tym, jak mu si¢ to udato, i jak czut si¢ ten, ktoremu ja ukradziono
(catkiem jasne sg natomiast motywy sprawcy — po prostu nie mogt si¢ oprze¢ tak
necgcemu trunkowi).

W innej, podobnej reklamie, Absolut AWOL, widzimy tylko $wiatto re-
flektora na ciemnym tle, tam gdzie zwykle znajdowata si¢ o§wietlona punktowo
butelka. Teraz jej nie ma, zostat tylko mokry okragly $lad na powierzchni stotu.
AWOL (Absent Without Leave) to okreslenie Zotnierza, ktory oddalit si¢ z jed-
nostki bez pozwolenia, a wigc tematem sloganu takze jest nieobecnos¢. Widz
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zostaje ponownie wciggnigty w pewna narracje; zgadujac, co stato si¢ z butelka,
zaktada jednak od razu, Ze jej brak ma zwigzek z pozytywnymi cechami produk-
tu. Obydwie reklamy Absolutu stanowia wizualno-werbalne zagadki, przy roz-
wigzaniu ktorych przydaje si¢ zaréwno dos§wiadczenie zyciowe, jak i wiedza na
temat mechanizmdw i konwencji reklamy.

Mowiac o wizualnych przedstawieniach widocznej nieobecnosci, nie
moge tu na koniec nie wspomnie¢ o artyscie oczywistym w kontek$cie tych
refleksji. René Magritte uczynit nieobecno$¢ tematem wielu swych obrazéw.
Jeden z nich, zatytutowany L'Homme au journal (,,Cztowiek z gazeta”; 1927),
zostat podzielony na cztery panele/kadry. W kazdym z nich widzimy ten sam,
identycznie umeblowany pokdj. Jedynie w pierwszym kadrze w pokoju siedzi
cztowiek czytajacy gazete. W pozostatych trzech kadrach, przedstawiajacych
zapewne to samo miegjsce po uptywie pewnego czasu, owego cztowieka juz tam
nie ma. Magritte pokazal nam wigc najpierw to, co potem nie jest juz obecne —
wiemy, ze czlowiek ten istnieje/istnial, a nawet jak wyglada/wygladat; intrygu-
jace sa natomiast niewyjasnione powody jego przedluzajacej si¢ nieobeCnosci.
Czy zniknatl na jaki$ czas, czy na zawsze? Czy udat si¢ do pracy, poszedt spac,
czy moze umart lub zostat zamordowany? Czy jest wigc tylko nieobecny, czy
jest juz nie-bytem? (cf. Kwiatkowska 1997). Magritte pozostawia dopetnienie tej
historii widzowi.

Cho¢ cytowane w tym artykule wyrazenia i teksty, realizowane zaréw-
no w medium werbalnym, jak i wizualnym, majg za temat nieobecnos$¢, to jed-
nak samo ich istnienie i nawet pobiezna refleksja nad ich naturg uwidaczniaja
nam takze wyraznie pewng obecno$¢ — cze¢sto nie do§¢ zauwazang obecno$¢
odbiorcy w procesie komunikacji. We wszystkich omawianych tu przypadkach.
odbiorca komunikatu nie rozpakowuje jedynie przesytki od nadawcy (vide meta-
fora przewodu, Reddy 1979), lecz aktywnie wspottworzy jego znaczenie. Bez
jego udziatu, luki nie wypehityby si¢ bogata trescig. Powyzsze obserwacje
mozna wiec uznac¢ za jeszcze jeden przyczynek do polemiki z obiektywistycz-
nym podejsciem do semantyki.
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