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Damska konfekcja

a odziez miarowa — podstawouwe rdznice

i podobienstwa w projektowaniu, wytwarzaniu
oraz handlu w drugiej potowie XIX wieku i na
poczatku XX wieku

Women's ready-made and made-to-measure fashion — basic differences
and similarities in design, production and trade in the 2nd half
of the 19th century and the beginning of the 20th century

Streszczenie: Artykut omawia podstawowe réznice i podobiefistwa w projektowaniu, szy-
ciu i handlu pomigdzy klasyczna odzieza miarows a konfekcja w drugiej potowie x1x i na

poczatku xx wieku. Postepujace uprzemystowienie oraz rosnaca wydajno$¢ Xix-wiecznego

przemystu widkienniczego pozwolily wyksztalci¢ nowy typ odziezy - konfekcje. Masowe

szycie w drugiej polowie x1x wieku stato si¢ faktem, a odziez gotowa weszta na europejski

i amerykanski rynek odziezowy. Miedzy odzieza miarows i konfekcja — dwoma odmien-
nymi typami wyrobéw odziezowych - istnieje wiele réznic, ale i podobienstw.

Stowa kluczowe: historia tekstyliow, historia konfekcji, odziez w x1x wieku, historia
mody, historia przemystu wtdkienniczego

Abstract: The article presents and briefly discusses the basic differences and similar-
ities in the design, making and trade of ready-made and made-to-measure fashion in
the second half of the nineteenth and early twentieth centuries. The growing textile
industry allowed to develop a new type of ready-to-wear clothing. Mass production
in the second half of the 19t century becomes a fact, and ready-made clothes enter
the European and American market. Made-to-measure and ready-to-wear — those
two different types of clothing products had many differences, but also similarities.

Key words: history of textiles, history of ready to wear clothes, 19*» century cloth-
ing, history of fast fashion, history of the textile industry

Wstep

Poczatki prac nad rozwojem wydajnosci produkcji tekstyliow w oparciu o seryjne
wytwarzanie wyrobow o standaryzowanych cechach przypadajg na wiek xvrir. Tak-
ze podejécie do zarzadzania produkeja i handlem towarami (w tym tekstyliami)
wedlug najbardziej innowacyjnych teorii ekonomiczno-technicznych éwczesnych
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1. | Peleryna wiedenskiego domu mody 2.| Peleryna z paryskiego
Christoph Drecoll (ok. 1895 r.). Przyktad domu towarowego Printeps
ubioru szytego na miar¢ w jednym z naj- (ok. 1900 r.). Przyklad odziezy
lepszych zachodnioeuropejskich doméw konfekcjonowanej, wytwarzanej
mody. Zbiory autora. seryjnie. Zbiory autora.

czasdw zaczyna stopniowo opiera¢ sie na zasadach kapitalizmu', ktérego peten
rozkwit przyniesie x1x wiek. Rowniez w polskiej literaturze poswigeconej oswie-
ceniowym rozwazaniom na temat ekonomii podkresla sie relacje pomiedzy roz-
wojem produkgji a tatwiejszym (w tym tanszym) dostepem do wszelakich dobr?.
Postepujaca od konca xviir wieku industrializacja przyczyniala si¢ do coraz
czestszego rozrozniania okredlen ,manufaktura”i ,fabryka” Wczesniej byly one
stosowane zamiennie. Jednak wraz z mechanizacjg proceséw produkcyjnych juz
u schytku tego stulecia terminem ,fabryka” zaczeto opisywac pierwsze fabryki
zdolne wytwarzaé duze iloéci towaréw gotowych z coraz wyrazniejszym udzialem
maszyn zasilanych sila pary wodnej, ktérych pionierskie wykorzystanie w przemy-
$le tekstylnym zapoczatkowali w latach 8o. xv1ir wieku Brytyjczycy®. Okreslenie
»~manufaktura” pozostalo dla tradycyjnych warsztatow produkujacych w oparciu

1| DEFOE 1728, 5.74.
2| O Fabrykach Krajowych 1786, s.30-32.

3| KOPCZYNSKI 2009, §.99-107.
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o klasyczne metody rzemieslnicze wspomagane maszynami wymagajacymi na-
dal obstugi recznej*. W encyklopedii Diderota pod hastem ,handel”® mozemy
przeczytac: Ekonomiczne wykorzystanie pracy polega na zastepowaniu ludzkiej
pracy maszynami i zwierzegtami, ilekro¢ moze to obnizy¢ koszty lub powstrzymac
ich wzrost [....]. Juz wowczas uprzemystawianie proceséw produkcyjnych stusznie
aczono z obnizaniem kosztéw wytarzania dobr konsumpcyjnych i ich szerszym
dostepem na rynku, co z kolei miato by¢ kotem zamachowym dla dalszego rozwoju
handlu krajowego i zagranicznego.

Wytwarzanie gotowych prostych modeli odziezy (gléwnie wierzchniej,
ale takze prostych spddnic i sukien) praktykowane byto juz w xvii wieku przez
wiele pracowni krawieckich. Oferta gotowej odziezy nie byta eksponowana (szcze-
gllnie przez pracownie krawieckie prowadzone przez krawcéw cechowych, ktérzy
zwigzani byli z rygorystycznymi, czgsto malo elastycznymi prawami cechowymi),
ale pozwalala uzyskiwaé staly dochdd obok pierwszoplanowych zaméwien in-
dywidualnych. Szybki dostep do odziezy gotowej byt istotny w duzych miastach,
gdzie cyklicznie naplywajaca klientela (jarmarki, zjazdy polityczne czy uroczysto-
$ci dworskie), krotko bawigc w miescie, dokonywata licznych zakupéw®. W mia-
stach Europy Zachodniej dzialaly juz w tym czasie sklady odziezy uzywane;j.
Zaopatrywalo si¢ w nich m.in. mieszczanstwo’.

Tym samym zamyst wytwarzania i oferowania odziezy gotowej (tzw. tandety®)
w postaci najprostszych modeli, ale takze bardziej ztozonych, od poczatku oparty
byt na zaspakajaniu masowych potrzeb poprzez niewygdrowane standardy w imie
dostepnosci od reki i niskiej ceny. Dobrze wykonana odziez — cho¢ o prostym kroju
oraz malo wyszukanych materiatach i wykonczeniach — mogta znalez¢ nabywce
we wszystkich warstwach éwczesnego spoleczenstwa.

Nowe rozwigzania techniczno-ekonomiczne (dotyczace produkeji, handlu
i transportu) zainicjowane w x1x wieku stanowily dalszy ewolucyjny, a nie rewo-
lucyjny postep®. Zasady rzemiosta artystycznego oparte na wielowiekowej trady-
cji w wyniku zwiekszajacej si¢ globalnej konkurencji (wymuszajgcej m.in. wigk-

szy wybor oferowanych towardw oraz skracanie cyklu zycia™ nowych wyrobow),

4| BRAUDEL 2019, t.2, 5. 261, 287.

5| DIDEROT/D’ALEMBERT 1753, hasto: handel (commerce), s.697.
6| Z dziejow rzemiosta 1983, s.174.

7| LINDEN 2016, S. 4.

8| Tandeta - okreslenie stosowane juz w xviii-wiecznej Polsce, odnoszace si¢ do niskiej jakosci

odziezy gotowej szytej zazwyczaj przez krawcow niecechowych, tzw. partaczy.

9| FARYS 20194, §.215.

10| Cykl zycia produktu - okreslenie marketingowe stosowane od korca xx w. odnoszace sie do okre-

su wystepowania okreslonego produktu na rynku. Cykl ten dzieli si¢ na kilka podstawowych
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wzrostu liczby ludnosci, ewolucji postrzegania luksusu i rosngcego zaspakajania

swoich potrzeb nizszego i wyzszego rzedu poprzez nabywanie i uzytkowanie to-

wardw — ustepowaly miejsca produkcji przemystowej, opartej na masowej wy-

tworczosci w mysl zasady: produkowac wiecej, szybciej i taniej.

Czym jest odziez miarowa, czym jest konfekcja

Odziez miarowa drugiej polowy x1x wieku wykonywana byla w pojedynczych

egzemplarzach na zamoéwienie dla indywidualnego klienta. Szyto ja w wigkszo-

$ci recznie wedlug miary zdjetej z klienta i na bazie wybranych materialéw oraz

dodatkow. Przewaznie, chociaz nie zawsze!, w trakcie szycia modelu miarowego

nastepowato kilka przymiarek, podczas ktérych sprawdzane byly postepy - w tym

odpowiednie dopasowanie szytego modelu do klienta.

Odziez konfekcjonowana, wyrastajaca z klasycznej odziezy miarowej'?, miata

by¢ projektowana i wytwarzana w sposob masowy w oparciu o powtarzalnos¢

i jak najwiekszg standaryzacje rozwigzan techniczno-artystycznych. Pojedynczy

klient stat si¢ masowym odbiorcg, opisywanym gléwnie poprzez rozmiar i wiek.

Konfekcja miata by¢ gotowa do noszenia, dostepna od reki. Tylko dla najlepszej

jakosciowo konfekcji opracowywano tzw. modele odpasowane - przystosowane do

etapow: narodziny nowego produktu na rynku, rozwoj, dojrzato$¢ - rynkowe nasycenie pro-
duktem, $mier¢ - schylek sprzedazy. Od strony historycznej ogélny model dziatan sprzedazo-
wych okreslonych jako cykl zycia produktéw stosowany byl przez kupcéw powszechnie od se-
tek lat. Nie byt on jednak scisle zdefiniowany w wyniku opracowan naukowych, ktére obecnie
majg duze znaczenie dla rozwoju dziedzin szeroko zwigzanych z ekonomia, w tym szczegdlnie
marketingiem. Wiecej zob. m.in. DAY 1981, 5. 60-67.

W x1x-wiecznych domach mody obstugujacych m.in. klientki z odlegtych stron §wiata istnia-
ta mozliwos¢ odszycia stroju na odlegto$¢. Klientka, sktadajac takie zamowienie, musiata
wybraé model bazowy z ogélnej oferty domu mody (na podstawie ktorego przygotowywa-
no spersonalizowany strdj pod gust klientki) oraz odpowiednio pobra¢ podstawowa miare.
Nastepnie przesta¢ do domu mody aktualnie noszony stanik sukni (stuzyt on krawcowym
zatrudnionym w domu mody do szczegélowego pobrania miary dla najbardziej ztozonej
czesci stroju — stanika). Gotowy model przesylany byt klientce wraz z przystanym wcze$niej
do miary stanikiem. Taki sposob dzialania przyblizat tradycyjne krawiectwo do nowych
metod wytwarzania i sprzedazy typowych dla konfekcji. Zob. FARYS 20193, s.161-162.

W uktadzie chronologicznym odziez miarowa przez setki lat dotyczyta recznego szycia w opar-
ciu o standardy wypracowywane przez cechy rzemieslnicze. Krawiec cechowy, posiadajac
odpowiednie wyksztalcenie oraz przynaleznos$¢ do cechu rzemieslniczego krawcow, mogt
przyjmowac i wykonywac zlecenia na odziez miarows. Na poczatku X1x w. na rozwijajacym
sie, szczegdlnie europejskim rynku handlu tekstyliami (w tym odziezg) pojawialy sie nowe
modele biznesowe prowadzenia firm. Pracownie krawieckie i modniarskie przeksztalcaly sie
w ekskluzywne domy mody, w ktorych obok pierwszoplanowej odziezy miarowej pojawiata
sie odziez gotowa, nazywana konfekcja. Dopiero wyrazny rozrost najrozniejszych pracowni
krawieckich i mniejszych doméw mody w Paryzu konca x1x w. wywolal dzialania organiza-
cyjne ze strony najwiekszych wowczas dzialajacych paryskich doméw mody majace na celu
wyszczegolnienie czotowych doméw mody w ramach zinstytucjonalizowanej izby mody.
Zob. MIDZI0 1980, S. 23, 33; SZARADOWSKI 2016, S.8-9.
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3. | Wnetrze bluzki gor-
setowej paryskiego
domu mody Jacques
Doucet (ok. 1898 r.)
z widocznymi klina-
mi budujgcymi sta-
nik oraz obszyciem
recznym krawedzi
bardzo delikatnej
taftowej podszewki.
Zbiory autora.

4.| Wnetrze bluzki
konfekcjonowanej
(ok. 1900 r.) (szytej
prawie catkowicie
maszynowo) o bar-
dzo uproszczonym
kroju i minimalnym
wykonczeniu z uzy-
ciem standardowych
rozwigzan konstruk-
cyjno-estetycznych.
Zbiory autora.
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5. | Reklama prasowa krakowskiego domu mody Magazyn Henryka Schwarza. ,Swiat”, nr 48 (1909).

cze$ciowego dopasowania pod indywidualnego klienta. Proces kilku przymiarek
zastgpiono ekspozycja gotowego modelu na wieszaku czy manekinie z mozliwos$cig
przymierzenia w celu wyboru konkretnego modelu.

Odziez miarowa oparta jest na wielowiekowym klasycznym krawiectwie miaro-
wym. Konfekcja zaczyna coraz wyrazniej pojawia¢ si¢ na rynku dopiero od lat 30.
x1x wieku®. Nadal odziez wytwarza sie w oparciu o te dwa podstawowe modele
projektowania, szycia i sprzedazy. Mimo ze odziez gotowa, zréznicowanej jakosci,
zdominowata aktualny globalny rynek odziezowy, nadal opiera si¢ ona na powie-
laniu, w réznym stopniu, nowych trendéw w modzie narzucanych przez czotowe
domy mody oferujace klasyczng odziez miarowa w ramach kolekcji haute couture.

Projektowanie

Zaréwno konfekeje, jak i odziez miarowa projektowano z wykorzystaniem wykro-
jow opracowywanych w formie szablonéw. Takze proces stopniowania szablonow
pod rézne wymiary i proporcje przebiegal, w ogdlnym ujeciu, podobnie. Zasad-
nicza réznica polegala na wykorzystaniu modelowania odziezy (na manekinie

czy klientce) i stosowaniu szablonéw w trakcie szycia.

Klasyczna odziez miarowa, co do zasadniczej konstrukeji, szyta byla w opar-
ciu o opracowane szablony (np. spddnicy, przodu i tytu stanika sukni, rekawow,
stojki). Traktowano je jako baze wyjsciowa do dalszych prac. Jednak koniecznoéé
indywidualizowania kazdego modelu wymuszata dalsze skrupulatne modelowa-
nie kazdej sztuki odziezy pod katem konstrukcyjnym i estetycznym.

W przypadku pospolitej konfekcji** proporcje byty odwrotne - na pierwszym
miejscu szablon. Wystopniowany pod ustalone rozmiary, z zaplanowanymi nad-
datkami materiatéw (szczegdlnie istotnymi dla modeli odpasowanych) oraz z wa-
sko okres$lonymi dodatkami — dekoracjami. Brak mozliwosci personalizowa-

nia gotowego modelu (lub bardzo okrojona mozliwo$¢) wymuszal konieczno$é

13| EARYS 20194, S.9.

14| Modele konfekcjonowane projektowane w taki sposéb, aby byty gotowe do noszenia lub ofe-
rowane jako wyroby odpasowane - gotowe do drobnych (zazwyczaj rozmiarowych i deko-
racyjnych) dopasowan pod sylwetke i gusta klienta.
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Odziez miarowa — — Konfekcja

Projektowanie gtéwnie
odziezy miarowej w poje-
dynczych egzemplarzach.

Drugoplanowe projekty 4
dot. modeli gotowych lub
odpasowanych
najwyzszej jakosci

Projekty w oparciu

o modelowanie na klientce,
manekinie i z czgéciowym
wykorzystaniem szablonéw 4|
(dla wprowadzenia
podstawowych elementéw)

Projekty odziezy oparte
na mniej standaryzowanej
dokumentacji technicznej

z duzym udzialem indywidu-
alnego podejscia do kazdego
modelu odziezy. Przewaga

podejscia artystyczno-

-rzemieslniczego niz prze-
mystowego w dokumentacji
projektowej

Skomplikowane projekty
z duzg iloscig elementow

Prace projektowe
nakierowane na uzyskanie
wysokiej jako$ci wykonania
i oryginalnej estetyki

Projektowanie wylacznie
odziezy gotowej lub
odpasowanej niskiej,
$redniej i wysokiej jakosci

Projekt oparty wylacznie
lub w wigkszoéci na opraco-
wywaniu standaryzowanych
szablonow modeli odziezy

i dodatkow

Projekty odziezy standaryzo-
wane technicznie i odpowia-

dajace seryjnej, przemystowej
wytworczosci

Maksymalna prostota pro-
jektow poprzez upraszczanie
konstrukeji

Prace projektowe na-
kierowane na uzyskanie
maksymalnej praktycznosci
w konstrukgji i estetyce
odnajdujace si¢ w masowej
produkgji i sprzedazy

6.| Podstawowe roznice i podobienistwa w projektowaniu odziezy miarowej i konfekgji.
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szablonowego opracowywania wszystkich elementéw wchodzacych w skiad za-
projektowanej odziezy”. W maszynowej, seryjnej produkeji dla masowego od-
biorcy praca na $cidle ustalonych - czegsto mocno uproszczonych w stosunku do
odziezy miarowej — szablonach byla niezbedna, aby w krétkim czasie méc wy-
pusci¢ na rynek setki, a nawet tysigce identycznych sztuk odziezy.

Réznice i podobienstwa dostrzec mozna takze w samym przebiegu procesu
projektowania. W przypadku szycia na indywidualne zamoéwienie projektowanie
byto wieloetapowe. Obok powtarzalnych, podstawowych rozwigzan konstrukeyj-
nych' oraz wylacznego lub prawie wylacznego szycia recznego i petnego wykon-
czania odziezy, proces ten dopelnialy sesje przymiarek i konsultacji. Mogty one
skutkowa¢ zmianami na kazdym etapie projektowania oraz szycia. Cato$¢ miata
charakter zar6wno techniczny, jak i artystyczny”. Proces ten byl nakierowany
na uzyskanie bardzo wysokiej jakosci i oryginalnosci kazdego modelu odziezy,
jednak kosztem czasu i konicowej ceny.

Przy produkcji seryjnej projekty konfekeji musiaty mie¢ charakter zamkniety.
Oznaczalo to, ze proces projektowy nalezalo zakonczy¢ opracowaniem standa-
ryzowanego szablonu i planu seryjnego szycia (z rozpisaniem poszczegolnych
operacji w prawidlowym ciggu produkcyjnym' okreslonego stroju). Po zatwier-
dzeniu projektu zmiany nie mogly by¢ wprowadzane. Dzi¢ki temu mozna bylo
szybko i tanio szy¢ ogromne ilosci standaryzowanych modeli.

Wuytwarzanie

Szycie indywidualnego zamoéwienia z natury rzeczy musiato przebiegaé z uwzgled-
nieniem oczekiwan zamawiajacego oraz fachowej wiedzy i umiejetnosci pracowni
krawieckiej. Projektowanie i szycie odbywalo si¢ w ramach zlozonego procesu,

15| Na podstawie analiz ofert odziezy konfekcjonowanej paryskich i londynskich doméw towaro-
wych z lat 1870-1914 (w formie: katalogéw, inseratéw, reklam prasowych) ze zbioréw autora.

16| W domach mody opierano si¢ na wypracowanych i sprawdzonych krojach bazowych, jednak
ich udzial w calym procesie projektowym byl minimalny i czesto podlegat dopasowaniom
pod indywidualne zamowienie. Przyktadowo stanik sukni z przetomu wiekéw powinien
by¢ zbudowany z klindéw, mie¢ wewnetrzny pasek, fiszbiny, czyli dos¢ standardowe elementy
w ogdlnej zasadzie projektowania 6wczesnie modnych strojow.

17| Niektére zmiany w dekoracji czy wykonczeniu modelu mogly skutkowa¢é poprawkami w kon-
strukgji catego stroju. Tym samym zmiany estetyczne czgsto wplywaly na kwestie techniczne.

18| Ciag produkcyjny w znaczeniu taSmowego odszycia — szycie w $cisle opisanym porzadku
w taki sposob, ze kazda ze szwaczek miala przypisane odszycie konkretnego elementu odzie-
zy. Po wykonaniu przypisanej sobie operacji przekazywala powstajaca sztuke odziezy kolej-
nej szwaczce w celu wykonania kolejnego zabiegu wedlug planu szycia. W oparciu o takie
zasady juz w drugiej potowie X1x w. odszywano w fabrykach odziez produkowana w duzych,
powtarzalnych seriach.




Odziez miarowa —

Szycie oparte gtéwnie na
procesie skladajacym sie z:
przymiarek i konsultacji

z udzialem klientki oraz szy-
cia i modelowania w pracowni

Prawie wylaczne szycie
reczne. Wyzszos¢ recznego
modelowania nad stoso-
waniem standardowych
rozwigzan (szczegdlnie

w wykonczaniu odziezy)

Dla najlepszych modeli - bez-
posredni udziat klientki

w trakcie projektowania

i szycia. Dla modeli mniej
ekskluzywnych - brak
bezposredniego kontaktu

z klientka jednak w oparciu

o wytyczne klientki

Brak kompromiséw dotycza-
cych jakosci i ilo$ci wyko-
rzystanych materiatéw oraz
stopnia wykonczenia odziezy

Czas realizacji
zamowienia - istotny,
ale indywidualizowany
pod konkretne zlecenie

Wysoka personalizacja
kazdego modelu oraz duza
oryginalno$¢ rozwigzan
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— Konfekcja

Szycie oparte gtownie na
standaryzowanym projekcie
—?  zustalonym algorytmem
poszczegolnych operacji

w ciagu produkcyjnym

Prawie wylacznie szycie
maszynowe. Modelowanie
» wformie najprostszych zabie-
goéw mozliwych do wykonania
w jak najkrotszym czasie

Catkowity brak wykonczenia
odziezy (powierzchowne
|» wykonczenie tylko prawej
strony wyrobu) lub bardzo
ograniczone wykonczenie

Wielkoseryjne szycie identycz-
nych modeli dla masowego
odbiorcy nieuczestniczacego
bezposrednio w procesie

- projektowo-produkcyjnym.
Dla odziezy odpasowanej
ograniczona indywiduali-
zacja modelu, ale na etapie
sprzedazy, a nie produkcji

Duza oszczednosé

w jakosci i ilosci stosowanych
' » materialéw. Ograniczona
estetyka i standardowe
rodzaje materialow

Krétki czas realizacji,
kluczowa szybkos¢ szycia

7. | Podstawowe roznice i podobieristwa w wytwarzaniu odziezy miarowej i konfekcji.
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na ktory skladaly sie konsultacje, przymiarki, poprawki i szycie”. W trakcie
wykonywania zlecenia projektowanie przeplatalo sie z szyciem. Az do ukoniczenia
zamOwienia projekt byl otwarty na ewentualne zmiany. Szycie mialo miejsce za-
réwno w pracowni, jak i w trakcie przymiarek przy udziale klientki. Caty proces
nacechowany byt ewoluujgcymi dziataniami artystycznymi, ktdre rozpatrywano
wieloaspektowo - estetycznie i konstrukcyjnie. Im bardziej wymagajacy ubior,
tym wiecej zmian mogto by¢ wprowadzanych w trakcie realizacji. Zadaniem pro-
jektanta (z fr. couturier) i ewentualnie pierwszej krawcowej (z fr. premiére)* byto
przeprowadzenie zamowienia w taki sposob, aby proces powstawania modelu byt
jak najkrotszy. Latwiej bylo zrealizowaé zaméwienie dla statych klientek, poniewaz
ich gust i oczekiwania byly dobrze znane. Sama klientka, wybierajac konkretny
dom mody, w pewnym stopniu akceptowala jego styl i panujace w nim zasady.

Szycie przebiegalo w sposob tradycyjny - czyli wylacznie lub prawie wytacznie
recznie. Tylko najprostsze, podstawowe szwy (zazwyczaj niewidoczne w gotowym
modelu) mogly by¢ wykonane maszynowo?. Konieczno$¢ czasochtonnego szycia
recznego nie wynikata tylko z tradycji klasycznego krawiectwa. Delikatnos¢ stoso-
wanych materialéw, mnogo$¢ szczegdtéw oraz konieczno$¢ uzyskania najwyzszej
jakosci szycia i wykoniczenia stroju wymagaly szycia recznego®. Przypuszczalnie
sprawne rece dobrej krawcowej zatrudnionej w domu mody byty w stanie lepiej
i szybciej wykonczy¢ ubidr niz dwczesnie stosowane maszyny do szycia o napedzie
recznym lub noznym.

Szycie odziezy gotowej oparte byto na masowej produkcji przemystowej, gdzie
zlozony proces powstawania pojedynczych egzemplarzy zastagpiono szyciem na
akord. Zespol szwaczek odpowiedzialny byl za odszycie standardowo opracowa-
nych modeli w jak najkrétszym czasie i w najwiekszej liczbie. Liczylo si¢ sprawne
szycie (gtéwnie maszynowe — dla konfekcji dobrej i §redniej jako$ci, albo wytacz-
nie maszynowe — dla najprostszych ubioréw). Szwalnia, w oparciu o przedstawiony
algorytm szycia, dzielila szwaczki tak, aby kazda z nich byla odpowiedzialna
za okreslony etap szycia. Tym samym w celu uzyskania gotowej sztuki odziezy
nalezalo caly czas pracowaé w oparciu o standardowe i niezmienne projekty oraz
ustalone zasady szycia.

Zardéwno odziez miarowa przecietnej jakosci oferowana w postaci modeli czes-
ciowo konfekcjonowanych, jak i konfekcja wysokiej jakosci dostepna w domach

19| EARYS 2014, §.163.
20| YODER 2017.
21| Na podstawie modeli strojéw dwczesnych doméw mody ze zbioréw autora.

22| Na podstawie dokonanych przez autora analiz szycia i wykonczenia przyktadéw strojow pa-
ryskich i wiedenskich doméw mody z przetomu x1x i xx w. (domy mody: Jacques Doucet,
Gustave Beer, Ch. Drecoll, Mariano Fortuny) ze zbioréw autora.
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towarowych mogly by¢ szyte w ramach pracy zleconej, czyli tzw. chatupniczej.
Organizujace si¢ zespoly szwaczek (czesto przy wsparciu jednej maszyny do szycia)
mogly realizowac¢ zlecenia splywajace z pracowni krawieckich i wielkich maga-
zynoéw. Pracujac z odziezg o roznej klasie, szwaczki musialy wykazywaé sig duzqg
elastycznoscig zaréwno w terminowosci, jak i uzyskiwanej jakosci.

Od polowy x1x wieku modne staly si¢ wyroby odpasowane. Dla tak opracowy-
wanej odziezy nalezalo wprowadzaé nieco inne zasady szycia. Szczegélnie dotyczy-
to to wprowadzania do modeli odpowiednio opracowanych naddatkéw materia-
téw wystepujacych w okres$lonych miejscach, tak aby mozna bylto w razie potrzeby
potgotowy wyrdb zwezic lub poszerzy¢ pod indywidualny rozmiar klienta.

Pasmanterie w klasycznym krawiectwie byly bardzo istotne. Pozwalaly one
odpowiednio wykonczy¢ kazdy model. Tym samym dostep do dobrych wyrobéw
pasamonicznych byt bardzo istotny. W pracowni krawieckiej sprawne rece kraw-
cowych mogly z ich udziatem uzyska¢ indywidualne wykonczenia.

W konfekgji, szczegolnie tej wytwarzanej masowo, trzeba bylo positkowac sie
pasmanteria odpasowang. W tym celu opracowywano dla przemystu konfek-
cyjnego odpasowane zestawy szarf do sukien wieczorowych, garnitury koronek
czy dzetdw, ktdre byly wstepnie przygotowane w taki sposéb, aby mozna bylo je
dopasowa¢ do konkretnego modelu bez czasochlonnego modelowania®.

Oweczesny przemyst wlokienniczy (bawelniany, welniany i jedwabny) wytwarzat
materialy odziezowe (tkaniny, dzianiny) o réznej jakosci. Szwalnie konfekeji czy
domy towarowe zaopatrujace si¢ w materialy rzadko kiedy mogly uzyska¢é wylacz-
nos¢ na nowe desenie. Cena materialu stanowila czesto najwiekszy koszt w produk-
cji, starano sie wiec w kazdy mozliwy sposob oszczedzaé. Tak projektowano tkaniny
i dzianiny, aby wizualnie (ale nie surowcowo) przypominaly jak najlepsze gatunki
materiatdw. Stosowano mieszanki wtokien (bawelna z welng, bawelna z jedwabiem,
wiokna odpadowe® z dobrymi widknami), a takze odpowiednio wykoriczano ma-
terialy, aby wizualnie je uszlachetni¢. Otrzymywaly one apretury, ich powierzchnie
byly drapane, czesane lub stosowano taki splot, aby nada¢ odpowiedni chwyt.

W ekskluzywnej odziezy miarowej nie bylo miejsca na kompromisy®. Stosowano
najlepsze materiaty o oryginalnych deseniach. Nie oszczgdzano na materialochton-
nym kroju i wykonczeniach. Dbano takze o delikatno$¢ materiatu - szczegélnie

23| Reklama prasowa domu mody Bogustaw Herse. ,,Tygodnik Illustrowany”, 1896 (pojedyncza
karta z tygodnika), ze zbioréw autora.

24| Widkna odpadowe pozyskiwano m.in. ze starych szmat, ktérych skup prowadzilo wiele 6wczes-
nych fabryk wtokienniczych. Wprowadzano takze wtdékna odpadowe w niewielkim udziale
procentowym pozyskane z przerobu wtokien w danej fabryce.

25| Ocena na podstawie analizy przyktadow strojow paryskich i wiedenskich doméw mody z prze-
fomu x1x i XX W. (domy mody: Jacques Doucet, Gustave Beer, Ch. Drecoll, Mariano Fortuny)
ze zbiordéw autora.
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0 jego mase, ktora przekladala sie na mase caltego stroju. Zwlaszcza w sukniach

i okryciach wierzchnich (zaréwno spacerowych, jak i wizytowych czy balowych)

powszechnie stosowano bardzo delikatne materialy jedwabne, bawetniane i wel-
niane. Trwalo$¢ modeli uzyskiwano przez dobry kréj i wykonczenie. Z drugiej

strony odziez szyta dla najbogatszych nie byla intensywnie uzytkowana.

Handel

Rynek handlu odziezg miarowg oraz konfekcjg oparty byt na wieloaspektowym
traktowaniu towardw i kreowaniu ich wartosci sprzedazowej. W drugiej potowie
x1x wieku, kiedy niekwestionowanymi stolicami mody §wiatowej byty Paryz,
Londyn, Mediolan czy Wieden*, najbardziej ekskluzywne domy mody i wielkie
domy towarowe, kreujac site swych marek, a zarazem wszystkich oferowanych
w sprzedazy towardw, na rézne sposoby podkreslaty swoja renome. Przykladowo
nazwy miast Paris, London, Milan, Vienna widniejace czesto na metkach wyrobow
wielu pracowni krawieckich® czy wielkich magazynéw?® nie tylko okreslaly sie-
dzibe, ale takze odnosily sie do szeroko rozumianego luksusu, z jakim kojarzylo
sie dane miasto. Niezwykle istotne bylo pochodzenie towaru - prowadzenie dzia-
talnosci w 6wezesnych centrach mody, w ktorych podejmowano kluczowe decyzje
dotyczace rynku odziezowego, zwigkszalo szanse odniesienia sukcesu. Tak dzieje
sie po dzi$ dzien, chociaz mniej wiecej od potowy xx wieku do czotowych eu-
ropejskich stolic $wiatowej mody dotaczyly m.in. Nowy Jork, Szanghaj i Tokio®.

Wyraznie ksztaltujacy sie w x1x wieku konsumpcjonizm rozpatrywany byl na
dwdch podstawowych poziomach. Pierwszy dotyczyl nabywania i uzytkowania
wszelkich wyrobdw zaréwno w celu zaspakajania potrzeb podstawowych, jak i dla
poczucia luksusu. Drugi odnosit si¢ do konsumpcji dobr (w tym surowcéw) w celu
produkgji innych towar6w*. U schylku x1x wieku zjawisko konsumpcji bylo

26| Wsrdd badaczy historii mody, odziezy czy przemystu odziezowego czesto liste miast (dla x1x
i poczatku xx w.) zaweza sie wylacznie do Paryza i Londynu. W ocenie autora jest to zbyt duze
uproszczenie, poniewaz w tym czasie np. Mediolan stanowil wazne centrum europejskiego han-
dlu tekstyliami (m.in. tkaninami odziezowymi) i tym samym wyraznie uczestniczyl w éwczes-
nym rynku mody. Wieden, szczegdlnie przetomu wiekéw, byt bardzo waznym (m.in. z powodu
blisko$ci) miejscem zaopatrywania si¢ w ekskluzywna damska odziez przez klientele ze Europy
Wschodniej (m.in. z Polski). Zob. DABROWSKA 2019, s. 30.

27| Domy mody byly nazywane takze pracowniami krawieckimi. Powotywane do zycia w dru-
giej polowie X1x w. stanowily nowy, nowoczesny model biznesowy tradycyjnych pracowni
krawieckich.

28| Wielkie magazyny, czyliduze domytowarowe. Szczegolnie okre$lenie francuskie grands magasinsbyto
bardzo czesto stosowane w wielu krajach europejskich w drugiej potowie x1x i na poczatku xx w.

29| GODART 2014, s. 40.

30| NEW ENCYCLOPEDIA 1905, t.5, hasto: konsumpcja (consumption), s.342-343.
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8. | Reklama prasowa gotowych bluzek jedwabnych dostepnych w sprzedazy wysylkowe;.
»Swiat”, nr 50 (1908).
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9. | Fragment reklamy prasowej warszawskiego domu mody Bogustaw Herse. ,,Tygodnik
Mlustrowany”, nr 22 (1910), s. 452.

powszechnie znane i podlegalo analizom filozoficzno-ekonomicznym. Jak pod-
kreslano - konsumpcje napedzat szczegdlnie rynek odziezowy. Dzigki masowej
produkgcji konsumpcja mogta sta¢ si¢ powszechna i przebiega¢ na wszystkich
poziomach jakosciowych - od wyrobow najtanszych dla konfekeji po najdrozsze
dla modeli sygnowanych metkami doméw mody.

W latach y0.1 80. x1x wieku europejski i amerykanski rynek produkcji i handlu
konfekcja™ byl juz na tyle rozwiniety, ze coraz mocniej dyktowat nowoczesne za-
sady sprzedazy oraz kreowania mody poprzez szeroki dostep do najrézniejszych
modeli. Im blizej przetomu x1x i xx wieku, tym silniej zaznaczat si¢ eklektyzm
w modzie*. Na bazie og6lnie modnej linii promowano rozmaite modele oraz
rodzaje materialow i kolorystyke. Bylo to dzialanie celowe, sterowane gltéwnie
przez wielkie domy towarowe oraz pierwszoplanowe domy mody. Tak okiem

dziennikarza réznorodno$¢ mody zostala opisana pod koniec x1x wieku:

[...] w nadchodzacym sezonie moda jest tak zmienna, ze w tej mierze doréwnaé
jej chyba moze zmiennoé¢. .. pogody. Co wczoraj byto prawem, juz jutro bedzie
odrzucone [...]. Co poczaé wobec takiego zametu? Oto trzymac sie ,zlotego
$rodka” i samemu dyktowac sobie prawo, nasladujac w tem pierwszorzedne ma-

gazyny™, ktory kazdy stara sie nada¢ toaletom naszym swoje odrebne ,,cachet™**.

Przelom wiekow, a wraz z nim szybki rozwdj transportu, poczty oraz prasy powodo-
wal, ze odleglo$ci pomiedzy najwiekszymi miastami wczesnego $wiata stawaly sie
coraz mniejsze. Przeptyw informacji byt na tyle sprawny, Ze nowosci w jednej stolicy
mody szybko byly znane w innej. Najwigksze - jak by$my to dzi$ okreslili — marki
odziezowe ekskluzywnych doméw mody i doméw towarowych byly w stanie

31| W znaczeniu: odziez, materialy odziezowe oraz inne towary gotowe.

32| Wspomina o tym m.in. amerykanska encyklopedia z poczatku XX w. - NEW ENCYCLOPEDIA
1905, t.7, hasto: moda (fashion), s. 472.

33| Chodzi bardziej o pracownie krawieckie i domy mody niz o domy towarowe.
34| Cachet - z fr. pigtno, znak, w rozumieniu styl.

35| Z dziedziny mody 1895, s. 278.
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Odziez miarowa — — Konfekcja
Waski rynek zbytu
dla najzamozniejszej warstwy .
spoleczenstwa. Niewielkie Jak najszerszy rynek %l;ytu.
poszerzanie rynku <« » Odziez gotowa lub pélgotowa
) mozliwa do zakupu od reki
poprzez wprowadzenie
ekskluzywnej konfekcji
Indywidualna prez.el.ltaq’a} Indywidualna prezentacja
towaru oraz mozliwos¢ towaru oraz moiliwoéd
przymiarek i konsultacji. . . "
Moiliwoéé szerokiego <« —) przymlar.ek i konsultacji. Brak
. . > lub waski zakres wprowadza-
wprowadzania zmian takze nia zmian
dla odziezy gotowej
. Reklama w prasie oraz
Reklama w prasie oraz . loci
. Katalogi poprzez papierowe katalogi
poprzez pla pi(eir(;zve la . dig A > czy ulotki. Dla najwiekszych
¥ IivOZki.e c?ts d({)gizrca domoéw towarowych - kolpor-
askieg Y taz duzych ilosci katalogdw
Duze domy towarowe.
Obslugiwanie miedzy-
narodowej klienteli poprzez
Obslugiwanie migdzyna- kontakt bezposredni, jak
rodowej klienteli poprzez P N i korespondencyjnie.
kontakt bezposredni, jak Mali sprzedawcy — obstuga
i korespondencyjnie lokalnej klienteli. Szeroka
sprzedaz wysytkowa — w opar-
ciu o katalogi do sprzedazy
na odleglos¢
Ksztaltowanie marki Ksztaltowanie marki gléwnie
gléwnie poprzez najwyzsza «— |, Dboprzez szeroka dostepnosé
jakos§¢ wykonania i niepowta- wyrobow gotowych oraz
rzalno$¢ modeli ciagly napltyw nowosci
v v

Wprowadzenie (poczatkowo przez domy mody) i szerokie uzycie znakow
towarowych (metki odziezowe oraz znaki towarowe utrwalane na:
winietach rachunkéw, opakowaniach, kopertach, pocztéwkach, wizytéwkach,
reklamach prasowych i katalogach

10. | Podstawowe réznice i podobienstwa w handlu odziezg miarowg i konfekcja.
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realizowac (droga pocztowy) dziesiatki’®, setki i tysigce” zamoéwien z krajow euro-
pejskich, Ameryki Pétnocnej, Poludniowej, Azji czy péinocnej Afryki. Doswiad-
czone na rynku mniejsze domy mody, oferujac wtasne modele, bacznie przygladaly

sie trendom narzucanym przez czolowe pracownie paryskie czy wiedenskie:

[...] przezorni nasi modys$ci, wlasciciele znanej powszechnie firmy ,,Bogustaw
Herse”, na kampanie mody wiosennej zbroja si¢ w porze, gdy nic jeszcze nie
zwiastuje przylotu jaskétek [luty 1911 roku]. ,,Uprzedzanie wypadkéw mody”
jest stalem hastem tej firmy [...] Dzieki wlasnie podobnej dyrektywie magazyn
p- f. ,Bogustaw Herse” niczem si¢ nie odrdznia [...] od magazynéw w stolicach
europejskich, gdzie moda pod wodzg Worth’6w, Cheruit’ 6w, Doeuillet’éw,
Doucet’ 6w, Paquin’éw i innych $le na $wiat caly swoje gromowtadne a z tygo-

dnia na tydzien zmieniajace sie postanowienia [...]*.

Najlepsze — nie tylko pod wzgledem jakosci swoich ofert, ale takze kontaktéw han-
dlowych - domy mody o renomie krajowej (nie miedzynarodowej) byly w stanie
sprowadza¢ modele z pracowni paryskich® i wiedenskich*® w celu wzbogacenia
wlasnej oferty.

Globalny przemyst mody - miarowej i gotowej do noszenia — coraz czesciej
opierat si¢ na nowoczesnych modelach biznesowych charakteryzowanych przez

olbrzymie kapitaty i nakierowanych na dynamiczny handel:

Uczestnictwo w wytwarzaniu mody ze strony osob pojedynczych, sprowa-
dzone zostaje do minimum. Rozstrzyga przedsiebiorca. I z tego Zrédta ptynie
czesto zmiana mody obecnie. Moda dla przedsiebiorcy utracita wszelka war-
tos$¢, z chwilg gdy ten wyprzedat caly przygotowany material. Wtedy ima si¢
robienia nowej mody [...] Wskutek tego nowa moda, rugujac dawng, wyrzuca
ze spozycia calg moc przedmiotéw, ktdre dawniej dtugo jeszcze mogty stuzy¢
[...] istwarza w ten sposob olbrzymie koszta zbyteczne w spoteczenstwach
nowoczesnych [...] oddajac panowanie wyltgcznie nasladownictwu, odziewajac

wszystkich wedlug tego samego fasonu [...]*.

36| Dla ekskluzywnych doméw mody.

37| Dla najwiekszych doméw towarowych.
38| EOL 1911, [s. 160] nlb.

39| FARYS 2014, §.54.

40| Reklama prasowa nowosci wiosennych warszawskiego domu towarowego Bracia Jabtkowscy
z informacja o wystawie nowych modeli paryskich i wiedenskich. ,, Tygodnik Illustrowany”,
nr 10 (1911), S.200.

41| WIELKA ENCYKLOPEDIA 1890-1908, t. 47-48, hasto: moda, s.286.
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11. | Reklama paryskiego domu towarowego Samaritaine. ,Lillustration” 1912 (z 12 marca).

Produkcja seryjna rozpatrywana w najszerszym ujeciu stanowila podstawe nowo-
czesnych metod handlu, ktére bazowaty na wrecz hurtowej** sprzedazy opartej

na bardzo szerokim wyborze i cigglym naptywie nowosci*’. Rosngca dominacja

doméw towarowych pod koniec x1x wieku oceniana byta przez éwczesnych specja-
listéw handlu zaréwno negatywnie, jak i pozytywnie**. Odziez konfekcjonowana

stanowila pierwszoplanowy towar 6wczesnie dziatajacych wielkich magazyndw,
ktdre obok tekstyliow oferowaly takze i inne towary®.

42| Mimo to moze on [handel] tez przybiera¢ postac olbrzymich skladow, zaopatrujgcych spozywcow we
wszelkie przedmioty potrzeb. Wtedy staje si¢ tak zwanym handlem magazynowym, albo bazaro-
wym, ktory w obecnej wlasnie chwili coraz bardziej sig¢ rozpowszechnia. Wielkie magazyny w rodza-
ju paryskich: ,,Louvrew”, ,Printemps” itp. [...] zamawiajg dla siebie towary w olbrzymich ilosciach,
grupujg je podtug odmian poszczegélnych i tak rozsegregowane sprzedajg w roznych wydziatach
swych sktadow, gdzie konsument moze naraz zaopatrzy¢ si¢ w najrézniejsze przedmioty po sto-
sunkowo nizkich cenach... Zob. WIELKA ENCYKLOPEDIA 1890-1908, t.27-28, hasto: handel, s.343.

43| Ibidem, s.341.
44\ Wigcej zob. MATAJA 1899; FARYS 2019a.

45| Najwieksze domy towarowe posiadaly nawet okoto 100 dziatéw oferujgcych obok odziezy m.in.:
obuwie, wyroby dekoracyjne, meble, zabawki, artykuly gospodarstwa domowego, powozy
(na podstawie katalogoéw paryskich i londynskich doméw towarowych ze zbioréw autora).
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Miedzynarodowa sifa najwiekszych marek oraz miedzynarodowy handel i szyb-
ka wymiana informacji sprzyjaly ujednolicaniu mody pomiedzy kontynentami.
Ogromny w tym udzial miala szczegdlnie konfekeja, ale i wyroby najlepszych,
znanych doméw mody, ktdre obstugiwaly ograniczong liczbe najbogatszej klien-
teli, jednak pochodzacej z réznych stron $wiata.

Moda jest prawie taka sama w Europie Zachodniej i w Stanach Zjednoczo-
nych Ameryki PéInocnej; to znaczy strdj najbogatszej klasy jest niemal taki
sam we wszystkim; ubior robotnikéw, ludzi o umiarkowanej zamoznosci,
niezdolnych do zaspokojenia wszelkich upodoban podaza wolniej, dlatego
ubidr urzednika francuskiego bedzie sie nieco r6zni¢ od ubioru urzednika

6

angielskiego [...]*.

Zwigkszajaca si¢ liczba dobrych warsztatow krawieckich i wielkich doméw to-
warowych poszerzala rynek handlu. Stwarzata takze coraz wigkszg konkurencje
i tym samym wymagala wiekszych nakladéw i nowych rozwigzan reklamowych.
Poczatkowo najlepsze domy mody - a nastepnie domy towarowe — wprowadzily
metkowanie kazdej oferowanej sztuki odziezy. Znaki towarowe pozwalajace
odrdzni¢ od siebie wytwoércow i sprzedawcoéw z jednej strony rozpowszechnialy
nazwe marki, z drugiej za$ stanowily, z r6znym skutkiem, handlowa sygnature
majgcg chronic oryginalne towary przed podrabianiem®.

Podsumowanie

Analizujgc zasady projektowania, szycia i handlu konfekcjg oraz odziezg miarows,
wida¢, ze odziez seryjnie wytwarzana wywodzi si¢ bezposrednio z klasycznych
krawieckich technik szycia. W przypadku konfekeji koniecznos¢ uzyskiwania
efektu konicowego w postaci duzej liczby gotowych wyrobéw wymuszata wprowa-
dzenie daleko idacych uproszczen w projektowaniu i szyciu. Narodziny i szybka
ekspansja konfekeji nie bylyby mozliwe bez postepu technicznego w przemysle

wiokienniczym, ktory w drugiej polowie x1x wieku potrafil juz zasila¢ rynek
w ogromne iloéci najrézniejszych materialéw odziezowych (gtéwnie bawelnia-
nych, wetnianych i mieszanek). Szeroki dostep materiatéw w potaczeniu z poste-
pem w szyciu maszynowym oraz nowymi technikami projektowania i tasmowej

organizacji szycia w szwalniach pozwolity wyksztalci¢ nowoczesny przemyst

46| NEW ENCYCLOPEDIA 1905, t.7, hasto: moda (fashion), s. 471 (ttum. autora).

47| Wiecej o problematyce podrabiania tekstyliow rowniez w kontekscie historycznym zob. m.in.
FARYS 2017.
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12. | Przyklad stemplowej metki odcisnigtej na wewnetrznym pasku bluzki gorsetowej sukni
spacerowej. Dom mody Gustave Beer, Paryz, ok. 1895. Zbiory autora.

odziezowy. Seryjna produkcja wymagata szerokiego zbytu. Ekspansja handlu
wielkopowierzchniowego w postaci domoéw towarowych oraz firmy oferujace
odziez wysytkowo (na podstawie katalogéw wysylkowych) nie tylko zapewnily
szwalniom przestrzen zbytu. Najwigksze domy towarowe ksztaltowaly tez wlasne
zaplecze produkeyjne, regulujgc nie tylko handel, ale takze éwczesny rynek pro-
dukcji odziezy konfekcjonowane;j.
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