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Tytul-pytanie jest tu jednym z mozli-
wych punktoéw odniesienia do krotkiej
analizy specyfiki i funkcji wybranych
komunikatéw reklamowych (ana-
lizowanych gtéwnie ze wzgledu
na sposoby prezentowania modelek)
z. oktadek tzw. pism modowych,
zarowno na ptaszczyznie czytania
kulturowego, jak i analizy bodzcow
sktadajacych sie na percepcje komu-
nikatéw wizualnych. Co istotne,
jest to takze taki typ komunikatéw,
ktore tacza w sobie obraz, nazwijmy
go konwencjonalny (naturalny),
z komunikatem nacechowanym
estetycznie — a wiec blizszy temu,
co rozumiemy pod pojeciem sztuki.

Kody obrazowe powstaja w praktyce spotecznej komunikacji, a w ich analizie
znaczenie maja wszelkie konteksty sytuacyjne, kulturowe czy tez technologiczne
i techniczne, np. rézne formy miniaturyzacji ludzkiego wizerunku obrysowanego
ostrym konturem, ktére mozna objaé tzw. ,,jednym rzutem oka”. Zastosowane
w komunikatach wizualnych formy kodu wptywaja na okreslone reakcje naszego
modzgu — zwigzane miedzy innymi z proba klasyfikacji danego komunikatu jako image
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O ikonicznych reprezentacjach w kulturze
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(widoku naturalnego/rzeczywistego) lub okreslonej formy picture (jako intencjonalnego,
autorskiego i charakteryzujacego sie wewnetrzna struktura estetyczna, materialnego
obrazu). Z punktu widzenia neuroestetyki, Piotr Przybysz wstepnie definiuje dzieto sztuki
(a wiec wezesniej zdefiniowane picture) jako obiekt, ktéry reprezentuje istote okreslonego
przedmiotu (sytuacji lub aspektu $wiata, niekoniecznie materialnego), i zostat stworzony
przez artyste z zamiarem wywotlania emocji estetycznej u odbiorcy, co zostaje osiagniete
m.in. dzieki procedurom deformacyjnym?.

Badania Piotra Przybysza i Piotra Markiewicza wskazuja, ze kazdy rodzaj sztuki
aktywizuje odrebne szlaki przetwarzania informacji czuciowej. Jak wykazaty badania,
podczas percepcji réznych rodzajéw malarstwa, pobudzane sa m.in. odmienne specy-
ficzne obszary kory mézgowej w tym zakrety potyliczne (odpowiedzialne za tzw. wczesng
percepcje)?. Ze wzgledu na charakter analizowanych tu komunikatéw wizualnych
pozwole sobie przytoczy¢ badania nad percepcja sztuki, na ktére powotuja sie w swoich
publikacjach wspomniani powyzej Przybysz i Markiewicz. Wiedza ta pozwala wyrdzni¢
kilka relacji percepcyjnych miedzy okreslonymi rodzajami komunikatéw wizualnych
(formami sztuki w znaczeniu picture) i zwigzanymi z nimi kulturowymi kontekstami
odbioru a odpowiedzialnymi za ich przyswojenie wyspecjalizowanymi osrodkami mézgu:

pejzaze — zakret potyliczno-skroniowy przysrodkowy, tzw. jezykowaty
(odpowiedzialny m.in. za widzenie struktur i barw, a w obszarze jezyka za
nazwy rzeczownikowe);

portrety — zakret wrzecionowaty (oraz obszar kory asocjacyjnej/styk trzech
ptatéw — tzw. pole 37 odpowiedzialne za rozpoznawanie twarzy®/okreslenie jej
tozsamosci, a takze m.in. za specyficzne przetwarzanie informacji leksykalnej,

takie jak czytanie);

1 P. Przybysz, P. Markiewicz, Neuroestetyka. Przeglqd zagadnien i kierunkéw badan, [w:] Obrazy

w umysle. Studia nad percepcjq i wyobrazniq, P. Francuz (red.), Warszawa 2007, s. 109.

2 Platy potyliczne to o$rodki wzroku, odpowiedzialne m.in. za analize koloru, ruchu, ksztattu,
glebi, skojarzenia wzrokowe, ocene — decyduja czy wrazenie jest dalej analizowane i jaki jest
jego priorytet. Warto jednak doda¢, ze David van Essen prowadzac na poczatku lat 90. XX wieku
badania nad percepcja wyodrebnil dziesie¢ hierarchicznych pozioméw przetwarzania informacji
wzrokowej, utworzonych przez 32 okolice korowe polaczone wzajemnie 305 Sciezkami, wykra-
czajacymi daleko poza plat potyliczny. Okazuje sie, ze percepcja wzrokowg zajmuje sie whasci-
wie polowa kory mézgu; por.: J. Wéjcik, Nauki o mézgu, http://www.kognitywistyka.net/mozg/
funkcje.html, [data dostepu: 15.10.2014].

3 System podstawowy np. zakret potyliczny odpowiada za wstepne rozpoznanie, czyli za np. iden-
tyfikacje twarzy (np. gérna cze$¢ bruzdy skroniowej odpowiada za rozpoznanie mimiki czy kie-
runku patrzenia, boczna czgsé zakretu wrzecionowatego za rozpoznanie elementéw statych np.
rasy i tozsamo$ci) i za przestanie sygnatu dalej do analizy przez systemy rozszerzone taczace
informacje o twarzy, np. z systemami jezykowymi, identyfikacja, pamiecia i reakcjami emocjo-
nalnymi, po to aby mogta nastapic¢ interakcja (podjecie dziatania). Jak podkresla Grabowska inne
neurony reagujg na twarz widziang en face a inne na twarz z profilu. Por. A. Grabowska, Percepcja,
[w:] Mézg a zachowanie, J. Zagrodzka, T. Gorska, A. Grabowska (red.), Warszawa 2006, s. 205
i187.



martwe natury - zakret potyliczny boczny (odpowiada m.in. takze za analize
ksztattu i glebi oraz za skojarzenia wzrokowe)*;
dzieta sztuki kinetycznej, ktére aktywizujg w korze mézgowej pola wzrokowe

wyzszego rzedu tzw. V5 oraz weze$niej pole V3, zwigzane z percepcjg ruchu®.

Badania wykazatly takze, ze:

obrazy malarskie sklasyfikowane jako piekne (w odréznieniu od sklasyfikowanych
jako neutralne) — aktywizuja kore oczodolows i przednig cze$¢ zakretu obreczy,
czyli obszary aktywne podczas wydawania sagdéw warto$ciujacych, bedace frag-
mentami ,uktadu nagrody” oraz lewa grzbietowo-boczna kore przedczolowa, czyli
cze$¢ odpowiedzialng m.in. za optymizm, ,,dobre nastawienie do zycia” i obnizajaca
poziom agresji;

obrazy sklasyfikowane jako piekne oraz obrazy sklasyfikowane jako brzydkie — nie
wywotujg pobudzenia odmiennych obszaréw anatomicznych, a jedynie powoduja
roznice w aktywnosci kory oczodotowej. Oba typy obrazéw wywotywaty réwniez
pobudzenie kory motorycznej réznigce sie jednak intensywno$cig: obrazy uznane
za pickne wywotywaty mniejsze pobudzenie kory motorycznej (tej odpowiedzialnej
za ruch, w tym czynno$ci manualne), obrazy brzydkie — wigksze (mozemy zaryzy-
kowad stwierdzenie, ze np. grymas dezaprobaty wymaga wigkszego skurczu miesni,
za ktory odpowiada wtasnie kora motoryczna);

im stabsza preferencja estetyczna obrazu, tym mniejsza aktywno$¢ prawego jadra
ogoniastego (odpowiedzialnego za np. rozbawienie, rado$¢ czy euforie). Zwiekszenie
preferencji estetycznej wiagze sie ze wzrostem aktywnosci zakretu potylicznego
(obustronnie, BA 18, 19), zakretu wrzecionowatego (obustronnie) oraz bruzdy
obreczy (lewej), ktére odpowiadajg m.in. za odczuwanie optymizmu i odczucie

satysfakcji®.

Obszary kory zaangazowane w analize wybranego komunikatu (a tym samym
wytwarzajace nasze doznanie percepcyjne) sg proporcjonalne do wagi bodzcéw, ktére
pobudzity nasz mechanizm uwagi, a zwtaszcza tzw. super-bodzcéw, bardzo istotnych
w odbiorze nacechowanych estetycznie komunikatéw wizualnych (a wiec podlegaja-
cych specyficznym deformacjom, w tym np. hiperbolizacji efektéw).

4 P. Przybysz, P. Markiewicz, Neuroestetyczne aspekty komunikacji wizualnej i wyobrazni,
https://www.academia.edu/1378639/Neuroestetyczne aspekty komunikacji wizualnej i
wyobra%C5%BAni_wsp%C3%B3%C5%82autor_Piotr_Markiewicz_, [dostep: 29.09.2014].

5 Np. inne pole - V4 odpowiada za percepcje barwy i ksztattu, por. A. Grabowska, Percepcja, op. cit.,
s. 186.

6 Ibidem, s. 112-113 https://www.academia.edu/1378639/Neuroestetyczne_aspekty komu-
nikacji_wizualnej i wyobra%C5%BAni_ wsp%C3%B3%C5%82autor_Piotr Markiewicz_,
[data dostepu: 29.09.2014] oraz J. Wéjcik, Nauki o mézgu, http://www.kognitywistyka.net/
mozg/funkcje.html, [data dostepu: 15.10.2014].
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Zdjecia modelek/aktorek (obecnie czesciej osdb okreslanych ogdlnym mianem
celebrytéw) z tak zwanych magazynéw ,modowych” czy tez ,magazynow luksu-
sowych dla kobiet”” to typ komunikatu zawieszonego miedzy odbiorem ,widoku
rzeczywistego’/image (portretu okre$lonej osoby) a odbiorem picture (czyli odbio-
rem intencjonalnie — za pomoca wybranych srodkéw wyrazu — zmodyfikowanego
obrazu osoby). Od czaséw wynalezienia fotografii to swoiste napiecie miedzy image
a picture, czyli pomiedzy odbiorem obrazu fotograficznego jako bezposredniego

»Zapisu rzeczywistoéci”, a nie jedynie zapisu jej mozliwej reprezentacji, podobnie jak
w czwartej dekadzie XIX wieku, dotyczy takze obecnej potocznej i konwencjonalnej
reakeji na obraz fotograficzny.

Komunikaty nacechowane estetycznie, jak np. komunikaty reklamowe, podobnie
jak dzieta sztuki, sg bodZcem szczegdlnym dla naszego systemu percepcyjno-emocjo-
nalnego. To typ komunikatu, ktéry ma za zadanie wyrdznié sie z otoczenia, przyciagnac
i zaabsorbowaé naszg uwage, wywotaé¢ odpowiednie skojarzenia i emocje powigzane
z przekazywana trescig (i to zaréwno te uSwiadomione, jak i te nie do konca Swiadome).

Zestawienie wybranych oktadek polskiego wydania ,,Cosmopolitan”®

Gdy przyktadowo patrzymy na wybrang tu oktadke ,,Cosmopolitan” i podej-
mujemy sie jednej z mozliwych analiz zawartosci tresci (skupiajac sie na centralnie
umieszczonej modelce, traktujac tekst jako element towarzyszacy, ale bedacy w bez-
posredniej relacji), to np. z punktu widzenia badan spotecznych, jak i po czesci badan
nad percepcjg (w tym badan nad oddziatywaniem reklamy), stawiamy sobie m.in.
pytania typu: co nam komunikuje ta oktadka (w tym wpisana w nig fotografia kobiety),
a wiec co nam komunikuje umieszczona na oktadce kobieta? Gtéwnym motywem
oktadek tego typu pism jest przewaznie postaé lub czasem sama ciasno kadrowana
twarz. W wypadku zamieszczonego wyzej przyktadu kobieta jest ubrana w sukienke
bez ramigczek - strdj jest dopasowany, podkreslajacy jej figure. Wida¢ ciato, co nie
jest bez znaczenia w konteks$cie zamieszczonych obok tresci. Modelka patrzy wprost

7  Tak np. okresla sie na swojej stronie ,,Cosmopolitan” - www.cosmopolitan.pl.
8 Zrédlo ilustracji: www.cosmopolitan.pl.



na odbiorce, spojrzeniem osoby Swiadomej swojej atrakcyjnosci i pewnej siebie —
to dodatkowo podkresla jej postawa (postawa bliska postawie ,,zdobywcy” czy osoby

Ltryumfujacej”). Postac jest odbierana jako dynamiczna, zaréwno utozenie ciata, jak
irozwiane wlosy sugeruja ruch, w ten sposéb posta¢ wychodzi z tla, ale takze pojawia
sie tu dodatkowy kod symboliczny odczytania jej wygladu.

Nietatwo osiggnac taki efekt postugujac sie srodkiem przekazu z natury statycznym,
jakim jest zdjecie w prasie. Dlatego warto zwrdci¢ uwage, jak czesto na tego typu prze-
kazach wizualnych mamy postaci z rozwianymi wlosami (takze np. motyw rozwianych,
pomarszczonych tkanin), postacie wychylone do przodu czy imitujace ruch poprzez
uktad ciata i gesty (majace charakter retoryczny) — zabiegi te, jak fatwo sie domysli¢, sa
nakierowane na automatyczne reakcje percepcyjne naszego mézgu, gdzie reakcja na ruch
(jak i na jego imitacje) jest jedna z reakcji priorytetowych.

Zastanawiajac sie nad sensem uwidocznionych tu tresci wizualnych i tekstu,
stawiamy sobie pytanie o rozumienie przekazu, jaki o to, jak tego typu przekaz
jest odbierany (co podkresla jego tzw. ,wazno$¢” spoteczng czy kulturowa) — m.in.
w odniesieniu do tzw. roszczen nadawcy. Nie powinni$my mie¢ wiekszych ktopotéw
z ,odczytywaniem” postaci (zwlaszcza jesli nie trzeba wyrdznié jej z tta) zaréwno
na poziomie tzw. znaczenia przedmiotowego (w tym takze znaczenia umownego), gdy
widzimy i rozpoznajemy ludzka sylwetke, m.in. oceniamy mimike twarzy, postawe
i ubidr, jak i w wielu wypadkach na tzw. poziomie tresci, gdy okreslamy jej ,,osobo-
wos¢”, np. przywotujac z pamieci nasze doSwiadczenia zwigzane z konkretng osobg
oraz przypisane jej ,wlasciwosci”’, i tym samym klasyfikujemy ja jako okre$lonego
reprezentanta danej kultury. W tym wypadku, tak jak w wielu innych, elementy kon-
wencjonalne utatwiaja odbidr, podobnie jak pewne schematy ,,ideowe”°. Na poziomie
jezyka komunikat tez nie przedstawia zadnych trudnosci — krétkie, proste zdania-slo-
gany (skierowane do okre$lonej grupy odbiorczej, stad rodzaj zeniskoosobowy i czesto
liczba mnoga), sugeruje pewna potocznos¢, tatwosé, powszechnos¢ (sa to zwroty
bardzo typowe dla oktadek tego pisma). Jak w kazdym numerze mamy powtérzenie
stowa seks — tu w formie sexy — czyli mamy to czego pragna ,wszyscy”: szczescie,
zdrowie/urode i bogactwo, i oczywiscie wspomniany seks. Przywolane tu teksty
wysytaja do odbiorcy swoisty sygnat bezinteresownosci. Jak na swojej stronie podaje
wydawca, pismo inspiruje, motywuje, wspiera i radzi'!.

9 Oczywiscie w przypadku postaci, np. z okladek czasopism, okreslenie jej tozsamosci zalezy
od rozpoznawalnosci danej osoby w danym $rodowisku (w tym o jej tzw. medialnosci).

10 W tym takze zaakceptowana spotecznie idealizacja wygladu (wiekszo$¢ os6b ma przynajmniej
podstawowg wiedze o wizualnym ,,upiekszeniu” prezentowanych postaci, co nie do konca prze-
ktada sie na swiadomos¢ oddziatywania na nas tak zmienionych wizerunkdéw).

11 Pismo zwraca sie do Czytelniczki: Pewnej siebie i wlasnej wartosci. Zdeterminowanej w dqzeniu
do celu. Dbajqcej o wtasny rozwdj i kariere zawodowq. Aktywnej i nowoczesnej. (Zrédto: wydawca
Cosmopolitan: Marquard Media Polska), www.cosmopolitan.pl.
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Wracajac do kwestii wizualnych — co sankcjonuje na poziomie obrazu wspo-
mniane tu tzw. roszczenia nadawcy? Jednym z podstawowych czynnikdéw bedzie
samo zwrdcenie i przyciggniecie naszej uwagi mocnymi bodzcami wizualnymi, a jed-
noczes$nie tatwymi w odbiorze, konwencjonalnymi i uproszczonymi do kulturowo
utrwalonego znaku (ikony ,,dobrego/atrakcyjnego” wizerunku). Znaku, ktéry mozna
powiela¢ i poddawac technologicznej modyfikacji, takze wzorujac sie na ikonicznych

wyobrazeniach pigkna czy samego gestu pozowania.

Moda: model(ka) i czytelnicy
O ikonicznych reprezentacjach w kulturze

/

Zdjecia z projektu Macieja Urlicha ,,Taka jestem”'?

M

Pierwszym, ktéry od razu przychodzi do glowy jest mocna, czesto kontra-
stowa barwa, ktdéra ze wzgledu na specyfike swojego nasycenia i mocy kontrastu
jest tu takze bodZcem wzmocnionym (wyolbrzymionym). Podobnie iluzja ruchu
(a konkretnie imitacja/iluzja ruchu dynamizujaca obraz i dodajaca postaci wizualnej

»lekkosci”) — w tym uktad ciata i formy gestu, jak i tytutowe — tu rozwiane, dtugie
wlosy (dominujace na oktadkach tego typu magazynoéw) — w wielu wypadkach maja
charakter wyolbrzymiony (w niektérych wypadkach co najmniej jakby wiat hura-
gan). Kolejny bodziec to iluzja btysku (I$nienia) np. wltoséw, skory, tkanin i bizuterii,
wzmocniona na oktadkach stosowanym na nich btyszczacym lakierem (czyli dodatko-
wym potyskiem catej powierzchni, ktéry dodatkowo wzmacnia iluzje gtebi obrazu)®®.

12 O swoim projekcie autor pisze: ,Taka jestem” — dokumentacyjny cykl fotograficznych portretéw
przedstawia przypadkowe kobiety wspotczesnej dyskoteki. Ubiér, makijaz i sposob prezentacji swo-
jego wizerunku jest ich wtasnym wyborem. Zdjecia wykonano w 1édzkiej dyskotece w roku 2009.
Praca licencjacka dostepna w archiwum PWSFTviT. W oryginale zdjecia kolorowe.

13 Wymienione powyzej bodzce to takze dzieje ,,grzesznego oka”, o ktérych pisze m.in. Maria Po-
przecka, przywolujac opisang przez $w. Augustyna ,,pozadliwo$¢ oczu”, za ktéra wini oczy lubujace
sie w pieknych i réznorakich ksztattach, w $wietlistych i powabnych barwach. Swiety Augustyn,
Wyznania (ks. X) za: M. Poprzecka, Inne obrazy. Oko, widzenie, sztuka. Od Albertiego do Duchampa,
Gdansk 2008, s. 35.



I bardzo istotny bodziec, powigzany z instynktownym uwarunkowaniem percep-

cji, zwracanie naszej uwagi na wszystko, co na nas patrzy' (to koncentracja uwagi

na oczach i twarzy — wielokrotnie potwierdzona, cho¢by w prowadzonych od okoto

stu lat badaniach okulograficznych rejestrujacych aktywno$¢ wzrokows cztowieka'®,

a wcze$niej mocno podkreslana w réznych traktatach o rysunku, malarstwie czy

rzezbie od czaséw starozytnych).

Wymienione tu cechy to swoisty super-bodziec od lat intuicyjnie stosowany przez

artystéw a wspoltczesnie analizowany przez kognitywistéw (w tym neurobiologéw),

m.in. w ramach badan z obszaru neuroestetyki. Wyrdéznione w cytowanej wczesniej

pracy Markiewicza i Przybysza bodZce wizualne to m.in.:

14

bodziec iluzyjny —- wywotuyje iluzje wizualne, ktére w umysle odbiorcy tworzg
wrazenie istnienia przedmiotu, relacji lub cechy, cho¢ one w rzeczywistosci nie
wystepuja; przyktady: iluzja perspektywy, iluzja ruchu, iluzja btysku (I$nienia);

bodziec wyolbrzymiony - polega na deformacji cechy wizualnej obiektu przed-
stawionego (najczes$ciej wyolbrzymieniu jakiejs cechy), aby pobudzi¢ uktad
percepcyjno-emocjonalny odbiorcy; przyktady: posazek bogini Parvatti, nie wspo-
minajac o wezesniejszej tzw. Wenus paleolitycznej, czy tez duzo bardziej subtelna
idealizacja (w tym ,wyolbrzymienie” niektérych cech: dtugosci/ksztattu nég, rak,
szyi), jak i specyficzna ,idealna” dynamizacja uktadu ciata w klasycznej rzezbie

greckiej'®;

M.in. por. E. H. Gombrich, Pisma o sztuce i kulturze, przek!. zb., Krakow 2011, s. 142-146.

15 Wspdlczesne obrazowanie okulograficzne zastosowane np. w badaniach przeprowadzonych

16

przez Piotra Francuza na obrazach z kolekcji wilanowskiej. Na zamieszczonych w publikacji
ilustracjach z badan wida¢ intensywno$¢ skupienia naszej uwagi na twarzach (przede wszyst-
kim oczach postaci); w mniejszym stopniu, ale takze na oczach/pyskach zwierzat, a takze
na miejscach sugerujacych 1$nienie (np. bizuterii, 0zddb czy tkanin) oraz sugerujacych ruch. Por.
P. Francuz, Imagia. W kierunku neurokognitywnej teorii obrazu, Lublin 2013.

Swego rodzaju postulat ,idealizacji” bardzo wyraznie pojawit sie juz w sztuce antycznej, m.in.
u Arystotelesa w jego teorii mimesis, odnajdziemy zasade zgodnie z ktdrg artysta powinien
przedstawia¢ ludzi nie takimi jakimi sa, ale takimi jakimi by¢ powinni. Nigdy nie byt to jednak
ten typ idealizacji, ktdry kojarzymy ze swego rodzaju ,retuszem” rzeczywistosSci, byta to raczej
idea poszukiwania ,boskiego” wzorca, ich posagi to obraz istot przynalezacych do ,innego §wia-
ta”, Swiata sztuki i idei. Dopiero w okresie hellenistycznym dawne idee zastepowano tendencja-
mi naturalistycznymi, ale biorac pod uwage réwniez naszg wspodiczesna ,,pamiec¢” (kojarzenie)
sztuki greckiej mozemy powiedzieé, ze to co zostato wyidealizowane zostato przez nas mocniej
zapamietane/przezyte i stalo sie tym samym swoistym punktem odniesienia dla rozumienia
idei piekna, jak i odniesieniem dla pdzniejszych artystycznych inspiracji. Czesto zapominamy,
ze uktad ciala greckich rzezb (piekny, dynamiczny i majestatyczny zarazem) nie jest odwzorowa-
niem rzeczywistego ukladu ciata ludzkiego — to dzieta sztuki w specyficzny sposéb eksponujace
to, co wizualnie najwazniejsze w przekazaniu specyficznie ,wyidealizowanej” — podniesionej
do poziomu sztuki — tresci. Jak np. przypadek opisywanej przez Gombricha greckiej rzezby My-
rona (Dyskobol, ok. 450 p.n.e.); por.: E. H. Gombrich, O sztuce, przekt. zb. Poznan 2013, s. 90 (por.
takze rozdz. 4, Krélestwo pigkna, s. 99-115).
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bodziec relacyjny — wywotuje w umysle odbiorcy procedury poréwnywania
poprzez nawigzanie obrazu do prac innego autora (ale mozemy tu takze dodac
porownanie do kulturowo utrwalonego wzorca, np. wzorca pozy/pozowania —
ukladu ciata)V;

bodziec empatyzujacy — ma za zadanie silnie oddziatywac na psychike odbiorcy,
aktywizowac reakcje zainteresowania poznawczego i emocjonalnego wobec postaci
przedstawionych (np. nasza reakcja na gesty retoryczne ciata, a przede wszystkim

na wyraz twarzy/ w tym wyraz oczu — sposob patrzenia)'®.

Neuropsycholog Vilayanur S. Ramachandrana i filozof William Hirstein w swoich
badaniach nad percepcjg obrazéw szukali odpowiedzi na pytanie, jakie cechy obrazu
ludzie uwazajg za pociggajace. Doszli do wniosku, ze celem sztuki jest ukazanie w per-
cepcyjnie dostepny sposob istoty artystycznego tematu oraz wywotanie okreslonej
reakcji emocjonalnej odbiorcy — nie chodzi o wierne odwzorowanie rzeczywistosci, ale
jej wyolbrzymienie, przekraczanie lub znieksztalcanie. Preferowanie okre$lonego typu
deformujacych obraz bodZzcdéw, co podkreslali, zalezy w duzym stopniu od czynnikéw
kulturowych. W ujeciu tych badaczy, podobnie jak w pracach Gérana Hermeréna,
percepcja jest uwarunkowana mentalnym i kulturowym aparatem odbiorcy)¥. A wiec,
co podkreslat Gombrich, ,,mniej jestesSmy swiadomi wygladu rzeczy niz naszej na nie
reakcji”?, a zatem artysta (czy tworca reklamy) musi obmyslac takie uktady (wyglady),
na ktére zareagujemy jak na prawdziwy $wiat — prawdziwy Swiat, ktérego paradok-
salnie wygladu rzeczywistego nie jesteSmy Swiadomi.

,Cosmopolitan”: Sofia Vergara czerwiec 2013 (oktadka wydania koreanskiego i niemieckiego)/Sarah
Jessica Parker wrzesien 2013 oraz sierpien 2015 (oktadki wydania amerykanskiego)*

17 Co wida¢ m.in. na przywotanym powyzej przyktadzie zdje¢ M. Urlicha.

18 Wymienione tu bodzce zostaly pokrétce omdwione przez Markiewicza i Przybysza w rozdz. Typo-
logia artystycznych bodZcéw i reakcji wizualnych; por. P. Markiewicz, P. Przybysz, Neuroestetyczne
aspekty komunikacji wizualnej i wyobrazni, [w:] Obrazy w umysle, P. Francuz (red.), Warszawa
2007, s. 121-135.

19 Ibidem., s. 109.

20 E. H. Gombrich, Pisma o sztuce, op. cit., s. 147.

21 Zrédlo ilustracji: www.famousfix.com.



Biorac na warsztat wybrana oktadke ,,Cosmopolitan” (charakterystyczna dla
tego magazynu, jak choéby te powyzej) mozemy zauwazyd¢, ze np. swoistemu wyol-
brzymieniu bardzo czesto podlegaja: kontrasty barwne (dwie pierwsze oktadki
pokazuja réznice w odbiorze tej samej postaci w zaleznosci od zastosowanych
koloréw ubrania i napiséw; mamy tu takze réznice w kadrowaniu) czy tez l$nienie
(wloséw czy tkanin), symulacja ruchu uzyskiwana przez specyficzny uktad ciata (nie
do konica naturalne wygiecie, czesto przypominajace ksztatt litery S) i wloséw (fale
i loki dynamizuja wyglad postaci/wzmacniajg takze seksualnosé prezentowane;j
postaci), gesty oraz obraz postaci ,,idacej pod wiatr” (rozwianie wloséw i ubra-
nia)?2. Jak pisat William Hogarth — angielski malarz (XVII wiek) — ,,Zawilos¢ form
[...] zdefiniuje jako te osobliwosé tkwigcg w liniach tworzacych kompozycje, ktéra
sktania oko do swobodnego podazania za nimi, przyjemnos¢ za$, ktérej dostarcza
ona umystowi, pozwala nazwac ja piekng”?. Opis takiej stylizacji uktadu (pozy)
postaci odnajdujemy m.in. w pietnastowiecznym Traktacie o malarstwie (De pictura,
1435) Leona Battisty Albertiego®. W pewnym stopniu takze w poradach Leonarda
da Vinci dla mtodych adeptéw sztuki pojawiajg sie informacje o dynamizowaniu
uktadu ciata postaci na obrazach (o réznicowaniu péz oddajacych emocje, o wtosach

,kedzierzawych i rozwianych”, o szatach, ktére swobodnie powiewaja stanowiac
ozdobe”, o postaciach tak plastycznie odmalowanych, zeby nie wygladaty jak ,,kawa-
tek drewna”)?. U Albertiego mozemy przeczyta¢ wprost o dziataniu ,linii falujacych”
uktadu ciata, targanych wiatrem wtoséw, szat i galezi (z zalecen Albertiego korzystat
m.in. Botticelli, co wida¢ m.in. w jego Narodzinach Wenus, ok. 1485 czy w Wiosnie,
ok. 1478). Alberti twierdzil, ze malarstwo jest najtrudniejsza i najdoskonalszg ze
sztuk, poniewaz jej zadanie polega na przedstawianiu trdjwymiarowej rzeczywi-
sto$ci na dwuwymiarowej ptaszczyznie, a ponadto, ze jest to sztuka uczona, ktéra

wymaga obszernej wiedzy na temat Srodkéw osiagania iluzji?®.

22 Podobnie jak w klasycznej rzezbie greckiej twarz ma miec¢ ,,zywy” wyglad, ale jednoczesnie po-
zbawiona jest cech mimicznych, ktdre mogltyby naruszy¢ piekno idealnej twarzy. Podobnie wy-
glad pozostatych czesci ciala jest zgodny ze schematem ,tworzenia” wygladéw charakterystycz-
nych (w tym tatwych w odbiorze w tzw. ,jednym rzucie oka”) i idealnych zarazem (zgodnych
z przyjetymi wzorcami).

23 Cyt. za: E. H. Gombrich, O sztuce, op. cit., s. 96.

24 Notatki nazwane potem Traktatem o malarstwie, w pierwszej wersji przygotowane ok. 1530 roku
przez Francesco Melzi, a zredagowane i wydane ponad sto lat pdzniej — w 1651 roku.

25 Por. Leonardo da Vinci, Traktat o malarstwie, Ksiegi I, s. 191, przet. M. Rzepinska, Gdansk 2006,
s. 227, 276. Mozna tu takze ponownie przywotaé badania Francuza, ktére m.in. ujawniajgq wiek-
sze zainteresowanie obrazami o zdynamizowanym ruchu (sztywno siedzace postacie oceniano
jako mniej atrakcyjne). P. Francuz, Imagia..., op. cit.

26 A. Warburg, Narodziny Wenus i inne szkice renesansowe, przet. R. Kasperowicz, Gdansk 2010, s. 41.
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Alberti opisujac Narodziny Wenus z poematdéw homeryckich oraz z wierszy Angela
Poliziana, ktéry obmyslat serie relieféw z bramy wiodacej do patacu Wenus (uznano
Poliziana za doradce nie tylko Botticellego, ale takze Rafaela i Michata Aniota)?”
skoncentrowat sie na pieknie ulotnego ruchu. Jak podkre$la Aby Warburg:

rzucajace sie w oczy, wystepujace w takim samym stopniu w wierszu i w obra-
zie, dgzenie do pochwycenia ulotnego ruchu szat i wtoséw odpowiada tendencji
panujacej w kregach artystycznej gornej Italii od pierwszej tercji XV wieku, ktéra
znalazta najsilniejszy wyraz w Libre de pictura Albertiego, ktory pisal m.in.: , Pigk-
nie przeciez wygladaja na obrazach wtosy, grzywy, galezie i drzewa, listowie i szaty
przedstawione w ruchu. Jestem nawet zdania, ze wtosy moga miec siedem kierun-
kéw, ktdére wyliczytem powyzej: albo wijg sie utozone w wezet, albo rozsypuja sie
w powietrzu jak ptomienie, albo wysuwaja sie spod drugiej warstwy wtoséw, albo
unosza sie w rézne strony; takie tez moga by¢ rézne wygiecia i zakrzywienia gatezi

[...] Tego samego trzeba przestrzegac przy uktadaniu szat...”?8.

Dalej Alberti przestrzega przed nadmiarem - pisze o ruchach lekkich, umiar-
kowanych i wdziecznych, a dla uprawdopodobnienia obrazu (mitycznego przeciez
w swojej tresci) radzi umiesci¢, w rogu obrazu, twarz Zefira czy Austra unoszacych
sie wsrdéd chmur?. Ten ,wietrzny” ruch otwieral, wedtug renesansowego teoretyka,
pole do popisu dla wyobrazni pobudzanej ,,rozkietznanymi akcesoriami”. W tym
przypadku, jak i w wielu innych, intuicyjne wykorzystywanie przez artystow roz-
nych epok bodzcéw pobudzajacych nasza percepcje® wigzalo sie z powiazaniem
tzw. bodzcow niejednoznacznosci (iluzyjnosci) z wiekszym zainteresowaniem
odbiorcéw i z odczuwang przez nich ,,przyjemnoscia patrzenia” (powiazana takze
z aspektami kulturowymi i seksualnymi odbioru wspomnianych powyzej ,,rozkiet-
znanych akcesoriow”). Alberti ostrzegat jednak przed spotegowaniem pewnych
efektéw do granic zmanierowania (jako swoiscie ztego smaku), co stato sie m.in.
cecha niektérych dziet z konica wieku pietnastego. W przypadku oktadek (czyli
formy wspotczesnej reklamy) to ,zmanierowanie” miato za zadanie w nattoku
komunikatéw wizualnych przyciggnaé¢ (m.in. tym typem wyolbrzymionego bodzca)
uwage potencjalnych odbiorcow.

27 Ibidem, s. 41-42.

28 Ibidem.

29 Ibidem.

30 O czym pisza we wstepie Przybysz i Markiewicz: ,,Twércy, zanim jeszcze powstaly nauki o mézgu,
testowali na odbiorcach wrazliwo$¢ emocjonalna, mozliwosci sensoryczne i ograniczenia poznaw-
cze ujawniajace sie podczas percepcji dziet sztuki. Ich «nieSwiadomo$é» polega za$ na tym, ze za-
miast formulowac uniwersalne prawa rzadzace percepcja, intuicyjnie stosowali je w praktyce”.
Por.: P. Przybysz, P. Markiewicz, Neuroestetyczne aspekty komunikacji wizualnej i wyobrazni, op.
cit., s. 108.
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Przyklad oktadek ,Harper’s Bazaar”!

Na przyktadach , Harper’s Bazaar” mozemy zaobserwowac, jak uwaga odbiorcy
zostaje pobudzona np. przez dynamike i barwe z pierwszej oktadki, co wcale nie musi
sie przektadaé na nasze wybory estetyczne. W drugiej oktadce intryguje nas sama
twarz (zwtaszcza bardzo wyrazne oczy), iluzje ruchu wywotuje tu wspominane eso-
wate (,,S”) wygiecie ciala. W ostatniej oktadce nasze wieksze zainteresowanie moze
wywotaé rodzaj bodzca relacyjnego — zaréwno do skojarzenia z figurg geometryczna,
jak i, w przypadku odbiorcy bardziej ,,opatrzonego”, odwotanie do malarstwa (np.
do szesnastowiecznej sztuki portretu). Znaczenie (podobnie, jak i w dwdch pierwszych
oktadkach) ma tu takze swoista nienaturalno$é, w tym wizualne wyolbrzymienie
pewnych cech (w tym takze deformacja, np. reki Anne Hathaway).

Nie da sie jednak ukry¢, ze czestotliwos¢ pojawiania sie tego bodzca z lekka
ostabila jego dziatanie, ale zestawienie dwoch oktadek — np. wieksza iluzja ruchu
i oktadki mniej dynamicznej — od razu ujawnia swoiste ,,zainteresowanie naszego
mézgu” wyolbrzymionym bodZcem, nasza uwaga skupia sie na niektérych cechach
obrazu i powigzana jest z mozliwym odczuciem satysfakcji z ogladania (ale nieko-
niecznie, zbyt wyolbrzymiony bodziec moze nas zniecheci¢ — wywotac¢ cos w rodzaju
dysonansu odbiorczego). I co wazne, to zainteresowanie niekoniecznie musi przetozy¢
sie na podjete przez nas decyzje. Jednak w wielu wypadkach na poziom zapamieta-
nia obrazu i towarzyszacych mu emocji sita oddziatywania bodzca wizualnego ma
znaczenie. Wymieniony tu spreparowany bodziec (m.in. mocno ,falujace” linie ciata,
rozwiane wtosy, targane wiatrem czy pofaldowane ubranie - czy tez nie wspominany
tu jeszcze wzorzysty desen/zwlaszcza oparty na mocnych kontrastach) ma za zada-
nie wywotac¢ okre$lone emocje wzmacniajgce przekaz wizualny (wywotujac m.in.
efekt swoistej przyjemnosci odbiorczej). Podobnie jest z btyskiem, 1$nieniem (czyli
obecnoscig potyskliwych tkanin, bizuterii itp.), ktére jak podkresla Peter F. Smith

31 Zrédto ilustracji: www.harpersbazaar.com.
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(Syntax of cities, 1977), ukochat juz nasz ,,pierwotny/prymitywny mézg”, wybierajac
rozne blyszczace materie jako przedmioty na poziomie symbolicznym odczytywane
jako wyjatkowe, ,boskie” czy transcendentne (,,przekraczajace” w swojej istocie
wszystko to co zwykte). Popularne, okre$lane czesto mianem ,,prymitywnego”, umi-
towanie mocnych (nasyconych) barw czy btyszczacych przedmiotéw i zachwyt nad
promieniami stonca przebijajacymi przez chmury czy nad 1$niaca woda, podobnie jak
wyzwalaly pozytywne odczucia w mézgach naszych przodkéw, tak i u nas pobudzaja
limbiczne o$rodki oraz zwigzane z nimi emocje®?, a uktad limbiczny to ta cze$¢ mdzgu,
ktéra m.in. odpowiada za zachowania popedowe — zaspokojenie gtodu, pragnienia
i popedu seksualnego.

Dthugie, rozwiane wlosy juz przez naszych przodkéw — jak i wspdtczes$nie przez
nasze ,,prymitywne czesci mézgu” (co nie zawsze sobie uswiadamiamy) — odczyty-
wane byty jako znaczacy atrybut seksualnosci (takze jako symbol sity, niezwyktych
mocy, wyzwolenia i oczywiscie oznake zdrowia i piekna). O pieknych rozwianych wto-
sach pisali starozytni poeci (dtugie, rozwiane wtosy ukochat wspominany tu Homer),
ale z czasem, gdy seksualnos¢ zaczynata nabiera¢ wymiaru czego$ niedozwolonego,
grzesznego czy nieczystego — kobiece wlosy skrywaty sie pod coraz wiekszg iloscig cia-
snych splotéw i zaston. Juz w starozytnosci w sytuacjach publicznych kobiety musiaty
wtosy zaplataé i cze$ciowo przykrywac réznymi formami zaston. U Owidiusza w Sztuce
kochania mozemy przeczytaé porade: w sytuacji intymnej nie wstydz sie rozpusci¢
wtosy jako bachantki z Tesalii**. Rozpuszczone wlosy byty symbolem bachantek, ktére
podczas swiat ku czci Dionizosa wpadaty w ekstaze, rozpuszczone wlosy miaty tez
kobiety podczas olimpijskiego biegu (w trakcie igrzysk) — co istotne, Grecy uregulowali
to w odpowiednich zapisach®*.

Partick Olivelle w Hair and Society. Social Significance of Hair in South Asian
Traditions pisze o dtugosci wloséw jako o kulturowym kodzie (r6znym dla réznych
kultur i czaséw) — ale w wielu wypadkach znajdziemy tu elementy wspélne — wlosy
jako seksualnos¢ i postuszenstwo, a takze istnienie kulturowej opozycji, podziatu
na ,wlosy utozone i pod kontrola” i te pozostawione samym sobie (,,dzikie w swojej
naturze”)*. Tkonografia w odpowiedni sposéb utrwalita kulturowe kody. Dtugie, swo-
bodne wtosy (,,siedziba zadz erotycznych”) staty sie m.in. ikonograficznym symbolem
Lilith czy Marii Magdaleny (jawnogrzesznicy)®, w miejscach publicznych dosé¢ dtugo —

32 Por. P. F. Smith, Syntax of cities, wydanie elektroniczne Routledge 2007, s. 61-63 (e-book).

33 Cytat: [...] nie wstydz sie rozpusci¢ wlosy/jako bachantki z Tesalii/niech spadajq na ramiona/ po-
dobnie do dzikiej fali (wers. 1862-1866). Owidiusz, Sztuka kochania, przet. J. Ejsmond, Warszawa
2006.

34 K. Banel, Opowies¢ o wtosach, Warszawa 2010, s. 202.

35 Por. P. Olivelle, Hair and Society. Social Significance of Hair in South Asian Traditions, Londyn 2011.

36 Motywy te zostaly szerzej omowione w moim artykule Wtosy w sztuce. Kilka wybranych przyktadéw.
[w:] Kulturowy obraz wtosow, J. Bujak-Lechowicz, M. Kazmierczak, A. Stanecka (red.), Szczecin 2015.



takze w naszej XX-wiecznej kulturze — oznaczaty niedojrzatosé, a u kobiet dojrzatych
bytly ikonograficzna oznaka szalefistwa (dawniej takze opetania) albo znakiem kobiet
pozbawionych meskiej kontroli, prowokujacych swoja niezaleznos$cig czy tez seksu-
alnoscia. Obserwujac zmiany, ktére zachodzity w portretach kobiet, tu przyktadowo
na oktadkach ,,Harper’s Baazar” czy ,Vogue”, dostrzec tam mozna tendencje do coraz
czestszego umieszczania zdje¢ kobiet o swobodnie rozpuszczonych, a z czasem takze
rozwianych wlosach. Przyczyne tych zmian nalezy taczy¢ z dokonujaca sie wéwczas

rewolucja seksualna.

Przyktad jeszcze nielicznych oktadek ,Vogue” z lat 60. z rozpuszczonymi, dtugimi wlosami®

37 Zrédto ilustracji — archiwum oktadek magazynu ,Vogue™ http://www.vogue.co.uk/magazine/
archive [data dostepu: 15.10.2014]. W kolejnosci: lipiec 1951, kwiecien 1952, listopad 1954, gru-
dzien 1956, kwiecien 1958, luty 1959 (na zadnej z oktadek z 1.50 dostepnych w powyzszym
archiwum nie ma oktadki z dtugimi, rozpuszczonymi wlosami).

38 Ibidem. W kolejnoéci: pazdziernik 1964, czerwiec 1965, czerwiec 1966, kwiecien 1968.
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Warto takze podkresli¢, ze urok rozwianych wloséw — zwtaszcza ten utrwalony
przez ikonografie — nie dziata na nas tylko w odniesieniu do istot ludzkich,
bo to takze np. obrazowe znaczenie rozwianych konskich czy lwich grzyw, stanowiace
jednoczesnie znaki mocy, potegi, zwinnosci i lekkosci czy szalenstwa w jednym,
jak w stynnym Szale uniesiert Wtadystawa Podkowinskiego. Ciekawym przykta-
dem - na ktérym mozemy zaobserwowac wtasne reakcje na specyficzng konwencje
fotografowania ,,zwierzat-modeli/modelek” — s m.in. zdjecia Iwéw autorstwa Nicka
Brandta zamieszczone w cyklu A shadow falls (2005-2007) —i zatytutowane np. Lew
przed burzq siedzqcy profilem I, Masai Mara 2006 czy Portret lwa stojgcego w wietrze,
Masai Mara2006 *.

Wrtadystaw Podkowinski, Szat uniesieri, 1894. Zbiory Muzeum Narodowego w Krakowie*’

Dla kontrastu, na koniec, chciatabym pokazac¢ kilka wspoétczesnych artystycz-
nych fotografii mody Pawta Fabjanskiego ktére ustawiajg sie w swoistej opozycji
do utrwalonego, komercyjnego i masowego wizerunku modelki/modela z oktadki,
ale i tu wlosy —ich uktad, ruch czy blask — sg znaczacym srodkiem wyrazu, a w wielu
wypadkach stanowia jeden z istotnych super-bodzcéw wzmacniajacych site oddzia-
tywania danego przekazu wizualnego.

Widac¢ tu doskonale jak dziata ta opozycja, i jak jednocze$nie nowe formy pre-
zentacji, w zaleznosci od naszych kompetencji, w wielu wypadkach wykorzystuja
rodzaj bodzca, ktéry wymaga znajomosci ewolucji form obrazowania — w tym bodzca
relacyjnego, ktéry wywotuje w umysle odbiorcy procedury poréwnywania poprzez
nawigzania do konwencji, stylistyk czy tez do konkretnych prac innych artystow,

39 Cykl fotografii dostepny na stronie Nicka Brandta: http://www.nickbrandt.com/category.cfm.
40 Ilustracja za: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Podkowi%C5%84ski-Sza%C5%82_
uniesie%C5%84-MNK.jpg [data dostepu: 15.10.2014].



czy ogdélnie do zapamietanych ,,widokow” dziet sztuki. Mamy tu takze site oddzia-
tywania super-bodzcéw, a sa to w tym przypadku m.in.: kontrast bezruchu i ruchu,
kontrasty barwne, iluzje optyczne i inne formy deformacji i niejednoznacznosci,
w tym swoistego ,,niedopowiedzenia”, ktére naruszajac nasze codzienne wizualne
przyzwyczajenia, wzbudzaja zainteresowanie, wymagaja dtuzszej uwagi i tym
samym wzmacniajg przekaz.

na zdjeciach od lewej:

Natalia Pietruczuk / Division
Karolina Kur / United for Models
Klaudia / Wonder Models

41 Fotografie Pawel Fabjanski www. http://fabjanski.com/( I, II. dla XOXO, III. dla MELBA Magazine).
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