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7.2. Wizerunek Wojciecha Drewniaka w jego ksiazkach Historia
Bez Cenzury. Dyskursywna analiza cech wizerunkowych
»pasjonat” oraz ,,ma duza wiedze historyczng”

— Anna Baranska-Szmitko
https://doi.org/10.18778/8220-429-2.15

7.2.1. Wprowadzenie

Celem niniejszego tekstu jest okreslenie wizerunku Wojciecha Drewnia-
ka, komunikowanego w jego tekstach z cyklu ksigzek Historia Bez Cenzury oraz
przede wszystkim ukazanie sposobéw komunikowania w tych wypowiedziach
cech wizerunkowych ,pasjonat” oraz ,ma duza wiedze”. Opis badania, analizy
i wynikéw poprowadzony jest w taki sposob, by zobrazowa¢ scharakteryzowana
w poprzednim rozdziale metode zastosowanej dyskursywnej analizy wizerunku
na materiale empirycznym, dzieki ktérej wymienione wyzej cele badawcze moz-
liwe sa do osiagnigcia w badaniu intersubiektywnym, bez uwzgledniania intencji
nadawczych, a ze skupieniem na efekcie wizerunkowym i sposobach jego kon-
struowania. Podkresli¢ jednak nalezy, ze niniejszy rozdzial powstawal w szczycie
pandemii koronawirusa SARS-CoV-2, co znacznie utrudnilo zebranie danych,
a zgromadzenie satysfakcjonujacej proby zostalo catkowicie uniemozliwione.
Dostepne kwestionariusze sa ubogie liczbowo i uzyto ich w celu zilustrowania
omawianej metody, niestety ujecie ilo§ciowe nie moze by¢ traktowane jako mia-
rodajne. Uzyskane dane zaznaczaja pewne tendencje (i w taki sposéb s3 opisywa-
ne), nie pozwalaja jednak wnioskowaé o zauwazonych zjawiskach jako pewnych,
zwlaszcza gdy mowa o ich proporcjach.

Wizerunek autora ksiazek popularnonaukowych nie wzbudzat do tej pory
zainteresowania badaczy. Jak zaznaczono w poprzednim rozdziale, badania
dotyczace image’u osob skupiaja sie raczej na wizerunku politykéw, cho¢ po-
jawiaja sie tez badania zwigzane z przedstawicielami kultury. Tak na przyktad
sposroéd opracowan wizerunkéw politykéw wymieni¢ nalezy analize image’ow
takich oséb jak: Jarostaw Kaczynski (Brodnicka 2019), Ewa Kopacz, Beata
Szydlo, Donald Tusk (Gierto-Klimaszewska, Gajda 2019), Donald Trump
(Rosinska 2019), Jozef Stalin (Sarna 2019), Rafat Dudkiewicz (Adamczyk
2016), Leonid Kuczma (Mazurkiewicz 2008) czy ogdlniejsze ujecie wizerun-
ku kobiety-polityka (Vashkecich 2018). Sa tez badania po$wiecone w pelni lub
czg$ciowo wizerunkowi oséb szeroko rozumianej kultury, jak np. rezyserowi
i politykowi Grzegorzowi Braunowi (Kosman 2019), Teodorowi Parnickiemu
(Stasiotek 2012), ks. Jézefowi Tischnerowi (Secler 2013) czy Steve'owi Jobso-
wi (Szymanski 2013).

Trudno tez o badania dotyczace Wojciecha Drewniaka jako autora ksiazek.
W nielicznych pracach pojawia si¢ jako youtuber — przedstawiciel stylu popular-
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nonaukowego (Maciejak 2018) lub jako historyk ksztaltujacy pamie¢ zbiorowa
(Wéijcik 2019). Analizie poddano tez relacje miedzy reprezentowanym przez
niego dyskursem popularnonaukowym na YouTube a jego wizerunkiem (Baran-
ska-Szmitko 2020b) czy tez skupiono si¢ na jego image’u, ale réwniez komuni-
kowanym we wspomnianym medium (Barariska-Szmitko 2020a). Cho¢ znalez¢
mozna prace o wplywie szeroko rozumianego dyskursu i jezyka youtuberéw na
polszczyzne (np. Maciotek 2017; Stefan 2019; Gronkowska 2019; Nobis 2019),
to nie poswiecano uwagi omawianemu tu historykowi ani jako vlogerowi, ani
jako autorowi ksiazek.

Tym bardziej nie badano tez takich cech wizerunkowych jak ,pasjonat” czy
»ma duza wiedze historyczng”. Opracowanie analogicznej do ostatniej z tych
cech, czyli analiza cechy ,znawca tematu” znajduje si¢ w opracowaniu Barariska-
-Szmitko (2018b), gdzie odtworzono wykladniki komunikacyjne wlasciwe czte-
rem felietonistom (Krzysztofowi Vardze i Piotrowi Zarembie — piszacym o kul-
turze i Szymonowi Holowni oraz Magdalenie Srodzie — poruszajacym tematy
spoleczno-polityczne).

Brak badan w zakresie wizerunku osoby popularyzujacej nauke i w obrebie
wybranych cech wizerunkowych przy jednoczesnej duzej popularnosci wspo-
mnianego dyskursu i zataczajacego coraz szersze kregi zjawiska konwergencji
mediéw wydaje sie uzasadnia¢ podjecie proponowanego tematu.

7.2.2. Zaplecze teoretyczno-metodologiczne

Wzystkie teoretyczno-metodologiczne zagadnienia zostaly opisane w kom-
plementarnym (poprzednim) rozdziale tej ksigzki, nie beda wigc tutaj powtarza-
ne, a jedynie dla porzadku zarysowane.

Zapleczem teoretycznym niniejszych badan jest racjonalny konstruktywizm
Michaela Fleischera, w ktérym komunikacja stanowi mechanizm systemu spo-
lecznego i nie rozpatruje sie jej w kategoriach typowych dla modeli transmisyj-
nych (nadawca-odbiorca) (Fleischer 2007: 174). Rozréznia si¢ wypowiedz (to,
co zostalo powiedziane, napisane) od komunikatu (konstrukt zbudowany przez
odbiorce na podstawie wypowiedzi) (Fleischer 2008: 60), a tym samym mdwie-
nie (artykulowanie wypowiedzi) od komunikowania (konstruowanie komunikatu
przez odbiorce na podstawie wypowiedzi) (Fleischer 2012: 13).

Postuluje sie stosowanie metod empirycznych, pozwalajacych na intersu-
biektywna weryfikacje zalozen i ewentualng ich falsyfikacje (Fleischer 2008:
53-56). W analizie nie uwzglednia si¢ intencji nadawczych, poprawnosci badz
niepoprawnosci komunikacji, natomiast bada si¢ efekt komunikacyjny (w przy-
padku opisywanego nizej badania — wizerunek) i funkcjonalne dziatania dyskur-
sowe (tutaj: realizujace funkcje komunikowania cech wizerunkowych ,pasjonat”
oraz ,ma duza wiedze historyczng”), uwzgledniajac zaréwno aspekt jakosciowy,
jak i ilosciowy (Fleischer 2008: 97-100).
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Sam wizerunek (image) rozumie si¢ jako wyobrazenie, konstrukt na temat
obiektu (kogo$ lub czegos), powstale jako efekt kontaktu z wypowiedziami au-
torskimi (wizerunek osoby wypowiadajacej sie) lub wypowiedziami o danym
obiekcie (Baraniska-Szmitko 2018b: 37).

Wykorzystano dyskursywna analiz¢ wizerunku na materiale empirycznym
(zob. poprzedni rozdzial). Respondenci przeczytali przedstawione im teksty,
wskazali cechy, jakie na podstawie wypowiedzi przypisali autorowi. Wynotowali
fragmenty, w ktorych cechy ,ma wiedz¢” oraz ,pasjonat” si¢ aktualizuja. Cytaty
przyporzadkowane tym cechom poddano analizie, by wyloni¢ wlasciwe im wy-
ktadniki komunikacyjne.

Cechy wizerunkowe to przypisane przez respondentéw autorowi tekstu
okreslenia, ktore skategoryzowano/skodowano wlasnie w spojne cechy wizerun-
kowe (np. epitety takie jak ,,zabawny”, ,dowcipny”, ,z poczuciem humoru” skate-
goryzowano jako ceche wizerunkowa ,zabawny”). Wykiadniki komunikacyjne/
dyskursowe'* rozumie si¢ jako dyskursowe sposoby komunikowania konkret-
nych cech wizerunkowych, mogace sie realizowaé w réznych aspektach dyskursu
(np. leksyka, konstrukcja gramatyczna, ustalanie okreslonych relacji nadawczo-
-odbiorczych itd.). Nie s3 one z géry zakladane, ale kazdorazowo okreslane na
podstawie wnikliwego wgladu w material (kodowanie otwarte — zob. w poprzed-
nim rozdziale i Babbie 2004: 626-627; Gibbs 2011: 91).

7.2.3. Pytania badawcze i hipotezy

W referowanych nizej badaniach starano sie okresli¢, jaki wizerunek przed-
stawiciela dyskursu popularnonaukowego wystepuje w jego tekstach pisanych
oraz za pomocy jakich wykladnikéw dyskursowych komunikowane sa dwie
z cech autora ksiazek: ,pasjonat” oraz ,ma duza wiedze historyczng” Zakladano,
ze w wizerunku ksigzkowym (na podstawie tekstéw) dominuja cechy dotyczace
wiedzy prowadzacego (np. ,ma wiedz¢”), poczucia humoru (,zabawny”) i ko-
munikatywno$ci (,komunikatywny”). Postawiono takze hipotezg, ze cecha ,,pa-
sjonat” komunikowana jest za pomoca wykladnikéw bazujacych na deklaracjach
0 zaangazowaniu i szukaniu informacji historycznych, natomiast ceche ,ma duza
wiedze historyczna” wyraza sie gtéwnie za pomoca wykorzystania nazw wlasnych
(miejsca, nazwiska, nazwy wydarzen), oceny opisywanej sytuacji historycznej
(jej diagnozy), podawania detali, osadzenia w czasie, deklaracji zdobywania/szu-
kania informacji i uzywania wyszukanego stownictwa, jak np. nazwy stopni woj-
skowych czy jednostek bojowych — innymi stowy, cecha ta bedzie miata analo-
giczne wyktadniki do cechy ,znawca tematu” (wykladniki te znane s3 z obszernej

!4 Zamiennie stosuje okreglenia ,wykladnik komunikacyjny” i ,wykladnik dyskur-
sowy” czy ,wykltadnik dyskursywny”.
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analizy wypowiedzi felietonistéw w Barafiska-Szmitko 2018: 126-140). Wyjatek
stanowi¢ moze wyktadnik relacjonowanie/informowanie, poniewaz narracja jest
niezbedna i oczywista w wywodzie historycznym, a jako taka zapewne nie zwraca
uwagi, wiec moze si¢ nie pojawi¢ wéréd wykladnikéw przypisywanej historyko-
wi cechy ,ma wiedz¢”

7.2.4. Material badawczy

W czeéci eksperymentalnej (jej opis nizej — czytanie tekstu, przypisywa-
nie cech i przytaczanie cytatéw je aktualizujacych) wykorzystano trzy teksty
Wojciecha Drewniaka: ,Niemozliwe? Dajcie to Polakom! — bitwa o Monte
Cassino” (2018: 219-241), ,To on - typ pokorny — Tadeusz Rozwadowski”
(2017: 181-204) oraz transkrypcje odcinka Historia Bez Cenzury zatytulowa-
nego ,Armie na haju: narkotyki II wojny $wiatowej”">. W ostatnim przypadku
zdecydowano si¢ na wykorzystanie transkrypcji, by uczyni¢ tematyke filméw
bardziej réznorodna, a ponadto w ksigzkach publikowanych przez Wojciecha
Drewniaka'® pojawiajg si¢ rozdzialy bedace rozszerzong wersja youtube’owych
odcinkéw Historii Bez Cenzury (te same teksty z kilkoma nowymi watkami).
Skoro wigc dyskurs ksiazkowy jest bardzo zblizony do dyskursu z serwisu spo-
lecznosciowego, to uznano, ze w tym przypadku mozna uzy¢ réznych tekstow
w tym samym badaniu.

Teksty przedstawione respondentom nieco skrécono w stosunku do ory-
ginalu, tak by calo$¢ badania nie zajmowata uczestnikom wiecej niz 20-25 min.
W procesie zmniejszania obszernosci tekstéw zadbano o to, by wykorzystana
w badaniu wersja tekstu zachowala swoja komunikatywno$¢ oraz linearnosé¢
(jesli taka wystepowala) i logike wywodu. Wycinano fragmenty, nie umiesz-
czano w tekscie niczego dodatkowego. Usuniecia zaznaczano wielokropkiem
w nawiasie'”.

'S Wojciech Drewniak, , Armie na haju’, odcinek opublikowany 19.09.2019 na
kanale Historia Bez Cenzury, https://www.youtube.com/watch?v=LLdtObjRHrA&
t=3s&has_verified=1 [dostep: 1.06.2020].

' Do tej pory (czerwiec 2020) opublikowal ksiazki: Historia Bez Cenzury
(2016), Historia Bez Cenzury 2. Polskie koksy (2017), Historia Bez Cenzury 3. Poland
first to fight..., czyli Il wojna swiatowa (2018), Historia Bez Cenzury 4. Sredniowiecze
bez trzymanki (2019).

'7 By da¢ lepsze wyobrazenie o badaniu i mozliwych do osiagniecia celach, war-
to zaznaczy¢, ze prezentowane nizej wyniki s czeécig wiekszego badania, w ktérym
ustala sie wizerunek youtubera prowadzacego kanal popularnonaukowy, a takze usta-
la si¢ wykladniki komunikacyjne poszczegdlnych cech wizerunkowych, uwzglednia-
jac wizerunek multimodalny (tak nazwijmy wizerunek konstruowany na podstawie
obejrzanego przez widza filmu) oraz wizerunek werbalny/tekstowy (konstruowany
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7.2.5. Procedura badawcza

Zwazywszy na cele badawcze i ograniczenia wynikajace z pandemii Co-
vid-19", procedure badawcza nalezy opisa¢, uwzgledniajac dwie jej czesci: pierw-
sza, w ktorej wyloniono cechy wizerunkowe Wojciecha Drewniaka jako autora
ksiazek, i drugi etap, sluzacy okresleniu wykladnikéw komunikacyjnych cechy
wizerunkowej ,pasjonat” oraz ,ma wiedze”. Ze wzgledu na utrudnienia pandemii
nie udalo si¢ uzyska¢ pelnej spdjnosci miedzy tymi czesciami. Nalezato postuzy¢
sie zaréwno tradycyjna forma uczestnictwa respondentéw w badaniu, jak i wer-
sja zapo$redniczong internetowo. Calo$¢ mialta do$¢ skomplikowany przebieg,
ktorego opis zostaje tutaj, ze wzgledu na obszernos¢ rozdziatu, ograniczony do
najwazniejszych elementéw.

7.2.5.1. Zadania dla respondentéw

W pierwszej czeéci badania respondenci czytali jeden z dwdch lub trzech
tekstow Wojciecha Drewniaka i odpowiadali na pytanie: ,Majac za podstawe
przeczytany fragment ksiazki Historia Bez Cenzury 3, jakimi slowami opisalby
Pan/opisalaby Pani autora Wojciecha Drewniaka?”. Gdy tekst dotyczyt frag-
mentu Historii Bez Cenzury 2, wéwczas odpowiednio modyfikowano pytanie.
Gdy test byt adaptowana wersja wypowiedzi z filmu (o tym nizej), uzyto sfor-
mulowania: ,Majac za podstawe przeczytany fragment tekstu, jakimi stowami
opisalby Pan/opisalaby Pani autora Wojtka Drewniaka?”. Uczestnicy badania
mieli do dyspozycji kartke formatu AS na odpowiedzi, a w wersji internetowej
pusta przestrzert do wypelniania zapisem dowolnej dlugosci. Odpowiedz na
powyzsze pytanie pozwolita wskazaé cechy wizerunkowe przypisywane Woj-
ciechowi Drewniakowi.

Dane do czesci drugiej, czyli wypisane z tekstu fragmenty, wyrazajace ceche
»pasjonat” lub ,ma wiedze”, pozyskiwano na dwa sposoby. Uwzgledniano w kor-
pusie badanych cytatéw takie, ktore respondenci wypisali w ramach realizacji za-
dania: ,Prosze wypisa¢ z przeczytanego tekstu stowa, zdania badz fragmenty, kto-
re Pana/Pani zdaniem $wiadcza o tym, ze Wojciech Drewniak to PASJONAT”
(dla ,ma wiedz¢” pytanie mialo te ceche wymieniona na koricu zdania). Dzieki

na podstawie przeczytanego tekstu) i wykladniki dyskursowe stuzace komunikowa-
niu poszczeg6lnych cech kazdego z tych typéw wizerunku w dyskursie popularnonau-
kowym w jego wersji werbalnej i audiowizualnej. Wybrano historykéw: Wojciecha
Drewniaka i Jakuba Czerwinskiego, prowadzacych odpowiednio kanaly Historia Bez
Cenzury oraz Irytujgcy historyk.

'¥12.03.2020 roku wprowadzono kwarantanne narodowa w Polsce, co spowodo-
walo znaczace ograniczenia, uniemozliwiajace pozyskanie wigkszej liczby respondentéw
i tym samym duzej bazy materialowej.
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temu wszyscy uczestnicy bioracy udzial w badaniu w okreslonym czasie mieli
szanse podac cytaty do analizowanych cech wizerunkowych. Brano jednak pod
uwage réwniez cytaty z tekstu, jesli pierwsze pytanie dotyczylo podania cech wi-
zerunkowych, a drugie brzmialo: ,Prosze do kazdej wskazanej przez Pana/Pania
cechy Wojtka Drewniaka wypisa¢ z tekstu slowa/zdania/fragmenty, ktore staly
si¢ podstawa do wylonienia danej cechy”, i wtedy, gdy uczestnik badania przypi-
sal cechy , pasjonat” lub ,ma wiedzg”. Wowczas réwniez i taki cytat uwzgledniano
w bazie materialowej. Na innej kartce znajdowaly sie pytania metryczkowe i jed-
no dotyczace wezeéniejszej znajomosci autora tekstu'’. W wersji internetowej
byty to kolejne pytania.

Badanie w tradycyjnej formie przeprowadzano, dzigki uprzejmosci wy-
kladowcy®, w sali wykladowej na samym poczatku zaje¢ (informacje o grupie
respondentéw, miejscu i czasie badania znajduja si¢ w kolejnych czesciach roz-
dzialu). Przeprowadzala je autorka niniejszego opracowania, by mie¢ $wiado-
mos¢ warunkow badania i kontrole nad nimi. Kiedy wykladowca zapowiedziat
przeprowadzenie badania, studenci otrzymywali informacje, iz ,badanie dotyczy
youtubera Wojciecha Drewniaka, ktory pisze tez ksigzki. Polega na przeczytaniu
tekstu i odpowiedzi na kilka pytar, co powinno zaja¢ tacznie ok. 20 min. Ankieta
nie sprawdza czytania ze zrozumieniem. Udzial w badaniu jest w pelni dobrowol-
ny i anonimowy. Czy wyrazacie Panistwo zgode na udzial w badaniu?”. Do tych,
ktorzy wyrazili zgode, kierowano nastepnie wypowiedz, w ktérej podkreslano, ze
,na kartkach z tekstem i pytaniami zawsze nalezy zwraca¢ uwage na to zadanie,
ktore jest na wierzchu udostepnionych kartek i przechodzi si¢ do kolejnego za-
dania dopiero wowczas, gdy skonczy si¢ aktualne. Nie mozna sprawdzac, jakie sa
kolejne zadania, ale mozna jak najbardziej wraca¢ do poprzednich”. Zakladano,
ze znajomo$¢ kolejnych polecert moze mie¢ wplyw na wyniki, bo respondenci
mogliby ulatwia¢ sobie realizacje polecen. Jesli zauwazono, ze kto$ lamat te re-
gule, taka osoba kontynuowata udzial w badaniu, ale jej kwestionariusz nie byt
uwzgledniany w analizie wynikéw. Informowano takze studentéw, iz ,nie ma
odpowiedzi nieprawidlowych. Wszystkie Panstwa odpowiedzi s3 prawidlowe

1 Brzmienie pytania: ,Czy zna Pan/Pani osobe publiczng Wojtka Drewniaka (au-
tora tekstu Historia Bez Cenzury)?” i odpowiedzi do wyboru: ,Tak, dobrze kojarze”;
,Co$ slyszalem/styszatam”; ,Nie, nie znam w ogéle”. Podaje te dane dla przejrzystosci
i rzetelnosci opisu. Nie beda jednak w tym tekécie analizowane. Obszerne badania na
inny temat, przeprowadzone wéréd ponad 500 os6b, wykazaly, ze w przypadku czytania
tekstu wplyw znajomoéci autora na wizerunek konstruowany na podstawie tekstu jest
niewielki i cho¢ przypisywane cechy wystepuja w réznych proporcjach w zaleznosci od
tego, czy autor tekstu jest znany czytelnikowi badZ nie, to sam zakres cech sie nie zmienia
(przypisywane sa wciaz te same cechy, zmieniaja sie jedynie ich proporcje ilosciowe)
(Barariska-Szmitko 2018a: 214).

0 Dziekuje dr hab. prof. UL Monice Worsowicz za umozliwienie wejécia na zajecia.
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i cenne dla badania. Bardzo prosz¢ o odpowiedzi spontaniczne i szczere” Wer-
sja internetowa wygladata identycznie, jesli udato sie pojawi¢ na zajeciach dzieki
mozliwosciom aplikacji MS Teams (niewykonalne bylo tylko zweryfikowanie,
czy respondenci sprawdzaja brzmienie kolejnych pytan). W czerwcu 2020 roku
kilkanascie ankiet zebrano tez poprzez przestanie linku do ankiety i umieszczenie
kluczowych informacji w zaproszeniu do ankiety. Poproszono wowczas wykta-
dowcow z kilku polskich uczelni o pomoc w dystrybucji zaproszenia do ankiet
swoim studentom?!. Do studentdéw dziennikarstwa I lub II roku kierowano naste-
pujace zaproszenie:

Ankieta dotyczy Wojciecha Drewniaka, youtubera, prowadzacego kanal Historia
Bez Cenzuryiautoraksiazek o tym samym tytule. Nalezy przeczytaé krotki fragment
tekstu jednej z jego wypowiedzi, a nastepnie odpowiedzie¢ na zamieszczone nizej
pytania. Pytania nie sprawdzaja czytania ze zrozumieniem :) Ale do odpowiedzi
potrzebne jest przeczytanie calego tekstu, o co bardzo prosze. Ankieta sluzy bada-
niom naukowym, jest dobrowolna i w pelni anonimowa. Jej wypelnienie powinno
zaja¢ ok. 12-20 minut (7-10 tekst i S-10 pytania). Jesli sie zdecydujesz — dziekuje
za po$wiecony czas i uwage! Bardzo mi pomozesz, wypelniajac te ankiete.

Pod zaproszeniem znajdowat si¢ link do ankiety** z zaprezentowanymi wyzej
pytaniami.

7.2.5.2. Uczestnicy, czas i miejsce badania

O udzial w badaniu poproszono studentéw dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej I i II roku studidw licencjackich, zakladajac, ze sa to studenci, ktorzy
(zwlaszcza w etapie przypisywania cech wizerunkowych) beda potrafi¢ ,,odpo-
wiednie da¢ rzeczy stowo” i, relatywnie trafniej niz przedstawiciele innych kie-
runkow, zwerbalizowaé skonstruowany wizerunek autora tekstu. Nie proszono

! Proszono mailowo o wsparcie wykladowcéw z Uniwersytetu Wroclawskiego,
Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy, Uniwersytetu Slaskiego, Uniwersy-
tetu Adama Mickiewicza w Poznaniu, Uniwersytetu Slaskiego, Uniwersytetu Warszaw-
skiego i Uniwersytetu Gdanskiego. Tylko czes¢ adresatéw odpowiedziata. Dzigkuje za
pomoc nastepujacym wykladowcom: dr. Michatowi Grali (UWr), dr Dorocie Kokowicz
(UWr), dr. Wiestawowi Czechowiczowi (UKW w Bydgoszczy), dr Annie Sakson-
-Boulet (UAM), dr Grazynie Majkowskiej (UW), dr Dorocie Lewandowskiej-Jaros
(UW), dr Annie Dabkowskiej (UW), dr. hab. Krzysztofowi Kaszewskiemu (UW), prof.
dr. hab. Radoslawowi Pawelcowi (UW).

2 A dokladnie jeden z trzech linkéw (kazdy wykladowca otrzymywal inny link
lub kazda grupa studentéw otrzymywala inny link): https://www.interankiety.pl/f/
r4EM98g4; https://www.interankiety.pl/f/dOWO0xbmo; https://www.interankiety.
pl/f/YNAIZ4K] [dostep: 30.06.2020].


https://www.interankiety.pl/f/dOW0xbmo
https://www.interankiety.pl/f/YNAlZ4KJ
https://www.interankiety.pl/f/YNAlZ4KJ

Metoda triangulacji quasi-eksperymentu i analizy dyskursu... 289

o udzial w badaniu studentéw wyzszych rocznikéw ze wzgledu na przewidywana
zbyt duza $swiadomos¢ jezyka, komunikacji, gatunku, stylu czy tropéw retorycz-
nych. Elokwencja uczestnikéw nie byta tak istotna w etapie zbierania fragmentow
tekstu komunikujacych dane cechy wizerunkowe, ale dla spéjnosci grupy i rzetel-
nosci wynikéw stosowano te same zasady doboru respondentéw.

Badanie w ramach pierwszej czesci, w ktérej wytoniono wizerunek Wojciech
Drewniaka, przeprowadzono 6 listopada 2019 roku i 21 pazdziernika 2020 roku,
co pozwolito zebra¢ 71 ankiet od studentéw I roku dziennikarstwa i komuni-
kacji spotecznej Uniwersytetu Eodzkiego (29 w 2019 roku i 42 w 2020 roku).
W pierwszym z tych terminéw wykorzystano dwa rozdzialy z ksiazek historyka,
w drugim terminie oprdcz nich respondenci czytali tez transkrypcje odcinka ,, Ar-
mie na haju”.

Druga cze$¢ badania, w ktérej pozyskiwano fragmenty tekstéw komunikuja-
ce okre$lone cechy wizerunkowe, realizowano razem z czg$cia pozyskiwania cech
wizerunkowych w czasie i wéréd respondentéw opisanych powyzej (listopad
2019, pazdziernik 2019, studenci UL), a takze w czerwcu 2020 roku (migdzy 9
a 30 czerwca 2020 roku), kiedy wyktadowcy dziennikarstwa i komunikaciji spo-
lecznej kilku polskich uczelni (czytaj wyzej) przestali swoim studentom zapro-
szenie do badania i linki do ankiet. Ostatecznie w czerwcu 2020 roku w badaniu
wzieto udzial bardzo mato oséb, bo tylko 16, sposréd ktérych czwoérka to stu-
denci Uniwersytetu Adama Mickiewicza w Poznaniu, o§mioro reprezentuje Uni-
wersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy i czterech respondentéw wywodzi
si¢ z Uniwersytetu Warszawskiego®. Polowa z nich to studenci I roku, polowa
— studenci II roku.

Nieréwnosci liczbowe (zdecydowana wigkszo$¢ uczestnikéw z Uniwersyte-
tu Lodzkiego, przewaga studentow I roku, nieréwna liczba 0séb czytajacych ten
sam tekst) wynikaja z braku kontroli nad realizacja badania prowadzonego z ko-
nieczno$ci w formie online z powodu pandemii. Pozadanym, a niestety tutaj nie-
osiagnietym efektem, powinno by¢ przeczytanie kazdego z tekstow przez te sama
liczbe 0s6b, by zréwnowazy¢ wplyw tematu na wizerunek historyka. Jedynym
rozwigzaniem w takiej sytuacji jest baczniejsze uwzglednienie tych dysproporcji
w analizie.

7.2.6. Wizerunek Wojciecha Drewniaka komunikowany w jego tekstach
Pierwsza cze¢$¢ badania pozwolila ustali¢ wizerunek Wojciecha Drewnia-

ka. Zebrane okre$lenia, przypisywane przez respondentéw, poddano kodowa-
niu otwartemu i po uwaznym wgladzie w material wszystkie przypisane, rézne

» Nie wzieli udzialu w ogéle studenci z Uniwersytetu Wroctawskiego, cho¢ ich wy-
ktadowcy potwierdzili przekazanie informacji o badaniu.
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epitety uporzadkowano w spéjne cechy wizerunkowe (zob. o kodowaniu cech
wizerunkowych szerzej w poprzednim rozdziale).

71 oséb podalo lacznie 262 okreslenia, ktére skodowano w spdjne cechy
wizerunkowe, zaprezentowane w tabeli 1. ,N wskazan” okresla, ile razy podano
dang ceche wizerunkowa w tym etapie badania; ,% wskazan” informuje o war-
tosciach procentowych, tj. jaki procent wszystkich wskazan reprezentuja wska-
zania danej cechy wizerunkowej. ,N 0s6b” ukazuje, ile 0s6b przypisalo dang ce-
che wizerunkows (0séb przypisujacych ceche wizerunkowa moze byé mniej niz
wskazan, wowczas gdy dana osoba dwa razy przypisze te samg ceche, postugujac
sie jej synonimicznymi okresleniami). ,% 0séb” to dane informujace o tym, ile
procentowo respondentéw wskazalo dang ceche wizerunkows. Poniewaz kaz-
da z 0séb podata wiecej niz jedna ceche, w przypadku wynikéw dotyczacych
uczestnikéw badania, dane nie sumuja sie do 71 (liczba uczestnikéw) ani do
100%.

Tabela 1. Wizerunek Wojciecha Drewniaka, komunikowany w jego tekstach

Lp. Cecha wizerunkowa N wskazan | % wskazan | N os6b | % osob
1 | bezposéredni 52 19,8 45 63,4
3 | zabawny 33 12,6 31 43,7
2 | mawiedze 21 8,0 20 28,2
4 pasjonat 17 6,5 16 22,5
S ciekawy 14 5,3 13 18,3
6 | inteligentny 13 5,0 12 16,9
7 | komunikatywny 11 4,2 10 14,1
8 | mlodziezowy 10 3,8 10 14,1
9 | kolokwialny styl wypowiedzi 10 3,8 9 12,7
10 | wyluzowany 8 3,1 8 11,3
11 | patriota 8 3,1 7 9,9
12 | wygadany 7 2,7 7 9,9
14 | oczytany 6 2,3 6 8,5
15 | szczery 6 2,3 6 8,5
16 | niekonwencjonalny 7 2,7 S 7,0
17 | przyjemnie pisze S 1,9 4 5,6
18 |inne 34 13,0 32 45,1
razem 262 100,0

Zrédto: opracowanie wlasne.
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Jak ukazuje powyzsza tabela, dwoma najczesciej przypisywanymi okresle-
niami s3 ,bezposéredni” oraz ,zabawny”. Wydaja sie znaczace dla wizerunku, je-
$li zwazy¢ na fakt, ze niemal 1/5 wskazan (52 wskazania — 19,8%) dokonanych
przez ponad polowe czytajacych (4S5 oséb — 63,4%) dotyczy pierwszej z tych
cech, a 12,6% przypisan (12,6%) wynotowanych przez niemal polowe uczestni-
kéw badania (43,7%) wskazuje na druga z nich. Zdecydowana postawa historyka
oraz poczucie humoru wydaja sie najistotniejsze liczbowo dla youtubera-pisarza.
Niemal jedna trzecia uczestnikéw badania ma autora Historii Bez Cenzury za czlo-
wieka kompetentnego (cecha ,ma wiedz¢”, wskazana 21 razy — 8,0% przez 28,2%
respondentéw). Okolo jedna piata czytajacych widzi w piszacym ,pasjonata’,
osobe ,ciekawg” i inteligentng” (odpowiednio wskazan: 17 - 6,5%, 14 — 5,3%,
13 - 5,0% i odpowiednio oséb: 22,5%, 18,3%, 16,9%). Troche ponad 10% uczest-
nikéw badania przypisalo historykowi cechy wiazace si¢ ze stylem jego wypowie-
dzi, takie jak: ,komunikatywny” i ,mlodziezowy” (cechy wskazane odpowiednio
11 razy — 4,2%, 10 — 3,8%, przypisane przez rébwno 10 os6b —14,1% czytajacych),
a takze ,kolokwialny styl wypowiedzi” (zauwazony 10 razy — 3,8% przez 9 uczest-
nikéw badania, czyli 12,7%) czy ,wyluzowany” (8 wskazan — 3,8%, 8 responden-
téw — 11,3%). Mniej niz 10% respondentéw przypisalo takie cechy wizerunkowe
jak: ,patriota” (8 wynotowan — 3,1%, 7 0s6b — 9,9%) i ,wygadany” (7 wskazan
~2,7%, 7 respondentdéw — 9,9%), ,oczytany” i ,szczery” (6 przypisan — 2,6%, do-
konanych przez 6 czytajacych — 8,5%), ,niekonwencjonalny” (7 wskazan - 2,7%,
S respondentéw — 7%), ,przyjemnie pisze” (S wskazan — 1,9%, 4 uczestnikéw
badania - 5,6%). Pozostalych okreglen nie udalo si¢ skategoryzowaé w spéjne
cechy wizerunkowe (kategoria »inne” — 13,0% wskazan wypisanych przez 45,1%
respondentdéw).

Jesli polaczy¢ powyisze cechy w grupy cech synonimicznych, zblizonych
semantycznie, wyrazajacych podobne atrybuty wizerunkowe (nazwijmy to
blokami semantycznymi, widocznymi w tabeli 2), to zwréci uwage zdecydo-
wana postawa Wojciecha Drewniaka (,bezposredni”, ,szczery”) oraz cechy
komunikujace atrakcyjno$¢ i przystepnosé przekazu historyka (,ciekawy”,
ykomunikatywny”, ,kolokwialny styl wypowiedzi’, ,wygadany”, , przyjemnie
pisze”). Mozliwe, ze oba te wyrézniki mialy wplyw na uznanie historyka za
osobe kreatywna z poczuciem humoru (,zabawny”, ,niekonwencjonalny”),
a jednoczeénie kompetentna (,ma wiedze”, ,inteligentny”, ,oczytany”). Nie
bez znaczenia wydaje sig, ze wie, jak trafi¢ do mlodego odbiorcy i jest ,na cza-
sie” (,mlodziezowy”, ,wyluzowany”). Widoczna tez jest jego pasja (,pasjo-
nat”) i w najmniejszym stopniu postawa wobec swojego kraju. Z tego obrazu
wylania si¢ posta¢ Wojciech Drewniaka, ktéry w sposéb zdecydowany, atrak-
cyjny i przystepny, ,na czasie”, zaréwno z dystansem, jak i kompetentnie przed-
stawia swojg pasje.
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Tabela 2. Bloki semantyczne wizerunku Wojciecha Drewniaka,
komunikowanego w jego tekstach

Cecha wizerunkowa Nwskazan | % wskazan | N oséb | % osob
bezposredni 52 19,8 45 63,4
szczery 6 2,3 6 8,5
Blok: zdecydowana postawa S8 22,1
ciekawy 14 5,3 13 18,3
komunikatywny 11 42 10 14,1
kolokwialny styl wypowiedzi 10 3,8 9 12,7
wygadany 7 2,7 7 9,9
przyjemnie pisze S 1,9 4 5,6
Blok: przystepny i atrakcyjny 47 17,9
zabawny 33 12,6 31 43,7
niekonwencjonalny 7 2,7 S 7,0
Blok: z dystansem 40 15,3
ma wiedze 21 8,0 20 28,2
inteligentny 13 5,0 12 16,9
oczytany 6 2,3 6 8,5
Blok: kompetentny 40 15,3
miodziezowy 10 3,8 10 14,1
wyluzowany 8 3,1 8 11,3
Blok: ,,na czasie” 18 6,9
pasjonat (?) 17 6,5 16 22,5
patriota 8 3,1 7 9,9

Zrédto: opracowanie wlasne.

Tak okre$lony wizerunek, cho¢ wyloniony z niewielu ankiet, pozwala juz za-
uwazy¢ zjawiska warte dalszego badania.

7.2.7. Komunikowanie cech wizerunkowych

Z powyzszych cech wizerunkowych wybrano dwie jako przedmiot referowa-
nej w niniejszym rozdziale analizy, kazda z innych powodéw. ,Pasjonat” to cecha,
ktora zaskakuje, jesli wzia¢ pod uwage fakt, ze prowadzacym wideoblog i auto-
rem ksiazek z cyklu Historia Bez Cenzury jest osoba opisujaca zagadnienia histo-
ryczne. Naturalne wydaje si¢ postrzeganie Wojciecha Drewniaka jako ,history-
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ka”, ,osobe wyksztalcona” czy tez po prostu ,majaca wiedzg”. I takie okre$lenia
tez padaly, ale oprdcz nich takze dos¢ czesto ,,pasjonat’, co rodzi pytanie: czym
pasjonowanie sie tematem rézni si¢ od posiadania wiedzy, skoro wiedza powinna
by¢ kluczowa zaréwno dla cechy ,pasjonat’, jak i ,ma duza wiedze™?

7.2.7.1. Wyktadniki komunikacyjne cechy ,pasjonat”

Udalo sie uzyska¢ lacznie 61 fragmentéw, wyrazajacych ceche wizerunko-
wa ,pasjonat’, ktoére wynotowalo 61 oséb, a kazda z nich czytala jeden z trzech
réznych tekstow Wojciecha Drewniaka. Brak mozliwo$ci pelnej kontroli nad wa-
runkami badania, spowodowany przez pandemie koronawirusa, wplynal na brak
proporcji miedzy tekstami a liczba respondentéw, tj. tekst o zdobyciu Monte Cas-
sino czytalo znacznie wigcej 0s6b (27 uczestnikéw badania) niz pozostale teksty
(17118 osdb).

Tabela 3. Liczba uzyskanych ankiet z fragmentami komunikujacymi ceche , pasjonat”

Databadania | Monte Cassino | Rozwadowski | Armie nahaju | Razem
6.11.2019 6 3 7 16
9-30.06.2020 9 3 0 12
21.10.2020 11 11 11 33
Razem 26 17 18 61

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W procesie kodowania otwartego przeanalizowano wszystkie cytaty pod
wzgledem ich wizerunkowej funkcji (komunikowanie cechy ,pasjonat”). Majac
na uwadze synonimicznos¢ stosowanych przez respondentdéw okreslen oraz spéj-
no$¢ stosowanych zabiegéw dyskursowych w obrebie korpusu cytatéw (o proce-
sie kodowania zob. w poprzednim rozdziale), starano si¢ wylonié¢ sposoby wer-
balnego komunikowania cechy ,pasjonat”, czyli jej wykladniki komunikacyjne/
dyskursowe.

Wiréd wykladnikéw komunikacyjnych cechy wizerunkowej , pasjonat” wy-
mieni¢ nalezy podkre$lenie duzego znaczenia kogos lub czegos, podawanie szcze-
gotéw historycznych, podkreslanie wiedzy (,wyjasniam”) i deklarowanie zna-
jomosci literatury przedmiotu. Dane procentowe podawane sa dla porzadku.
Niewielka obszerno$¢ materiatu i brak postulowanych proporcji ogranicza mia-
rodajne wnioskowanie na podstawie ponizszych danych.

Podkreslenie duzego znaczenia kogos lub czegos$ pojawialo si¢ 24 razy
wsrdd 61 cytatéw, a zatem w 39,3% wszystkich wynotowanych przez respon-
dentéw fragmentéw, dotyczacych cechy ,pasjonat” Istota tego wykladnika sa
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superlatywy wyrazone réznymi sposobami, np. przymiotnikami w stopniu naj-
wyzszym, jak widaé ponizej

o ... z ktorych jedna — ,Husky” - jest chyba najbardziej niedoceniong operacja
11 wojny $wiatowej (MC)?*
« jeden z naszych najwigkszych bohateréw (Rozwadowski)

réwniez zaznaczenie liczebno$ci badz poréwnanie moze stuzy¢ uwypukleniu
istotnosci zjawiska, np.

« Pamietajmy o nich, bo na pamie¢ innych ciezko liczy¢; ale po postuzeniu sie kal-
kulatorem wyszto mi, ze dawalo to codziennie mniej wiecej 1200 ofiar po obu
stronach (MC)

- a pamietajmy, ze dwczesna bron nijak si¢ miata pod wzgledem celnoéci do tej
dzisiejszej (Rozwadowski) [o strzeleniu odstrzeleniu ptakowi glowy z odleglosci
300 metréw podczas polowania — przyp. A.B.-S.]

W celu ukazania znaczenia bywaja tez uzyte leksemy silnie warto$ciujace ne-
gatywnie badz pozytywnie.

« ,Niemozliwe? Dajcie to Polakom!”; ,mogla okaza¢ si¢ jedng z najwiekszych
wtop”; ,rozwalenie bezcennego klasztoru i obcinanie gtéw hitlerowcom wielki-
minozami’; ,takimi samymi zwierzetami jak nazisci’; ,swoja ofiarna postawa”;
,wiedzieli to juz Arabowie setki lat temu”; ,mieli teraz §wietny przyczotek [...],
ale tez ekstra baze wypadows”; ,Do miejsca bedacego od wiekéw koszmarem
kazdego wojskowego stratega”; ,kto zdobyt Monte Cassino, mial otwarta droge
do Wiecznego Miasta”; ,Masyw gorski poprzecinany waskimi gardtami skalny-
mi”; ,Stworzyli tam tzw. Lini¢ Gustawa — pas potwornych umocnien” (MC)

Podkreslenie duzego znaczenia kogos lub czegos zwykle realizowane jest, by
wyrazi¢ podziw, docenienie czy uznanie (,najbardziej niedoceniona operacja’,
,bezcenny klasztor”, ,ofiarna postawa”), ale bywa tez uzyte w celu podkreslenia du-
Zego negatywnego znaczenia (,zwierzetami jak naziéci’, ,koszmar”, ,potworne”).

Drugim z wykladnikéw komunikowania pasjonowania si¢ (historia) jest
postugiwanie si¢ szczeg6lami historycznymi (tez ,,pozapodrecznikowymi”).
Wykladnik ten wystepuje w 18 na 61 cytatdw, co stanowi 29,5% calosci. Respon-
denci wynotowali np. takie fragmenty:

** W nawiasach po cytatach pojawia si¢ skrot od tytutu tekstu czytanego przez re-
spondentéw. ,MC” to rozdzial ,Niemozliwe? Dajcie to Polakom! — bitwa o Monte Cassi-
no” (Drewniak 2017: 181-204); ,Rozwadowski” -, To on — typ pokorny — Tadeusz Roz-
wadowski” (Drewniak 2018: 219-241), a ,,Armie na haju” to odestanie do tekstu filmu
»~Armie na haju’, ktory zostat opublikowany 19.09.2019 na kanale Historia Bez Cenzury.
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« Walki trwaly cala noc, az wreszcie w okolicach 8.45 przyszed! czas na ostateczne
rozwiazanie kwestii niemieckiej na Monte Cassino (MC)

« Hipotezy sa dwie — pierwsza moéwi, ze $ciany w jego celi pomalowano specjalna
farba z arszenikiem. Inni z kolei twierdza, Ze generala otruto juz po wyjéciu z pier-
dla — wracajac do Warszawy, mial dosta¢ kanapke z drobno pocietym konskim
wlosiem, co miato doprowadzi¢ do owrzodzenia zoladka (znajomo$é szczegdtow
niepodawanych w podstawowych ogélnych zrédltach) (Rozwadowski)

« Malowal sobie paznokcie, naktadal makijaz, zakladat delikatny szlafroczek i tak
see latal po chatupie (Armie na haju) [0 zachowaniu Hermana Goeringa, bedace-
go pod wplywem narkotykéw [przyp. A.B.-S.]

Wéréd szczegotéow wymienianych w wywodach Wojciecha Drewniaka po-
jawiaja si¢ takie, ktore wymykaja sie tradycyjnemu dyskursowi historycznemu
w jego podrecznikowej wersji i mozna przypuszczaé, ze Zrédlem tych wiadomo-
éci s3 niekoniecznie oficjalne dokumenty (zob. wyzej przyklad zwlaszcza dot.
Hermana Goeringa).

Zaznaczy¢ przy tym nalezy, ze podawanie szczegélow historycznych moze
by¢ typowe wylacznie dla ,pasjonata” — historyka, a prawdopodobnie pasjonat
innej dziedziny wiedzy wymienialby szczegoély dotyczace typowych dla siebie za-
gadnien, cho¢ oczywiscie to spostrzezenie wymaga badan wsréd ,,pasjonatéw’,
reprezentujacych inne nauki.

Trzeci z wykladnikéw omawianej cechy to zaznaczanie swojej duzej wiedzy,
ktore skrotowo ujete tu zostaje jako ,wyjasniam”. Ten wykladnik pojawit sie tyl-
ko osiem razy (13,15%), na przyktad w nastepujacych cytatach:

« Zaczniemy troche banalnie, ale wole sie upewni¢, ze wszyscy wiedza, gdzie jest
Monte Cassino (MC)

« Co takiego si¢ tam stalo? Juz ttumacze (Rozwadowski)

« czy w zwiazku z tym ciezko bylo ja dosta¢? Gdzie tam! (Armie na haju)

Autor tekstu zaznacza, Ze ma obszerna wiedze, z ktdrej czerpie informacje
na potrzeby prowadzonego wywodu i z my$la o odbiorcy. Warto zauwazy¢, ze
ten wykladnik oprécz tego, ze podkre$la wiedze historyka, to na poziomie or-
ganizacji wypowiedzi stuzy jej porzadkowaniu. Pierwszy z cytatow to poczatek
tekstu i wprowadzenie w temat, drugi wystepuje po ocenie bitwy i stanowi wstep
do jej opisu. Trzeci wewnatrz tekstu przenosi do kolejnego watku. Jednoczesnie
,wyjasniam” (przynajmniej we fragmentach dostgpnych na tym etapie badan)
realizuje jeden z wyznacznikéw stylu popularnonaukowego, tj. dialogowos¢
(Starzec 2013: 84-85; Maciejak 2018: 116-118) — w obu przykladach Woj-
ciech Drewniak bezposrednio zwraca si¢ do swoich czytelnikéw, jak gdyby z nimi
rozmawial. Relatywnie niska reprezentatywno$¢ tego wyktadnika moze wynika¢
zjego funkgcji tekstowej. Porzadkowanie wypowiedzi wystepuje znacznie rzadziej
niz opis z uzyciem wartosciujacych epitetéw czy szczegolow.
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Czwartym wykladnikiem dyskursywnym cechy ,pasjonat” jest odwolywa-
nie do literatury przedmiotu, ktére pojawilo si¢ w analizowanym korpusie sie-
dem razy (11,5%). Uczestnicy badania podali na przyklad takie fragmenty:

« O tym mozecie si¢ dowiedzie¢ z [mojej — przyp. A.B.-S.] poprzedniej ksiazki
(Rozwadowski)
- koniecznie siegnijcie po ksiazke Dragi i wojna (Armie na haju)

Bardzo mozliwe, ze niska reprezentatywno$¢ tego wyktadnika — podobnie jak
w poprzednim przypadku — réwniez wynika z rzadkiego stosowania tego typu od-
wolan.

Pojawily sie takze cztery wypowiedzi, ktore skategoryzowano jako ,inne”. Sa
to nastepujace uwagi uczestnikow badania:

« Caly tekst dowodzi oddania temu, co robi (MC)

« Monte Cassino powtérzone bardzo duzo razy (MC)

« Uwazam, ze to nie stowa §wiadcza o tym, ze Wojciech Drewniak to pasjonat, a kli-
mat i przekaz calego tekstu, ktory on sam stworzyl. To si¢ po prostu czuje (MC)

« General Rozwadowski, jak to bylo w jego zwyczaju, nie lubit si¢ obija¢, nawet jedli
mial wreszcie na to czas (Rozwadowski)

Na podstawie tych ,innych” odpowiedzi nie udalo sie ustali¢ zadnego spoj-
nego sposobu komunikowania cechy , pasjonat”.

Jakwida¢, komunikowanie cechy wizerunkowej ,, pasjonat” w przypadku Wojcie-
cha Drewniaka realizuje sie za pomoca czterech wykladnikéw: podkreslania duzego
znaczenia, wymieniania szczegolow, wskazywania na swoja obszerna wiedze udostep-
niang czytelnikowi (,wyjasniam”) oraz odwolywania si¢ do literatury przedmiotu.
Jak pokazuje tabela 4, w komunikowaniu omawianej cechy zdecydowanie dominuje
podkreslenie duzego znaczenia kogo$ lub czegos, a takze postugiwanie sie szczegd-
lami (w tym pozapodrecznikowymi). ,Wyjasniam” oraz odwolywanie do literatury
przedmiotu ma zdecydowanie mniejsze znaczenie, co moze wynikac z funkeji teksto-
wych tych wykladnikéw, powodujacych niskie ich nasycenie w tekstach.

Warto si¢ jeszcze przyjrze¢ widocznemu w tabeli 4 rozkladowi wykladni-
kéw wérdd poszezegdlnych tekstow, poniewaz zauwazy¢ sie da pewna zaleznosé
uzycia okre$lonych wyktadnikéw od tematu wypowiedzi i/lub od medium oraz
warunkéw finansowania. Teksty dot. Monte Cassino i Rozwadowskiego wyraz-
nie stuzyly podkreéleniu bohaterskoéci polskich zolnierzy we Wtloszech oraz
ukazaniu wielko$ci polskiego generala poczatku XX wieku. W obu przypadkach
hiperbolizacje wspieraja te optyke. Trudno o takie spojrzenie w przypadku tekstu
opisujacego zazywanie narkotykéw w armiach podczas I wojny $wiatowej. Prze-
gladowy charakter tego tekstu zmniejsza potrzebe intensywnego postugiwania
si¢ uznaniem dla kogos lub czegos. W przypadku odwolywania sie do literatury
przedmiotu, nalezy zwrdci¢ uwage, ze niemal wszystkie cytaty pochodza z tekstu
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filmu ,, Armie na haju”, ktéry prawdopodobnie byl sponsorowany i stuzyt promo-
cji wymienionej w wypowiedzi pozycji ksiagzkowej. Inny cytat dotyczy odwolania
do innej ksigzki Wojciecha Drewniaka, wiec stuzy tym razem autopromocji. Ba-
danie na wiekszym korpusie tekstéw mogloby poméc potwierdzi¢ lub negatyw-
nie zweryfikowac zarysowany tu trop interpretacyjny.

Tabela 4. Wykladniki komunikacyjne cechy wizerunkowej , pasjonat”

»Pasjonat” - wykladnik | Monte | Rozwa- | Armie | Liczba %
komunikacyjny Cassino | dowski | nahaju | cytatéw | cytatow

podk.reslem? duzego zna- 11 10 3 24 39,3

czenia kogo$ lub czegos

szczegOly historyczne 8 S S 18 29,5

wyjasniam 3 4 1 8 13,1

odwolywanie

do literatury przedmiotu 0 ! 6 7 11,5

inne 3 1 1 4 6,6

razem 25 20 17 61 100,0

Zrédto: opracowanie wlasne.

Wyzej przeprowadzona analiza jako$ciowa i ilo§ciowa pozwalaja wnioskowac, ze
duze dysproporcje ilo$ciowe miedzy dominujacymi a marginalnymi wykladnikami
moga zaleze¢ od czestosci wystepowania charakterystycznych dla wykladnikéw za-
biegéw dyskursowych, ktéra to czgsto$¢ uwarunkowana jest organizacja i funkcjonal-
noscia tekstu. Zupelnie naturalne w dyskursie popularnonaukowym wydaje si¢ duzo
liczniejsze postugiwanie si¢ epitetami czy detalami historycznymi niz wprowadzanie
w temat czy wyjasnienia albo odwolywanie do literatury przedmiotu. Skoro wiec
pewne zabiegi dyskursowe wystepuja czesciej, to tez czesciej sa wskazywane jako stu-
zace komunikowaniu cechy , pasjonat”. Pamieta¢ przy tym nalezy, ze tematyka dane-
go tekstu moze wplywaé na nizsza reprezentatywnos¢ niektérych wyktadnikéw (np.
mniej wyrazania uznania w tekstach ,,przekrojowych’, dotyczacych opisu nie osoby
czy wydarzenia, ale okreslonego problemu historycznego), a odwolywanie do litera-
tury przedmiotu moze wynika¢ ze zobowiazan promocyjnych autora wypowiedzi.
Ze wzgledu na niewielka liczbe ankiet, formulowane tu interpretacje traktowaé nalezy
jako pewne trendy do zweryfikowania w obszerniejszych badaniach.

7.2.7.2. Wykladniki komunikacyjne cechy ,ma duza wiedz¢”
Lacznie 71 0séb podalo cytaty komunikujace ceche ,ma duza wiedz¢”, z czego

20 os6b wypisato istotne dla nich fragmenty w listopadzie 2019 roku, 17 w czerwcu
2020 roku i 34 w pazdzierniku 2020 roku. Piatka sposréd respondentéw podata
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dwa cytaty, zakwalifikowane na etapie kodowania jako reprezentacje wiecej niz
jednego wykladnika, stad tez o pie¢ wigcej, czyli 76 skodowanych cytatow wyste-
puje w bazie materialowe;j.

Tabela 5. Liczba 0oséb wynotowujacych fragmenty komunikujace ceche ,ma wiedze”

Data badania | Monte Cassino | Rozwadowski | Armie nahaju | Razem
6.11.2019 13 7 0 20
9-30.06.2020 8 4 S 17
21.10.2020 10 11 13 34

31 22 18 71

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Ze wzgledu na konieczno$é¢ i trudnoéci w przeprowadzeniu badania w czasie
pandemii, nie udalo si¢ uzyskac pelnej proporcji miedzy tekstami i rozdziat po-
$wiecony zdobyciu Monte Cassino czytany byl zdecydowanie czesciej (31 razy)
niz pozostate (22 i 18 razy), co nalezy uwzgledni¢ w interpretacji wynikéw.

Dostepne 76 cytatéw poddano kodowaniu otwartemu, w wyniku czego
okre$lono wykladniki komunikacyjne/dyskursowe cechy wizerunkowej ,ma
duza wiedze”, wérdd ktoérych wymieni¢ mozna: wskazywanie dat/godzin, przy-
wolywanie informacji nieoficjalnych/pozapodrecznikowych, ukazywanie kon-
tekstu wydarzen, wymienianie danych liczbowych oraz postugiwanie si¢ nazwami
wydarzen historycznych.

Najczestszym sposobem komunikowania wiedzy (historycznej) jest przy-
wolywanie dokladnych dat, a nawet godzin. Respondenci podali 20 takich cy-
tatow, co stanowi 26,3% calego korpusu dla omawianej cechy. Wynotowano np.

« operacja ,Husky”, ktéra zaczela sig 10 lipca 1943 roku (MC)

« ze Tadek, ktéry przyszed! na $wiat 19 maja 1866 roku (Rozwadowski)

« 28 pazdziernika 1918 roku powolano go na stanowisko szefa Sztabu Generalnego
(Rozwadowski)

« bo morfine wyizolowano z opium juz w roku 1804; W 1937 roku zadebiutowata
na rynku farmaceutycznym jako Pervitin (Armie na haju)

o Zacznijmy od uzywki bardzo popularnej, zwlaszcza wéréd elit i to od XIX wieku,
bo morfing wyizolowano z opium juz w roku 1804 (Armie na haju)

« 09.50 na ruinach klasztoru, o ktéry walki trwaly kilka miesiecy, zawieszono pro-
porczyk 12. Putku Ulanéw Podolskich, bo to wlasnie ta ekipa dotarla tam jako
pierwsza (MC)

Lokowanie w czasie wydarzen wydaje si¢ niezbedne w dyskursie historycz-
nym, stad zapewne najwigcej tego wykladnika wéréd wypisanych przez respon-
dentéw cytatow.
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Niewiele mniej cytatéw, bo 18 (co stanowi 23,7% catego korpusu dla oma-
wianej cechy) dotyczy kolejnego wykladnika — podawanie informacji nieofi-
cjalnych/pozapodrecznikowych, czyli takich, ktére wydaja si¢ trudno dostep-
ne w oficjalnych, urzedowych dokumentach, np.

o Szef wojsk alianckich dal Andersowi az 10 minut na podjecie decyzji, po ktérych
nasz general wrécit do kwatery polowej i powiedzial generalowi Leese, ze podej-
muje sie wyzwania (MC)

« tamta bron nie byla tak precyzyjna jak dzisiejsza; Rodzina Rozwadowskich mia-
laby gablotke z wieloma orderami (Rozwadowski)

albo ktére zwykle uwaza si¢ za drugorzedne w podrecznikach, jak np. autorstwo
planu bitwy w kontekscie jej przebiegu i rezultatu:

« kluczowa bitwa zblizala si¢ nieublaganie. Naturalnie chodzi o Bitwe Warszawska.
Wedlug wielu Zrédet to wlasnie Tadek Rozwadowski miat przedstawié Pilsudskie-
mu dwa plany rozegrania bitwy, z ktorych Wédz Naczelny wybrat ten o ataku znad
Wieprza. Rozkaz wydano w nocy z 8 na 9 sierpnia, a jak wygladalo jego wykona-
nie i wynik bitwy?

o Oczywiscie narkotykéw uzywano tez w innych kontekstach. Na przyktad pewnej
substancji przez jaki$ czas uzywano w katowniach NKWD jako serum prawdy
(Armie na haju)

Ten wyktadnik cechy ,ma wiedze” moze wynika¢ z uatrakcyjnienia przekazu
w dyskursie popularnonaukowym (o zabieganiu o uwage czytelnika zob. Macie-
jak 2018: 112, o atrakcyjnosci Maciejak 2018: 114-115; Starzec 2013: 83-84).
Przytaczanie ciekawostek moze przyciagna¢ uwage odbiorcy, a ich powtarzanie
ja utrzymac.

Kolejnym z wykltadnikéw jest wskazywanie kontekstu wydarzen, co pojawia
sie w 15 cytatach (19,7%). W tym przypadku wyjasnia sie dana sytuacje, np.

« walka [0 Monte Cassino — przyp. A.B.-S.] byla ekstremalnie ciezka i darowali ja
sobie nawet tacy celebryci pokoju jak Hannibal czy Napoleon, ktorzy uznali, ze
mniej roboty bedzie z podbiciem Wtoch od pétnocy, mimo dluzszej drogi do
Rzymu. Napoleon miat nawet stwierdzi¢, ze ,Wlochy to but. Trzeba wchodzi¢
w nie od gory”. Statystyki nie napawaly aliantéw optymizmem — Rzymu od potu-
dnia nie zdobyt nikt od 1400 lat (MC)

« Bo wydal rozkaz rozprawienia si¢ z zamachowcami, ale. .. nie mial go kto spetnic.
Poza tym sam prezydent Wojciechowski podat si¢ do dymisji, czym zakonczyt
przewrdt majowy i by¢ moze uratowat kraj przed wojng domowa (Rozwadowski)

« Polityka II Rzeszy byla bardzo antynarkotykowa (Armie na haju)

Pokazanie kontekstu wydarzen umozliwia usytuowanie ich w szerszej perspek-
tywie czasowej, czesto tez ukazuje przyczyny opisywanej sytuacji historycznej,



300 Metody badania komunikacji i mediéw

motywacje decydentéw, czy pozwala oceni¢ dane wydarzenie. Uzasadniony
wydaje sie sad, ze ten wykladnik moze zaleze¢ od tematu, tj. czeéciej zapewne
potrzebne beda tego typu wyjasnienia w przypadku opisu bitew, rzadziej w tek-
stach biograficznych czy takich opartych wylacznie na ciekawostkach (narkotyki
na wojnie, alkohol w $redniowieczu, historia egzorcyzméw). W tych ostatnich
przypadkach historyk tez ukazuje kontekst wydarzen, ale po$wieca na to zdecy-
dowanie mniej miejsca niz np. wtedy, gdy opisuje bitwe.

O tym, ze Wojciech Drewniak ma wiedze, przesadza tez postugiwanie si¢
danymi liczbowymi. Fragmenty z tym sposobem wyrazania omawianej cechy
wskazano 10 razy (13,2%), a wéréd nich np.

« Generalnie podczas catej wloskiej kampanii po stronie aliantéw zginelo 312 tysie-
cy ludzi! Niemcow jeszcze wiecej — 435 tysiecy (MC)

« Naépany nig [amfetaming - przyp. A.B.-S.] zolnierz zdecydowanie mniej si¢ bat, byt
bardziej skupiony w okopie, mégt odbywa¢ dluzsze loty. Wiedzieli o tym alianci, bo
sami Brytyjczycy pierdykneli sobie 72 miliony tabletek (Armie na haju)

« bojednym z efektéw ubocznych wojny secesyjnej bylo prawie 400 tys. uzaleznio-
nych chlopakéw (Armie na haju)

Swiadczace o wiedzy (historycznej) jest tez postugiwanie si¢ nazwami wy-
darzen, co pojawilo si¢ w cytatach przytoczonych przez respondentéw cztero-
krotnie (13%), np.

« operacja ,,Husky”, ktéra (MC)

« Bo o0 D-Day slyszal chyba kazdy, o bitwie o Anglie zdecydowana wigkszo$¢. ..
ale operacja ,Husky”, ktora zaczeta si¢ 10 lipca 1943 roku, jako$ nie wgryzta sie
tak mocno w popkulture, mimo ze byla to, uwaga, NAJWIEKSZA operacja amfi-
bijna II wojny $wiatowej (MC)

« Naturalnie chodzi o Bitwe Warszawska (Rozwadowski)

Wydaje sie przy tym, ze nie ma znaczenia, czy wydarzenia, o ktérych mowa, sa
dos¢ powszechnie znane (np. bitwa o Anglie, Bitwa Warszawska), czy tez nie (ope-
racja ,Husky”). Komunikuja ceche ,ma duza wiedz¢” w kazdym z tych przypadkéw.

Dziewig¢ odpowiedzi (11,8%) trudno bylo sklasyfikowaé i wlaczono je
w kategorie ,.inne”.

Jak wida¢, ceche ,ma duza wiedze historyczna” mozna komunikowaé za
pomoca wymieniania dat i/lub godzin, poprzez podawanie informacji nieofi-
cjalnych/pozapodrecznikowych, nakreslanie kontekstu wydarzen, podawanie

25 Sa to np. odpowiedzi: respondent: caly tekst (MC); respondent: tres¢ sama
w sobie (MC); respondent: caloksztalt tekstu (Rozwadowski); respondent: zna si¢ na
historii i wyklada fakty po kolei bez zbednych elementéw (Rozwadowski); O tym moze-
cie sie dowiedzie¢ z poprzedniej ksiazki (Rozwadowski).
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danych liczbowych i przywolywanie nazw wydarzen, co zestawia tabela 6. Domi-
nujacymi wykladnikami okazuje si¢ wymienianie dat/godzin (26,3% wszystkich
cytatéw dla cechy ,ma wiedzg¢”) oraz przywolywanie wiadomosci, mogacych
uchodzié¢ za nieoficjalne (23,7%). Nieco tylko mniejsze znaczenie ma lokowanie
wydarzen we wlasciwym dla nich kontekscie (19,7%). Najmniej istotne zdaja sie
dane liczbowe (13,2%) oraz postugiwanie si¢ nazwami wydarzen historycznych
(11,8%).

Tabela 6. Wyktadniki komunikacyjne cechy ,ma duza wiedze historyczng”

Wykladniki komunikacyj- | Monte | Rozwa- | Armie N %

ne cechy ,ma duza wiedz¢” | Cassino | dowski | nahaju | cytatow | cytatéw

daty i/lub godziny 6 9 S 20 26,3

informacje nieoficjalne/ S 6 7 18 23,7

pozapodrecznikowe

kontekst wydarzen 9 4 2 15 19,7

dane liczbowe 6 0 4 10 13,2

nazwy wydarzen 3 1 0 53

inne 4 3 2 9 11,8
33 23 20 76 100,0

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Spojrzenie na dane ilo§ciowe pozwala wyciagnacé wniosek, ze nalezy widoczne
proporcje traktowaé z duzym dystansem, poniewaz wskazuja one, ze tematyka tek-
stu moze mie¢ istotne znaczenie dla nasycenia wypowiedzi konkretnymi wyklad-
nikami. Innymi stowy, wykorzystanie i czgsto$¢ uzycia danego wykladnika cechy
»mawiedze” moze zaleze¢ od tematyki tekstu. Tak na przyklad, jak pokazuje tabela,
daty i/lub godziny okazuja si¢ mie¢ najwieksze znaczenie w przypadku tematéw
biograficznych (najwigcej cytatéw dla tego wykladnika z rozdziatu o generale Roz-
wadowskim), co wydaje sig zrozumiale, poniewaz w tego typu tekstach czas narra-
cji stale si¢ zmienia, wiec wymaga ciaglego okrelania. Jesli wzia¢ pod uwage pro-
porcje (zdecydowanie wigcej czytajacych tekst o Monte Cassino), to na informacje
nieoficjalne/pozapodrecznikowe zwracano uwage szczegélnie czesto w przypadku
wypowiedzi o generale Rozwadowskim i narkotykach na wojnie — by¢ moze dla-
tego, ze tutaj pojawialy sie kontrowersyjne informacje (np. przygotowanie planu
Bitwy Warszawskiej nie przez Jézefa Pilsudskiego, ale generala Rozwadowskiego,
dane o braniu narkotykéw przez dowddcéw wojsk 111 Rzeszy), na ktore zwracali
uwage respondenci, a nie bylo takich zaskoczen w wypowiedzi o zdobyciu Monte
Cassino. Zwraca tez uwage zupelny brak danych liczbowych w tekscie o generale
Rozwadowskim. Zapewne tematyka biograficzna ogranicza zakres ich uzycia.
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Ceche ,ma wiedze¢” mozna wiec komunikowaé za pomoca kilku sposobéw,
spoérdd ktorych lokowanie w czasie i podawanie informacji nieoficjalnych/po-
zapodrecznikowych naleza do najczestszych wykladnikow. Pierwszy z nich jest
zrozumialy w wypowiedziach dotyczacych historii, drugi przyciaga uwage w dys-
kursie popularnonaukowym. Ciekawe, ze wymieniane wydarzenia nie musza by¢
znane czy nieznane przecigtnemu odbiorcy, by komunikowa¢ wiedze autora tek-
stu. Cho¢ potrzebne s3 dane z obszerniejszego materialu, to na obecnym etapie
badan uzasadniona wydaje sie interpretacja, ze skala uzycia poszczegélnych wy-
ktadnikow zalezy od tematu wypowiedzi, ktéry moze generowa¢ czestsze uzycie
niektorych z nich i rzadsze innych.

Dane dotyczace cechy ,ma duza wiedze historyczng” mozna zestawi¢ z wy-
nikami badania dotyczacymi czterech felietonistéw (Krzysztof Varga, Piotr Za-
remba, Szymon Holownia, Magdalena Sroda — felietony dotyczyly szeroko poje-
tej kultury lub kwestii spoleczno-politycznych, z zalozenia nie operowano w nich
tematyka historyczng), ktérym respondenci wéréd wielu réznych przymiotéw
przypisywali ceche ,znawca tematu”, analogiczng do ,ma duza wiedze historycz-
ng”. Obie cechy wizerunkowe wskazuja na posiadanie duzej wiedzy. ,Znawca te-
matu” komunikowany jest w dyskursie felietonowym za pomoca przywolywania
nazw wiasnych (nazwisko, tytut tekstu kultury), formutowania sadéw diagnozuja-
cych/oceniajacych dang sytuacje, przedstawiania relacji/informowania, podawa-
nia detali, osadzenia w czasie (daty), deklaracji zdobywania/szukania informacji
oraz za pomoca poslugiwania si¢ wyszukanym stownictwem (Barariska-Szmitko
2018b: 196-204).

Jesli poréwna¢ obie cechy, to ,ma duza wiedz¢” wykazuje duzg zbieznos¢
ze ,znawcy tematu”. Wspodlne wydaja sie takie wyktadniki, jak osadzenie w cza-
sie (daty), nazwy wiasne (u historyka wystepujace jako nazwy wydarzen), dane
liczbowe (detale w przypadku ,,znawcy tematu”) oraz kontekst wydarzeri i infor-
macje nieoficjalne, w ktérych pojawia sie przedstawianie relacji/informowanie.
Mozliwe, ze analiza wigkszego materialu wykazalaby zbieznos¢ przywolywania
kontekstu z typowa dla ,znawcy tematu” diagnoza (cho¢ diagnoza zwykle doty-
czyla terazniejszosci, nie przeszloéci). Jedynie deklaracja zdobywania/szukania
informacji oraz poslugiwanie si¢ wyszukanym slownictwem okazaty si¢ wylaczne
dla ,znawcy tematu’, podczas gdy pozostale wymienione wyzej wykladniki wska-
zuja na szeroka wiedze autora zaréwno w dyskursie felietonowym, jak i popular-
nonaukowym historycznym.

Warto tez zestawic¢ cechy ,ma duza wiedze” i ,pasjonat”, gdyz wydaja sie do-
sy¢ zbiezne w tym sensie, ze posiadana wiedza jest dla kazdej z nich niezbedna,
ale jednak respondenci okreslili Wojciecha Drewniaka nie jednym, ale tymi dwo-
ma réznymi przymiotami. Zestawienie wykladnikéw obu tych cech prezentuje
tabela 7.

Dane wskazuja, ze ,pasjonat” od osoby ,majacej duza wiedze historyczna”
rozni sie ukazywaniem rangi/znaczenia opisywanej osoby czy wydarzen, dialo-
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gowoscig widoczng w wykladniku ,wyjagniam” oraz odwolywaniem si¢ do lite-
ratury przedmiotu. ,Pasjonat” uwaza zatem temat swojej wypowiedzi za wazny
i to podkresla, wchodzi w relacje z odbiorca i jako jemu bliski odsyla otwarcie do
zrédel informacji (choé pamietaé nalezy, ze prawdopodobnie odwotywanie
do #ré6del motywowane jest zobowigzaniami promocyjnymi).

Tabela 7. Zestawienie wykladnikéw komunikacyjnych dla cech wizerunkowych
,pasjonat” oraz ,ma duza wiedze historyczng”

Wykladniki komunikacyjne % Wykladniki komunikacyjne %
cechy ,pasjonat” cytatow | cechy,ma duza wiedze” cytatéw

podkreslenie duzego znacze- 39,3 | datyi/lub godziny 26,3

nia kogo$ lub czegos

szczegoly historyczne (tez 29,5 | informacje nieoficjalne 23,7

pozapodrecznikowe) (pozapodrecznikowe)

wyjasniam 13,1 | kontekst wydarzen 19,7

odwotywanie do literatury 11,5 | dane liczbowe 13,2

przedmiotu

inne 6,6 nazwy wydarzen 5,3
inne 11,8

razem 100,0 |razem 100,0

Zrédto: opracowanie wlasne.

Szczegodly natomiast wydaja si¢ wykladnikiem zaréwno ,pasjonata’, jak
i osoby ,majacej duza wiedze”, jesli bowiem przyjrze¢ si¢ korpusom cytatow
obu cech, to fragmenty, w ktérych aktualizuje si¢ cecha ,pasjonat” za pomoca
uzycia szczegotow, sa fragmentami zawierajacymi daty i/lub godziny, kontekst
wydarzen, nazwy wlasne, dane liczbowe i nieoficjalne informacje, czyli wszyst-
kie wykladniki cechy ,ma duza wiedze historyczng”. Najwyrazniej takie szcze-
g6ty moga komunikowa¢ obie te cechy. Dostepny material nie pozwala okresli¢
warunkow, w ktérych te wykladniki stuza komunikowaniu jednej badz drugiej
cechy. By¢ moze umozliwi to dostepno$¢ obszerniejszego materiatu. Mozliwe
tez, ze postugiwanie sie szczegélami historycznymi jest wyktadnikiem polifunk-
cjonalnym wizerunkowo, tj. stuzy komunikowaniu obu wspomnianych cech bez
wzgledu na warunki komunikacji (np. temat, ple¢ autora, medium etc.). Zazna-
czy¢ przy tym nalezy, ze wykltadniki dla cechy ,ma duza wiedze” to rozwigzania
dyskursowe konieczne do prowadzenia narracji historycznej i cho¢ wykazuja
zbiezno$ci z przypisywana felietonistom cecha ,znawca tematu’, to sa przede
wszystkim typowe dla historycznego wywodu (daty, kontekst wydarzen, dane
liczbowe, nazwy wydarzen).
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7.2.8. Podsumowanie i wnioski

Warto pamieta¢, iz wszystkie interpretacje tego rozdzialu nalezy traktowac
z pewnym dystansem ze wzgledu na niewielka, spowodowang utrudnieniami
pandemii, liczbe analizowanych tu ankiet. Ponizsze uwagi sa wiec raczej wyrazem
pewnych tendencji niz miarodajnie potwierdzonymi wnioskami.

Pierwsza czes¢ badania pozwolita okresli¢ poszczegdlne cechy wizerunko-
we Wojciecha Drewniaka. Pozytywnie zweryfikowano hipotezg, iz w wizerunku
ksigzkowym (na podstawie tekstéw) dominuja cechy dotyczace wiedzy prowa-
dzacego (np. ,ma duza wiedze”), poczucia humoru (,,zabawny”) i komunikatyw-
nosci (,komunikatywny”), choé najczeéciej uznawano, ze historyk jest ,bezpo-
$redni”. Zaznaczy¢ jednak nalezy, ze te przymioty nie sa réwnowazne, ale wida¢
silny prymat cech dotyczacych zdecydowanej postawy autora oraz przystepnosci
i atrakcyjnosci przekazu. Nieco mniejsze znaczenie ma oryginalnos¢ i humor
oraz wiedza i bycie ,na czasie” tego pasjonata i patrioty.

Oprécz zdecydowanej postawy (ktéra zapewne wynika z wyrazistego war-
toéciowania stosowanego w tekstach historyka) oraz cech dotyczacych wiedzy,
wazny dla wizerunku autora wydaje si¢ styl jego wypowiedzi (zob. cechy wize-
runkowe niezwiazane ze stanowcza postawa i wiedza). Najwyrazniej oryginal-
nos¢ tego stylu zwraca szczegdlng uwage czytelnikéw i by¢ moze wynika z rézni-
cy miedzy znanym z podrecznikéw dyskursem historycznym a jego popularnym
wydaniem — im bardziej wypowiedzi Wojciecha Drewniaka réznig si¢ od znane-
go ze szkoly sposobu méwienia o historii, tym bardziej zwracaja uwagg i stanowia
podstawe przypisania mu okreslonych cech wizerunkowych.

Zebranie korpusu cytatéw dotyczacych cech wizerunkowych ,pasjonat”
oraz ,ma duzg wiedze¢ historyczng” umozliwito wylonienie wykladnikéw komu-
nikacyjnych typowych dla wspomnianych cech. Ich analiza wykazata, ze ,pasjo-
nat” oparty jest na (zwykle pozytywnym) wartosciowaniu — podkre§laniu zna-
czenia opisywanych os6b czy zjawisk, podczas gdy , ma duza wiedze historyczng”
komunikowany jest przede wszystkim za pomoca przywolywania dat i informacji
nieoficjalnych/pozapodrecznikowych. Tym samym pozytywnie zweryfikowano
hipoteze dotyczaca cechy ,pasjonat” (zakladano, ze jej komunikowanie oparte
jest na zaangazowaniu i szukaniu informacji), poniewaz zaangazowanie wyraza
sie poprzez podkre$lenie waznosci podejmowanego tematu (najliczniej repre-
zentowany wykladnik), szukanie informacji w podawaniu szczegétéw (drugi
z najliczniejszych wykladnikéw) i odnoszenie do literatury przedmiotu.

Cho¢ ,ma duza wiedz¢” ma wykladniki typowe dla narracji historycznej, to
— tak jak si¢ spodziewano — s3 to wyktadniki analogiczne do cechy ,znawca tema-
tu” (cecha wyloniona i opracowana w innych, obszernych badaniach), tj. wszyst-
kie wykladniki oprocz deklaracji szukania informacji i wyszukanego slownictwa
wykazuja zbiezno$¢, co moze $wiadczy¢ o tym, ze cecha historyka ,ma duza
wiedze” jest (wlagciwg autonomicznie funkcjonujacemu popularnonaukowemu



Metoda triangulacji quasi-eksperymentu i analizy dyskursu... 305

dyskursowi historycznemu) odmiana dyskursowa ,znawcy tematu”. Wbrew zalo-
zeniom elementy informowania/relacjonowania (wykladnik ,znawcy tematu”)
nie s3 na tyle immanentne dla wywodu historycznego, by nie zostaly zauwazone.
Wydaje si¢, ze relacjonowanie/informowanie realizuje si¢ w takich wykladnikach
cechy ,ma duza wiedz¢” jak usytuowanie w kontekscie i podawanie nieoficjal-
nych informacji, cho¢ nie s3 to dominujace sposoby komunikowania wiedzy
historyka. Zaznaczy¢ przy tym nalezy, ze powyzsze zbieznoéci funkcjonuja na
zasadzie analogii, a nie na pelnej tozsamosci wyktadnikow i szczegotowe relacje
miedzy wykladnikami komunikujacymi wiedze w réznych dyskursach pozostaja
do okre$lenia w obszerniejszej wersji badania.

Przeprowadzona analiza pozwolifa takze okresli¢ relacje miedzy ,pasjona-
tem” a osoba ,majaca duza wiedze”. Podawanie szczegélowych informacji jest dla
tych dwéch cech wizerunkowych wspoélne, ale pasjonat oprocz tego czesto war-
toéciuje (zwykle pozytywnie) obiekty, ktére opisuje (osoby, zjawiska, zdarzenia).
Gléwne wyktadniki cechy ,ma wiedze” wydaja sie pochodna dyskursu historycz-
nego w jego popularyzatorskim wydaniu.

Jak zatem wida¢, wizerunek historyka popularyzujacego wiedze historyczna
w przypadku Wojciecha Drewniaka oparty jest na zdecydowanej postawie autora
ksigzek i youtubera. Dla komunikowania cechy , pasjonat” kluczowe wéréd wyklad-
nikéw staje sie podkreslanie waznosci podejmowanych tematéw i ich aspektdw,
podczas gdy dla komunikowania wiedzy (,ma duza wiedze historyczng”) poda-
wanie réznego rodzaju dat i szczegotéw historycznych. Ponadto komunikowanie
wiedzy w dyskursie historycznym, cho¢ nie identycznie, to odbywa sie w duzej
mierze analogicznie do komunikowania wiedzy w dyskursie felietonowym doty-
czacym kultury lub kwestii spoleczno-politycznych. Dalsze badania na wiekszym
materiale pozwola zweryfikowa¢ widoczne w tej probce badawczej tendencje i le-
piej okresli¢ zarysowane w pozyskanych do tej pory danych wzajemne relacje.
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