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ZARYS TRESCIL: We wspolczesnym $wiecie sektor kultury moze byé wykorzystany jako
panaceum na problemy zwigzane z rozwojem miast i jako stymulator rozwoju spoteczno-go-
spodarczego miasta (culture-led development). Obecno$¢ kultury uatrakcyjnia zdegradowane
obszary, ponadto jest czynnikiem przyciggajacym wysoko wykwalifikowany kapitat spotecz-
ny. Kultura jest instrumentem, ktdry pozwala na regeneracj¢ miejskich terenéw poprzemy-
stowych, a takze narzedziem, ktore doskonale sprawdza si¢ w dzialaniach rewitalizacyjnych
obszarow miejskich. Nie da si¢ jednak wykorzysta¢ jej potencjatu, jezeli odgrywa w zyciu
spotecznos$ci tylko marginalng role. Dlatego tez celem badania bylo rozpoznanie zakresu
uczestnictwa przedstawicieli pokolenia Z w dzialaniach zwigzanych z sektorem kultury. Owe
uczestnictwo rozumiane byto jako m.in. korzystanie z instytucji kultury zlokalizowanych na
terenie Nowego Miasta Lubawskiego, niewielkiego osrodka powiatowego zlokalizowanego
w wojewodztwie warminsko-mazurskim. Z tego wzgledu analizie poddano takze opinie
respondentow dotyczace funkcjonowania miejskich placowek kultury.
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Zgodnie ze wstgpnymi zalozeniami wsrdd ankietowanych dominuje gtdwnie bierne uczest-
nictwo w kulturze. Do najczgstszych aktywnosci respondentow, identyfikowanych z sektorem
kultury, nalezg przede wszystkim codzienne stuchanie muzyki, ogladanie telewizji czy tez czy-
tanie ksigzek. Sporadycznie badani korzystaja z oferty teatru czy kina, w tym celu udaja si¢ do
wigkszych miast. Specyficzny model partycypacji w kulturze spowodowany jest utrudniong
dostepnoscig oraz nieadekwatnym dopasowaniem oferty sektora kultury do potrzeb mieszkan-
cow matego miasta. Badane pokolenie Z radzi sobie z tym problemem dzigki umiejetno$ciom
technologicznym, pozwalajacym na eliminowanie wskazanych ograniczen.

SEOWA KLUCZOWE: Sektor kultury, pokolenie Z, partycypacja spoteczna.

PARTICIPATION IN CULTURE IN A SMALL CITY. GENERATION Z
PERSPECTIVE

ABSTRACT: In contemporary world cultural sector is a panacea for cities development
problems, it can also be a socio-economic city’s development stimulator (culture-led
development).

The presence of culture makes degraded areas more attractive, and it is also a factor that
attracts highly qualified social capital. Culture is an instrument that allows revitalization
of post-industrial urban areas, as well as a tool that works well in urban regeneration
activities. However, its potential cannot be used if it plays only a marginal role in the life of
the community. Therefore, the aim of the study was to recognize the extent of participation
of representatives of generation Z in activities related to the cultural sector. That activity was
understood as usage of cultural institutions located in the city or participation in the activities
of cultural organizations operating in Nowe Miasto Lubawskie, a small poviat town located
in the Warmian-Masurian Voivodeship. For this reason also respondent opinions of municipal
cultural institutions functioning were analysed.

According to the initial assumptions, among the respondents dominate mainly passive
participation in culture. The most common activity identified with cultural sector including
above: daily listening to music, watching TV or reading books. Occasionally, the respondents
use the offer of the theatre or cinema, due to that they go to larger cities. Specific model
of participation in culture is caused by difficult accessibility and inadequate adjustment of the
cultural sector’s offer to the small town inhabitants’ needs. Tested Generation Z deal with that
problem within technological skills, which allows them to eliminate those limits.

KEYWORDS: Cultural sector, Generation Z, social participation.
3.1. Wprowadzenie

Sektor kultury, bedac jednym z czynnikow stymulujacych rozwdj spoteczno-
-gospodarczy, pozwala na budowanie oraz wzmacnianie kapitalu spotecznego.
Instytucje kultury ulokowane w przestrzeni miasta stanowig miejsce spotkan lo-
kalnych spotecznosci, integrujac je, sg tez miejscem budowania tozsamosci lokal-
nej, generujg wspolprace z organizacjami pozarzadowymi (Sroda-Murawska 2013,
2019). Mieszkancy miasta, poprzez udziat w wydarzeniach kulturalnych, korzy-
stanie z oferty instytucji kultury oraz zaangazowanie w inicjatywy obywatelskie
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przyczyniaja si¢ do wzmocnienia kapitatu spotecznego miasta. Fundamentalne
znaczenie ma postawa samych mieszkancow rozumiana jako partycypacja spo-
teczna w sektorze kultury (Kirby i in. 2003). Dostgpnos¢ tzw. kapitatu kulturowego
(Robbins 2005; Broszkiewicz 2010; Lis 1 in. 2014) wplywa korzystnie na postawy
oraz zachowania lokalnej spotecznosci. W przypadku matych miast czesto diag-
nozuje si¢ niski poziom kapitatu spotecznego, co jest wynikiem szeregu negatyw-
nych procesow spoteczno-gospodarczych (Bedzik 2008, 2010; Janos-Kresto 2008;
Kotarski 2013). Partycypacja spoteczna w powigzaniu z sektorem kultury moze by¢
jedna ze $ciezek na odwracanie negatywnych zjawisk w przestrzeni miast matych.

W tym konteksécie celem badania bylo rozpoznanie zakresu oraz sposobu
uczestnictwa mtodziezy licealnej w kulturze, reprezentujacej pokolenie Z. Wspo-
mniane uczestnictwo rozumiane jest m.in. jako korzystanie z instytucji kultury
zlokalizowanych na terenie miasta czy tez partycypacje¢ w dzialalnosci organizacji
kulturalnych dziatajacych w Nowym Miescie Lubawskim. Cho¢ szerszy kontekst
analizy obejmuje takze uczestnictwo w formach kultury pozainstytucjonalnej,
szczegolng uwage skupiono na jej sferze instytucjonalnej. Opinie badanych na
temat dziatalnosci lokalnych placowek, czy stymulowania mtodziezy do wspot-
tworzenia kultury, a tym samym najbardziej pozadanego czynnego w niej uczest-
nictwa, pozwolily ustali¢, w jakim stopniu ich oferta odpowiada zapotrzebowa-
niu. Uzyskane wyniki, obok waloru poznawczego, nabierajg znaczenia dla wtadz
lokalnych, wskazujac kierunek podejmowanych w tym obszarze dziatan.

Zakres czasowy analizy obejmuje pierwsza potowe roku 2018. W okresie od
stycznia do czerwca poddano badaniom ankietowym mlodziez szkot srednich na
terenie Nowego Miasta Lubawskiego.

3.2. Sektor kultury a partycypacja spoleczna

Oblicze kultury zmienia si¢ pod wplywem wielu proceséw zaréwno globalnych, jak
i lokalnych. Przyktadem tego typu proceséw moze by¢ pojawienie si¢ nowych me-
diow i technologii informatycznych. W bardzo szybkim tempie ulegl przeksztatceniu
krajobraz kulturowy, czego wyrazem sg zmiany w przestrzeniach miast, wsi, a nawet
catych regionow (Duxbury i in. 2011; Namyslak 2013; Klasik 2014; Obtakowska-
-Kubiak 2014). Jednak aspektem, ktory dotykaja najwigksze przeobrazenia jest system
wartosci, postawy oraz styl zycia ludnosci (Sanetra-Szeliga 2013). W wyniku diame-
tralnych zmian uksztaltowat si¢ zupelnie nowy model partycypacji spotecznej w kultu-
rze, a ponadto wyksztalcit si¢ nowy typ odbiorcy-uczestnika kultury (Jedlewska 2009).

Uzyty w opracowaniu termin ,,partycypacja” okresla nie tylko sam proces uczest-
nictwa, ale i kreowanie poprzez uczestnictwo. Partycypacja spoteczna' w sektorze

! Partycypacja spoteczna moze dotyczy¢ wielu sektorow wspolczesnego zycia miej-
skiego. Zaczynajac od dzialan zwigzanych z planowaniem przestrzennym, poprzez party-
cypacje mieszkancow w planowaniu oraz wydatkowaniu budzetu obywatelskiego, az po
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kultury moze by¢ zatem rozpatrywana w dwojaki sposob, przede wszystkim jako
bierny odbiér wytworzonych dobr, ale takze jako zyskujacy na popularnosci model
aktywnego uczestnictwa poprzez kreowanie zasobow kultury oraz realny wpltyw
na ksztatt sektora kultury w miejscu zamieszkania odbiorcy (Przybyszewska 1982;
Morrone 2006). Sam proces poglebionej partycypacji jest niezwykle wazny dla bu-
dowy kapitatu spolecznego danego obszaru (Fagence 2014; Sroda-Murawska i in.
2018). Poprzez tak rozumiang partycypacje, czyli inaczej aktywny wplyw, wytwa-
rzane s3 dziatania wzmacniajace potencjat spoteczenstwa (Levasseur i in. 2010),
ktory z kolei jest istotny nie tylko dla sektora kultury. Wieloaspektowy ogot dziatan
wplywa na tworzenie spoteczenstwa odpowiedzialnego i1 aktywnego.

Partycypacja w kulturze to przede wszystkim proces, w ktérym nastepuja po-
wigzania spotecznosci z obiektami materialnymi (stad tak wazna wiedza doty-
czaca oceny placowek kultury). W jego trakcie dochodzi do nabywania nowych
kompetencji spotecznych, kulturowych, wiedzy, a takze wypierania tych juz nie-
potrzebnych. Efektem jest zmiana sposobu uporzadkowania elementéw sktadaja-
cych si¢ na dang zbiorowos¢, a wigc jej kultura (Krajewski 2013).

By¢ moze warto rozwazac partycypacje w kulturze wieloetapowo. W najwigk-
SZym uproszczeniu proces rozpoczyna partycypacja utozsamiana z uczestnictwem
w kulturze na zasadzie jej odbioru, w formie czytania ksigzek, ogladania telewizji,
czy shuchania muzyki. Wérod sposobdw korzystania z zasobow kultury wysokiej
wyroznia si¢ uczestnictwo w seansach filmowych, spektaklach teatralnych, wer-
nisazach oraz wystawach dziet sztuki. Nabycie nawyku obcowania z kulturg na
opisanych zasadach otwiera pole dla drugiego etapu, jakim moze by¢ aktywne
uczestniczenie w tworzeniu kultury. Osiggnigcie tego poziomu zaawansowania
wydaje sie szczegolnie pozadane z perspektywy wspdlnych korzysci oraz budo-
wania spoteczenstwa obywatelskiego i kapitatu spotecznego. Tym samym istotne-
g0 znaczenia nabierajg wszelkie analizy diagnozujace rézne formy angazowania
si¢ mieszkancow w dziatania z zakresu kultury.

Uczestniczenie w zyciu lokalnej spotecznosci pelni bardzo wazna funkcje,
gdyz to mieszkancy wprowadzaja unikalny charakter miejsca, wptywajac na jego
ksztalt oraz atrakcyjno$¢. Poprzez proces partycypacji dokonuje si¢ posrednio
rowniez drugi wazny proces, jakim jest integracja spoteczna (Gaciarz i in. 2008;
Gorka 2013). Zaangazowanie w wydarzenia odbywajace si¢ w miejscu zamiesz-
kania, czy tez korzystanie z dostgpnych, gotowych ustug sprawia, ze mieszkan-
cy nawigzujg interakcje spoteczne, w wyniku ktorych poglebia si¢ ich odczucie
przywiazania do miejsca. Dzigki partycypacji spolecznosci sa bardziej zintegro-

wspoélny dialog mieszkancoéw oraz zarzadzajacych w kwestiach spornych (Szlenk-Dziu-
bek i in. 2018). Jednakze jednym z niedocenianych i pomijanych w politykach miejskich
(Sroda-Murawska i in. 2017), jak i literaturze jest sektor kultury, ktéry to odgrywa ogrom-
ne znaczenie w procesach tworzenia unikatowos$ci spotecznosci lokalnych oraz tozsamo-
$ci samego miasta (Sroda-Murawska 2019).
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wane, lepiej rozumiejg swoje potrzeby, a co najwazniejsze potrafig dziata¢ razem
w roznych aspektach zycia obywatelskiego (Sroda-Murawska i in. 2018). Sam
sektor kultury przyczynia si¢ do budowania i wzmacniania kapitalu spotecznego
(Landry, Hyams 2013). Czlonkowie lokalnych spotecznosci, biorgc udzial w wy-
darzeniach kulturalnych, korzystajac z oferty instytucji kultury oraz angazujac si¢
w inicjatywy obywatelskie, buduja kapitat spoteczny, tak potrzebny w matych mia-
stach zmagajacych si¢ z wieloma problemami natury spotecznej czy ekonomiczne;.

3.3. Metodyka

Bioragc pod uwage wieloaspektowo$¢ procesu partycypacji w kulturze oraz po-
tencjat, ktory niesie on za sobg w kwestii budowania kapitatu spotecznego i toz-
samos$ci danego miejsca, w opracowaniu skupiono si¢ na sposobie oraz zakresie
partycypacji przedstawicieli pokolenia Z w dziataniach powigzanych z sektorem
kultury. Przyjeto, ze wystepuja tu pewne prawidlowosci wynikajace z wybranych
cech spoteczno-demograficznych respondentow, jak ple¢, miejsce zamieszkania
czy sytuacja ekonomiczna. Zatozono takze, ze uczestnictwo w kulturze pojawia
si¢ wtedy, gdy podaz w tym obszarze jest zbiezna z zapotrzebowaniem odbiorcow.
Im bardziej profil ustug odpowiada zainteresowaniom, tym uczestnictwo w kultu-
rze staje si¢ bardziej powszechne, co mozna mierzy¢ czestotliwoscia podejmowa-
nia poszczegodlnych aktywnos$ci. Szerokie korzystanie z kultury otwiera pole do
uaktywnienia na wigksza skalg (poza wystepujacymi wezesniej jednostkowymi
sytuacjami) etapu poglebionej partycypacji, ktorg nalezy rozumieé, jako tworcze
zaangazowanie w dziatalno$ci w tym obszarze i kreowanie kultury.

W przeprowadzonym badaniu postuzono si¢ autorskim kwestionariuszem an-
kietowym sktadajacym si¢ z 16 pytan, na ktoére odpowiedzi udzielita mtodziez li-
cealna Nowego Miasta Lubawskiego w 2018 roku, reprezentujgca pokolenie Z.
W artykule przedstawiono niektore z wynikéw uzyskanych podczas badania.
Ankietyzacja mlodziezy Nowego Miasta Lubawskiego stanowita badanie pilo-
tazowe w ramach projektu NCN pt. ,,Rozw6j malych miast w Polsce w oparciu
o sektor kultury’. Proba badawcza wyniosta 248 0sob i objeta osoby w wieku od
16 do 19 lat (ankiete skierowano do wszystkich uczniow). Przy zatozeniu poziomu
ufnosci 95% oraz btedu maksymalnego 5%, a takze liczby mieszkancow Nowego
Miasta Lubawskiego spetniona zostata minimalna wielkos$¢ proby badawczej. Wsrod
respondentow, ze wzgledu na charakter szkot (liceum ogdlnoksztatcace), wystapita
nadreprezentacja kobiet (66%), dlatego w czgsci analitycznej zwrdcono uwage na
poréwnywanie wynikow w obrebie populacji kobiet 1 mgzczyzn. Pod wzgledem
miejsca zamieszkania badani w 54% reprezentujg wie$, w 46% miasto, co wyni-
ka z zasiggu oddziatywania badanych szkol. Swoja sytuacje respondenci z reguty
oceniajg jako dobrg (47%) 1 przecigtng (41,5%). Tylko 4% uznalo ja za zla, dlatego

2 Grant nr 2015/1/D/HS4/02572.
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odpowiedzi tej kategorii zostaty wigczone do grupy wskazujacej na przecietng sytu-
acje. Co dziesiaty badany deklaruje, Ze jego sytuacja materialna jest bardzo dobra.

Definiujac za A. Zajadacz (2014) grupe spoleczna, ktora okresla si¢ mianem
pokolenia Z mozna stwierdzi¢, iz jest to pokolenie 0sob, ktore ,,podrézuje przez zy-
cie” wspolnie doswiadczajac podobnych wydarzen. Oznacza to, ze dzielg to samo
srodowisko spoteczne, polityczne, historyczne i ekonomiczne (Williams, Page
2010). W odniesieniu do przeprowadzonego badania, wybor przedstawicieli po-
kolenia Z daje obraz zachowan oraz sktonnosci pewnej spojnej grupy spoleczne;.
W tym rozumieniu pokolenie Z to osoby urodzone po 1994 roku, ktore uksztatto-
wal szereg wspolnych doswiadczen sktadajacych si¢ na poczucie braku stabilno$ci
wywotane przez globalny terroryzm, nastepstwa 9/11 (11 wrzesnia 2001 r.), prze-
moc w szkole, niepewno$¢ gospodarcza, recesje i kryzys hipoteczny. Ta global-
na, zroznicowana generacja, ksztattowana przez wiele roznorodnych czynnikoéw
iidei wierzy, ze ma wptyw na wydarzenia w szerokiej skali i potrafi wizualizowaé
spodziewane zmiany. Przedstawiciele tego pokolenia sg bardzo pomystowi, in-
nowacyjni i mysla nickonwencjonalnie. Wywieraja tez duzy wplyw na podejmo-
wanie decyzji w rodzinie odno$nie nabywanych produktow i ustug. Kontynuuja
wystepujace w starszej generacji trendy zwigzane z oczekiwaniem roznorodnos$ci
produktow i ustug (Ford 2006; Grier i in. 2007; Williams, Page 2010; Zajadacz
2014; Dabrowski i in. 2016). Patrzac przez pryzmat sektora kultury jest to nie-
zwykle cenny i perspektywiczny obiekt badawczy. Przyzwyczajenia oraz obecne
rytuaty oséb urodzonych po roku 1994, w przysztosci beda wplywaty na realne
trendy, zarowno w sposobie zycia, jak i1 korzystania z ustug kulturalnych. Badanie
sposobu oraz zakresu partycypacji w kulturze celowo ulokowano w przestrzeni
matego miasta. Za literatura przyjeto, ze mate miasta w Polsce to osrodki licza-
ce do 20000 mieszkancow (Eberhardt 1986; Czyz 2000; Kwiatek-Sottys 2004;
Grzelak-Kostulska 2009; Mazur 2009).

Teren badan wyznacza obszar Nowego Miasta Lubawskiego, potozonego
w poétnocnej Polsce, w wojewodztwie warminsko-mazurskim. Wedtug danych
z roku 2018 zajmuje powierzchni¢ 11 km? (Bank Danych Lokalnych Gtéwnego
Urzedu Statystycznego — BDL GUS). Osrodek jest siedzibg powiatu nowomiej-
skiego. Przez miasto przebiega droga krajowa nr 15 taczaca Nowe Miasto Lubaw-
skie z takimi o$rodkami, jak: Ostroda, Torun, Gniezno, Krotoszyn oraz Trzebnica.

W 2018 roku miasto liczyto 10925 mieszkancow (BDL GUS), liczba ludnosci
miasta w porownaniu do poprzednich lat sukcesywnie zmniejsza si¢. Gegstos¢ za-
ludnienia w mies$cie wynosita srednio 967 0séb na 1 km?.

W strukturze wieku mieszkancow Nowego Miasta Lubawskiego przewazaja
osoby w wieku produkcyjnym, ich odsetek wynosi 61,4% ogotu mieszkancow,
nastgpng grupa jest kategoria wieku poprodukcyjnego, stanowigca 20,4% ogotu,
natomiast najmniej liczng kategorig sa osoby w wieku przedprodukcyjnym — ich
odsetek wynosi 18,2% ogoétu mieszkancow.
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Populacja Nowego Miasta Lubawskiego w sensie demograficznym wykazuje
cechy regresywne: utrwala si¢ bardzo niski wspotczynnik urodzen, przy tendencji
do wydtuzania czasu trwania zycia. Wystepuje widoczna juz przewaga starszej
grupy wieku nad mtodszg. W uktadzie ptci wystepuje zauwazalna przewaga ko-
biet, szczegdlnie w wieku ponad 45 lat.

Negatywne skutki starzenia demograficznego poglebia znaczny odplyw mi-
gracyjny ludnosci do wigkszych osrodkow miejskich oraz wysoki wspotczynnik
emigracji. Zjawisko to spowodowane jest niskg atrakcyjnoscia rynku pracy, szcze-
golnie dla 0s6b w wieku produkeyjnym mobilnym. W przypadku miodziezy ucza-
cej si¢ brak roéznorodnosci w zakresie oferty edukacyjnej powoduje jej odptyw
do miast, takich jak Torun czy Olsztyn, a w konsekwencji migracj¢ definitywna.

Podsumowujac, mieszkancy Nowego Miasta Lubawskiego stanowia popula-
cj¢ o cechach regresywnych, obarczong problemami natury demograficznej, taki-
mi jak: niski przyrost naturalny, odpltyw migracyjny poza teren miasta, a nawet
powiatu, czy tez wojewddztwa, co w efekcie powoduje poglebienie procesu sta-
rzenia i wzrost dysproporcji w zakresie pflci.

3.4. Infrastruktura sektora kultury w Nowym Miescie Lubawskim

Nowe Miasto Lubawskie jest miastem o stabym zréznicowaniu oferty kulturalne;j
(ryc. 1), przechodzacym modernizacje instytucji kultury, co tacznie sprawia, ze
moze stanowi¢ jedynie centrum kulturalne o zasiggu lokalnym. Wiele instytucji
w miescie, ze wzglgdu na swoje niedostosowanie w stosunku do oczekiwan od-
biorcoOw oraz zly stan infrastruktury, zostato poddanych procesowi gruntownej
modernizacji. W najblizszym czasie poprawione zostang warunki lokalowe sze-
regu z nich, a dotychczasowa oferta bedzie dostosowywana do potrzeb lokalnej
spotecznosci.

Przyktadem zachodzacych zmian jest zakonczony niedawno proces rewitali-
zacji Miejskiego Centrum Kultury, przemianowanego na Manufakture Zawodow
Dawnych. W niedalekiej przysztosci planowany jest gruntowny remont oraz prze-
ksztatcenie siedziby Informacji Turystycznej, mieszczacej si¢ w dawnym kos$ciele
ewangelickim na rynku nowomiejskim, w Centrum Turystyki i Promocji Kultury.
Ta nowoutworzona instytucja bedzie miata za zadanie promowaé¢ Nowe Miasto
Lubawskie jako miejsce ekologiczne, zrownowazone oraz przyjazne. W przyszio-
$ci planowana jest rowniez budowa amfiteatru wraz z parkiem r6z w dolinie rzeki
Drwecy. W istniejacych zasobach sektora kultury w Nowym Miescie Lubawskim
nalezy wskaza¢ oferte miejskiej biblioteki, kosciota, organizacji pozarzadowych
oraz stowarzyszen, a takze ofert¢ szkot publicznych.

W Nowym Miescie Lubawskim funkcjonuje jedno muzeum, jest to placow-
ka skupiajaca si¢ na dziejach oraz tradycji Ziemi Lubawskiej. Muzeum powstato
w 1959 roku z inicjatywy Polskiego Towarzystwa Ludoznawczego. Jego siedzibg
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1. Muzeum Ziemi Lubawskiej

2. Miejskie Centrum Kultury
Manufaktura Zawedow Dawnych

3. Centrum Turystyki i Promocii Kultury
Kino Harmonia

Rye. 1. Plan obszaru staromiejskiego Nowego Miasta Lubawskiego
wraz z miejskimi instytucjami kultury

Zrodto: oprac. whasne.

jest XIV-wieczna Brama Brodnicka zwana tez inaczej Kurzetnicka od miejsco-
wosci Kurzetnik sgsiadujacej z miastem. Brama jest pozostatoscig po dawnych
miejskich murach obronnych. Zbiory muzeum obejmuja eksponaty zwigzane
z historig oraz kulturg ludowa Ziemi Lubawskiej, poczawszy od epoki kamienia
poprzez sredniowiecze az po przedmioty codziennego uzytku z XIX i XX wieku.

W miescie funkcjonuje Galeria Sztuki ,,Przestrzen Gruzownia” majaca swoja
siedzib¢ w Miejskim Centrum Kultury w Nowym Miescie Lubawskim. W tym
miejscu okresowo organizowane sg wystawy tworczosci lokalnych artystéw oraz
mtodziezy licealnej. Dodatkowo takie wystawy odbywaja si¢ w zmodernizowa-
nym budynku Miejskiej Biblioteki Publicznej, Zespole Szkot im. C.K. Norwida
oraz na nowomiejskim rynku.

Z kolei kino ,,Harmonia” zlokalizowane jest na rynku miejskim, w budynku
dawnej ewangelickiej §wiatyni, tym samym, w ktorym ma siedzibe¢ centrum infor-
macji turystycznej. Kino jest instytucja dziatajacg w ramach Miejskiego Centrum
Kultury w Nowym Miescie. Obiekt ten jest pewnego rodzaju hybryda, taczaca
zaro6wno kino, jak i teatr. W tym miejscu odbywajg si¢ seanse filmowe, przedsta-
wienia teatralne przygotowywane przez lokalng spotecznos$é, jak i teatry objazdo-
we. Jest to rowniez miejsce, w ktorym od pewnego czasu odbywaja si¢ konkursy
szkolne, wernisaze oraz wystawy dziet lokalnych tworcow.
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Mozna jednak zaryzykowa¢ stwierdzenie, iz lata $wietno$ci kino ma juz daw-
no za soba, cho¢ w ostatnim czasie wida¢ jego wzmozong dziatalnos¢, z czego
najbardziej zadowolona jest mtodziez. Ponadto z wywiadu przeprowadzonego
z zastepcg Burmistrza Nowego Miasta Lubawskiego Krzysztofem Widzgowskim
oraz Kierownikiem Referatu Promocji i Wspolpracy Zagranicznej Jerzym Grza-
dzielewskim mozna wywnioskowa¢, ze czynione sg pewne plany wzmocnienia
dziatalnos$ci tej instytucji. Rozmowcey w swoich wypowiedziach poruszyli kwe-
sti¢ kompleksowej modernizacji budynku oraz utworzenia kolejnej jednostki, jaka
bedzie Centrum Turystyki i Promocji Kultury. Dziatania te zostang sfinansowane
w ramach Lokalnego Programu Rewitalizacji dla miasta ze $srodkéw Regionalne-
go Programu Operacyjnego Warmia i Mazury na lata 2014-2020.

Dom kultury jest to instytucja z bogata tradycjg, bardzo mocno zakorzeniona
w polskim krajobrazie i §wiadomosci odbiorcoéw, co sprawia, ze wrecz niedo-
puszczalne jest calkowite wyeliminowanie jej z zycia spotecznego (Jedlewska,
Skrzypczak 2009). Potwierdza to inicjatywa lokalnej spoteczno$ci majgca na celu
powstrzymanie likwidacji tej placowki. Dla wielu oséb dom kultury jest miej-
scem, w ktorym po raz pierwszy mieli styczno$¢ z kultura, nie zwazajac na jej
range oraz jakos¢ (Bobrowska 2009).

W Nowym Miescie Lubawskim nie jest oczywiscie inaczej, jak w kazdym
miescie tej skali dom kultury stanowi zrodto tradycji i szeroko rozumianej kul-
tury. Nowomiejskie Centrum Kultury poddane zostato procesowi modernizacji
oraz szeregowi przeksztatcen instytucjonalnych. Dotychczasowe Centrum Kul-
tury musiato boryka¢ si¢ ze ztymi warunkami lokalowymi oraz nieadekwatnym
dopasowaniem oferty do stabo okreslonych potrzeb spotecznosci.

Poza modernizacja techniczng budynku Miejskiego Centrum Kultury, zgodnie
z wypowiedzig zastepcy Burmistrza, reorganizacji poddana zostata réwniez struk-
tura instytucji. W zwigzku z istnieniem Stowarzyszenia Rzemieslnikow i1 Reko-
dzielnikow Regionu oraz bardzo duzym zainteresowaniem mieszkancow tradycja
1 dziedzictwem regionu, zaplanowano przeksztatcenie Miejskiego Centrum Kul-
tury w Manufakture Zawodow Dawnych.

Wedlug wladz miasta po pomyslnie przeprowadzonym procesie rewitali-
zacji, polegajacym na modernizacji budynku oraz reorganizacji instytucji wraz
z wlaczeniem spotecznosci lokalnej w wydarzenia kulturalne, instytucja ta obie-
rze prawidlowy kierunek rozwoju, a zamierzone przeksztatcenia bedg w pehni
odpowiada¢ potrzebom mieszkancow.

Ponadto, tak jak juz wspomniano, w Nowym Mies$cie Lubawskim dziata Miej-
ska Biblioteka Publiczna. Jest to instytucja, dzigki ktorej mieszkancy maja nie-
ograniczony dostep do ponad 28 tys. ksigzek, do zasobow Warminsko-Mazurskiej
Czytelni on-line oraz do stanowisk komputerowych. Dodatkowo biblioteka dys-
ponuje Pracownig Regionalng wraz z Czytelniag Multimedialna, ktorej uzytkowni-
cy moga skorzystac¢ z Sali Szkoleniowej, archiwum Historii Regionalnej, Cyfro-
wego Archiwum Tradycji Lokalnej oraz Lokalnego Centrum Informacji.
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W ramach Archiwum Historii Regionalnej w czytelni zostaty zgromadzone
zbiory zwigzane z Ziemig Lubawskg. Zebrane materialy w przysztosci postuza do
utworzenia stalej ekspozycji muzealnej, a takze pomoga w tworzeniu opracowan
dotyczacych miasta’.

Warto takze dodac, ze na terenie miasta dziata Parafia pw. $w. Tomasza Apo-
stota oraz liczne stowarzyszenia, w$rod ktorych nalezy wspomnie¢ o Uniwersy-
tecie Trzeciego Wieku, Stowarzyszeniu Res Facta Musica, ,,KIS — Kreatywnos¢,
Inicjatywa, Sukces”, Stowarzyszeniu tanecznym ,,Bagatelka”, Nowomiejskim
Towarzystwie Kultury oraz Towarzystwie Spiewaczym ,,Harmonia”. Ich glow-
nym dzialaniem jest szerzenie wérod mieszkancow wartosci zwiazanych z kultura
oraz dziedzictwem regionu.

Na tym tle widac¢, ze problematyka zwigzana z okres$leniem aktualnych po-
trzeb oraz dostosowaniem oferty do wymagan oraz oczekiwan odbiorcy jest bar-
dzo ztozona i obszerna, szczegdlnie jesli mamy na mysli spoteczenstwo, ktore
doswiadcza dynamicznej, zmiennej i nieprzewidywalnej rzeczywistosci. Ksztatt
oraz charakter potrzeb wydaje si¢ by¢ zalezny przede wszystkim od wyksztal-
cenia, sytuacji spoleczno-gospodarczej oraz podatnosci na wplywy dominujacej
kultury. Aby stworzy¢ oferte¢ adekwatng do potrzeb spoteczenstwa nalezy choé
W najmniejszym stopniu postara¢ si¢ zrozumie¢ odbiorcoéw, a nastgpnie wprowa-
dza¢ ich w sfere kultury wysokiej.

3.5. Wyniki

Analize uczestnictwa pokolenia Z w kulturze oparto na zebranych opiniach doty-
czacych codziennej aktywnosci mtodziezy, zakresu korzystania z instytucji zwia-
zanych z kulturg i oceny oferty tych placowek. Do najczestszych codziennych
aktywnosci przedstawicieli pokolenia Z, zwigzanych z uczestnictwem w sektorze
kultury, zaliczy¢ nalezy stuchanie muzyki (94,4%), ogladanie telewizji (52,4%)
i czytanie ksigzek (20,9%).

Stuchanie muzyki to zdecydowanie najczestsza czynno$¢ zwigzana z kultura,
tacznie ponad 99% ankietowanych ma z nig kontakt co najmniej raz w tygodniu,
przy czym az 90% badanych okresla stuchanie muzyki jako czynno$¢ codzienna.
To w duzej mierze wynika ze specyfiki badanej grupy, ktora smartfon traktuje
jako urzadzenie wielofunkcyjne. Stuchanie muzyki wpisuje si¢ w schemat typo-
wy dla tej kategorii wickowe;j.

Z kolei codzienne ogladanie telewizji deklaruje okoto potowy badanych. To
wielko$¢ znacznie nizsza od przecigtnej dla wszystkich grup wieku, wynoszacej
w Polsce okoto 80%. Nalezy jednak doda¢, ze wsréd mtodszych osob obserwuje
si¢ mniejszy udziat widzéw majacych codzienny kontakt z programami telewizyj-
nymi, co zastepowane jest przez korzystanie z Internetu.

* www.bibliotekanml.pl.
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Co piaty badany deklaruje codzienny kontakt z lekturami, % czyta ksigzki raz
w tygodniu, a %5 raz w miesigcu. Tylko 4,5% ankietowanych przyznaje, ze nigdy
nie czyta ksigzek. Na tle ogolnopolskim wyniki te sa bardzo dobre, jednak nalezy
pamigtaé, ze badani to mtodziez w wieku szkolnym, a czytanie lektur jest wymo-
giem stawianym przez nauczycieli.

Znacznie mniejsza czestotliwos¢, co zrozumiate, wigze si¢ z uczestnictwem
w kulturze w formie uczeszczania do kina czy teatru. Z oferty kina raz w tygodniu
korzysta 1,2% ankietowanych, raz w miesigcu juz 58,8% badanych, natomiast
tylko raz w roku kino odwiedza az 38,7% respondentéw. Respondenci, ktdrzy
przyznali, Ze nigdy nie chodzg do kina to 1,2% ogoétu poddanych badaniu. Uczest-
nictwo w spektaklach teatralnych raz w miesigcu zadeklarowato 2,5% ogotu ba-
danych, 82,2% respondentow przyznato, ze korzysta z oferty teatru raz w roku.
Natomiast az 15,3% nigdy nie uczeszcza do teatru.

Cze$¢ sposrod wskazanych wyzej form aktywnosci (tab. 1) rdznicuje sig
w zaleznosci od cech respondentow. Czytanie ksigzek to czynno$é czgséciej wska-
zywana przez kobiety — z r6zna regularnoscig po lekture sigga, zgodnie z deklara-
cja, 97% respondentek, przy 91% ankietowanych plci meskiej. Kobiety blisko dwa
razy czesciej podaja, ze czytaja ksigzki codziennie (24% kobiet i 13% mezczyzn)
— ryc. 2a. Pewne roznice dotycza takze korzystania z oferty filmowej (ryc. 2b)
—raz w miesigcu uczeszcza do kina 62% badanych kobiet i 53% mezczyzn, wérdd
ktorych kilku wskazato, ze nigdy (taka odpowiedz nie pojawita si¢ w grupie
kobiet). Pozostate badane formy spedzania czasu wolnego powigzane z kulturg
(ogladanie programow telewizyjnych, stuchanie muzyki i uczeszczanie do teatru)
nie wskazujg na zréznicowanie ze wzglgdu na ple¢ respondentow.

Tabela 1. Czgstotliwos¢ wybranych form aktywnos$ci (zwigzanych z kulturg) realizowa-
nych przez respondentow

Aktywnosci
comtmts oo S Odgen Gl vl
Codziennie 20,9 _ 0 0
Raz w tygodniu 22,5 4.8 35,5 1,2 0
Raz w miesigcu - 0,4 6,9 2,5
Raz w roku 17,2 0,0 1,2 38,7
Nigdy 4,5 0,4 4,0 1,2 15,3
Ogolem 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Zrodto: oprac. whasne na podstawie wynikow badan ankietowych.
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Mezczyzna

Czytam ksigzki

m Codziennie
B Raz w tygodniu
B Raz w miesigcu
W Raz w roku

Kobieta ¥ Nigdy

0% 50% 100%

Ryec. 2a. Czytelnictwo, z podziatem
na plec

Zrodto: oprac. whasne.

Mezczyzna

Chodze do kina

B Codziennie
W Raz w tygodniu
W Raz w miesigcu
™ Raz w roku

Kobieta m Nigdy

0% 50% 100%

Ryc. 2b. Wizyty w kinie, z podziatem
na plec¢

Zrodto: oprac. whasne.

Z kolei miejsce zamieszkania ankietowanych z podzialem na miasto i wies$
roéznicuje czesto$¢ wskazywanych aktywnos$ci odnoszacych si¢ do czytelnictwa
1 uczegszczania do teatru (ryc. 3a, ryc. 3b). Co czwarty respondent mieszkaja-
cy na wsi deklaruje, ze czyta ksigzki codziennie — w przypadku mieszkajacych
w miescie robi to tylko 14%. Niespelna potowa mtodziezy wiejskiej (48%) 1 az
57% miejskiej sigga po ksigzke raz w miesigcu lub tylko raz w roku. Badani po-
chodzacy ze wsi (12%) rzadziej niz mieszkancy miasta (19%) wskazuja, ze ni-
gdy nie uczgszczaja do teatru, cho¢ w ich przypadku ta instytucja jest tatwiej
dostepna (w Nowym Miescie Lubawskim odbywaja si¢ zardwno przedstawienia
teatru amatorskiego, jak i wystawiane sg sztuki przez profesjonalnych aktorow).
W przypadku pozostatych aktywnosci odpowiedzi obu grup respondentéw sa
zbiezne, cho¢ nieznacznie czgséciej uczestniczg w nich mieszkancy wsi.

Chodze do teatru Czytam ksigzki
| |

B Codziennie
. Miasto
Miasto ® Raz w tygodniu '

= Raz w miesigcu |

Raz w roku
e - o

| |
0% 50% 100% 0% 50% 100%

M Codziennie

W Raz w tygodniu
™ Raz w miesigcu
Raz w roku

Wies Nigdy

Ryc. 3a. Uczeszczanie do teatru
a miejsce zamieszkania

Zrodto: oprac. whasne.

Ryec. 3b. Czytelnictwo a miejsce
zamieszkania

Zrodto: oprac. whasne.

Sytuacja materialna respondentéw to kolejna istotna cecha potencjalnie rozni-
cujaca zachowania badanych. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze ocena tego elementu
ma charakter subiektywny i moze zaleze¢ od r6znych dodatkowych czynnikow.
Wskazuje na to fakt, ze w ankiecie tylko kilka 0sob okreslito swoja sytuacj¢ jako
ztg (ze wzgledu na zbyt matg liczbe odpowiedzi potgczono je z kategorig ,,przecigt-
na”). Stwierdzone pod tym katem réznice w zachowaniach mtodziezy nie sg duze.
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Nieco czesciej programy telewizyjne ogladaja osoby gorzej sytuowane (ryc. 4a),
co moze wynika¢ z trudnosci w dostepie do innych form. W tym kontekscie
uczeszezanie do teatru (kojarzone czesto z pociagajacym koszty wyjazdem) ni-
gdy nie bylo zrealizowane przez co piagtego respondenta deklarujacego przecigtng
i zkg sytuacje¢ materialng (ryc. 4b). Kategoria osob bardzo dobrze sytuowanych,
czesciej niz oceniajacy swoja sytuacje dobrze, nigdy nie uczeszcza do teatru.
W przypadku mtodziezy pochodzacej z zamozniejszych rodzin moze by¢ to efek-
tem wicgkszej dostepnosci do innych form rozrywki, np. za posrednictwem szyb-
kiego i nielimitowanego Internetu.

Ogladam TV Chodze do teatru
|
Bardzo dobra m Codziennie Bardzo dobra I u Codziennie
® Raz w tygodniu | B Raz w tygodniu
Dobra m Raz w miesigcu Dobra I = Raz w miesigcu
Raz w roku I Raz w roku
) ) m Nigdy = Nigdy
Przecigtna i zta Przecigtna i zta
: : ! } } ‘
0% 50% 100% 0% 50% 100%
Ryec. 4a. Ogladalnosc¢ telewizji Ryec. 4b. Uczgszczanie do teatru
a sytuacja materialna a sytuacja materialna
Zrodto: oprac. wlasne. Zrodto: oprac. wlasne.

W badaniu sprawdzono takze, czy wystepuje zalezno$¢ miedzy czestotli-
woscig korzystania ze wskazanych form kontaktu z kulturg a angazowaniem si¢
milodziezy w tworzenie wydarzen kulturalnych. Analiza krzyzowa odpowiedzi
wskazuje, ze badany zwigzek jest staby, ujawnia si¢ w przypadku czytelnictwa
1 uczgszezania do teatru. Respondenci czynnie partycypujacy w kulturze podej-
mujg te aktywnosci nieco czgsciej (ryc. Sa, ryc. 5b).

Czytam ksigzki Chodze do teatru
|
W Codziennie W Codziennie
B Raz w tygodniu Tak B Raz w tygodniu
W Raz w miesigcu W Raz w miesigcu
Raz w roku Raz w roku
Nigdy Nie Nigdy
. | . !
0% 50% 100% 0% 50% 100%

Objasnienia: tak — angazuje si¢, nie — nie angazuj¢ si¢ w tworzenie wydarzen kulturalnych w miescie

Ryc. 5a. Czytelnictwo a zaangazowanie Ryc. 5b. Uczgszczanie do teatru a zaanga-
w tworzenie kultury w miescie zowanie w tworzenie kultury w miescie

Zrodto: oprac. wiasne. Zrodto: oprac. wiasne.
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Na rozpoznane wyzej zachowania miodziezy istotny wplyw moga mie¢ in-
stytucje funkcjonujace w miescie, realizujace w zatozeniu dziatania zwigzane
z kulturg. W tym kontekscie za istotne uznano ustalenie, z ktorych sposréd nich
iz jakg czestotliwoscig korzystajg respondenci, a takze jak je oceniajg. Jak wynika
ze wskazan badanych (ryc. 6), zdecydowana wickszos¢ (87%) odwiedza bibliote-
ke, w tym 58% raz w miesigcu. Po oferte kosciota sigga 81%, w tym przypadku
nieco ponad potowa (51%) respondentéw korzysta z niej raz w tygodniu. Odpo-
wiedz ta sugeruje, ze ankietowani skojarzyli pytanie o oferte kulturalng koscio-
ta z odbywaniem praktyk religijnych, co zaburza uzyskany wynik. Z kolei kino
i teatr odwiedza 73% badanych, przy czym az 40% zaledwie raz w roku, a 31%
raz w miesigcu. Z oferty domu kultury korzysta tacznie nieco powyzej potowy re-
spondentéw (55%), wsrod ktorych 39% odwiedza dom kultury tylko raz w roku.
Okoto 6% badanych jest silniej zwiazanych z tg instytucja kultury — korzysta
z niej co najmniej raz w tygodniu. Zaledwie nieco ponad ¥ respondentow (37%)
nalezy do odwiedzajacych muzeum i galeri¢ sztuki, w tym tylko okoto 4% robi
to czgsciej niz raz w roku, cho¢ w ofercie znajduja si¢ wystawy prezentujace
m.in. tworczos¢ uczniéw lokalnych szkot.

Muzeum/Galeria sztuki

Dom Kultury

Kino, Teatr

Oferta kosciota

Biblioteka
Odsetek korzystajgcych

Rye. 6. Odsetek korzystajacych z instytucji kultury w Nowym Miescie Lubawskim
Zrodlo: oprac. wlasne.

Zainteresowanie mtodziezy poszczegdlnymi placowkami kultury w pewnych
przypadkach zmienia si¢ w zaleznosci od cech respondentdow. Z oferty domu kul-
tury korzysta 60% kobiet i okoto 40% mezczyzn (ryc. 7a). Tak znaczna rézni-
ca dotyczy takze kina i teatru, do ktorych uczgszcza 80% kobiet i nieco ponad
60% mezezyzn (ryc. 7b). Pewne rdznice wiaza si¢ tez z korzystaniem z biblio-
teki. Uczeszeza do niej az 95% kobiet, w tym 80% co najmniej raz w miesigcu.
W przypadku mezczyzn jest to odpowiednio 83% i 63% (ryc. 7c¢).
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W Raz w miesigcu
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M Codziennie

o

Kobieta

Mezczyzna

Ryc. 7a. Korzystanie z oferty
domu kultury z podziatem na
pte¢ respondentow

Zrédto: oprac. whasne.

Ryec. 7b. Uczgszczanie do kina
oraz teatru z podziatem na pte¢
respondentow

Zrodlo: oprac. wlasne.

Ryec. 7¢. Korzystanie ze zbiorow
biblioteki z podziatem na pte¢
respondentow

Zrodto: oprac. wiasne.

Zwiagzek miedzy sytuacja materialng respondentow a odwiedzaniem placo-
wek kultury zaznacza si¢ w czestotliwosci korzystania z oferty domu kultury
i biblioteki (ryc. 8airyc. 8b). Pierwsza z tych placéwek czgéciej przyciaga osoby
o przecigtnej i ztej sytuacji materialnej — tacznie 79%, natomiast juz tylko 49%
deklarujacych dobra i 54% wskazujacych na bardzo dobrg sytuacj¢. To wska-
zuje na ogromng role tej instytucji w przypadku mtodziezy pochodzacej z ro-
dzin o niskim dochodzie. Sytuacja dotyczaca biblioteki ksztaltuje si¢ odmiennie.
Respondenci oceniajacy najlepiej swoja sytuacje materialng korzystaja z tej pla-
cowki z reguly raz w miesiacu (62%), nikt z badanych nie udzielit odpowiedzi,



60 Pawel Smolirnski, Stefania Sroda-Murawska, Elzbieta Grzelak-Kostulska

ze nigdy. Wsrod gorzej sytuowanych bylto to okoto 10% ankietowanych. Wynik
ten potwierdza znang tezg, ze warunki ekonomiczne rodzin ucznidéw ksztattuja ich
potrzeby — nawyk czytania jest powszechniejszy wsrdd osob bardziej zamoznych,
co zazwyczaj wigze si¢ z lepszym wyksztalceniem rodzicow.

Dom kultury Biblioteka
1
Bardzo dobra - B Codziennie Bardzo dobra W Codziennie
| W Raz w tygodniu W Raz w tygodniu
Dobra . = Raz w miesigcu Dobra ® Raz w miesigcu
| " Raz w roku " Raz w roku
I Nigd
Przecietna i zta - Nigdy Przecigtna i zta o
Il
0% 50% 100% 0% 50% 100%
Ryec. 8a. Korzystanie z oferty domu Ryc. 8b. Korzystanie z oferty biblioteki
kultury a sytuacja materialna a sytuacja materialna respondentow
Zrodto: oprac. wlasne. Zrodto: oprac. wlasne.

Biblioteka i dom kultury to instytucje, w przypadku ktoérych roznicuje si¢
czestotliwo$¢ korzystania ze wzgledu na miejsce zamieszkania respondentéw
(ryc. 9airyc. 9b). Mlodziez wiejska deklaruje, ze zazwyczaj odwiedza biblioteke
raz w tygodniu lub raz w miesigcu (tgcznie 78%), raz w roku czyni to tylko 11%.
Wsrdd respondentéw pochodzacych z miasta jest to odpowiednio 67% i az 23%.
Odsetek nickorzystajacych z tej placowki jest w obu grupach zblizony i wynosi
okoto 10%. Czestsze wizyty w bibliotece respondentow mieszkajacych na wsi
mogg wigzaé si¢ z zaspokajaniem potrzeby dostgpu do Internetu (w miescie jest
on bardziej dostepny w domu), co zapewnia ta placowka. Z kolei dom kultu-
ry nieco czesciej odwiedzaja badani zamieszkujgcy w miescie, w ich przypadku
wskazywane sg nawet codzienne wizyty.

Biblioteka Dom kultury
M Codziennie W Codziennie
Miasto B Raz w tygodniu Miasto m Raz w tygodniu
M Raz w miesigcu B Raz w miesigcu
W Raz w roku W Raz w roku
Wies Nigdy Wie$ Nigdy

0% 50% 100% 0% 50% 100%

Ryec. 9a. Korzystanie z biblioteki Ryec. 9b. Korzystanie z oferty domu

a miejsce zamieszkania kultury a miejsce zamieszkania

Zrodto: oprac. wlasne. Zrodto: oprac. wilasne.

Czestotliwos¢ korzystania ze wskazanych instytucji powigzano z deklara-
cja dotyczacg angazowania si¢ w tworzenie wydarzen kulturalnych w miescie
(ryc. 10airyc. 10b). Stwierdzona zalezno$¢ dotyczy przede wszystkim domu kul-
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tury. Sposrdd respondentow kreujacych kulture, placowke t¢ odwiedza az 75%,
wsrod pozostatych juz tylko 50%. W pierwszej grupie czgstotliwosé korzystania
z oferty domu kultury jest zdecydowanie wyzsza — odpowiedzi co najmniej raz
w miesigcu lub czgséciej wskazato 46%, przy zaledwie 7% w drugiej grupie ba-
danych. W niewielkim stopniu zalezno$¢ ta dotyczy tez muzeum i galerii sztuki
(ryc. 10b) — mtodziez angazujaca si¢ aktywnie w zycie kulturalne miasta bywa
w tej placowce nieco czesciej. Trudno jednoznacznie oceni¢ na tej podstawie
kulturotworcza role rozwazanych instytucji, jednakze dom kultury wydaje si¢
spetnia¢ swoje statutowe zadanie przyciaggajac miodziez che¢tng do wiaczenia
si¢ w dziatalno$¢ w obszarze kultury.

Dom kultury Muzeum/Galeria sztuki
1 |
W Codziennie M Raz w tygodniu
Tak B Raz w tygodniu Tak W Raz w miesigcu
| Raz w miesigcu Raz w roku
Raz w roku Nigdy
Nie Nigdy Nie I
| | . |
0% 50% 100% 0% 50% 100%

Objasnienia: tak — angazuje si¢, nie — nie angazuj¢ si¢ w tworzenie wydarzen kulturalnych w miescie

Ryec. 10a. Czestotliwosé korzystania Rye. 10b. Czgstotliwos¢ korzystania

z oferty domu kultury a zaangazowanie z oferty muzeum/galerii sztuki a zaanga-
w tworzenie kultury w miescie zowanie w tworzenie kultury w miescie
Zrédlo: oprac. wlasne. Zrédlo: oprac. wlasne.

Przechodzac do analizy oceny oferty instytucji kulturalnych Nowego Miasta
Lubawskiego przez respondentow nalezy pamigtac, ze tak jak w przypadku party-
cypacji, ocena oferty kulturalnej zalezy od jakosci oferowanych ushug oraz pozio-
mu dopasowania oferty do potrzeb lokalnej spotecznosci.

W przeprowadzonym badaniu kwestionariuszowym dziatalno§¢ Miejskiego
Centrum Kultury w Nowym Mie$cie Lubawskim uzyskata w wigkszosci przeciet-
ne oraz zte oceny (ryc. 11). Blisko 18% ankietowanych uznalo dziatalno$¢ domu
kultury za bardzo zta, a 19% badanych za zta. W opinii 39% respondentow jest
ona przecigtna. Niewiele, bo tylko 21% ankietowanych, uwaza oferte domu kultu-
ry za dobrg, a niespelna 3% ogotu uznato dziatanie tej instytucji za bardzo dobre.

Znacznie lepiej zostata przez respondentow oceniona Miejska Biblioteka Pub-
liczna w Nowym Miescie Lubawskim (ryc. 12). Przez 23% badanych dzialania
biblioteki zostaty uznane za bardzo dobre. Az 47% ocenito instytucj¢ na poziomie
dobrym, 21% respondentow dziatalno$¢ biblioteki uwaza za przecigtng. Tylko
niespelna 6% respondentdow uznato dziatanie instytucji za zte, a niewiele, bo pra-
wie 3% przyznato oceng¢ bardzo zla.
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2,9%

Ryec. 11. Ocena dziatan Miejskiego
Domu Kultury przez respondentow

Zrédto: oprac. wlasne.

mbardzo zle wmwzZle wmprzecigtnie = dobrze bardzo dobrze

2,9% 5,7%

Ryec. 12. Ocena dziatalnosci
Miejskiej Biblioteki Publicznej
przez respondentow

Zrédto: oprac. wlasne.

mbardzo Zle mwZle mprzecietnie = dobrze bardzo dobrze

Oferte kosciota ocenito 241 respondentow, 7 wstrzymato si¢ od odpowiedzi
na zadane pytanie. Dziatalno$¢ kosciota w sferze kultury zostata oceniona przez
respondentéw w bardzo zréznicowany sposob (ryc. 13). Za oceng bardzo dobrg
opowiedziato si¢ 13% ankietowanych, w opinii 29% ankietowanych jest ona do-
bra, za przecietng uznato ja 33% badanych, 10% opowiedziato si¢ za oceng zta,
natomiast bardzo zle ocenito dziatalno$¢ tej instytucji 15% ogoétu badanych osob.

Rye. 13. Ocena oferty kosciota
przez respondentow

Zrédto: oprac. wlasne.

m bardzoZle = Zle wm przecigtnie » dobrze bardzo dobrze
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Oferte Muzeum Ziemi Lubawskiej zlokalizowanego w Nowym Miescie Lu-
bawskim ankietowani oceniali przewaznie zle lub bardzo zle (ryc. 14). Takiej
odpowiedzi udzielito odpowiednio 13% oraz 57% badanych. 22% uznato ofer-
te muzeum za przecigtng, niespetna 6% ocenito ja jako dobra, a tylko wedlug
2% ankietowanych zastuguje ona na miano dobre;.

5,6% 2:2%

Rye. 14. Ocena dziatalnos$ci
muzeum, galerii sztuki przez
respondentow

Zrédto: oprac. whasne.

m bardzo Zle mZle wmprzecigtnie »dobrze bardzo dobrze

Analogiczne do opinii na temat dziatalnosci muzeum ksztattuja si¢ oceny kina
,Harmonia” (ryc. 15). Respondenci oceniajac t¢ instytucje¢ przyznawali przewaz-
nie oceny zte lub bardzo zte. Bardzo Zle ocenito dziatalno$¢ kina 32%, a Zle nieco
mniej, bo 30% badanych osoéb. Dziatalnos$¢ kina przez 20% ankietowanych zo-
stata uznana za przecigtna, 13% respondentow uwaza jg za dobrg, a tylko wedtug
niespetna 5% zastuguje ona na oceng bardzo dobra.

4,6%

Rye. 15. Ocena dziatalnosci kina,
teatru przez respondentow

Zroédlo: oprac. whasne.

m bardzo zZle wmZle mprzecietnie = dobrze bardzo dobrze

Po ustaleniu jak czesto mtodziez uczestniczy w dzialaniach zwigzanych
z kulturg oraz jak ocenia dziatalno$¢ placowek dziatajacych na terenie miasta,
zadano rowniez pytanie o to z kim najczesciej respondenci uczestniczg w wyda-
rzeniach kulturalnych. Jak wynika z zebranych odpowiedzi, z reguty towarzy-
sza im znajomi lub cztonkowie rodziny (ryc. 16). Do uczestnictwa w kulturze
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wraz ze znajomymi przyznalo si¢ 60% ankietowanych, 25% badanych wskazuje,
ze w wydarzeniach tego typu bierze udziat najczgséciej z rodzing, 10% twierdzi,
ze najczesciej w ramach zorganizowanej grupy, natomiast tylko 4% przyznato, ze
doswiadcza kultury samotnie.

Interesujacym zagadnieniem byto uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych
innych miast. Na pytanie ,,Czy korzysta Pan/i z oferty kulturalnej innego wick-
szego miasta, zlokalizowanego niedaleko miejsca zamieszkania?”” odpowiedziato
tacznie 248 ankietowanych, z czego 81,5% wypowiedziato si¢ na ten temat twier-
dzaco.

Najczescie] wskazywanym miastem byta Itawa, ktora wymieniono ponad
80 razy, co wigze si¢ z bliskim potozeniem tego o$rodka — dystans miedzy Itawa
a Nowym Miastem Lubawskim to zaledwie 23 km.

70%
60%
50%
40%
30%

20%

10%
- W

0%
ze znajomymi z rodzing, cztonkami chodze sam zorganizowana grupa
rodziny

Rye. 16. Uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych mieszkancow
Nowego Miasta Lubawskiego

Zrodto: oprac. whasne.
3.6. Dyskusja

Zastany charakter uczestnictwa w sektorze kultury w Nowym Miescie Lubaw-
skim jest zbiezny z dominujacymi zachowaniami mieszkancoOw matych miast
w Polsce, wérod ktorych mozna wyrdzni¢ niechgé do uczestnictwa czy tez
pobiezny odbior oferty kulturalnej miasta (Burszta 2005). Ograniczona oferta
kulturalna lub jej catkowite niedopasowanie do potrzeb mieszkancow jest naj-
czestsza przyczyng typowej awersji do czerpania korzysci z miejskich zasoboéw
kultury. Mieszkancy, ktorzy nie znajduja oferty adekwatnej do swoich oczekiwan
zmuszeni sg korzystac¢ z propozycji innych osrodkéw miejskich. Najczesciej sg to
wieksze miasta, w ktorych zlokalizowane sg np. komercyjne sieci multipleksow
kinowych. Ze wzgledu na brak zainteresowania ze strony mieszkancoOw nieren-
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towne instytucje kultury utrzymywane sa przez samorzady, a przy niskim dofi-
nansowaniu brakuje realnych szans na poprawienie jakosci §wiadczonych przez
nie ustug.

Bioragc pod uwage oczekiwania lokalnej spotecznosci potwierdza sig, iz po-
trzebne sg zmiany w obszarze oferty kulturalnej Nowego Miasta Lubawskiego.
Dzigki temu potencjalny odbiorca zaspokoi i rozwinie swoje zainteresowania,
przez co stanie si¢ roOwniez tworca sektora kultury, majacym realny wplyw na
ksztattowanie charakteru miejsca zamieszkania.

Z problemem niskiego poziomu uczestnictwa mieszkancow w sektorze kultu-
ry, tak jak ma to miejsce w Nowym Miescie Lubawskim, boryka si¢ bardzo duzo
matych miast w Polsce. Dotyczy to szczegolnie osrodkoéw o znaczeniu lokalnym.
Stan obiektéw instytucji kultury wplywa negatywnie na zaangazowanie miesz-
kancow.

Z obserwacji poczynionych w trakcie badania kwestionariuszowego mozna
wywnioskowac, iz czg$¢ respondentow odczuwa potrzebe partycypowania w kul-
turze, a sposobem na jej zaspokojenie staje si¢ korzystanie z oferty wigkszego
miasta polozonego w bliskim sgsiedztwie, mimo konieczno$ci poniesienia do-
datkowych kosztow z tym zwiazanych. Z pewnoscig zjawisko to silniej zazna-
cza si¢ wsrdd badanych osob mtodszych niz w grupie pozostatych mieszkancow.
Gotowos¢ przedstawicieli pokolenia Z do pokonywania przeszkody odleglosci
sugeruje, ze zapotrzebowanie na obcowanie z kultura jest dobrym prognostykiem
na przysztos¢.

3.7. Podsumowanie

Podsumowujac wyniki przeprowadzonych badan warto za punkt wyjscia przy-
jac stowa W. Burszty, ktory zauwazyl, ze coraz bardziej upowszechnia si¢ nowy
,model uczestnictwa w kulturze — pozainstytucjonalny w tradycyjnym sensie,
zaposredniczony medialnie i charakteryzujacy si¢ nieustanng zmiang oferty i po-
glebiajaca si¢ krotkotrwatoscig «obowigzujacychy wartosci” (Burszta 2010: 142).

Analizowane zachowania mlodziezy odnoszg si¢ zarowno do form instytu-
cjonalnych, jak i pozainstytucjonalnych, jednak te drugie wydajg si¢ mie¢ coraz
wigksze znaczenie, szczegdlnie w realiach zycia w matym miescie. Z zebranych
opinii wynika, ze najpowszechniejszg czynno$cig zwigzang z uczestnictwem
w kulturze jest stuchanie muzyki, z ktérg zdecydowana wigkszos¢ respondentow
ma codzienny kontakt. Swego rodzaju fenomen korzystania z kultury muzycz-
nej na tak szeroka skalg wynika ze specyfiki generacji Z, ktdra posiada wysokie
kompetencje technologiczne — ich brak ujawniajacy si¢ czesciej w starszych gru-
pach wieku moze dziata¢ silnie ograniczajaco. W przypadku innych form kultury
ich percepcja moze w wigkszym lub mniejszym stopniu zaleze¢ od pigciu ba-
rier uczestnictwa w kulturze, tj. ekonomicznej (dochdd), czasowej (czas wolny),



66 Pawet Smolinski, Stefania Sroda-Murawska, Elzbieta Grzelak-Kostulska

przestrzennej (dostepno$¢ instytucji kulturalnych), aspiracji (interesy, dazenia)
1 percepcyjnej (wyksztalcenie, sprawnos¢ komunikacyjna) (Tyszka 1987). Te
tradycyjne bariery w matym mie$cie moga dodatkowo odgrywaé wigkszg role,
anizeli ma to miejsce w przypadku miasta duzego. Potwierdza to takze analiza
pozostatych, najczgsciej wskazywanych aktywnosci. Jest wérdd nich ogladanie
programow telewizyjnych (z czestotliwo$cig mniejszg od przecigtnej dla ogdtu
Polakéw, ale typowa dla mtodziezy), ktore nie wymaga pokonywania przeszkod
i czytelnictwo (nigdy nie czyta tylko 4,5% respondentéw). W drugim wymienio-
nym przypadku zastanawiajace jest jednak na ile dos¢ czesty kontakt z ksigzka
wynika z potrzeby obcowania z tg formg kultury, a na ile jest traktowany jako
obowigzek szkolny.

Pozostale aktywnosci zwigzane z formami instytucjonalnymi (uczgszczanie do
kina i teatru) realizowane sg z mniejszg czgstotliwoscig. Kino chetniej odwiedzaja
kobiety, co jest dla nich okazja do spotkania towarzyskiego. Oczywiscie uczesz-
czanie do kina nie jest jedyng formg uczestnictwa w kulturze filmowej. Pokolenie Z
jest w stanie $ledzi¢ premiery filmowe w Internecie, tym samym ta forma kultury
staje si¢ (szczegolnie dla nich) coraz bardziej pozainstytucjonalna. Dzieje sig tak
zwlaszcza wtedy, gdy lokalna oferta nie jest w stanie sprosta¢ oczekiwaniom od-
biorcow. Jeszcze silniej dotyczy to uczestniczenia w przedstawieniach teatralnych
— ubogi repertuar dostepny na miejscu lub konieczno$¢ dojazdu do teatru w innej
miejscowosci (co potwierdzaja w badaniu) oraz bariera percepcyjna powoduja, ze
ankietowani bardzo rzadko biora udziat w przedstawieniach teatralnych.

Powaznym problemem jest takze niewielkie zainteresowanie respondentow
sztukami plastycznymi i zbiorami muzealnymi. Okoto % z nich nie odwiedzito
galerii sztuki potaczonej z muzeum ani razu w ciggu roku. Generalnie wysta-
wy cieszg si¢ niewielkim zainteresowaniem miodziezy, czego powodem bywa
zbyt tradycyjna forma przekazu. W warunkach malego miasta problem ten jest
zwielokrotniony poprzez nierentowno$¢ tego typu placowek, ograniczone zasoby
ekspozycyjne, lokalowe, kadrowe. Przektada si¢ to na opinie badanych na temat
funkcjonowania muzeum i galerii sztuki, zgodnie z ktérymi az 70% uwaza, ze
placowka ta dziata Zle (tacznie 8% twierdzi, ze dobrze i bardzo dobrze). Jest to
najgorzej postrzegana instytucja kultury w miescie, cho¢ podobnie wysoki odse-
tek badanych (62%) negatywnie ocenia kino i teatr.

Sposréd instytucji kultury najwazniejszych dla mtodziezy nalezy wska-
za¢ dwie placowki. Pierwsza z nich to Miejska Biblioteka Publiczna, do ktorej
uczeszeza az 87% badanych, z pewna nadwyzka pochodzacych ze wsi. Istotne
jest to, ze ankietowani bardzo wysoko oceniaja sposob funkcjonowania biblioteki
(70% uwaza, ze dziata dobrze lub bardzo dobrze, przy 8% ocen negatywnych), co
swiadczy o tym, ze odpowiada potrzebom (np. zapewnia dostep do Internetu), jest
miejscem spotkan. Nie stwierdzono jednak w przypadku tej instytucji zwigzku
miedzy czgstotliwo$cig korzystania z niej a zaangazowaniem w tworzenie kultury
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w miescie. Zalezno$¢ taka dotyczy w zasadzie tylko jednej placowki, tj. Miej-
skiego Centrum Kultury (okre$lanego w ankiecie jako dom kultury). Odwiedza je
znacznie mniej respondentéw niz biblioteke, czgsciej mieszkajacych w miescie,
deklarujacych nieco gorsza sytuacj¢ ekonomiczng. Kluczowe jest jednak to, ze
Centrum przyciaga mtodziez zainteresowang podejmowaniem aktywnych dziatan
w obszarze kultury. Grupa ta nie jest zbyt liczna, wsrod ankietowanych dominuje
bowiem gtdwnie bierne uczestnictwo w kulturze. Objawia si¢ ono czytaniem ksia-
zek, shuchaniem muzyki czy ogladaniem telewizji. Sporadycznie badani korzysta-
ja z oferty teatru czy tez kina, w tym celu udajg si¢ do wigkszych miast.

Specyficzny model partycypacji w kulturze spowodowany jest utrudniong do-
stepnoscia oraz nicadekwatnym dopasowaniem oferty sektora kultury do potrzeb
mieszkancow matego miasta. Badane pokolenie Z radzi sobie z tym problemem
dzigki umiejetnosciom technologicznym, pozwalajgcym na eliminowanie wska-
zanych ograniczen. Ten pozainstytucjonalny model, realizowany bardzo czgsto
indywidualnie lub w grupie réwiesniczej, bez udziatu oséb petnigcych role prze-
wodnika, opiera si¢ z reguly jedynie na uczestnictwie w kulturze popularne;j,
a percepcja kultury wysokiej okazuje si¢ zbyt trudna. Zgodnie z postawiong tezg
charakter uczestnictwa w kulturze wplywa na sposob partycypacji, w tym przy-
padku nie zapewniajac wystepowania jej poglgbionego etapu. By¢ moze jednak
na zainteresowanie kulturg przedstawicieli pokolenia Z, zwlaszcza w malym mie-
Scie, nalezy spojrze¢ z zupetnie innej perspektywy, zastanawiajac si¢ nad przede-
finlowaniem terminu ,,uczestnictwo w kulturze”.
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