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1. Doniesienia prasowe o wynikach sondazy wyborczych zwigzanych
z wyborami parlamentarnymi (1989), samorzadowymi (1990)
i pierwszg turg elekcji prezydenckiej (1990)

Do opinii publicznej wyniki badaft zwiqzany.ch yA wyborarqi docieraja jgléw?le
za posrednictwem prasy. Wydaje sie, ze to wlasnie gazety <}:0’dmenn'e - opr(fc.z tele-
wizji 1 radia — stanowia dla ogdtu obywate}i .p.odstawows‘ Zr(?d.lo' w1adoonsclli 0 sy(-:
tuacji spolecznej i politycznej, przynajmmg jedno z najv.vazmejsfzych. 1 g& lej'z-
prase codzienna braliSmy pod uwagg jedynie gazety o zasiegu ogélnopo skim -] -
ko te, ktére wplywaty na umysly czytelnikow w catym kraju, przynoszgc im ,,gorg
cg informacje” (np. z ostatnich dni frzed elekcja).

i j astepujace tytuty: .

T?lllréisszugui f;(%%Zjatstyczniay90 r. — likwidacja tytulu; nastepnie powstata
,Trybuna Kongresowa™ ukazujaca si¢ od 9 stycznia 90 r. do 10/11 lutego 90 1. oraz
, Trybuna” od 12 lutego 90 .

- ,,Gazeta Wyborcza”

— .Rzeczpospolita”

- ie Warszawy’.

Pc;,dzizvag@ wzi@to};lumery gazet od poczatku 1.989 do kgﬁca 1990 L .

Za doniesienie prasowe przynoszgce informage; o wynikach sogdrazy zwgzﬂz-
nych z wyborami uznano kazdy przekaz zawierajacy czy przed'sta\.ma.chy w Jeka:
kolwiek sposéb wyniki odnosnych badaii OBOP i CBOS. Wymienianie w prz
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zie dziennikarskim nazwy firmy bylo podstawowym kryterjum wlgczenia danego
materiatu do analizowanego zbioru. W nielicznych wypadkach (2-3% analizowa-
nego materiatu), gdy tej informacji zabrakto, ustalano o Jakie badania chodzi odwo-
tujac si¢ do komunikatu jednego z osrodkéw. Z racji ilosci zebranego materiatu
(132 doniesienia prasowe) mozliwe jest ilosciowe opracowanie danych. Prowadzo-
no je z trzech punktéw widzenia:

1 — formy doniesieri prasowych

2 — sposob6w, w jaki w tych doniesieniach przedstawia sie ,.formalne parametry
badania”

3 — sposobu, w jaki dziennikarze wykorzystuja merytoryczng zawartosé komu-
nikatéw przygotowanych przez OBOP i CBOS

Zagadnienie to rozwazac si¢ bedzie uwzgledniajac tzw. style dziatania dzienni-
karskiego, tj.: :

a — nietendencyjny styl wybidrezy

b — styl niepelny

¢ — zréznicowany styl prezentacji wynikéw liczbowych

d ~ upraszczajacy styl prezentacji wynikéw liczbowych

e~ styl ,,pod tezg”

oraz sktonno$¢ dziennikarzy do komentowania wynikéw.

ad. 1. Formy doniesieft prasowych. Material podzielono ze wzgledu na to, czy
informacja o wynikach sondazy znalazia si¢ w tekstach krétko prezentujacych wyniki
(notatki z badan), czy tez przedstawiano Je w czasie wywiad6w z politykami Iub tez
stanowily one element felietonéw bad7 reportazy na okrestony, zwykle SzZerszy niz
sam sondaz temat (0 g61ne artykut y wykorzystujace wyniki badafi — nazwa-
ne ,.artykuty o sondazach”). Osobna kategori¢ stanowily wypowiedzi o cha-
rakterze dydaktyczno-krytycznym — nawigzujace do wynikéw ba-
dari CBOS i OBOP, wyjasniajace istot¢ sondazy, omawiajace rozmaite metodologicz-
ne aspekty badari tego typu (dobér proby, blad préby, wiarygodnosé wynikow itp.).

ad. 2. Sposé6b prezentacji formalnych parametréw badania. Skonstruowanie
tych kategorii pozwoli na okreglenie, czy w danym doniesieniu prasowym podano:

a — nazwe firmy, kt6ra realizowata badania

b — termin, w jakim badania przeprowadzono

¢ — rodzaj préby

d - jej wielkos¢: liczebnogé planowana a zrealizowana

e — biad standardowy préby

T - 0gdInosé (zakres) wnioskéw z badafi (definicja uniwersum)

g — tres¢ pytan kwestionariuszowych

h -~ informacje o sponsorze badania (na czyje zaméwienie — na czyj uzytek prze-
prowadzono sondaz).
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Podawanie tych informacji odbiorcom wynikow sondazy zalecone zostalo
przez kodeks z roku 1977 ustanowiony przez miedzynarodowa Grupg Robocza re-
prezentujaca World Association for Public Opinion Research (WAPOR) oraz Inter-
national Chamber of Commerce i European Society of Opinion and Marketing Re-
search (ICC/ESOMARY); w roku 1993 pojawil si¢ jako uzupetnienie International
Code of Practice for the Publication of Public Opinion Poll Results (ICPR) oma-
wiajacy zasady publikowania rezultatéw badati. Zgodnie z tym kodeksem , klient”
(zamawiajacy sondaz) powinien uzgadniaé z agencjg sondazowg (badaczem) forme
i tre$¢ tekstu przeznaczonego do rozpowszechnienia.

A oto podstawowe zalecenie kodeksu: Klient zapewni, ze w publikacjach nie
bedzie cytowac stwierdzeti wyrwanych z kontekstu ani w inny sposob znieksztatcad
wynikéw badania [Przybylowska 1996]. Podajemy ponize] bardziej szczegGlowe
kryteria, wedtug kt6rych w naszej analizie tresci dokonywano ich wyodrgbnienia
umozliwiajacego ilosciowe ich ujgcie.

Nazwa firmy powinna by¢ wyraZnie zaprezentowana — moze by¢ w postaci
skrétu, np. CBOS, OBOP. Jezeli chodzi o terminy realizacji badaf, to podzielono
te kategorie na dwie, w zaleznosci od tego: 1) czy podano dzied (dni) badania do-
ktadnie (zadowalato nas podanie daty jednego dnia, cho¢ — jak wiadomo — przepro-
wadzenie sondazu trwa kilka dni), 2) czy tez pestuzono si¢ okresleniem ogdlnym
typu ,,badania majowe”, ,,ostatni sondaz” itp.

Méwigc o rodzaju proby mamy na mysli to, czy jest ona losowa, czy tez kwoto-
wa. Kategorie wielkosci proby réwniez podzielono na dwie czesci: sprawdzano, czy
w tekscie prasowym podana jest wielkos¢ proby zatozonej, czy zrealizowanej — CZy
tez obydwie charakterystyki. Nie zdarzylo sie jednak, by wystapity wypadki przyta-
czania obu tych liczebnosci dla tej samej préby. Oznacza to, ze zawsze brak bylo in-
formacji o tym, ile 0s6b sposrd losowo dobranej do wywiadu proby reprezentatyw-
nej uchylito si¢ od niego, co sprawilo, ze faktycznie zbadana préba utracita petng re-
prezentatywnosé, tj. byta tendencyjna. Osoby uchylajace si¢ od wywiadu nie stano-
wia bowiem ubytku losowego, gdyz w zaleznosci od ich liczebnosci oraz sity kore-
lacji miedzy ich negatywnym stosunkiem do prosby o wywiad, a posiadaniem pew-
nych opinii, o ktére w nim pytano — ubytek ten musi by¢ selektywny. (Np. w wypad-
ku sondazu, w ktérym pytano o oceng spoleczng sondazy, nadreprezentowani byli
ich zwolennicy [Przybytowska 1996a}). Wynikajacy stad blad w rozktadach procen-
towych w prébie okresli¢ mozna jako jednokierunkowy bad tendencyjnosci jej skia-
du — w odréznieniu od czysto statystycznego, dwukierunkowego biedu standardo-
wego. Czytelnik doniesien o rezultatach sondazy, majac informacjg o stopniu reali-
zacji proby, moze wyrobic sobie przekonanie o stopniu jej tendencyjnoscil:

1 Por.: Gostkowski, Danitowicz [1995] oraz studium Katarzyny Grzeszkiewicz-Radulskiej w niniej-
szym zbiorze.
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Tu niezbedne jest wyjasnienie: OBOP posiugiwal sig w 6wczesnych badaniach
1000-osobowymi (a w latach 1991 1 1992 réwniez 1500-osobowymi) prébami lo-
sowymi. Nigdy nie zdarzato sig, by przeprowadzono wszystkie zaplanowane wy-
wiady. Jezeli w doniesieniu prasowym podawano liczbe 1000, informujgc przy
tym, iz jest to ,,wielkos¢ proby” — przyjeto, iz podawano zatozong liczebnos¢ proby.
Jezeli przedstawiano liczbe mniejsza niz 1000 (np. 951 itp.) — przyjeto, iz przedsta-
wiono liczebnos¢ préby zrealizowane;).

CBOS postugiwal sie w analizowanym przez nas okresie probg kwotowg
i proba losowa. W doniesieniach prasowych nigdy nie podawano informaciji o tym,
iz badanie przeprowadzono na prébie kwotowe]j — nie podawano tez jej wielkosci.

W przypadku proby losowej (1500 oséb) badania realizowano w okresie
1989-1990, az do wyczerpania (osiggnigcia) zalozonej wielkosci préby, zgodnie
z odpowiednig procedura dolosowujac brakujacych respondentéw juz w czasie
trwania danego badania. Wielkos¢ préby zalozonej jest wiec tozsama z wielkoscia
préby zrealizowanej. Przedstawienie w doniesieniu prasowym liczby 1500 jako
wielkogci préby uwazaliSmy wiec za prezentacje proby zrealizowane;j.

Przyjeto, ze informowano o standardowym biedzie proby, gdy byl on wyrazZnie
liczbowo okreslony. Wypowiedzi typu ,,réznica jednak miesci si¢ w granicach sta-
tystycznego bledu” itp. nie zadowalaly nas. Uniwersum jest w tekscie danego do-
niesienia okreslone, jesli podano do jakiej zbiorowosci nalezy odnosi¢ wnioski
z badaf, czy dotyczg one np. ,.Polakéw” czy ,.dorostych Polakéw™, czy tez ,mie-
szkaficow kraju”. Zalezato nam réwniez na ustaleniu, czy w doniesieniach praso-
vs{ych cytuje sie tresci wszystkich omawianych w nich pytan oraz podaje informa-
cje o ewentualnym sponsorze badar. <

ad 3. Spos6b wykorzystywania przez dziennikarzy tresci komunikatéw ba-
dawczych. Analiza w tym punkcie byla skoncentrowana na wychwyceniu réznic
miedzy danymi komunikatewymi (do ktérych majg dostep dziennikarze), a danymi
podawanymi w prasie. Latwo mozna wyrézni¢ rozmaite sposoby selekciji materia-
tu dostarczanego przez badaczy, nazwane tu stylami dzialania dziennikarzy.

a — ,nietendencyjny styl wybidrezy” — to taki, w ktérym dziennikarze nie pre-
zentuja wszystkich danych zawartych w komunikatach badawczych, wybieraja nie-
ktdre z nich, ale czynig to w spos6b nie wskazujacy wyraznie na tendencyjnosc.
Dodaé nalezy, ze kazda wybidrczos¢ opiera si¢ na pewnych kryteriach wybidrczo-
$ci. Kryteria wybidrezosci dziennikarskiej nie sg jednak z géry znane, a wiec bez
szczegblowej analizy poréwnawczej tekstéw doniesiefi oraz tekstow komunikatow
bgdawczych trudno dokiadnie orzec, czy ,.nietendencyjne wybidrcze” prezentowa-
nie wynikéw nie pociagnelo za sobg jakiejs nierzetelnosci.

Tu wmo przypomnied, iz przedstawione analizy opieraja si¢ na poréwnaniu
zawarto$ci doniesiet prasowych z zawartoscia komunikatéw badawczych
OBOP i CBOS. Nie bedziemy wigc mogli wychwyci¢ wybidrczosct innego typu —




166 Zygmunt Gostkowski, Jacek Kowalski

niejako ,,u samego Zrédia” danych, np. zatajania zaméwionych w OBOP i CBOS
1 niekorzystnych dla zamawiajacego wynikéw catych sondazy. Z wynikéw badart
na zaméwienie bowiem (szczeg6lnie gdy sponsor zastrzega sobie wylacznosé ich
wykorzystania) z reguty nie konstruuje sie komunikatéw do upublicznienia.

b - ,,styl niepelny” — wystepuje wéwczas, gdy prezentuje sie w prasie odpo-
wiedzi na konkretne pytania, ale nie podaje si¢ pelnych rozktadéw odpowiedzi (t].
nie sumujg si¢ one do 100%), a wigc pomija sie ktores z nich, czy tez nie podaje sie
procentu braku danych lub/i odpowiedzi , trudno powiedziec”.

¢ — ,,zréZnicowany styl prezentacji wynikéw liczbowych” — jak wiadomo
wyniki sondazy podawano w oryginalnych raportach zawsze w liczbach-procen-
tach; do tego typu zaliczy si¢ wigc wszystkie te doniesienia prasowe, w kt6rych
przedstawia si¢ rozklady odpowiedzi na jedne pytania w procentach, a na inne
w proporcjach czy innych utamkach (np. 1/3 czy co czwarty respondent).

d - ,jednolicie upraszczajacy styl prezentacji wynikéw liczbowych” —
w osobng grupe ujgto dziennikarskie zamiany komunikatowych procentéw na pro-
porcje w stosunku do wszystkich alternatyw odpowiedzi na dane pytanie.

PrzedstawiliSmy wyzej cztery sposoby dziennikarskich selekcji prezentaciji wy-
nikéw sondazy. Jak juz zaznaczono, selekcji tych nie dokonywano w sposéb wska-
zujgcy (wyraznie wskazujacy) na tendencyjno$¢ wyboru. Teraz chcielibysmy
przedstawi¢ te doniesienia, w kt6rych wyzej wymienionych selekcji dokonano ten-
dencyjnie:

e —,,pod teze” — do tej kategorii zaliczamy wszystkie te doniesienia prasowe,
ktérych ogélny wydZwiek znieksztalca obraz badanych zjawisk opisanych w ko-
munikatach. Innymi stowy: wszystkie réznice migdzy komunikatows wersja
a wersja dziennikarska, kt6re wynikaja z checi wywarcia okreslonego wplywu na
odbiorcéw-czytelnikéw. Dzieje si¢ tak np. poprzez pominiecie wynikéw sondazy
ukazujgcych jakies osoby, partie itp. w niekorzystnym swietle, poprzez tenden-
cyjne manipulowanie okresleniami upraszczajacymi, jak np. ,.,zaokraglanie” pro-
porcji itp.

Nalezy wyraznie podkresli¢ i to, iz klasyfikacja ,,styl6w™ jest nierozlaczna — tj.
dany komunikat moze naleze¢ do 2 lub wiecej stylow.

Ostatnim rozréznieniem jest podzial na doniesienia prasowe:

f — bez komentarza — a wigc przynoszace w calosci lub czesei informacje za-
warte w komunikatach badawczych;

g — z komentarzem — a wigc takie, w ktérych nie poprzestaje si¢ na przedsta-
wieniu tresci komunikatu, lecz takze podaje si¢ rozmaite dziennikarskie uwagi; mo-
g3 one dotyczy¢ interpretacji wynikéw, oceny metody badan itp.

Przedstawiamy ponizej rezultaty analiz ogélu 132 doniesieni prasowych z 4 dzien-
nik6éw, wedle oméwionych kategorii dla 2 lat (1989 oraz maja i listopada 1990).
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1.1. Formy doniesiefs prasowych

W przypadku pierwszych, ,kontraktowych” wyboréw parlamentarnych
w 1989 r. zwraca uwage generalnie niewielka liczba doniesiefi z nimi zwiaza-
nych (tylko 21), a w szczegdlnosci — stosunkowo mala ilo§¢ (6 — tj. 29%) donie-
siefi przedstawiajacych tylko wyniki sondazy (,,notatki z badan”). Wigkszos¢ in-
formacji o rezultatach sondazy docierata bowiem do czytelnikéw m.in. w czasie
konferencji prasowych rzecznikéw rzadu (zwiaszcza J. Urbana) lub publicznych
wypowiedzi dyrektora CBOS, putkownika St. Kwiatkowskiego. Najczestsze (15
- tj. 71%) byly ,,ogdlne artykuty” o sondazach, podajace ich wyniki w jakim$
szerszym kontekscie i oméwieniu. Warto przypomniec, ze istniala jeszcze par-
tyjna cenzura prewencyjna. Do prasy dochodzity wiec wyselekcjonowane dane
wraz ze stosowna polityczng interpretacja — przy czym nie podawano szans
ugrupowan politycznych startujagcych w elekeji, co zapewne wplynelo na nie-
wielka ilos¢ notatek z badar [Kowalski 1994]. Po upadku totalitarnej wladzy
PZPR i cenzury, w czasie trwania kampanii wyborczej przed wyborami samorza-
dowymi wiosng 1990 r., pojawilo sie juz nieco wiecej owych ,notatek z badan”
(15 — tj. 60%). Po raz pierwszy pojawily si¢ takze artykuly sondazystéw, poru-
szajace kwestie metodologii badaf (2 — tj. 8%), a przede wszystkim wyjasniaja-
ce, jak moglo dojs¢ do tak duzej rozbieznosci miedzy wskazaniami os$rodkéw
badawczych a rzeczywistymi wynikami elekcji (zwlaszcza w kwestii frekwencji
wyborczej). O polowe spadia liczba ,,0gdlnych artykuiéw” (do 8 — tj. 32%).
W przypadku pierwszej tury wyboréw prezydenckich z 25 listopada 1990 r. licz-
ba artykuléw o tematyce wyborczej skoczyla do 86 — przy czym punkt ciezkosci
przeniesiony zostal na artykuty opisujace wyniki sondazy (83 ,notatki z badasi”
—tj- 71%). Zwraca uwage stosunkowo duza liczba wypowiedzi i komentarzy so-
cjologicznych samych sondazystoéw, czyli tzw. wypowiedzi o charakterze dydak-
tyczno-krytycznym (10 — tj. 12 %). Jest to gléwnie zastuga grupy badawczej
»~Elekcja 90, Rzecz charakterystyczna: tylko pie¢ razy (6%) dane sondazowe
przytaczane byly w szerszych wypowiedziach przez politykéw badZ inne osoby
spoza ,.Srodowiska” socjologéw lub sondazystéw. Moze to by¢ miarg stabego
zainteresowania sondazami tych, ktérzy — jak wydawaloby sie — powinni by¢ ni-
mi najbardziej zainteresowani, czyli politykéw i 0séb kandydujacych w wybo-
rach.

1.2. Formalne parametry badania

Przypatrzmy si¢ teraz poziomowi dziennikarskich publikacji od strony wyste-
pujacych w opisie tzw. formalnych parametréw badania. Jak juz napisaliSmy
wczesniej, wigkszos¢ doniesiefl przynoszacych dane sondazowe przed elekcja
4 czerwca 89 r. zawarta byla w wypowiedziach politykéw i dyrektora St. Kwiat-
kowskiego. Z tego zapewne wynika stosunkowo niska (57%) ilo$¢ wskazad firmy
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badawczej?. Ani razu nie podano wtedy rodzaju préby i rozmiaru standardowego
bledu, z jakim nalezy sig liczy¢ przy odczytywaniu wynikéw. W kolejnych wybo-
rach samorzadowych 27 maja 1990 r. na 25 doniesiedi az w 92% przypadkéw po-
dano nazwe firmy; zaczeto podawaé okreslenie uniwersum — zbiorowosé, do jakiej
odnoszg si¢ wnioski z badari (2 wypadki — tj. 8%).

Sondaze zwiazane z pierwszg turg wyboréw prezydenckich (z 25 listopada
1990) przeprowadzano tylko na prébach losowych. Sondaze te przynoszg najwiek-
szy odsetek wskazafi nazw instytutéw badawczych (93,3%): nie podano wigc ich
jedynie w 4,7% (4 przypadki na 86), podczas gdy w wyborach z 1989 r. brak tej in-
formacji wystapit az w 42,9% wypadkéw, a-'w wyborach samorzadowych (1990) ~
tylko w 8% wypadkéw.

Zdecydowany postgp wystapil w podawaniu informacji o uniwersum, do jakie-
go odnosily si¢ wyniki sondazy: od zupetnego braku tej informacji dla wyboréw
parlamentarnych w roku 1989 — nastapil wzrost wypadkéw jej podawania do 8%
dla wyboréw samorzadowych i do 23,3% w wyborach prezydenckich; jednakze
trudno uznac t¢ ostatnia czestotliwosé podawania tak waznej informacji za zadowa-
lajaca. (Publikujacy sondaze najprawdopodobniej zaktadali, ze byto dla wszystkich
rzecza oczywista, iz chodzi o elektorat, a wiec wszystkich dorostych powyzej 18.
roku zycia.)

Jesli chodzi o podawanie daty sondazy, to ewolucja czgstotliwosci pojawiania
sie tego parametru badania wygladala nastepujaco: w wyborach ,kontraktowch”
z czerwca 1989 dokladna data pojawila si¢ w 14,3% wypadkéw, a niedoktadna
w 23,8% wypadkéw; w wyborach samorzadowych z 27 maja 1990 procenty te wy-
nosity odpowiednio 8% i 28%; natomiast w wyborach prezydenckich (w I turze —
25 listopada 1990) procenty te wynosily odpowiednio 83,2% i 16,3%. Widaé stad ,
ze dopiero od tych ostatnich wyboréw procent wypadkéw nie podawania zadnej da-
ty sondazu spad} praktycznie do zera: 100 — (83,2 + 16,3) = 0,5. Niestety, niewiele
zmienita si¢ sytuacja w zakresie cytowania pytan: od 14,3% wypadkéw cytowania
pytaii dla wyboréw parlamentarnych w 1989 roku — nastapi} przejsciowy ich spa-
dek do 8% w wyborach samorzadowych — z ostatecznym poziomem 10,5% w wy-
borach prezydenckich. I ten procent mozna uznaé jako zbyt niski w odniesieniu do
tak istotnej informacji.

2 W publicznych wystapieniach dyrektor St. Kwiatkowski przedstawial si¢ jako kierujacy CBOS,
opowiadat o tej instytucji, a nastgpnie podawat ,.dane z wynikéw sondazy”. Uznali§my, Ze mimo iz przy
podawaniu wynikéw Kwiatkowski nie podawal nazwy firmy — ale wczesniej przedstawiat sie jako dy-
rektor wlasnie tego osrodka prowadzacego sondaze przedwyborcze - czytajacy artykut nie
moze mieé watpliwosci co do tego, ze sa to wyniki prac CBOS. Nie mozna ich mie¢ tym bardziej, ze
nie mieli ich uczestnicy spotkar z dyrektorem. Analiza poréwnawcza dowiodla. ze byty to wyniki prac
CBOS. ‘ : :
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Informacja o liczebnosci préby zrealizowanej i zalozonej oraz wynikajacy
stad zakres bledu standardowego oraz bledu tendencyjnosci stanowi dla odbior-
cy wynikow sondazu istotna podstawe jego przekonania o stopniu $cistosci
i pewnosci rezultatéw sondazu, tj. przytoczonych procentowych rozktadéw opi-
nii. Niestety — w badanym okresie, na 132 doniesienia prasowe ani razu nie po-
dano dla tego samego sondazu zatozonej i faktycznie uzyskanej liczebnosci
proby (réznica migdzy tymi dwiema wielkos$ciami wskazuje na rozmiary zbio-
rowosci os6b niedostepnych dla badacza, tj: tych, ktére uchylily si¢ od wywia-
du)’.

Jeshi zas chodzi o podawanie bledu standardowego préby, to nastapil wzrost
czestotliwosci podawania tej informacji od zera w 1989 r., poprzez 8% (2 wypad-
ki) w wyborach samorzadowych, do 12,8% w wyborach prezydenckich. Spowodo-
wane jest to tym, ze blad standardowy préby w komunikatach badawczych CBOS
nie byt w ogéle podawany, a w doniesieniach OBOP zdarzato sie to niezwykle rzad-
ko. OBOP takze bardzo rzadko cytowal w komunikatach wszystkie pytania kwe-
stionariuszowe 1 cho¢ CBOS cytowal je prawie zawsze, to w rezultacie procent wy-
stepowania tej informacji wsréd ogdtu 132 doniesieri prasowych sytuowat sie na ni-
skim poziomie rzgdu 10%.

1.3. Sposoby wykorzystywania tre$ci komunikatéw badawczych

PrzejdZmy teraz do prezentacji wynikéw analizy dotyczacej sposobéw selek-
cji tresci doniesief. Wyréznione wyzej style dzialania dziennikarskiego opisujg
zasadnicze relacje migdzy zawartogcia komunikatu badawczego a artykutu praso-
wego. Kategorie przedstawione nizej, w tabeli 1, nie s rozlaczne, a wigc w jed-
nym doniesieniu moze wystapi€ wigcej niz jeden wypadek uzycia jakiegos ,,stylu”

* (tak dzieje si¢ w wielu przypadkach). Nie jest to zatem klasyfikacja w sensie lo-

gicznym (rozlaczna) — a zatem, obliczajac procentowo frekwencje wystepowania
poszczeg6lnych styléw od ogélnej liczby doniesien, jako bazy procentowej, po po-
ziomym zsumowaniu procentéw otrzymujemy liczbe wiekszg niz 100%. Tak obli-
czony procent podzielony przez 100 daje nam wskaZnik méwiacy, ile styléw przy-
pada przecigtnie na jedno doniesienie.

Najczesciej w doniesieniach sondazowych zwigzanych z trzema wyborami wy-
stepuje nietendencyjny styl wybidrczy (w ponad polowie wypadkéw); styl niepel-
ny zajmuje trzecie miejsce pod wzgledem czestotliwosci wystepowania w ,kon-
traktowych” wyborach parlamentarnych oraz drugie w prezydenckich; tylko w wy-
borach samorzadowych wystapila najwyzsza frekwencja tego stylu (az 73,9%).

3 W sprawie wynikajacych stad negatywnych konsekwencji dia reprezentatywnosci proby uzyska-
nej por.: Gostkowski, Danitowicz [1995], oraz cytowane wyzej studium Katarzyny Radulskiej.
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Najrzadziej wystepowat zréznicowany styl prezentacji wynik6éw liczbowych, a jed-
nolicie upraszczajgcy styl ich prezentacji wystgpit tylko w wyborach prezydenckich
1to w niskim procencie (8,3%). Styl ,,pod teze” wskazujacy na niedwuznaczng ten-
dencyjnos¢ w relacjonowaniu sondazy — wykazuje charakterystyczna tendencje do
spadku jego udziatu w doniesieniach prasowych wraz z oddalaniem sie okresu wia-
dzy komunistycznej: z 23,8% przypadkéw pojawienia si¢ w okresie wyboréw
,kontraktowych” — do 17,4% i tylko 6,9% w nastepnych dwéch wyborach w roku
1990.

Tabela 1. Style dziennikarskiej prezentacji w doniesieniach prasowych opartych
na sondazach OBOP i CBOS (w nawiasach liczby bezwzgledne)

doniesieri
prasowych

Data Ogélna Nietenden-  Styl Zréinico- Jednelicie  Styl

i charakter liczba cyjny styl niepelny wany styl upraszcza- ,,pod

wyboréw analizowa- wybidérczy prezentacji  jacy styl teze”
nych wynikéw  prezentacji

liczbowych  wynikéw
liczbowych

% N % N % N % N % N % N
4 czerwca 89;

parlamentarne  142,8 (21) 61,9 (13) 333 (7) 23.8 (5) - - 23,8 (5)
27 maja 90; '

samorzadowe 1782 (23) 652 (15) 739017 21,7 (5 - - 174 4
25 listopada 90;

I tura

prezydenckich 123,6 (72) 51.4 (37) 38,9(28) 18,1 (13) 83 (6 6,9 (5
Razem 137,9 (116) 56,0 (65) 44.8(52) 19,8 (23) 52 (6) 12,1(14)

Uwaga: ogéina liczba analizowanych tutaj doniesieri prasowych (116) jest mniejsza
od ogbtu wszystkich doniesieri (132) analizowanych poprzednio, gdyz trzeba bylo wy-
laczy¢ 12 doniesiei o charakterze ,dydaktyczno-krytycznym” jako nieistotnych dla
,»Styléw dziennikarskiej prezentacji” oraz 4 doniesienia zawierajace braki, nie pozwala-
jace jednoznacznie przyporzadkowaé doniesienie danym z komunikatu agencji sondazo-
wej.

"W konstruowaniu wyodrgbnionych wyzej kategorii ,,styléw” prezentowania
wynik6w .sondazy wystgpowaly trudnosci, ktérych przezwyciezenie wymagato
pewnych interpretacji — by¢ moze obarczonych jaka$ dozg subiektywizmu. Chcie-
libysmy tutaj na konkretnym przykladzie zilustrowaé owg interpretacyjng proce-
durg.w odniesieniu do stylu niepelnego — tj. polegajacego na selekcji tylko nie-
ktérych sposréd kilku alternatywnych odpowiedzi respondenta.
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Oto pytanie: Na kogo bedzie Pan/i/ glosowat/a/ w wyborach prezydenckich?
1. Na Lecha Walgse
2. Na Tadeusza Mazowieckiego
3. Jeszcze nie wiem na kogo
4. Nie wezme udziatu w glosowaniu
5. Trudno powiedziec.

Ankieter odczytywat respondentowi cztery pierwsze punkty kafeterii do jego
wyboru. Jesli w doniesieniu prasowym pomijano ktory$ z tych punktéw — tj. poda-
wano procenty wyboréw odnoszace sie np. tylko do jednego (ewentualnie tylko do
dwéch, trzech czy czterech rodzajéw odpowiedzi) — to suma tych procentéw nie
mogta dawac 100%:; taki przypadek zaliczano do kategorii ,.styl niepeiny”. Przy po-
prawnie ustalonej bazie procentowania (powinni ja stanowi¢ wszyscy pytani re-
spondenci) osiggnigcie sumy 100% oznaczatoby bowiem uwzglednienie pelnego
zakresu interrogacji (i reakcji na nig), tj. lacznie z odpowiedziami nieistotnymi
wzglednie brakiem odpowiedzi.

W 116 zanalizowanych doniesieniach tylko 7 razy podano reakcj¢ typu trudno

. powiedzie¢; nigdy nie podawano okreslenia brak danych. Wydaje si¢, ze chwiej-

nos¢ w przytaczaniu kategorii trudno powiedzie€, czy generalnie — w pomijaniu
procentéw odpowiedzi na dowolne punkty kafeterii, moze negatywnie wplywac na

_warto$¢ poznawcza relacji sondazowej, cho¢ trudno oceni¢ w jakim stopniu 1 kie-
- runku.

Powyzsza analizg ilosciowo-typologiczna, oparta na wyodrebnieniu styléw dzia-
lania dziennikarskiego, trzeba uzupelni¢ wskazaniem na niektére najczeseie] wyste-
pujace sposoby tendencyjnej selekcji materiatu z komunikatéw CBOS OBOP. Oto
one:

1. - pomijanie w doniesieniach niekorzystnych informacji poprzez selekcje:

— pytan

— kategorii odpowiedzi (np. nie jest podawana wielkos¢ czesto najliczniejszej
kategorii trudno powiedziec);

2. — prezentacja wynikéw ostatnich badan z pominigciem dostgpnych danych
o trendzie diachronicznym zamieszczonych w tym samym komunikacie, w swietle
ktérego wyniki te nalezaloby interpretowac mniej korzystnie;

3. — przedstawianie tylko danych diachronicznych o korzystne; wymowie dla
autora doniesienia prasowego — z pominigciem wynikow ostatnich badan, mniej
korzystnych;

4. — tendencyjna interpretacja odpowiedzi dokonana przez dziennikarza. W tej
kategorii mieszcza si¢ tez przypadki tendencyjnego stosowania zwrotéw typu: ka-
tastrofalnie spadly notowania, niespodziewanie spadly oceny, nadzwyczaj dobre
notowania itp.
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1.4. Doniesienia ,,bez komentarza” i ,,z komentarzami”

Niewatpliwie na sposob prezentacji wynikéw w przypadku elekcji 1989 r.
(61,6% doniesiefi z komentarzem) mialo wplyw to, Ze wigkszos¢ z nich to nie krét-
kie artykuly, w catosci poswiecone wynikom sondazy, lecz wypowiedzi politykow,
w tym réwniez kandydatéw na parlamentarzystéw (mieszczace si¢ w kat. ogdlne
artykuty). Podobnie sytuacja przedstawiata si¢ w przypadku doniesien zwigzanych
z wyborami samorzadowymi (60,8% doniesiefi z komentarzem). Natomiast w przy-
padku elekeji prezydenckiej doniesienia prasowe znacznie czesciej byly ,,gole” —
a wiec bez komentarza do danych sondazowych (tylko 36,1% z komentarzami).
Mniej wiecej mozna przyjaé, ze proporcje sie odwrdcity: jezeli w przypadku wybo-
réw w 1989 r. i samorzadowych w 1990 r. niemal 2/3 stanowily artykuty obarczo-
ne watpliwej jakoscei ,,dodatkami dziennikarskimi”, a 1/3 ich nie posiadata, to przed
elekcja prezydenta ponad 1/3 (36,1%) stanowily doniesienia ,,z dodatkami”, a nie-
co muiej niz 2/3 ~ bez dziennikarskich komentarzy i interpretacji. Oczywiscie ni-
komu nie trzeba udowadniad, jak to dziennikarskie rozwazania socjologiczne mo-
ga zmieni¢ wymowe liczb. Daje sie zauwazy¢ nastepujacy tendencje: kazda gazeta
prezentowata najczesciej wyniki w taki sposéb i tak je komentowata, by popiera¢
obraz politycznej rzeczywistosci lansowanej najej lamach. :

2. Doniesienia prasowe o wynikach sondazy opinii publicznej
w latach 1991-1992

Analizujac doniesienia prasowe o0 wynikach sondazy w okresie 1991-1992 bra-
no pod uwage jedynie gazety o zasiegu ogdlnopolskim, sadzac iz wplywaly one
dosé istotnie na umysly czytelnikéw w calym kraju, przynoszac im najswiezsze in-
formacje o stanie opinii publiczne;j.

- Analiza objeto nastepujace tytuly:

- ,,Irybuna”,

- ,,Gazeta Wyborcza”,

= ,,Rzeczpospolita”.

Pod uwage brano wszystkie numery gazet od poczatku 1991 do korica 1992 ¢.

Za doniesienie prasowe przynoszace informacje o wynikach sondazy opinii
spolecznej uznano kazdy przekaz zawierajgcy czy przedstawiajacy w jakikolwiek
spos6b wyniki badar biur czy tez osrodkéw badania opinii na wszelkie tematy; tak
wiec, w poréwnaniu z poprzednia czgscia opracowania, rozszerzono znacznie za-
kres sondazy o tematyke pozawyborcza. (W latach 19911992 byly tylko pierwsze
w pelni wolre wybory parlamentarne w 1991 r.)

. Wymienienie w przekazie dziennikarskim nazwy firmy bylo podstawowym
kryterium ‘wiaczenia danego materialu do analizowanego zbioru. W nielicznych
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przypadkach (ok. 2% analizowanego materiatu), gdy tej informacji zabrakto, usta-
lano o jakie badania chodzi odwotujac si¢ do komunikatu jednego z osrodkéw. Ze
szczegllng uwagy potraktowano wyniki sondazy OBOP 1 CBOS. Doniesienia pra-
sowe prezentujace rezultaty badan tych dwéch osrodkéw poddano nieco innej, po-
glebionej analizie. Z racji ilosci zebranego materiatu (ponad 900 doniesieri praso-
wych) mozliwe byto ilosciowe opracowanie danych.

Opis kategorii analizy doniesiefi prasowych podany zostat w paragrafie 1.
W paragrafie niniejszym, dla okresu 1991-1992, wprowadzono tylko modyfikacje
dla kategorii ¢ — rodzaj proby i d — jej wielkos¢: liczebno$¢ planowana a zrealizo-
wana. Ot6z w latach tych CBOS postugiwat si¢ 2 sposobami doboru respondent6w.
W roku 1991 losowe proby zaprojektowane liczyly 1500 respondentéw, a sondaz
realizowano az do osiggnigcia zatozonej liczebnosci préby, zgodnie z odpowiednia
procedurg (ankieterzy dolosowywali w miejsce os6b odmawiajacych lub niedostep-
nych respondent6w zastgpczych w trakcie trwania badania). Wielko$¢ préby zato-
zonej byla wiec tozsama z wielkoscig préby zrealizowanej. Procedura taka wpro-
wadzita wigc silne zakiécenie reprezentatywnosci losowej proby w kierunku nadre-
prezentacji os6b bardziej sktonnych do przyjecia roli respondenta (a wiec prawdo-
podobnie nastawionych bardziej pozytywnie do wsp6ldziatania z instytucjami pu-
blicznymi, uczestniczenia w zyciu publicznym). Natomiast od marca roku 1992 nie
stosowano procedury dobierania respondentéw zastepczych; poniewaz nigdy nie
jest mozliwe osiggnigcie 100% realizacji proby zaplanowanej — uzyskiwano préby
o réznych liczebnosciach mniejszych od 1500. Réwniez taka procedura eliminowa-
ta z uzyskanej proby osoby niedostgpne dla badania i skutkowata podobnym jak po-
przednia rezultatem dla jej reprezentatywnosci, chociaz w stabszyfn stopniu [Gost-
kowski, Danitowicz 1995]. Jezeli wiec w doniesieniu prasowym podano liczbe
»okraglg” — np. 1500 — jako ,,wielkos¢ préby”, to przyjmowano, ze byla to zalozo-
na liczebnos¢ proby. Jesli podawano liczebnos¢ mniejszg lub wicksza niz okragla
wielokrotnos¢ 100 (np. 1051 itp.) — przyjmowano, ze podano liczebnos¢ préby zre-
alizowanej. Nie znano liczebnosci préb zatozonych (zaprojektowanych) w przy-
padku pozostatych osrodk6éw sondazowych; te ostatnig metode (okragta wielokrot-
nos¢ stu) okreslania rodzaju proby (zalozona czy zrealizowana) przyjmowano tez
w przypadku osrodkéw sondazowych innych niz OBOP i CBOS. Nigdy nie poda-
wano jednoczesnie — dla danego sondazu — liczebnosci zatozonej i zrealizowanej,
ani tez procentu, w jakim prébg zrealizowano. Jak juz wspomnielismy wyzej, brak
tej informacji uniemozliwia oceng wartosci proby pod wzgledem jej reprezentatyw-
nosci.

Jesli chodzito o sposéb wykorzystywania przez dziennikarzy tresci oryginainych
komunikatéw badawczych — to analiza byta skoncentrowana na wychwyceniu réz-
nic migdzy danymi komunikatowymi a danymi podawanymi w doniesieniach praso-
wych. Analiza ta dotyczyla jedynie doniesiei prasowych prezentujacych wyniki
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sondazy OBOP1CBOS; wyréznia sie w niej rozmaite sposoby selekcji materiatu do-
starczanego przez te osrodki, tj. 5 oméwionych stylow dziatania dziennikarzy.

Przedstawiamy ponizej rezultaty analiz wedle oméwionych kategorii. Najpierw
ukazemy wyniki analizy ogéhu doniesiefi prasowych opartych na sondazach wszy-
stkich agencji badania opinii wedlug 3 rodzajéw ich formy (tabele 2 1 3).

Jak widaé z tabel 2 i 3 oraz z rysunku 1 liczba ogdlna doniesient prasowych
przedstawiajacych wyniki sondazy w trzech analizowanych dziennikach w latach
1991-1992 w zasadzie si¢ nie zmienita, utrzymujgc si¢ na poziomie 440-460 ar-
tykuléw. Zasadnicze zmiany nastapity jednak w liczbach doniesien zamieszcza-
nych w poszczeg6lnych gazetach. W roku 1992, w stosunku do 1991, az 0 71%
wzrosta liczba tego typu doniesien przedstawianych przez .,Rzeczpospolita”. Zde-
cydowanie spadla natomiast ich liczba na tamach ,.Trybuny”, bo 0 65%. ,,Gazeta
Wyborcza” réwniez zanotowata spadek liczby doniesieri przedstawiajacych wyniki

2.1. Formy doniesiefi prasowych ogélem ze wszystkich agencji sondazowych E1991
m1892
Tabela 2.
1991 r.
Gazety Liczba Krétkie Artykuly  Wypowiedzi
doniesien notatki o sondazach  dyd.-kryt.
%o N % N % N % N +Rzeczpospolita” Trybuna” I .Gazeta ‘ I
»Rzeczpospolita” 100 168 929 156 6,0 10 1,2 2 Wyborcza”
% »Irybuna” 100 105 924 97 67 7 Lo 1 Rysunek 1. Liczba doniesieri ogélem
,,Gazeta Wyborcza” 100 176 90,3 159 8,0 14 1,7 3 )
Razem 100 449 922 412 69 31 13 6 sondazy, ale tylko 0 22%. W rezultacie ,,Rzeczpospolita” uzyskata zdecydowana
= domu/la'cy; w informowaniu sgoleczeﬁstwa o stanie opinii publicznej, wyprzedzajac
wyrazme »Gazete Wyborczg”. Okolicznosé t¢ mozna uznaé za korzystng, gdyz —
Tabela 3. jak zob'aczymy. w dal§zeJ czgsci niniejszego studium — ,Rzeczpospolita” wykazy-
‘ vxfala Wl‘{Ce} oblektvalzmu, braku tendencyjnosci w relacjonowaniu i interpretowa-
- 1992 r. niu wynikéw sondazy w por6wnaniu z dwoma pozostatymi dziennikami [po
. Gazety Liczba Krotkie Artykuly  Wypowiedzi Gostkowski 1997]. . nnikami [por.
doniesien notatki _ osondazach  dyd.-kryt. i ienila <i L . . .
. ni e;; . g » N )"7 I'SI’\I 1 hl.\he Z}Iuemla sie Wyrazm<? fopna prezentowania wynikow we wszystkich tytu-
b b b b ach: zar6wno w roku 1991, jak i w 1992 zdecydowanie najwigcej artykutéw pre-
,Rzeczpospolita” 100 288 924 266 69 20 07 2 zentowano w formie tzw. krétkich notatek — czyli doniesiefi w catosci poswi pco
Trybuna” 100 36 750 271 222 .8 28 1 nych relacjonowaniu wynik6w badari (ok. 90-92% doniesieri). Pozostate formygdo_
.Gazeta Wyborcza” 100 137 89,8 123 95 13 07 1 meSIC.n'wyste%powa,ly w niktych, kilkuprocentowych ilosciach wypadkéw. Wyo-
Razem 100 461 902 416 89 41 09 4 dre;’bmz'gafca $1¢ Z tego ukladu ,Trybuna” zawdzigcza to drastycznemu spadkowi
ogolnej liczby doniesiei w roku 1992: np. procentowy wzrost »artykutéw o sonda-

i:lc;](;’ z 6,37g/o do 2;1;2% wyniknat z tego, ze 100% doniesieri wynosito w roku 1992
wie 36 wypadkéw i owo potrojenie procentowe oznaczato zwiekszenie I
artykuléw zaledwie o 1 wypadek. vietszenie herby
Z tabe_l 2 1 3 Wyra%’nie wida¢, iz ,,Rzeczpospolita” w roku 1992 zamiescila
0 116‘%j \fV/lf}CC] artykuléw typu ~krétkich notatek” niz ,,Gazeta Wyborcza”. War-
to zwrfxnc uwage na fakt, iz w ,,Rzeczpospolitej” takze procentowo rzadziej —
w po/rownarluu z pozostalymi gazetami — przytaczano w obydwu latach wyniki
badari w felietonach, vx./yw1adach, czyli artykutach nie poswigconych ki tylko pre-
zentacji danych sondazowych (,.artykuty o sondazach”: 6,0% i 6,9% — co stano-
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wi jednak najwigksze bezwzgledne liczby takich doniesien). Innymi stowy ,.Rzecz-
pospolita” prezentowala rezultaty sondazy w sposob faktualny” czesciej niz po-
zostale gazety.

Popatrzmy teraz jak zmienita si¢ miedzy rokiem 1991 a 1992 czestotliwos¢ ko-
rzystania przez trzy gazety z komunikatéw sondazowych CBOS i OBOP iz komu-
nikatéw innych nowopowstalych agencji badania opinii oraz udziaty procentowe
trzech gléwnych form doniesieri prasowych (tab. 4 1 5 oraz rys. 21 3).

Formy doniesiefi prasowych opartych na sondazach OBOPi CBOS

Tabela 4.
1991 r.
Gazety Liczba Krotkie _ Artykuly  Wypowiedzi
doniesief notatki o sondazach  dyd.-kryt.
% N % N % N % N
,Rzeczpospolita” 100 125 936 156 60 10 1,2 2
,, Irybuna” 100 88 90,9 97 6,7 7 1,0 1
,Gazeta Wyborcza” 100 141 90,8 159 3,0 14 1,7 3
Razem 100 354 922 412 69 31 13 6
Tabela 5.
1992 r.
Gazety Liczba Krétkie Artykuly Wypowiedzi
doniesien notatki o sondazach  dyd.-kryt.
% N % N % N % N
,Rzeczpospolita” 100 120 91,7 110 6,7 8 1,7 2
,Trybuna” 100 24 708 17 250 6 42 1
,Gazeta Wyborcza” 100 82 890 73 9,8 8 12 1
Razem 100 226 88,5 200 97 22 1.8 4
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. Rysunek 2. Udzialy procentowe doniesieri dziennikarskich o wynikach sonda-
zy CBOS i OBOP oraz pozostalych osrodkéw sondazowych w trzech gazetach
w latach 19911 1992

+Rzeczpospolita” 1991
22%

~Rzeczpospolita” 1992

58%
5%
27%

%

[mOBOP BCBOS mPozostale orodki mOBOP WCBOS OPozostale osrodii

100%=160 100%=283
LTrybuna” 1991 »Trybuna” 1992
12% 29%

34%

38%

E&OSOP BCBOS OPozostale osrodki HOBOP BCBOS miPozostale odrodki

100%=100 100%=34

~.Gazeta Wyborcza” 1991 ", Gazeta Wyborcza” 1992
6% 38%

2%
58%

38%

{EHOBOP BCBOS DPozostate osrodki

5 OBOP M CBOS [l Pozostale osrodk
100%=168 100%=133

'U.v.vaga: liczebnosci podawane dla obydwu frakcji doniesierl w kazdym rysunku nie su-
mujg sig doktadnie do og6tu doniesiefi figurujacych w tabelach, gdyz dla niektérych (bardzo
m.ehcznych) wypadkéw nie udalo si¢ niedwuznacznie ustali¢ nazwy agencji sondazowej
Niedobor ten zawieral si¢ w granicach 0,7-5% i nie wptywa na generalnz whnioski analizy.J .
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Rysunek 3. Liczba doniesieni prasowych OBOP i CBOS 1acznie

Juz na pierwszy rzut oka widzimy z tabel 4 i 5, ze w 1992 r. spadia ogblem
0 36% liczba doniesien prasowych zawierajacych wyniki badan OBOP i CBOS.
Najsilniej wycofata si¢ ,, Trybuna” — bylo w niej o 73% mniej artykutéw zawierajg-
cych wyniki badari obydwu osrodkow, a w ,Gazecie Wyborczej” — mniej 0 42%!
W ,.Rzeczpospolitej” nie nastapila zas znaczaca zmiana w nasyceniu tego pisma do-
niesieniami o sondazach (spadek o zaledwie 4%).

Za wyjatkiem ,, Trybuny” nie zmienita si¢ struktura doniesien pod wzgledem ich
formy. W gazecie tej w 1991 . ,krétkie notatki” stanowily 90,9% wszystkich do-
niesies — a rok p6zniej juz tylko 70,8%, a wigc 0 20 punktéw procentowych mniej
niz w roku poprzednim. Z rys. 2 wida¢, ze w ciggu 2 lat nastapita w trzech gaze-
tach zasadnicza zmiana: zwiekszyly sie proporcje doniesieri sondazowych zaczerp-
nietych z innych, nowopowstatych osrodkéw badania opinii {(chodzi giéwnie o De-
moskop, Pentor, Sopocka Pracownig Badan Spotecznych, GFK Poloni¢ i inne); tym
samym spadty proporcje doniesiefi z CBOS 1 OBOP. Na pierwsze miejsce pod tym
wzgledem wysuneta si¢ ,,Rzeczpospolita”, w ktorej az 58% doniesiefi pochodzito
z nowych osrodkéw sondazowych. Ciekawe, ze tylko ,,Trybuna” utrzymata jedna-
kowe proporcje doniesieri pochodzacych z CBOS i OBOP - podczas gdy 2 pozo-
stale gazety preferowaly wyraZnie bardziej ,akademicki” CBOS. Nastapit w nich
przy tym w roku 1992 spadek liczby ogélem doniesieri sondazowych: o 66%
w ,, Trybunie” (ze 100 do 34)i0 21% w ,,Gazecie Wyborczej” (ze 168 do 133).

Jak wiadomo, pod koniec roku 1991 odbyly sie wybory parlamentarne i fakt ten
— jak si¢ wydaje — powinien znaleZ¢ swoje odzwierciedlenie w rozktadach cech do-
niesiefi prasowych. Analizy dotyczace tego roku uwzgledniaty takze wzdhuzczaso-
we rozkiady cech doniesieri prasowych (W podziale kwartalnym). Ze wzgledu na
termin elekcji, wptyw wyboréw zaznaczyl sie najbardziej w ostatnim kwartale.
W okresie tym zanotowano wzrost ilosci doniesied prasowych w ,Gazecie Wybor-
czej” oraz ,,Trybunie” (0 20% 1 40%) w stosunku do 3 kwartatu. Liczba doniesien
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najmniej wzrosta w przypadku ,Rzeczypospolitej” — o ok. 20%. We wszystkich
dziennikach nadwyzke doniesiedi prasowych stanowily w zdecydowanej czesel
_krétkie notatki”. Wybory spowodowaly wigc wzrost zainteresowania dziennikarzy
sondazami, z pewnoscia gtéwnie sondazami przedwyborczymi przedstawiajacymi
najéwiezsze dane w postaci doniesieri specjalnie przygotowanych w celu poinfor-
mowania czytelnikéw o stanie opinii (,.krétkie notatki”).

2.3. Formalne parametry badan

Analiza w tym punkcie bedzie skoncentrowana na ukazaniu, w jakim stopniu
prezentowane w gazetach doniesienia dziennikarskie o wynikach badaf nasycone
s3 informacjami dotyczacymi metodologii badawczej. Mamy tu na mysli prezenta-
cje takich danych, jak np. wielkos¢ préby, uniwersum czy biad standardowy, z ja-
kim nalezy sie liczy¢ przy odczytywaniu wynikéw sondazy. Podawane w prasie do-
niesienia, przedstawiajace wyniki badas sporzadzane sg przez dziennikarzy w opar-
ciu o komunikaty badawcze przygotowane przez samych sondazystéw (dotyczy to
tylko CBOS i OBOP). Owe komunikaty badawcze, skonstruowane przez specjali-
stéw, stanowia podstawe dziennikarskiej wiedzy nie tylko o rezultatach najswiez-
szego sondazu, ale i o cechach poszczeg6lnych sondazy. Niestety, juz w tych mate-
riatach znajdujemy luki w zakresie podstawowych informacji metodologicznych.

Analizujac formalne parametry badai w doniesieniach prasowych nalezy
wiec mie¢ na wzgledzie utomnos¢ Zrédta dziennikarskiej informacji. W materia-
tach badawczych (por. tab. 6 i 7), co prawda niemal zawsze przedstawia si¢ do-
kladne daty badafi oraz uniwersum do jakiego nalezy odnosi¢ wnioski (ok.
90-100%), ale juz informacja na temat rodzaju préby oscyluje w granicach od
80% w 1991 do 95% w 1992 roku. CBOS w ogéle nie podaje biedu standardo-
wego, podczas gdy OBOP czyni to bardzo czgsto (80-90%). Potowa komunika-
t6w OBOP w 1991 r. nie podaje pytan kwestionariuszowych; CBOS cytowat je
prawie zawsze w roku 1991 (96,8%), cho¢ w roku nastgpnym juz tylko w 66,7%
wypadkéw. W roku 1991 osrodki te prawie w ogéle nie podawaty nazwy sponso-
ra badasi, rok pézniej — by¢ moze pod wptywem wzrostu ilosci badafi na zlecenie
— informacja taka znajduje sie w 6,3% komunikatéw OBOP i w 8,3% komunika-
téw CBOS.

Szczegdlne znaczenie ma podawanie w komunikatach OBOP i CBOS informa-
cji o liczebnosci proby —~ zaréwno zatozonej jak i zrealizowanej. Sama liczebnosc
zrealizowana (tj. faktyczna) decyduje tylko o rozmiarach dwukierunkowego bledu
losowego (bledu standardowego) z proby; réznica za$ miedzy ta liczebnoscig a li-
czebnoscia zalozong (tj. wylosowana — czyli zapewniajacg peing reprezentatyw-
no$¢) — méwi nam o stopniu tendencyjnosci faktycznie zbadanej proby (tj. o stop-
niu jej realizacji), czyli o rozmiarach biedu tendencyjnosci [por. Gostkowski, Dani-
Yowicz 1995].
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W danych przytoczonych W obydwu biuletynach nie podaje si¢ rozmiarow bie-
du tendencyjnosci, co widac stad, 7e ilogci wypadkéw podawania W tabelach 617
liczebnosci préby zatozonej i zrealizowanej nie sa sobie rowne. Wynika to stad, ze
sondazysci mieli na uwadze tylko ewentualnos¢ dwukierunkowego bledu standar-
dowego (Josowego), a ignorowali wystgpowanie biedu tendencyjnosci zwigzanego
2 rozmiarami procentowego ubytku 0s6b niedostepnych dla wywiadu z reprezen-
tatywnej proby zatozonej. Tendencja do takiego postrzegania problemu biedu
z préby widoczna jest w tabelach 61 7: widaé, ze w roku 1992, w poréwnaniu Z ro-
kiem 1991, drastycznie wzrosta liczba wypadkéw podawania liczebnosci proby
zrealizowanej (z 31,4% do 82,6%), a spadia liczba wypadkéw podawania liczebno-
¢ci zatozonej (z 85,3% do 37%). Musiala w zwiazku z tym wzrosnaé liczba wypad-
k6w podawania tylko liczebnosci zrealizowane;.

Niekompetentni w statystyce dziennikarze réwniez nie zwracali uwagi na po-
wyzszy problem — €O wida¢ z danych w tabelach 819 (jak wspomniano wyze] —
nigdy nie podawano dla tej samej proby liczebnosci zatozonej i zrealizowane;).

Wszystkie dzienniki, zardwno w 1991, jakiw 19921, podawaly prawie zawsze
nazwe firmy. Inaczej sprawa wyglada, gdy chodzi o przedstawianie daty badan mi-
mo wysokiego nasycenia ta informacjg komunikatow badawczych. W zaleznosci
od pisma datg podawano Z czestotliwoscig od 31,5% do 57,9% wypadkow W 1991
i od 40,8% do 26,9% w 1992 1. (data dokladna i data niedokladna). Mozna wigc
przyjac, ze na przestrzeni 2 lat czestotliwose podawania dat badaf generalnie nie-
co spadia (tylko w _Rzeczpospolitej” pozostaia prawie njezmieniona: 67% — 69%).
Warto zauwazy¢, Ze W ,Rzeczpospolitej” i ,Gazecie Wyborczej” zwigkszyl sie pro-
cent dokladnego wskazywania daty sondazu o okoto 10 punktow procentowych,

50%
45%
40%
35%
30% -

Wdokiadne
@ niedokiadne

4991 1892

Rysunek 4. Procent podawania dat badan ogdtem
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a w.,,Trybunie” spadt on o niemal 16 punktéw — odpowiednio zmniejszyly si
i zwiekszyly procenty wskazan niedoktadnych. )
. Kolejng wazng informacja, ktéra znaleZ¢ si¢ powinna w kazdym doniesieniu
winno by¢ ok_reglenie badanej zbiorowosci — czyli tzw. uniwersum. Brak tej infor:
macji oznacza, ze nie wiadomo doktadnie kogo dotycza podawane rozk}ady opinii
—jaka z.blorowosfc’ byla zbadana. Niestety, mimo bardzo wysokiego nasycenia tg in-
formacja komunikatéw badawczych (ogétem CBOS i OBOP - 94% w 19911 99%
w 1992 r.), dane te nie nalezaly do najczesciej przedstawianych w doniesieniach
prasowych. W roku 1991 ogétem znalazly si¢ w 20% doniesiet, ale w 1992 . wzro-
:1?; do 14909‘7; J esat-kto z;fshlga giéwnie dziennikarzy ,,Gazety Wygorczej”. W éazecie
€] W r. taka informacja zn i iesiefl
N il o 40.6% ja znalazla sie w 32,4% doniesiei, podczas gdy rok

W p'rzypadku .Rzeczpospolitej” powazny udzial w tym wzroscie miato zwigk-
szemie si¢ er;s.totliwoéci podawania tego parametru przez dziennikarzy w doniesie-
niach zawierajacych wyniki OBOP/CBOS - z 8% do 36% (+28 pkt.). Wydatnie
wzrosta czestotliwos¢ podawania tego parametru dla wynikow OﬁOP/CBOS
w przypadku ,,Gazety Wyborczej” — z 36% do 56% (+20 pkt.). W rezultacie ,,Ga-
zeta }?Vyt.)orcz.a” osiagnela najwyzszy procent (50%) ogétu wypadkéw podavs;;mia
okri:’slema uniwersum. Uderzajgca jest natomiast niklta w obydwu latach czestothi-
wos¢ podawania okreslenia uniwersum w ,,Trybunie”.

Ng 'rzeFelnos’é wynikéw sondazy opinii spotecznej bardzo duzy wptyw ma m.in
rodzaj i wielko$¢ proby zastosowanej w badaniu. Dziennikarze wyjatkowo skq'pi'
czytelnikom .infonnacji na ten temat. W roku 1991 informacje dotyczace rodza's
za§to§owanej préby znalazly sie ogétem jedynie w 7,6% doniesie— i t0 Oléwnjie
dzieki ,,Gazecie Wyborczej”, gdzie informacje te podawano w 12% WszystTdch ar-
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0% 1
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Rysunek 5. Procent doniesiefi z podanym uniwersum
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Rysunek 6. Procent doniesiefi z podanym rodzajem proby

tykutéw. W przypadku dwoch innych dziennikéw czgstotliwosc jej podawania nie
przekroczyta bowiem 6%.

Rok p67niej dane dotyczace rodzaju préby umieszczono juz w 24.3% wszystkich
doniesiei. Znéw na pierwszym miejscu znajduje sie ,,Gazeta Wyborcza”, w ktérej
odsetek doniesiefi z tym parametrem wynidst 38,7% (+26,8 pkt.), nastgpnie Rzecz-
pospolita” — 19.8% (+13.8 pkt.) i ,Trybuna” — 5,6% (+2,7pkt). Podobnie jak
i w przypadku wczesnie] omawianych parametrow, najbardziej na tym wzroscie za-
wazyl wzrost czgstotliwosci podawania tej informacji przez dziennikarzy we frakcji
doniesieri zbudowanych na wynikach badan OBOP/CBOS. W ,Rzeczpospolitej”
frakcja ta zmienita si¢ z 3% do 34% (+31 pkt.), w ,,Gazecie Wyborczej” z 10,6% do
43,9% (+33,3 pkt.).

Kategorie wielkosci proby podzielili§my na dwie grupy. Osobno zaznaczyliSmy
czestotliwosci podawania wielkosci proby zalozonej, 0sobno wielkosci proby zrea-
lizowanej. W 1991 1. danych tego ftypu przedstawiano wyjatkowo niewiele.
W 15,4% wszystkich doniesiefi prasowych podawano wielko$¢ proby zatozonej,
w 7,6% — zrealizowanej. Warto odnotowac, 7e najrzadziej o wielkosci proby powia-
damiata czytelnikéw ,, Trybuna” (o zatozonej 1,9%, 0 zrealizowanej 3,8%). Ogolem
jakiekolwiek informacje na temat wielkosci préby podawano w 23% artykulow

(wielko$¢ proby zatozonej lub wielkos¢ proby zrealizowanej). Nalezy podkreslic,
ze nigdy nie podawano obydwu charakterystyk Iacznie dla jednej proby. Ten brak
uniemozliwia oceng stopnia tendencyjnosci préby wynikajacej z selektywnego od-
siewu 0s6b odmawiajacych wywiadu [por. Gostkowski, Danitowicz 1995].

Ten sam parametr w 1992 r. wystepuje juz w 48,4% doniesiefl.

Ow wzrost informacji na temat wielkosci préby w doniesieniach byt spowodo-
wany znacznym zwigkszeniem czestotliwosci podawania tylko wielkosci proby
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zrealizowanej; czestotliwosé ta w 1992 r. wynosila 34,1% (wzrost z 7,6 — a wiec
0 +26,5.pkt.). Na wzrost ten kolejny raz najwigkszy wplyw miat wzros; parametfl(:u
W grupie doq1esier’1 zbudowanych w oparciu o wyniki badai OBOP/CBOS -
,,Rzeczpospf)hta” 24% do 35% (+31 pkt.), ,,Gazeta Wyborcza” z 4% do 40% (+36
Pkt')' Dodz.ic nalezy i to, ze zwigkszyt si¢ odsetek podawania tej kategorii takze
i w komunikatach badawczych (z 31,4% do 82,6% — por. tabele 6 i 7).

35%
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51994
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5% 1
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Rysunek 7. Procent doniesieri z podang wielkoscig préby »Rzeczpospolita”
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Rysunek 8. Procent doniesieri z podang wielkoscig proby ,, Trybuna”
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‘Rysunek 9. Procent doniesiefi z podang wielkoscig proby Gazeta Wyborcza”

Najwigkszy wzrost czestotliwosci podawania parametrow wielkosci préb zano-
towala ,,Rzeczpospolita” (dla prob zatozonych o +4 pkt. proc., dla zrealizowanych
o +23 pkt. proc.) i ,,Gazeta Wyborcza” (spadek dla zalozonych o -11 pkt. proc.,
a dla zrealizowanych wzrost o + 35,7 pkt. proc.). Dodajmy, ze w 1992 r. ,,Trybuna”
nie powiadamiata w ogéle o wielkosci préby zatozonej (por. rysunki 7, 819).

Blad standardowy jest jedna z tych informacii, ktére z calg pewnoscig powinny
znale7¢ sie w doniesieniach prasowych prezentujacych wyniki sondazy opinii pu-
blicznej — zwlaszcza poré6wnawczo. Badania tego typu to pewnego rodzaju szaco-
wanie, a uzyskane rezultaty s obcigzone bledem, ktéry mozna wyliczy¢ matema-
tycznie. Podawanie tej informacii jest szczegdlnie wazne W chwili, gdy przedstawia-
ne dane procentowe r6znia si¢ od siebie nieznacznie. Gdy owa ,,nieznacznos¢” mie-
§ci sie w granicach matematycznie okreslonego bigdu, budowanie np. skal czy jaka-
kolwiek gradacja kategorii jest nieuprawniona. Tymczasem sytuacja w tym wzgle-
dzie wyglada zupelnie fatalnie. W 1991 1. na og6tem 447 doniesien tego typu dane
pojawily si¢ w 3,8% wypadkéw, w roku 1992 w 6,5%. Ten niewielki wzrost to za-

stuga dziennikarzy ,Gazety Wyborczej” (wzrost z 4,5% do 10,2% w 1992 r.).
Warto doda¢, ze parametr ten we frakeji doniesiei zbudowanych w oparciu
o wyniki OBOP/CBOS wazrést w ,,Gazecie Wyborczej” z 4% do 14% (+10 pkt.),
a w ,Rzeczpospolitej” z 4% do 11% (+7 pkt.) — ogélem z 4% do 11% (+7 pkt.).
Czestotliwos¢ podawania tej, jakze waznej, informacji w przypadku ,,Rzeczpospo-
litej” (doniesienia oparte na wynikach wszystkich osrodk6w) niemal nie zmienita
sie (4,2% do 5,6%). a W przypadku ,,Trybuny” mamy do czynienia z jej sladowa
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iloscia w roku 1991 (1,9%) oraz z calkowitym brakiem zainteresowania dziennika-
1zy tego t‘}_lpu danymi w rok péZniej. By¢ moze w przypadku ,,Trybuny” przycz
_]'eSt fak.t, 1z w gazecie tej spadla liczba doniesieri ogélem oraz to ze stosunkoz:vo }(’il;llq
zy udz.lal we wszystkich doniesieniach maja ,,artykuly o sond;iach” w odczucil;
dziennikarzy nifezobowiqzujqce do skrupulatnego wymieniania param;:tréw badan
‘ Jak tzard;o m_formacje uzyskane na dany temat zalezg od sposobu fmnu}owa-.

nia py.tan, wie kazdy badacz opinii. PostanowiliSmy wigc sprawdzi¢, w jakim stop-
niu Qann}ka'rze podczas cytowania wynikéw sondazy wywiazujg si,e; z obowi zlfu
pow1admma .czytelnikéw o tresci zadawanych pyta. Podanie do wiadon?oéci
czytelm.ka oryginalnego brzmienia pytari zadanych respondentom umozliwia mu
sampdzwlnq ocene trafnosci dziennikarskiej interpretacji uzyskanych odpowiedzi
a wige /sta.novyl ochrong przed mozliwoscia tendencyjnosci tych interpretacii. Dzi
ki poréwnaniu al.ltentycznego sformulowania pytania z podanym w doniésienié;u
prasowym oméwieniem odpowiedzi mozna wykry¢ tendencyjnosé tego oméwie-
nia. Konkret.ne przykiady takiego manipulowania podane s3 w cytowanym studium
[Gostkowski 1997} oraz w dalszej czgsci niniejszego opracowania.

Uzy§kane wyniki nie nastrajajg optymistycznie, ale — by¢ moze — jest to rezul-
tat przyjetych w analizie dos¢ ostrych kryteriéw. Przypomnijmy, ze do kategorii
»Cytowane p.ytania” zali.czano te doniesienia prasowe, w ktc’)rych’ cytuje sie trges’ci
ZV szystkich 9maxy1an3@h w nich pytan wraz z kategoriami przedstawionych

0 \'NyF)O’I'll odpowiedzi, a nie zdarza sig to zbyt czesto. Jedynie 5,8% wszystkich
doniesiert w 1991 . i 11,7% w roku nastepnym stanowily te, w ktc’)r,ych znalazia sig
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eégzgg Wyborcza”. W 1991 1. w tym dzienniku podawano najmnie} tak}ch da.nyf:h:
7{)0 iedynie 1,1%; rok poéZniej dziennik ten opublikowal. najwiecej doniesief
w kjtérzch cyiow;no pytania, bo 13,9%. Uderza za$ fakt, ze drastyczny spadek
(z 8,7% do 2,8%) wypadkéw podawania tej waznej informacji w roku 1992 wysta-

it tylko w . Trybunie” (por. rys. 11). o . '
> téeneralniefy wzrost udziatu doniesien zawierajacych takg informacje W 1992 L
jest spowodowany zwickszeniem liczby doniesiedi konstruowanych w oparciu
Jo wyniki badafi nowopowstatych ,pozostatych osrodkow”. W (;ego tlygpglld.oTSesg;-
i i i pojawl i pkowo czesto (12% w 1 15,6%

h cytowanie pytan pojawialo Sig SIOSUDKOWO ¢ '
r\1>\:a(i99(:2yr) - cz;)s’ciej niz w przypadku doniesien opart-ych na v.vymkach prac
OBOP/CBbS. Zastanawia fakt, ze czgstotliwosc podawania tak waznego parar;lle-
tru, jak brzmienie pytas, byla nizsza W doniesieniach opartych nzg ga.néllcglz)goc n(;
, Swi i h osrodkéw jak OBOP1 -

dzacych z tak doswiadczonych i renomowanych 0519 BOPiC
wzzozlzhodzqcych z ,,pozostatych osrodkéw”, ktére niedawno pojawily si¢ na rynku
dazowym. . . -
son Gk’)wr?al czescig bada, jakie przeprowadzaja OBOP1 Cl;(i)s,l 53 ;zricijzyr/;:l;(a)_

j : dziatalnosci tych placéwek. CBOS byt ns Lytuc .

e e e 1 i i aufania do najwazniejszych in-
i niejako ,,z urzedw” prowadzil pomiary — Dp- Zauldiiad = ch in-
\szqt:l:jli i)aﬁstwowych. OBOP z kolei byl resortowym osrodk}em badawczyr.r.l’ ’1 réw
ni}:ai statutowo” prowadzil np. pomiary wielkosci audytoriéw, ,przy okazjt” prze-

. . h
j 7 _ Inaczej sprawa wyglada w przypad@ innych,
prowadzajac sondaze spoleczne ] Sp o og e D omuiacych

a szczegOlnie prywatnych osrodkéw badania opt
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w naszym kraju. Wykonywaly one giéwnie prace zlecone, zamawiane przez roz-
nych klientéw (sponsoréw) — przede wszystkim badania marketingowe, ale takze
sondaze opinii spotecznej. Nalezalo si¢ wiec spodziewaé znacznego wzrostu udzia-
tu wskazari sponsora badan w doniesieniach prasowych. Tak tez bylo w istocie: dla
og6tu doniesient prasowych w 3 dziennikach odsetek wypadkéw podawania nazwy
sponsora w 1991 r. wynosit 11,2%, a w roku 1992 — 27,8%. Najwiekszy relatywny
przyrost nastapil w ,, Trybunie” (z 3,9% do 11,1% — ale przy drastycznym spadku
og6tu doniesied — z 103 do zaledwie 36). Natomiast najistotniejszy statystycznie
byt wzrost czgstotliwosci podawania nazwy spomsora w ,-Rzeczypospolitej”
(z 15,5% do 34,7% — ale przy jednoczesnym zwiekszeniu liczby doniesien z 168 do
288). Wzrost czestotliwosci podawania sponsora sondazu w ,,Gazecie Wyborczej”
byl tez znaczacy (z 11,4% do 17,5% — ale przy spadku ogélnej liczby doniesieri —
z 176 do 137). :
Ow ogélny wzrost czestotliwosci podawania nazwy sponsora sondazu byt efek-
tem tego, ze od roku 1991 do roku 1992 w doniesieniach prasowych ogélem (Ta-
bela 8 i 9) wzrést silnie udzial doniesied pochodzacych z osrodkéw innych niz
OBOPi CBOS: od 16,8% do 48,6% (tj. od 75 wsréd ogéhu 447 do 224 wsréd ogéhu
461); zas wiasnie wsréd doniesieti pochodzacych z owych ,innych osrodkéw” wy-
stepowal o wiele wyzszy procent wypadkéw podawania informacji o sponsorze niz
wsréd doniesieri czerpanych z OBOP i CBOS. Podczas gdy w pierwszym z tych
dwu osrodkéw procent ten w roku 1991 i 1992 wynidst odpowiednio zero i 1,1%
() —to w drugim spadt z 9,4% do 4,3%. Zas wsr6d 75 i 224 doniesied z ,,innych
os$rodkéw” odpowiednie procenty wynosity 40% i 54%!
Jak procentowe udzialy doniesiesi z nazwa sponsora sondazu przgdstawialy sie
w trzech dziennikach wsréd ogétu doniesieni i wsrdd doniesied z ,.innych osrodkéw”
- ukazujg ponizsze 2 wykresy (rys. 12 1 13). Zwr6émy uwage na wykres ukazujacy
procenty wystepowania informacji o sponsorze w doniesieniach z ,.innych osrod-
kéw”. Widzimy, ze przoduje ,Rzeczpospolita”, gdzie czestotliwos¢ informacii
o sponsorze sondazu wzrosta z 34,2% do 60,7% (przy ogromnym wzroscie bez-
wzglednej liczby doniesieft pochodzacych z ,.innych osrodkéw” —z 35 w 1991 r. do
163 w 1992). Natomiast spadta o kilka punktéw procentowych czestotliwos¢ poda-
wania tej informacji w doniesieniach ,,innych osrodk6w” w ,,Trybunie” i ,Gazecie
Wyborczej”.

Trzeba tu wskaza¢ na szczegdlny charakter informacji o sponsorze sondazu.
W odréznieniu od pozostatych , formalnych parametr6w badania” — odnosi sie ona
nie do strony metodologicznej relacjonowanego sondazu, lecz do etycznego aspek-
tu relacji migdzy odbiorcami doniesienia prasowego (a w tym faktycznymi i poten-
cjalnymi respondentami) a agencja sondazowg i dziennikarzem. Informowanie re-
spondentow — jak i czytelnikéw doniesiest sondazowych — o tym, kto zaméwil i sfi-
nansowal sondaz, jest zalecane przez kodeksy etyki praktyki sondazowej. W kode-
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ksie ICC/ESOMAR zaleca si¢ klientowi (sponsorgwi) szeroko r.ozpowsz<?chmaja‘-
cemu wyniki badania przekazanie pelnej informacji o celu badania, zleceniodawcy,
instytucji prowadzacej badanie i metodzie [.Pr'zybyi.owska }?96]. o N
Jak ukazaty wyniki przedstawionej wyzej anal.lzy,' tre§01 domeslen pr,a§o.wyd
w trzech dziennikach — informacja o sponsorze pojawia si¢ znaczme czedcie], gdy
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sondaz pochodzi nie od dawno juz powstatych, jako paristwowe, renomowanych
osrodkéw sondazowych — lecz prywatnych osrodkéw, zalozonych w pézniejszych
latach.

Warto na koniec naszej analizy zwrécié uwage na jedno zjawisko. Ot6z
w podziale kwartalnym roku 1991 wzrosta liczba doniesieri prasowych w 4 kwar-
tale we wszystkich dziennikach — a szczegélnie w ,Gazecie Wyborczej” i nieco
mniej w ,,Trybunie”. Zmiany spowodowane wyborami prezydenckimi w ostatnim
kwartale w przypadku formalnych parametréw badari nie sg duze; nie wzrosta wy-
raznie ilo§¢ podawanych parametréw we wszystkich tytulach. Generalnie wiec, tak
wazne dla badafi sondazowych zjawisko, jakim sa wybory, nie wplyneto na jakos¢
doniesieri prasowych w sposob odpowiadajacy randze tego problemu.

2.4. Sposéb dziennikarskiego wykorzystywania komunikatéw badawczych:
style prezentacji danych sondazowych

Wyniki badani opinii spolecznej docieraja do odbiorcéw za pomocg mediéw.
Jednym z nich jest niewgtpliwie ogélnopolska prasa — zwlaszcza ta codzienna — po-

- dajaca najswiezsze informacje. Rezultaty prac sondazystéw zostaja w pewien spo-

s6b przystosowane przez dziennikarzy, tak by nadawaty sie do lektury przez maso-
wego odbiorce. Niestety, czesto w procesie owej obrébki ginie lub jest zwyczajnie
wypaczana — czasami umyslnie — pewna cz¢$¢ informacji. Wyzej przedstawione
analizy przyblizyly forme, w jakiej czytelnik dostaje wynik badania opinii, oraz to,
jak czgsto przedstawione dane nasycone sg informacjami na temat metody badaw-
czej. Znajomos$¢ owych danych pozwala nie tylko na wlasciwg interpretacje wyni-
kéw badari przez odbiorce, lecz takze na krytyke i ocene wiarygodnoscj doniesie-
nia prasowego. Dziennikarze wywiazuja sie z tego obowiazku nie zawsze zadowa-

" lajaco, ale czesto luki w tego rodzaju informacji sa spowodowane utomnoscia ory-

ginalnych materialéw, z ktérych korzystaja przy tworzeniu doniesieri prasowych.
Temat réznic migdzy zawartoscig komunikatéw przygotowanych przez badaczy
a‘trescig doniesiedi dziennikarskich wydat si¢ na tyle interesujacy, ze ostatnia czesé
niniejszej pracy poswigcona bedzie wiasnie temu problemowi*. Z koniecznosci po-
réwnanie: komunikat—doniesienie dotyczy¢ bedzie jedynie OBOP oraz CBOS,
gdyz tylko w wypadku tych osrodkéw istnieje mozliwos¢ dostepu do komunikatéw
sondazowych. A oto rezultaty.

W zdecydowanej czesci doniesieri prasowych stwierdzilismy powazne ,ciecia”
W poréwnaniu z zawartoscig komunikatéw. Dziennikarze w ok. 70% wszystkich
doniesien wybierajg tylko niektére informacje — tak wiec, tylko niektére odpowie-
dzi na niektére pytania zawarte w komunikacie badawczym znajdujg sie w donie-
sieniu prasowym (,,nietendencyjny styl wybidrczy”). Szczeg6lnie celuja w tym re-

* Por. artykul A.W. Rostockiego w niniejszym tomie.
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daktorzy ,,Trybuny”, gdzie odsetek tej kategorii wynosit w 1991 1. 63%, by W rok
p6Zniej osiagnaé pulap 83%, dystansujac pozostate tytuty o ok. 20 pkt. procento-
wych.

Pocieszajace jest to, Ze przypadki zaliczone do kategorii ,,nietendencyjny styl
wybibrczy” nie sa rezultatem jakiej§ wyraZnej kierunkowo manipulacji czy cenzu-
ry dziennikarskiej.

Dla og6tu doniesiefi w trzech dziennikach w 2 latach jeszcze wigkszy odsetek
doniesier stanowia te, w ktérych nie przytacza sie wszystkich kategorii odpowie-
dzi na cytowane pytanie (styl niepetny). Nagminnie nie podaje si¢ odsetkow wska-
7zan dia takich odpowiedzi jak inne, trudno powiedzie, nie mam zdania w tej spra-
wie. Odsetek doniesiefi pomijajacych takie odpowiedzi najbardzie] zwickszyl sie
w przypadku ,, Trybuny” i ..Gazety Wyborczej”, powodujac ogblnie wzrost odsetka
w tej grupie o ok. 10 pkt. procentowych. W ,Rzeczpospolitej” procent tego typu
doniesie utrzymat si¢ na niemal takim samym poziomie (88%) [rys. 15].

Kategoria nazwana przez nas zréznicowanym stylem prezentacji wynikéw liczbo-
wych [rys. 16] grupuje przypadki wielorakiego sposobu przedstawiania wynikow —
niektére kategorie odpowiedzi podane $a W postaci procent6w, a inne W postaci pro-
porcji (ap- sformulowania typu: ponad trzy czwarte, ok. jednej trzeciej itp.). Styl ten,
utrudniajacy poréwnanie charakterystyk liczbowych, niestety stat sie czestszy w 1992
r. W stosunku do poprzedniego roku zanotowalismy we wszystkich doniesieniach
trzech dziennik6éw wzrost odsetka takich przypadkéw o ponad 27 pkt. procentowych
(z 30,2% do 57,6%). Winni s3 temu dziennikarze wszystkich trzech gazet.
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. w v;ypadku 2 gj‘izet \yzrosly odsetki wskazafi w kategorii jednolicie upraszcza
chC)lzi fty prezentacji wynikéw liczbowych (tys. 17). Przypomnijmy, ze do niej Zzli-
zaliSmy przypadki zmieniania przez dziennikarz i : ,
) zmi y komunikatowych procentd
proporcje, czy wyrazenia ulamkowe t - o
. 3 ‘ YPU co n-ty respondent, w dku
kich kategorii odpowiedzi na dan; ie (wigze si ' dodt chotyozn cao.
: ( ¢ pytanie (wiaze si¢ z tym dos¢ chaotyc -
%(era(tgla.me oryglqalnych_ procentéw). Dla ogétu takich doniesiefi dynam'tll}tlazxzrzzﬁu
Jest meco mniejsza mz w przypadku zréZnicowanego stylu prezentacji wynikéw
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liczbowych (z ok. 13% do 29% w roku 1992). W przypadku jednolicie upraszcza-
jgcego stylu czgsciej w roku 1992, niz w 1991, zmieniaja w ten sposéb wyniki
dziennikarze ,,Gazety Wyborczej” oraz ., Trybuny”, mniej czesto ,,Rzeczpospoli-
tej” (rys. 17). Ogblny wzrost odsetkéw oméwionych 2 styléw prezentacji dowodzi
zwickszenia si¢ ,bataganiarskiego” sposobu pisania doniesien prasowych.

Dziennikarze maksymalnie skracaja ilos¢ miejsca poswieconego opisowi wyni-
k6w, relacjonujac rezultaty ,,po tebkach” czgsto stosuja wyrazenia upraszczajace.
Lacznie ze stylem niepeinym uniemozliwia to zrekonstruowanie oryginalnych wy-
nikéw sondazu. Doniesienia, w ktérych stosuje si¢ owe uproszczenia, sprawiaja
wrazenie , jedynie shusznego”, precyzyjnego opisu rzeczywistosci, a nie uproszczo-
nych wynikéw zbadania jej fragmentu.

Kolejne dwie kategorie doniesien nie s3 juz wyodrebnione w oparciu o poréw-
nanie komunikat/doniesienie; mimo wszystko postanowilismy ich opis przedstawié
w tej czesci pracy. Do pierwszej kategorii zaliczono wszystkie doniesienia,
w ktérych pojawit si¢ rysunek, do drugiej — zaopatrzone komentarzem oddzjenni-
karskim (por. rys. 18 i 19). Pod haslem ,rysune » rozumiemy wszelkiego rodzaju
wykresy, diagramy czy tez grafy, w duzym przeciez stopniu ulatwiajgce percepcie
wynikéw. Ogélnie, w okresie 199 1-1992 taczna liczby doniesieri opatrzonych ry-
sunkiem zdecydowanie wzrosta, osiggajac w 1992 1. 63,1%. Najwyzej wskaznik ten
wzrést wprzypadku .Rzeczpospolitej” — o 18 pkt. procentowych 1 ,,Gazety
Wyborczej” — o 16 pkt; tylko w ,,Trybunie” wystapit nikly procent takich doniesien
oraz paroprocentowy ich wzrost (por. rys. 18).
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o 0 e Z:dg \5 zypadku doniesieri zbudowanych w oparciu o materiaty ba-
DZiennikar, przy‘padku CBOS 0 10 pkt. procentowych.
Py CZ(?Z:;OZXYI'{IC krile moga, si¢ powstrzymac od komentowania wynikéw ba-
o .tam liCZbOmols ! WyClalgane.: z komllmikatéw badawczych przecza prezen-
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e S)ifq Wnllggzzwu;l((iszyl sie odseFek artykutéw zawierajacych takie dodatki
ol L do poziomu niemal polowy wszystkich doniesieri w tyn;
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Rysunek 18. Doniesienia opatrzone rysunkiem (w %)
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Rysunek 19. Doniesienia z komentarzem oddziennikarskim ogélem (w %)

Dla roku 1991 analize ww. kategorii przeprowadzili§my osobno dla 4 kwarta-
16w. Udato si¢ wychwycic¢ pewng prawidlowos¢: pod koniec roku (fl kv.vartal - wy-
bory parlamentarne) stwierdzono zwigkszenie odsetka wys.t@powama metendenfy]-
nego stylu wybidrczego oraz stylu niepetnego we wszystkich tytutach — W porow-
naniu z 3 kwartalem-srednio o ok. 20%. W przypadku ,,Gazety Wyborczej” mozna
zaobserwowacé takze zwiekszenie odsetka doniesiet opatrzonych rysunki;m' oraz
komentarzem oddziennikarskim przy jednoczesnym generalnym zwigkszeniu ilosci
doniesieri tego dziennika z 34 do 50. . )

Wybory zaowocowaty wiec zwigkszeniem niedbatosci w, sposobie Prezentacp
wynikéw sondazy. Zwigkszyla si¢ liczba doniesiefi we wszystkich anahzowanycl,l
tytulach oraz podnidst stopieni nasycenia artykuléw formal.nymi Parametrgnu Padan
w przypadku wigkszosci z parametréw. Niestety, obnizyl si¢ poziom pubhkacql, gdy
chodzi o transformacje miedzy komunikatami badawczymi osrodkéw badan{a opi-
nii a doniesieniami prasowymi przynoszacymi informacje o }Nymkth badani. Wy-
kazywalismy w trakcie opisu, Ze nie zawsze te wypaczenia i us'terl_q powodqwane
byly przez twércéw doniesiefi prasowych — dziennikarzy. Wydaje sig nawet, ze ge:
neralnie bardziej wing za niedoskonalo$¢ prasowych relacji nale.za.loby '()bCIZ.)LZ.yc
sondazystéw. Pracownicy osrodkéw badawczych sg przec‘iei speg_ahstarm umiejg-
cymi przeprowadzaé takie badania, za$ dziennikarze odbiorcami 1nf9rmac31 przy-
gotowanych przez specjalistéw. Konstruowane przez badaczy kom}lnlkaty w wielu
wypadkach nie zawierajg podstawowych wiadomosci na temat préby, C,ZZ.ISU badat
nia, standardowego bledu, jakim obcigzone sg wyniki itp. Z calg pewnoscia usterki
w doniesieniach prasowych przedstawione w paragrafach 2.3 1 2.4 tej pracy — oma-
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wiajacych sposoby wykorzystywania komunikatéw badawczych i style prezenta-
cji danych sondazowych — s3 wing dziennikarzy. Szczegélnie nalezy zwrdcié uwa-
g¢ na potencjalne Zrédia tendencyjnych wypaczes, jakie kryja si¢ w duzym odset-
ku doniesieri opatrzonych komentarzami oddziennikarskimi.

3. Analiza tendencyjnosci doniesiefi prasowych o wynikach sondazy
w wybranych gazetach codziennych w okresie 1991-1995

Zajmiemy sig teraz blizej kategorig doniesiefi pod tezg. Do niej zaliczono wszy-
stkie przejawy manipulacji dziennikarskiej, majacej na celu modyfikacje wymowy
wynikéw sondazu w kierunku pozadanym przez opcje polityczng pisma. Oczywi-
ste, nie mozna do korica pozna¢ pelnego modelu rzeczywistosci politycznej lanso-
wanej na famach danej gazety. Wyréznione przypadki sq fragmentaryczne i w r6z-
nym stopniu podejrzane o bycie wyrazem §wiadome;j manipulacji i stronniczosci.
Zaliczano je do tej kategorii wtedy, gdy ogélny wydZwick komunikatu sondazowe-
g0 nie zgadzat si¢ z odczuciem, jakiego mégt doznaé czytelnik po lekturze donie-
sienia prasowego skonstruowanego z wynik6w przedstawionych w komunikacie
badawczym; poza tym postarano sig wyinterpretowac ,,teze”, jaka autor doniesie-
nia cheiat przekazac. Podstawa takiej oceny jest wiec subiektywne rozumienie ana-
lizowanych tekstow i liczb — a w takich wypadkach mozliwa jest nadinterpretacja
czy pomyika. Aby wprowadzi¢ element kontroli intersubiektywnej — wypisano
wszystkie przypadki zaliczone do kategorii pod teze wraz z danymi komgnikatowy-‘
mi, co mialo umozliwi¢ w trakcie opracowywania weryfikacje dokonanej oceny.

- Czgsc tego materiatu zamieszczamy w dalszej partii tekstu.

Wobec szczeg6lnego znaczenia, jakie kategoria pod tezg ma dla wptywu publi-
kowanych wynikéw sondazy na opinig publiczna — autorzy postanowili rozszerzy¢
bazg czasowa dotychczasowej analizy, wiaczajac do niej dodatkowe materialy, ja-
kie uzyskano dla lat 1993-1995 w wyniku poZniejszych badari przeprowadzonych
w roku 1996; dotyczyly one — oprécz trzech dotad analizowanych dziennikéw —
réwniez ,,Zycia Warszawy”. Tak rozszerzone dane postuzyly do opracowania po-
nizszej partii studium?.

% Badania przeprowadzily pod kierunkiem Z. Gostkowskiego dwie magistrantki, Alicja Rogala i Do-
rota Mrozéwna, przygotowujac prace dyplomows pt. Charakterystyka rodzajéw tendencyjnosci doniesier
o wynikach sondazy w wybranych dziennikach w Polsce w okresie 19911995 (Biblioteka Instytutu So-
cjologii UL). Na danych zaczerpnigtych z tej pracy przygotowany zostat cytowany artykut Z. Gostkow-
skiego Etyczne aspekty badania i urabiania opinii publicznej. Wykorzystano tez raport badawczy J. Ko-
walskiego pt. Charakterystyka doniesieri ,,pod tezg” w trzech dziennikach w latach 19911992 (Biblio-
teka Instytutu Socjologii UL). Artykut Z. Gostkowskiego omawia tez m.in. wezegniejsze prace polskie
ukazujgce tendencyjno$¢ poslugiwania si¢ wynikami sondazy w wystapieniach politykéw i dziennikarzy.
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Analizie poddano ogétem 864 doniesienia prasowe oparte na wynikach sonda-
2y przeprowadzonych przez OBOP i CBOS i oméwionych w komunikatach tych
osrodkéw; wzigto pod uwage tylko sondaze i doniesienia dotyczace spraw politycz-
nych, gospodarczych, spolecznych, religijnych i ustrojowych oraz osobistosci i in-
stytucji Zycia publicznego (tj. wylaczono sfere spraw obyczajowych, kulturalnych,
rozrywkowych itp. — jako nie angazujacych ludzi w ostrzejsze kontrowersje poli-
tyczne). Poza zasiegiem analizy pozostaly 384 doniesienia oparte na sondazach
osrodkéw innych niz OBOP i CBOS (z powodu braku dostepu do komunikatéw ba-
dawczych) — jak 1 doniesienia ze specjalnych sondazy przeprowadzanych przez
Rzeczpospolita na prébach celowych, dotyczacych elit polityczno-gospodarczych.

Wsrdd ogdtu owych 864 doniesiex tylko 67 (7,8%) zakwalifikowano jako wy-
ra7nie tendencyjne, tj. pod teze, dajaca si¢ niedwuznacznie wyinterpretowac ze spo-
sobu, w jaki tre$¢ doniesienia prasowego odbiegala od oryginalnych danych komu-
nikatu badawczego OBOP lub CBOS.

Jakosciowa analiza doniesiefi pod teze pozwolila skonstruowac typologie spo-
sobéw wypaczania wymowy oryginalnego komunikatu badawczego. Wystapito
7 typéw manipulacji dziennikarskich. Klasyfikacja ta nie jest rozlaczna, gdyz
w jednym doniesieniu czgsto wystepuje wiecej niz jeden typ manipulacji.

3.1. Arbitralne uzycie okreslen sugerujacych — takich jak np. ,,znaczna wigk-
520$¢”, ,,zdecydowanie wzrosta proporcja”, ,katastrofalny spadek™ itp. Wyrazenia
takie sa szczegdlnie sugestywne, gdyZ pojawiajg sie juz w tytule doniesienia; z re-
guly wiazg sie z tym rézne manipulacje z procentami, ich selektywne pomijanie itp.
(por. nizej, np. w podpunktach 2, 3, 4)

Przyklady:

,Irybuna” z 4 lipca 1991 — W doniesieniu o wyniku sondazu CBOS napisano:
Katastrofalne oceny zebrat wicepremier Balcerowicz. Dalszy spadek zagrozi¢ mo-
ze dalszemu kontynuowaniu programu stabilizacyjnego. W oryginalnym komuni-
kacie CBOS czytamy: W przypadku oceny dziatalnosci wicepremiera Balcerowicza
odnotowano 35% pozytywnych opinii i 49% negatywnych (co powoduje ujemny bi-
lans 14 punkiow procentowych). Tak krytyczne oceny (...) utrzymujg sie od dwéch
miesigcy [ wykazujq tendencje do pogarszania sie.

Jak widaé, autor doniesienia prasowego stownie zaostrzyl wymowe spadku
aprobaty Balcerowicza - nie podaje liczbowo tego spadku i1 powiazat go z perspek-
tywa zalamania si¢ programu stabilizacyjnego.

Teza: spoleczefistwo coraz wyraZniej odrzuca reformy Balcerowicza i nastgpi
ich zalamanie

Tendencja: przeciwko kapitalizmowi i rozwiazaniom wolnorynkowym

Qazeta Wyborcza” z 31 stycznia 1992 — w doniesieniu pt. Ludzie wierzg
w stragki tak oto przedstawita wyniki sondazu OBOP-u: Strajki dobre, gdyi 40%
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ankietowanych stwierdzito, ze przyniosty ludnosci wigcej dobrego niz zlego, a tylko
174 respondentéw sqdzi, Ze strajki sq szkodliwe. Tymczasem, wedle komunikatu
OBOP-u na pytanie czy strajki przynoszq wigcej dobrego niz ztego 41% odpowie-
dziato, ze przynosza wigcej ziego, 33% — raczej wigcej ztego i 8% zdecydowanie
wigce] ztego. Tak wigc autor doniesienia przeinaczyt 41-procentowe potepienie
strajk6w na zaledwie 25-procentowe, przy czym owg 41-procentows dezaprobate
strajkéw zamienit na 41-procentows aprobate.

Teza: az 41% ludzi uwaza, Ze strajki sg dobre.

Tendencja: wykazanie, ze pod rzadami Jana Olszewskiego spoteczeristwo apro-
buje strajki (koresponduje to z niechgcig ,,Gazety Wyborczej” wobec rzadu antyko-
munistycznego premiera).

3.2. Zamiana oryginalnych liczb procentowych z komunikatu na zaokra-
glone stownie proporcje w kierunku zawyzajacym lub zanizajacym, zgodnie z su-
gerowang w doniesieniu fezg; np. z 30% na ,jedna trzecig” czy ,,co trzeci respon-
dent”; w takim wypadku rzeczywisty wynik sondazu, wynoszacy 30%, Zawyzono
0 3,3 punkta procentowego, tj. 0 11% w stosunku do tego wyniku.

Przykiady:

»Irybuna” z 23 maja 1991 - relacjonujac sondaz OBOP podala, ze odpowiada-
jac na kafeteryjne pytanie o oceng udziatu Kosciota katolickiego w Zyciu politycz-
nym kraju: (...) trzy czwarte Polakéw sqdzi, 7e udziat ten jest za duzy. Jedynie 21%
sqdzi, Ze w sam raz, a statystyka nie odnotowata odpowiedzi, ze za maly.

Z rzeczywistej tresci komunikatu wynika, ze owe trzy czwarte to suma 36% od-
powiedzi zdecydowanie za duzy i 38% odpowiedzi, ze raczej za duzy (cedaje 74%,
anie 75% tj. 3/4). Zas statystyka odnotowala jednak 1% odpowiedzi raczej za ma-

- fy — co nalezatoby poda¢, gdyz sformutowanie statystyka nie odnotowata ma duze

znaczenie perswazyjne.

Widac tu duze natezenie tendencji antyklerykalnej, skoro autora nie zadowala
wymowa rzeczywistych danych i stara si¢ on dodatkowo ,.dotozyé” Kosciotowi
przez cho¢by niewielkie manipulacje procentowe.

Teza: zdecydowana wigkszos¢ spoleczefistwa odmawia Kosciolowi prawa
udziata w zyciu politycznym.

Tendencja: antyklerykalizm®.

¢ Widaé, ze sformutowanie tego pytania sugeruje, ze chodzi o jaka$ zalozona z géry ,,polityczng
dzialalnos¢” Kosciota i jej oceng — 1 w takim sensie interpretuje si¢ uzyskane odpowiedzi. Tymczasem
u znaczagej czgsci respondentéw moze wystgpowaé zgeneralizowany negatywizm nie wobec Kosciota,
lecz wobec ,,zycia politycznego” pojmowanego jako ,.polityka” czy ,,politykierstwo” — a wiec 1 wobec
»udziatu w niej Kosciota”, ktéry winien sta¢ ponad ,,polityka” (co nie wyklucza moralnej oceny podmio-
t6w zycia politycznego). Jak widag, pytanie i kafeteria byly niedostosowane do specyfiki przedmiotu ba-

dania. skad wynikla nietrafnosc sensu jakiej$ czedci odpowiedzi.
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Zycie Warszawy” z 29 paZdziernikal995 napisato o wynikach sondazu przed-
wyborczego: 0séb przekonanych o wygranej Watesy jest dwa razy wigcej, niz uwa-
zajgeych, ze zwycigzeq bedzie Kwasniewski. W komunikacie CBOS podano, ze we-
dle przewidywan wyborcéw Walgsa otrzyma 55% glosow, a Kwasniewski 24%.
Tymaczasem 55% to wiecej niz dwa razy 24% (bo 2,29 razy wiecej).

Teza: wedle wyborcéw Walesa ma tylko dwukrotnie wigcej zwolennik6w niz
Kwasniewski.

Tendencja: umniejszenie ponad dwukrotnej przewagi Walesy nad Kwasniewskim.

3.3. Podawanie w doniesieniu liczb procentowych wyiszych lub nizszych
niz w oryginalnym komunikacie z sondazu; takie zawyzanie lub/i zanizanie zdra-
dza kierunek tendencyjnosci gazety i wzmacnia tezg zawarta w doniesieniu.

Przyklady:

,Trybuna” z 4/5 marca 1995 — w doniesieniu pt. Koalicjanci nadal popularni
(tj. SLD i PSL), opartym na sondazu CBOS-u, podata, ze gdyby wybory odbywaty
sie w lutym 1995, to SLD uzyskatoby najlepszy wynik — 23% — czyli dwa punkty wie-
cej niz w styczniu. Tymczasem rzeczywiste procenty z komunikatu CBOS Wynosi-
ly 19% za styczefi i 21% za luty. Wida¢, Ze autor doniesienia 0 2 punkty ,,podcia-
gnal” obydwa wyniki, aby zwigkszy¢ populamos¢ SLD, zgodnie z sugestia tytufu.
Nie zwrécil przy tym uwagi na fakt, ze réznica 2 punkt6w procentowych jest w gra-
nicach bledu statystycznego.

Teza: deklarowane poparcie wyborcze SLD wzrosto o 2 punkty procentowe.

Tendencja: zawyzanie prognozy wyborczej na rzecz SLD.

,Gazeta Wyborcza” z 1 czerwca 1991 zamiescila doniesienie o sondazu OBOP,
w ktérym m.in. podata, Ze na pytanie o udzial Kosciota w Zyciu politycznym kraju
37% respondentéw odpowiedzialo, iz rola Kosciota (... ) powinna byc¢ ograniczo-
na. Faktycznie zas, wedlug komunikatu sondazowego, odpowiedzi takich bylo
33%.

Teza: az 37% Polakéw pragnie ograniczenia roli Kosciota w zyciu politycznym.

Tendencja: antyklerykalizm, aprobata dla ograniczenia roli Kosciota (por. uwa-
ga w odsylaczu 6).

3.4. Sumowanie procentéw odnoszacych si¢ do odpowiedzi kafeteryjnych
(np. tak i raczej tak) w jedyna i jednoznaczna kategori¢ (np. tak) bez podawania
rozkladu pozostatych odpowiedzi, stanowiacych dopetnienie do 100% — np. bar-
dziej ,,wywazonych”. Gdy odpowiedzi stanowig znaczacg proporcje opinii typu
trudno powiedzie¢ — badz, gdy owe raczej... s3 np. znacznie nizsze liczbowo dla
jednej opcji, a liczniejsze dla przeciwstawnej — nastgpuje wypaczenie ogolnej wy-
mowy wynikéw (przez ukrycie réznic natezenia badanej opinii); moze to interpre-
tacyjnie ukierunkowywaé wyniki ku sugerowanej tezie (np. ze dana partia, osobi-
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stos¢ czy opinia ma stabsze poparcie, nizby to wynikalo z pelnej prezentacji da-
nych). Jednakze manipulacyjne ukierunkowywanie interpretacji z wykorzystaniem
tego rodzaju przemilczefi wystepuje rzadko.

Manipulowanie trescig wynikéw sondazu mozna przedstawi¢ bardziej ogélnie:
chodzi w nim o pomijanie w prezentacji dziennikarskiej pewnych procentéw odpowie-
dzi, a eksponowanie z petnego ich zestawu innych i wyciaganie z tak dobranego mate-
riatu jednoznacznych wnioskéw, np. co do sily opinii czy liczby zwolennikéw czegos$
czy kogos — nie wspominajac o przeciwnikach czy osobach niepoinformowanych lub
obojetnych. Moze tez wystepowac pomijanie odpowiedzi na sgsiednie, pokrewne tema-
tycznie pytania (zwlaszcza kontrolne), ktre zmienityby rzeczywisty sens prezentowa-
nych vs{ynjk()w (np. podwazajac ich jednoznacznos¢). Ten rodzaj manipulacji bywa tez
umacniany uzyciem manipulacji stownej (przedstawionej wyzej, w punkcie 3.1).

Przykiady:

»1Iybuna” z dnia 12 czerwca 1991 podata doniesienie o sondazu OBOP pod ty-
tutem wydrukowanym wielka czcionka: 43% Polakéw lepiej iyto sie za komuny.
W komunikacie badawczym czytamy, ze zadano w sondazu takie oto pytanie i uzy-
skano nastepujace odpowiedzi:

Obecng sytuacje w Polsce czgsto pordwnuje sig do stanu sprzed dwoch lat, kiedy
wladzg miata PZPR. Czy, ogdlnie rzecz biorgc, w Polsce od tego czasu zmienito sig:

zdecydowanie wigcej na lepsze niz na gorsze 8%

raczej wigcej na lepsze niz na gorsze . 39% } 41%
raczej wigcej na gorsze niz na lepsze 32%
zdecydowanie wigcej na gorsze niz na lepsze 1% } 43%
trudno powiedzie¢ 10% )<

W doniesieniu pominigto wigc liczniejsza od podanej kategorig przeciwng (47%).
poza tym dolgczono deformujacy rzeczywisty sens pytania manipulacje stowna: wy-
razenie ogdinie rzecz biorgc zmienito si¢ na odnosi¢ si¢ moze do wielu spraw (np. su-
werennosci kraju), a nie tylko do wyeksponowanych w doniesieniu ,,warunkéw zZy-

~cia” (lepiej Zyto sig ...).

W innym dopiesieniu prasowym ,, Trybuny” z dnia 14/15 grudnia 1991 podano
oceny stanu wojennego uzyskane od respondentéw poprzez podsuniecie im do
aprobaty lub dezaprobaty nastgpujacych twierdzes:
stan wojenny: zdecydowanie zdecydowanie trudno

. iraczej tak  iraczej nie powiedzieé
— pozwolit osobom na wysokich

stanowiskach utrzymad wladze 80% 10% 10%
— uchronit Polske przed zbrojng

interwencjg ZSRR 72% 16% 12%
— uchronit Polske przed wojng domowg 62% 27% 1%
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— byt prébq uratowania gospodarki

przed strajkami i anarchiq 53% 33% 14%
— wprowadzit w kraju spokdj i dat wigksze
poczucie bezpieczeristwa 48% 42% 10%

Por6wnanie powyzszego z petnym komunikatem OBOP ujawnia, ze z Zestawu
uzyskanych odpowiedzi usunigto nastgpujace twierdzenie:

tak nie triudno
powiedziec
— byl posunigciem majgcym na celu
zniszczenie rodzgcej sig demokracji 56% 26% 19%

Teza: autorzy stanu wojennego, wedle opinii wiekszosci spoteczefistwa, nie
wprowadzili stanu wojennego w celu zniszczenia demokracii.

Tendencja: obrona autoréw stanu wojennego.

A oto inny. przyktad podobnej, w istocie cenzorskiej manipulacji, zaczerpnigty
z ..Gazety Wyborczej” — w numerze z dnia 15.VIL.1992 czytamy: Na ogdlne pyta-
nie, czy ujawnienie agentow przyniesie wigcej poiytku niz szkody dla kraju, pozy-
tywnie odpowiedziato 20 procent oséb. ak widaé, niezorientowanemu w statysty-
ce czytelnikowi moze nasung¢ to mysl, ze reszta 0s6b (80%) miata opini¢ przeciw-
na, tj. ze uwazaja ujawnienie agentow za szkodliwe. Tymczasem w komunikacie
OBOP rozklad odpowiedzi byl nastgpujacy:

... ujawnienie agentéw UB i SB przyniesie:

wigcej pozytku dla kraju 20%
wigcej szkody dla kraju 25%
zaréwno pozytku jak i szkody 45%
nie mam zdania 10%

100%

Widac stad, ze autor doniesienia postanowil przytaczy¢ sie do kampanii antylu-
stracyjnej ,,Gazety Wyborczej”, zatajajac najliczniejsza kategori¢ odpowiedzi ,,wy-
wazonych” (45%), a nawet zdecydowanie antylustracyjnych (25%); wolal on wy-
eksponowac niska liczebnos¢ zwolennikéw lustracji, niz poda¢ nieco wyzszg li-
czebnosé jej przeciwnikéw (25%), ktéra nie wspolgralaby z gwaltowng retoryka
antylustracyjna gazety i jej redaktora. Jak widaé, ,,Gazeta Wyborcza” wolala nawet
pomingé informacj¢ 0 25% przeciwnikéw lustracji, aby zasugerowa¢ wspomniane
wyzej domniemanie czytelnikom (80% przeciwnikéw lustracji).

Teza: zaledwie 20% respondentéw uwaza, ze lustracja przyniesie wigcej pozZyt-
ku niz szkody dla kraju.

Tendencja: zminimalizowanie poparcia dla lustracji (poprzez wyrwanie z pene-
go kontekstu jego wskaznika procentowego).
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. 35 Pomijanie wynikéw pytania filtrujacego i reguly przejécia i w rezulta-
cie interpretacyjne odniesienie procentowego rozktadu do catej populacii, a nie tyl-
ko do czgsci respondentéw — t.j. tych, ktérzy przeszli przez pytanie filtrujace.

Przyktady:

,,Ga;eta Wyborcza” z 21 wrzesnia 1995 podata oméwienie wynikéw sondazu
przed pierwszg turg wyboréw prezydenckich zamieszczone pod tytulem Kaplica
7 dala og’ urny — co przypomina hasto antyklerykalne ,Kosciét do kruchty!”.
w o.mléw1eniu tym czytamy: dwie trzecie Polakow jest przekonanych, ze Episkopat
ma juz faworyta wsréd kandydatéw na prezydenta, a jest nim Walesa. Tymczasem
przesledzenie rzeczywistych rozkladéw procentowych z komunikatu CBOS ujaw-
nia, Ze owe dwie trzecie to nie 66,6% ,,0g6tu Polakéw”, lecz tylko 62% —i to wsréd
Fylko 633 respondentéw (55% og6hu), ktérzy odpowiedzieli ,tak” na pytanie filtru-
jace czy Episkopat popiera konkretng osobg sposréd kandydatow. W istocie wigc
to nie 66,6% lecz 34% ,,0g6tu Polakéw” uwaza, ze Episkopat faworyzuje Wak;sc;i
Jest to zarazem ilustracjg manipulacji stownej typu 3.1.

Teza: az 3/4 og6tu Polakéw uwaza, ze Episkopat popiera Walese.

Tendencja: zwigzane z antyklerykalizmem wyolbrzymienie ,nieshisznego”
udziatu Kosciola w polityce.

3.6. Nietrafna interpretacja odpowiedzi respondentéw, prowadzaca do ko-
men.tarza dziennikarskiego niezgodnego z ich rozumieniem pytania; jest to imputo-
wanie respondentom sensu odpowiedzi nie zawsze zgodnego z ich intencjg znacze-
mowat._Trzeba zaznaczy(, ze tego rodzaju wypaczenia moga czasem wystepowac
w oryglpamym komunikacie osrodka sondazowego — i wowczas tendencyjnosé inter-
pretacyjna nie obcigza tylko dziennikarza. W takich wypadkach ujawnia si¢ waga po-
st.ulatu, aby podawa¢ w doniesieniu prasowym z sondazu oryginalne brzmienie pyta-
nia ?adanego w wywiadzie kwestionariuszowym; brak pytania sprzyja tendencyjno-
§ci interpretacji odpowiedzi, bo pozbawia odbiorce doniesienia mozliwosci wiasnej
oceny trafnosci interpretacyjnej sensu uzyskanych od respondentéw odpowiedzi.

Przyktady:

W 1991 r. w , Trybunie” z 29/30 maja ukazato si¢ doniesienie z sondazu
OBOP zatytutowane Za duzo Kosciota. Czytamy w nim: pigédziesiqt szes¢ procent
ludzi dostrzega, ze ksigza w swych kazaniach nie stroniq od polityki.

Wed'lug komunikatu OBOP na pytanie Czy obecnie ksieza w swoich kazaniach
poruszajq sprawy polityczne? — 20% odpowiedzialo, Ze bardzo czesto, a 36% — ze
raczej czesto (4. tacznie 56%); bardzo rzadko odpowiedziato 27% i rzadko lub nig-
dy — 9% _(1qcznie 36%,; reszta — tj. dopetnienie do 100% — wynosita 8%). ,, Trybu-
na” pomingla jednak wynik innego pytania o to, czy w kazaniach, ktdre ostatnio
Pan(i) styszal(a) ksigza poruszali tematy polityczne?, na ktére 52% respondentéw
odpowiedzialo przeczaco, a 39% twierdzaco. Podanie tego wyniku ostabitoby wy-
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mowe przytocznonych odpowiedzi na poprzednio oméwione pytanie. Autor donie-
sienia nie podal, czy pytania byly zadane wszystkim respondentom, czy tylko tym,
ktorzy przeszli przez pytanie filtrujace: Czy chodzi Pan(i) do Kosciota? Warto za-
uwazy¢, ze informacii tej nie ma réwniez w biuletynie OBOP.

Teza: za duzo jest Kosciota w polityce i tak uwaza wigkszos¢ respondentow.

Tendencja: ukaza¢, ze wigkszo$¢ ksiezy zajmuje si¢ W kazaniach sprawami po-
litycznymi, co jest niewlasciwe.

W numerze 1/2 czerwca 1991 ,Gazeta Wyborcza” zamiescila doniesienie
dziennikarskie o wynikach tego samego sondazu OBOP, na ktérym oparte bylo
oméwione wyzej doniesienie ,, Trybuny”. ,Gazeta...” stwierdzila w doniesieniu pt.
Polacy o Kosciele, 7e ponad polowa twierdzi, Ze ksigza czgsto poruszajq w kaza-
niach sprawy polityczne. Réwniez ,Gazeta...” pomingla wynik drugiego pytania
o to, czy respondent osobiscie styszat te kazania i nie podata, czy pytania zadawa-
no tym, ktérzy odpowiedzieli twierdzaco na pytanie o to, czy chodzg do kosciota.
I w tym wypadku nie wiadomo, czy wypowiedzi respondentéw wyrazajg ich wia-
sne zdanie wyniesione z kontaktéw z kazaniami, czy tez powtarzaja upowszechnio-
ne w prasie opinie o upolitycznieniu kazaf.

Teza: Polacy uwazaja, ze ksieza poruszaja w kazaniach sprawy polityczne.

Tendencja: wykazanie, ze Kosci6t upolitycznia kazania.

3.7. Narzucanie graficznego obrazu rezultatu sondazu poprzez zamieszcze-
nie wykreséw czy diagraméw wypaczajacych faktyczny rozklad procentowy
opinii zgodnie z tezg propagandowg pisma. W wypadku rangowania — manipulacja
rangami w taki spos6b, aby np. umniejszy¢ poparcie dla opinii politykéw nielubia-
nych lub wyeksponowac poparcie dla opinii i politykéw akceptowanych przez au-
tora doniesienia.

Przyklady:

W, Trybunie” z 18 maja 1992, w doniesieniu pt. Kto zyskuje, kio traci przed-
stawiono oparty na sondazu CBOS ranking przyrostow i strat popularnosci 8 wy-
branych politykéw. W rankingu tym arbitralnie pominieto posta ZChN, Kropiwnic-
kiego, ktéry zyskat 5 punktéw procentowych popularnosci, oraz Walesg, ktory stra-
cit az 12 punktéw, chociaz uwzgledniono podobne, nawet mniejsze przybytki
i ubytki popularnosci innych politykéw (np. podano przyrost o 3 punkty procento-
we liberata Tuska). Pominiecie Kropiwnickiego i Walgsy trudno byloby uznac za
przypadkowe przeoczenie, koresponduje ono bowiem z wykrytym w innym donie-
sieniu negatywnym nastawieniem ,,Trybuny” do ZChN. Jesli chodzi o ukrycie tak
wysokiego spadku popularnosci Walgsy, to warto przypomnie¢, ze maj 1992 r. to
okres wspierania przez niego ,,lewej nogi”.

Teza: Kropiwnicki nie nalezy do politykow cieszacych sie wartym wzmianek
przyrostem popularnosci — a Walgsa nie doswiadczyt wartego wzmianki jej spadku.
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Tendencja: umniejszenie przyrostu popularnosci zwolennikéw ZChN i spadku
popularnosci Walgsy. :

W ,,Gazecie Wyborczej” z 30 sierpnia 1995 przedstawiono w graficznym dia-
gramie ,fortowym” rozklad procentowy odpowiedzi na pytanie Czy rzqd chce re-
form? (chodzilo o rzad koalicji SLD/PSL). Wycinek kola przedstawiajacy opinie
rzqd nie chce reform reprezentuje powierzchnia kola stanowiaca 59% jego catosci.
Tymczasem analiza autentycznego komunikatu CBOS ujawnia, ze efekt ten osia-
gnat autor doniesienia sumujac liczbowo i graficznie w jednoznaczna kategorie nie
chce nastgpujace rodzaje opinii: mam watpliwosci, czy chee (45%), wydaje mi sig,
Ze nie chce (10%) oraz jestem pewien, Ze nie chce (4%) — co daje w sumie owe 59%.
Tytut doniesienia — Cenzurka dla rzqdu — dwdja z plusem — wzmacnia teze zawar-
tg w doniesieniu. Niski procent (22%) odpowiedzi, ze rzad chce reform jest efek-
tem tego, ze W pytaniu nie przedstawiono w kafeterii do wyboru odpowiedzi nada-
jacych jej symetrycznos¢ (tj. wydaje mi sig, Ze chce i mam waqtpliwosci, czy nie
chee). W istocie wiec — blizsze trafnosci interpretacyjnej byloby stwierdzenie, ze
wigcej respondentéw uwaza, ze rzad chce reform (22% odpowiedzi jestem pewien,
ze chce), niz ze nie chee (4% tak odpowiadajacych). Wszystkie pozostale odpowie-
dzi, typu wydaje mi sig..., mam watpliwosci, czy... oraz trudno powiedzied, naleza-
loby potraktowac jako brak wyraZnego zdania — a jest ich najwiecej, bo 75%.

Teza: w opinii spoleczeristwa rzad koalicji SLD/PSL nie chce reform.

Tendencja: antyrzadowos¢ — cheé wykazania, 7e w opinii spolecznej rzad jest
przeciwny reformom.

,~Gazeta Wyborcza” z 21/22 paZdziernika 1995 podata oparte na wynikach son-
dazu CBOS w okresie 1317 pazdziernika dwa rankingi 17 kandydatpw w 1. turze
wyboréw prezydenckich: wedle ich popularnosci i wedle ilosci czasu ich ekspozy-
cji w telewizji. Uszeregowanie nazwisk kandydatéw byto dokonane poprawnie,

, wedle czasu,jaki mieli oni w telewizji (od najdluzszego do najkrétszego), ale

przy ich nazwiskach podano liczby rangowe pod wzgledem popular-
no§ci blednie obliczone (bez uwzglednienia rang wigzanych). Liczby te sg po-
dane w sposéb mniej zrozumialy dla czytelnika i w ,,skaczacej” kolejnosci — w re-
zultacie czego czytelnik zwraca uwage tylko na kolejnosé nazwisk wedle czasu te-
lewizyjnego. Na skutek tego np. J. Olszewski, przedstawiciel nielubianego przez
»aazete Wyborcza” ROP, znalazt sig blisko konica w kolumnie rankingowej, w naj-
blizszym sasiedztwie antysemity L. Bubla oraz marginalnego kandydata T. KoZlu-
ka — co sugerowalo, ze jego popularnos¢ jest podobna (rzeczywista, poprawnie
obliczona ranga popularnoéci dla Olszewskiego wynositaby 8, a dla owych dwéch
kandydatéw — 15,5). Dwoma sasiadujacymi z Olszewskim kandydatami byliby: L.
Moczulski i satyryk J. Pietrzak — o tej samej randze 8.

Ponadto autor doniesienia calkowicie pomina} tak istotny wskaznik, jak rézni-
ca miedzy ranga ekspozycji telewizyjnej a ranga popularnosci. Otéz réznica ta by-
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ta najwicksza dla Olszewskiego (15 - 8 = 7) - co oznaczalo, ze w stosunku do ni-
skiej ekspozycji telewizyjnej uzyskat on wzglednie najwyzsza popularnos¢.
Teza: Olszewski pod wzgledem populamosci w wyborach prezydenckich zna-
laz} si¢ w towarzystwie antysemity Bubla i nic nie znaczacego KoZluka.
Tendencja: obnizenie pozycii J. Olszewskiego.

3.8. Zobaczmy teraz, jak ksztattowalo si¢ nasycenie kazdej z 4 gazet tenden-
cyjnymi doniesieniami o wynikach sondazy w zaleznosci od nasilenia Zycia po-
litycznego w pigciu kolejnych latach (1991-1995); wydarzeniami niosacymi za so-
ba wzrost aktywnosci propagandowo-politycznej byly piewatpliwie m.in. wybory
parlamentarne czy prezydenckie, jak i dramatyczne zmiany rzadu. Byly to:
1) pierwsze W petni wolne, demokratyczne wybory parlamentarne w pazdzierniku
1991 roku (ze zwyciestwem Unii Demokratycznej); 2) dramatyczne obalenie rzadu
J. Olszewskiego, w zwiazku z lustracjg (,.lista Maciarewicza”), w czerweu 1992
3) wybory parlamentarne po przedwczesnym rozwiazaniu Sejmu przez prezydenta
Watese, ktére odbyty si¢ we wrzeéniu 1993 r..i przyniosly zwycigstwo koalicji
SLD/PSL; 4) drugie powszechne wolne wybory prezydenckie w 1995 .- 5-12.X1
(wybér A. Kwasniewskiego).

Najwyzszy laczny procent doniesieri ,»pod tezg” w omawianym piecioleciu mia-
la , Trybuna”: wynosit on 20,9% z og6tu 129 zamieszczonych doniesiell praso-
wych. Wystgpito przy tym ich charakterystyczne zréznicowanie w czasie: w dwdch
pierwszych latach (19911 1992) procenty te wynosity 48,3% i 23,1%, aby po spad-
ku do poziomu zerowego w roku 1993 — znowu wzrosnaé do poziomu 6,3% w ro0-
ku 1994 i 17,0% w roku 1995. Warto zauwazy¢, ze rok 1993 to okres wyraZznego
wzrostu notowar przedwyborczych postkomunistycznej formacji politycznej
SLD/PSL, zakoriczony jej spektakularnym zwycigstwem wyborczym w roku 1993.
Nasuwa si¢ przypuszczenie, ze koalicja SLD/PSL widzac, ze wyniki sondazy sg dla
niej korzystne, nie potrzebowata dokonywaé w nich ,,poprawek”. Widac tez, Ze juz
w roku 1995, gdy kandydat prezydencki postkomunistéw zdotal wygrac wybory
bardzo waskim marginesem przewagi — procent doniesiefi stronniczo zmodyfiko-
wanych wzrést do 17%.

Nastepna po ,, Trybunie” w rankingu stronniczosci doniesiedl prasowych okaza-
la sie ,,Gazeta Wyborcza”, w ki6rej laczny procent stronniczych doniesiei wynosit
8,4%, a w poszczegolnych kolejnych 5 latach 10,9; 14,6; 6,4; 2.217,6. Tym razem
apogeum nasycenia stronniczoscia przypadto na rok 1992 (14,6%), w kt6érym ,,Ga-
zeta” zaangazowala sie w gwaltowng kampanie polityczng przeciwko lustracjiian-
tykomunistycznemu rzadowi Jana Olszewskiego.

Obydwie omdwione gazety zdecydowanie dystansujq pozostate dwie —
.Rzeczpospolita” i ,Zycie Warszawy” — pod wzgledem nasycenia doniesiefi
stronniczoscia i wykazuja podobny przebieg krzywej tego natezenia w okresie 5
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lat; w;_/ste;puj;a( przy tym dwie charakterystyczne réznice: podczas, gdy apogeum

stronniczosci w ,, Trybunie” przypadio na rok 1991, a minimum na zwycieski rok

1993, to w ,,Gazecie Wyborczej” apogeum wypadto na rok 1992, a minimum na

rok 1?94 ~ pierwszy rok rzadéw koalicji postkomunistycznej. Ogélnie ksztalt

przebiegu 1.<r.Z}.7wych stronniczo$ci doniesiel w obydwu tych gazetach jest podob-
ny: wysoki jej poziom w okresie 1991-1992, a nastepnie spadek ze wzrostem

w roku 1995.

W odr?inien.iu od ,,Trybuny” i ,,Gazety Wyborczej” — ,,Rzeczpospolita” i ,, Zycie
gt/;arqiziag%%awwraiy sladowe ilosci doniesieri ,,pod teze” — ogétem odpowiednio

) Tak. wiec, ~Rzeczpospolita” okazala si¢ najbardziej rzetelng gazets w prezenta-
cji dpmemeﬁ sondazowych: w ostatnich dwu latach badanego okresu nie wystgpito
ani jedno do@esiénie tendencyjne! Trzeba jednak zaznaczy¢, ze wynik ten odnosi
sig /do znacznie zmniejszonej ogdlnej liczby doniesie, gdyz spadta liczba donie-
siel opartych na sondazach CBOS i OBOP, a wzrosta liczba doniesieri dotyczacych
sondazy Sopockiej Pracowni Badafi Spolecznych, ktérej komunikaty z wynikow
nie byly dostepne dla analizy poréwnawczej.

. .Wreszcie .ostatnia z analizowanych gazet — ,,Zycie Warszawy” — wykazuje réw-
niez bardzo niski procent doniesieni tendencyjnych (tylko 4,3), przy czym wskaznik
ten skacze nieréwnomierni€ z roku na rok (kolejno: 53,5; 1,9; 2; 1,8; 8,7). W dodat-
ku za} procentami tymi kryja si¢ nikle liczebnosci bezwzgledne — od 1 do 4 przy-
pjadlt;ow ~ co odbiera wynikom istotno$¢ statystyczna (podobnie zresztg jak w od-
niesieniu do ,,Rzeczpospolitej”).

' Na koniec sp6jrzmy na wyniki analizy ewolucji natezenia tendencyjmosci do-
niesienl prast?wych w 4 dziennikach tacznie w kolejnych 5 latach; wobec znacznie
w1¢.kszych hc.zebnos’ci bezwzglednych rezultaty analizy odznaczaja sie znacznie
WyZSZym poziomem Istotnosci statystycznej.

_ Najpleryv zobaczmy, jak ksztaltowat si¢ wskaznik tendencyjnosci w zaleznosci od
p1¢c1u‘ko%e]nych sytuacji historyczno-politycznych. Obrazuje to ponizszy wykres:

. W1f121my z wykresu, ze wystepuje wyrazna prawidlowosé: wraz z oddala-
niem si¢ od okresu PRL nastepuje ostry spadek procentowego udziatu doniesien
~pod tezg” w ogblnej liczbie 826 doniesiex, ale tylko do roku 1994 — juz w na-
stepnym roku 1995, a wigc po pierwszym roku wladzy koalicji ugrupowas post-

kon:iunistycznych, widzimy drastyczny wzrost (z 1,9% do 11,3%) doniesiefi
»~pod teze”.

7 3 H ' !
W cytowanej publikacji, w artykule ,Etyczne problemy...” wkradt si¢ blad drukarski w wykresie

obrazujacym trend dla . ,Rzeczpospolitej”: po; it i iesien
: ) " : poprawne liczby i procenty doniesieri ,,pod tezg”
nie powinny wynosi¢ 7 1 10,9%, lecz 31 6,4%. pod ez ok 1991




208 Zygmunt Gostkowski, Jacek Kowalski

13,80 % (27)

14%

12%

10% -
8,30% (13)

8%

Q)
&% 4,40% (7)

4%
1,90% (3}

2%

0%
N=195 N=156 N=15¢8 N=157 N=158

Rysunek 20. Eaczna liczba doniesieni ,,pod tezg” w latach 1991-1995 we wszys-
tkich poddanych analizie dziennikach ogétem

3.9. Sp6jrzmy teraz na dane ukazujace zwigzek miedzy tematyka sondazy
a liczba doniesiei ,,pod tez¢”; ujawnia go ponizszy wykres:

Kosciol Katolicki
wPolsce

instylucje dycia
publicznego

Pariie polityczne
i osobistodel 2ycia
publicznege

§0,7%

Zwigzki zawodowe

Nastroje spoleczng 10,4%

Przemiany spoleczno
gospodarcze

0% 10% 20% 38% 40% 50% 80%

Rysunek 21. Liczba doniesiefi ,,pod tezg” w zaleznosci od tematyki artykutdow
ogélem w latach 1991-1995
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Wida¢, ze najsilniej wplywa na nasilenie czestotliwosci doniesiefi ,,pod teze”
fakt pojawiania si¢ w sondazu i doniesieniu o nim tematyki ,,partie polityczne i oso-
bistosci zycia publicznego (50,7% doniesieni ,,pod teze” wsr6d ogétu doniesier ten-
dencyjnych). ,Instytucje zycia publicznego” — to kolejny dzial tematyczny pod
wzgledem podatnosci na tendencyjnos¢ (15,9%). Na trzecim miejscu jawi sie ,,pro-
blematyka zwigzkowa” (11,6%), a na czwartym, niemal identycznym (10,1%) —
»nastroje spoteczne” (0gblna opinia i oczekiwania co do warunkéw zycia itp.). Dwa
ostatnie dzialy tematyczne maja udzialy marginalne ,Kosciét katolicki” (7,2%)
i ,przemiany spoteczno-gospodarcze” (4,3%).

Widac stad, ze najsilniejsze bodZce i motywacje sktaniajace dziennikarzy do ten-
dencyjnego przedstawiania wynikéw sondazy ptyna ze sfery polityczno-partyjne;.

4. Sposéb przedstawiania wynikéw sondazy spolecznych w trzech
wybranych tygodnikach w roku 1993

Poza dziennikami o masowym nakladzie, docierajacymi do szerokiego ogéhu
odbiorcéw — informacje o wynikach sondazy przynosza réwniez tygodniki docie-
rajace do znacznie wezszych, ale bardziej elitarnych kregéw czytelniczych.

Niewatpliwie bardzo wazng rolg odgrywa sposéb, w jaki w owych czasopi-
smach prezentuje si¢ wyniki badan. Podejmujac analize stylu przedstawiania rezul-
tatow sondazy staraliSmy si¢ wybrac z jednej strony tytuly spelniajace wymég by-
cia waznymi — opiniotwdrczymi w pewnych kregach, przy jednoczesnie zachowa-
nej zasadzie reprezentowania przez dane czasopismo jednej z kilka najwazniej-
szych (tj. obecnie najbardziej liczacych si¢) i najwyrazniejszych frakeji polskiej
sceny politycznej. Wybrano LPolityke”, ,,Wprost” oraz ,, Tygodnik Solidarnos¢”.

Juz na pierwszy rzut oka widaé, iz wiadomosci pojawiajace sie w codziennych

- gazetach przyjmujg postac relacji z wynikéw ,,najswiezszych sondazy” — informu-

jac o aktualnym stanie opinii, 0 tym co aktualnie mysli i czuje , statystyczny Polak”.
Natomiast w innej formie i w innym kontekscie przedstawia si¢ wyniki badas w ty-
godnikach, ktore ukazuja si¢ co tydzier, a wiec nie nadajg si¢ do prezentacji kot
news. Prezentowane w nich tresci majg zazwyczaj forme dluzszych artykutéw, po-
lemik, felietonéw i reportazy. Takze i te doniesienia dziennikarskie, w ktérych wy-
korzystuje si¢ efekty prac sondazystéw, nie s krétkimi relacjami z wynik6w ba-
dawczych, lecz najczgsciej przyjmuja postaé wiekszych wypowiedzi. Wydawaé by
si¢ moglo, ze publikacje w periodykach uchodzacych za opiniotwércze powinny
stanowi¢ pewien wz0r pisania o rezultatach badan dla dziennikarzy gazet codzien-
nych. Nie chodzi tu o uznanie opinii pojawiajgcych si¢ np. w ,,Polityce” za wazne
przez sam fakt ich ukazania si¢ w ,,powaznym pismie”, ale o to, iZ s3 one czesto
wypowiadane przez specjalistéw (w wypadku sondazy przez samych sondazy-
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stéw). Na lamach tygodnikéw oprécz artykuléw poswigconych w catosci opisowi
wynikéw badafi pojawiajg sie takze doniesienia sondazowe, w ktérych przytaczane
dane stanowia uzasadnienie czy ilustracje gléwnej tezy artykulu. Wydaje sig, iz
w gronie publicystéw cytowanie takich danych uwazane jest za »shaukowe” po-
$wiadczenie o prawdziwosci fakt6w i trafnosci wnioskéw wysuwanych przez auto-
ra. Faktycznie, publikujacy w tygodnikach dziennikarze czy tez politycy dosc czg-
sto siegajg do raportéw osrodkéw badawczych.

Ponizej przedstawione s3 rezultaty analizy doniesiefi o wynikach sondazy w ro-
ka 1993.

Tabela 10. Stopiefi nasycenia 3 tygodnikéw doniesieniami o wynikach sonda-
zy?

Tytul Liczba numeréw Procent i liczba Procent i liczba Procent
zawierajagcych  ogélu doniesien doniesient i liczba
€0 najmniej zawierajacych  zawierajacych doniesien

1 doniesienie wyniki badaii  wyniki badan zawierajacych
OBOP/CBOS  wyniki badan
innych osrodkéw

%o N % N % N
,Polityka” 14 132 16 69 11 63 10
,» Wprost” 19 112 25 60 15 52 13
,»,S0lidarnos¢” 9 123 13 54 7 69 9
Razem 42 120 54 61 33 59 32

Widaé wyraznie, iz stosunkowo najczesciej rezuitaty sondazy ukazuja sie w ty-
godniku ,,Wprost”. Tu takze czesciej niz w pozostalych czasopismach w jednym
numerze przedstawiano po kilka artykuiéw cytujacych wyniki badan. Taka sytua-
cja miata miejsce w przypadku 6 numer6w. Publicysci nie faworyzujg ostodkéw
badawczych, z wynikéw badar ktérych korzystaja — jednakowo czgsto cytuje sie
rezultaty prac OBOP i CBOS, jak i innych pracowni sondazowych. By¢ moze jest
to sygnal, iz prywatne, nowo powstate placéwki badawcze uzyskujg renome podob-
ng dwum instytucjom — jak do tej pory najbardziej zasluzonym, najstarszym i dys-
ponujacym najlepszym zapleczem naukowo-badawczym —~ OBOP i CBOS. Wcigz

¥ Czesto w jednym doniesieniu pojawiaja si¢ rezultaty sondazy kilku o$rodkéw badawczych — np.
CBOS i Demoskopu. Z tego tez powodu kategorie: doniesieri zawierajgcych wyniki badari OBOP/CBOS
oraz liczba doniesieri zawierajgcych wyniki badari inmych osrodkdéw nie sg rozigczne. W takim przypad-
ku dany artykui zaliczatno tak do jednej, jak i do drugiej kategorii — i to jest wiagnie powodem sumo-
wania si¢ doniesieri do ponad 100%.

Adekwatnos¢ informacyjna i stopieit tendencyinosci doniesiert prasowych... 211

jednak daje sig zauwazy¢, iz jezeli w danym artykule podaje si¢ wyniki badafi tyl-
ko jednego osrodka — tym jedynym jest zwykle OBOP jub CBOS.

Jak juz wczesniej stwierdzono, wigkszo$¢ doniesiefi prasowych to nie
krétkie notatki natemat najnowszych wynikéw jakiego$ sondazu (choé
trafialy si¢ i takie, zwykle w rubryce podsumowujacej wydarzenia tygodnia),
lecz felietony i inne dluzsze artykuty publicystéw. Takze w osobng ka-
tefgoric;v.vyp‘.owiedzi dydaktyczno-krytycznych ujeto publika-
cje nawiazujace do wynikéw badan osrodkéw, wyjasniajace istote sondazy,
omawiajace rgzmaite metodologiczne aspekty badaii tego typu (dob6r préby,
biad préby, wiarygodnos¢ wynikéw itp.). Informacje zaliczone do tej ostatniej
grupy wystepuja jednak bardzo rzadko.

Tabela 11. Formy doniesiefi prasowych

Tytul : Formy doniesieri prasowych
Liczb.a doniesien krdtkie dtuzsze artykuly wypowiedzi
zaW1'er-ajqcych notatki zawierajgce dydaktyczno-
wyniki badan wyniki badar -krytyczne
,»Polityka” 16 2 13 1
»Wprost” 25 1 23 1
. Tygodnik
Solidarno$¢” 13 1 11 1
Razem 54(100%) - 4(7%) 47 (87%) 3 (6%)
<

. Wainym. kryterium poprawnosci prezentacji wynik6w sondazy opinii publicz-
nej _]CS't stopieri nasycenia przedstawianych danych tzw. formalnymi parametrami
badania — czyli .informacjami o metodologii, jaka postuzono si¢ w procesie badaw-
czym oraz o najwazniejszych okolicznosciach i celach badania.

Jak widac z tabeli 12, publicysci z reguty nie informujg czytelnika o szcze-
gélac}} warsztatu badawczego, a nie zapominajmy, iz wiele z tych doniesien pisa-
nych jest przez samych sondazystéw. Wiedzac o opiniotwérczej i — rzec by mozna
- ~wzorcotworczej” funkcji prezentowanych w czasopismach artykutéw, sytuacja
nie przeds_tawia si¢ najlepiej. Publikujacy we ,,Wprost”, mimo najwiekszego zain-
teresowania wynikami badar opinii, wyraznie nie dbajg o podawanie tego typu da-

nych. Stosunkowo korzystnie natomiast w tej swoistej klasyfikacji wypada ,,Polity-

ka”, a najmniej korzystnie ,,Wprost” (az 7 wypadkéw — na 9 — niepodawania zad-
nego z Pa;ametréw badania!). Silny zwigzek migdzy tytulem, w ktérym prezentuje
si¢ wyniki sondazy, a niskim stopniem nasycenia artykuléw formalnymi parametra-
mi badan sugeruje, iz winne tego stanu rzeczy s3 chyba redakcje, a nie autorzy,
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ktérzy w duzej przeciez czesci publikujg we wszystkich wyzej wymienionych tytu-
tach. Uwaga powyzsza dotyczy przede wszystkim uznanych publicystéw i coraz
wiekszej liczby dziennikarzy radiowo-telewizyjno-gazetowych oraz — rzecz jasna —
samych sondazystéw. Oczywiscie jest to jedynie domyst — chcac poddaé go wery-
fikacji nalezatoby sprawdzié stopier poinformowania o metodzie badawczej w do-

niesieniach pisanych przez konkretne osoby. Nie jest to jednak mozliwe w ramach
niniejszej pracy.

Sponsor
10 (9%)
parametru

-4

Cytowane
pytania
1,15 pod.

2 (4%)

Jak wazne dla wiasciwego odbioru informacji zawartych w doniesieniach za-
wierajacych wyniki sondazy opinii spolecznej sa informacje dotyczace zastosowa-
nej metody, niech swiadczy fakt, iz prosba o podawanie takich danych wychodzi
juz nie tylko z grona zainteresowanych tym badaczy, lecz takze samych czytelni-
kow. Niekiedy w gazetach czy czasopismach spotkaé mozna krétkie notki w rodza-
ju tych, jakie wydrukowata ,Polityka” w numerze 27 z 03 lipca 1993 r. Na prosbe
grupy najwnikliwszych Czytelnikéw pierwszego artykutu (,,Co powie niemowa” ,, Poli-
tyka”, 26) podajemy doktadniejsze dane o omawianych tu badaniach...

Swiadczy to o wzrastajacej wsrod czytelnikéw pisma swiadomosci wplywu
przyjetej metody badawczej na wyniki badari. Nie zapominajmy, iz krytyka przyje-
tego sposobu przeprowadzenia sondazu jest powaznym argumentem w dyskusji.
W sytuacji opublikowania wynikéw nieprzychylnych dla jednej ze stron ~ jest to
sposob zdyskredytowania niekorzystnych dla siebie informacji. Stad zapewne bie-
1ze si¢ rosnace zainteresowanie metodologia badart opinii.

iq si¢ do ponad 100%, gdyz kategorie

Blad stan-
dardowy

12%)

8 (15%)

zrealizo-
wana

Wielkosé préby

ty, ktdre - dod.

1(2%)
% w wierszu ,Razem” omacza, Ze na jedno

zatozona

Rodzaj
préby
3 (6%)

Uniwersum

3(6%)

5. Por6wnanie migdzy polskimi a zagranicznymi dziennikami
pod wzgledem nasycenia doniesieniami sondazowymi i formalnymi
parametrami badania

im wierszu ,,Razem” podano rowniez pre

niedokiadna

31 (57%)

13
11
7

W dotychczasowej analizie stwierdzono, ze — whrew zaleceniom kodekséw
migdzynarodowych — stopien nasycenia w Polsce doniesiefi prasowych o wymni-
kach sondazy informacja o formalnych parametrach badas byt zdecydowanie za
niski. Brak ten pozbawial czes¢ obywateli — czytelnikow prasy mozliwosci sa-
modzielnej, krytycznej oceny stopnia naukowej rzetelnosci podawanych im pro-
centowych podzialéw opinii w spoleczesistwie (oczywiscie, chodzi o te czesé
czytelnik6w, ktéra dysponuje znajomoscia metodologii sondazowej). Oznaczalo
to — w wypadku sondazy przedwyborczych — pozbawianie tych obywateli infor-
macji niezbednej dla racjonalnego podejmowania decyzji wyborczych, tj. opar-
cia ich na wiarygodnej wiedzy o szansach wyborczych poszczegblnych kandy-
dat6éw 1 opcji politycznych konkurujacych o glosy. Réwniez poziom nasycenia

analizowanych pism doniesieniami sondazowymi mégt wydawac si¢ nie dos¢
zadowalajacy.

Data badania

h: tylko w

Jormalnych parametréw badania nie sq roziqezne. 115

badania.

4(1%)

dokladna

3

1L h

1

Liczba
doniesiefi
zawierajacych
wyniki badai
54 (115%)

16

Tytut
o Polityka”
»Solidarno$¢”
Razem

»Wprost”

Tabela 12. Formalne parametry badai

Uwaga: danc w li
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Powyisze stwierdzenia nabiora szczegdlnej wymowy, gdy poréwnamy je ze
stwierdzeniami dotyczacymi wynikéw analizy nasycenia doniesieniami sondazowymi
dziennikéw i tygodnikéw w trzech krajach: Wielkiej Brytanii, Francji i Niemczech?.

Zobaczmy najpierw, jak ksztaltowaty si¢ wskazniki nasycenia doniesieniami son-
dazowymi czterech dziennikéw polskich i 3 dziennikow zagranicznych w roku 1994.
Poniewaz tym razem dla dziennikéw polskich wzigto pod uwage wszys tkie do-
niesienia (tj. nie ograniczajac si¢ do doniesieni o tematyce politycznej, co miato miej-
sce w poprzedniej analizie tendencyjnosci typu ,,pod teze”) — liczby doniesiefi sg wy-
zsze. Obliczono dwie wersje wskaznika nasycenia doniesieniami rocznika pisma:

— procentowy wskaznik nasycenia rocznika gazety numeram i zawie-
rajacymi co najmniej 1 doniesienie sondazowe;

— procentowy wskaznik nasycenia rocznika gazety doniesieniami son-
dazowymi.

Wyniki analizy zawarte s w tabelach 13 1 14; odnosza si¢ one do stanu z 1994 1.

Tabela 13. Stopiefi nasycenia czterech polskich dziennikéw doniesieniami son-
dazowymi w roku 1994

Wersje wskaznika ,Irybuna” ,,Gazeta ,,Rzeczpospolita” Zycie
Wyborcza” : Warszawy”

Liczba numeréw z co
najmniej 1 doniesieniem 22,5730 340i4-x 100 = 14,8% 37:—4>< 100 = 24,3% % %100 =211%
H 5
przypadajacych na 30
roczng liczbe numeréw
Liczba doniesiett . e .
i 26 sye 22 100=148%  —=x100=243% - x100=214Y
przypadgja‘cych na 207 ¥100=85%  Sox100=148% 703 X100=243% 2o x100=214%
roczng liczbg numeréw

Juz pierwszy rzut oka na obie tabele pozwala stwierdzi€¢, ze w Polsce poziom
nasycenia 4 dziennikéw doniesieniami sondazowymi byt znacznie wyzszy niz w 3
dziennikach zachodnich i to wedle obydwu wersji wskaznika. Warto$¢ wskaznika
opartego na liczbie numeréw gazety dla dziennikéw polskich zawiera si¢ w zakre-
sie od 7,2% (, Trybuna”) do 24,3% (,Rzeczpospolita”); $rednia warto§¢ wskaZnika
dla 4 pism wynosi 16,9%; te same wartosci procentowe wedle wskaZnika opartego
na liczbie doniesiet wynosza od 8,5% do 24,3%, ze Srednig 17,3%.

9 Dane wykorzystane w niniejszej partii opracowania zaCZEerpnigto z raportu przynoszacego wyniki
analizy tresci szesciu tygodnikéw (po dwa z kazdego z tych trzech krajow) oraz trzech dziennikow. Au-
torkami raportu byty Aneta Krzewiriska, Krystyna Antkowiak i Alicja Rogala. Wykorzystano réwniez
wspomniang pracg magisterska A. Rogali i D. Falandysz pt. Charakterystyka rodzajéw tendencyjnosci...
op. cit.
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Tabela 14. Stopieri nasycenia trzech zagranicznych dziennikéw doniesieniami
sondazowymi w roku 1994

Wersje wskaznika wFrankfurter ,Le Monde”* ,,The Guardian
Allgemeine Zeitung” International”

Liczba numeréw z co

najmniej 1 doniesieniem % 100 = 5,6% 1 leo=83% 33—3 x100=10,7%

przypadajacych na 0 : 09
roczng liczbe numeréw

Liczba doniesien

przypadajacych na 28 100=79% L3 100=83%

35
; ) 304 22 100=113%
roczng liczbe numeréw 156 309

*Liczba 156 to 50-procentowa préba losowa ogélnej rocznej liczby 312 egzemplarzy
tego dziennika.

Dla 3 dziennikéw zachodnich pierwszy zakres zawiera si¢ miedzy 5,6%
a 10,7%, ze Srednig wynoszaca zaledwie 8,2% - drugi zas od 7,9% do 11,3% — ze
srednig niewiele wiekszg, bo 9,3%. Oznacza to, ze dzienniki polskie zamieszczajg
przecigtnie niemal dwukrotnie wiecej doniesien sondazowych niz zachodnie. Naj-
bardziej wybijajacy sie wsréd nich pod tym wzgledem ,,The Guardian Internatio-
nal” pozostaje daleko w tyle za przodujaca w sondazach ,,Rzeczpospolity”, za$ pre-
stizowa ,Frankfurter Allgemeine Zeitung” ma wskazniki znacznie niZsze niz pol-
ska ,, Trybuna”, kt6ra minimalnie przewyzsza tylko na pierwszym wskazniku styn-
ny francuski ,.Le Monde”. o
Poréwnajmy teraz 3 dzienniki zachodnie z 4 polskimi pod wzgledem czestotli-
wosci zamieszczania w doniesieniach sondazowych formalnych parametréw bada-
nia w roku 1994. Obraz, jaki wylania si¢ z tego poréwnania, ukazuje tabela 15.
Spéjrzmy na wskaZniki syntetyczne, charakteryzujace kazda z tych dwéch grup
dziennikéw, tj. na 2 wskaZniki nasycenia doniesiefi formalnymi parametrami bada-
nia. Dla 3 dziennik6éw zachodnich wskaZnik ten wynosi tylko 3,35, a dla 4 polskich
—4,19. Najwyzszy wskaZnik — 4,92 — ma polska ,,Rzeczpospolita” i jest on wyzszy
od najwyzszego wskaZnika, jaki ma francuski ,,Le Monde” (4,53) — gazeta o §wia-
towej renomie pod wzgledem standardéw dziennikarstwa. Natomiast najnizszy
wskaznik ma ,, Trybuna” — 2,15 — i jest on nizszy od najnizszego wskaznika z gru-
py trzech dziennikéw zachodnich, przypadajacego na ,,Frankfurter Allgemeine Ze-
itung” (2,58). ,

Zobaczmy teraz, jak ksztaltuja si¢ wskazniki syntetyczne drugiego rodzaju
w kazdej z dwdch grup dziennikéw, tj. odnoszace sie do nasycenia doniesieri son-
dazowych poszczegélnymi formalnymi parametrami badania; wskaZnikami tymi sa
srednie procenty (X) pojawiania si¢ kazdego z 10 parametréw w doniesieniach
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6. Por6wnanie miedzy polskimi a zagranicznymi tygodnikami
pod wzgledem nasycenia doniesieniami sondazowymi i formalnymi
parametrami badania

W poréwnaniu uwzgledniono omawiane w paragrafie 4 trzy tygodniki polskie
(w roku 1993) oraz 6 tygodnikéw z Europy Zachodniej — po 2 z kazdego z trzech
wybranych krajéw: Niemiec, Francji i Anglii (w roku 1994). Z koniecznosci mu-
siano poshuzy¢ sie danymi z dwoch réznych, sasiednich lat; sadzimy jednak, Ze nie
wplynie to decydujaco na ogélne rezultaty naszej analizy.

Tabela 16 ukazuje poréwnawczo wskazniki poziomu nasycenia omawianych
tygodnikéw doniesieniami o wynikach sondazy. Analizujac t¢ tabele mozna wycia-
gnaé nastepujace wnioski ogélne:

1. Generalnie poziom nasycenia doniesieniami tygodnikéw polskich nie pozo-
staje w tyle za 3 tygodnikami zagranicznymi — polskie ,,Wprost” zdecydowanie wy-
przedza pod tym wzgledem az 4 tygodniki zagraniczne (,,Stern”, ,,Le Nouvel Ob-
servateur”, , Times”, ,Newsweek™) i to zaréwno pod wzgledem pierwszego jak
i drugiego wskaznika. Uwage zwraca jednak fakt, ze tylko dwa tygodniki zacho-
dnie — ,.Der Spiegel” i ,.J.’Express” — wyprzedzaja wyraznie kazdy z trzech tygo-
dnikéw polskich. Najubozszy w doniesienia sondazowe jest »Iygodnik Solidar-
1n0$¢” — zaréwno pod wzgledem pierwszego, jak i drugiego wskaznika pozostaje on
daleko w tyle za kazdym z szesciu tygodnikéw zachodnich.

2. Rezultat powyzszy dotyczy tylko poziomu ilosciowego nasycenia doniesie-
niami sondazowymi; o poziomie rzetelnosci tych doniesiefi Swiadczy za$ stopiefi
nasycenia ich formalnymi parametrami badania. Sytuacje pod tym wzgledem uka-
zuje tabela 17.

W nasyceniu formalnymi parametrami badania doniesiefi sondazowych w tygo-
dnikach polskich i zagranicznych zaznaczaja si¢ podobne zjawiska, jak w odniesie-
niu do dziennik6éw (por. tabela 15). Na Zachodzie autorzy doniesiefi prawie zawsze
podaja okreslenie uniwersum (88,3) oraz tres¢ pytan (Sredni procent 88,3) —a wigc
dwie podstawowe informacje (k t o byl obiektem sondazuinajak ie pytania od-
powiadano). W Polsce obydwie te srednie procentowe sa wyjatkowo niskie (5,6%
i 3,7%) — co $wiadezy o niskim poziomie swiadomosci metodologicznej publicy-
stéw. Réwniez zdecydowanie czgsciej autorzy zachodni podaja doktadng datg (da-
ty) sondazu (65,6%) i sponsora sondazu (67,2%) — wobec zaledwie 7,4% 118,5%
w tygodnikach polskich. Informacja o liczebnosci préby (zatozonej lub zrealizowa-
nej) wystepuje tez zdecydowanie czesciej w tygodnikach zagranicznych, niz pol-
skich (odpowiednio 7,8% i 49,2% oraz 1,91 14,8%); dotyczy to rowniez podawania
bledu standardowego (cho¢ generalnie pojawia si¢ on znacznie rzadziej): w Polsce
wskaznik jego czestotliwosci wynosi zaledwie 1,9% (jedyny raz —w ,»Tygodniku
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Tabela 16. Nasycenie doniesieniami sondazowymi 3 tygodnikéw polskich i 6
zagranicznych

2 wersje wskaznika Polska Niemcy Francja W. Brytania
(1993) (1994) (1994) (1994)

liczba numerdw z co najmniej ,,Polityka” ,,Der Spiegel”,,L’Express” ,,Times”
e s s . 14 26
1 doniesieniem sondazowym  L.io0-2m%  3x100-50% :—27- X100 = 52%
przypadajaca na roczna
liczbe numeréw tygodnika » Wprost” »Stern”  ,Le Nouvel ,,Newsweek”
‘ Observateur”

£x100=37"/ lé><100-"9“/ L ” 1t
2 o 2 =29% 52><100=29A: EXIOO:N%

14 o
5—2x 100 =27%

»lygodnik
Solidarnosé”

9
5)(100:17%

liczba doniesien sondazowych ,,Polityka” ,,Der Spiegel”, L Express” ,,Times”
a "3
przypadajqcych na roczng ;—6x100=31% ?Exm: 63% g%x100=63% %x 100=27%
liczb¢ numeréw tygodnika )
» Wprost” »otern” . Le Nouvel ,,Newsweek”
Observateur”

Ex100—48‘V 3 1 9 16 i
5 =48% 00=35% 5><]00=3I% §x100=27%

» Lygodnik
Solidarnosé”

B 00 25%
52 T

Uwaga: dane polskie zaczerpnigte z tabeli 10.

Solidamos¢™) — wobec 13,3% na Zachodzie: 11 razy w ,,Times’ie” (78,6%) i 6 ra-
Zy W _,,Newswee " (42,6%); w pozostatych 4 tygodnikach zagranicznych parametr
ten nie pojawil si¢ ani razu — co thumaczy stosurikowo niski $redni procent ogélny.
Generalnie, doniesienia sondazowe w 6 tygodnikach zachodnich sg parokrotnie bo-
gatsze w formalne parametry badania niz w Polsce: dla doniesiest zachodnich war-
tosci tego wskaZnika zawieraja si¢ w przedziale 2,00 — 5,88 (Srednia 3,76) — a dla
polskich miedzy 0,12 a 1,13 (Srednia 0,58).
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