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Funkcje zdje¢ w wywiadach fotograficznych

Abstrakt Celem artykutu jest usystematyzowanie wiedzy dotyczacej techniki badawczej wywiadu fotograficz-

nego (photo-elicitation interview) oraz przedstawienie funkcji petnionych przez zdjecia w trakcie korzy-

stania z tej techniki. Punktem wyijscia sg dylematy terminologiczne oraz zatozenia teoretyczno-meto-

dologiczne wywiadu fotograficznego, ze szczegdlnym zwrdceniem uwagi na cztery charakterystyczne

dla tej techniki cechy/procesy: angazowanie, strukturyzowanie, urefleksyjnianie, wyobrazeniowos¢.

Nastepnie zaprezentowane zostajg mozliwe zrddla, z ktérych pochodza zdjecia wykorzystywane

w wywiadach fotograficznych: zastane, wykonane przez badacza, posiadane przez badanych, wyko-

nane przez badanych. Dyskusji poddane zostaja rowniez réznice w przebiegu wywiadu w zaleznosci

od korzystania ze zdje¢ materialnych lub cyfrowych. Te rozwazania zostaja rozszerzone o doswiadcze-

nia autora z projektow badawczych wykorzystujacych technike wywiadu fotograficznego. Wskazane

zostaja cztery mozliwe funkcje pelnione przez zdjecia w wywiadach: wyjasnianie, uczulanie, kontek-

stualizacja, mediowanie.
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Wywiad fotograficzny jest w badaniach spo-

fecznych technika stosunkowo dobrze zna-
na. Takze w Polsce mozna wskazac niejeden przy-
ktad jej zastosowan — niektdre z nich sq wskazane
ponizej w tek$cie — nawet jezeli badacze nie postu-
guja sie taka nazwa lub wrecz nie nawiazuja bez-
posrednio do badan wizualnych i socjologii wizu-
alnej. Problemem jest niestety to, Ze czgsto wywia-
dy fotograficzne sa sprowadzane do ,,odpytywania
ze zdje¢” lub traktowane jako jedna z wielu form
technik projekcyjnych'. Traca one w ten sposob te
cechy, ktore swiadcza o ich wyjatkowosci i odreb-
! Jest tak pomimo faktu, ze wywiad fotograficzny oferuje
o wiele bogatszy, niz tradycyjne techniki projekcyjne, bodziec

stymulujacy wypowiedzi (Koseta 1990: 69 za Olechnicki, Sz-
lendak 2002: 10).

nosci wobec innych technik badawczych. Dlatego
tez celem niniejszego tekstu jest wskazanie swo-
istych ,dobrych i zlych praktyk” w realizowaniu
wywiadow fotograficznych, co zostanie dokonane
na trzech poziomach. Po pierwsze, przedstawione
zostang zalozenia pojeciowe, teoretyczne i meto-
dologiczne wywiaddw fotograficznych. Po drugie,
ukazane zostana roznice w sposobie przygotowa-
nia i realizacji wywiadéw fotograficznych w za-
leznosci od rodzaju wykorzystywanych zdje¢. Po
trzecie, opisane zostang mozliwe funkcje petnione

przez zdjecia w wywiadach fotograficznych.
Problemy terminologiczne

Pierwotna nazwa dziatart badawczych zwiazanych
z wykorzystywaniem zdje¢ w trakcie rozmoéw z ba-
danymi/informatorami byl ,fotowywiad” (photo-
-interviewing) (Collier, Collier 1986: 99-116). W kon-
tekscie polskojezycznym pisano z kolei poczat-
kowo o ,wywiadzie z interpretacja fotogramow”
(Koseta 1989). Obecnie powszechnie stosowang an-
glojezyczna nazwa opisywanej techniki badawczej
jest photo-elicitation interview (Harper 2002; Lapenta
2011), co dostownie mozna przettumaczy¢ jako wy-
wiad wywotywany/prowokowany przez fotografie.
Te réznice w terminologii to nie tylko ciekawe, ale
malo znaczace niuanse. Przeciwnie, wskazuja one
rowniez na to, w jaki sposdb moze by¢ na ogdlnym
poziomie rozumiana rola zdje¢ w wywiadach. Gdy
mowa jest o interpretacji (Koseta 1990), zdjecie staje
si¢ swoistym ,, rebusem” (Frackowiak 2008), zagad-
ka, ktdérej rozwigzanie polega w gtéwnej mierze na
odnalezieniu sensu zawartych w obrazie znaczen.
Z kolei wywolywanie/prowokowanie oznacza, ze

zdjecie nie jest juz gldwnym tematem rozmowy,
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ale raczej pretekstem do tego, by rozszerzac zakres
skojarzen zwiazanych z jakims tematem. Obraz ma
wiec prowokowac do tego, by wychodzi¢ poza nie-

g0 samego’.

W jezyku polskim - jako ttumaczenie photo-elicita-
tion interview — proponowana jest tez czesto nazwa
,wywiad z uzyciem fotografii” (Olechnicki, Szlen-
dak 2002; Olechnicki 2003: 171-186; Konecki 2005:
46) lub ,wywiad na podstawie zdje¢” (Rose 2010:
283-285). W niniejszym artykule bede jednak pro-
ponowat i postugiwat si¢ terminem ,,wywiad foto-
graficzny” (Drozdowski i in. 2012: 57-95). Taka na-
zwa sugeruje, ze dzigki zdjeciom wywiad uzyskuje
catkowicie nowe cechy, staje si¢ odrebng technika
badawcza, do ktdrej nie powinno sie stosowac za-
sad wypracowanych w odniesieniu do innych od-
mian wywiadéw (pogtebionego, swobodnego). Co
wiecej, ,wywiad fotograficzny” dowarto$ciowu-
je sama fotografie i podkresla, ze to wlasnie ona
nadaje sens i wyznacza tok dziatart badawczych.
W takim ujeciu zdjecie nie jest juz wylgcznie do-
datkiem do tradycyjnego wywiadu ani jego uroz-
maiceniem, ale stanowi element konstytutywny
catej rozmowy. Innymi slowy, pojecie wywiadu
fotograficznego zaklada, ze wykorzystujac te tech-
nike, zbiera si¢ dane nie tylko w sposob odmien-
ny od innych technik badawczych, ale Ze réwniez
pozyskuje sie dane, ktére bytyby niedostepne bez
zdjec.

2 Pojecie photo-elicitation krytykuje z punktu widzenia an-
tropologii Sarah Pink (2009: 109). Wedtug niej , foto-wywo-
lywanie” zaktada, ze w zdjeciu zawarta jest jakas prawda
i jakies$ fakty, ktére mozna obiektywnie okresli¢. Wynika
to z pozytywistycznego postrzegania fotografii jako obiek-
tywnego medium. Tymczasem wywiad powinien by¢ ra-
czej interpretacja, a nie wywolywaniem jakies ukrytej
wiedzy.
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W taki sam sposdb mozna wyrdzni¢ inne, acz po-
dobne techniki badawcze, okreslane ze wzgledu
na rodzaj stosowanych materiatéw wizualnych, na
przyklad ,wywolywanie filmowe” (film elicitation)
(Harper 2002: 14), czy tez ,wywiad na podstawie fil-
mow” (Konecki 2010). Z kolei w ramach wywiadu
fotograficznego mozna wyrdznic jego podtypy, uza-
leznione w gléwnej mierze od zrddta pochodzenia
danych, na przyktad ,wywiad autofotograficzny”
(photo-elicitation autodriven interview) (Clark-Ibanez
2011: 44). Luc Pauwels (2011: 9) proponuje, aby za-
miast wprowadzania takich rozréznien uzywac
ogolnego pojecia ,wywotywanie wizualne” (visu-
al elicitation), a co za tym idzie — rowniez ,wywiad
wizualny”. Takie rozwigzanie moze wydawac sie
kuszaco ulatwiajace. Jednoczesnie nalezy pamietac,
ze rodzaj zastosowanych materialéw wizualnych
wplywa na cechy samej techniki. MoZna wigc wska-
zac¢ na ogolne charakterystyki wszystkich wywia-
déw wizualnych, pamietajac jednak, ze nie wyczer-
puja one charakterystyki poszczegdlnych technik

wyroéznianych ze wzgledu na stosowany materiat.

Teoretyczne i metodologiczne zalozenia
wywiadu fotograficznego

Wizualne techniki badawcze nie majg charakte-
ru uniwersalnego. Oznacza to, ze nie sa tak samo
dobrze aplikowalne w ramach wszystkich tradycji
teoretycznych i w odniesieniu do wszystkich pro-
blemdw i obszaréw badan. Krzysztof Konecki (2005:
43) wskazuje, ze najbardziej oczywiste jest korzysta-
nie z nich w ramach nurtéw socjologii interpreta-
tywnej i interakcjonistycznej. Takie podejscie wyni-
ka z dominujacych obecnie w naukach spotecznych

sposobOow postrzegania materiatéw wizualnych,
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w tym przede wszystkim fotografii. Socjologia wi-
zualna — na szcze$cie — wyzwolita sie z charakte-
rystycznego dla niej jeszcze jakis czas temu podej-
Scia fotorealistycznego, czyli zalozenia, ze zdjecie
w obiektywny sposob pokazuje Swiat takim, jaki
on jest. Porzucany jest wiec ,ten wyjatkowo mocno
zakorzeniony mieszczanski przesad — przekonanie
o immanentnym znaczeniu fotografii” (Sekula 2010:
13). Miejsce tego przesadu zastepuje przekonanie
o subiektywnym charakterze fotografii i o kon-
struowaniu znaczen z nia zwiazanych. Pociaga to
za soba dwa bardziej szczegdtowe zalozenia, ktdre
maja duze znaczenie takze dla techniki wywiadu

fotograficznego.

Po pierwsze, na zdjeciu nie da si¢ przedstawic
wszystkiego. Istotne jest to szczegdlnie w kontek-
Scie wykorzystywania materiatow wizualnych
w badaniach historycznych i badaniach pamieci
spotecznej (Hunt, Schwartz 2010). Nie chodzi wiec
tu tylko o ulotnos$¢ pewnych obiektow/sytuacji, lecz
przede wszystkim o to, ze zdjecie nie jest w stanie
w pelni odda¢ wszystkich ludzkich doswiadczen.
Aby sie do nich odwota¢, konieczne jest wiec na-
sycenie zdjecia narracja stowna. Cho¢ oczywiscie
rowniez takie zestawienie niekiedy nie jest w petni
wystarczajace do pelnego oddania wszystkich do-
$wiadczen, na przyklad tych zwiazanych z trau-
mami historycznymi. Po drugie, nie sposob jest
wspotczesnie mowi¢ o ,czystych mediach wizu-
alnych”. Doswiadczenia wizualne (wzrokowe) sa
zawsze polaczone z doswiadczeniami opartymi na
innych zmystach (Kleege 2005; Mitchell 2005). Zdje-
cia nie tylko ogladamy, ale réwniez ich dotykamy.
Dotyczy to zaréwno odbitek, jak i zdje¢ cyfrowych

przegladanych na urzadzeniach z dotykowymi in-

terfejsami. Zdjecia materialne mozemy takze drze¢,
sklada¢, a w przyplywie pozytywnych emocji do-
tyczacych przedstawianych osdb/sytuacji — row-
niez calowac lub wachac¢ (Krajewski 2008; Wagner
2011). Doswiadczanie zdjecia wyzwala réwniez
wspomnienia i skojarzenia o zréznicowanym cha-
rakterze. Dotycza one nie tylko wzroku i estetyki,
ale rowniez zapachow, smakow, dzwiekow, do-

$wiadczen dotykowych czy ruchu.

Wiaczajac si¢ we wspomniang tradycje teorii in-
terpretatywnych i interakcjonistycznych, wywiad
fotograficzny mogtby by¢ potraktowany jako pro-
ba odniesienia si¢ do wspomnianych zalozen i —
choc¢by czeSciowego — neutralizowania ograniczen
znich wynikajacych. Nie bez powodu Douglas Har-
per umiejscawia go w ramach refleksyjnego sposo-
bu wykorzystywania socjologii wizualnej, czyli
takiego, w ktorym badani zostaja wiaczeni w pro-
cesy nadawania znaczen (Emmison, Smith 2000:
28-30). Mozna to odnie$¢ takze do teorii ugrunto-
wanej i roli fotografii w procedurze teoretycznego
wysycania kategorii (Konecki 2005: 50). Wskazac
mozna réwniez na kognitywne cechy wywiadu fo-
tograficznego. Biologiczne podstawy rdznic w wy-
powiedziach werbalnych i wizualnych skutkujq ak-
tywizowaniem w obu przypadkach innych czesci
mozgu (Harper 2002: 13). Te elementy charaktery-
styczne dla wywiadu fotograficznego sa w szczego-
fowy sposdb realizowane w ramach czterech cech/
proceséw: angazowania, strukturyzowania, ure-

fleksyjniania i wyobrazeniowosci.

Angazowanie zwiazane jest z budowaniem odpo-
wiedniej atmosfery badan (Olechnicki 2003: 176;
Gauntlett, Holzwarth 2006: 85; Lapenta 2011: 205).
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Podkredla sig, ze wywiady fotograficzne zapewniaja
wyzszy poziom zainteresowania badanych proce-
sem badawczym. Wspdlne ogladanie zdjec¢ jest po-
strzegane jako czynno$¢ ,swojska” i codzienna, od-
rézniajac sie tym samym od nieco sztucznej sytuacji
odpytywania. W ten sposob to réwniez zasugero-
wanie pewnego stopnia intymnosci sytuacji interak-
cyjnej — wszak zazwyczaj zdje¢ nie ogladamy z nie-
znajomymi. Niekiedy to wrecz badany przejmuje
inicjatywe i zaczyna niejako ,,oprowadza¢” badacza
po swoich wspomnieniach i skojarzeniach. Zwigza-
ne jest to z faktem, ze materialy wizualne — moze
nawet bardziej wideo niz zdjecia — okreslane sa jako
,media konfesyjne” (confessional medium) (Renov
1996: 88—-89 za Holliday 2004: 52), stanowiac w ten
sposob element szerszej ,kultury zwierzen” (con-
fessional culture) (Matthews 2007). Zdjecie jest wiec
elementem, ktéry pozwala na ,,przetamanie lodow”
i budowanie dobrej atmosfery w trakcie rozmowy.
Dzieje si¢ to zaréwno na poziomie psychologicznym
(inne nastawienie poznawczo-emocjonalne badane-
go wobec przezywanej sytuacji), jak i interakcyjnym
(odmienne zasady kontaktéow i rozmdéw badacz/
badany). Z kolei dzieki wigkszemu zaangazowaniu
mozliwe staje si¢ zwigkszanie kreatywnosci bada-
nych, co moze mie¢ rowniez pozytywne aspekty
terapeutyczne. Angazowaniu moze sprzyja¢ odpo-
wiednia organizacja przestrzeni, w ktdrej realizo-
wany jest wywiad. Niekiedy warto, aby z czasem
badacz usiadl obok badanego, na przyklad po tej
samej stronie stolu. Nie tylko ulatwia to wspdlne
ogladanie zdjec z tej samej perspektywy, ale rowniez
podkresla, Zze badacz i badany sa , sprzymierzenca-
mi” i tworza w pewien sposob druzyne, ktdra razem
odnosi si¢ do zdjecia. Wazne réwniez, by przepro-

wadzaé¢ wywiad przy odpowiednio duzym stole, na
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ktérym mozna swobodnie roztozy¢ zdjecia (podczas
wykorzystywania zdje¢ materialnych), oraz przy od-
powiednim o$wietleniu (co ma szczegdlne znacze-
nie przy korzystaniu ze zdje¢ cyfrowych i ogladaniu

ich na ekranach).

Strukturyzowanie dotyczy organizowania przebie-
gu wywiadu (Collier, Collier 1986: 105-107; Frac-
kowiak 2008: 40-42; Rose 2010: 282; Clark-Ibanez
2011: 47-59). Cecha niemal wszystkich wizualnych
technik badawczych jest fakt, ze materiaty wizu-
alne uzupetniaja narracje sfowna w wyznaczaniu
toku rozmowy. Moze to si¢ odbywac na co najmniej
trzy sposoby. Po pierwsze, zdjecia moga uzupel-
nia¢ i uszczegdtawiac tematyke stworzonych wcze-
$niej pytan wywiadu. Po drugie, moga wyznaczac
kolejnos¢ zadawania tych pytan, a po trzecie, moga
wytwarzac¢ catkowicie nowe pytania i nowe ob-
szary problemowe, odnoszace si¢ do skojarzen po-
wstalych w trakcie ogladania zdje¢ przez badane-
go. Zakres i sposob strukturyzowania uzalezniony
jest od rodzaju wykorzystywanych w wywiadzie
zdje¢ i od funkcji, jakie one pelnig. Wszystkie sa
one jednak zwiazane z faktem, ze fotografia ,szar-
pie pamiec” (Collier, Collier 1986: 106), co prowadzi
do uswiadamiania sobie nowych faktéw i znaczen.
Z tego powodu w niektérych sytuacjach mozna
zrezygnowac z tworzenia tradycyjnego scenariusza
wywiadu, a pozostac tylko przy spisie poszukiwa-
nych zagadnien i pewnych ogdlnych dyspozycjach
dla badacza.

Urefleksyjnianie bierze pod uwage fakt, ze badacz
i badany moga by¢ czlonkami roznych swiatow
spolecznych, a tym samym postugiwac si¢ roznymi

uniwersami znaczen (Harper 2002: 20-22; Holliday
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2004). Zdjecia umozliwiaja urefleksyjnienie wtasnej
tozsamosci, jak réwniez urefleksyjnienie swiado-
mosci réznic pomiedzy badanym, badaczem a in-
nymi uczestnikami zycia spotecznego. Co za tym
idzie, zdjecia moga takze zalamywac to, co wyda-
walo sie oczywiste, modyfikowa¢ habitusy (habi-
tus-breaking character) (Byrne, Doyle 2004: 175). Do-
uglas Harper (2002: 20-22) wskazuje na dwa szcze-
gotowe sposoby, wedle ktdrych zdjecia uczestnicza
w wytwarzaniu podstaw komunikacji pomiedzy
osobami z réznych swiatow spotecznych. Pierwszy
z nich to ,zatamywanie ram” (breaking the frames),
czyli dazenie do nowego spojrzenia na wiasna eg-
zystencje, w tym zwigkszania swiadomosci jej spo-
fecznych aspektéw. Sposob drugi to przekraczanie
granic kulturowych (crossing cultural boundaries),
czyli umiejetno$¢ zrozumienia sposobow egzysten-
cji osob i kategorii nalezacych do innych swiatow

spotecznych.

Wyobrazeniowos¢ moze zosta¢ potraktowana jako
skutek wszystkich opisanych wczesniej proceséw/
cech. Wywiad fotograficzny umozliwia wczucie si¢
w te role i sytuacje spoleczne, w ktérych badani
dotychczas nie uczestniczyli. W ten sposéb moz-
liwe staje si¢ powigzanie wywiadu fotograficzne-
go z koncepcja wyobrazni spolecznej C. Wrighta
Millsa (2008), czyli z umiejetnoscia Swiadomo-
Sciowego przemieszczania si¢ pomiedzy réznymi
wymiarami rzeczywistosci spotecznej, ze zwrdce-
niem uwagi na relacje przyczynowo-skutkowe po-
miedzy nimi, rowniez w kontekscie historycznym
(Knowles, Sweetman [red.] 2004). Innymi stowy,
zdjecia w wywiadach fotograficznych moga sta¢
si¢ punktem wyjscia do budowania przektadalno-

$ci perspektyw, co moze przejawiac si¢ na co naj-

mniej trzy sposoby. Po pierwsze, to rozszerzanie
tematyki i skojarzen zwigzanych z badanym ob-
szarem i problematyka, co zostalo szczegolowiej
omowione wczesniej. Po drugie, to interwencyjne
aspekty przekladalnosci perspektyw. Przyjecie
innych, niz dotychczasowe, perspektyw ogladu
rzeczywistosci spotecznej moze skutkowac prowo-
kowaniem zmiany spolecznej, szczegolnie w kon-
tekscie kontaktow i relacji spolecznych pomiedzy
roznymi kategoriami. Jest to szczegdlnie istotne
przy wigkszym zaangazowaniu badanych w pro-
ces badawczy, w ramach badan partycypacyjnych,
o czym bedzie mowa w kolejnym podrozdziale. Po
trzecie, przektadalnos¢ perspektyw moze wply-
wac na sposoby wnioskowania. W poszukiwaniu
sensow fenomenologicznych wywiad fotograficz-
ny ulatwia przechodzenie od przedstawionych
na zdjeciu konkretow do spolecznych abstrakcji
(Harper 1984: 21 za Curry 1986: 204). W ten spo-
sOb odej$¢ mozna od pojawiajacej si¢ czesto w ba-
daniach spolecznych tendencji do zachgcania re-
spondentéw do myslenia dedukcyjnego. Wywiad
fotograficzny rozpoczyna sie natomiast zawsze od
konkretu, od bezposrednich doswiadczen zwiaza-
nych z pamigcia lub codziennoscig badanych. Do-
piero na tej podstawie mozna stopniowo przecho-
dzi¢ do uogolnient dotyczacych innych pozioméw
zycia spotecznego. Jest to jednak w duzym stopniu
zalezne od kompetencji badacza spolecznego i do-
swiadczenia w prowadzeniu wywiadow. Innymi
stowy, wywiad fotograficzny utatwia zachecanie
do stosowania latwiejszego dla badanych wnio-
skowania indukcyjnego. Indukcyjnosé¢ wywiadu
fotograficznego wspolgra z cechami charaktery-
stycznymi stosowanych mediéw: obrazu i stowa

(Tomaszkiewicz 2006: 25-29).
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Ale oczywiscie nie chodzi o to, by czytelnik odnidst
wrazenie, ze wywiad fotograficzny jest technika
idealna i stanowi remedium na wszelkie problemy
metodologiczne, z ktérymi borykaja si¢ badania
spoteczne. Przedstawione zalozenia i cechy moga
by¢ jednoczesnie potraktowane jako przyczyny sta-
bosci i ograniczen opisywanej techniki badawcze;j.
Te natomiast, podobnie jak i zalety, wynikaja z na-
tury i cech charakterystycznych samej fotografii.
Wskazac¢ mozna dwie gléwne stabosci wywiadu fo-

tograficznego.

Po pierwsze, fotografia jako reprezentacja przed-
stawia jakie$ obiekty/sytuacje, ktore moga wywo-
tywac zwiazane z nimi skojarzenia i wypowiedzi,
ale w ten sam sposdb inne obiekty/sytuacje niejako
,zastania”. Uobecnienie czegos skutkuje unieobec-
nieniem czegos innego. Zdjecie, sugerujac jakies ob-
szary narracji, moze odciagac¢ od innych skojarzen,
ktore bezposrednio nie sa na nim przedstawione.
Ma to szczegolne znaczenie wtedy, gdy badacz od-
daje inicjatywe badanemu w decydowaniu o toku
i szczegdtowej tematyce wywiadu. Nalezy bowiem
pamietac, ze ,dzielenie si¢” (w tym przypadku:
zdjeciami i zwigzanymi z nimi znaczeniami) moze
by¢ potraktowane — zaréwno dostownie, jak i me-
taforycznie — na dwa sposoby (Sowa 2007: 59-60).
Z jednej strony to wspodtdzielenie z innymi, z dru-
giej — podzial i wyznaczanie granic, a wiec niedo-
puszczanie kogos do swojego swiata. W ten sposdb
w ramach decyzji podejmowanych przez badanego,
dotyczacych wyboru i selekcjonowania wykorzy-
stywanych w wywiadzie zdje¢, moga zosta¢ omi-
niete istotne dla procesu badawczego obszary te-
matyczne. Wazne wiec, aby badacz przeprowadza-

jacy wywiady fotograficzne posiadat odpowiednie
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kompetencje metodologiczne i komunikacyjne, kto-
re z jednej strony nie beda przekreslaty podmioto-
wosci badanych, ale z drugiej pozwola na odniesie-
nie si¢ do wszystkich zatozonych wczesniej obsza-

row tematycznych.

Po drugie, stabo$¢ wywiadéw fotograficznych
moze by¢ zwigzana z koniecznoscig przechodze-
nia pomiedzy réznymi kodami komunikacyjny-
mi, swoistego ,tlumaczenia” obrazoéw na stowa.
Wsrod badanych moze wystepowacé brak odpo-
wiednich kompetencji, by méwic¢ o zdjeciach. Ist-
nieje wiec niebezpieczenstwo, ze nawet dobrze
zaprojektowane badanie zostanie sprowadzo-
ne wylacznie do rozmowy o tym, co wida¢, bez
uwzglednienia potencjatu prowokowania do bar-
dziej ogdlnych wypowiedzi. W ten sam sposob,
bez odpowiednich kompetencji i mozliwosci sto-
sowania wyobrazni ze strony badanych, , poten-
cjal zatamujacy” zdje¢ w wywiadach nie bedzie
zaleta otwierajaca plaszczyzne zrozumienia i po-
rozumienia, ale bariera komunikacyjng prowa-

dzaca do zerwania rozmowy.

Rodzaje zdje¢ wykorzystywanych
w wywiadach fotograficznych

Jak juz wczesniej wspomniatem, wywiad jako
technika wizualna moze wykorzystywac nie tylko
zdjecia, ale takze materialy innego rodzaju, przede
wszystkim wideo i filmy, lecz réwniez rysunki (Ga-

nesh 2011) albo mapy (McKinnon 2011)°. Zdaniem

* Korzystanie w wywiadach z materiatéw wizualnych innych niz
zdjecia lub film/wideo jest szczegdlnie uzasadnione w przypad-
ku specyficznych tematéw badawczych lub specyficznych kate-
gorii badanych. Badanie spolecznego konstruowania i spolecznej
percepcji przestrzeni otwiera wiele mozliwosci dla korzystania
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Markusa Banksa (2009: 122) podstawowa roéznica
w wykorzystywaniu w wywiadach zdje¢ i wideo/
filmow jest materialnos¢. Zdjecia sa o wiele tatwiej-
sze do przenoszenia, pokazywania, rozkladania
i przestrzennego zagospodarowywania. Dotyczy
to jednak zdje¢ wydrukowanych/wywotanych oraz
filmow przenoszonych na kasetach wideo. I fak-
tycznie trzeba przyznaé, ze klasyczne zalozenia
wywiadu fotograficznego odnosza sie¢ w glownej

mierze do zdje¢ w formie materialne;.

Nie oznacza to jednak, ze inne formy obecnosci
zdje¢ w wywiadach — na ekranie komputera lub
smartfonu — nie sa mozliwe (Shohel, Howes 2007:
3). Aczkolwiek taka forma zmienia sytuacje wywia-
du i w jakims$ sensie ogranicza jego potencjat (lub
przynajmniej zmienia jego priorytety). Dzieje sig
tak przede wszystkim dlatego, ze cyfrowosc zdjec¢
modyfikuje zasady ich selekcjonowania. Ograni-
czone sa mozliwosci jednoczesnego porownywania
ze soba dwdch lub wiecej obrazéw. Takze kolejno$¢
prezentowania zdje¢ jest z goéry ustalona i deter-
minowana najczesciej przez nazwe pliku. Nie ma
wiec mozliwosci komfortowego pokazania bada-
nym wszystkich zdje¢ naraz, pozostawienia im pel-
nej swobody w decydowaniu o tym, ktérych zdjecé
bedzie dotyczyta narracja, ktére sa wazniejsze,
a ktore mniej wazne. Badani nie majg mozliwosci
rozlozenia (na przyklad na stole) wszystkich zdjec
naraz, dowolnego ich pogrupowania lub innego
przestrzennego zagospodarowania. Korzystanie

w wywiadzie fotograficznym ze zdje¢ cyfrowych

z map mentalnych. Z kolei rysunki sg traktowane jako szczegdlnie
owocne w badaniach z udzialem dzieci. Wydaje si¢ jednak, Ze po-
wszechno$¢ fotografii cyfrowej i technologii mobilnych sprawia,
ze coraz mlodsze kategorie wiekowe uzyskujg odpowiednie kom-
petencje do uczestnictwa w wywiadach fotograficznych.

ma uzasadnienie gidwnie wtedy, gdy zgodnie ze
scenariuszem zdjecia pokazywane sa w z gory
ustalonej kolejnosci oraz gdy jedno zdjecie przy-
porzadkowane jest do jednego pytania lub obszaru

tematycznego.

To wlasnie mozliwos¢ zaaplikowania zdje¢ cyfro-
wych do wywiadu fotograficznego w taki sposob,
by jednoczesnie nie utraci¢ jego cech specyficznych
jest obecnie najwigkszym wyzwaniem dla rozwo-
ju tej techniki badawczej. Literatura przedmiotu
w zdecydowanej wigkszosci opisuje badania wy-
korzystujace zdjecia materialne lub w ogole nie
precyzuje, jaka forma zdje¢ zostala wykorzystana.
Jednoczesnie coraz powszechniejsze i oczywiste
staje si¢ korzystanie w badaniach z cyfrowych apa-
ratow, wiec mozna przypuszczaé, ze przynajmniej
w niektérych przypadkach rowniez zdjecia maja
cyfrowa forme. Mozna jednak odnies¢ wrazenie,
ze dla wiekszosci badaczy fakt ten jest bez zna-
czenia, a rodzaj wykorzystywanych zdje¢ nie jest
traktowany jako czynnik wplywajacy na przebieg
procesu badawczego i uzyskane rezultaty. Badania,
ktore koncentruja si¢ na metodologicznych aspek-
tach korzystania ze zdjec¢ cyfrowych w wywiadach
fotograficznych?, gtéwna uwage poswiecaja raczej
problemom technologicznym zwigzanym z wyko-
nywaniem zdje¢ niz przebiegowi samej rozmowy.
Tymczasem zapewne w kazdej kategorii spotecz-
nej ogladanie zdje¢ cyfrowych uruchamia nieco
inne rejestry, reguly czy emocje, niz ma to miejsce
w przypadku korzystania ze zdje¢ materialnych.

Staje sie to szczegolnie istotne w sytuacji dorastania

* Digital Photo-Elicitation for Digital Youth (Working Paper) [dostep
13 lutego 2016 r.]. Dostepny w Internecie: <http://digitalyouth.
ischool.berkeley.edu/node/43.htmD.
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pokolenia ,cyfrowych tubylcéw”, dla ktérych ma-
teriaty digitalne, prezentowane na ekranie, s oczy-
wistym i nierzadko jedynym znanym sposobem
doswiadczania fotografii. Prezentowanie im zdjec
w formie materialnej mogtoby by¢ dodatkowym
czynnikiem zakidcajacym przebieg wywiadu - tak
jak pozaeuropejscy tubylcy mieli problem z rozu-
mieniem dagerotypdéw w badaniach antropologicz-
nych pierwszej potowy XX wieku. Catkiem wiec
mozliwe, ze wymienione przed chwilg ogranicze-
nia i zastrzezenia sa charakterystyczne jedynie dla
tych kategorii wiekowych, ktére znaja z wiasnych
doswiadczenn fotografie materialng. Co wiecej,
ograniczenia te mozna tatwo zneutralizowac, two-
rzac z ekranu swoisty ,cyfrowy blat”, dzieki kto-
remu klasyczne cechy wywiadu fotograficznego
moga zosta¢ zachowane. Mozna réwniez wskazac
na dodatkowe zalety takiego rozwiazania, biorac
pod uwage potencjat statej tacznosci z Internetem.
W takim przypadku wykorzystywane w wywia-
dach zdjecia moglyby by¢ na biezaco aktualizowa-
ne na podstawie przebiegu rozmowy, dobierane
zarowno z kolekcji publicznych (archiwa, portale
internetowe), jak i prywatnych (profile spotecz-
nosciowe). W podobny sposob mozna wyobrazi¢
sobie wywiad fotograficzny realizowany na bazie
MMS-6w. Cyfrowe zdjecia wyposazaja wiec wy-
wiad fotograficzny w cechy charakterystyczne dla
komunikacji cyfrowej, czyli miedzy innymi aprze-
strzenno$¢, ktora uniezaleznia rozmowe od uwa-

runkowan zwiazanych z konkretnym miejscem.

Decydujac sie na sposdb doboru zdje¢ do wywiadu
fotograficznego, nalezy pamietac, ze nie jest to wy-
facznie techniczny i logistyczny etap badan. Skoro

bowiem przyjmujemy, ze wywiad fotograficzny
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konfrontuje ze soba rézne perspektywy ogladu
rzeczywistosci spotecznej i rézne uniwersa znacze-
niowe, nalezy zastanowic¢ sie¢ nad tym, czyja wie-
dze (a tym samym: czyje interesy) przedstawiaja
wykorzystywane zdjecia (Lapenta 2011: 205). Moz-
na przypuszczac — cho¢ to raczej niepotwierdzona
hipoteza, ktéra ciekawie byloby zweryfikowac em-
pirycznie — ze ta sama tematyka i problematyka
wywiadéw przyniostaby cho¢ w jakims stopniu
odmienne rezultaty w zaleznosci od tego, skad po-
chodza uzywane w nich zdjecia. Wskaza¢ mozna
na cztery najczesciej wykorzystywane zrodta zdjec¢

w wywiadach fotograficznych®.

Pierwsze zrédto to zdjecia zastane. W klasycznych
podejsciach najczesciej wykorzystywane sg w tym
przypadku zdjecia pochodzace z mediow — gtéownie
z artykutéw prasowych i internetowych, ale réw-

niez kadry z programéw telewizyjnych. W przy-

® Sarah Pink (2009: 118-121) pisze o jeszcze dwodch innych
zrédtach. Pierwsze z nich to zdjecia zamieszczane w prze-
strzeniach publicznych lub poétpublicznych (na przyktad
w galeriach). Drugie to ,fotografie nieobecne”, czyli takie,
ktore nie sg fizycznie lub cyfrowo obecne podczas wywia-
du, nie mozna ich wspoélnie ogladac, lecz sg one przez bada-
nego przywotywane. Fotografie nieobecne zwigzane sa wiec
zazwyczaj badz z fotoikonami, czyli zdjeciami powszechnie
znanymi, stanowigcymi swoisty ,kanon kulturowy” jakiej$
spolecznosci, badz z fotografiami szczegdlnie waznymi dla
badanego, ktérych jednak nie ma mozliwosci pokazania
podczas wywiadu lub ktére juz w ogdle nie istniejg. Mam
jednak watpliwosci, na ile w obu tych przypadkach moz-
na mowic¢ o wywiadach fotograficznych. Fotografie w prze-
strzeniach poétpublicznych lub publicznych modyfikujg sy-
tuacje wywiadu, gdyz wlaczaja do niej kwestie wielozmy-
stowosci oraz przemieszczania si¢. Bylaby to wiec raczej od-
miana ,wideospacerow” (walking-with-video) (Pink 2007) niz
wywiadu fotograficznego. Z kolei fotografie nieobecne nie
daja petnej mozliwosci korzystania z opisanych wczesniej
cech wywiadu fotograficznego, ktéory wymaga, by zdjecia
byly wspoélnie ogladane i komentowane. Co wiecej, rozwdj
technologii mobilnych sprawia, ze wiele zdje¢ mozna poka-
zac¢ spontanicznie, ,na zadanie”, na smartfonie, korzystajac
z Internetu mobilnego lub portali spotecznosciowych. ,Nie-
obecnos¢” zdjecia coraz rzadziej moze by¢ utrudnieniem dla
realizacji wywiadu.
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padku badan historycznych i badan pamieci spo-
fecznej czeste jest wykorzystywanie zdje¢ z insty-
tucji archiwéw oraz ksiazek/albumow historycz-
nych. Rozwdj technologii oferuje natomiast nowe
konteksty pochodzenia zdjec¢ zastanych. To przede
wszystkim réznego rodzaju internetowe bazy i ar-
chiwa spoteczne, na przykiad ,, Zapis socjologiczny”
Zofii Rydet‘. Strony takie umozliwiaja tatwy do-
step do kolekcji tematycznych, a wykorzystywane
na nich wyszukiwarki tresci znacznie upraszczaja
selekcje i dobor zdjeé. Rozwdj technologiczny daje
rowniez mozliwo$¢ korzystania ze zdjec lotniczych
lub zdjec¢ z drona. Sytuacja zdje¢ zastanych wydaje
sie najlatwiejsza z punktu widzenia badacza, kto-
ry nie musi poprzedzac realizacji wywiadéw foto-
graficznych innymi etapami procesu badawczego.
Niekiedy nieco wigcej problemdéw moze by¢ zwia-
zanych z koniecznoscia nawigzania wspodtpracy
z instytucjami przechowujacymi materiaty wizu-
alne, a takze z okresem oczekiwania na zdjecia. W
tych przypadkach rola badacza w doborze zdjec
moze czesciowo zosta¢ ograniczona rowniez choc-
by przez sposdb organizacji archiwow. Jednocze-
$nie trzeba pamietac, ze przebieg samego wywia-
du fotograficznego i poruszanych w nim tematow
zalezny jest od sposobu doboru zdjec. Lepiej uni-
ka¢ wykorzystywania zdje¢ catkowicie dowolnych
i przypadkowych. Dobor zdjec¢ zastanych powinien
wiec nawiazywacé do zasad doboru przedstawien
stosowanych w analizie tresci komunikatéw wizu-
alnych. Nalezy przy tym zwrdci¢ uwage chocby na
potencjalna cyklicznos¢ tematyki/estetyki zdje¢ po-
jawiajacych sie¢ w mediach. Stosowanie doboru lo-
sowego powinno by¢ z kolei poprzedzone starania-

¢ ,Zapis socjologiczny” [dostep 13 lutego 2016 r.]. Dostepny
w Internecie: <http://www.zofiarydet.com/pb.

mi o poszerzanie zakresu zrodet. Zdjecia zastane
sq naturalnym zrédltem w przypadku badania ko-
rzystania z mediéw oraz badania pamieci spotecz-
nej. Moga byc¢ réwniez dobrym sposobem badania
postaw (dotyczacych na przyktad stereotypow
plciowych). Warto sie do tego Zrodta odnosi¢ takze
ze wzgledow logistyczno-organizacyjnych proce-
su badawczego — gdy wczesniejszy i dtugotrwaty
kontakt z badanymi lub terenem badawczym jest

utrudniony.

Drugim zrddlem sa zdjecia wykonane przez bada-
cza podczas wczesniejszych etapdw badan. Jest to
szczegolnie przydatne w projektach, ktérych tema-
tykajestjeszcze stabo opisana lub ktére dotycza no-
wych zjawisk. Poprzedzajaca wywiady obserwacja
fotograficzna jest wtedy zaréwno zapoznaniem
sie przez badacza z tematyka lub miejscem/prze-
strzenia, jak réwniez zbudowaniem zbioru zdje¢,
ktore wczedniej nie istnialy w formie materiatow
zastanych. Gorszym rozwigzaniem jest natomiast
stosowanie takiego zrodla w przypadku tematow,
ktore sq dobrze znane przez badanych. Moze sie
bowiem wtedy okaza¢, ze nieodpowiednio wyko-
nane i dobrane zdjecia hamuja rozmowe zamiast
ja stymulowac. Wykonywanie zdje¢ przez badacza
powinno by¢ realizowane z wykorzystaniem mniej
lub bardziej ustrukturyzowanego scenariusza/
skryptu obserwacji fotograficznej. Umozliwia on
unikniecie wykonywania zdje¢ catkowicie przy-
padkowych, co jest szczegdlnie istotne w przypad-
ku realizowana obserwacji przez kilku badaczy.
Scenariusz/skrypt powinien zawiera¢ wskazowki
i sugestie dotyczace kilku pytan/probleméw. Sa to
miedzy innymi: koncentrowac si¢ na formie czy

tresci zdjecia?; fotografowac szczegoly czy tez kon-
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tekst spoteczno-przestrzenny jakichs obiektow/
sytuacji?; fotografowa¢ momenty przetomowe czy
raczej powtarzalne?; jaka wage przywiazywac do
etyki i anonimizacji zdje¢? Nie sposdb jest stwo-
rzy¢ jednoznacznych odpowiedzi na te dylematy.
Musza by¢ one raczej dostosowane do tematyki

i potrzeb procesu badawczego.

Kolejne dwa zrodta sa zwiazane z demokratyzacja
procesu badawczego. To z jednej strony demokra-
tyzacja na poziomie sprzetu i technologii — mozli-
wosci rejestrowania obrazdw staja sie coraz bardziej
powszechne, zarowno dzigki cenie, jak i poreczno-
$ci aparatow. Mozna mie¢ je niemal zawsze przy so-
bie, a ich wielkos¢ i waga nie wykluczaja z korzysta-
nia z nich oséb stabszych, starszych, kobiet, dzieci
(Dziewit 2014: 147). W ten sposdb demokratyzacja
zaczyna z drugiej strony dotyczy¢ rowniez tematy-
ki, czynigc widzialnymi (i rejestrowalnymi) coraz
wiecej obiektow/sytuacji, a tym samym umozliwia-
jac dostep badawczy do tych aspektéw zycia, ktore
sq w jakims$ stopniu niedostepne bezposrednio dla
badacza (Banks 2009: 134). Nie bez powodu wynale-
zienie aparatu i kamery okreslane jest jako zastepo-
wanie terenu wzrokiem (from site to sight) (Blackman

1986: 11 za Chalfen 2011: 24).

Trzecie zrédio to zdjecia posiadane przez badanych.
Moga si¢ tu znalez¢ zarowno zdjecia autorstwa in-
nych osob, jak i zdjecia wykonane niegdys przez
badanych, ale niezaleznie od badan. Wspoélna ich
cecha jest to, ze z roznych powoddw sa przechowy-
wane przez badanych. Najbardziej optymalna sy-
tuacja to taka, w ktorej posiadane przez badanych
zdjecia sa przechowywane ze wzgledu na zwiaza-

ne z nimi emocje, skojarzenia lub wspomnienia.
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Aczkolwiek moze to by¢ rowniez wynik niecheci
wobec dokonywania selekcji z wielkiej liczby wy-
konanych uprzednio zdjec¢ cyfrowych. Bez wzgledu
na to, mozemy tutaj mowic o zdjeciach prywatnych,
pochodzacych z szeroko rozumianych albumow fo-
tograficznych (Rogowski 2008). Moga to by¢ albu-
my ,tradycyjne” (materialne), jak rowniez cyfrowe,
przechowywane na urzadzeniach (smartfonach,
aparatach fotograficznych) lub w Internecie (na blo-
gach lub profilach w mediach spotecznosciowych).
Dobrym rozwiazaniem jest, gdy badany sam, przed
rozpoczeciem wywiadu, wybiera zdjecia, ktore zo-
stana w jego trakcie wykorzystane. W ten sposéb
udaje si¢ uniknac¢ poczucia zbytniego ingerowania
przez badacza w zycie prywatne badanych. Badacz
musi wpierw zwrocic si¢ do badanego z taka pros-
ba i przekazac pewne wskazdwki dotyczace wybo-
ru. Wskazowki powinny okreslac¢ liczbe zdje¢ oraz
ich tematyke. Lepiej, by polecenia dotyczace tema-
tyki miaty charakter bardziej ogolny (na przykiad:
,prosze wybrac¢ 10 takich zdje¢, ktére najlepiej po-
kazuja Pana/Pani zycie codzienne i 10 takich, ktdre
pokazuja, jak wygladalo Pana/Pani zycie codzien-
ne 15 lat temu”). Unika si¢ wtedy sytuacji, gdy ba-
dany nie posiada w swojej kolekcji zdje¢ dotycza-
cych bardziej szczegélowych wymiaréw swojego
zycia. Do szczeg6ldw warto natomiast nawigzywacé
podczas wspolpracy badawczej z pasjonatami/eks-
pertami w jakichs$ dziedzinach zycia — gdy moze-
my miec¢ pewnos¢, ze posiadaja oni rozbudowane
kolekcje fotograficzne dotyczace jakich$ form ak-
tywnosci. Mozliwa jest rowniez sytuacja, w ktorej
badany dokonuje wyboru zdje¢ w obecnosci bada-
cza. Wtedy sama czynnos$¢ wyboru, a wiec réwniez
obecna w niej narracja stowna, moze by¢ potrakto-

wana jako element wywiadu fotograficznego. Ko-
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rzystanie ze zdje¢ posiadanych przez badanych to
dobre rozwigzanie dla badan pamieci spolecznej
(szczegOlnie wtedy, gdy istnieje mozliwo$¢ zesta-
wiania ich w wywiadzie ze zdjeciami pochodzacy-

mi z archiwoéw) oraz zycia codziennego.

Czwarte zrédlo to zdjecia autorstwa badanych, czyli
takie, ktore zostaly wykonane celowo na potrzeby
projektu i wywiadu. To tak zwana autofotografia
(autophotography) (Ziller 2000; Dollinger 2002), ktdrej
pierwotne zastosowanie to funkcja terapeutyczna —
traktowanie zdjec¢ jako formy odbicia jazni i tozsa-
mosci. Szybko dostrzezony zostal réwniez jej poten-
cjat socjologiczny, jako alternatywa wobec odpowie-
dzi generowanych stownie. W ramach autofotogra-
fii badacz formutuje polecenia dotyczace tematyki
wykonywanych zdje¢ (Drozdowski, Krajewski [red.]
2008). One takze moga mie¢ charakter bardziej ogol-
ny lub szczegotowy, w zaleznosci od potrzeb projek-
tu. Badani w ciagu okreslonego czasu dostarczaja
badaczowi zdjecia wraz z krotkimi opisami tego, co
one przedstawiajq i dlaczego akurat takie obiekty/
sytuacje zostaly sfotografowane. Zdjecia autorstwa
badanych to réwniez szeroko rozumiane wizualne
badania partycypacyjne i takie ich odmiany, jak na
przyklad autodriving, reflexive photography, photo voice
(Hurworth 2003 za Lapenta 2011: 205). Ich zatoZenia
sa w duzej mierze zbliZone do autofotografii. R6zni-
ca polega na tym, ze w badaniach partycypacyjnych
badani moga rdwniez uczestniczy¢ w wyznaczaniu
tematyki i sposobow wykorzystywania zebranych
materiatéw i danych. Z kolei celem badan partycy-
pacyjnych jest nie tylko zbieranie i analiza danych
empirycznych, lecz réwniez wywotywanie zmian
spotecznych i uczestnictwo w tworzeniu rozwigzan

problemdéw lokalnej spotecznosci.

Zdjecia autorstwa badanych najlepiej stosowaé
w tych projektach, dla ktérych punktem wyijscia
jest codzienno$¢ uczestnikow, w tym jej elementy
nieurefleksyjnione, rutynowe i nawykowe. Opty-
malna liczba zdje¢ wykonanych przez jednego ba-
danego na potrzeby badan to okoto 20. Pierwotnie
ograniczeniem byta tu pojemnos¢ kliszy zdjeciowej,
lecz warto te granice pozostawi¢ rowniez w przy-
padku zdje¢ cyfrowych, gdyz zbyt wielka liczba
zmniejszalaby warto$¢ empiryczng uzyskanych da-
nych. Rézny moze by¢ natomiast czas potrzebny na
wykonanie zdje¢. W przypadku autofotografii, gdy
zdjecia wykonywane sa raczej samodzielnie, warto
pozostawi¢ badanym okoto 10-14 dni na wykonanie
zadania, aby wpierw mogli sie zorientowac w tema-
tyce i zastanowic nad podejsciem do niej. Z kolei ba-
dania partycypacyjne zakladaja czesto wykonywa-
nie zdje¢ wspdlnie, w kilkuosobowej grupie, réow-
niez w formie warsztatowej. W takim przypadku
- gdy praca grupowa jest dodatkowym czynnikiem
stymulujacym dynamike refleksyjnosci — zdjecia
moga by¢ wykonane nawet w ciggu kilku godzin.
Trzeba jednak pamietac, ze w projektach partycypa-
cyjnych zebrane materialy wizualne stuza nie tylko
ich pdzniejszej analizie, lecz rdwniez wptywaniu
na relacje spoteczne w jakiej$ spotecznosci. Stad ko-
nieczne jest rOwniez uwzglednienie w harmonogra-
mie badan czasu poswigconego na wspolne opra-
cowanie (ogladanie, komentowanie, wystawianie)

zdje¢ z uczestnikami badan.

Funkcje zdje¢ w wywiadach
fotograficznych

Powyzej przedstawione zostaly ogolne cechy cha-

rakterystyczne wywiadow fotograficznych, uzy-

Funkcje zdje¢ w wywiadach fotograficznych

skiwane dzieki faczeniu zdje¢ z narracja slowna.
Moga one wystepowac we wszystkich wywiadach
fotograficznych, bez wzgledu na ich tematyke i po-
chodzenie materialow wizualnych. Jednoczesnie
wyrodzni¢ mozna bardziej szczegdtowe funkcje pet-
nione przez zdjecia. Nie zmieniaja one ogdlnego
statusu techniki wywiadu fotograficznego, moga
jednak wprowadzi¢ do niego inng dynamike i inne
cechy szczegdétowe. Wymienione ponizej funkcje
oparte sa na doswiadczeniach wyniesionych z kilku
projektéw badawczych, w ktérych uczestniczyltem
w ciagu ostatnich lat. W kazdym z nich wywiad fo-
tograficzny byl jedna z wykorzystywanych technik
badawczych. Ponizsze cztery mozliwe funkcje zdjec
w wywiadach fotograficznych to nie pelna i skon-
czona lista. Jednakze rozszerza ona przedstawiona
wczesniej refleksje i daje innym badaczom mozli-
wos¢ bardziej refleksyjnego zaplanowania badan

z wykorzystaniem wywiadow fotograficznych’.
Wyjasnienie tematyki badan

Jednym z najwiekszych wyzwan wspodtczesnych
nauk spotecznych jest odpowiednia operacjonali-
zacja stosowanych poje¢ teoretycznych. Nierzadko
zdarza sig¢, ze badacze przenosza pojecia z pozio-
mu teoretycznego na empiryczny, wlaczaja je bez-
posrednio do narzedzi badawczych i czynigc tym
samym caly proces badawczy trudno zrozumialym
dlabadanych. Moze to wynika¢ zaréwno z niezrozu-
miatego jezyka, jak i abstrakcyjnego, zbyt ogdlnego
7 Celowo w wymienianych i opisywanych funkcjach pomi-
jam te, ktora mozna okresli¢ jako ilustracja do stawianych pytan
szczegotowych. Taka funkcja moze skutkowaé uniewaznianiem
calej logiki i sensu wywiadu fotograficznego rozumianego
jako ,wywiad prowokowany przez zdjecia”. Nie uwzgledniam

wiec tej funkcji, aby nie legitymizowac takiego sposobu wyko-
rzystywania zdje¢ w wywiadach.
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poziomu przeprowadzanych rozwazan i zadawa-
nych pytan. Podobne dylematy moga dotyczy¢ ba-
dan wizualnych, bez wzgledu na stosowang techni-
ke badawcza, cho¢ oczywiscie sama operacjonaliza-
cja przebiega tu w nieco inny sposob. Dotyczy ona
bowiem réwniez przekladania narracji wizualnych

na werbalne — i odwrotnie®.

Bez wzgledu na te zastrzezenia, ktére wykraczaja
poza ramy niniejszego tekstu, jedna z funkcji wy-
wiadu fotograficznego moze by¢ operacjonalizacja,
a co za tym idzie — wyjasnianie tematyki badan.
Innymi stowy, chodzi o takie sytuacje, w ktorych
zdjecie przekazuje informacje o pewnych cechach/
zjawiskach za posrednictwem innych, widzial-
nych cech/zjawisk. Funkcja taka zostala zastoso-
wana w projekcie , Niewidzialne miasto” (Krajew-
ski [red.] 2012)°. Jego gtéwnym celem bylo badanie
kultury wizualnej polskich miast i sposobdéw ich
oddolnego, pozainstytucjonalnego modyfikowania
przez mieszkancéw. W ramach badan interesowa-
no si¢ wiec miedzy innymi spolecznymi aspektami
chatupniczo tworzonych reklam, przydomowych
i przyblokowych ogrodkoéw, nieformalnych miejsc
spotkan czy miejsc zabaw dla dzieci. To tylko kil-
ka z wyréznionych w ramach projektu kategorii,
wszystkie mozna zobaczy¢ na stronie internetowej
projektu®®.

Wdzia badawcze sa bowiem oparte na komuni-
kacji stownej, co w jakims sensie sprzeczne jest z zalozeniami
zwrotu ikonicznego (Bachmann-Medick 2012: 390-451). Zwrot
ten uwzglednia postulat, by nie redukowa¢ obrazéw do ich
,czytania”, a tym samym nie sprowadza¢ analiz wizualnych

do analiz jezykowych, gdyz sa to kody kulturowe postugujace
si¢ catkowicie inng logika.

? Praca finansowana ze $rodkéw na nauke w latach 2009-2012
jako projekt badawczy (grant wtasny nr N N116 433837).

10 Niewidzialne Miasto” [dostep 15 stycznia 2016 r.]. Dostep-
ny w Internecie: <http://niewidzialnemiasto.pl/>. Strona przed-
stawia zdjecia zgromadzone w trakcie trwania projektu. Zde-
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Wywiady fotograficzne w ,Niewidzialnym mie-
Scie” byty realizowane w dwoch etapach. Pierwszy
z nich, a tym samym pierwsza kategoria badanych,
z ktorymi byty realizowane, to wywiady z miesz-
kanicami — twdrcami badanych realizacji badZ z ich
uzytkownikami. Rozpoczynaly si¢ one od roz-
mowy na temat konkretnych, najlepiej znanych
mieszkancom obiektow/realizacji — ich historii,
sposobodw wykorzystywania, wptywu na zycie lo-
kalnej spotecznosci. W tym przypadku mozna mo-
wic raczej o tradycyjnym wywiadzie poglebionym
niz wywiadzie fotograficznym. Jednak z czasem
scenariusz kierowat wywiad ku bardziej ogdlnym
problemom, zwigzanym przede wszystkim z po-
réwnaniem poszczegolnych realizacji, ktérych do-
tyczyla rozmowa, z ogélnym wizerunkiem niewi-
dzialnego miasta jako zjawiska spotecznego. Wia-
czenie w pewnym momencie zdje¢ w tok wywiadu
mialo za zadanie wyjasnienie tego, jak niewidzial-
ne miasto jako ogolne zjawisko moze by¢ rozumia-
ne, z jakich przykladowych elementéw sie skiada,
jakie sg — zdaniem badaczy — inne realizacje, ktore

do niego przynaleza.

W pytaniach dotyczacych podobieristw pomie-
dzy realizacjami, z ktérych korzystaja mieszkancy,
a tymi, ktére zespdt badawczy zakwalifikowat jako

przyktady podobnych zjawisk, ukryte zostato klu-

cydowana wiekszo$¢ z nich zostata wykonana przez czlon-
kéw zespotu badawczego w ramach usystematyzowanej
obserwacji. Na poczatku projekt byt pomyslany jako projekt
fotograficzno-socjologiczny, dopiero z czasem zostat zinsty-
tucjonalizowany i nabrat charakteru bardziej empirycznego,
m.in. poprzez rozszerzenie o technike wywiadéw fotogra-
ficznych. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze pierwsze obserwacje
fotograficzne, a takze podziat zdje¢ na kategorie, zostaty do-
konane przed wlaczeniem do koncepcji badant wywiadow fo-
tograficznych. By¢ moze inna procedura i pomyst na badania
skutkowalby réwniez odmiennymi sposobami wykonywa-
nia i kategoryzowania zdjec.

czowe dla tej funkcji zatozenie: badane zjawiska fa-
twiej jest przedstawic¢ badanym za posrednictwem
zdje¢ niz w formie pojec lub opiséw stownych. Jest
to szczegodlnie wazne wtedy, gdy jakies zjawisko
jest dopiero wstepnie eksplorowane badawczo lub
wyodrebnione przez metafore, ktdra nie odnosi sie
do jakiegos powszechnie podzielanego znaczenia.
Konieczne jest wiec wtedy sprawdzenie, czy ich ist-
nienie nie jest wylacznie btedng intuicjg badawcza
— co najlepiej zrobi¢ poprzez zestawianie ze soba
i porownywanie roznych przykladow z réznych
sfer i poziomoéw zycia spotecznego. Tak samo bled-
ne byloby w tym przypadku stosowanie opisow
werbalnych ze wzgledu na ich abstrakcyjny charak-
ter. W trakcie wywiadow ten sam zestaw zdje¢ byt
prezentowany wszystkim mieszkancom na wydru-
kowanych kartach. Celowo jednak zdjecia zostaty
wprowadzone dopiero w drugiej czesci trwania
wywiadu. Pierwsza cze$¢ miala bowiem na celu
poglebienie refleksji i opinii na temat wlasnych do-
$wiadczen z niewidzialnym miastem, dotyczacych
tych obiektow i realizacji, ktore byly badanym naj-
blizsze. Wczesniejsze wprowadzenie zdje¢ mogloby
skutkowac zbytnim ukierunkowywaniem myslenia
badanych na cheé¢ poréwnywania swoich doswiad-

czen z sugestiami badaczy.

Uczulanie i poszerzanie perspektywy widzenia

rzeczywistosci spolecznej

Nieco inny przebieg miat drugi etap wywiadow
fotograficznych realizowanych w projekcie ,Nie-
widzialne miasto”. Miat on charakter wywiadow
eksperckich, wywiady byty przeprowadzane z oso-
bami w rézny sposéb odpowiedzialnymi za stan

i funkcjonowanie miejskiej przestrzeni i kultury

Funkcje zdje¢ w wywiadach fotograficznych

wizualnej. Eksperci byli definiowani na dwa spo-
soby: jako ,eksperci odgérni” (na przyklad przed-
stawiciele wladz samorzadowych, strazy miejskiej,
policji, miejscy architekci i plastycy) oraz ,eksperci
oddolni” (na przyklad gospodarze domow, zarzad-

cy nieruchomosci, ochroniarze).

W tym przypadku zestaw zdje¢ prezentowany byt
badanym juz na samym poczatku wywiadu. W ten
sposOb mozliwe stalo si¢ zasugerowanie, jakich
obiektow i zwigzanych z nimi doswiadczen bedzie
dotyczyl wywiad. Inaczej bowiem niz w przypad-
ku tworcow/uzytkownikdw niewidzialne miasto
stanowilo dla ekspertow jeden z wielu mozliwych
obszaréw do$wiadczania miasta. Bez zdje¢ rozmo-
wa na temat tego zjawiska bytaby zdecydowanie

utrudniona.

Eksperci podczas wywiadow definiowali czesto sie-
bie jako obronicow porzadku miejskiego — zaréwno
w sferze estetyki, jak i powiazanego z nia tadu za-
chowan. W ten sposéb obiekty niewidzialnego mia-
sta byly widziane jako zaburzenia owego porzad-
ku. Z kolei sama sytuacja wywiadu byla niekiedy
postrzegana jako forma ,kontroli ortodoksyjnosci
dziatart”, a zdjecia jako swoisty ,,donos” na nie-
efektywnos¢ dziatan niektérych stuzb miejskich.
Eksperci, szczegolnie ci odgdrni, chcieli wigc nie-
rzadko pochwali¢ si¢ swoim — w ich mniemaniu —
stusznym dziataniem zmierzajacym do utrzymania
porzadku, a tym samym do zwalczania przejawow

niewidzialnego miasta.

W przypadku wywiadow eksperckich zdjecia pel-
nily wiec jeszcze inna, dodatkowa funkcje, ktdra

nie zostala wczesniej zaplanowana przez zespot
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badawczy. Mozna ja okresli¢ jako forme socjologii
klinicznej (Afeltowicz, Pietrowicz 2013: 246-249).
Wspolne ogladanie zdje¢ i rozmowa na ich temat
pozwalata ekspertom w inny sposdb spojrze¢ na
badane zjawiska. Niewidzialne miasto przestawa-
o by¢ postrzegane wylacznie jako forma burzenia
porzadku w przestrzeni miejskiej. Stawato sie row-
niez swoistym wskaznikiem problemow spotecz-
nych, deficytow kapitatéw (nie tylko ekonomicz-
nego, ale rowniez kulturowego czy spotecznego),
nieodpowiedniego funkcjonowania miejskich in-
stytucji. Innymi stowy, zdjecia umozliwialy szer-
sze spojrzenie na zjawisko, poszukanie jego przy-
czyn, a takze potencjalnych pozytywnych skutkéw
i funkcji. Wraz z badaczem stawatly sie swoistym
przewodnikiem po $wiecie spolecznym i rozsze-
rzaly wyobraznie spoteczna. Konieczne jest wiec,
by projektujac badania wykorzystujace wywiady
fotograficzne oraz dobierajac do nich zdjecia, pa-
mietac¢ o ich potencjale interwencyjnym i chocby
probowac przewidzie¢ potencjalne skutki ich sto-

sowania.

Kontekstualizacja i aczenie ré6znych etapow
badan

Funkcja wyjasniania tematyki badan, jak rowniez
w duzej mierze funkcja zmiany sposobéw myslenia
znajduja zastosowanie przede wszystkim w tych
wywiadach, ktore wykorzystuja zdjecia wykonane
przez badacza lub zdjecia zastane. Inaczej jest na-
tomiast w przypadku korzystania ze zdje¢ wyko-
nywanych przez badanych. Bez wzgledu na to, jaka
jest ich szczegolowa forma (albumy, autofotografia,
partycypacja) — badani w wigkszym stopniu moga

tu decydowac o tym, jakich obszaréw tematycznych
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bedzie dotyczyl wywiad. Niekiedy samemu bada-
czowi potrzebna jest wtedy funkcja ,,oprowadzaja-
ca po tematyce”. Aby jednak chcie¢ zachowac kon-
trole nad postawionymi sobie celami, badacz moze
w inny sposob sprofilowac funkcje zdje¢ w wywia-
dach, odwotujac si¢ przede wszystkim do ich po-
tencjatu poréwnawczego — z innymi etapami badan

badz z odpowiedziami innych badanych.

Taka funkcja zostala wykorzystana w badaniach
dotyczacych pojecia/zjawiska kompetencji wizu-
alnej (Rogowski 2010a; Rogowski 2010b)"". Kompe-
tencja wizualna byta rozumiana nie tylko w sposéb
standardowy jako wiedza o kulturze wizualnej
i praktyki interpretowania obrazéw. Odnoszono
sie do szeroko rozumianych spotecznych sposobow
korzystania ze zmystu wzroku — interakcji wzro-
kowych, praktyk patrzenia, ogladania, pokazywa-
nia, zastaniania, dzielenia sie widokami i tak da-
lej — oraz do ich spoleczno-kulturowych skutkdéw.
Poniewaz takie praktyki majg czesto charakter nie-
urefleksyjniony, sama tylko rozmowa na ich temat
bytaby niemal niemozliwa do zrealizowania. Z tego
powodu badanych proszono o wykonywanie serii
zdje¢ odpowiadajacych na pytania dotyczace ich co-
dziennych praktyk wzrokowych. Przykltadowymi
zadaniami bylty: zdjecie takich obiektow/sytuacji, ktére
tatwo jest ogladac; zdjecie takich obiektow/sytuaciji, ktore
widzi sig czesto w Zyciu codziennym; zdjecie takich obiek-
tow/sytuaciji, ktore bytyby chetnie ogladane przez innych.
Wykonane w ramach autofotografii zdjecia byty na-
stepnie wykorzystywane podczas wywiaddéw foto-

graficznych.

1 Praca finansowana ze srodkow na nauke w latach 2009-2010
jako projekt badawczy (grant promotorski Ministerstwa Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego nr N N116 229536).

Zdjecia byty w ten sposdb motywem pozwalajacym
na swobodne taczenie ze sobg réznych etapow ba-
dan. Wspdlne ich ogladanie sugerowato badanym,
Zze maja w swoich wypowiedziach powrdci¢ do
doswiadczen i refleksji zebranych w trakcie etapu
autofotograficznego. Dzigki temu pytania dotyczace
nieurefleksyjnianych zazwyczaj aspektéw codzien-
nosci stawaty si¢ mniej problematyczne. Wywiad
umozliwial réwniez pogtebienie podawanych wcze-
$niej przez badanych uzasadnien dotyczacych do-
konanych wyboréw fotograficznych. Z kolei dzigki
swiadomosci, ze rozmowa bedzie dotyczyla wcze-
$niejszych etapdw, badani mogli sie przygotowac do
wywiadu — nie tyle nawet w sensie poznawczym,
ile bardziej emocjonalnym, co zmniejszalo poten-
cjalny stres i niepewno$¢ zwiazane ze spotkaniem

z badaczem.

Laczenie réznych etapdéw badann moze dotyczyc
rowniez Iaczenia przez zdjecia odpowiedzi réznych
badanych. Zabieg metodologiczny polegajacy na
prosbie o komentowanie przez badanych odpowie-
dzi innych badanych — badz uzyskanych w ramach
tego samego projektu, badz pochodzacych z innych
badani — nie jest rzadkos$cia. Zazwyczaj polega to
jednak na odnoszeniu si¢ do danych statystycznych
uzyskanych w ramach analiz ilosciowych. W opisy-
wanych badaniach kompetencji wizualnych w dru-
gim etapie badan jako$ciowych — wywiadach foto-
graficznych — wzieta udziat potowa z badanych, kto-
rzy wzieli udziat w badaniach autofotograficznych.
Zdjecia 0s0b, ktore nie uczestniczyly w drugim eta-
pie, byly elementem komentarza dla uczestnikow
badan. Co istotne, juz przed pierwszym etapem
badani zostali podzieleni na dwie kategorie, rozréz-

niane wedlug stopnia zainteresowania fotografia

Funkcje zdje¢ w wywiadach fotograficznych

(hobbysci — bardziej zainteresowani; nie-hobbysci
— mniej zainteresowani). Podczas wywiadéw roz-
mowa dotyczyla zdje¢ wykonanych przez badanego
oraz inne osoby, ale z innej kategorii badanych (czy-
li: badany hobbysta rozmawial o swoich zdjeciach

oraz zdjeciach nie-hobbysty; i odwrotnie).

W ten sposob zdjecie stawalo si¢ swoistym pomo-
stem pomiedzy réznymi $wiatami spotecznymi ba-
danych. Niejednokrotnie sytuacja ogladania zdjec¢
wykonanych przez kogo$ innego i porownywania
ich ze swoimi zdjeciami budzita zdziwienie czy nie-
dowierzanie. Badani $miali si¢, Ze ktos inny mdgt
w taki sposéb pomysle¢ o jakims$ problemie. Kry-
tykowali lub chwalili zarowno jakos¢ techniczna,
jak i pomyst zdjecia. Podkreslali kreatywnos¢ my-
$lenia o jakim$ zagadnieniu. Kluczowy jest tu fakt
wzrokowego doswiadczania owych réznic. Dopiero
ich jednoczesne ogladanie (poréwnywanie, zesta-
wianie, segregowanie) pozwala w pelni potaczyc
ze soba rdzne etapy tego samego badania, a tym
samym takze otrzymane w nich rézne odpowiedzi

roznych osob.

Mediowanie tematyki badania

Bardziej powszechna sytuacja badawcza — w przeci-
wienstwie do tych opisanych powyzej —jest taka, w
ktorej badanie jest jednoetapowe, jego tematyka jest
znana badanym, a zespot badawczy nie nastawia sie
na wywolywanie zmiany spotecznej i zmiany spo-
sobow myslenia. Taka sytuacja najlepiej wpisuje sie
w klasyczny sposob wykorzystywania wywiadu fo-
tograficznego, gdy badacz chce ukierunkowac spo-
sOb myslenia badanych na jakie$s konkretne zagad-

nienie, lecz dokonywanie tego za posrednictwem
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stow i werbalnych podpowiedzi mogloby wptywac

na uzyskiwane odpowiedzi.

Taka funkcja zdje¢ w wywiadach fotograficznych
zostala wykorzystana w projekcie ,Lepiej Widziec.
Kompetencja wizualna jako element kompetencji
codziennosci. Zarzadzanie kompetencjami oraz
rola nowych mediéw w ich ksztattowaniu i reali-
zacji” (Rogowski 2014). Projekt w duzym stopniu
rozwijat wnioski z opisanych wczesniej badan do-
tyczacych kompetencji wizualnych, uzupetniajac je
przede wszystkim w obszarze refleksji nad relacja-
mi kultury wizualnej z nowymi mediami i techno-
logiami mobilnymi. Wywiady fotograficzne zostaty
przeprowadzone z przedstawicielami trzech kate-
gorii: ekspertow technologicznych (fotografowie,
filmowcy, programisci, graficy komputerowi, pra-
cownicy sklepdw ze sprzetem komputerowym), eks-
pertéw wizualnych (osoby zajmujace si¢ zawodowo
wizualno$cia ciata, przestrzeni i przedmiotow: fry-
zjerzy, kosmetyczki, projektanci wnetrz, wtasciciele
antykwariatdw), ,normalséw” (osoby niezwigzane

zawodowo z poprzednimi dwoma obszarami).

Wywiady fotograficzne od poczatku pomyslano
w taki sposdb, by jak najbardziej byty one potaczone

z codziennymi doswiadczeniami badanych. Dlatego

po samym wstepie do wywiadu przedstawiano liste
o$miu sfer zycia: czas wolny i samorealizacja; dom
i mieszkanie; dziatalnos¢ spoteczna; edukacja i do-
ksztalcanie; podroze; praca i zycie zawodowe; zaku-
py; zycie towarzyskie. Sposrod tych sfer badani mieli
za zadanie wybra¢ dwie, ktore sg lub beda w przy-
szto$ci najwazniejsze dla nich. Wérdd ekspertéw obo-
wiazkowaq kategorig, jako trzecia, byla ta zwiazana
z zyciem zawodowym. Nastepnie stosunkowo krotki
scenariusz wywiadu byt odnoszony do kazdej z tych
sfer. Pytania dotyczyly postaw wobec kultury wizu-
alnej w tych sferach zycia, uwzgledniajac szerokie ro-
zumienie wizualnosci, czyli takie, ktore dotyczy nie
tylko reprezentaciji, ale wszystkich sytuacji doswiad-
czanych wzrokowo. Dlatego rozmowa dotyczyta tak-

ze cielesnosci, materialnosci, przestrzeni.

Dopiero po mniej wigcej %5 trwania wywiadu wlacza-
no do niego zdjecia. Zostalty one wybrane z Internetu
poprzez wpisanie w wyszukiwarke grafiki angloje-
zycznych odpowiednikéw stosowanych nazw sfer
zycia. W ten sposob chciano unikna¢ sytuacji, w kto-
rej badany bedzie miat wrazenie naglego zerwania
z dotychczasowaq tematyka wywiadu, lecz jednocze-
$nie nacisk zostal przetfozony na inne zagadnienia.
Innymi stowy, stopniowo zmieniano tematyke wedle

klucza:

Rozmowa o tym, jak te
sfery Zvdia sa
przedstawione na
zdjediach

Rozmowa o sterach Zycia

Rozmowa o formie

. - - Rozmowa o estetyce
(estetyce) i mozliwych ty

i sposobach

sposobach wvykorzystania
wykorzystania tych fotografil w ogdle
zdjed & i

12 Projekt finansowany w latach 20132014 przez Ministerstwo
Kultury i Dziedzictwa Narodowego w ramach programu Obser-
watorium Kultury, realizowany przez Fundacje SPOT. i Instytut
Socjologii Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu.
Informacje na temat projektu oraz wszystkie powstate w jego
trakcie raporty i narzedzia badawcze sg dostepne na stronie in-
ternetowej: http://lepiejwidziec.com [dostep 16 stycznia 2016 r.].
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Z kolei gdyby zdjecia pojawily sie w wywiadzie
od samego poczatku, mogloby to ukierunkowy-
wac myslenie badanych na fotograficzne (lub inne)

reprezentacje. Zamiast rozmawia¢ o wizualnosci

przestrzeni, ciala czy przedmiotéw, rozmawiano by
o tym, jak one wygladaja (powinny wygladac¢) na
zdjeciach. Reprezentacje wizualne moglyby row-
niez automatycznie by¢ postrzegane jako podsta-
wowe zrodlo wiedzy o wizualnosci poszczegolnych

sfer zycia.

Mediowanie tematyki badan przez zdjecia jest wiec
zalezne od kilku aspektéw. Po pierwsze, to mo-
ment wlaczenia zdje¢ do wywiadu. Ich obecno$é
lub nieobecnos¢ moze sugerowac potencjalne spo-
soby myslenia bez wzgledu na to, co jest na zdje-
ciu. Po drugie, to tematyka zdje¢. Trzeba starac sie,
by nie byla ona elementem ,zrywajacym” wywiad
i zaklécajacym tok myslenia. Odpowiedni dobor
zdje¢ pozwala wytworzy¢ w badanym przekona-
nie, ze calo$¢ wywiadu jest spojna logicznie, a po-
szczegOlne jego etapy wzajemnie z siebie wynikaja.
Po trzecie, mediowanie tematyki zalezy takze od
sposobu zadawania pytan. Rozmawiajac o jednym
zdjeciu, mozna przechodzi¢ na bardziej ogdlne po-
ziomy myslenia. W ten sposéb w projekcie , Lepiej
Widzie¢” rozmowa o kilku zdjeciach pozwalata na
poznanie szerszych przekonan badanych na temat

estetyki i spolecznych uzy¢ fotografii.

Warto tu podkresli¢, ze w przypadku mediowania
tematyki badacz powinien pozostawi¢ badanym
swobode w doborze zdje¢, do ktorych sie odnosza
i ktorych dotyczy narracja. Jezeli nie ma takiego
wymogu na poziomie scenariusza wywiadu, ba-
dany moze wybrac jedynie czes¢ zdjeé, a inne odlo-
zy¢. W takiej sytuacji nie nalezy dopytywac na site
o wszystkie zdjecia. Lepszym rozwiagzaniem jest
zapytac o to, dlaczego czes¢ zdje¢ zostala odlozo-

na. Takie pytanie sprawia, ze badany moze do tych

Funkcje zdje¢ w wywiadach fotograficznych

zdje¢ powrdci¢, ale moze takze uzasadnic, dlacze-
go nie chce o nich rozmawiaé. Sposéb postepowa-
nia jest tu réwniez uzalezniony od liczby zdjec¢
wykorzystywanych podczas wywiadu. Generalnie
mozna przyjaé, ze optymalna liczba zdjec¢ dla jed-
nego wywiadu to pomiedzy 10 a 20. Cho¢ oczywi-
Scie zalezne jest to zaréwno od tematyki badan, jak

i od funkcji spetnianych przez zdjecia.

Tabela 1 zestawia ze soba wymienione funkcje
zdje¢ w wywiadach fotograficznych z wymienio-
nymi wczesniej cechami/procesami charaktery-
stycznymi dla wywiadu fotograficznego. Wska-
Zujac na rozne sposoby przejawiania si¢ poszcze-
golnych funkcji i proceséw, moze réwniez zostac
potraktowana jako swoisty poradnik badacza,
podpowiadajacy mozliwe sposoby postepowania
podczas realizacji wywiadow fotograficznych. Jed-
noczesnie tabela ta pokazuje, ze wyrdznione w ni-
niejszym artykule funkcje i procesy maja raczej
charakter terminologiczny, a w praktyce badaw-
czej wystepuja tacznie, wzajemnie sie¢ przenikajac

i warunkujac.

Podsumowanie

Przedstawione w tym artykule zestawienie funkcji
zdje¢ w wywiadach fotograficznych nie rosci sobie
prawa do bycia wyczerpujacym. To naturalne, ze
technika badawcza rozwija si¢ i znajduje nowe spo-
soby wykorzystania wraz z kolejnymi projektami ba-
dawczymi. Wéréd innych funkcji mozna wymienic
chocby te, w ktorych zdjecie i wywiad sg elementem
Taczacym niezalezna od siebie prace fotografa i socjo-
loga w realizowanych wspolnie projektach (Rogow-

ski 2015). Takze rozwdj technologii cyfrowych moze
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Tabela 1.

ANGAZOWA-
NIE

STRUKTURY-
ZOWANIE

UREFLEKSY]-
NIANIE

WYOBRAZE-
NIOWOSC

Wskazywanie na nowe,
nieznane obszary rzeczy-

wistosci spotecznej

Stawianie pytan poglebiaja-
cych sposoby przezywania

rzeczywistosci spotecznej

Poszukiwanie podobienstw
iréznic pomiedzy tym, co
znane i tym, co nieznane

W rzeczywistosci spotecznej

Wiaczanie nowych obsza-
réw rzeczywistosci spo-
tecznej do dotychczasowe-

go uniwersum znaczen

Wywotywanie watpliwosci
i sktanianie do krytycznego

myslenia

Stawianie prowokujacych
i niespodziewanych pytan

i odpowiedzi

Krytyczne spojrzenie na
dotychczasowe sposoby

wlasnego myslenia

Uwrazliwienie na istnienie
wielu $wiatéw spotecznych
ina sprzecznosci miedzy

nimi

Wskazywanie na inne spo-
soby postrzegania rzeczy-

wisto$ci spotecznej

Naprzemienna rozmowa
nt. doswiadczen wilasnych

i doswiadczen innych

Poszukiwanie podobienstw
i réznic pomiedzy perspek-
tywa wtasna a perspektywa

innych

Przyjmowanie motywow
innych oséb jako sposobdéw
wyjasniania rzeczywistosci

spotecznej

_ WYJASNIANIE UCZULANIE KONTEKSTUALIZACJA MEDIOWANIE

Dowarto$ciowanie codzien-
nych doswiadczen jako

formy ,wiedzy eksperckiej”

Stawianie pytan rozsze-
rzajacych zakres skojarzen
dotyczacych rzeczywistosci

spotecznej

Uwrazliwianie na spotecz-
no-kulturowe uwarunko-

wania zycia codziennego

Poszukiwanie zwigzkow
przyczynowo-skutkowych
pomiedzy réznymi pozioma-

mi codziennych doswiadczen

Zrédto: opracowanie wiasne.

mie¢ duze znaczenie dla pojawiania sie nowych
funkcji zdje¢ w wywiadach fotograficznych, szcze-
golnie w kontekscie zdje¢ wykonywanych przez ba-
danych. W tym przypadku trzeba jednak zachowac
szczegblna ostroznos¢, by technologiczne ulatwienia
eksploracji nowych obszaréw zycia spoteczno-kultu-
rowego nie skutkowaty zamazaniem cech konstytu-

tywnych dla wywiadéw fotograficznych.

Wszystkie sposoby wykorzystywania wywiadow
fotograficznych powinny by¢ réwniez szczegolnie
uczulone na aspekty etyczne. Kazda forma badan
wizualnych, ze wzgledu na charakter stosowane-
go medium, musi bra¢ pod uwage, ze reprezentacje
wizualne skutkuja zazwyczaj publicznym ogladem
prywatnego zycia (Beilin 2005: 64). Dotyczy to takich

kwestii, jak miedzy innymi: kontrola i zarzadzanie
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archiwami i bazami danych wizualnych; wykorzy-
stywanie wizerunku réznych osob obecnych na zdje-
ciach; publiczne prezentowanie zdje¢ (np. w ksigz-
kach, w artykutach, podczas konferencji czy warsz-
tatow). Nalezy wiec zawsze uwzglednia¢ zasade
,swiadomej zgody” (informed consent), dostosowujac

ja do specyfiki wywiadu fotograficznego.

W ostatecznosci badacz wizualny zawsze powinien
pamietac o stwierdzeniu: ,Zadne zdjecie nie jest warte
wykonania, jesli jego skutkiem jest wina lub zta wola
ze strony fotografa” (Photovoice 2005 za Lapenta 2011:
209 [ttum. wiasne]). W odniesieniu do wywiaddw fo-
tograficznych mozna je sparafrazowac i stwierdzic:
zadne zdjecie nie jest warte wykorzystania w wywia-
dach, jesli moze wyrzadzi¢ krzywde badanym, ich

bliskim lub spotecznosci, w ktorej zyja.
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Functions of Pictures in Photo-Elicitation Interviews

Abstract: This article aims to systematize the knowledge on photo-elicitation interview research technique and to present the

possible functions of pictures in this technique. Terminology dilemmas, as well as theoretical and methodological assumptions of

photo-elicitation interviews are the starting point of the article. Particular attention is paid to four features/processes specific for

this research technique: engaging, structuring, reflexivity, imaginary. Then the possible sources of pictures used in photo-elicita-

tion interviews are presented: from secondary sources, made by the researcher, owned by participants, made by participants. Dif-

ferences in using material and digital pictures in interviews are also discussed. These considerations are extended by the author’s

experiences from research projects, which used the photo-elicitation research technique. Four possible functions of pictures in

interviews are described: explaining, alerting, contextualization, mediating.

Keywords: photography, photo-elicitation interview, visual sociology, visual research
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