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Mite ztego poczatki?

Po transformacji ustrojowej w Polsce w 1989 r., wraz ze zmianami politycz-
nymi, gospodarczymi, spotecznymi i kulturowymi, nastapity réwniez przemiany
zwigzane ze §rodkami masowego przekazu. Dzis, z perspektywy 25 lat, dokony-
wane sg analizy i podsumowania minionego okresu. Liczne prace dotycza réwniez
przeobrazeni, ktére staly si¢ udzialem radia, telewizji oraz prasy. Historycy, so-
cjologowie, psychologowie, medioznawcy badaja przyczyny i skutki zmian, ktére
byly konsekwencja upadku komunizmu.

Szczegblnie interesujacy wydaje si¢ pod tym wzgledem rynek prasowy w Polsce
— jego poszczegblne sektory zywo reagowaly na wydarzenia polityczne, ulegajac
spektakularnej metamorfozie. Likwidacja cenzury, rozwigzanie koncernu RSW
,Prasa-Ksiazka-Ruch” otworzyly nowe mozliwosci rozwoju gazet i czasopism
w Polsce. Jednak wraz z pojawieniem si¢ zagranicznych wydawcéw, naptywem
obcego kapitatu, a w konsekwencji z jednej strony konkurencji, a z drugiej no-
wych trendéw, zaczgto takze obserwowad pewne zjawiska niepokojace. Staly si¢
one przedmiotem zainteresowania nie tylko medioznawcéw i prasoznawcéw, ale
i pedagogdw, a nawet politykdw.

Obok bowiem bez watpienia pozytywnych dla periodykéw miodziezowych
skutkéw transformacji rynku prasowego, przede wszystkim za§ podniesienia
poziomu technicznego wydawanych czasopism, co przetozylo si¢ na ich wyglad
(zwlaszcza szatg graficzna), coraz wigcej watpliwo$ci wzbudzaé zaczeta zawartos¢
dostgpnych podéwezas tytutéw.

Tredci, pomieszczane na tamach tzw. kalek (gtéwnie pism zachodnich), wy-
dawanych przez koncerny zagraniczne, szczegdlnie niemieckie, byly catkowita
nowoscig dla nieprzyzwyczajonego do takiego ekshibicjonizmu merytorycznego
czytelnika. Jednocze$nie budzity coraz wigksze watpliwosci i zastrzezenia — nie
wsréd nastoletnich czytelnikéw, ale gtéwnie w kregach wspomnianych wyzej $ro-
dowisk. Co wigcej, nie tylko zakres poruszanych tematéw, ale réwniez forma ich
prezentacji zaczgta bulwersowaé coraz szersze grono oséb.

A przeciez prasa miodziezowa, zgodnie z wyznaczonymi jej funkcjami oraz zada-
niami, petni¢ powinna przede wszystkim chwalebna funkcj¢ wychowawcza i eduka-
cyjna, jak réwniez ksztaltowaé osobowos¢, charakter i poglady mtodego odbiorcy.

Czy w nowej sytuacji oferowane na rynku periodyki realizowaly swa misj¢?

Wydawa¢ by si¢ mogto, ze po latach cenzury, monopolu partii, stowem, po
okresie funkcjonowania prasy zgodnie z zasadami polityki PZPR wobec srodkéw
masowego przekazu, prasa (w tym czasopisma adresowane do mtodziezy) bedzie
mogla wreszcie rozwijaé si¢ bez przeszkdd, stajac si¢ swego rodzaju przewodni-
kiem moralnym i edukacyjnym dla nastoletnich czytelnikéw. Zaréwno warunki
polityczne, jak i ekonomiczne zdawaly si¢ sprzyja¢ takiemu spojrzeniu.
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Wspomniany naptyw obcego kapitalu pozwolit na unowoczesnienie przesta-
rzatej bazy poligraficznej w Polsce, a otwarcie granic dla nowych tytutéw miato
z zatozenia wplywaé na rozwéj zdrowej konkurencji; bogata oferta tytuléw mto-
dziezowych dawata nadziej¢ na to, ze kazdy z mlodych odbiorcéw znajdzie od-
powiednie dla siebie pismo. Tymczasem jednak stato si¢ inaczej, a wczesniejsze
przypuszczenia nie do konca si¢ sprawdzity.

W artykule oméwiono kondycj¢ rynku czasopism dla mtodziezy po 1989 roku;
wskazano najwazniejsze réznice pomigdzy periodykami wydawanymi po transfor-
macji ustrojowej a tytulami tego typu dostgpnymi w okresie PRL. Przypomniano
tradycyjny podziat czasopi$miennictwa dla dzieci i mtodziezy w latach 1945-1989
i przywotano nowe pomysty w tym zakresie badaczy wspétczesnych. W ogélnym
zarysie zaprezentowano charakter i specyfike wydawanych dzi$ tytutéw i wskaza-
no najwazniejszych wydawcéw prasy tego typu. Starano si¢ takze okresli¢ poten-
cjalne oczekiwania mlodego odbiorcy wobec pism z tej grupy oraz podjeto prébe
odpowiedzi na pytanie, w jakim stopniu, w nowej rzeczywistosci, spetniaja one
przypisane im funkcje: wychowawcze i edukacyjne.

Idealna formuta...?

Poczatki polskiego czasopismiennictwa dla dzieci i mlodziezy siggaja XVIII
wieku. Wtedy pojawily si¢ pierwsze tytuly, ttumaczone z jezykéw obcych na jezyk
polski. Pierwszym oryginalnym rodzimym periodykiem byly , Rozrywki dla Dzie-
ci” (1824-1828). Odtad obserwujemy rozwdj tego typu prasy, wzrost liczby wyda-
wanych tytutéw, a takze przemiany zachodzace zaréwno w ich formie, jak i tresci.
Zmianie ulegala réwniez przypisywana im rola, inaczej postrzegano ich funkcje
i zadania. Od niemal dwdch stuleci wydawcy i redaktorzy pism mlodziezowych
starali si¢ opracowa¢ optymalna formule, ktéra odpowiadataby oczekiwaniom na-
stoletnich czytelnikéw, wplywata na popularno$¢ danego tytutu, a wydawcy za-
pewniata zysk.

I tak w okresie zabordw, czasopisma kierowane do mlodziezy odgrywa¢ miaty
przede wszystkim rol¢ edukacyjng i kulturotwdrcza, mialy tez ksztaltowaé po-
stawy patriotyczne mlodych czytelnikéw. Nie wyodr¢bniano jeszcze wéwezas
oddzielnych grup periodykéw odpowiadajacych poszczegblnym fazom rozwoju
psychicznego dziecka; proponowane tytuly mialy raczej charakter uniwersalnych
magazynéw. Jednak juz pisma dla dzieci i miodziezy wydawane w okresie dwu-
dziestolecia mi¢dzywojennego, a takze w latach PRL, oparte byly na wspomnia-
nym kryterium. Az do 1989 r. funkcjonowat w Polsce system prasy dziecigcej
i miodziezowej polegajacy, najkrécej méwiac, na przystosowaniu zawartoéci pe-
riodykéw do poszczegdlnych etapéw rozwoju dziecka, a nastgpnie nastolatka.
Wydawano tytuly uwzgledniajace kryteria wickowe, adekwatne do okreslonych
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faz rozwoju dzieci i mtodziezy'. Jednak nalezy pamigtal, ze w latach 1945-1989
zgodnie z komunistyczna doktryna srodkéw masowego przekazu czasopisma mto-
dziezowe, podobnie jak ogét wydawanej wéwczas prasy, petnity przede wszystkim
funkecje propagandowa, a o tresci zamieszczanej w periodykach decydowaly po-
trzeby ustroju’.

Upadek tegoz ustroju w 1989 r. przynidst w tym zakresie gruntowne przemiany.

Najwazniejsze zmiany

Po upadku komunizmu w Polsce jedng z najwazniejszych zmian, ktére dotkne-
ly sektor prasy kierowanej do dzieci i mlodziezy, byto zatamanie wspomnianego
powyzej modelu, ktérego kryteria podziatu opieraly si¢ na poszczegélnych eta-
pach rozwoju osobowego dzieci i mlodziezy. Naturalnie, wydawcy nadal adre-
sowali swoja ofert¢ do czytelnikéw w konkretnych przedzialach wiekowych, ale
jednoczesnie, co nalezy wyraznie podkresli¢, zréznicowanie tematyki poszczegdl-
nych czasopism, a takze zastosowane w nich rézne formy przekazu spowodowaly,
ze tak dotad wyrazne granice, zaczely si¢ coraz bardziej zacierad, a czgé¢ badaczy
(m.in. Joanna Papuziriska, Anna Przectawska, Zofia Sokdt) sktaniata si¢ ku przy-
jeciu nowego modelu podziatu opisywanej grupy periodykéw. Odwolywat si¢ on
do kryterium zawartosci, zastosowanych form wypowiedzi, a takze do charakteru
i typu odbiorcy. Kierujac si¢ takimi wskaznikami, w latach 90. XX wieku wpro-
wadzono podziat periodykéw na:

1) kulturalno-ksztatcace. Ich magazynowy charakter opierat si¢ przede wszystkim
na tekstach literackich oraz ciekawostkach dotyczacych réznych dziedzin zycia.
Czytelnicy odnalezé w nich mogli réwniez konkursy, zagadki i minikomiksy
(przyktadowym tytutem w tej grupie moze by¢ ,Swierszczyk”);

! Omawiane czasopi$miennictwo bylo adresowane do czterech grup wickowych: a) dla najmtodszych
(3-6 lat), b) dla dzieci w wieku 6-8 lat, c) dla dzieci w wieku 9-12 lat, d) dla nieco starszych odbiorcéw
(12-15 lat). Poza wymienionymi grupami periodykéw wydawano réwniez tytuly adresowane do wszyst-
kich grup wickowych, o $cisle okreslonej tematyce (m.in. pisma popularnonaukowe, techniczne, przy-
rodnicze). Jak pisze Tomasz Mielczarek, wydawcy tych czasopism (RSW, Instytut Wydawniczy , Nasza
Ksiggarnia®) nie tylko troszezyli si¢ o wlasciwy poziom edytorski swoich tytutéw, ale tez synchronizowali go
z programem dydaktycznym realizowanym w szkotach podstawowych (Mielczarek T. 2007, s. 197). Poza
wymienionymi oficynami, czasopisma mlodziezowe wydawata rowniez wchodzaca w sktad RSW Mio-
dziezowa Agencja Wydawnicza (MAW). Jej czasopisma cechowaly si¢ wyraznym nasyceniem tresciami
ideologicznymi, a nierzadko politycznymi (jak cho¢by ,Nowa Wies” czy ,,Walka Mlodych”). W trzeciej
grupie pism, nie tyle adresowanych do mlodziezy, ile w znacznym stopniu migdzy innymi przez nia
czytanych, znalazly si¢ tytuly o tematyce przyrodniczej, sportowej lub technicznej.

? Na przyktad zgodnie z wytycznymi KC z 1971 r. partia precyzyjnie podkreslita znaczenie ,srodkéw
masowej informacji i propagandy” w procesie ksztalcenia i wychowania, wskazujac, ze to wlasnie migdzy
innymi prasa ma umacniac socjalistyczng swiadomosé i dyscypling, zdobywac poparcie dla partii i poglebiac
Jjej wigz z narodem (Uchwaly Komitetu Centralnego PZPR... 1971, s. 170-171).
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) rozrywkowo-zabawowe (m.in. ,Zgaduj-Zgadula”);
3) komiksowe (np. ,,Kubu$ Puchatek”, ,Muminki”);
4) edukacyjne (,Cogito”, ,Victor Gimnazjalista”);

) medialne — zwiazane z edukacyjnymi programami telewizyjnymi (jak cho¢-
by ,Disney i Ja”);

6) techniczne (,ABC Techniki”, ,Horyzonty Techniki”);

7) hobbystyczne (,Magazyn Muzyczny”, , Tylko Rock”);

8) wyznaniowe, zaréwno katolickie, jak i mniejszosci religijnych (,Mitujcie

sie!”, ,Beniamin”);

9) szkolne (Niesporek-Szamburska B. 2009).

Warto jednak pamigtaé o tym, ze istnieje réwniez grupa czasopism, ktére ze
wzgledu na swojg zawarto$¢ (w duzym stopniu nawiazujaca do prasy skierowa-
nej do dorostego czytelnika) nietatwo poddaje si¢ jasnej klasyfikacji, przez co nie
mozna ich zamkna¢ w obrgbie wymienionych wezesniej rodzajéw lub przeciwnie
— daje si¢ zakwalifikowa¢ jednoczesnie do réznych grup. Wsréd nich znalazly si¢
periodyki®:

1) kulturalno-rozrywkowe (m.in. ,Bravo”, ,Dziewczyna”, ,Filipinka”, ,,Pop-

corn”, , Twist”);

2) spoleczno-kulturalne (np. ,Carpe Diem”, ,,Cogito”, , Filipinka”);

3) spoteczno-polityczne (,Atak”, ,Lider Przysztosci”).

Oferte prasy mtodziezowej uzupelniaja czasopisma kierowane do $cisle okreslo-
nej grupy mlodych odbiorcéw (na przyktad studentéw, nastoletnich mito$nikéw
kina, przedstawicieli subkultur mtodziezowych).

Zatem pierwszg wyrazng zmiang w poréwnaniu do czaséw PRL byto zastapie-
nie dotychczasowego podzialu omawianego typu czasopism wedlug pozioméw
czytelniczo-wiekowych podzialem zgodnym z kryterium, ktére mozna nazwaé
specjalistyczno-rodzajowym.

Jednoczesnie wraz z poczatkowym zréznicowaniem oferty prasy kierowanej do
dzieci i mtodziezy nastapit jej burzliwy ilosciowy rozwéj®. Obydwa zjawiska byty
w znacznej mierze spowodowane pojawieniem si¢ na rynku prasowym w Polsce
obcego kapitatu. Wraz z zagranicznymi koncernami (takimi jak na przyktad Hein-
rich Bauer, Bertelsmann Media, pézniej réwniez Axel Springer Polska) w ofercie

3 Przyporzadkowanie wymienionych tytuléw do poszczegélnych grup moze budzi¢ kontrowersje,
jednak redakcje tych tytutéw, aspirujac do miana na przyktad pism kulturalno-rozrywkowych, same
zaliczaja si¢ do wybranych rodzajéw. Inne periodyki, ze wzgledu na swoj charakter, mozna wlaczy¢ do
dwdch grup.

# Po 1989 r. znaczaco wzrosta liczba czasopism mlodziezowych, szczegélnie za$ zjawisko to widoczne
byto w latach 1989-1995 (1989 r.: 79 tytuléw; 1993 r.: 1315 1994 r.: 153; 1995 r.: 160 tytutéw. ,Ruch
Wydawniczy w Liczbach 2005”). W 1994 r. Sylwester Dziki odnotowat w ,Katalogu prasy polskiej” 56
tytuléw z omawianej grupy, rok pézniej — juz 154.
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czasopi$mienniczej dla mlodziezy znalazly si¢ wspomniane wezesniej kalki, gtow-
nie niemieckich, pism dla mtodziezy. Byly to m.in. takie tytuly jak ,Bravo!”, ,Bra-
vo Girl!”, ,Dziewczyna”, ,Popcorn”. Zyskaly one olbrzymia popularnos¢ wéréd
nastoletnich odbiorcéw. Jednoczesnie z rynku zniknely dawne pisma, jak chocby
»Na przetaj”, ,Razem” czy LSwiat Mtodych”. Dlaczego tak si¢ stalo? Co propo-
nowali wydawcy nowych czasopism, a czego nie byto na tamach dawnych perio-
dykéw? Czy zmienily si¢ oczekiwania mlodych czytelnikéw i to oni dyktowali
teraz zawarto$¢ prasy mlodziezowej? Czy przeciwnie: nowi whasciciele narzucali
zachodni sposdb postrzegania $wiata, ktéry przektadat si¢ na tresci adresowane do
nastoletnich odbiorcéw?

Wydaje sig, iz to wlasnie redakcje nowych tytutéw narzucity pozostatym czaso-
pismom kierunek, ktéry w krétkim czasie stat si¢ niepisanym wzorcem czy szablo-
nem obowigzujacym wspdlczesne czasopismiennictwo miodziezowe.

Ow — dyskusyjny — sukces byt wypadkowa dwéch czynnikéw: formy wydawa-

nych czasopism oraz zamieszczanych na ich famach tresci.

Do ogladania, nie do czytania

Tytuly adresowane do mtodziezy, ktére wiodty w latach 90. XX wieku prym na
rynku prasowym w Polsce (szczegdlnie te kopiujace pisma zachodnie lub nasla-
dujace magazyny kobiece), wypierajac jednoczesnie dawne periodyki, przyciagaty
wzrok odbiorcy kolorowymi, lakierowanymi oktadkami. Dla laika stanowity mita
dla oka odmiang po szaroburych, z rzadka tylko kolorowych, tytutach minionego
okresu. Jednak znawcy zgodnie podkreslali, iz krgykliwos¢ i agresywnosé form pla-
stycznych, kompozycyjny chaos, nattok monotematycznych zdj¢é, schematyzm, spra-
wiajq, ze wspomniane czasopisma nie nalezq do edytorsko udanych (Olszewska B.
20006). To jednak, co przeszkadzato profesjonalistom, nie budzito zastrzezert wéréd
nastolatkéw, a wrecz przeciwnie. Swiadczyly o tym rosnace naktady ,Dziewczyny”
czy ,Popcornu”, a zmniejszajaca si¢ popularno$¢ ambitniejszych periodykéw, ta-
kich jak ,Filipinka”, ktére — chcac utrzymaé si¢ na rynku — musiaty dostosowywa¢
swoja polityke wydawnicza do narzucanej przez koncerny niemieckie, bo to gtow-
nie one byly wlascicielami cieszacych si¢ uznaniem mlodych odbioréw czasopism.

Na Wykresie 1 zilustrowano naktady trzech przywotanych tytutéw w latach
1997-2000°:

5 Rok 1997 jest pierwszym, ktory zostat odnotowany w odniesieniu do przywotanych tytutéw przez
Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy, natomiast rok 2000 stanowi naturalna granicg czasowa, zamykajaca
XX wick, stad taki przedzial zaproponowany w prezentowanym wykresie.
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Wykres 1. Sprzedaz wybranych czasopism dla mlodziezy w latach 1997-2000
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Zrédto: oprac. whasne na podstawie danych ZKDP z dn. 30.09.2014.

Jak wynika z danych, najwigksze triumfy w pierwszych dwéch latach (1997-
1998) swigcil miesi¢cznik ,,Popcorn”, poswigcony w duzym stopniu zyciu gwiazd,
w dwoéch kolejnych przescignat go magazyn ,Dziewczyna”, wyraznie za$ mniejsza
popularnoscig przez caly ten czas cieszyta si¢ , Filipinka”.

W kolejnych latach sytuacja zmienita si¢ pod tym wzgledem niewiele. Na Wy-
kresie 2 przedstawiono wysoko$¢ naktadéw osigganych przez wymienione czaso-
pisma w pierwszej dekadzie XXI wieku:

Wykres 2. Sprzedaz wybranych czasopism dla mlodziezy w 2001-2010
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Zrédlo: oprac. whasne na podstawie danych ZKDP z dn. 30.09.2014.
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W 2007 r. z mapy periodykéw zniknat miesigcznik ,Filipinka”, zamkniety
przez nowego wydawce w 50. rocznicg swego istnienia. Sukces nadal towarzyszyt
dwém pozostalym czasopismom, przy czym w 2006 r. ,Popcorn” wyraznie zdy-
stansowal swego rywala.

Z kolorowa, blyszczaca oktadka, ze zdjeciem zawsze usmiechnigtej nastolatki
lub idola miodziezy, dobrym jakosciowo papierem, korespondowaly réwnie ko-
lorowe, liczne zdjecia wewnatrz kazdego numeru. To wiasnie one zdominowaty
tamy nowych magazynéw dla nastolatkéw. Pisma dla mlodziezy zaczely do ztu-
dzenia przypomina¢ tanie, kolorowe, plotkarsko-skandalizujace pisma dla kobiet.
Redakgje czasopism dla mtodych czytelnikéw wychowywaly przyszte pokolenia
konsumentéw, wsréd ktérych znaczaca role odgrywaty nastolatki — przyszle czy-
telniczki periodykéw kobiecych (zwlaszcza tytutéw zajmujacych tzw. dolng pétke
tego segmentu rynku prasowego).

Liczne zdjecia, rysunki, tzw. fotostory powodowaly, ze pisma mlodziezowe tego
okresu wpisywaly si¢ w modna wowczas kulturg obrazkowa, stajac si¢ tytutami
stuzacymi przede wszystkim do ogladania, nie za$ do czytania. Temu celowi stuzy-
ly réwniez stosowane z konsekwencja informacyjne gatunki dziennikarskie, stop-
niowo wypierajace bogatsze gatunki publicystyczne.

Najczgsciej wykorzystywanymi staly si¢: wzmianka, news, zapowiedz, notka,
proste sprawozdanie czy kronika wydarzen. To przede wszystkim te formy stuzyty
redakgji do przekazania czytelnikom okreslonych tresci. Artykut i felieton rzadko
goscily na tamach tych pism, a jesli juz si¢ pojawialy, nierzadko odbiegaty od pra-
widlowej konstrukeji czy formuly tych gatunkéw. Podobnie recenzje ksiazek, fil-
méw i plyt muzycznych. Redakeje nazywaly je recenzjami, ale w praktyce byty to
2-4-zdaniowe wzmianki, pozbawione elementu rzetelnej oceny i jej uzasadnienia.

Warto w tym miejscu wspomnie¢ takze o jezyku stosowanym na famach no-
wych pism. Wyrazne bylo wrecz programowe postugiwanie si¢ gwarg mlodzie-
zowa, stosowanie licznych anglicyzméw i neologizméw. Coraz czgdciej cecha
charakterystyczng tego przekazu stawal si¢ tez swoisty infantylizm jezykowy:
szczegblnie chetnie stosowano zdrobnienia (pieniqzki, zdrowko, zwierzqtka itp.)
lub zgrubienia wyrazéw.

Jednocze$nie nierzadko, jak stwierdza Wojciech Kajtoch, na tamach tej prasy od-
nalez¢é mozna bylo praktycznie wszystkie rodzaje bledéw jezykowych: obok leksy-
kalnych —fleksyjne, frazeologiczne i sktadniowe. W. Kajtoch zauwaza réwnoczesnie,
ze w stylu periodykéw miodziezowych dominowato dazenie do dostarczania od-
biorcom przede wszystkim rozrywki, miedzy innymi poprzez igranie skojarzeniams,
znaczeniami, eksponowanie wieloznacznosci, niestatosci sensow (1999, s. 531-530).

Charakter rozrywkowy, informacyjny, poradnikowy i reklamowy stat si¢ cecha
charakterystyczng magazynéw mlodziezowych. Jednakze taka formula przekazu,
uboga w tresci, podobata si¢ czytelnikom.
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Jednak obok formy, tak popularnej wérdéd nastoletnich czytelnikéw z jedne;j
strony, a wywolujacej kontrowersje posréd prasoznawcéw, pedagogdéw i rodzicéw
z drugiej, to przede wszystkim zawarto$¢ merytoryczna owych periodykéw budzi-
ta zastrzezenia®.

Jakkolwiek, w poréwnaniu z tytutami wydawanymi w okresie PRL, czg$¢ pro-
blematyki poruszanej na famach omawianych czasopism byla podobna (szkota,
dom, rodzina, przyjaciele, kontakty z réwiesnikami, moda, uroda i zdrowie), to
jednak brakowato w niej jakie waznych w tego typu prasie tresci edukacyjnych
i wychowawczych, chyba ze za takie uznamy ksztatcenie seksualne. Sprawy alkowy
byly na tamach nowych periodykéw mtodziezowych omawiane szczegélnie ocho-
czo, a przy tym obszernie i jednocze$nie bezpardonowo: mito$¢ traktowana byta
tu przedmiotowo, instrumentalnie. Kwestie zwiazane ze szkola, wyborem przy-
sztego zawodu pozostawaly raczej na marginesie zainteresowan redakeji, a jesli juz
byly poruszane, to w sposéb powierzchowny. Problematyka obyczajowa, prezen-
towana na ambitnym poziomie na famach dawnych periodykéw miodziezowych,
takich jak na przyktad ,Filipinka”, w przypadku magazynéw typu ,Dziewczyna’
przedstawiana byla w specyficzny, nowoczesny sposdb.

W potowie lat 90. XX wieku jeden z badaczy, Jerzy Jarowiecki, stwierdzit, ze:

[...] ich “obrazkowost', " komiksowos¢' czesto zastgpita dotychczasowe wartosciowe
tresci pognawcze. [...] Dominuje w nich sensacja, problematyka seksualna, muzyka,
rogrywka. Obrazy w nich zawarte oderwane sq od problemdéw przeciginych ludzi, jak
praca, ksztatcenie sig czy szeroko pojete zycie rodzinne. W wynurzeniach wielu idoléw
tej prasy [...] nie spotyka si¢ glebszej refleksji nad zyciem czy prawdziwymi uczuciami
(1996, s. 70).

Podobnie krytyczna w tonie byta wypowiedz znanego publicysty, Daniela Pas-
senta, na temat najbardziej popularnego w ostatniej dekadzie XX wieku miesigcz-
nika mlodziezowego, jakim byta ,,Dziewczyna”:

Gdyby przyszly historyk wyrabiat sobie pojecie o dzisiejszych naszych 13-18 latkach,
doszedtby niechybnie do wniosku, ze 70 proc. ich czasu wypetnial seks, 20 proc. zasta-
nawianie si¢ nad wdziankami, pozostate zas 10 proc. wzdychanie do Bogusia Lindy
[...]. Faktu, ze w naszym stuleciu byly jakies tam szkoty, domyslic mdgtby si¢ ewentual-
nie (musiatby mie¢ naprawdg dobre przygorowanie Zrédfoznawcze) na podstawie |...]
marginalnych wzmianek (1995, s. 45).

Przytoczone uwagi mozna odnies¢ do wigkszosci wydawanych wéwezas tytu-
téw adresowanych do nastolatkéw.

¢ Dotyczylo to gtéwnie tytutéw oferowanych przez koncerny niemieckie.
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Zmiana roli tego typu periodykéw, dotad petniacych przede wszystkim funkcje
wychowawcze i edukacyjne, byta znakiem czaséw, zdominowanych przez kultu-
r¢ masowa, ktéra nie omingta réwniez prasy, ulegajacej stopniowej tabloidyzacji
i macdonaldyzacji. Czy jednak wszystkie czasopisma mlodziezowe podlegaly tej
modzie?

Chlubne wyjatki?

Wsrdd czasopism adresowanych do nastolatkéw znalazly swoje miejsce takie
periodyki ambitniejsze od opisanych powyzej, skierowane do bardziej wymaga-
jacego czytelnika. W grupie pozytywnie wyrdzniajacych si¢ na tle prasy mlodzie-
zowej tytutéw znalazly si¢ m.in. wspomniany wczesniej miesigcznik ,, Filipinka”,
dwutygodnik ,Cogito” i ,Droga. Tygodnik Mlodziezy Katolickiej”, ktéry z za-
lozenia propagowat okreslone wartosci, pozostajace w zgodzie z nauka Kosciota.
Pisma te poruszaly tematy charakterystyczne dla periodykéw mlodziezowych, ale
przekaz ten réznit si¢ wyraznie od tego, ktéry odnalezé mozemy na tamach popu-
larnych kalek pism zachodnich.

Redakeja pierwszego z wymienionych tytuléw (siggajacego korzeniami 1957 r.)
starafa si¢ zachowa¢ wiernos¢ swej naczelnej zasadzie: radzac, zmuszaé jednocze-
$nie do myfdlenia. Jednak transformacja prasy wymusita réwniez i w tym przy-
padku zmiany. Wychowawczo-edukacyjny i spoleczno-kulturalny charakter pi-
sma stawal si¢ coraz mniej wyrazny, a wlasciciel, cheac utrzymac tytul na rynku,
wielokrotnie modyfikowat makiet¢ pisma. Do 2002 r. miesi¢cznik mozna jednak
zaliczy¢ do periodykéw ambitnych, dla ktérych podstawowe funkcje, przypisywa-
ne prasie mlodziezowej, nadal pozostawaly wazine, podobnie jak forma ich prze-
kazu. W 2002 r., gdy nowym wlascicielem czasopisma zostal niemiecki koncern
Heinricha Bauera, zmienita si¢ formula tytutu, zblizajac go do magazynéw typu
,2Dziewczyna” (wigcej zob. Przybysz-Stawska M. 2013, s. 492-494). W 2006 r.
wydawca podjat decyzj¢ o zamknieciu , Filipinki”, jako powéd podajac m.in. zbyt
niskie zyski osiagane ze sprzedazy tytutu.

Znacznie lepiej wygladala sytuacja wprowadzonego na rynek w 1994 r. dwu-
tygodnika ,Cogito”. Podtytut ,Szkota. Matura. Studia. Zycie” wskazywal na
przyszta zawarto$¢ i polityke redakcyjng periodyku. Ambitny tytul, odmienny
od dostgpnych na rynku, spodobat si¢ nastoletnim czytelnikom, czego dowodem
byl stopniowo, ale konsekwentnie rosnacy nakfad pisma. Jego edukacyjny cha-
rakter determinowal réwniez formule, oparta na tresciach zwigzanych w duzym
stopniu ze szkota, chociaz nie stroniono réwniez od podejmowania problematyki
dotyczacej m.in. relacji pomiedzy nastolatkami a ich rodzicami, probleméw spo-
lecznych (narkomania, alkoholizm) czy zwiazanych z uczuciami. Jednakze to, co
zdominowato wigkszo$¢ innych czasopism, tu byto raczej tylko uzupetnieniem
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zasadniczego trzonu dwutygodnika. Pomimo ze liczba jego wiernych odbiorcéw
nie byla tak duza, jak w przypadku magazynu ,Dziewczyna” czy ,,Popcornu”, to
jednak przetrwal on najtrudniejszy okres i pozostat nadal na rynku, kiedy pierw-
szy z przywolanych wyzej tytutéw zamknigto.

Z kolei ,Droga...”, jako tytul zwiazany z koéciotem katolickim, z zalozenia
prezentowat charakter odmienny od masowych periodykéw.

Kazdy z wymienionych trzech chlubnych wyjatkéw cechowat réwniez inny styl
wypowiedzi, a warstwa jezykowa proponowanych materiatéw byta dopracowana,
w przeciwieristwie do czgsto niestarannego, by nie powiedzie¢ wrecz niedbalego
przygotowania redakcyjnego pism konkurencyjnych.

Konsument czy koneser?

Jaki zatem model wspétczesnego nastolatka propagowany jest przez dostgpne
na rynku periodyki? Kim jest odbiorca prasy mlodziezowej? Jakie sa jego oczeki-
wania i wymagania wobec oferowanej mu prasy?

Wedtug Piotra T. Nowakowskiego wérdd czytelnikéw najbardziej reprezenta-
tywnych tytutéw w grupie czasopism mlodziezowych” mozna wyrézni¢ m.in. na-
stepujace postawy:

1) model aprobujacy permisywizm,

2) postawe moralnej wzglednosci,

3) typ prezentujacy moralng zmiennos¢,

4) model moralnej elastycznosci,

5) postawe moralnego zawezenia,

6) typ moralnej niedookreslonosci i moralnego niezdecydowania®.

Te postawy sa charakterystyczne dla odbiorcéw takich periodykéw jak np.
,Bravo”, ,Dziewczyna’, ,Popcorn” czy ,Victor Gimnazjalista”.

Wyjatkiem jest postawa moralnej stabilnosci (czytelnicy takich pism jak ,Maty
Go$¢ Niedzielny”) czy moralnej stanowczosci (,Droga...”).

Jednak wigkszo$¢ czytelnikéw, potencjalnych odbiorcéw tytuléw mtiodziezo-
wych, upodobata sobie triade ztozong z débr hedonistycznych, utylitarystycznych i eu-
dajmonistycznych, ze wskazaniem wszakze na ten pierwszy element (Nowakowski
PT. 2004). Oznacza to, ze gros wspdlczesnych nastolatkéw wysoko ceni sobie
szeroko pojeta zabawe, duza wage przywiazuje do swobody (w tym swobody
obyczajowej) i wolnosci, co przejawia si¢ migdzy innymi w otwartym podejsciu

7 P. T. Nowakowski poddat analizie nastgpujace tytuly: ,Bravo”, ,Bravo Girl!”, ,Click!”, ,Droga”,
,Dziewczyna’, ,Maly Go$¢ Niedzielny”, ,Mega Sport”, ,Plomyczek”, ,,Popcorn”, ,,Victor Gimnazjalista”
(2004).

8 Wymieniono w tym miejscu tylko wybrane, najbardziej charakterystyczne modele (wigcej zob.
Tamze, s. 160-183).
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do spraw zwiazanych z seksem. Jeden z czytelnikéw periodyku ,Bravo” wyznaje:
»Najwazniejsze by¢ na luzie. Reszta jakos si¢ utozy”.

Jednoczesnie, jak wynika z badad P. T. Nowakowskiego, pewna role¢ w zyciu
wsp6lczesnych nastolatkéw nadal odgrywaja takie wartosci jak godnos¢ czto-
wieka, rodzina, przyjazn, szczgicie (réznie pojmowane), stawa, cho¢ jednocze-
$nie z drugiej strony duze znaczenie ma dla nich kariera, powodzenie i triumfy.
Najczgséciej wybieraja taki zestaw norm, ktéry odpowiada ich pozycji spotecznej,
uzdolnieniom i zainteresowaniom.

Podsumowanie

Przedstawione powyzej zmiany, ktére staly si¢ udzialem wspélczesnej polskiej
prasy mlodziezowej, sa konsekwencja znacznie szerszego zjawiska, jakim jest pau-
peryzacja kultury.

Komercjalizacja catej prasy, przy jednoczesnym spadku czytelnictwa gazet i cza-
sopism, zmianie stylu zycia nastolatkéw, upowszechnieniu Internetu, wptynely na
obecny ksztatt znacznej cz¢sci periodykéw mlodziezowych. Ten segment rynku
prasowego zostal zdominowany przez koncerny niemieckie (gléwnie Axel Sprin-
ger Polska i Heinrich Bauer), kt6re narzucily pozostatym wydawcom okreslony
wzdr nowoczesnego magazynu miodziezowego.

Nadany w latach 90. XX wieku ton, zaaprobowany, a wrecz zywiotowo przyjety
przez polskich nastolatkéw, obowiazuje réwniez dzis, w roku 2014.

I pomimo, ze odnalez¢é mozemy na pétkach takze ambitniejsze mlodziezowe pe-
riodyki, o powazniejszym, spoleczno-kulturalnym charakterze, starajace si¢ dba¢
o rozwdj intelektualny swych czytelnikéw, to jednak zdajg si¢ one ginaé w gaszczu
popularnych, masowych, czysto rozrywkowych tytutéw, w ktérych przekaz wizu-
alny zastapit przekaz stowny.

Ambitna rola doradcy i przewodnika w zyciu mlodziezy, rola, ktéra staraly si¢
wypelnia¢ niegdysiejsze czasopisma, odeszta, jak si¢ zdaje, w zapomnienie, a funk-
cja wychowawcza zastapiona zostata przez funkcj¢ rozrywkowa.

Warto zastanowi¢ si¢ nad tym, kto jest za to odpowiedzialny? Czy wspétczesny
mtlody odbiorca, ktdry narzuca wydawcom okreslone tresci i sposéb ich przedsta-
wienia? Czy raczej to wydawcy kreujg w okreslony sposéb rzeczywistos¢, kszeattu-
jac gusta i poglady mtodego czytelnika, jego oczekiwania i wymagania?

Odpowiedz na to pytanie stanowi jednak juz przedmiot innych rozwazan.

122



Bibliografia

Jarowiecki J. (1996), Prasa dla dzieci i mtodziezy w latach 1989-1995 (nurty, ten-
dencje, zmiany), ,,Leszyty Wszechnicy Swiqtokrzyskiej”, nr 3, s. 69-84

Kajtoch W. (2002), O stylu popularnych pism miodziezowych, ,Polonistyka”, nr 9,
s. 531-536

Kajtoch W. (1999), Odlotowe bez dwich zdan!: kultura jezyka, stylu, perswazji
w czasopismach dla mlodziezy, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 3/4, s. 79-102

Mielczarek T. (2007), Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania
masowego w Polsce w latach 1989-2006, Warszawa, Wydaw. Akademickie i Pro-
fesjonalne, ISBN 978-83-608-0718-7

Niesporek-Szamburska B. (2009), Czasopisma dla dzieci i mlodziezy [w:] Heska-
-Kwasniewicz K. (red.), Literatura dla dzieci i miodziezy (po roku 1980), t. 2,
Katowice, Wydaw. Uniwersytetu Slaskiego, s. 27-45

Nowakowski P. T. (2004), Modele cztowicka propagowane w wybranych czasopi-
smach mtodziezowych. Analiza antropologiczno-etyczna, Tychy, Maternus Media,
ISBN 83-912429-4-3

Olszewska B. (20006), Edytorstwo wspétczesnych czasopism dla dzieci i miodziezy.
Zarys problematyki [w:] Leszczyniski G. 1 in. (red.), Ksigzka dziecigca 1990-
2005, Warszawa, Wydaw. SBP, s. 176-191

Passent D. (1995), ,, Dziewczyna”, ,Polityka”, nr 28, s. [45]

Przybysz-Stawska M. (2013), Kisigzka na lamach wybranych czasopism w Polsce
u progu XXI wieku, Wydaw. Uniwersytetu Lédzkiego, ISBN 978-83-7525-
817-2

Uchwaly Komitetu Centralnego PZPR od V do VI Zjazdu (1971), Warszawa,
»Ksiazka i Wiedza”

Abstrakt

W artykule oméwiono kondycje rynku czasopism dla mlodziezy po 1989 r., podjgto
tez probg poréwnania periodykéw wydawanych po transformacji ustrojowej z pismami
tego typu w okresie PRL. Przypomniano tradycyjny podziat czasopismiennictwa dla dzie-
ci i mlodziezy w latach 1945-1989 i wskazano nowe pomysty w tym zakresie badaczy
wspodtczesnych. Oméwiono: charakter i specyfike wydawanych dzi§ tytutéw, ich zawar-
to$¢, wydawcdw i czytelnictwo prasy dla dzieci i mtodziezy. Celem autorki byto ponadto
okredlenie potencjalnych oczekiwad miodego odbiorcy wobec pism z tej grupy i proba
odpowiedzi na pytanie, w jakim stopniu, w nowej rzeczywistosci, spetniajg one przypisane
im funkcje: wychowawcze i edukacyjne.
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Abstract

In the article the situation of the market of journals for youth after 1989 will be analy-
zed, periodicals published before and after system transformation will be compared. The
traditional (1945-1989) division of journals for children and young people will be remin-
ded, and new ideas of modern investigators will be presented. Subsequently will be elabo-
rated: nature and characteristics of currently published journals, their content, publishers
and readership of such press type. The aim of the article will be also determination of
potential expectations of the young recipients according to journals from such group,
and answer to the question: how well do periodicals perform their educational functions?





