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Agnieszka Marori — absolwentka kierunku informacja naukowa
i bibliotekoznawstwo na Uniwersytecie Slaskim (2010), w 2011 r.
rozpoczeta studia doktoranckie w Instytucie Bibliotekoznawstwa
i Informacji Naukowej Uniwersytetu Slaskiego. Obecnie jest pra-
cownikiem naukowym Instytutu Bibliotekoznawstwa i Informacji
Naukowej Uniwersytetu Slaskiego oraz bibliotekarzem w Bibliotece
Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Slaskiego. Jej zaintere-
sowania naukowe skoncentrowane sa wokot ksiazki dla najmtodsze-
go czytelnika, a w szczegdlnosci dotycza picturebook, ksiazki zabawki,
oraz rynku ksiazki dziecigcej w Polsce.

Bede pisac o ksigzkach... — ksigzkowa blogosfera
1 jej mtodzi twércy
| will write about books...— book blogosphere
and its young creators

Wybrane publikacje:

Harmonijki, tarcze, klapki i zaluzje — ksigzka zabawka na przestrzeni dziejéw [Harmonicas,
shields, flaps and jalousies — a toy book in history], ,Bibliotheca Nostra”, 2011, nr 4 [26]
Forum internetowe jako forma popularyzacji wiedzy o ksigzce dla dzieci i mlodziezy na przykta-
dzie forum ,Ksiqzki dziecigce, miodziezowe” [An internet forum as a form of popularization
of knowledge about children’s and youth literature discussed on the example of ,,Children’s
and youth books forum”] [w:] Media a czytelnicy: studia o popularyzacji czytelnictwa i uczest-
nictwie kulturowym miodego pokolenia, 2013

Ksigzka zabawka na polskim rynku wydawniczo-ksiggarskim w PRL-u [Toy-books at the Po-
lish book and publishing market during the Polish People’s Republic] [w:] Literatura dla
dzieci i mlodziezy, t. 4, 2014.
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W 2012 r. w pazdziernikowym numerze miesigcznika ,,Press” opublikowany
zostal Ranking blogow o ksigzkach, w ktérym, posréd finatowej pigtnastki, na trze-
cim miejscu znalazt si¢ blog 12-letniego Aleksego Krysztofiaka Ksigzki na czacie
(2012, s. 48). Jury zlozone z dziennikarzy i specjalistéw zajmujacych si¢ social
media, jako uzasadnienie swojej decyzji podato, ze jest to nie tylko dobrze pro-
wadzony blog o ksiazkach dla dzieci, ale przede wszystkim: pisany z dziecigcej
perspektywy. Bez sztucznosci, silenia si¢ na dorostos¢ i nasladowania innych. Po
opublikowaniu rankingu wiadomo$¢ o dwunastoletnim blogerze obiegta niemal
wszystkie serwisy internetowe i cho¢ po jakims$ czasie medialna burza ucichta,
Aleksy nadal regularnie pisze o ksiazkach i wspétpracuje z wydawcami. Blogo-
waniem o ksiazkach zajmuje si¢ — i robilo to takie zanim zajat si¢ tg dziedzing
Aleksy — wielu nastolatkéw. By¢ moze ze wzgledu na fake, ze w rankingu ,Press”
Ksigzki na czacie pojawily si¢ obok blogéw prowadzonych przez osoby doroste, to
wlasnie do nich poréwnywano miodego blogera, zupetnie pomijajac jego réwie-
$nikéw, ktérzy takze sa widoczni w blogosferze. Aktywnos¢ internetowa Aleksego
i jego popularnos¢, a z drugiej strony jednoczesny brak zainteresowania badaczy
i dziennikarzy innymi blogami tworzonymi przez dzieci i miodziez, sklonita au-
torke tekstu do zainteresowania si¢ tym tematem. Artykut jest proba rozpoznania
pola badawczego, naukowym rekonesansem, ktéry ma wskaza¢ interesujaca pro-
blematyke, zasygnalizowa¢ tematy, ktdre wymagaja przeprowadzania dogl¢bnych
badari i ktéry — by¢ moze — bedzie inspiracja dla specjalistéw z dziedziny bibliolo-
gii i innych nauk spotecznych.

Terminologia

W opublikowanym w 2006 r. Stowniku terminologii medialnej pod redakeja
Walerego Pisarka blog zdefiniowano jako':

[...] dziennik (pamigmik) prowadzony w internecie, rodzaj osobistej strony WWW,
na ktdrej autor umieszcza zapiski swoich biezqcych przezyc i praemysleri oraz rézne, jego
zdaniem interesujqce, informacje (Kajtoch W. 20006).

! Proby zdefiniowania bloga i opisania jego specyfiki podejmowana byty m.in. w: Furman W., Wol-
ny-Zmorzynski K. (red.) (2010), Internetowe gatunki dziennikarskie, Warszawa, Wydaw. Akademickie
i Profesjonalne, ISBN 978-83-61408-57-4; Gumkowska A., Maryl M., Toczyski P. (2009), Blog to...
blog. Blogi oczyma blogerdw. Raport z badania jakosciowego zrealizowanego przez IBL PAN i Gazeta.pl [w:]
Ulicka D. (red.), Tekst (w) sieci. 1, Tekst, jezyk, gatunki, Warszawa, Wydaw. Akademickie i Profesjonalne,
s. 285-309; Rettberg J. W. (2012), Blogowanie, Warszawa, Wydaw. Naukowe, ISBN 978-83-01-16932-
9; Seul-Michatowska S. (2010), Blog jako nisza rozwoju miodziezy [w:] Sokolowski M. (red.), Nowe
media, nowe interpretacje, Warszawa, Wydaw. Comandor, s. 58-71; Szpunar M. (2013), Wewngtrzny
imperatyw pisania. Spoleczne znaczenie i funkcje blogow [w:] Plichta P, Pyzalski J. (red.), Wychowanie
i ksztatcenie w erze cyfrowej, £6dz, Regionalne Centrum Polotyki Spotecznej, s. 183-198
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Z technologicznego punktu widzenia, niejako bezosobowo, skupiajac si¢ na
elementach i formie, przedstawil to pojecie Zbigniew Bauer:

Blog ro strona WWW zawierajqca krotkie, rozlgczne porcje informacji, zwane arty-
kutami (postami). Artykuly sq utozone w kolejnosci chronologicznej — od najnowszego
do najstarszego (2009, s. 311).

Z kolei Marta Wigckiewicz, analizujac w swojej pracy blogi z perspektywy ge-
nologicznej, w przyjetej przez siebie definicji polaczyta aspekt technologiczny ze
spotecznym. Badaczka zdefiniowata blog jako:

[...] dokument osobisty, skladajqcy si¢ z datowanych wpiséw prezentowanych w ko-
lejnosci odwrotnej do chronologicznej, publikowany przez blogera na stronie interneto-

wej (2012, 5. 64).

Okreslenie ,,dokument osobisty” z jednej strony podkresla fake, ze blog jest ga-
tunkiem niefikcjonalnym, majacym korzenie w $wiecie realnym, ale jednoczesnie
przedstawiajacym tresci subiektywne, osobiste opinie autora. Datowane wpisy,
prezentowane w kolejnosci odwrotnej do chronologicznej, sa formalnym wy-
znacznikiem blogdw, ktéry pojawia si¢ w wigkszosci definicji, ale w tym wypadku
badaczka zaznaczyta, ze autor moze prowadzi¢ blog takze np. na prywatnej stronie
WWW, bez wykorzystywania dedykowanych platform i serwiséw.

Paul Levinson opisat blogi, blogeréw i blogowanie jako fenomen ,nowych
nowych mediéw”, faczacy w sobie mozliwo$¢ osobistej kontroli nad przekazem
z jego jednoczesnym szerokim zasiggiem i dtugim czasem trwania. Na ten feno-
men sktada si¢ wiele czynnikéw, wéréd keérych Levinson wymienit:

— dowolno$¢ tematyki i dostgpnos¢ blogéw dla kazdego — [...] kazdy moze

pisaé blog o czymkolwiek (2010, s. 39),

— trwalo$¢ (nawet po usunigciu przez autora wpisu z bloga tekst moze pozo-
sta¢ w Internecie, jedli inny internauta go wczesniej skopiowal i umiescit na
swojej stronie),

— nadzér nad blogiem poprzez moderowanie komentarzy,

— komentowanie innych blogéw, takze w celach promocji wlasnego bloga,

— mozliwo$¢ korekty juz opublikowanego tekstu, np. korygowanie btedéw rze-
czowych, wskazanych przez czytelnikéw w komentarzach,

— darmowos¢ przekazu i perspektywa uzyskania korzysci finansowych i/lub
materialnych dzigki prowadzeniu bloga (2010, s. 37-60).

Norweski badacz wyodrebnit elementy wyrézniajace blog sposrdd innych ,,no-

wych nowych mediéw” nie tylko na podstawie obserwacji Internetu, ale przede
wszystkim zglebiajac wlasne bogate blogerskie doswiadczenia. Dzigki temu jego
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analiza jest niezwykle trafna i uniwersalna. Stwierdzenia Levinsona odnosza si¢ do
wszystkich rodzajéw blogéw: tekstowych, fotoblogdw, wideoblogéw czy blogéw
wykorzystujacych rézne formy przekazu. Nie ma tu tez znaczenia tre$¢ bloga.
Niezaleznie od tego, czy bloger pisze tylko o sobie czy porusza problematyke kul-
turalna, polityczna, nowych technologii, czy tez prowadzi blog wielotematyczny?,
blogosfera otwiera przed nim niemal nieograniczone mozliwosci i umozliwia za-
istnienie w roli dziennikarza. Charakterystyka blogosfery stworzona przez Levin-
sona bezsprzecznie odnosi si¢ takze do blogéw ksigzkowych prowadzonych przez
polskich nastolatkdw.

Dzieci i mtodziez w Internecie

Blogowanie w uj¢ciu Levinsona jest aktywnoscia niezwykle atrakcyjna dla oséb,
ktére cheg zaistnie¢ w Internecie, pokaza¢ $wiatu swoja wyjatkowo$¢, jak i dla
tych, ktérzy pragna jedynie utrwali¢ swoje przemyslenia w postaci wirtualnego
dziennika. Magnetyzmowi blogowania ulegaja dorodli i mtodziez.

Z badan przeprowadzonych przez Fundacj¢ Dzieci Niczyje w latach 2011-
2012 na reprezentatywnej grupie uczniéw w wieku 14-17 lat z gimnazjéw z ca-
lej Polski wynika, ze wigkszo$¢ dzisiejszych nastolatkéw pierwszy raz zetknela sie
z Internetem w wieku okoto 9 lat. Mlodziez poproszona o wskazanie, jak czgsto
korzysta z réznych narzedzi internetowych z 5 kategorii (komunikacja, gry online,
rozrywka i zakupy, pobieranie plikéw, odrabianie lekeji), jednoznacznie okreslita
swoje preferencje. Trzy pierwsze pozycje ze wskazaniami od 79% do 84% za-
jely: ogladanie filmikéw, komunikatory i portale spotecznosciowe. Odpowiedz
,Prowadzenie wlasnej strony WWW lub bloga” wybrato 21% dziewczat i 12%
chtopcéw, co daje $rednia 16% (Makaruk K., Wéjcik S. 2012). Zestawiajac ten
wynik z danymi z Rocznika Statystycznego Rzeczpospolitej Polskiej 2013, w ktérym
podano, ze w 2012 r. zylo w Polsce niemal 1 662 tys. mlodych ludzi w wieku
14-17 lat (Rocznik Statystyczny RP 2013), dowiadujemy sig, ze ponad 265 tys. (!)
z nich prowadzi wlasng strong internetows lub bloga. Liczba ta ulegnie znaczne-
mu zmniejszeniu, jesli uwzglednimy wartosci odnoszace si¢ do trwatego funkcjo-
nowania blogéw w Internecie, ktdre przedstawil Jan Zajac na podstawie badania
serwisu blox.pl. Wynika z nich, ze zaledwie 5,4% wszystkich blogéw to strony, na
ktérych autor zamiescit w ciagu ostatniego miesigca chocby jeden wpis (Zajac J.
2010). Uzupelniajace informacje na temat mtodych i ich wytrwatosci w blogo-
waniu przedstawita Fundacja ,,Orange” w raporcie z badani przeprowadzonych
w 2013 r. Kompetencje cyfrowe mlodziezy w Polsce:

? Typy blogéw za M. Wieckiewicz (2012, s. 89-166).
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Z jakosciowej czesci badania wiemy, ze wsréd mlodych, ktdrzy aktualnie nie piszq
blogow, wiele 0s6b o tym myslato, prébowato kiedys ro robic¢ (nawer parokrotnie), za-
rzucato ten pomyst, potem do niego wracato, znéw zarzucato (Kompetencje cyfrowe. ..
2013).

Zacheta do angazowania si¢ w prowadzenie bloga jest szansa na przedstawienie
swojego zdania, opowiedzenie o sobie i swoim zyciu, ale miodzi dostrzegaja tez
wady blogowania. Zniechgca ich swiadomos¢, ze w prowadzeniu internetowego
dziennika niezbe¢dna jest systematycznos¢ oraz ze ,,otwierajac si¢” we wpisach, na-
razaja si¢ na krytyke i ztosliwosci, o ktére w anonimowym Internecie nietrudno.
Te opinie czynig bardziej wiarygodna informacj¢ o tym, ze aktywne blogi mto-
dych ludzi to niewiele ponad 5% wszystkich, czyli ok. 14 tys.

Metodologia badan

Statystyczne dane odnos$nie do liczby mtodziezowych blogéw w Internecie zo-
staly przywotane w celu zobrazowania skali badanego zjawiska. Zidentyfikowanie
w przestrzeni Internetu 265 tys. blogéw?, ktérych autorami sa przedstawiciele
grupy wiekowej 14-17 lat oraz wyodrebnienie tych, ktére dotycza ksiazek i lite-
ratury wymagatoby zmudnych i dtugotrwatych badan. Ze wzgledu na dynamike
funkcjonowania Internetu, w ktérym jedne blogi znikaja, a w ich miejsce po-
jawiajg si¢ inne, bytby to proces bardzo skomplikowany. Nawet przyjmujac, ze
obiektem badani bedg tylko blogi aktywne, odnalezienie i zbadanie 14 tys. stron
internetowych przekracza fizyczne mozliwosci autorki. Z tego powodu zastoso-
wano metode case study, ktéra umozliwia poréwnanie ze sobg wybranych przy-
padkéw i nastgpnie uogélnienie zebranych danych, ktére wykorzystane zostang
do opracowania opisu bloga o ksiazkach i literaturze tworzonego przez ucznia
w wieku 10-19 lat.

Badaniem objgte zostaly blogi tekstowe prowadzone przez uczniéw drugiego
etapu edukagji szkoty podstawowej (klasy IV-VI), gimnazjum oraz szkét ponad-
gimnazjalnych. Pierwszym etapem badan byto odszukanie nastoletnich blogeréw
i ich blogéw. Do poszukiwari wykorzystano wyszukiwarke Google oraz spisy
blogéw (np. Biblioteczka nasze-czytanie.blogspot.com, Spis blogow ksigzkowych
blogiksiazkowe.blogspot.com, Katalog blogéw blox.pl). Jesli na literackim blogu
jego autor wyraznie nie okreslat swojego wieku, a tre$¢ wpiséw i dobdr lekeur
wskazywaly na przynaleznos$¢ do kategorii wiekowej 10-19 lat, w tekscie poszu-

3 Cytowane badanie przeprowadzono na mlodziezy w wieku 14-17 lat. Brak niestety szerszych ba-
dan, obejmujacych takze starsze klasy szkoly podstawowej i mlodziez ze szkét ponadgimnazjalnych.
Nalezy jednak zaklada¢, ze ostateczna liczba blogeréw w wicku 12-18 lat przekracza 300 tys.
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kiwano stéw zwiazanych z edukacja (szkota, lekcje, wakacje)®. Lektura wpisow,
w ktdrych pojawialy si¢ te okreslenia, pozwalata okresli¢, czy bloger jest uczniem
czy tez nie. Wyniki badan przeprowadzonych w polskiej blogosferze pokazuja, ze
najszerszy zasi¢g i tym samym najwicksza liczbg czytelnikéw ma serwis Blogspot
— 33,14%, na drugim miejscu znajduje si¢ Blox.pl z wynikiem duzo nizszym —
16,37% (2014). Z tego powodu poszukiwania blogéw ograniczone zostaty do
najpopularniejszego serwisu — Blogspot. Ostatecznie do badai wytypowano 12
blogéw o réznym stazu w Internecie, od kilku miesi¢cy do czterech lat®. W kolej-
nym etapie badari analizowana byla forma blogéw, ich budowa, nazwy podstron
(zaktadek), tematyka wpiséw (ale nie ich tre$é), etykiety i wykorzystywanie przez
blogera materiatéw multimedialnych.

Druga czgé¢ procesu badawczego stanowita ankieta (por. Zatacznik 2) skiero-
wana do mtodych blogeréw piszacych o swoich lekturach, przeprowadzona w ser-
wisie eBadania.pl. Link do ankiety Ksigzkowa blogosfera i jej mtodzi twircy skta-
dajacej si¢ z 26 pytan, dotyczacych blogera i prowadzonego przez niego bloga,
rozestano do autoréw blogdéw wykorzystanych w pierwszym etapie badari z prosba
o wypelnienie i rozpowszechnienie ankiety wéréd innych blogeréw. W serwisie
eBadania.pl ankieta byta aktywna przez 7 dni we wrzesniu 2014 r., odpowiedziato
na nig 31 respondentéw i uzyskano 31 pelnych odpowiedzi.

Mtodziezowe blogi o ksigzkach - struktura

Znacznym ulatwieniem dla wigkszosci adeptéw sztuki blogerskiej sa serwisy
darmowo udostegpniajace gotowe szablony blogdw, w ktére internauta moze wpi-
sa¢ whasny (np. blogspot.com, bloog.pl, blox.pl itd.). Konsekwencja wyboru okre-
$lonej platformy jest do pewnego stopnia layout (wyglad) bloga oraz dostgpnos¢
narzedzi, jakimi dysponuje internauta w tworzeniu i zarzadzaniu swoim blogiem.

Mimo drobnych réznic blogi zaktadane na réznych serwisach maja bardzo po-
dobng budoweg. Schemat (por. Ryc. 1) odzwierciedla rozmieszczenie podstawo-
wych elementéw, ktére moga — ale nie wszystkie musza — pojawic si¢ na blogu: na-
gléwek (1), pasek podstron (2), wpisy (3), panele boczne (4), stopka (5). Jedynym
elementem, ktdry jest staly i konieczny dla funkcjonowania bloga sa wpisy (3).
Z pozostatych sktadnikéw umieszczonych na schemacie bloger dowolnie kompo-
nuje swéj wlasny blog, wykorzystujac je lub nie.

# Wykorzystano operatory logiczne wyszukiwarki Google. Przyktadowe hasto wyszukiwawcze: ,wa-
kacje site: ksiazki-patiopei.blogspot.com”.
5 Wykaz blogéw bedacych przedmiotem analizy znajduje si¢ w zalaczniku 1.
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Ryc. 1. Schemat struktury bloga

Zrédlo: oprac. wlasne, 15.09.2014.

W blogach analizowanych w trakcie badan nagtéwek (1) wystepuje w réznej
formie. Najczgsciej jest to nazwa bloga zapisana ozdobna czcionka w duzym roz-
miarze, niekiedy polaczona z niewielky grafiky. Zdarza si¢ tez, ze w nagléwku
umieszczona jest wylacznie grafika, a nazwa bloga umieszczana jest na panelu
bocznym (Kraina Andersena). Mtodzi blogerzy najwyrazniej mocno identyfikuja
si¢ ze stwierdzeniem ,jeden obraz méwi wigcej niz tysiac stéw”, stad cz¢sto w na-
gléwku umieszczaja duza grafike, ktéra po wyswietleniu strony zajmuje caly ekran
(Ksigzki widziane oczami Patiopei, Oczami ksigzkoholiczki). Takie rozwiazanie jest
ucigzliwe dla czytelnikéw, kedrzy po kazdym przejéciu na nowa stron¢ w blogu
musza najpierw przewinaé obraz, kedry w oczach piszacego blog zapewne stuzy
przede wszystkim jego identyfikacji. Grafika z nagtéwka bywa takze powtarzana
w faviconie, ikonie, ktéra pojawia si¢ w przegladarce na pasku kart obok nazwy
strony. Spo$réd jedenastu badanych blogéw w pieciu przypadkach zastosowano
wlasne favicony. W jednej uzyto grafiki z nagléwka, a w dwdch zdjecia z profilu
blogera, w kilku blogach zmniejszona grafika jest niestety mato czytelna. W pozo-
statych przypadkach pozostawiona zostata niezmieniona domyslna ikona serwisu.

Nazwa bloga jest elementem silnie wptywajacym na jego rozpoznawalnos¢, stad
najczesciej powtarzana jest w adresie URL. I tak Papierowy Azyl znajdziemy pod
adresem papierowyazyl.blogspot.com, a Kraing Andersena pod URL: kraina-an-
dersena.blogspot.com, ale Oczami ksigzkoholiczki to URL wcieniuksiazek.blog-
spot.com i podobnie Na zimowy i letni wieczorek — ksiazka-na-kazdy-dzien.blog-
spot.com. W niektérych przypadkach réznica pomiedzy nazwa a URL wynika ze
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zmiany nazwy juz po rozpoczeciu blogowania, ale czasem jest to §wiadomy wybér
blogera, ktéry uznaje, ze lepiej, gdy URL i nazwa nie s tozsame, ale dopetniaja
si¢, podkreslajac wzajemnie swdj przekaz.

Uzupetnieniem nazwy bloga i wprowadzajacej grafiki bywa motto. Sol, autorka
bloga Books Hunter, w nagtéwku umiescita angielskojezyczny cytat z Paula Swee-
neya: You know youve read a good book when you turn the last page and feel a little
as if you have lost a friend. A Weronika, sygnujaca posty w Krainie Andersena,
zacytowata fragment rozmowy Alicji z Panem Gasienica napotkanym w Krainie
Czaréw: — Nie moge si¢ wyttumaczyé — odrzekta Alicia — poniewaz, jak pan widzi,
nie jestem sobg. Niestety, cho¢ blogerki wykorzystaly interesujace cytaty, zadna
z nich nie podpisata cytatu nazwiskiem autora czy tez tytutem ksigzki.

Pasek podstron (2) jest elementem fakultatywnym i na czgsci blogdéw nie po-
jawia si¢ wcale, cho¢ wykorzystywany jest przez wielu blogeréw. Podstrony naj-
czgciej wyodrebniane na blogach mtodych ludzi to: O mnie/O blogu, Wspdtpraca,
Kontakt, Spis recenzji lub listy ksiazek wszech czaséw (brytyjska BBC lub francu-
ska ,Le Monde”). Zdarzaja si¢ tez na blogach podstrony bedace indywidualnym
pomystem autora. Np. Emmi (Oczami Ksigzkoholiczki) stworzyta strong informu-
jaca o wlasnym wyzwaniu czytelniczym, do ktérego zaprasza swoich czytelnikéw
i innych blogeréw. Udostepnita im takze strong Zareklamuj si¢, gdzie kazdy ma
mozliwo$¢ polecenia prowadzonej przez siebie strony WWW lub bloga. Na blogu
Pt zartem, pdt serio Flouube wykorzystuje pasek podstron niezwykle intensywnie.
Wsréd odnosnikéw do stron z wykazami recenzji, lista BBC, wyzwan, w ktérych
bierze udzial, znajduje si¢ podstrona o tytule Na makulature. Na stronie znajduje
si¢ wyjasnienie: Trafiac tu bedq wszystkie tytuly, ktdre wg mnie po prostu nadajq sie
na makulature, a ponizej lista siedmiu ksiazek sporzadzona w 2012 roku. Intere-
sujace jest to, ze wirdd tytuldéw ze wspélczesnej literatury beletrystycznej, ktére
najwyrazniej nie przypadly blogerce do gustu, umiescita takze dzieta klasyczne:
Antygone Sofoklesa, Swigtoszka Moliera oraz Cierpienia mlodego Wertera — Joha-
na Wolfganga Goethego. Flouube zapytana w komentarzach, dlaczego chciataby
wyrzucié na makulature Swigtoszka, odpowiedziata: Nie bawi, jest dretwy i przewi-
dywalny. O czym to $wiadczy? Zapewne o pewnosci siebie nastolatki i jej $wiado-
mosci, ze na wlasnym blogu ma mozliwo$¢ wyrazania swoich opinii, nawet jesli
inni uznaja je za kontrowersyjne. Mozna wysnu¢ wniosek, ze jest to jednoczesnie
dowdd na to, ze w pewnym momencie zawiodla szkolna edukacja polonistyczna,
ktéra powinna ksztattowa¢ u mtodych ludzi przekonanie, ze literatury klasycznej
nie trzeba lubi¢, ale powinno si¢ ja doceniaé.

Blogerzy piszacy o ksigzkach i literaturze — takze ci nastoletni — wspétpracuja
z wydawnictwami, ksiggarniami, pisarzami, bibliotekami i portalami ksigzkowy-
mi. Partner nieodptatnie przesyta blogerowi ksiazke z prosba o zrecenzowanie,
a bloger po przeczytaniu ksiazki zamieszcza recenzj¢ na swoim blogu lub — jesli ta-
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kie jest zyczenie instytucji/firmy — na portalu ksiazkowym, Facebooku lub stronie
WWW partnera. Lektura portali ksiazkowych i badanych blogéw prowadzi do
wniosku, ze wspélpraca z wydawnictwami jest z punktu widzenia blogera bardzo
pozadana. Dzigki niej nastoletni recenzent otrzymuje na wlasnos¢ ksiazke bez
ponoszenia nakladéw finansowych, ma mozliwo$¢ umieszczenia na blogu recenzji
ksigzki zaraz po jej ukazaniu si¢ w ksiegarniach (lub nawet jeszcze przed premie-
ra), a takze wzbogaca swoja podstrong Wipdépraca o logo znanej firmy, co znacznie
podnosi range bloga. O tym, ze recenzowanie ksiazek dla firmy lub instytucji
ma dla blogeréw duze znaczenie, $wiadczy takze forma w jakiej informujg o tym
swoich czytelnikéw: Mam ogromny zaszczyt wspdtpracowac z..., Cenig sobie wspét-
prace z..., Zaufali mi juz. ..

Sposréd 12 badanych blogéw na 7 pojawilta si¢ wzmianka o recenzenckiej
wspdtpracy z firmami (6 blogéw zawierato list¢ partneréw, a 1 zaproszenie do kon-
taktu mailowego w tej sprawie). Z 7 blogeréw, ktérzy pisali na blogu o wspétpracy
z wydawcami, tylko 2 umiescito bardziej szczegétowe informacje o swoich oczeki-
waniach. Na blogu Przygody mola ksigzkowego Caroline Livre krétko przedstawita
typy literatury, kedra lubi czytad oraz jasno okreslita, ze publikuje takze negatywne
recenzje. Monika Gagat, majaca juz w blogowaniu duze doswiadczenia (blog Na
zimowy i letni wieczorek prowadzi od maja 2012 r.), w 6 punktach przedstawita
zasady swojej pracy z egzemplarzami recenzenckimi: wybiera tylko interesujace ja
ksigzki, stara si¢ by¢ w ciaglym kontakcie mailowym z partnerem, recenzj¢ za-
mieszcza w ciagu 2-3 miesi¢cy od chwili otrzymania egzemplarza, nie czyta ksiazek,
ktére firmy przesylaja jej bez wezesniejszego powiadomienia, nie waha si¢ przed
wyrazeniem negatywnej opinii o otrzymanej ksiazce, swoje recenzje zamieszcza
na blogu, portalach ksigzkowych lub w miejscu wspdlnie ustalonym z partnerem.
Tak skrupulatny opis wspdtpracy jest rzadkoscia na blogu prowadzonym przez
nastoletniego czytelnika. Wigkszo$¢ blogeréw zabiega o nawigzanie kontaktéw
z firmami i zaproszenie do wspétpracy zamyka w jednym zdaniu, jak Patiopea
(Ksiqzki widziane oczami Patopei): Jezeli jakickolwick wydawnictwo lub portal lite-
racki chciatoby nawiqzad ze mng wspdtprace, jestem otwarta na wszelkie propozycje.

Konsekwencja wspétpracy z firmami jest nie tylko lista partneréw, informowa-
nie o tym we wpisie, ktéry dotyczy ksiazki otrzymanej w ramach tej wspé6tpracy,
ale niekiedy takze zamieszczanie baneréw reklamowych na swoim blogu. Na blogu
Once upon a time widnieje baner reklamowy internetowej ksiggarni Gandalf, z ko-
lei Emmi (Oczami ksiqzkoholiczki) zamieszcza banery informujace o nowosciach
z repertuaru wydawnictwa Egmont. Na innych blogach linki do stron wydawnictw
umieszczane sg tylko w konkretnych recenzjach, ale zdarza sig, ze jedyna informacje
o tym, ze bloger opisuje ksiazke otrzymang w ramach wspétpracy z firma, uwazny
czytelnik bloga znajdzie jedynie w etykiecie ,,egzemplarz recenzencki” przypisanej
do wpisu, bo bloger o tym nie wspomina w tekscie (np. Patiopea).
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Wpisy (posty, artykuly) (3) umieszczane w kolejnosci odwrotnej do chronolo-
gicznej, to kwintesencja bloga i element, ktéry jest niezbedny dla jego istnienia.
Zamierzeniem autorki artykutu nie byta ocena zawartosci wpiséw na mtodziezo-
wych blogach o ksigzkach, a przeprowadzona analiza miata na celu jedynie wyod-
rebnienie wszystkich elementéw artykutu (postu).

Pojedynczy wpis dotyczacy ksiazki moze sktadac si¢ z wielu elementéw, m.in.
numeru porzadkowego postu, tytutu wpisu i/lub ksiazki, zdjecia oktadki, danych
bibliograficznych, logo z linkiem do strony wydawcy, opisu ksiazki ze strony
wydawnictwa (lub z oktadki), odno$nika do fragmentu ksigzki udost¢pnionego
przez wydawnictwo, oceny ksiazki w przyjetej przez blogera skali, tekstu recenzj,
materiatéw multimedialnych, widzetu You might also like..., tagéw/etykiet oraz
komentarzy.

Mtodzi ludzie, autorzy badanych blogéw, podchodza do swojej pasji z ogrom-
nym zaangazowaniem i powaga. W zamieszczanych tekstach o ksigzkach nie ogra-
niczaja si¢ do zarysowania fabuly, opisania wlasnych emocji podczas lekeury, ale
daza do obiektywizmu, poddajac analizie warsztat pisarza, styl i jezyk ksiazki,
konstrukeje fabuly i wiarygodnos¢ bohateréw literackich. Caroline Livre (Przy-
gody mola ksigzkowego) wprowadzila nawet na swoim blogu rodzaj wpiséw, kté-
ry mozna nazwal recenzjg ustrukturyzowana. Blogerka w postach o ksiazkach
wyodrebnia akapity poswigcone kolejnym zagadnieniom: Dlaczego siggnetam po
te ksiqzke?, Zarys fabuly, Refleksje, Opinia/Ocena, Podsumowanie. To rozwiazanie
zapewne ufatwia blogerce pracg nad recenzja, a stalym czytelnikom umozliwia
wyluskanie z tekstu informacji najbardziej dla nich interesujacych.

Prowadzenie bloga o ksigzkach wymaga nie tylko opisywania/recenzowania
przeczytanych ksiazek, ale takie koniecznoséci utrzymania zainteresowania czy-
telnikéw oraz zaangazowania w zycie calej ksiazkowej blogosfery. W nastepstwie
dwu ostatnich elementéw pojawiajg si¢ na blogach wpisy inne niz o charakterze
recenzenckim. Mozna wyrézni¢ wsréd nich kilka kategorii:

— organizacyjne — rocznice zatozenia bloga, wyjasnienie braku aktywnosci blo-

gera, posty okoloswiateczne itp.,

— opisy uczestnictwa w wyzwaniach czytelniczych — autor wyzwania okresla ja-
kie ksiazki powinny przeczytaé osoby przyltaczajace si¢ do zabawy (popularne
wyzwania: 52 ksigzki — przeczytanie 52 ksiazek w ciagu roku kalendarzowe-
go, Przeczytam tyle, ile mam wzrostu, Czytam opaste tomiska itp.),

— odpowiedzi na pytania zadawane w ramach zabaw (laricuszkéw) blogowych
— najpopularniejsza to Liebster Blog Award (LBA), krazaca po blogosferze co
najmniej od 6 lat, polega na: przedstawieniu nagrody LBA, wskazaniu osoby,
ktéra nominowata blogera do LBA, odpowiedzeniu na pytania dotyczace
blogera, jego zwyczajow i charakteru (zestaw liczy od 5 do 11 pytani), nomi-
nowaniu kolejnego blogera i poinformowaniu go o tym. Zalozeniem LBA
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jest promowanie mniej popularnych blogéw i to wérdd nich nalezy wybiera¢
kolejnych uczestnikéw,

— stosy — wpisy pojawiajace si¢ zazwyczaj w miesigcznych odstgpach, otwiera
je zdjecie stosu ksiazek, ktore bloger zamierza przeczyta¢ w nadchodzacym
miesigcu, niektdrzy blogerzy dodatkowo podajg informacje, jak dana ksiaz-
ka do nich trafifa (zakup, wymiana, wypozyczenie, egzemplarz recenzencki
itp.),

— czytelnicze podsumowania miesiaca i/lub roku — bloger wylicza tytuly ksia-
zek, ktére przeczytat (niektdrzy blogerzy zliczaja liczbe stron wszystkich
przeczytanych ksiazek i obliczaja $rednig na kazdy dzied), podsumowuje
uczestnictwo w wyzwaniach,

— blogowe podsumowanie miesiaca i/lub roku — wystepuje rzadziej niz podsu-
mowanie czytelnicze i najczgsciej jest z nim potaczone — bloger przedstawia
w poscie statystyki dotyczace liczby wej$¢ na bloga, komentarzy, najpopular-
niejszych artykuléw,

— konkursy dla czytelnikéw bloga — organizowane zazwyczaj przez blogeréw,
ktérzy wspélpracuja z wydawnictwami i ksiggarniami, nagroda w nich jest
ksigzka. Uczestnicy odpowiedzi na zadane pytanie wpisuja do komentarzy
pod konkursowym postem,

— poradnik czytelnika — ta kategoria obejmuje artykuly, ktére blogerzy ksiaz-
kowi pisza na podstawie wlasnych doswiadczen czytelniczych. Np. Patiopea
stworzyla wlasng typologi¢ czytelnikéw, a Flouube napisata w czasie wakacji
poradnik Jak znalezé czas na czytanie w czasie roku szkolnego?

— popkultura i life style — cz¢s¢ blogeréw stopniowo poszerza zakres tematycz-
ny swojego bloga, wlaczajac do niego opisy obejrzanych filméw lub seriali,
tworzac zestawy linkéw do ciekawych stron WWW lub komentujac sprawy
wazne dla nastolatkéw (np. artykut Caro Loette z bloga Literacka cisza pt.
Facebookowe zycie — spdjrz na to z innej strony).

Badaniem objeto blogi, w ktérych dominujacym $rodkiem przekazu byto stowo
pisane, ale nie oznacza to, ze brak w nich materialéw multimedialnych. Blogerzy
dbajg o zwigkszenie atrakcyjnosci swojej strony przez zamieszczanie co najmniej
jednej grafiki przy kazdym wpisie. Recenzje ksiazek bywaja wzbogacane o filmy
je reklamujace dostgpne w serwisie youtube.com, linki do dyskusji internetowych
lub innych blogéw. Ciekawe rozwiazanie stosuje Patiopea. Blogerka przyjeta za-
sade, ze w kazdej recenzji stara si¢ umiesci¢ adekwatna dla opisywanej ksiazki
piosenke i film z teledyskiem.

Blog ksiazkowy nie jest jedynie prywatnym dziennikiem lekeur, jest dla mlode-
go blogera takze narzedziem komunikacji. Tworzac blog dostgpny publicznie, au-
tor bloga w artykutach przedstawia swoja opinig, a w komentarzach swoje zdanie
wyrazaja czytelnicy. Blogi o ksigzkach prowadzone przez nastolatkéw nie ciesza
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si¢ jednak taka popularnoscia, jak blogi prowadzone przez celebrytéw, na ktd-
rych dyskusja toczy si¢ nieustannie. Ciekawe takze, ze komentarze na popularnym
w mediach blogu Aleksego Ksigzki na czacie wystgpuja bardzo rzadko i sa to opi-
nie wyrazane gtéwnie przez doroslych poszukujacych ksiazek dla swoich dzieci.
Blog Aleksego z wpisami moderowanymi przez jego mame, ma jednak nieco inny
charakter i medialng renomg niz blogi analizowane na potrzeby niniejszego bada-
nia. Nastolatki prowadzace blogi o ksiazkach, nieposiadajace zaplecza w postaci
nagréd zdobytych w konkursach krajowych i miedzynarodowych, same musza
dba¢ o popularno$¢ swojej strony. Najprostsza droga do utrzymania wskaznika
liczby wej$¢ na wysokim poziomie jest aktywno$¢ i obecno$é blogera w literackim
Internecie, ktéra daje mu rozpoznawalnos$¢ pod warunkiem, ze wszedzie pojawia
si¢ pod tym samym nickiem i informuje uzytkownikéw réznych stron o swoim
uczestnictwie w innych projektach. Literackim Internetem nazwa¢ mozna serwisy
ksigzkowe, tj. lubimyczytac.pl, nakanapie.pl, biblionetka.pl, portale spoteczno-
$ciowe oraz blogi o ksiazkach. Mechanizm ,,ty skomentujesz wpis na moim blogu,
ja zrobie to samo u ciebie” jest czgsto zalazkiem do narodzin wirtualnych przyjaz-
ni. Po kilku wizytach bloger dodaje blog znajomego do listy odwiedzanych miejsc
widocznych na blogu, co oczywiscie skutkuje tym samym zachowaniem u drugiej
strony. Jednak naduzywanie tego mechanizmu przez internautéw sprawito, ze na
niektérych blogach pod postami pojawiaja si¢ prosby blogeréw o zachowanie roz-
sadku, tak jak na blogu Karoliny:

Bardzo mi milo, drogi Czytelniku, ze dotarles az tutaj. Przyjemnie jest czytal ko-
mentarze odnosnie tego co si¢ napisato, ale jesli to ma by¢ cos w stylu: ,Fajny post.
Zapraszam do mnie” daruj sobie. Wiedz, ze zawsze odwiedzam blogi komentujacych.
Jesli mam cos do powiedzenia, komentuje, jesli nie, siedzg cicho (Mysterious World of
Books [online]).

Analiza komentarzy na badanych blogach pokazata, ze artykuly sa gléwnie ko-
mentowane przez innych blogeréw®. Ich aktywnos¢, keéra znaczaco wplywa na
statystyke bloga i wzmacnia wizerunek jego autora, jednoczesnie moze by¢ bariera
dla zwyktych czytelnikéw. W zwiazku ze wzrostem popularnosci blogéw w ostat-
nich latach i idacg za tym ich specjalizacja, popularne blogi, na ktérych tocza si¢
rozbudowane dyskusje w komentarzach (liczba komentarzy w badanych blogach
przekracza niekiedy 40), moga by¢ postrzegane przez mlodych ludzi (niebloge-
réw) podobnie jak fora internetowe. Na podstawie wynikéw cytowanych badari

¢ Komentarze moga pozostawia¢ jedynie czytelnicy zarejestrowani bezposrednio w serwisie, przez
Facebooka lub inne portale spolecznosciowe. Dzigki temu klikajac w nazwisko/nick komentujacego
mozna obejrze¢ informacjg o nim i jego aktywnosci w Internecie (w tym nazwy prowadzonych blogow).
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prowadzonych przez Fundacj¢ ,,Orange” mozemy zauwazy¢, ze mlodziez traktuje
fora internetowe jako zrédla wiedzy na réine tematy i uwaza, ze aktywne uczest-
nictwo w nich wymaga profesjonalnej wiedzy:

Abkrywny uczestnik to dla osoby mtodej kros, kto ma wiedzg i potrafi si¢ wypowie-
dziec na temar bedgcy przedmiotem forum. Sami siebie postrzegajq jako osoby, ktdre
nie potrafityby wnies¢ cickawych dla innych uczestnikéw tresci (Kompetencje cyfrowe. ..
2013).

Tym samym uczestnictwo w dyskusji razem z blogerami ksigzkowymi, kt6rzy
mogg by¢ postrzegani przez rowiesnikéw jako specjalisci, moze wzbudza¢ w nich
obawy, ze — wyrazajac swoja nieprofesjonalna opini¢ — naraza si¢ na $miesznos¢.
Ponadto czytelnik sporadycznie odwiedzajacy blogi, obserwujac dyskusje, w kté-
rej uczestnicza wyltacznie blogerzy, moze doj$¢ do wniosku, ze jest to zamkniete
srodowisko, w ktérym prawo glosu majg jedynie osoby do niego przynalezace.

Kolejny po wpisach element struktury bloga to panele boczne (4). Jako element
fakultatywny pojawiaja si¢ z rézng czestotliwoscia i w réznych konfiguracjach:
zdarza sig, ze sa puste (wtedy centralna czg§¢ przeznaczona na wpisy jest odpo-
wiednio szersza), wykorzystywany jest tylko jeden lub tez oba. W uproszczeniu
mozna stwierdzié, ze zawarto$¢ paneli bocznych stanowig wszystkie dodatki, na
ktére nie ma miejsca w centralnej czgsci bloga przeznaczonej na posty. Elementy
najczesciej umieszezane na panelach bocznych to: profil blogera, archiwum bloga
(w postaci spisu lub kalendarza), wtyczka mediéw spotecznosciowych (Facebook,
Instagram, Twitter), linki do profilu blogera na portalach ksiazkowych, licznik
wej$¢ i blogroll, czyli lista blogéw odwiedzanych (i polecanych) przez blogera.
Blogerka intensywnie wykorzystujaca mozliwosci paneli bocznych jest Patiopea.
Na swoim blogu umiescita w lewym panelu: reklame¢ nowosci ksiazkowych, wi-
dzet Google+ (osoby, ktére w aplikacji spolecznosciowej Google dodaly jej blog
do obserwowanych), link umozliwiajacy $ledzenie jej wpiséw w serwisie Bloglo-
vin.com, widzet Ask (okienko umozliwiajace zadanie pytania blogerowi), listg
najbardziej aktywnych komentatoréw. Na prawym panelu znalazto si¢ jeszcze
wigcej dodatkéw: licznik odwiedzin, wtyczka portalu Instagram, odnosnik do
znajomych z Google, wtyczka do portalu Facebook, najpopularniejsze posty, lista
odwiedzanych blogéw, odnosnik do profilu Patiopei w serwisie lubimyczytac.pl,
wykaz etykiet odnoszacych si¢ do gatunkéw literackich, zastrzezenie praw autor-
skich i zakaz kopiowania tresci, informacja ,,O mnie”, archiwum bloga. Taka licz-
ba dodatkéw na panelu bocznym wydaje si¢ zbedna i oczywiscie powoduje chaos.
Zapewne tylko najwytrwalsi docierajg do archiwum bloga, ktére umieszczone jest
na samym dole strony. Patiopea nie jest jedyng blogerka, ktéra umiescita na pro-
wadzonej przez siebie stronie informacje o prawie autorskim, takie informacje
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znajduja si¢ obecnie niemal w kazdym dzienniku internetowym, zawierajacym
recenzje. Karolka (Papierowy Azyl) jako pierwsza informacj¢ na gorze lewego pa-
nelu umiescita komunikat:

Whzystkie teksty na tym blogu sq mojego autorstwa i nie wyrazam zgody na kopio-
wanie ich bez mojej wiedzy. Kazda préba skopiowania tresci bloga bedzie karana na
mocy Dz.U.1994 nr 24 poz. 83, Ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim
i prawach pokrewnych (Papierowy Azyl).

Niestety ten komunikat blogerzy traktuja w sposéb jednostronny. Tak jak
w przypadku cytatéw, kedre s3 mottami blogéw, brak informacji o autorze, tak
samo na wigkszosci blogéw prézno poszukiwad informacji o Zrédle wykorzysta-
nych zdje¢ (fotografie oktadek i nie tylko) czy autorstwie grafik.

Stopka (5) jest miejscem, w ktérym domyslnie przez serwis blogowy umiesz-
czana jest informacja o zastosowanych narzedziach, np.: Szablon Simple. Technolo-
gia Blogger. Jednak cz¢sto mlodzi blogerzy traktuja stopke analogicznie do paneli
bocznych i wstawiaja tam elementy, ktére umieszczone w bardziej widocznym
miejscu znaczaco zaburzylyby estetyke strony. Dlatego tez w stopce czgsto znalezé
mozna chmurg tagdw, widzety i odnosniki do portali i serwiséw ksiazkowych.

Prezentowany opis budowy blogéw odnosi si¢ do dziennikéw internetowych
prowadzonych w darmowych serwisach blogowych. Internauci posiadajacy wyz-
sze kompetencje w tej dziedzinie maja mozliwos$¢ zalozenia wlasnej strony inter-
netowej i stworzenia wlasnej struktury od podstaw.

Wyniki badania ankietowego mtodych blogeréw

Ankieta Ksigzkowa blogosfera i jej miodzi rwércy umieszczona w serwisie eBa-
dania.pl spotkata si¢ z zainteresowaniem i przychylnosciag mtodych dziennikarzy
internetowych. Okazalo si¢, ze mtodzi ludzie chetnie opowiadaja o swojej pasji
i pracy, a takze chetnie nawiazuja wspdlpracg, nawet jedli nie przynosi im ona
zadnych korzysci materialnych.

Blogerzy

Na ankiet¢ odpowiedziato 31 respondentéw. 100% ankietowanych to dziew-
czgta. Strukture wiekowg grupy przedstawiono na Wykresie 1.

W trakcie analizy zebranych danych uwzglednione zostaly takze osoby, kté-
re zaznaczyly, ze ukoriczyly szkole ponadgimnazjalna, ale nie rozpoczely jeszcze
studiéw. Z odpowiedzi na kolejne pytania wynikalo, ze sa to osoby, ktére prowa-
dzenie bloga rozpoczely w trakcie edukacji w szkole $redniej. Najwicksza grupe
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Wykres 1. Struktura wiekowa ankietowanych
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@ kl. IV-VI B Gimnazjum

O Szkota ponadgimnazjalna O Ukonczona szkota ponadg.

42%

Zrédto: oprac. whasne, 15.09.2014.

wsréd ankietowanych utworzyly uczennice gimnazjum — 42% wskazan, a tylko
3% (1 osoba) wskazato, ze uczgszcza do szkoly podstawowej.

Najliczniej w badaniu reprezentowani byli mieszkaricy srednich miast (38%)
oraz malych miast i wsi (w sumie 29%) (por. Wykres 2). Pozostate 33% to miesz-
kanicy duzych i bardzo duzych aglomeracji, kt6rzy w swym otoczeniu maja wigcej
interesujacych miejsc i wydarzen, ktére najwyrazniej skutecznie odciagajg ich od
spedzania czasu przed komputerem. Potwierdza si¢ takze opinia, ze komputer
z dostgpem do Internetu jest oknem na $wiat dla mieszkaficéw matych i §rednich
miast, ktérym umozliwia uczestniczenie w zyciu globalnej wioski.

Wykres 2. Miejsce zamieszkania ankietowanych

10%

@ wies

B miasto < 10 tys. mieszkancow

O miasto 10-100 tys. mieszkancow

6%

O miasto 100-500 tys. mieszkancow

B miasto > 500 tys. mieszkancéow

38%

Zrédto: oprac. whasne, 15.09.2014.
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Czy blogerzy ksiazkowi zajmuja si¢ tylko literatura, zakupem ksiazek i zyciem
w wirtualnym $wiecie? I tak, i nie... Respondenci poproszeni zostali o wskazanie
maksymalnie trzech preferowanych aktywnosci, ktérym poswigcaja si¢ w czasie
w wolnym (takze od czytania i blogowania).

Tabela 1. Spos6b spedzania wolnego czasu przez nastoletnich blogeréw

Rodzaj aktywnosci Liczba wskazan
Stuchanie muzyki 14

Realizowanie hobby

Spotkania z przyjaciotmi i rodzing

Uprawianie sportu

Przegladanie internetu

Bezczynno$¢/leniuchowanie
Ogladanie filmow (TV i kino)

=W | || U [\O

Zrédlo: oprac. wlasne, 15.09.2014.

Stuchanie muzyki, ktére bezapelacyjnie zaj¢to pierwsze miejsce pod wzgledem
liczby wskazan, w polaczeniu z faktem, ze tylko 5 0s6b w czasie wolnym spotyka
si¢ z przyjaciélmi sugeruje, ze blogerzy ksigzkowi to raczej indywidualisci lubiacy
wlasne towarzystwo. Ankietowani mieli mozliwo$¢ samodzielnego sprecyzowa-
nia, jakie jest ich hobby. Dwukrotnie wskazano nauke jezykéw obcych, fotografie
i rysowanie. Inne hobby blogeréw to: pisanie opowiadan lub pamigtnika, wystréj
wnetrz i biologia.

Zainteresowania inne niz literatura takze owocuja prowadzeniem bloga: 35%
ankietowanych odpowiedzialo, ze blog o ksiazkach nie jest ich jedynym blogiem.
Blogerki ksigzkowe prowadza dzienniki internetowe poswigcone: whasnej twor-
czosci literackiej, tematyce filmowo-muzycznej, wltasnemu zyciu.

Blogerzy i blogi

Po zapoznaniu si¢ z blogami, ktére zostaly zbadane w pierwszym etapie, uwagg
autorki przykuta sie¢ zaleznosci pomiedzy blogerami, akcje, reakeje i sprzezenia
zwrotne. Wydaje sig, ze zaden blog nie jest zawieszony w prézni, blogosfera jest
siecia, w ktérej nie mozna by¢ samotna wyspa. Stad w ankiecie umieszczone zo-
stalo pytanie o blogowy autorytet: Czy sg blogi ksigzkowe, na ktdrych si¢ wzorujesz
lub wzorowatas/-es? Zaskakujacy moze by¢ fakt, ze na to pytanie 71% blogerek
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odpowiedziato ,nie”. Jednak wéréd 29% ankietowanych, ktére przyznaly, ze maja
wzér do nasladowania, 44% wskazalo blogi, do ktérych ankieta zostata poczatko-
wo rozestana i ktére zostaly poproszone o jej rozpowszechnienie (nie byly to au-
towskazania). Dwa glosy otrzymaty Wyznania Ksigzkoholiczki, a po jednym glosie
Papierowy Azyl i Kraina Andersena.

Blogerki nie potrzebuja ani autorytetéw, ani pomocy, taki wniosek mozemy
wysnu¢ na podstawie ich odpowiedzi na pytanie Czy samodzielnie prowadzisz blog?
Tylko jedna odpowiedziata, ze inny bloger pomaga jej w obstudze interfejsu. I tak
jak nie dziwi samodzielne radzenie sobie z obstuga interfejsu, z wykonywaniem
zdje¢ czy wyszukiwaniem materialéw na bloga, tak dziwi, ze mtodzi blogerzy nie
podsuwajg nikomu do sprawdzenia swoich artykuléw przed umieszczeniem ich
w Internecie. W badaniu ankietowym trudno ocenié, czy taki rozktad odpowiedzi
jest wynikiem rzeczywistej pewnosci siebie i przekonania o wlasnych umiejetno-
$ciach czy tez jest to nastgpstwo leku przed przyznawaniem si¢ do niesamodziel-
nosci lub niecheci do dzielenia si¢ autorstwem sukcesu.

Samodzielnos¢ blogerek dziwi tym bardziej, ze w badaniu wziely udziat dziew-
czeta z roznym blogowym stazem (por. Wykres 3) — zaréwno te z kilkuletnim
doswiadczeniem, jak i dopiero zaczynajace swa przygode.

Wykres 3. Wiek blogéw ksiazkowych

ponad 3 lata
[ 13

23 I ] 30

1-2 lata
__ 32

ponizej 1 roku

e e el b X
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Liczba wskazan (w %)

Zrédlo: oprac. whasne, 15.09.2014.

Zauwazalny jest znaczny spadek wskazai dotyczacych blogéw prowadzonych
powyzej 3 lat (tylko 13% odpowiedzi). Wynika to z faktu, ze z badania wyklu-
czone zostaly osoby, ktére obecnie sg studentami, choé¢ blog o ksiazkach prowadza
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od ponad 3 lat. Ponadto w badaniu nie wzigly udzialu co najmniej dwie blogerki
z dtugim stazem, ktére w trzecim kwartale 2014 r. zaprzestaly aktywnosci na blogu.

Czy blogi beda wieczne? Jest na to szansa, gdyz 55% ankietowanych odpowie-
dziato ,tak” na pytanie Czy bycie blogerem ksigzkowym to Twdj pomyst na siebie na
dluzszq mete? 35% nie jest pewnych swojej blogerskiej przysztosci, a 10% dekla-
ruje, ze za jaki$ czas na pewno zawiesi internetowa dziatalno$¢, gdyz blogowanie
zajmuje im zbyt duzo czasu.

Blogerzy i ksiazki

Skad blogerzy czerpia inspiracj¢? Gdzie szukajg informacji o ciekawych tytu-
tach? Jakie Zrédta informacji ksiazkowej preferuja? Tego dotyczyto pytanie, w ktd-
rym blogerzy zostali poproszeni o wskazanie czestotliwosci korzystania z réznych
zrodet. Kafeteria odpowiedzi sktadata si¢ z 12 pozydji, przy kazdej z nich nalezato
okresli¢ czgstotliwosé wykorzystywania w skali od 1 (najrzadziej) do 5 (najczesciej).

Popularnos¢ portali ksigzkowych, na ktérych udzielaja si¢ gtéwnie mlodzi lu-
dzie oraz blogéw o ksigzkach prowadzonych przez niedorostych czytelnikéw, jako
zrédta informadji o ksiazkach dla innych blogeréw (por. Tabela 2) nie jest niczym
dziwnym w obliczu wnioskéw z wezesniejszych etapéw badan, ukazujacych blo-
gosfere jako zespot naczyri potaczonych. Ponadto ze specyfiki wieku nastoletniego
wynika pewna doza nieufnosci wobec niepodwazalnych i autorytarnych opinii
0s6b dorostych, zaufanie do kregu réwiesniczego i poszukiwanie whasnych $ciezek.
Stad zapewne nizsza pozycja w zestawieniu blogéw prowadzonych przez osoby
doroste — siddme miejsce, z wynikiem niemal 20% nizszym niz blogi nastolatkéw.
Wplyw réwiesnikéw na zainteresowania i opinie miodych ludzi potwierdza takze
wynik sumaryczny odpowiedzi ,,rozmowy ze znajomymi i rodzing” — 93 punkty,
cho¢ jest to zrédto, z ktérego tylko 25% ankietowanych korzysta bardzo czg¢sto
lub czesto.

Dane w tabeli sg zaprzeczeniem stereotypowych wyobrazeri o wspélczesnych
nastolatkach nazywanych cyfrowymi tubylcami, dla ktérych srodowisko Interne-
tu jest czyms$ powszednim. Badani réwnie czgsto wybierajg ksiggarnie internetowe
(105 punktéw), jak stacjonarne (103 punkty)! Wydawatoby si¢, ze dla blogera,
ktérego aktywno$¢ koncentruje si¢ w wirtualnym $wiecie, naturalne i oczywiste
bedzie wykorzystywanie w pierwszej kolejnosci internetowych zrédet informa-
¢ji. By¢ moze przewage ksiggarni internetowych, wynikajaca z fatwiejszego do
nich dost¢pu, réwnowazy przywiazanie mlodych ludzi do tradycyjnego kodeksu:
potrzeba wzigcia ksiazki do reki, dotknigcia papieru i przekartkowania. Senty-
ment do papierowej ksiazki okazali mlodzi blogerzy, odpowiadajac na pytanie
dotyczace korzystania z czytnikéw i e-ksigzek. 39% ankietowanych zdecydowa-
nie odpowiedzialo, ze nie odpowiada im ksigzka bez zapachu i szelestu kartek,
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Tabela 2. Zrédta informacji o nowych/ciekawych ksigzkach

Zrédta Liczba | Liczba | Liczba | Liczba | Liczba | Suma
informagji wskazan | wskazan | wskazan | wskazan | wskazan | ,punk-
o ksiazkach .57 A7 37 27 »17 tow”
Portale ksigzkowe

1 | (biblionetka.pl, 12 5 10 4 0 118
lubimyczytac.pl)

2 | Blogi o ksigzkach
prowadzone przez 13 4 5 6 3 111
dzieci i mlodziez

3 | Ksiggarnie internetowe 7 12 3 4 5 105

4 | Ksiegarnie stacjonarne 7 9 7 3 5 103

5 | Wizyty w bibliotece 9 7 2 4 9 96

6 |Rozmowyze 2 6 10 8 3 93
znajomymi i rodzing

7 | Blogi prowadzone 4 7 7 7 6 89
przez dorostych

8 | Rozmowy z nauczy-
cielem / bibliotekarzem 2 2 7 > 15 64

9 | Rubryki o nowosciach
ksigzkowych w prasie 1 3 5 5 17 59
codziennej

10 .C;asoplsma o ksiazkach ) 3 1 6 19 56
iliteraturze

11 Foré internetowe 2 0 1 0 20 49
(ogodlnotematyczne)

12 | Programy radiowe 0 0 6 5 20 48

i telewizyjne o kulturze

Zrédto: oprac. wlasne, 12.10.2014.

a kolejnych 19% stwierdzito, ze po wyprébowaniu czytnika powrdcili do znanej
od dziecifistwa formy ksiazki, ktéra jest ich preferowana. Oznacza to, ze 58%
badanych blogeréw wigksza sympatia obdarza no$nik tradycyjny. Wsréd pozosta-
tych badanych — 29% blogeréw jeszcze nie miato w reku czytnika, choc sg go bar-
dzo ciekawi, dla 10% forma nie ma znaczenia, a tylko 3% zdecydowanie bardziej
woli czyta¢ ksiazke w formie elektroniczne;.

Zaskakujaca — i napawajaca optymizmem — jest informacja, ze w pierwszej
piatce znalazly si¢ odwiedziny w bibliotece, z wynikiem sumarycznym 96 punk-

7 Suma ,punktéw” kazdego typu zrédta informacji to dodane do siebie iloczyny liczby okreslajacej
czgstotliwosé wykorzystywania (od 1 do 5) i liczby jej wskazari (powyzej 1). Np. dla portali ksiazkowych:
5x12 + 4x5 + 3x10x + 2x4 + 0 = 118.
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téw. Dla 29% ankietowanych odwiedziny w bibliotece sg najcz¢sciej wykorzy-
stywanym sposobem zdobywania informacji o ksiagzkach. Jednoczesnie taka sama
liczba respondentéw stwierdzita, ze z biblioteki jako Zrédla informacji o nowo-
$ciach, korzysta bardzo rzadko. Taki rozktad odpowiedzi sugeruje, ze biblioteki
w walce o zainteresowanie nastolatkéw sa w krytycznym momencie. Do$¢ wyso-
ki sumaryczny wynik bibliotek sugeruje, ze mlodzi nie skazali jeszcze bibliotek
na zapomnienie, czego jednak nie potwierdza rozktad odpowiedzi na pytanie
o regularne korzystanie z biblioteki. 58% ankietowanych odpowiedzialo, ze jest
stalym klientem bibliotek, co niestety oznacza, ze 42% jest poza zasi¢giem bi-
bliotek. Jest to wysoki odsetek absencji bibliotecznej, szczegélnie, ze s to aktyw-
ni czytelnicy, ktérzy z jakiego$ powodu nie znajduja w ofercie bibliotek niczego
interesujacego.

Nie sprawdzajg si¢ w roli Zrédta informacji o ksigzkach: rozmowy z biblio-
tekarzami i nauczycielami, ogélnotematyczne fora internetowe, rubryki o no-
wosciach w prasie codziennej, czasopisma o ksigzkach i literaturze oraz radiowe
i telewizyjne programy poswigcone kulturze. Wynika z tego, ze mlodzi ludzie
nie rozmawiaja o swojej pasji z nauczycielami i bibliotekarzami lub tez dorosli
opiekunowie nie sg dla nich partnerami w rozmowach o literaturze. Dalszych
dociekari wymagataby préba odpowiedzenia na pytanie z jakiego powodu cieka-
wych informacji o ksiazkach nie dostarczaja blogerom tradycyjne media. Ich niski
wynik w zestawieniu moze wiazad si¢ z tym, ze nastoletni blogerzy nie postrzegaja
siebie jako odbiorcéw tematycznych programéw radiowych i telewizyjnych oraz
prasy, gdyz skierowane sa one raczej do dorostego czytelnika. Mozliwe jest takze,
ze nie wszyscy mtodzi ludzie wiedzg o istnieniu tytutéw prasowych i programéw
radiowo-telewizyjnych poswigconych ksigzkom.

Po pozyskaniu informacji o ksiazce wartej przeczytania, kolejny etap to zdoby-
cie samej ksigzki. Blogerzy ponownie z uzyciem skali od 1 do 5 okreslali, jak cz¢-
sto ksiazki trafiaja do nich we wskazany sposéb. Zebrane wyniki przedstawiono
w Tabeli 3.

Popularnos¢ zakupu nowych ksiazek wéréd nastoletnich blogeréw (por. Tabe-
la 3) zastanawia ze wzgledu na fake, ze sa to zapewne osoby nieposiadajace sta-
lego Zrédta dochodu poza wynagrodzeniem za doryweza pracg i kieszonkowym
wyplacanym im przez rodzicéw. Biblioteki ponownie uplasowaly si¢ na drugiej
pozycji, a wspétpraca z wydawcami, ktdra w zestawieniu zajela trzecie miejsce,
wyraznie przegrywa z ksigznicami liczba wskazan ,,1” — 10, podczas gdy biblioteki
otrzymaly ich tylko 7. Dziwi fakt, ze mlodzi rzadko wykorzystuja oferty z portali
aukeyjnych i ogloszeniowych do zakupu ksiazek uzywanych. Staby wynik wymia-
ny z innymi blogerami jako Zrédta pozyskiwania nowych ksiazek $wiadezy o tym,
ze zwigzki pomigdzy blogerami, tak silne w blogosferze, nie znajdujg swojego od-
zwierciedlenia w realnym $wiecie.
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Tabela 3. Zrédta pozyskiwania ksigzek do czytania i recenzowania przez blogeréw

ket B Liczba | Liczba Liczba Liczba | Liczba
Wyszczegolnienie zrodet g : 2 z :
e wskazan | wskazan | wskazan | wskazan | wskazan | Suma
pozyskiwania ksigzek 5 4 3 7 1
1 | Zakup nowych ksigzek 11 10 5 3 1 118
2 | Wypozyczenie z biblioteki 8 6 6 4 7 97
3 | Wspolpraca z firmami 9 1 5 5 10 89
4 | Zakup ksigzek uzywanych 5 5 6 7 8 85
> | Wypozyczenie 2 6 5 11 7 78
od znajomych
6 | Wymiana z innymi
czytelnikami i blogerami ! > 8 2 1 68

Zrédlo: oprac. wlasne, 12.10.2014.

Opisywane w poprzedniej czgsci artykutu posty na blogach prezentujace wyso-
kie stosy ksiazek, ktore bloger zamierza przeczyta¢ w ciagu miesiaca, sugeruja, ze
blogerzy czytaja duzo. I jak zilustrowano na wykresie 4, tak jest w rzeczywistosci.

Wykres 4. Srednia liczba ksiazek czytanych w ciagu miesiaca przez blogeréw

>10 23

7-9 23

Liczba przeczytanych ksiazek
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Liczba wskazan (w %)

Zrédto: oprac. whasne, 15.09.2014.

Dla wigkszosci badanych blogeréw (87%) absolutne minimum to przeczyta-
nie jednej ksiazki tygodniowo. Tylko 4 ankietowane osoby (13%) stwierdzily, ze
czytaja maksymalnie 3 ksiazki miesi¢cznie. Analiza odpowiedzi mniej aktywnych
czytelniczo blogerek na inne pytania niestety nie pozwala wskaza¢ jakichkolwiek
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innych zaleznosci. Te odpowiedz wybraly dziewczgta mieszkajace na wsi, w ma-
lym i duzym mieécie, na réznych etapach edukacji od szkoly podstawowej do
absolwentek szkét ponadgimnazjalnych.

Blogerzy zapytani, czy listy bestselleréw maja wplyw na tytuly ksiazek, keére
recenzuja, najczesciej (61% ankietowanych) wybierali odpowiedz: ,Nie, czytam
to, co lubi¢”, a zaledwie 13% przyznalo, ze stara si¢ publikowa¢ na blogu recen-
zje bestselleréw, gdyz ich zdaniem zwigksza to liczbg wejs¢ na bloga. Poproszeni
o wymienienie list bestselleréw, do ktérych choc¢by okazjonalnie zagladaja, wyli-
czali przede wszystkim list¢ portalu lubimyczytac.pl oraz listy ksiegarni interneto-
wych (Empik, Matras, Merlin) bez wskazywania jednej preferowanej. Wiaze si¢ to
z faktem, ze jako najczgsciej wykorzystywane przez nich Zrédlo informacji o ksiaz-
kach ankietowani wskazali portale ksigzkowe (por. Tabela 2). Wydaje si¢ zatem, ze
wigkszy wplyw na proces doboru tytutéw ksiazek recenzowanych na blogu, maja
lektury innych internautéw i nowosci przekazywane przez wydawcéw do recenzji
niz opracowywane przez dziaty marketingu i sprzedazy listy bestselleréw.

Pytania pojawiajace si¢ w zabawach blogowych (np. Liebster Blog Award) do-
tycza czgsto pierwszych lektur, pierwszych zrecenzowanych ksiazek czy ulubionej
ksiazki z dzieciistwa. Rozmaito$¢ tytuléw wymienianych w odpowiedzi na to py-
tanie sklonita autorke do wlaczenia do ankiety pytania Podaj tytut ksiqzki, ktdra
sprawila, ze pokochatas/-es czytanie. Bylo to otwarte pytanie i cho¢ jego tres¢ tego
nie okreslata, rozmiar okna przeznaczonego na odpowiedz umozliwiat wymienie-
nie kilku tytutéw. Z tego powodu w tabeli dotaczono kolumneg ,,drugi wybér”, co
oznacza, ze dana ksiazka pojawita si¢ w wypowiedzi blogera jako druga lub trzecia
w kolejnosci. Wyniki uzyskane przez tytuly réznych czesci serii (lub cykli) zostaly
potaczone nazwa serii/cyklu, gdyz cz¢$¢ respondentéw wymieniata tytuly toméw,
inni nazwe cyklu lub serii, a jeszcze inni postugiwali si¢ imieniem i nazwiskiem
gléwnego bohatera. W tabeli oznaczono je literg ,,s” po tytule.

Cykl ksiazek o Harrym Potterze miat bezsprzecznie ogromny wptyw na ksztat-
towanie si¢ kompetencji czytelniczych wspélczesnych nastolatkéw. Lektura wpi-
séw na ich blogach pokazuje, ze przygody czarodzieja z Hogwartu sa ciagle obecne
na listach lektur blogeréw. Mtodzi ludzie nie tylko uwazaja ksiazki J. K. Rowling
za literature, ktéra miata wplyw na ich czytelniczy zyciorys, ale czgsto do nich
wracaja, traktujac jako pewniaki, literature, ktéra zawsze dostarczy im przyjem-
nosci w trakcie lektury.

Tytuly, ktére zajely w zestawieniu kolejne pozycje sa przejawem tego, ze w ba-
daniu wzigly udziat wylacznie dziewczeta. 7 blogerek wskazato cykl Lucy Maud
Montgomery o Ani jako ksiazki, ktére zadecydowaly o ich zamilowaniu do czy-
tania, a 2 — cykl Jezycjada Malgorzaty Musierowicz. Ksiazki o Martynce, postaci
dziewczynki stworzonej przez francuski duet Gilberta Delahaye’a i Marcela Mar-
liera, sg skierowane do dzieci w wieku przedszkolnym i jest to jedyna pozycja, przy
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Tabela 4. Ksiazka, ktéra sprawila, ze bloger pokochat czytanie

Liczba wskazan Liczba wskazan

W e jako pierwszy wybor | jako drugi wybér

o

Harry Potter ,,s”

Ania z Zielonego Wzgérza ,,s”

Jezycjada ,,s”

Martynka ,,s”

Dzieci z Bullerbyn

Polyanna ,,s”

Zmierzch ,,8”

Drzenie M. Stiefvater

Lassie, wro¢ E. Knight
Miasto kosci C. Clare
Pinokio C. Collodi
Scarlett B. Baraldi

tom basni polskich

— === === | == =[N ]|\O

o ||l ||| | |O |+

Tomek w krainie kanguréw A. Szklarski

Zrédlo: oprac. wlasne, 15.09.2014.

ktérej ankietowane dopisywaly, ze byty to ksiazki czytane im przez rodzicéw. Réz-
norodno$¢ wymienianych tytuléw pokazuje, ze zamilowanie do czytania budzito
si¢ w blogerkach na réznym etapie rozwoju. W niektérych przypadkach bylo to
juz w wieku przedszkolnym, w innych — na etapie wczesnych lat szkoly podsta-
wowej (tom basni polskich, Dzieci z Bullerbyn czy Lassie, wrdc) lub nawet pédéniej,
co sugeruja takie tytuly jak Zmierzch czy Scarlett. Wskazanie ksiazek o Martynce
jako tych, ktére byly zalazkiem pasji czytelniczej §wiadczy takze, ze w budzeniu tej
pasji wigksze znaczenie niz warto$¢ literacka utworu ma dopasowanie ksigzki do
upodobari i potrzeb potencjalnego czytelnika.

Podsumowanie

Jakie sa blogi o ksiazkach prowadzone przez mlodych ludzi i kim s3 ich auto-
rzy? Odpowiedz na drugg czgé¢ pytania mozna zamknaé w kilku okre$lnikach:
dziewczeta, na réznym etapie edukacji, rzadziej mieszkajace w wielkich aglomera-
cjach, to raczej mieszkanki mniejszych miast, pewne siebie i swoich mozliwosci.
Chetnie dzielace si¢ swoimi opiniami, starajace si¢ opiera¢ zabiegom marketin-
gowcéw tworzacych listy bestselleréw, nie obawiajg si¢ podejmowania dyskusji.
Sa kreatywne, dobrze radza sobie w blogosferze, maja doskonata orientacje w me-
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chanizmach, ktére nig rzadza, cho¢ najpewniej nie wiedza, co na ten temat na-
pisat Paul Levinson. A jakie sa blogi? Przede wszystkim bardzo réznorodne pod
wzgledem estetyki, struktury, stylu komunikowania si¢ z czytelnikami. Na skutek
wspOlpracy z wydawnictwami, ktére kontaktujg si¢ z wieloma blogerami, da sig
zauwazy¢ podobienistwa w doborze recenzowanych ksiazek. Ma na to takze wplyw
wykorzystywanie przez blogeréw tych samych portali ksiazkowych i tworzonych
tam list bestselleréw.

Wiele szczegbétowych zagadnien przedstawionych w niniejszym tekscie, z ko-
niecznosci tylko powierzchownie, wymaga wigkszego zainteresowania przedsta-
wicieli nauk humanistycznych i spotecznych. Niezwykle interesujacym zagadnie-
niem s3 wyzwania czytelnicze, zabawy blogowe, a przede wszystkim komentarze
— ich tres¢, autorstwo i wplyw na popularnos¢ bloga. Przedmiotem badan nale-
zatoby uczyni¢ takze kwesti¢ wspStpracy migdzy blogerami a wydawcami i ksig-
garzami. Lista wydawcéw, ktéra decyduje si¢ na t¢ forme¢ promocji nieustannie
si¢ poszerza, co ma wplyw na caly ksiazkowg blogosfere. Innym ciekawym zjawi-
skiem jest to, ze blogerzy ksiazkowi coraz cz¢dciej przestaja si¢ ukrywac za ekrana-
mi komputeréw i zakladaja whasne kanaly w serwisie youtube, gdzie zamieszczaja
videorecenzje, w ktérych opowiadaja o swoich lekturach. By¢ moze to nie bloge-
rzy, ale booktuberzy zadecyduja o przysztym zyciu ksigzek w Internecie.
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Zatacznik 1.
Wykaz blogow wykorzystanych w pierwszym etapie badania

Books hunter, <http://sol-shadowhunter.blogspot.com>

Kraina Andersena, <http://kraina-andersena.blogspot.com>

Ksigzki widziane oczami Patiopei, <http://ksiazki-patiopei.blogspot.com>
Literacka cisza, <http://literackacisza.blogspot.com>

Miedzy sklejonymi kartkami, <http://miedzysklejonymikartkami.blogspot.com>
Mysterious world of books, <http://mysteriousworldofbooks.blogspot.com>

Na zimowy i letni wieczorek, <http://ksiazka-na-kazdy-dzien.blogspot.com>
Oczami ksigzkoholiczki, <http://wcieniuksiazek.blogspot.com>

Once upon a time, <http://siedmiogorogrod.blogspot.com>

Papierowy Azyl, <http://papierowyazyl.blogspot.com>

Pot zartem, pdt serio, <http://sowazpapieru.blogspot.com>

Praygody mola ksigzkowego, <http://przygody-mola-ksiazkowego.blogspot.com>
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Zatacznik 2. Ankieta Ksigzkowa blogosfera i jej mtodzi tworcy

Jesli nie masz jeszeze 18 lat, ale za to prowadzisz blog o ksiazkach i literaturze, ta ankieta jest skierowana
do Ciebie! To ankieta dotyczaca blogéw ksiazkowych tworzonych przez mlodych ludzi oraz samych
twércodw tych blogéw: ich zainteresowan, pasji i zwyczajéw.

1.

Ple¢

O kobieta
O mezczyzna

2. Jeste$ uczniem:

3.

4.
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O szkoty podstawowej, klasy iv-vi
O gimnazjum

O szkoty ponadgimnazjalnej

O ukoniczytem szkote $rednia
Miejsce zamieszkania:

O wies

O miasto do 10 tys. mieszkadcow

O miasto od 10 tys. do 100 tys.
mieszkadcédw

O miasto od 100 tys. do 500 tys.
mieszkarcéw

O miasto powyzej 500 tys. mieszkancéw
Kiedy masz czas wolny, ale nie masz ochoty
ani na czytanie, ani na blogowanie, to czym
si¢ zajmujesz (wskaz maksymalnie 3 odpo-
wiedzi):

stucham muzyki

surfuj¢ po internecie

spotykam si¢ z przyjaciétmi

ogladam filmy tv/kino

uprawiam sport

leniuchuje

zajmujg si¢ moim hobby. Jakim?

Oooooood

Ktos pomaga Ci w tworzeniu bloga?

O tak

O nie

Inni uczestnicza w prowadzeniu przeze mnie

bloga poprzez:

O pomoc w obstudze interfejsu

O wyszukiwanie zdje¢ i materiatéw na bloga

O sprawdzanie poprawnosci tekstow przed
udoste¢pnieniem ich w internecie

Kto pomaga Ci w tworzeniu bloga:
kolega, kolezanka

rodzenistwo

rodzice

nauczyciel

bibliotekarz

Ooooooo

8. Czy oprécz bloga o ksiazkach piszesz tez blog

9.

10.

11.

12.

na inny temat?

O nie

Prowadzg blog o ksiazkach od:

O mniej niz 12 miesigcy

O dtuzej niz 1 rok, ale krécej niz 2 lata

O dhuzej niz 2 lata, ale krécej niz 3 lata

O ponad 3 lat

Czy Twoj blog ma swoj profil na portalu
Facebook:

O tak

O nie

Czy s blogi ksiazkowe, na ktérych si¢ wzo-
rujesz lub wzorowatas/-es?

O nie

O tak. Jakie? Podaj adres lub nazwe.........
Skad czerpiesz informacje o ksiazkach war-
tych przeczytania? Przy kazdej odpowiedzi
okresl w skali od 1 do 5, jak czgsto korzy-
stasz z tej formy zdobywania informacji.
1 oznacza, ze to najrzadziej wykorzystywany
sposdb, a 5 to Twdj staly sposéb zdobywania
informacji.

blogi o ksiazkach prowadzone przez dzie-
ci i mlodziez

blogi prowadzone przez dorostych
czasopisma o ksigzkach i literaturze

fora internetowe (ogélnotematyczne)
ksiegarnie internetowe

ksiggarnie stacjonarne

portale ksigzkowe (biblionetka.pl, lubi-
myczytac.pl)

programy radiowe i telewizyjne o kulturze
rozmowy z nauczycielem/bibliotekarzem
rozmowy ze znajomymi i rodzing
rubryki o nowosciach ksiazkowych w pra-
sie codziennej

wizyty w bibliotece

o000 oOoooooo

O

13. Czy wszystkie ksigzki, ktdre czytasz opisujesz

na swoim blogu?
tak, wszystkie recenzuje

O tak, wigkszo$¢ recenzujg, a o mniej cieka-
wych tylko krétko wspominam

O nie, na blog trafiaja tylko te ksiazki, ktére

uznam, ze na to zastuguja



wiecej niz 10

. Ile ksiazek $rednio miesi¢cznie kupujesz?

O 7-9
O wiecej niz 10

16. Czy korzystasz regularnie z biblioteki?

O tak
O nie

17. Z ilu bibliotek regularnie korzystasz?

18.

19.

01

O 2

O3

O 4 lub wiecej

Ile $rednio miesiecznie ksigzek wypozyczasz
z biblioteki

O 1-3

O 4-6

O 7-9

O 10-12

O 13 lub wiecej

Jak trafiajg do Ciebie ksigzki opisywane na
blogu? Przy kazdej odpowiedzi okresl w skali
od 1 do 5, jak czesto korzystasz z tej formy
zdobywania informacji. 1 oznacza, ze to naj-
rzadziej wykorzystywany sposéb, a 5 to Twdj
staly sposéb zdobywania informacji.

O dostajg do recenzji od ksiggarzy i wydaw-
cOw

kupuje nowe

kupuj¢ uzywane

pozyczam od znajomych

przez wymiang z innymi czytelnikami

i blogerami

wypozyczam z biblioteki

O Oooo

20. Czy korzystasz z czytnikéw e-bookéw

21.

i e-ksiazek?

O nie, bo nie przekonuje mnie ksiazka bez
zapachu i szelestu kartek

O nie miatam/-em mozliwosci wyprébowa-
nia czytnika, ale chcg sprébowaé

O tak, czytam ksiazki w formie tradycyjnej
i na czytniku i lubig obie formy

O tak, ale wole ksiazke tradycyjna

O tak i wole ksiazke w formie elektronicznej

Czy $ledzisz listy bestselleréw i starasz sie,

aby recenzowa¢ najpopularniejsze ksiazki na

biezaco?

O nie, czytam to, co lubig, a nie to co jest
najmocniej promowane

O tak, zagladam na listy bestselleréw, ale
rzadko trafiajg tam ksiazki, ktére mi si¢
podobaja

O tak i staram si¢ mie¢ recenzje bestselle-
réw na blogu, bo to zwigksza liczbe wejs¢
na strong

22. Podaj nazwy list bestselleréw, do ktdrych za-

gladasz:
O

23. Czy bycie blogerem ksigzkowym to Twéj po-

myst na siebie na dtuzsza mete?

O tak, uwielbiam to robi¢ i chce zawsze
prowadzi¢ bloga o ksigzkach

O nie wiem, interesujg si¢ wieloma rzeczami

O nie, blogowanie zajmuje zbyt duzo mo-
jego czasu.

24. Twoja ulubiona ksiazka, to?

25.

Czy pamigtasz tytul ksiazki, kedra sprawita,
ze pokochatas/-e$ czytanie? Podaj tytut ksiaz-
ki, serii, nazwisko bohatera lub pisarza

26. Tu mozesz poda¢ adres WWW swojego bloga

O wole nie podawac adresu

49



Abstrakt

Promocja literatury dla mlodego czytelnika w XXI wiecku ma miejsce w wielu przypad-
kach w sieci Internet. Znaczng rolg odgrywaja w niej narzedzia wiazace sig z ideg Web 2.0:
portale spolecznosciowe, fora dyskusyjne oraz blogosfera. Znamienne, ze w blogosferze
odnoszacej si¢ do literatury dla mtodych odbiorcéw dominujacy jest glos starszego poko-
lenia: rodzicéw, wychowawcéw, bibliotekarzy czy wydawcéw. Jednak na tle wypowiedzi
dorostych przedstawiajacych swéj punkt widzenia literatury dla dzieci i mlodziezy coraz
bardziej styszalny staje si¢ glos samych jeszcze niedorostych piszacych blogi, w ktérych
przedstawiajg wrazenia z lekcur. W $wietle przeprowadzonych badan w polskim Interne-
cie istnieje co najmniej kilkadziesiat blogéw tworzonych przez uczniéw szkét podstawo-
wych, gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych, ktérzy w wirtualnych dziennikach zapisuja
refleksje po przeczytaniu ksiazek, prébuja je recenzowal, a takie przedstawiaja samych
siebie i swoje zainteresowania. Celem autorki artykutu jest stworzenie portretu mlodego
czytelnika piszacego bloga o ksiazkach z uwzglednieniem takich cech, jak: wiek, ple¢,
zainteresowania, preferencje literackie, liczba czytanych ksiazek w ostatnim roku, zakupy
ksigzek, odwiedziny w bibliotece, korzystanie z ebookéw itp. Do stworzenia portretu
wykorzystane zostaty dane zebrane w trakcie lektury blogdw oraz droga ankiety rozestanej
elektronicznie.

Abstract

The promotion of literature for young readers in the twenty-first century is in many
cases on the Internet. Significant role plays the idea of Web 2.0: social networking sites,
forums and blogosphere. It is significant that in the blogosphere relating to literature for
young audience the dominant voice belongs to the older generation, parents, librarians
and publishers. However, against the background of adult speech presenting their point
of view on literature for children and young people, the voice of the still immature blogs’
authors becomes audible increasingly. Preliminary research conducted for the paper sho-
wed that in the Polish Internet there is at least a dozen blogs created by the students of
primary, middle and secondary schools who are writing reflections after reading the books
in virtual diary, trying to review them, and presenting themselves and their interest. The
purpose of this article is to create a portrait of a young reader who writes a blog about
books, including characteristics such as: age, gender, interests, literature preferences, the
number of books read in the last year, purchasing books, visiting the library, the use of
e-books etc. To create portrait data collected in the course of reading blogs and through
questionnaires sent electronically were used.





