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Spoleczne reprezentacje chorob wenerycznych
na plakatach z okresu I i Il wojny Swiatowej

Wprowadzenie

Propaganda jest przykladem intencjonalnego, masowego komuni-
kowania politycznego, gdzie nadawca zawsze jest instytucja badz orga-
nizacja. To dzialania rozlozone w czasie, charakteryzujace si¢ planowo-
Scig i konsekwencja w transmisji okreslonego typu informacji (wiedzy)
do spoleczenstwa. W artykule wykorzystane zostanie syntetyczne rozu-
mienie propagandy bedace wynikiem poszerzania jej formuly definicyjnej
na przestrzeni drugiej polowy wieku XX. Oprdcz koncentracji na manipu-
lacji, wptywania na ludzkie zachowania, wymieni¢ nalezy wigec rowniez:
celowos¢ tych dziatan, zakorzenienie w komunikacji oraz dazenia do kon-
troli nad strumieniem informacyjnym (Dobek-Ostrowska 2006: 205-207).
Jesli zgodzimy sie z zaloZeniem, Ze polityka popadla w uzaleZnienie
od masowych mediéw i za przyklad owych bedziemy uwazac plakat, to
mozemy stwierdzi¢, ze w momentach politycznych przesilen ta forma ko-
munikacji z odbiorca odgrywatla istotne znaczenie. Plakat propagandowy
wplywa i ksztattuje zorganizowane systemy wiedzy, dzigeki czemu odbior-
cy w sposob poprawny odkodowuja komunikaty.

Nie dziwi wiec fakt, ze plakaty staty si¢ atrakcyjna forma komuniko-
wania dla rzadzacych, w tym dla wojska (i zwigzanych z nim instytucji)
i organizacji ,stojacych na strazy” wlasciwych postaw oraz zachowan
w obliczu np. zagrozenia chorobami przenoszonymi droga ptciowa. Uru-
chomienie propagandowej machiny z wykorzystaniem (miedzy innymi)
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plakatu jako nosnika przekazu wynikato z epidemicznej skali zagrozenia
zwiazanego z chorobami wenerycznymi. Armia, jako instytucja w sposob
naturalny narazona na straty w ludziach w trakcie dzialan wojennych,
nie mogta pozwoli¢, aby w wyniku chordb tysiace zolnierzy byto elimino-
wanych z frontu. Stad jednym z gltéwnych probleméw w trakcie trwania
I, a potem II wojny swiatowej bylo utrzymanie ,,czystosci seksualnej” badz
tez tzw. seksualnej higieny. Z jednej strony samotnos¢, wolny czas, tesk-
nota za domem, a z drugiej stres i nadarzajace sie okazje do przygodnego
seksu czesto sklanialy zolnierzy do ,, poszukiwan wrazen”. Powszechno$¢
wystepowania choréb wenerycznych wsrdd zolnierzy stala sie prawdzi-
wa plaga w trakcie I wojny $wiatowej. W wyniku zakazen wykluczonych
z szeregdw byto 18 000 zotnierzy dziennie. Szacuje sig, ze zarazonych bylto
10% bioracych udzial w walkach na frontach. W trakcie II wojny $wiato-
wej do roku 1944 udato sie znaczaco zmniejszy¢ skale zakazen, ale choro-
by weneryczne wciaz czynily niezdolnymi do walki okoto 600 Zotnierzy
dziennie. Rzezaczka i kila skutecznie eliminowaty ich z pola walki. Z cza-
sem jednak istotnie skrdcono czas leczenia, w roku 1943 leczenie rzezaczki
wymagato w przyblizeniu 30 dni hospitalizacji, juz za$ rok pdzniej byto
to ledwie 5 dni, przy czym zotierz modgl pozostawaé w czynnej stuzbie
na polu walki. Dlatego m.in. na plakatach pojawity sie informacje dotycza-
ce stosowania zestawOw profilaktycznych i koniecznosci kontaktu z ofi-
cerem medycznym (przytaczane dane pochodza ze strony internetowej:
WW2 US Medical Research Centre — www.med-dept.com).

Otwarta dyskusja dotyczaca chordéb wenerycznych nie byta fatwa. Tra-
dycyjna moralnos¢ i wstyd towarzyszacy rozmowom o seksie skutecznie
eliminowaly problematyke chordb zwiazanych z seksem z agendy pu-
blicznych probleméw. W wigkszym stopniu dotyczyto to okresu I wojny
Swiatowej, ale w trakcie kolejnego swiatowego konfliktu rowniez trudno
byto moéwic¢ o swobodzie wypowiadania si¢ na temat seksu czy szeroko
rozumianej edukacji seksualne;j.

W spoleczenstwach nowozytnych préba kontrolowania zachowan
seksualnych i ksztattowanie w ten sposdb postaw spotecznych (w zakre-
sie wiedzy, emocji i dziatan) byly tez naturalnym procesem poszerzania sie
wplywoéw rzadzacych. Seksualno$¢ stata sie zatem ,,szczegodlnie intensyw-
nym miejscem zbieznosci relacji wtadzy” (Foucault 2000: 92). Zyskala sta-
tus nieustannie kontrolowanej i sledzonej aktywnosci, ktéra wysoce intere-
sowata tworzacych nowozytny porzadek spoteczny. Seks zaczat by¢ coraz
czesciej przedmiotem rozwazan i dyskusji. Zaczeto tez przypisywaé mu
mozliwos$ci sprawcze w innych dziedzinach. Dokonano zarazem charakte-
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rystyki zachowan seksualnych wskazujac na te ,wlasciwe” i te odbiegajace
od przyjetych norm. Dotyczylo to m.in. seksu matzenskiego, ktéry: , powi-
nien by¢ odpowiedzialny i $wiadomie regulowany, seks pozamatzenski zas
dozwolony wylacznie na okreslonych warunkach” (Giddens 2006, s. 33).

Metoda

Badanie podzielone zostato na kilka etapow. Pierwszym bylo zebranie
plakatow do analizy, nastepnie stworzono korpus badawczy, czyli zbior
danych stanowiacych podstawe badawczych dociekan. Zdecydowano sie
na wybor plakatow, ktore dotyczyly chorob wenerycznych i ktorymi postu-
giwano si¢ w latach I i II wojny swiatowej. W pojedynczych przypadkach
podjeto decyzje o wlaczeniu plakatéw, ktore nie byly wprost zwigzane
z tymi konfliktami, ale ich tres¢ i symbolika korespondowaty w znacznym
stopniu z kierunkiem prowadzonej analizy. Uwzgledniono tez plakaty
opublikowane tuz po zakoniczeniu konfliktu, np. w roku 1946, ktdre jed-
nak wciaz dotyczyty problemu zakazen chorobami wenerycznymi wsrod
zolnierzy stacjonujacych na wyzwolonych terenach. Skoncentrowano sie
na plakatach amerykanskich, ale w zbiorze znalaz! si¢ réwniez jeden fran-
cuski, jeden hiszpanski oraz trzy brytyjskie postery. Celem badania nie
byto jednak pokazanie r6znic miedzy etnicznymi (narodowymi) rezimami
wytwarzania przekazu, ale analiza zawierajaca w sobie elementy podejscia
semiotycznego, koncentrujaca si¢ na modalnosci kompozycyjnej i modal-
noéci spotecznej plakatéw. Zroédtami, z ktérych pochodza plakaty, sa zaso-
by archiwéw internetowych: Amerykanskiej Biblioteki Kongresu (www.
loc.gov), Amerykanskiej Narodowej Biblioteki Medycznej (www.nlm.nih.
gov), Uniwersytetu Minnesoty (www.umedia.lib.umn.edu), archiwow
rzadowych USA (www.archive.gov) oraz zbiory obrazéw zamieszczanych
w serwisach Flickr Yahoo (www.flickr.com; udostepnianych na licengji
Creative Commons) i Miscellaneous Man (www.miscman.com).

Poczatkowo baza danych liczyla 130 plakatéw. Jednak do korpusu
badawczego wlaczono ostatecznie 55, gdyz uznano, ze one wlasnie sta-
nowia najlepsza egzemplifikacje podejmowanych przez propagandzistow
strategii komunikacyjnych. Zdecydowano si¢ na procedure kodowania
otwartego, niemniej jednak uwaga badacza zostala w pewien sposob
ukierunkowana. Bylo to efektem lektury poradnika dla stuzb medycz-
nych armii amerykanskiej, gdzie wskazywano, w jakich obszarach nalezy
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skoncentrowac i zintensyfikowac dzialania propagandowe, aby skutecznie
dociera¢ do odbiorcow z przekazem (do wypiséw z tej broszury dotar-
to za posrednictwem strony www. psywarrior.com). W badaniu podjeto
rowniez decyzje, aby kazdorazowo dokonywac skroconej diegezy (opisu
modalnosci kompozycyjnej) kazdego z plakatow. Mimo wiec wrazenia
analitycznych powtorzen, jakie moze odnies¢ czytelnik, chciano w ten spo-
sob swiadomie zaakcentowac intencjonalny i metodyczny sposob wytwa-
rzania okreslonego znaczenia na plakatach. Konsekwentnie konstruowany
w ten sposob zasob wiedzy podrecznej miat si¢ sta¢ dla odbiorcow pod-
stawa stuzaca wlasciwemu odczytaniu plakatéw i wkomponowaniu ich
w istniejace konwencje i stereotypy kulturowe.

Dlatego tez w analizie zdecydowano si¢ na wykorzystanie elemen-
tow procedury badawczej stosowanej do opisu danych w teorii spotecz-
nej reprezentacji. Przyjeto zatem, ze sposob odczytania tresci na plakatach
(ich odkodowanie) wiaze si¢ z poszukiwaniem wiasciwych struktur nar-
racyjnych zakorzenionych w dorobku kulturowym poszczegdlnych spo-
teczenstw (Kubala 2008: 9). Odpowiednia aranzacja plakatu, , wyposaze-
nie” go w elementy znaczace i znaczone, a nastepnie zaprezentowanie go
publicznosci nosi w sobie cechy zdarzenia komunikacyjnego. Kluczowe
zatem bedzie to, w jaki sposob modalnos$¢ kompozycyjna plakatu wymu-
sza jego okreslony sposob odczytania, a tym samym jak dazy sie do osia-
gniecia zakladanego efektu propagandowego (w tym przypadku ochrony
przed chorobami wenerycznymi). Wprawdzie teoria reprezentacji koncen-
truje si¢ przede wszystkim na analizach i sposobach uzycia jezyka, jej za-
stosowanie do egzegezy plakatow ma jednak sens. W jej trakcie bowiem
badacz/obserwator dokonuje rowniez odtworzenia tresci spotecznych
obecnych na plakacie (ukrytych w obrazie). Zalozeniem teorii reprezentacji
jest rowniez to, ze w trakcie procesu transmisji wiedzy pochodzacej od elit
symbolicznych (w tym przypadku nadawcéw przekazu, twércéw plaka-
tu) mamy do czynienia z préba narzucania okreslonego sposobu myslenia,
z kontrola procesu konstruowania rzeczywistosci, poddawania ciagtej we-
ryfikacji wiedzy potocznej, codziennej. Dlatego w badaniu wykorzystane
zostang dwa procesy wspomagajace czynienie rzeczywistosci spotecznej
zrozumiala dla odbiorcow przekazu: zakotwiczanie i obiektyfikacja.

Pierwszy proces jest mechanizmem, ktéry obce idee redukuje do zwyktych kategorii
i przedstawien, umieszcza je w znanym kontekscie, klasyfikuje i nazywa [...] Samo
dostrzezenie obiektu nie stanowi jeszcze o jego spolecznej naturze, bowiem pozostaje
on niekomunikowalny [...] obiekt [...] zostaje opracowany na mocy istniejacych kon-
wengji i dzieki temu staje si¢ powszechnie zrozumiaty (Kubala 2008: 17).
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Obiektyfikacja jest zabiegiem jezykowym, gdy pojecia i zjawiska abs-
trakcyjne zostaja zmaterializowane i nadaje si¢ im okreslone przedstawie-
nie. Za wykorzystaniem tego procesu w analizie plakatow przemawia
wypowiedz Serge’a Moscoviciego, ktéry twierdzi, iz ,Obiektyfikowaé to
odkry¢ strone ikoniczna nieprecyzyjnej idei badz nieprecyzyjnego stanu,
to odtworzy¢ pojecie w wizerunku” (1984: 38). Obiektyfikacja dopelnia
wiec procesu zakotwiczania i ma charakter kolektywny. Ponadto, kluczo-
wy w procesie zakotwiczania w przypadku analiz plakatéw jest pojawia-
jacy sie na nich tekst, hasto czy tez slogan. Zgodnie z intencja nadawcy
przekaz powinien zosta¢ wtasciwie odczytany, odkodowany, zakotwiczo-
ny w kontekscie, ktdry uczyni go skutecznym z punktu widzenia propa-
gatora. Plakaty propagandowe nie sa odzwierciedleniem rzeczywistosci,
ale jej konstrukcja. ,Mowia” one ogladajacemu, jak nalezy definiowac
sytuacje, zjawisko, posta¢. W przeprowadzonym badaniu chodzi o zapre-
zentowanie, jak abstrakcyjne idee i pojecia odnoszace si¢ do choréb we-
nerycznych, zwigzanych z nimi zagrozen i problemdéw, sprowadzane sa
do przedstawien zrozumiatych dla odbiorcéw. Trudno moéwic o tym, aby
w okresie I i II wojny $wiatowej Swiadomosc¢ zolnierzy zwiazana z tymi
chorobami byta szczegolnie rozbudzona i aby byli oni gotowi na przyjecie
rozbudowanych i wyrafinowanych komunikatéw. Nalezato wiec dopaso-
wac przekaz do zrozumialych dla nich kontekstéw, pojec i symboliki. We-
dtug Cezarego Truktowskiego: ,spoteczne reprezentacje czynia nieznane
znanym — ta ich rola polega na »oswajaniu« rzeczywistosci, na czynieniu
jej zrozumiata dla jednostek” (1999: 10). Przyjeto zatem, Ze cate cykle pla-
katow wpisywaly sie w istniejace konteksty i konwencje spoteczne. W ten
sposob dokonywano zakotwiczania i obiektyfikacji choréb wenerycznych.

W analizie przyjeto réwniez zalozenie wywodzace si¢ z semiotyki
Charlesa Peirce’a, ze znak nie jest czyms$, co jawi sie¢ nam jedynie w sposob
realny, ale przede wszystkim jest symbolem, ktdry posredniczy w procesie
poznania. W badaniu zastosowano wiec (w mocno ograniczonym zakre-
sie) analize semiotyczna opierajaca si¢ na propozycji Gillian Rose (2010:
111). W analizie plakatow postuzono si¢ terminem ,znak symboliczny”,
aby podkresli¢, ze relacja znaczacy znaczony ma charakter skonwencjona-
lizowany, opierajacy sie na okreslonej umowie i regutach, co nie wyklucza
jednoczesnie arbitralnosci w jego odczytaniu.

Opisywanie tych plakatow dzi$ jest zupelnie innym rodzajem bada-
nia niz gdyby bylo prowadzone w momencie ich publikacji. Postepujacy
(mimo wszystko) rozwoj humanizmu w swiecie zachodnim, upodmioto-
wienie kobiet, zdjecie z rozmdw o seksie i seksualnosci pigtna tabu, rozwdj
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medycyny czy tez wreszcie zmiana samego zjawiska prostytucji i sposobu
prowadzenia wojen tworza nowy analityczny kontekst. Dlatego artykut
ten jest proba udzielania (kolejnych) odpowiedzi na pytanie, bez jednej
wiazacej odpowiedzi: co oznacza dany obraz? (Rose 2010: 17)

Dominujace na plakatach postaci (ich wizerunki) mozna tez trakto-
wac jako znaki synekdochalne, czyli jako czesci reprezentujace wieksza
calos¢. Jesli wiec widzimy cudzoloznice, prostytutke, ulicznice, to doty-
czy to wszystkich kobiet trudnigcych sie ta dzialalnoscia. Podobnie obec-
ny na plakacie zotnierz symbolizuje wszystkich walczacych na frontach.
Pozwala to ogladajacemu zaréwno na odkodowanie przekazu i odniesie-
nie go do samego (samej) siebie, ale takze umozliwia nadawanie mu cech
uniwersalnych, przez co jego przestanie adresowane jest do catej grupy
spotecznej i catej gamy spotecznych fenomendw, ktérych dotyczy.

Nizej zaprezentowane zostang zaobserwowane w trakcie analiz zako-
twiczania i obiektyfikacje zwiazane z chorobami wenerycznymi. Nalezy
w tym miejscu dodag, ze ze wzgledu na polisemicznosc czesci znakow wy-
stepujacych na plakatach mogty one zosta¢ przypisane do wiecej niz jed-
nej grupy w ramach dokonywanych proceséw zakotwiczania. Ich prezen-
tacja w danym zestawieniu jest wynikiem decyzji badacza opierajacej sie
na identyfikacji dominujacej formy zakotwiczania i obiektyfikacj.

~Kobiety lekkich obyczajow” i ,latwe dziewczyny” jako
odpowiedzialne za rozprzestrzenianie sie chor6b wenerycznych

Proces zakotwiczania w tym przypadku dotyczy zbudowania bardzo
wyraznych zwigzkow i odniesient pomiedzy zakazanym seksem, prostytu-
cja i upadkiem moralnosci a chorobami wenerycznymi i niesionymi przez
nie zagrozeniami. Jak wspomniano wyzej, wazna role odgrywa w tym
procesie zamieszczany na plakacie tekst. Proces obiektyfikacji wigze sie
przede wszystkim z antropomorfizacja choréb wenerycznych i nadaniem
im postaci kobiety (najczesciej jest to wizerunek kobiety upadlej, prosty-
tutki). Zwiazek miedzy zakazeniem choroba przenoszona droga plciowa
a przygodnym seksem jest oczywisty i samo to zestawienie nie jest zaska-
kujace. Warto jednak odtworzy¢ charakter procesu zakotwiczania i obiek-
tyfikacji, aby pokazag, jak jednostronng forme miaty te komunikaty.

Jako pierwszy opisany zostanie francuski plakat z czaséw I wojny
swiatowej (plakat 1). Pokazano na nim, jaki los spotyka zotnierza, ktéry
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decyduje sie na flirt z nieznana kobieta. Interesujace jest to, ze nie poja-
wia sie na nim nazwa choroby, ktorej dotyczy. Apel jest jednak niezwy-
kle wymowny. Nie chodzi tu jedynie o znajdujace si¢ na plakacie ryciny,
ale przede wszystkim napis umieszczony na plycie nagrobnej, znajduja-
cej sie w centralnym miejscu kompozycji. Brzmi on: , Zoierzu, kraj liczy
na Ciebie — pozostan zdrowy. Oprzyj sie¢ pokusom ulicy, gdzie choroba tak
niebezpieczna jak wojna czeka na Ciebie... Prowadzi swoje ofiary do ze-
psucia i smierci bez honoru i bez szczescia...” Po lewej stronie plyty widzi-
my flirtujacych, obejmujacych si¢ zotnierza i kobiete, a po prawej stronie
strapionego zolnierza na szpitalnym 16zku. W dole plakatu (a tym samym
plyty nagrobnej) znajduje si¢ trupia czaszka ze skrzyzowanymi piszcze-
lami — symbol $mierci, zapewne uzyty celowo jako wzmocnienie przeka-
zu. Choroba zostaje ,,ucztowieczona” poprzez nadanie jej postaci kobiety.
W tym przypadku postac ta staje sie znakiem symbolicznym, odwotuja-
cym sie do okreslonej konwencji wiazacej kobiete z niebezpieczenstwem,
zagrozeniem, omamieniem mezczyzny.

e
-

SYPH
and G’ ‘ RHEA

SYPHILIS-GONORRHEA

Plakat 1 Plakat 2 Plakat 3

Wizerunek kobiety to najczesciej uzywany element ikonograficzny
w procesie obiektyfikacji, tym samym zagrozenie, nieczysto$¢, kiopo-
ty, choroby materializuja si¢ w jej postaci. Staje si¢ ona znakiem, ktory
uzna¢ mozna nie tylko za ikoniczny i indeksowy, ale przede wszystkim
za symboliczny. Zwiazek miedzy kobietami, najczesciej prostytutkami,
a chorobami wenerycznymi tworcom plakatéw wydaje si¢ ,naturalny”
i wpisujacy sie zaréwno w kulturowa konwencje, jak i w istniejacy ze-
staw stereotypdw. ,Kobieta upadta” wielokrotnie w kulturze Zachodu
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wykorzystywana byta jako symbol. Zreszta rozwojowi naszej cywilizacji
towarzyszyta wlasciwie od samego jej poczatku, co podkresla sformu-
fowanie ,najstarszy zawdd swiata”. Na poczatku wieku XX, w Swiecie
zdominowanym przez mezczyzn z klasy $redniej, wizerunek kobiety
szlachetnej, porzadnej, w sposéb jednoznaczny zostal zarezerwowany
dla zony, strazniczki ogniska domowego, rodzacej dzieci. Prostytutki,
pozornie wolne i niezalezne, staty si¢ symbolem upodlenia, zaczely sym-
bolizowaé $wiat zta, niewazne, ze w calosci kontrolowany przez mez-
czyzn (Roberts 1997).

Na plakatach czesto widzimy kobiete palaca papierosa. Mniej wie-
cej od poczatku wieku XX kobieta palaca przestala by¢ tematem tabu,
a stala sie symbolem kobiety wyzwolonej, gdzie papieros pelnil niekiedy
funkcje erotyzujaca. Na jednym z plakatéw blondynka zapala papierosa
przed klubem (w ktérym sie tanczy i gdzie serwujq piwo). Jest sama,
ale jej wizerunek nie jest wyzywajacy (jest ubrana w niebieska sukienke,
na rece ma rozowq bransoletke i pierscionek na palcu). Kluczowe staje sie
natomiast zakotwiczanie wzmocnione przez hasto: ,Snajper z tancbudy”
(plakat 2). Wykorzystano tu wojskowy zargon, prezentujac tym samym
kobiete jako wyjatkowe zagrozenie, jako zrodto kity i rzezaczki. Na in-
nych plakatach wyglad kobiet ma nie pozostawiaé¢ watpliwosci. Nosza
wyzywajace stroje, maja ostry makijaz (np. mocno zarysowane czerwo-
ne usta). Prawdopodobnie tak wygladajaca kobieta wpisywata si¢ w ist-
niejace wtedy kanony urody i wyobrazenia (oraz stereotypy) na temat
wygladu ,kobiet lekkich obyczajow”. Na jednym z plakatéw widnieje
napis: ,Ona moze by¢... Workiem klopotéw” (plakat 3). Stowo ,, trouble”
(ktopot) jest najlepiej widoczny na obrazie, wyglada jak podpis przedsta-
wionej na niej kobiety, przez co proces zakotwiczania zyskuje na skutecz-
nosci. Nizej dopisano nazwy chorob (kita, rzezaczka). Podobnie na pla-
kacie, gdzie dodatkowo celowo zastosowano silnie kontrastujace kolory:
czerwony (gtdwny kolor plakatu) i zotty (napis). Wymowa plakatu kie-
ruje uwage widza na zagrozenie, jakie niesie ze sobg seks z prostytutka
(plakat 4). Jest ona przedstawiona w sposoéb dalece przedmiotowy. Tekst
na plakacie méwi bowiem: , Latwo dostac... [i ja, i choroby — M.K.] Kita
irzezaczka”.

Czerwony kolor byl wybierany nie bez przyczyny. Mogt on bowiem
naprowadza¢ ogladajacego na zwiazki z komunizmem. Inne narzucaja-
ce sig¢ skojarzenia to te odwotujace si¢ do jego konotacji erotycznej. Mozna
wspomniec¢ chocby o: Dzielnicy Czerwonych Latarni (De Rosse Buurt) czy
Czerwonym Mtynie (Moulin Rouge). Tak zatem nalezy odczytaé plakat,
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gdzie wyzywajaca kobieta w czerwieni stoi na tle kuli ziemskiej, napis
na plakacie glosi zas: ,Choroby weneryczne pokrywaja ziemi¢”. W dolnej
czesci umieszczono apel, aby uczy¢ sig, jak sie przed nimi chroni¢ (plakat
5). W wyjatkowo przedmiotowy sposdb zaprezentowano kobiete na pla-
kacie, na ktéorym widac brunetke nachylajaca si¢ nad stolikiem, przy kto-
rym siedza dwaj zolnierze (plakat 6). Przywotano tam charakterystyczny
dla wojskowych kontekst, czyli spotkanie po stuzbie w barze przy piwie.
Widzimy jak jeden z zotierzy czestuje podchodzaca do stolika kobiete pa-
pierosem. Napis na plakacie glosi: ,Cycata putapka” (,,Booby trap”). Nie-
znajoma kobieta jest wiec putapka zastawiona na zotnierzy, jedyne za$ co
ich z jej strony czeka, to kita i rzezaczka.
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Na kolejnym plakacie widzimy rézne typy kobiet (blondynka, brunet-
ka, ruda), tak aby nie pozostawia¢ watpliwosci, ze bez wzgledu na fryzu-
re i kolor wlosow wszystkie one moga okazac¢ si¢ niebezpieczne. W tym
przypadku zndw obiektyfikacja zagrozenia zwiazana jest z prezenta-
cja prostytutek (,loose women”; samo to okreslenie mozna tlumaczy¢
w rozny sposob, jednak jego uzycie na plakatach jednoznacznie zwia-
zane jest z jego rozumieniem jako cudzotoznica, ulicznica, prostytutka,
kobieta lekkich obyczajéw). Napis na plakacie brzmi: ,Natadowany? Nie
ryzykuj z podrywem! Ulicznice moga by¢ rowniez naladowane choroba.
VD [skrét oznaczajacy choroby weneryczne — M.K.] to nie zwyciestwo
[VD is not Victory]”. Obiektyfikacja mezczyzny, czy tez meskosci, to duzy,
czarny pistolet umieszczony na gorze plakatu. To jednak nie bron jest
niebezpieczna, ale kobiety — nosicielki chordb. Pistolet zreszta moze tu
by¢ traktowany zarowno jako symbol silnego mezczyzny, jak i tego, co
nosi on w spodniach. Wiec nawet jesli jest natadowany, to lepiej, zeby po-
zostal tam, gdzie jest i nie wystrzelil. Zakotwiczanie odnosi sie do stereo-
typowego postrzegania mezczyzny, ktory jest niezaspokojony, natado-
wany, ale musi uwazaé na zwodnicze kobiety. W analizie wykorzystano
rowniez plakaty, na ktorych tekst napisano wierszem. Na jednym z nich
widzimy trzech usmiechnietych Zotnierzy (jeden w czapce, tzw. pilotce).
Sa oni wpatrzeni w usmiechnieta blondynke z mocnym makijazem, ktéra
znajduje sie¢ w centrum plakatu (plakat 7). Kreska rysunku przypomi-
na komiksowg, a uzyte kolory to czarny i biaty. Kluczem do wiasciwego
odczytania przekazu jest tu wiersz, zatytutlowany V-Gals (Dziewczyny,
z ktérymi $wietujesz zwyciestwo; stowo ,gal” mozna przettumaczy¢jako
dziewczyna, ale rowniez jako babka, babeczka, facetka. Konotacja tego
terminu nie jest negatywna, ale rzadko mezczyzni zwracali si¢ w ten spo-
sob do bliskich sobie kobiet). Brzmi on:

Dziewczyny, z ktérymi Swietujesz zwyciestwo, nie majq zahamowan 1 za chwile zrujnujq jakie-
gos biednego goscia. Wiec G.I. Joe [potoczne okreslenie amerykanskiego Zotnierza - M.K.]
muszq by¢ bardziej wyczuleni na choroby, jakie one mogq nosic. Liczba zachorowar na choroby
weneryczne wzrasta, wiec rozwaz to i badz zdrowy i madry!

Wyrazenie , take your pros” zostato tu przettumaczone, jako , rozwaz
to”, ale moze ono réwniez odnosi¢ si¢ do uzycia zestawu profilaktyczne-
go, ktory potocznie okreslany byt jako PRO-Kit (zestaw otrzymywat kazdy
poborowy i w jego sklad wchodzily: instrukcja obstugi, tubka z piecioma
mg masci bedacej mieszanka kalomelu i sulfatiazolu, sciereczka nasaczona
mydlem oraz wilgotna chusteczka).
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Plakat 9 Plakat 10 Plakat 11

Opisywany proces zakotwiczania i obiektyfikacji, polegajacy na eks-
ponowaniu w réznej formie wizerunkéw kobiet lekkich obyczajéw, po-
wielany jest wielokrotnie na plakatach. Zabieg ten wykorzystany zostat
na plakacie uzywanym przez rzad republikanéw w trakcie hiszpanskiej
wojny domowej (plakat 9). Tu rowniez mamy postac kobiety (blondynka
w czerwonej bluzce) w objeciach zolnierza. Tekst na plakacie apeluje: ,, Uni-
kaj choréb wenerycznych... tak niebezpiecznych jak kule wroga”. Wpraw-
dzie nie ma tu mowy o ,kobietach upadtych”, ale wizerunek kobiety ma
w jednoznaczny sposob naprowadzi¢ patrzacego na to, kim jest ta widocz-
na na plakacie i kto te choroby rozprzestrzenia. Niekiedy przekaz zostaje
dodatkowo wzmocniony. Tak jest na przyktad na plakatach nowojorskiego
rysownika Clarence’a Daniela Batchelora nagrodzonego nagroda Pulitze-
ra za plakat antywojenny (inne jego plakaty opisane sa ponizej, wszyst-
kie zostaty przygotowane dla Amerykaniskiego Stowarzyszenia Higieny
Moralnej, zwykle maja charakter ryciny przygotowanej w technice pasteli
i wegla). Jesli pojawia sie watpliwosci co do sposobu odczytania plakatu,
autor moze zastosowac prosty zabieg. Na jednym z plakatow na spodni-
cach kobiet (chodzi o prostytutki) tworca plakatu umiescit po prostu napi-
sy: ,kifa” i ,rzezaczka” (C.D. Batchelor te technike stosuje na wszystkich
swych plakatach, jest ona charakterystyczna dla jego rysunkéw). U gory
za$ znajduje si¢ napis: ,Ci wrogowie wciaz czyhaja w okolicy”. Podobnie
na innym plakacie (tego samego autora), gdzie trzy kobiety zostaty podpi-
sane jako: , prostytucja”, , kita” i ,rzezaczka” (ponadto stojace na schodach
kita i rzezaczka maja twarze trupich czaszek — symbolika $mierci i demoni-
zacja zagrozenia). Mezczyzna za$, zolierz, podpisany zostat jako: , mtody,
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dzielny, silny”. To nie on jest zrédtem ztego. Zakotwiczanie nie do konca
znanemu (us$wiadamianemu) zagrozeniu nadaje twarz kobiety z ulicy badz
domu publicznego. Kontrast w tym przypadku jest wymowny (plakat 11).
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Plakat 12 Plakat 13 Plakat 14

Interesujace sa te plakaty, ktére uzywaja nieco odmiennych obiekty-
fikacji, pozostajac przy tym samym procesie zakotwiczania. Zwraca sie
na nich uwage na ukryty i zamaskowany charakter zagrozenia. Na jed-
nym z nich widzimy starannie uczesang kobiete z delikatnym makijazem
(plakat 12). Jest skromnie ubrana (podkresla to biaty kotnierzyk). W le-
wym rogu widzimy pomniejszone sylwetki trzech zolnierzy (rézne typy
mundurdéw). Prawdopodobnie sa nia zainteresowani. Powinni by¢ jednak
ostrozni, gdyz nawet ta niewinna kobieta moze by¢ zagrozeniem. Potwier-
dza to napis: ,Ona moze wygladac czysto — ale” (napis w alarmujacym
i ostrzegajacym czerwonym kolorze). I nizej uzupelnienie: , podrywy,
dziewczyny, z ktorymi mito spedzasz chwile, prostytucja rozprzestrzenia-
ja kile i rzezaczke”. Tego typu obiektyfikacje byly jednak rzadkie. Liczono
zapewne na zwrdcenie uwagi odbiorcy i wzmozenie jego czujnosci. Wize-
runek czystej i nieskalanej zostat bowiem przypisany wierniej zonie, ktéra
czeka w domu. Na dole plakatu mozna zobaczy¢ tez hasto: ,,Nie pokonasz
Osi jesli ztapiesz choroby weneryczne”, gdzie ,,08” odnosi si¢ do paktu
politycznego miedzy Niemcami, Wiochami i Japonia. Na innym plakacie
mozna zobaczy¢ starannie przygotowana paczke z zawiazang kokarda,
ktora z zewnatrz wyglada tadnie, ale nie wiadomo, co kryje w $rodku (pla-
kat 13) czy tez kobieca twarz przyslonieta maska (odwotanie do toposu
czlowieka o dwoch twarzach, motywu jakze czesto wykorzystywanego
w narracji o ludziach niegodziwych, ukrywajacych si¢ pod ,ptaszczem
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pozoréw”). Z takim przeciwnikiem lepiej ,nie igra¢” (plakat 14). Warto
doda¢, ze na plakacie z paczka o niewiadomej zawartosci postuzono sie
komunikatem, w ktérym mowa o tzw. teScie Wassermanna wykrywajacym
stezenie nieswoistych przeciwciat kily. Tekst na plakacie ostrzega: , Bracie!
Ona moze mie¢ Wassermana 4 ++++ [taki wskaznik $wiadczy o duzym ste-
zeniu przeciwcial, a tym samym o zakazeniu — M.K.]”. Test ten byt wsrdd
zolnierzy znany, gdyz bardzo czesto przed wyjazdem badz powrotem

na front byli oni poddawani tego typu badaniom.
0
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Plakat 15 Plakat 16 Plakat 17

Na plakatach faczono odmienne prezentacje ikonograficzne. Niekie-
dy zagrozenie materializowatlo sie pod réznymi postaciami. Zestawiano
jednoczesnie obok siebie klika form obiektyfikacji: kobiety upadtej, prosty-
tucji, przygodnego seksu oraz prawdziwej twarzy kryjacej sie pod atrak-
cyjnym zewnetrznym wizerunkiem. Na jednym z plakatéw widzimy np.
trupia czaszke ubrana w modne nakrycie gtowy, wypowiadajaca stowa:
,Hej chlopcze, czy idziesz MOJA droga?” (plakat 15) Nizej znajduje sie na-
pis informujacy, ze , »tatwe dziewczyny« rozprzestrzeniajq kite i rzezacz-
ke”, ktore, jesli nie sa wlasciwe leczone, prowadza do: ,slepoty, obtedu,
paralizu i przedwczesnej smierci”. Jednoznaczny jest tez plakat z czasow
I wojny swiatowej, na ktérym prostytucja (kobieta) idzie reka w reke z cho-
roba (wychudta postaé¢ mezczyzny) (plakat 16). Zeby zwyciezy¢ powinni-
$my wiec: ,Rozwali¢ prostytucyjny geszeft”, co na plakacie symbolizuje
zacisnieta pies$¢ rozbijajaca napis , the prostitution racket” (plakat 17). Za-
grozeniom tym musi by¢ przeciwstawiona meska sita.
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Plakat 18 Plakat 19 Plakat 20

Przed propagandzistami kobieta nie ma tajemnic. , Przeswietlajac” ja
docieraja do prawdy o tym, co w sobie kryje (plakat 18). Moze ona by¢ bo-
wiem: ,mtoda, tadna i tatwa, ale takze petna zarazkéw”. ,,Latwe kobiety”
sa wiec swoistg bronig biologiczna, co na plakacie symbolizuje organizm
kobiety wypelniony kila, wrzodami wenerycznymi i rzezaczka (napisy
wkomponowane w prawa czes¢ jej ciala, gdzie widzimy dodatkowo nie-
jako obraz spod mikroskopu — peten drobnoustrojow, wirusow i bakterii).
Dlatego wiasnie nalezy ,Unika¢ podrywu!” Autorem szczegélnie inte-
resujacego plakatu w tej grupie jest Salvador Dali, ktéry przygotowat go
dla amerykanskiej armii (plakat 19). Nie ma na nim zadnego tekstu (poza
podpisem artysty), ale jest on w wysokim stopniu komunikatywny. Pa-
trzac na plakat widzimy profil Zolnierza spogladajacego na dwie kobie-
ty, podciagajace swoje spddnice, stojace w snopie swiatla (rzuca go punkt
$wietlny ponad ich gtowami). Przygladajac si¢ chwile obrazowi dostrze-
gamy, ze stojace kobiety wraz z owa poswiatg , zamieniajq si¢” w trupia
czaszke. Nic nie jest takie, jakie poczatkowo nam si¢ jawi. Moze to by¢
jedynie ztudzenie. Z czasem dostrzegamy wiegcej detali. Odstonigte uda
kobiet sa trupio blade. Ich twarze pozostaja ukryte, nie widzimy ich, na-
tomiast dostrzegamy nienaturalnie duza i ciemna dlon (nalezaca prawdo-
podobnie do jednej z nich) siegajaca w stroneg zotnierza (ktéry w klapie ma
guzik z literami US — United States). Na obrazie widoczne sa ¢my, ktére
czesto symbolizowaly $mieré, wiedzmy czy nawet szalenstwo, ze wzgle-
du na ich samobdjczy ped ku zrédlom $wiatta (Sandbach-Dahlstrom 2008:
170). Nasycenie symbolika jest tu bardzo silne, a na obrazie prezentowane
sq wlasciwie wszystkie wykorzystywane w tej grupie plakatéw procesy
zakotwiczania i obiektyfikacji. Stosowane w tym obszarze ikonograficzne
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wizerunki bedace czescig procesu obiektyfikacji, to znaki pelnigce funkcje
symboli. Wpisywaly si¢ one w 6wczesna konwencje, potwierdzaly stereo-
typy. Stad na plakatach widzimy najczesciej kobiety-prostytutki czyhajace
nie tylko na zdrowie mezczyzny, ale rowniez na jego honor.

W korpusie badawczym nie znalazl si¢ zaden niemiecki plakat z czasow
IT wojny swiatowej. Prezentowany tutaj, jedynie ,, podszywa si¢” pod po-
ster jakoby przygotowany przez nazistowska propagande (plakat 20). Po-
wstat on na zamdwienie brytyjskiego rzadu i jest czescig czterostronicowej
broszury wzorowanej na podobnej, wydanej przez Niemiecki Front Pracy
(DAF), zwiazek zawodowy dzialajacy pod nadzorem NSDAP. Takie dziata-
nia to tzw. czarna propaganda. Ukryta zostata prawdziwa afiliacja nadaw-
cy przekazu, a plakat ma by¢ przez odbiorce traktowany jako komunikat
wydany przez zwiazek zawodowy, ktéry o nich dba. Faktycznie za$ chodzi
o zastraszenie niemieckich pracownikow (Richards 2010: 231). Napis glosi:
,Niemiecka dziewczyno. Strzez sie!” Nizej zostaje wyjasnione, ze powinna
ona obawiac si¢ przede wszystkim pracownikéw z zagranicy (robotnikow
przymusowych), jako rozprzestrzeniajacych choroby weneryczne. W bro-
szurze zwracano tez uwage na to, ze na zakazenie narazone sg rowniez te
mlode dziewczyny, ktore spotykaja si¢ z zotnierzami powracajacymi z fron-
tu. Sugeruje to, ze niemieckie dziewczeta nie sa do konca , czyste” i wolne
od niegodnych zachowan (tak samo zreszta jak ich mlodzi, walczacy kole-
dzy). Mowa jest tez o planowanych wielokrotnych kontrolach w zaktadach
pracy, nakfania si¢ rOwniez pracownice do przyznania si¢ do zakazenia (za-
cheta ma by¢ ukaranie jedynie robotnika, ktéra zarazil dziewczyneg). W tym
przypadku zakotwiczanie i obiektyfikacja nabierajq innego sensu. Czesc¢
opisywanych tu dziatan stalg sie domena tzw. psywarriors, ktérych zadanie
polega przede wszystkim na demobilizacji przeciwnika i na jego zastrasza-
niu poprzez rozprzestrzenianie komunikantdw o okreslonej tresci.

Choroby weneryczne jako przeszkoda w spotkaniu z rodzina
i przyczyna sprowadzenia na nia niebezpieczenstwa

Na plakatach, gdzie proces zakotwiczania koncentruje si¢ na rodzinie
zolnierza, sposob przedstawiania kobiet jest zupelnie inny niz opisywany
wyzej. Tu mamy do czynienia z wiernymi zonami, ktoérych czysto$¢ nie
moze by¢ zagrozona. Propagandzisci postuguja si¢ niekiedy roéwniez wize-
runkiem matki Zolnierza, jego ojca badz tez czekajacych na tate-Zolnierza
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dzieci. W tym przypadku choroby weneryczne stanowia zagrozenie w re-
lacjach z rodzing. Uniemozliwiaja spotkanie z nia, sprowadzaja na nia nie-
szcze$cia, powoduja pekniecia na wyidealizowanym obrazie rodziny.

Na jednym z plakatow widac reke trzymajaca otwarte etui ze zdjecia-
mi zony (lub narzeczonej) i rodzicéw. Napis na plakacie brzmi: , Pamie-
taj... Oni czekaja. Unikaj choréb wenerycznych” (plakat 21). Na innym je-
stesmy swiadkami sceny, gdzie kobieta czyta list, czemu przystuchuja sie
starsza kobieta i dziecko. To prawdopodobnie Zona, syn i matka zotnierza,
zatroskani, skupiaja sie na tym, co pisze do nich z frontu. Z tytu, za po-
staciami, na scianie wisi jego zdjecie (plakat 22). To ,ze wzgledu na nich”
zolnierz powinien unikaé¢ chordb wenerycznych. Jesli nie sq wystarczajace
argumenty mowiace o utarcie przez niego zdrowia, by¢ moze przekona go
bezpieczenstwo jego bliskich. Mamy tu symbol czekajacej i wiernej rodzi-
ny, ktéra w skonwencjonalizowany sposob kojarzy sie ze spokojem, czy-
stodcig, zaciszem, szczesciem.

Remember...

: e
Plakat 21 Plakat 22 Plakat 23

Na plakacie z czasow I wojny $wiatowej widzimy postac kobiety, a tak-
ze (na gorze) mezczyzne i dzieci (plakat 23). Umieszczono na nim réwniez
wiersz Ellii Wheeler Wilcox (amerykanskiej poetki z poczatku wieku XX),
gdzie wychwala si¢ dziewictwo, cnote i czystos¢ kobiety przed matzen-
stwem, co ma chroni¢ jg przed chorobami przenoszonymi droga plciowa.
Choroby weneryczne przedstawiane sa rowniez jako peta niepozwalajace
na swobode mezczyznie (plakat 24). Taka obiektyfikacje widzimy na pla-
kacie gdzie napis VD jest jednoczesnie ling krepujaca zolnierza. Nie po-
zwala mu to wréci¢ do domu. Mamy wiec wyrazne nawigzanie do symbo-
lu cztowieka zniewolonego.
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Lo PROPHVLAXIY Freveniy VD

Plakat 24 Plakat 25 Plakat 26

Niewierno$¢ zotnierza jest tez zagrozeniem przysztosci i zdrowia jego
dzieci (plakat 25). Ich beztroska zabawa ukazana na plakacie ma pomoc
zolnierzowi w przywotaniu obrazéw ,niewinnych dzieci”, ktére powi-
nien chroni¢, a tym samym ma apelowac do jego poczucia odpowiedzial-
nosci. Ponadto wspomina si¢ na nim réwniez o koniecznosci wspotpracy
z o$rodkami zdrowia w przypadku zakazenia. Apele dotyczace profilak-
tyki choréb wenerycznych i odwiedzania przez zolnierzy tzw. stacji profi-
laktycznych (pro station; leczenie w nich byto darmowe i anonimowe, wy-
jatkiem mogly by¢ badania wsrod cztonkéw Policji Wojskowej i kucharzy
w wojsku, gdzie ze wzgledu na petnione przez nich funkcje ich personalia
byly niekiedy ujawniane) staly sie czestsze od momentu rozprowadzenia
wsrod zolnierzy specjalnych zestawow profilaktycznych, wzmozonej edu-
kacji dotyczacej higieny po kontaktach intymnych i zabezpieczenia w trak-
cie stosunku seksualnego oraz wdrozenia do leczenia penicyliny (rok
1940). Tego rodzaju komunikaty byly bliskie oficerom medycznym, ktérzy
postulowali zaktadanie wspominanych stacji profilaktycznych w jednost-
kach wojskowych. Jako pragmatycy, zachecali przede wszystkim do od-
wiedzenia tego rodzaju punktow i podjecia leczenia, majac $wiadomos¢
braku gwarancji zmiany postaw przez zonierzy.

Na kolejnym plakacie, w formie kolazu zaprezentowane zostaly utra-
cone zyciowe szanse i przykre skutki zakazenia (plakat 26). Tam réwniez
mowa jest o tym, ze wlasciwa profilaktyka chroni przed chorobami wene-
rycznymi. Na gorze plakatu widzimy to, co prowadzi do zakazenia — ,je-
den raz”, ktdry miat nie mie¢ znaczenia. Dowiadujemy sie¢, ze dziewczy-
na: ,nigdy nie powie ci, ze to ma”. Proces obiektyfikacji dotyczy w tym

49



Marcin Kotras

przypadku bteddw przeszlosci i scen niezrealizowanej przysztosci. Widzi-
my tam twarz kobiety w welonie czy mezczyzne podrzucajacego dziecko.
Zarazony zolnierz nie bedzie mezem, nie bedzie ojcem, nie zalozy rodzi-
ny — straci szanse, by by¢ prawdziwym mezczyzna (jego nadzieja pozosta-
je jedynie profilaktyka). W niektorych amerykanskich jednostkach stoso-
wano rowniez taktyke przygotowywania gotowych komunikatéw, ktore
miaty by¢ przesytane najblizszej rodzinie, jesli u zolnierza stwierdzono by
chorobe weneryczna.

Plakat 27 Plakat 28 Plakat 29

Podsumowujac opis form zakotwiczania i obiektyfikacji w tej grupie
plakatow warto przyjrzec sie¢ plakatowi, na ktérym widzimy mezczyzne
w ztej kondydji, ktdry fapie sie jedna reka za gtowe, w drugiej zas trzyma
list (nie wiadomo od kogo, by¢ moze od najblizszych). Uwage zwraca czer-
wony napis: ,Zawiodlem ich wszystkich” (plakat 27). Owi , wszyscy” to:
jego towarzysze walki (symbolizowani przez amerykanska flage i grupe
zolnierzy na linii ognia) oraz zona i dziecko (posta¢ kobiety z dzieckiem
na reku). Prawdopodobnie mozemy do tej grupy zaliczy¢ i samego zot-
nierza, ktéry méwi o sobie: ,Jakim frajerem bytem!” W tym przypadku
zolnierz odkodowujac przekaz ma czu¢ zazenowanie i lek przed utratg
twarzy wobec tych, na ktérych mu zalezy. Tym, co moze go uchronié przed
zarazeniem okazuje sie strach przed konsekwencjami, jakie ponie$¢ moga
ludzie dla niego wazni. Choroby weneryczne sa tama i ciezarem, ktore za-
trzymuja Zolnierza i nie pozwalaja mu na spotkanie z rodzing. Obiektyfika-
cje w tym przypadku to zoinierz, ktéry samotnie zostaje na brzegu i moze
jedynie obserwowad, jak oddala sie okret, ktérym miat ptynaé¢ do domu.
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Widzimy go przykutego kajdanami do liter ,VD”. Jest ,,spdzniony!” (pla-
kat 28), a choroba czyni go niewolnikiem. Na innym posterze zolnierzo-
wi ,prawie!” udalo sie zdazy¢ (plakat 29). Zatrzymata go bowiem dton
o bialych konturach z literami ,VD”. Po raz kolejny wiec choroby wene-
ryczne odpowiedzialne sa za zniewolenie zolnierza, za jego hanbe. Kim
bowiem jest ten, na ktérego nie moze liczy¢ rodzina, ktdry jest tak wycze-
kiwany, a nie wraca? Ten, kto nie potrafi wypelnic ztozonej przysiegi, traci
w oczach swojego otoczenia, swej rodziny i przyjaciét z okopow.

Czystos¢ seksualna jako potwierdzenie wlasnej meskosci
i wartos$ci oraz obrona swej moralnosci i honoru

Na plakatach odwotywano si¢ rowniez do toposu ,, prawdziwego mez-
czyzny” lub tez ,, prawdziwego zotierza”. To kolejna procedura zakotwi-
czania, uzupelniona o obiektyfikacje koncentrujaca si¢ na przedstawieniu
cech i powinnosci tworzacych rejestr meskosci i katalog wlasciwych moral-
nych zachowan. Prezentowane plakaty zachecaja do zachowania czystosci,
wstrzemiezliwosci seksualnej, co ma by¢ nie tylko gwarancja uniknigcia
choréb wenerycznych, ale i potwierdzeniem wiasnej sity jako mezczyzny.

Nou kept fit
and defea’ eclﬂ\—eH“IE

STAMP OUT VENEREAL DISEASES-|

Plakat 30 Plakat 31 Plakat 32

Ruch Higieny Moralnej (Social Hygiene Movement) dziatajacy w USA
na przetomie XIX i XX w. opowiadat si¢ za seksualng wstrzemiezliwoscia,
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samodyscypling, potepiat nielegalne stosunki seksualne. Wierzono rowniez,
ze pomdc w tym moze informowanie spoteczenstwa, na podstawie badan
naukowych oraz wykorzystania nowych narzedzi komunikacji spotecznej.
Dziatania te i osiggany za ich pomoca cel miaty umozliwic¢ ,wytropienie”
i zwalczenie , chordb spotecznych”, takich jak np. prostytucja i wiazace sie
z nig zagrozenia. Ruch Higieny Moralnej dazyt do zmiany w postrzeganiu
,typowo” meskich zachowan, zwlaszcza w odniesieniu do seksu. Wzorcem
miat si¢ sta¢ wytrwaty w czystosci i wiernosci mezczyzna, ktory z tych war-
tosci czerpie dume. W tej grupie zaprezentowane zostang plakaty, na kto-
rych zdecydowano sie na taki rodzaj zakotwiczania i obiektyfikacji.

Na plakacie z I wojny widzimy narysowane nogi, od kolan w ddt,
i fragment wojskowego ptaszcza (plakat 30). Do nég przyczepione sa tan-
cuchem wiezienne kule. Na jednej z nich umieszczono napis ,,choroby we-
neryczne”, a na drugiej ,zniewalajace nawyki”. Do tych drugich zalicza-
na byta np. masturbacja. Apelowano w ten sposdb do sumienia zotnierza,
zadajac jednoczesnie pytanie: ,,Czy bedziesz wolnym cztowiekiem, czy
zakutym w tanficuchy...” Wolnym cztowiekiem jest wigc ten, ktéry wyzwa-
la si¢ od seksu czy skutecznie panuje nad swa seksualnoscia.

Kolejny plakat prezentuje amerykanskiego zolnierza (doughboy) sto-
jacego na szczycie goéry, majacego u swych stop niemieckie helmy (pla-
kat 31). Nad nim wzbija si¢ orzet, symbol wolnosci i Ameryki zarazem.
Zohierz, wygladajacy jak tzw. chlopak z sasiedztwa, jest zadowolony,
usmiecha sie. W tle widad krajobraz przypominajacy pola uprawne. Napis
na plakacie odnosi sie do takich zotnierzy, jak on: ,, Zachowate$ forme i po-
konate$ Szwabow. Trzymaj wysoki standard i zachowaj czysta Ameryke.
Zdtaw choroby weneryczne”. Zachowanie czystosci ma by¢ zwiericzeniem
wojennego sukcesu, potwierdzeniem amerykanskiej wartosci

Podobnie jest na plakacie przedstawiajacym dwoch Zoinierzy. Jeden
z nich trzyma karabin, drugi sztandar z kaduceuszem, w tle réwniez duza
flaga amerykanska (plakat 32). Kaduceusz w tym przypadku to symbol
korpusu medycznego Armii USA. Napis na plakacie glosi: , Kiedy wrocisz
do domu, »Trzymaj sie«. Armia walczy z chorobami wenerycznymi”. Ni-
zej napis jest trudny do odczytania ze wzgledu na ubytek na plakacie (nie
odnaleziono w archiwach plakatu, ktéry nie bytby wybrakowany). W tym
przypadku apel skierowany jest wprost do zoinierza. Apeluje sie do jego
moralnos$ci, koniecznosci zachowania czystosci i wiasciwego prowadze-
nia sie. Na gorze plakatu widnieje napis: ,nauki medyczne i czyste zy-
cie”. Postep w naukach medycznych i wstrzemiezliwos¢ maja by¢ recepta
na zastopowanie rozwoju choréb wenerycznych.
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Meskos¢ byla réwniez w sposodb skonwencjonalizowany zwiazana
z okreslonymi atrybutami. Przykladem moze by¢ plakat przedstawiaja-
cych dwoch marynarzy, z ktdrych jeden ,, wyrywa” sie do kobiety (tworca
stosuje podwojna denotacje obrazu prostytutki poprzez czerwien sukien-
ki i latarnig¢, pod ktora ona stoi), drugi zas go powstrzymuje (plakat 33).
Robi to dlatego, ze: ,Marynarz nie musi udowadnia¢, ze jest mezczyzna!”
Po raz kolejny kobieta przedstawiana jest jako zroédlo zagrozen, przed ktd-
rym chroni zotnierza rozsadek jego kolegi. Wystarczajace dla potwierdze-
nia jego meskodci jest to, ze nosi mundur US Navy. Poborowy powinien tez
pamiegtad, ze ,nie ma lekarstwa na zal”, powinien wiec stale sie kontrolo-
wacd i przewidywac konsekwencje swoich czyndw.

Temember :

THEBES NO MEDICINE FOR BEGRET

Plakat 33 Plakat 34 Plakat 35

,,Chtopcy, wasza ukochana, wasza zona, albo wasi rodzice, moga si¢
nigdy nie dowiedzie¢ jesli nabawicie si¢ choroby wenerycznej — ale ja to
wiem i cierpi¢ z tego powodu”. Na plakacie zdecydowano sie na alego-
ryczne przedstawienie ojczyzny — USA, jako kobiety (kolejny raz zasto-
sowano technike podpisania postaci, tu na prawym obojczyku widzimy
napis USA). Jest ona ubrana w strdj ze wzorem przypominajacym sztan-
dar ,stars and stripes” (plakat 34). W tym przypadku niegodny amerykan-
skiego zolnierza czyn zostaje zestawiony nie tylko z uczuciami bliskich,
ale takze z patriotyzmem, katalogiem oczekiwan, jaki wiaze si¢ ze stuzba
dla swojej ojczyzny.

Przestroga dla zotnierza ma by¢ rdwniez uprzedmiotowienie. Przestro-
ga w postaci obiektyfikacji potwierdzajacej, Ze jesli ulegniesz pokusie, be-
dziesz jedynie kolejna zdobycza, po prostu chtopcem ze zdjecia (plakat 35).
Stad apel: ,Nie badz JEJ chlopcem z obrazka”. Nalezy jednak zwrocic
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uwagge, ze okreslenie , pin-up boy” ma wiecej niz jedno znaczenie. Moze
oznaczac np. kogo$ w czesciowym neglizu, modela pozujacego do zdje¢,
ktorego zdjecia potem przypina sie¢ do sciany. Na plakacie widzimy foto-
grafie trzech réznych mezczyzn (zotnierzy), ktére petnig funkcje trofedw
zdobytych przez chorobe weneryczng (symbolizuje ja kobieta siedzaca
na fotelu, na ktorej bluzce umieszczono napis ,,choroba weneryczna”).

syplilis and gonorrhea X
Guard Against

Avoid exposure

Avoid pickups and prostitutes
If exposed, use prophylaxis

If infected, see a medical officer L Avoid VQI’IQI’GG' Disea

If you have Use a rubber; Urinate afterwards and wash your
sex relations.. privates with plenty of soap and water at once.
Goto aProphylaxis Station immediately if possible.

Plakat 36 Plakat 37 Plakat 38

Postawa zolnierza nie powinna by¢ bierna. Powinien on walczy¢,
rowniez z wrogiem, jakim sa choroby weneryczne (plakat 36). Plakat in-
formuje tez, czego zolnierz przede wszystkim nie powinien robi¢ (unikac
kontaktu, unika¢ podrywu i prostytutek) oraz jak powinien si¢ zachowag,
jesli dojdzie do kontaktu (uzycie zestawu profilaktycznego i odwiedze-
nie medycznego oficera). Caly czas powinien pamigtad, ze zyje i walczy
nie tylko dla siebie, ale przede wszystkim dla swych bliskich i dla swej
ojczyzny. Aby mu o tym przypomnie¢, na jednym z plakatow dokonano
obiektyfikacji wpisujacej sie w konwencjonalny wizerunek amerykanskiej
rodziny (plakat 37). Umieszczono tam wiec trzech amerykanskich zoinie-
rzy reprezentujacych sily ladowe, morskie i powietrzne, ktdrzy salutuja
patrzac na dom (przypominajacy dom z amerykanskich przedmies¢ badz
prowingji). Przed budynkiem na maszcie powiewa amerykanski sztan-
dar, na murku zas siedzg kobieta z dzieckiem. Jesli zotierz chce chro-
ni¢ te wartosci, powinien: , unika¢ choréb wenerycznych”. Nie moze on
rowniez zawies¢ pokltadanych w nim nadziei. Musi pamiegtad, ze dla wie-
lu jest wzorem i bohaterem. Do podobnych warto$ci odwolywano sie
na plakacie, gdzie zotierz stoi obok dziecka (aby nie bylo watpliwosci,
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ze to dziecko amerykanskie, trzyma ono kij bejsbolowy i uzywana do tej
gry rekawice). Dziecko zwraca sie¢ do niego stowami: ,Zatoze sig, ze je-
ste$ silniejszy i odwazniejszy niz ktokolwiek inny”. Zotnierz moze by¢
ojcem tego chtopaka, kim$ dla niego waznym (plakat 38). W przekazach
kulturowych relacja ojciec-syn, mezczyzna-chlopiec wielokrotnie na-
$laduje relacje mistrz—uczen, wzorzec—kopia. Dlatego tak wazne jest, jak
zolnierz si¢ zachowuje, co sobg reprezentuje. Apel skierowany do niego
na plakacie brzmi: ,Spelnij oczekiwania — Zolnierzu!” Nie moze on bo-
wiem zawiesc¢ tych, dla ktérych jest prawdziwym idolem. W dolnej czesci
plakatu pojawiaja sie informacje, jak zolnierz powinien sie zachowag, je-
8li jednak ugnie sie i dojdzie do przypadkowych kontaktow seksualnych.
Sugeruje si¢ tam m.in. stosowanie prezerwatywy, doktadne wymycie ciata
z duza ,ilo$cia mydia” po stosunku i niezwtoczny kontakt ze stacjq pro-
filaktyczna.

“KEEP IT CLEAN"

KEEP
‘CLEAN

{or
the heritage

of the
(.‘Qqn‘y is

o STRENGTH

SYPHILIS and GOMORRHER

L

SMUTTY SUGGESTIONS

2

Plakat 39 Plakat 40 Plakat 41

Inne plakaty w tej grupie wprost odnosza si¢ do zachowania przez
zolnierza czystosci (zar6wno w sensie sumienia, jak i czysto fizycznym).
Procesy obiektyfikacji sa jednak rézne. Na jednym widzimy Zolnierza szo-
rujacego podioge i stojacego nad nim, nadzorujacego go sierzanta (wska-
zuja na to emblematy na ramieniu). Napis na gorze plakatu (i jednoczesnie
tytut calej ich serii) brzmi: , Szeregowy Przezorny radzi” (plakat 39). Tym
razem rada brzmi prosto: ,Utrzymuj to w czystosci”. Czyszczenie pod-
fogi jest tu uzyte jedynie jako skojarzeniowa ilustracja problemu (na inna
obiektyfikacje rysownik nie mogt sie chyba zdecydowac). ,,To”, co nalezy
utrzymywac w czystosci w tym przypadku z pewnoscia nie jest podtoga.
Wskazujq na to ponizsze rady:
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Jedli masz stosunek seksualny [...] 1. Uzyj gumy (prezerwatywy); Oddaj mocz
po wszystkim, i umyj natychmiast swoje organy plciowe duzg iloscia mydta i wody;
2. Udaj sie do stacji profilaktycznej lub zastosuj natychmiast indywidualny zestaw
profilaktyczny.

Na plakacie wymieniono wiec (w prostych, zolnierskich stowach)
dyspozycje, jak ma zachowac sie zolierz, aby utrzymac ,,to” w czystosci.
Do zachowania czystosci nawigzuje tez plakat, na ktérym widzimy unie-
siona reke z zaci$nieta pigscia. Plakat ma oszczedna forme, wyglada jak
szkic nakreslony otowkiem. Zacis$nigta prawica symbolizuje tu walke i site
(cho¢ moze réwniez przywotad skojarzenia falliczne) (plakat 40). Jak glosi
napis na plakacie: ,Chwata meskosci jest sita”. Lecz tak naprawde godni
owej chluby sa Ci, ktérzy sq w stanie pozosta¢ czysci: ,bo dziedzictwem
tych, ktorzy dbaja o higiene jest sita”. Obiektyfikacja w tym przypadku
naprowadza odbiorce na potaczenie ze sobg sily, czystosci i meskosci jako
nadrzednych wartosci, ktore sa ze soba zwiazane i charakteryzuja ,praw-
dziwego zoinierza” (i mezczyzne). Podobnie jak w przypadku plakatu
z I wojny $wiatowej, gdzie zotierz patrzy na afisz zachecajacy do: , Dys-
kretnego tanca ze stynng Zita”, ktéra prawdopodobnie nie jest tylko tan-
cerka (plakat 41). Plakat nosi tytul: Nieobyczajne propozycje i ma naktoni¢
zolnierza, aby odrzucit zaproszenie do przypadkowego seksu (6w ,dys-
kretny taniec” wspomniany na afiszu), ktdry sprowadza na zotnierza kto-
poty. Po lewej stronie plakatu widzimy postac diabta, ktory trzyma duzych
rozmiaréw strzykawke z napisem ,trucizna” wycelowana w gltowe rekru-
ta. Jesli zolnierz chce jej unikna¢, pozostaje mu zrezygnowac z tego typu
przyjemnosci i nie zatanczy¢ z Zita.

Plakat 42 Plakat 43
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Podsumowujac te grupe plakatow mozna odnies$¢ sie do jednego
z nich, wysoce komunikatywnego w swoim przekazie. Widzimy wiegc
dwoch zotierzy i dwie kobiety stojace pod $ciana domu, obok wejscia,
nad ktérym widnieje napis , pokoje” (plakat 42). Kontekst tej sytuacji
wydaje si¢ , oczywisty”. Prostytutki zachecaja poborowych do skorzy-
stania z ich ustug. Jednak jedyna wtasciwg odpowiedzia na taka propo-
zycje, jaka moze pasc ze strony ,,mezczyzn, ktérzy wiedza” (o co chodzi
i z czym sie to wiaze) jest stowo: ,nie!” Zotierz §wiadomy, to Zotierz
czysty, ktory zdecydowanie odmawia i w tym postanowieniu jest wy-
trwaly oraz stanowczy. Apelowano réwniez do osobistego interesu zot-
nierza, wskazujac na zagrozenia dla jego przyszlej kariery. Tekst na pla-
kacie ostrzega: ,Nie zapaskudz sobie swojej teczki!”, a umieszczono
na nim kartki z zotnierskich akt, ktére sa poplamione czarna farba ska-
pujaca z liter VD. Zakotwiczenie odnoszace si¢ do osobistych korzysci
i strat miato by¢ skuteczng zapora przed lekkomyslnoscig poborowych.
Czysta kartoteka (bedaca wynikiem wstrzemiezliwosci) jest swojego ro-
dzaju inwestycja, kapitatem, z ktérego zolnierz moze skorzystaé w przy-
szlosci (plakat 43).

Choroba weneryczna jako nowy rodzaj zarazy i grozacej
spoleczenstwu epidemii

W tej grupie plakatow zakotwiczanie zmierza do umieszczenia chordb
wenerycznych posrod chordb cywilizacyjnych, dotykajacych catych spo-
feczenstw. Dlatego walka z nimi wymaga zaangazowania wielu sil, statej
uwagi i czujnosci tych, ktorzy szczegdlnie moga by¢ na nie narazeni. Pro-
pagandzisci skupiali sie¢ przede wszystkim na prezentacji zjawiska, kto-
re miato by¢ przerazajace i wszechobecne. Podkreslano jego wielka skale
i niebezpieczny wzrost, stojacy na przeszkodzie osiaganiu celow stawia-
nych przed spoteczenstwem czy narodem. Chodzi wigc miedzy innymi
o zaszokowanie odbiorcy i stworzenie u niego przekonania o wszechobec-
nosci zagrozenia. Zotierz powinien by¢ stale wyczulony na mozliwos¢
zarazenia oraz robi¢ wszystko, aby zmniejszy¢ skale zakazen chorobami
wenerycznymi.
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Weve fough’t
in the ope

bubonic

Plakat 44 Plakat 45

Plakat z okresu I wojny $wiatowej podnosit problem epidemiczne-
go charakteru zagrozenia (plakat 44). Choroby weneryczne reprezentuje
na nim czesciowo rozebrana kobieta. W prawej rece trzyma kielich, z kto-
rego wylewa wino (badz przelewa krew), na lewa reke ma zatozony fan-
cuch faczacy ja z sepem siedzacym na czaszce (tego rodzaju multiplikacja
symboli zwiazanych ze $mierciq moze by¢ wynikiem ich inflagji). U jej stop
stoja trzy postacie symbolizujace dzume, z6ttg febre i gruzlice. Wszystkie
postaci na plakacie sg przerazajace i ohydne. Maja , trupie” rysy twarzy,
barwa ich ciat jest szara, przywotuje na mysl zgnilizne (by¢ moze dlatego
na plakacie pojawia sig¢ sep zywiacy sie padling). W ciekawy sposob choro-
by zestawiono z okreslong kolorystyka. Dzumie towarzyszy czern, gruzlicy
biel, z6ttej febrze kolor zétty, chorobom wenerycznym zas czerwony. Napis
na plakacie glosi: ,ZwyciezyliSmy w otwartej walce — dzuma, zolta febra
i gruzlica. Teraz choroby weneryczne”. Celem walki jest przezwycigzenie
wroga wyjatkowego, ktéry rowniez nie cofnie si¢ przed przelaniem krwi.
Ten wysoce alegoryczny plakat nasycony symbolika zwigzang ze $miercia,
brzydota i upodleniem mogt skutecznie dziata¢ na wyobraznie 6wczesnych
zolnierzy, jednoczesnie podkreslajac wage komunikowanego problemu.

Nastepny plakat przedstawia maszerujacego zonierza z ekwipunkiem,
w tle umieszczono za$ pomaranczowy fragment globu, a na nim wojskowe
ciezarowki (plakat 45). Na linii horyzontu wida¢ wojskowy okret, nad nia
zas samolot. Zaprezentowano tym samym wszystkie rodzaje wojsk. W Zie-
mie wbito olbrzymi wskaznik (swoisty kompas). Ma to symbolizowad prze-
mieszczanie sie¢ wojsk w réznych kierunkach. Gdzie by sie jednak nie znala-
zty, beda tam choroby weneryczne. Zohierz musi by¢ stale czujny, nigdzie
nie bedzie wolny od tych zagrozen i ta my$l powinna mu towarzyszyc¢.
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Plakat 46 Plakat 47

Zakotwiczanie odnoszace si¢ do epidemicznego charakteru choréb we-
nerycznych wiazato si¢ rowniez z ,unaukowieniem” przekazu propagan-
dowego. Obiektyfikacja polega na umieszczaniu na plakatach wykresow
wskazujacych na wzrastajacy trend badz dynamike liczby zakazen choro-
bami wenerycznymi. Przekaz ten ma zainteresowac zolnierza, naktoni¢ go
do wspoéldziatania, aby negatywny kierunek zmian odwrdci¢ lub zatrzy-
mac. Skutecznym rozwiazaniem moze by¢ korzystanie z zestawow profi-
laktycznych (plakat 46). Wazne tez, aby zotnierz miat sSwiadomos¢, ze cho-
roby weneryczne ,towarzysza nam od niepamietnych czasow” i zawsze
wskaznik zakazen rosnie w trakcie wojny (plakat 47).

Choroby weneryczne jako przeszkoda w realizacji patriotycznego
obowiazku i forma pomocy wrogowi

Ostatnia analizowana grupa plakatéw akcentuje inne sposoby spotecz-
nych reprezentacji choréb wenerycznych. Tu zakotwiczanie dotyczy przede
wszystkim problemdw wiernosci ojczyznie, patriotyzmu i nieSwiadomego
sprzyjania wrogowi. Choroby nie pozwalaja zolnierzowi na walke ramie
w ramig ze swoimi kolegami, przez co ostabia on wlasne oddzialy na rzecz
sil nieprzyjaciela, nie wywiazuje si¢ z natozonych na niego zobowiazan.
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Choroby weneryczne rozprzestrzeniajace sie¢ wsrdd amerykanskich
zolnierzy to co$, co cieszy ich wrogéw. Kazdy sposob na zmniejszenie
i ostabienie sit nieprzyjaciela jest bowiem dobry. Zakotwiczanie umiesz-
czajace zakazenie choroba weneryczna w konwengji sprzyjania panstwom
,Osi” dla zotierza powinno by¢ czytelne. Jesli kita eliminuje cie z linii fron-
tu to ostabiasz w ten sposOb nasza szanse na zwyciestwo. Dlatego walka
z choroba i unikanie zagrozen to takze starcie z wojennym przeciwnikiem.
Aby jak najbardziej utatwic jego identyfikacje w ramach obiektyfikacji pre-
zentowane sg wizerunki przywodcow panstw Osi. Maja charakter znakéw
symbolicznych, reprezentuja nie tylko swoje panstwa, ale rowniez zto i za-
grozenia, jakie ze soba niosa. Na jednym z plakatéw wprost symbolizuja
choroby i grozby zakazenia, gdyz kazdy z nich trzyma strzykawke (plakat
48). Widzimy wiec karykatury Mussoliniego, Tojo i Hitlera, ktorzy para-
duja w mundurach i niosg niczym bron na defiladzie gotowe do zastrzyku
strzykawki (co ciekawe na te, ktorg trzyma Wloch natozona zostata laleczka
z trupia czaszka na swym stroju — wizerunek kobiety i $miertelnego zagro-
zenia). Nad ich glowami wypisane jest hasto: ,Pokonaj Os — stosuj profilak-
tyke”, na dole za$ umieszczono podtrzymanie tego przekazu: ,Profilakty-
ka chroni przed chorobami wenerycznymi!” Przekaz ma réwniez draznic,
wzbudzadé ztos¢ wérdd Zotierzy. Taka funkcje zdawat sie¢ mie¢ plakat,
na ktérym Hitler przekazuje Goebbelsowi olbrzymie odznaczenie ze swa-
styka i mowi do niego (angielski przemieszany z niemieckim): , Pamietaj
Goebbels! Pogiety krzyz [aluzja do swastyki — M.K.] bedzie podarunkiem
dla kazdego Jankesa z choroba weneryczng”. Aby nie sprzyja¢ nazistom,
Jankes powinien zatem zadbac¢ o profilaktyke (plakat 49).
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She is our sunshine
our only sunshine

She makes us happy
through bombings blue )
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Plakat 50 Plakat 51 Plakat 52

Inny plakat o karykaturalnej formie przedstawia $piewajacych Hitlera
i Tojo (plakat 50). Piosenka, ktora Spiewaja (na nute She is my sunshine) jest
peanem na czes¢ chordb wenerycznych. Na plakacie widoczna jest row-
niez dziewczyna w kusym stroju z szarfa, na ktorej jest napisane: ,Miss
Podrywu GL.I. [okreslenie amerykanskiego poborowego — M.K.] 44.” Poja-
wia si¢ wiec symbol ,latwej kobiety”, ktéra uwodzi dzielnych amerykan-
skich zolnierzy. Hitler i Tojo $piewaja:

Ona jest naszym stoneczkiem, naszym jedynym stoneczkiem, Ona czyni nas szczesliwymi
mimo chandry bombardowan, Cho¢ Rosjanie nas poganiajq, a Jankesi miazdzq, Ona daje cho-
roby weneryczne tobie, tobie i tobie.

Autor plakatu sprowadzil wiec ,,upadle kobiety” do roli sprzymie-
rzencdw nazistdw i Japonii. Wrog i prostytucja ida w jednym szeregu. Roz-
wazny zolnierz nie moze na to pozwolié. Powinien zrobi¢ wszystko, aby
pokonac przywddcéw $piewajacych w duecie.

Choroby weneryczne uderzaly w armie réwniez posrednio, gdy
wiazaty sie z przestojami w pracy i spadkiem potencjatu sity roboczej.
Wydajna i planowa produkcja przemystowa byla kluczowym czynni-
kiem wptywajacym na logistyke dziatan wojennych. Nie tylko zoinierz,
ale i robotnik musiat by¢ czujny i Swiadomy czyhajacych na niego zagro-
zen. Plakaty stosujace te formy zakotwiczania prezentuja np. bombowce
z napisami ,kita” i ,rzezaczka” zrzucajace bomby na zaktady przemysto-
we. Jest tam réwniez umieszczony apel do robotnikow, aby: ,zestrzelili
tych wrogéw zwyciestwa” (plakat 51). Nie chodzi jednak o to, aby nagle
chwycili za bron, ale by swa postawa zrobili wszystko na rzecz wzrostu
wydajnosci produkgji i planowej aprowizacji armii. Na innym plakacie
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widzimy warsztat, przy ktéorym pracuje robotnik (plakat 52). Kluczowa
jest tu jednak postaé, ktéra wyglada jak duch z trupia czaszka zamiast
glowy, ubrana w fartuch z napisem ,choroba weneryczna” (demoniza-
cja). W rece trzyma klucz francuski, ktérym zamierza si¢ do uderzenia
w maszyne. Tytul plakatu to: Agent wroga. Jest nim nie tylko kita badz
rzezaczka, ale i zakazony chorobg weneryczna robotnik, ktdry oddaje sie
w ten sposob na stuzbe do nieprzyjaciela. Nieobecnos¢ pracownika w pra-
cy to male zwyciestwo wroga. Obiektyfikacja w postaci zadowolonego
nazisty i skierowanie uwagi na poczucie obowiazku robotnika i przyrow-
nanie jego pracy do walki na froncie wyznaczaty charakter i forme obecnej
na plakatach symboliki.
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Plakat 53 Plakat 54 Plakat 55

Podobnie mocno brzmigce oskarzenia kierowane byly w strong zotnie-
rzy. Ci, ktérzy , wystawiaja si¢” na zakazenie chorobami wenerycznymi
i nie korzystaja z zestawu profilaktycznego sa sabotazystami (plakat 53).
Jest to postawa skrajnie nieodpowiedzialna, gdyz nawet jesli przygodny
seks nie zakonczy sie zakazeniem, to i tak takie dzialanie: , to ryzykowanie
wolnosci twojego kraju”. W sabotazyste wycelowany jest wskazujacy pa-
lec niczym stygmat trwale naznaczajacy dewianta igrajacego z wolnoscia
ojczyny.

Gloéwna bronia w walce z nieprzyjacielem (chorobami wenerycznymi)
jest profilaktyka. Dlatego na plakacie mozemy zobaczy¢ trzy dziata pod-
pisane ,mydto”, ,srebro”, ,rte¢”, przy uzyciu ktorych zestrzelono trzy
samoloty. Na , ogonach” dymu, ktore za soba zostawiaja, umieszczono
napisy: ,wrzody weneryczne”, ,rzezaczka” i ,kila” (plakat 54). Wroga
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mozna wiec nie tylko pokona¢, ale da sie to zrobi¢ przy zastosowaniu
stosunkowo prostych srodkow, czyli w tej walce mozna wygraé, mozna
by¢ skutecznym przy trzymaniu sie wytycznych zwiazanych z profilakty-
ka. Na ostatnim analizowanym plakacie widzimy kule ziemska na niebie-
skim tle (otaczaja ja chmury). Glob widoczny jest od strony Ameryki Pot-
nocnej. W centralnej czesci plakatu czarnymi literami napisano: ,Zdrowi
powinni odziedziczy¢ Ziemie”. Czystos¢ i zdrowie sa konieczne, aby ci,
ktorzy zwyciezyli, mogli w spokoju i czystosci kontynuowa¢ wzmacnia-
nie potegi swojego kraju. Przeciwnikiem i przeszkoda sa kila i rzezaczka.
To one ,Rozmigkczaja site Ameryki” (plakat 55). Skuteczne leczenie i kon-
trolowanie tych choréb bedzie wyrazem prawdziwej mocy, szczegdlnie
mieszkancow USA.

Podsumowanie

Analizowane plakaty wielokrotnie opieraty si¢ na schemacie: najpierw
prezentacja zagrozenia, potem jego identyfikacja i wskazanie oséb/czyn-
nikow za nie odpowiedzialnych, na koniec za$ propozycja, w jaki sposéb
mozemy to zagrozenie neutralizowac lub przezwyciezy¢. Autorzy pla-
katow koncentrowali sie na zrozumiatych i czgsto mato wyrafinowanych
symbolach. W prostocie przekazu tkwi bowiem sila i szansa na zrozumie-
nie go przez wigkszosc¢ jego potencjalnych odbiorcow. Jakiekolwiek for-
my politycznych akcji w okresie, z ktérego pochodza plakaty, charakte-
ryzowaly sie cechami typowymi dla ery masowej propagandy. Nie bylo
wtedy mowy o zindywidualizowanym przekazie i dopasowywaniu tresci
do spersonalizowanych oczekiwan jego adresatow. Propagande charakte-
ryzowata jednokierunkowos¢ komunikatu. Jesli wiec jakas czesc¢ z triady
nadawca—przekaz—odbiorca miata si¢ zmienia¢ w procesie komunikacji,
byl to jej ostatni element. Mozna przyja¢, ze tego typu kampanie infor-
macyjne przypominajq kampanie wyborcze prowadzone w modelu hipo-
dermicznym. Komunikacja ma w tym przypadku charakter liniowy, gdzie
nadawca wywiera bezposredni wptyw na odbiorcéw. Kieruje do nich spe-
gjalnie przygotowany przekaz perswazyjny, to zas, czy wplynie on na po-
stawy adresatow zalezy od tego, czy zostanie przez nich wlasciwie odebra-
ny (Cwalina, Falkowski 2005: 252).

Dlatego stosowana na plakatach symbolika miata si¢ wpisywac
w zrozumiale dla odbiorcy konwengje i stereotypy. W ten sposob szybciej
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mogla si¢ dokonac kategoryzacja i uporzadkowanie swiata zgodnie z in-
tencja jego opisu przez propagandystow. Przeszkoda nie powinna by¢
rowniez polisemiczno$¢ znakow umieszczanych na plakatach. Mozna
bowiem mowié o tzw. znaczeniach preferowanych, co ma zwiazek z pro-
cesem internalizacji tresci kultury, dominujacym tadem kulturowym.
Pozwala to na wpisanie tego co nowe, obserwowane w istniejace ,mapy
problematyki spotecznej” (Hall 1987: 66). Na tym zatem opieraly si¢ za-
stosowane przez propagandystow procesy zakotwiczania i obiektyfikacji.
Przedstawianie wizerunkéw ,tatwych kobiet” (antropomorfizacja za-
grozenia) i ,wiernych zon”, symboliki patriotycznej, postaci budzacych
przerazenie (demonizacja zagrozenia) czy karykatur nieprzyjaciot po-
zwalato liczy¢ na odkodowanie przekazow zgodnie z intencja nadawcy.
Tego rodzaju spoleczne reprezentacje choréb wenerycznych pojawiaty sie
najczesciej. Umozliwialo to zapamietywanie przestania, cho¢by w jego
uproszczonej formie. Wreszcie owe reprezentacje ukladaja sie¢ w co$
na podobienistwo Foucaultowskiego dyspozytywu, ktory staje si¢ gotowy
do zastosowania w okre$lonym i waznym dla spoleczeristwa momencie.
W ten sposéb mozna oddzialywac na trzy komponenty postawy odbior-
cy. Jego wiedzg, emogje i zachowania. Poczatkowo ,niekomunikowalne”
choroby weneryczne, pozostajace w sferze tabu badz dyskursu medycz-
nego, zostaja wpisane w ramy dyskursu grupowego poprzez ustalenie
ich kategorialnej przynaleznosci, zakotwiczanie i odpowiednie obiekty-
fikacje w odniesieniu do swiata, ktory Zolnierze znaja, ktory jest im bli-
ski, opiera si¢ na zrozumiatych dla nich wartosciach. Pozwolito to propa-
gandzistom na zestawienie dotychczasowej, zdroworozsadkowej wiedzy
z zaproponowanymi spolecznymi reprezentacjami chordb, ktdre staly sie
dominujace, narzucajac sposob rozumienia i odtwarzania tadu spoteczne-
go (Trutkowski 1999: 11).

Owe reprezentacje nie pozostawialy zbyt wielkiego marginesu in-
terpretacyjnego (jesli w ogole). Swiat z wszechobecna grozba zakazenia
kila badz rzezaczka przybieral niekiedy rysy manichejskie. Trudno zakta-
da¢, aby choroby weneryczne byly dla zolnierzy czyms$ zupelnie obcym
i nieznanym. Jednak ze wzgledu na éwczesny kontekst kulturowy i stan
edukacji seksualnej, jak i niebezpieczenstwo nasilenia si¢ przypadkowych
kontaktéw seksualnych w sytuacji dlugotrwatej roztaki partnerow, podje-
cie akcji propagandowej wydawato sig instytucjom panistwowym koniecz-
noscia. W oryginalnej koncepgji spotecznych reprezentacji Moscoviciego
zakotwiczanie moze dotyczy¢ jedynie obiektéw nowych, nieokreslonych,
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nienazwanych. Jednak, jak zauwaza Trutkowski, cze$¢ obiektdw, ktore ist-
nieja, pozostaje w sferze niedookreslonej. W zwiazku z tym: ,podlegaja
[one] zakotwiczaniu dopiero w momencie, gdy nagle, z jakichs powoddw
staja sie istotne dla grupowej komunikacji” (1999: 11). Tak jak stato sig¢ to
z chorobami wenerycznymi w trakcie dwdch wojen swiatowych.

Stosowana symbolika ma wszelkie cechy patriarchalnej dominagji,
a nawet momentami znamiona mizoginizmu. Kobiety przedstawiano wie-
lokrotnie w sposob przedmiotowy, oskarzajac je o rozprzestrzenianie cho-
rob. Mowi to duzo o kontekscie kulturowym owych czaséw. Na plakatach
nie ma mowy o tym, ze do rozprzestrzeniania choréb wenerycznych w ta-
kim samym stopniu przyczyniaja si¢ mezczyzni. Jesli juz jest to sugerowa-
ne, to nie bezposrednio, ale poprzez komunikaty apelujace do zachowania
przez zolnierzy czystosci.

Na plakatach nie pojawiaja si¢ rowniez partnerzy tej samej pici. Na to
odwaza si¢ dopiero tworcy plakatéw ostrzegajacy przed AIDS, ale sta-
nie si¢ to okoto 40 lat pdzniej. Wiele z analizowanych w tekscie plakatéw
dzisiejszego widza $mieszy, drazni lub przynajmniej wprawia w zaklopo-
tanie (Swiadcza o tym miedzy innymi komentarze na forach i stronach in-
ternetowych poswieconych tego rodzaju propagandzie). Pokazuje to, jak
zmienil sie (zmienia?) nasz stosunek do kobiet, do seksu, jak rozwineta sie
Swiadomos¢ wlasnej seksualnosci.

Zaprezentowana tu propozycja przypisania plakatow do poszcze-
golnych proceséw zakotwiczania ma charakter autorskiej propozydji.
Inny badacz, pracujac na tym samym korpusie danych, prawdopodob-
nie zaproponowalby inny podzial, wyznaczyl nowe procesy i kategorie.
Dlatego to, co zastato zaprezentowane w tekscie, nalezy traktowac jako
probe uporzadkowania przekazéw w ramach okreslonego typu propa-
gandy w trakcie konfliktéw wojennych. Ponadto, zgodnie z dyspozycja-
mi na gruncie socjologii wizualnej, plakaty uznano za liste tematycznych
obrazdéw, ktore w toku prowadzonej analizy zmieniajg si¢ w liste tematow
i pytan, jakie moga zosta¢ sformutowane w celu poszukiwania pewnych
wzorcow w tych materiatach i budowania na tej podstawie okreslonych
sadoéw na temat rzeczywistosci spotecznej (Konecki 2005: 33-34). W na-
ukach spotecznych, w tym w socjologii, czym$ codziennym staje sie dzis
to, ze dwoch badaczy udziela odmiennych odpowiedzi na te same posta-
wione pytania.
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Informacje na temat wykorzystanych w pracy plakatow

Plakat 1

Autor: Theophile-Alexandre Steinlen, 1916

Tytul: Soldat, La Patrie Compte Sur Toi

Zrédto: http://www.nlm.nih.gov/exhibition/visualculture/venereal. html

Plakat 2

Autor: Feree, 1942

Tytut: Juke Joint Sniper

Zrédlo: http://www.nlm.nih.gov/exhibition/visualculture/venereal.html

Plakat 3

Autor: nieustalony, 1940

Tytut: She May Be A Bag of Trouble

Zrédto: http://www.nlm.nih.gov/exhibition/visualculture/venereal.html

Plakat 4

Autor: Charles Casa, 1940

Tytul: Easy to get...

Zrédto: hitp://www.nlm.nih.gov/exhibition/visualculture/venereal.html

Plakat 5

Autor: F. Williams, 1940

Wydawca: Unknown Organization

Tytul: Venereal Disease Covers the Earth

Zrédlo: http://www.nlm.nih.gov/exhibition/visualculture/venereal.html

Plakat 6

Autor: nieustalony, 1940

Tytul: Booby trap

Zrédto: http://www.dailymail.co.uk/femail/article-2339094/She-look-clean--1940s-anti-STD
-posters-warn-soldiers-booby-trap-disease-ridden-prostitutes.html

Plakat 7

Autor: nieustalony, 1943

Tytul: Loaded? Don’t take chances with pick-ups

Zrédto: http://www.dailymail.co.uk/femail/article-2339094/She-look-clean--1940s-anti-
STD-posters-warn-soldiers-booby-trap-disease-ridden-prostitutes.html

Plakat 8

Autor: Medical Inspectors Office, Major L.J. Stephens — M.C,, Jefferson Barracks — M.D.,
1942-1945

Tytul: V-Gals

Zrédlo: http://www.dailymail.co.uk/femail/article-2339094/She-look-clean--1940s-anti-STD
-posters-warn-soldiers-booby-trap-disease-ridden-prostitutes.html
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Plakat 9

Autor: nieustalony (przygotowany dla republikanskiego rzadu Hiszpanii), 1936

Tytul: Evita Las Enfermedades Venereas

Zrédlo: http://www.europeana.eu/portal/record/91944/4A272C AE1E89104851B3D4C452E
DDD7F74CE1E92.html

Plakat 10

Autor: Clarence Daniel Batchelor, 1939-1945

Tytut: Warning: these enemies are still lurking around. Syphilis. Gonorrhea

Zrédto: http://bottledmonsters.blogspot.com/2008/03/batchelor-world-war-2-venereal-dise
ase.html

Plakat 11

Autor: Clarence Daniel Batchelor, 1939-1945

Tytul: Two girls I know want to meet you un the worst way

Zrédto:  http://bottledmonsters.blogspot.com/2008/03/batchelor-world-war-2-venereal-di-
sease.html

Plakat 12

Autor: nieustalony, 1940

Tytut: She may look clean — But

Zrédto: http://www.nlm.nih.gov/exhibition/visualculture/venereal.html

Plakat 13

Autor: nieustalony, 1939-1945

Tytut: Don’t Judge The Package From Its Wrapping

Zrédto: http://www.flickr.com/photos/medicalmuseum/sets/72157614294632222/detail/?pa
ge=25

Plakat 14

Autor: Forsyth, 1946

Tytut: Disease Is Disguised — Don’t Gamble with VD!
Zrédto: http://www.psywarrior.com/PSYOPVD.html

Plakat 15

Autor: Reginald Mount, 1943 (brytyjski)

Tytut: VD Hello Boy Friend, Coming My Way?

Zrédto: hitp://www.psywarrior.com/PSYOPVD.html

Plakat 16

Autor: American Social Hygiene Association, 1918

Tytut: Prostitution And Disease Go Arm in Arm

Zrédto: hitp://www.flickr.com/photos/medicalmuseum/sets/72157614213926219/detail/

Plakat 17

Autor: Ben Klein (dla American Social Hygiene Association), 1940
Tytut: Smash The Prostitution Racket

Zrédto: http://www.flickr.com/photos/79744904@N03/7530354416/
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Plakat 18

Autor: C.R.D. RTC/Chart Reproduction Plant, 1945

Tytul: Avoid Pickups!

Zrédlo: http://www.flickr.com/photos/medicalmuseum/sets/72157615080857846/detail/?pa
ge=4

Plakat 19

Autor: Salvador Dali, 1942

Tytut: nieznany. Plakat przygotowany na zamdéwienie US Army. Niekiedy przy tym plaka-
cie pojawia sig tytul: Soldier Take Warning

Zrédto: http://www.dali-gallery.com/html/allworks_c.htm

Plakat 20

Autor: British Government, 1943

Tytut: Deutsches Midel Vorsicht!

Zrédlo: http://www.psywarrior.com/PSYOPVD.html

Plakat 21

Autor: nieustalony, 1939-1945

Tytut: Remember — they are waiting, avoid V.D.

Zrédlo: http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/ NLMNLM~1~1~101579586~218585:Rem
ember-—-they-are-waiting-avoid-V

Plakat 22

Autor: US Government Printing Office, 1943

Tytut: For their sake. Avoid venereal disease

Zrédlo: http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/ NLMNLM~1~1~101451928~197804:For-
-their-sake,-avoid-venereal-dise?printerFriendly=1

Plakat 23

Autor: nieustalony, 1917-1918

Tytut: You, in her thoughts

Zrédto: http://www.loc.gov/pictures/item/00650745/

Plakat 24

Autor: Schiffers, 1946

Tytut: Going Home? Don’t Be Delayed by VD!

Zrédlo: http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/ NLMNLM~1~1~101453657~218212:Go-
ing-home?-don-t-be-delayed-by-VDe

Plakat 25

Autor: C.Y. Bienvenu, okoto 1943

Tytul: Their Health Depends On You. Destroy syphilis
Zrédlo: http://www.loc.gov/pictures/item/98518284/
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Plakat 26

Autor: nieustalony, 1939-1945

Tytut: VD can wreck a lot of plans

Zrédto: http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/ NLMNLM~1~1~101579593~218586:VD-
-can-wreck-a-lot-of-plans

Plakat 27

Autor: nieustalony, 1939-1945

Tytut: I let ‘em all down

Zrédto: http://www.gutenberg-e.org/pfau/detail/112-P-40N ACP.html

Plakat 28

Autor: nieustalony, 1946

Tytut: Delayed! VD

Zrédto: http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/ NLMNLM~1~1~101451543~196663:De-
layed!-VD

Plakat 29

Autor: Schiffers, 1946

Tytut: Almost! VD

Zrédto: http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/NLMNLM~1~1~101451542~196662: Alm
ost!-VD

Plakat 30

Autor: Social Hygiene Division. Army Educational Commission, 1918

Tytul: Will You Be a Free Man or Chained

Zrédto: http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/NLMNLM~1~1~101447415~209337: Will-
-You-Be-A-Free-Man-Or-Chained-S

Plakat 31

Autor: Ernest Fuhr, 1918-1920

Tytut: You Kept Fit And Defeated The Hun

Zrédto: hitp://www.loc.gov/pictures/item/00652170/

Plakat 32

Autor: McMennamin, 1919

Tytut: When you go home — “carry on” the army’s fight against venereal diseases
Zrédto: http://www.loc.gov/pictures/item/96502797/

Plakat 33

Autor: Bode, 1945

Tytul: A sailor doesn’t have to prove he’s a man!

Zrédto: http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/ NLMNLM~1~1~101438724~208383:-A-s
ailor-doesn-t-have-to-prove-he-
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Plakat 34

Autor: Clarence Daniel Batchelor, 1939-1945

Tytut: Il Know It and I Suffer From It

Zrédto: http://bottledmonsters.blogspot.com/2008/03/batchelor-world-war-2-venereal-dise
ase.html

Plakat 35

Autor: Clarence Daniel Batchelor, 1939-1945
Tytul: Don’t Be Her Pin-Up Boy

Zrédto: hitp://umedia.lib.umn.edu/node/64767

Plakat 36

Autor: Robert Riggs, 194(?)

Tytut: Fight — Syphilis and Gonorrhea

Zrédto: hitp://www.loc.gov/pictures/item/90712792/

Plakat 37

Autor: Clarence Daniel Batchelor, 1939-1945

Tytut: For Home And Country. Avoid Venereal Disease

Zrédto: hitp://www.museumsyndicate.com/item.php?item=17388

Plakat 38

Autor: nieustalony, 1940

Tytul: Live up to it, soldier — guard against Syphilis and Gonorrhea
Zrédto: hitp://umedia.lib.umn.edu/node/47272

Plakat 39

Autor: Wheatley, 1945

Tytul: Pickups spread syphilis and gonorrhea

Zrédto: http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/ NLMNLM~1~1~101580205~218599:Pick-
-ups-spread-syphilis-and-gonorr

Plakat 40

Autor: Clarence Daniel Batchelor, 1939-1945

Tytut: The Glory of Manhood is Strength

Zrédto: http://bottledmonsters.blogspot.com/2008/03/batchelor-world-war-2-venereal-dise
ase.html

Plakat 41

Autor: nieustalony, 1914-1918

Tytut: Smutty Suggestions

Zrédto: http://www.flickr.com/photos/medicalmuseum/sets/72157614213926219/detail/

Plakat 42

Autor: Second Air Force, 194(?)

Tytul: Men who know say no!

Zrédto:http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/ NLMNLM-~1~1~101439084~139066:Men-
-who-know-say-no!
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Plakat 43

Autor: US Government Printing Office. Bureau of Naval Personnel, 1948

Tytul: VD Don’t Smear Your Record!

Zrédto: http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/ NLMNLM~1~1~101579571~218583:VD-
-don-t-smear-your-record!-

Plakat 44

Autor: Dewitt H. Welsh, 1918

Tytut: We've fought in the open — bubonic plague, yellow fever, tuberculosis — now venereal diseases
Zrédto: http://www.loc.gov/pictures/item/96502763/

Plakat 45

Autor: United States Air Force, 1942-1945

Tytut: Wherever You Go... Venereal Disease Is There

Zrédto:  http://www.waragainstwork.com/cool/slideshows/gallery-terrifying-vintage-std-
propaganda-posters

Plakat 46

Autor: Second Air Force, 194(?)

Tytut: Venereal Disease Rates

Zrédto: http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/NLMNLM~1~1~101439085~139060:Ven
ereal-disease-rates

Plakat 47
Autor: American Social Health Association, 1940

Tytut: From time immemorial venereal disease rates have risen alarmingly during wars
Zrédto: https://umedia.lib.umn.edu/node/47258

Plakat 48

Autor: Arthur Szyk, 1942

Tytut: Fool The Axis — Use Prophilaxis!

Wydawca: John Wyeth & Brothers, Inc.

Zrédto: http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/ NLMNLM~1~1~101453485~218110:-Fo-
ol-the-axis---use-prophlaxis-

Plakat 49

Autor: nieustalony, 1939-1945

Tytut: Remember! Prophylaxis Gives Protection

Zrédto: http://www.flickr.com/photos/medicalmuseum/sets/72157615080857846/detail/?pa
ge=4

Plakat 50

Autor: Peterson, 1942-1945

Tytut: Duet to Defeat

Zrédto: http://www.waragainstwork.com/cool/slideshows/gallery-terrifying-vintage-std-pro
paganda-posters
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Plakat 51

Autor: Clarence Daniel Batchelor, 1939-1945

Tytut: Workers! Strike Down These Enemies of Victory

Zrédlo: http://www.flickr.com/photos/medicalmuseum/sets/72157614213926219/detail /?pa
ge=2

Plakat 52

Autor: Clarence Daniel Batchelor, 1939-1945

Tytul: Enemy agent. U.S. War Effort. Venereal Disease

Zrédlo: http://www.flickr.com/photos/medicalmuseum/sets/72157614213926219/detail

Plakat 53

Autor: Billy Larkin, R.W. Phillips, 194(?)

Tytut: Exposing yourself to a “VD” without taking a pro means that — you are a saboteur

Zrédto: http://ihm.nlm.nih.gov/luna/servlet/detail/ NLMNLM~1~1~101439080~139063:Expo
sing-yourself-to-a--VD--without

Plakat 54

Autor: John Wyeth & Brother, 1942

Tytut: Knock out V.D.

Zrédlo: http://www.nlm.nih.gov/hmd/digicolls/phfgtw/posters.html

Plakat 55

Autor: nieustalony, 1940

Tytut: The Healthy shall inherit the earth: syphilis and gonorrhea sap America’s strength: we can
control these diseas

Zrédto: http://umedia.lib.umn.edu/node/47233





