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Dr Carrot i Potato Pete w ogrodzie zwyciestwa
Brytyjska propaganda na froncie domowym
w czasie II wojny swiatowej na przykladzie

plakatow z kampanii Dig for Victory!

Hasto ,propaganda wojenna” niemal automatycznie odsyta do — roz-
patrywanych juz to przez pryzmat skutecznosci, juz to z perspektywy
ich uwiktania w moralne dylematy reprezentacji (nie)prawdy — strategii,
za pomocg ktérych opracowywana zostaje, uzasadniona i podtrzymywa-
na paradygmatyczna opozycja wrogéw i bohateréw oraz uzupelniajaca ja
dychotomiczna para oprawcow i ofiar. Biorac pod uwage site strukturali-
stycznej, fundamentalnej dla porzadkowania przestrzeni kulturowej i spo-
tecznej w ogdle (najczesciej nieusuwalnej), réznicy miedzy nami i obcymi
(generujacej dalsze, juz bardziej konkretne rozréznienia), taka polaryzacja
jest jak najbardziej naturalna préba zaprowadzenia interpretacyjnego tadu
w chaotycznej wojennej rzeczywistosci.

Skupienie uwagi na analizie tych, samonarzucajacych sig, propagan-
dowych tematéw moze jednak w konsekwencji doprowadzi¢ do niedo-
widzenia innych potencjalnych rozumien, obszaréw, narzedzi i tematow
propagandowej rzeczywistosci. Zwlaszcza w kontekscie totalnego cha-
rakteru wojen swiatowych warto przygladac sie propagandzie z analo-
gicznej perspektywy jej totalnego charakteru. Ta totalno$¢ nie powinna
jednak odsyta¢ wytacznie do idei wykorzystania mozliwie najwiekszej
liczby form i $rodkéw przekazu, do operowania mocno angazujacymi
emocjonalnie obrazami, ale rowniez do swoistej kapilarnosci propagandy
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— to znaczy jej silnego splecenia z codziennym zyciem na froncie domo-
wym. Art est celare artem.

Mowiac inaczej, warto spojrzeé, i takie spojrzenie proponuje w ni-
niejszym teks$cie, na propagande wojenna nie tylko z perspektywy wy-
taczania poteznych dzial retoryki opartej na argumentach moralnych,
ktorych gldéwnym zadaniem jest podtrzymywanie nieusuwalnosci
i funkcjonalnego charakteru wzmiankowanego podzialu na naszych
i obcych, ale zajrze¢ rowniez za kulisy sceny dziatant wojennych, na front
domowy, miedzy grzadki przydomowego ogrodka, do spizarni i na ku-
chenny stot.

Takie przeniesienie uwagi przynosi przynajmniej dwie korzysci:
po pierwsze umozliwia rozszerzenie panteonu wojennych bohaterow
i — co za tym idzie — wachlarza plakatowych zabiegdw perswazyjnych,
a z drugiej strony pozwala przyjrzec si¢ z szerszej perspektywy samej
logice propagandy, akcentujac jej praktyczny i instruktazowy wymiar.
Mowiac inaczej, chcialabym, wykorzystujac plakaty propagandowe ilu-
strujace brytyjska kampanie Dig for Victory!, zaproponowac wzbogacenie
galerii postaci, wykorzystywanych symboli i odniesieni, ktore sa o tyle
ciekawe, ze niekoniecznie wprost kojarza si¢ z kampaniami propagando-
wymi okresu wojny, a dalej — pokaza¢ logike propagandowego zagospo-
darowywania rzeczywistosci, nie tyle poprzez bombardowanie przestrze-
ni publicznej i prywatnej nawotywaniami do broni, zohydzaniem wroga
i gloryfikacja narodowych bohaterow, ile poprzez przenikanie sie propa-
gandy z reklama (w tym reklama spoleczng), ekspertyza, informacja i co-
dziennymi praktykami. Podstawowym polem odniesienl pozostaje przy
tym Wielka Brytania.

Od wskazujacego palca lorda Kitchenera do Churchilla w meloniku

Aby usytuowac specyfike plakatow na brytyjskim froncie domowym
czasoOw II wojny swiatowej w odpowiednim kontekscie, warto z grubsza
chociazby naszkicowac¢ gléwne ramy repertuaru perswazyjnego brytyj-
skich kampanii propagandowych I wojny swiatowe;j.

Moéwiac najogdlniej, plakaty brytyjskie tamtego okresu w przewa-
zajacej mierze opieraly si¢ na silnie sprzegnietych z tradycja pojeciach
chwalebnej walecznej przesztosci, mitologii i imperium, a ich gtéwnym
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celem bylo rozbudzanie uczud i postaw nacjonalistycznych oraz pro-
mowanie zaciggu do armii, a takze zbidrka funduszy na dziatania zbroj-
ne. Sila rzeczy przekaz propagandowy operowal wigc toposem poswie-
cenia dla kraju i gloryfikacji mezczyzny-wojownika (np. hasto Britain
needs you at once z plakatu obrazujacego walke $w. Jerzego [w domysle
krola] ze smokiem), jego wielkich powinnos$ci wobec Ojczyzny-Matki,
niezbednosci ochrony ofiar: naszych kobiet, naszych dzieci, naszej zie-
mi. Sila retoryczna tych przekazéw opierata si¢ wiec przede wszystkim
na wywotywaniu poczucia zobowiazania (i, co za tym idzie, poczucia
winy) wynikajacego z honoru, a jej najwyrazniejszym chyba przykta-
dem byt plakat rekrutacyjny przedstawiajacy lorda Kitchenera (Alfred
Leete, 1914) wskazujacym palcem i srogim spojrzeniem ponaglajacego
Brytyjczykdw do wstepowania w szeregi zolnierzy walczacych za oj-
czyzne. Tym jednak, co w plakacie owym wydaje sie szczegdlnie wazne
w interesujacym nas kontekscie, jest nie tyle (powielany zreszta pdzniej
na plakatach amerykanskich, rosyjskich, brazylijskich czy niemieckich)
niezwykle sugestywny, ekstradiegetyczny zwrot bezposrednio i oso-
biscie angazujacy odbiorce (wzmocniony trescia hasta-wezwania), ile
mniej lub bardziej wyrazna sugestia mowiaca, ze obowiazkiem cywi-
16w jest walka i poswiecenie dla Korony. A wigec nie dla siebie, dla swo-
jej rodziny, dla swojego kraju, ale dla krdla i ku chwale imperium (na
plakacie z lordem Kitchenerem w sposéb wyrazny przypomina o tym
hasto: God save the King). Poprzez takie naszkicowanie (imperialne-
go, rojalistycznego) perswazyjnego tta propagandowych przekazow
w okresie Wielkiej Wojny, odwotania do obowiazku, wielkich poswie-
cenn i honoru byly jak najbardziej zrozumiate, tym bardziej ze — jak juz
wspominatam - gléwny wysitek propagandowy polegal na zwerbowa-
niu jak najwiekszej liczby Zolnierzy. Oprécz tego, o czym z uznaniem
pisal w Mein Kampf Adolf Hitler, brytyjska propaganda okresu I wojny
swiatowej w mistrzowski sposdb realizowala dwie strategie propagan-
dowe: demonizowanie wroga i manipulowanie prawda w przekazach
skierowanych do ludnosci cywilnej. Dzigki tym technikom reprezenta-
cji wojennej rzeczywistosci, lek, niedostatki i bezradnos$¢ spoteczenstwa
mozna byto skanalizowa¢, przeku¢ w nienawis¢, ktorej gtéwnym obiek-
tem stat si¢ ,barbarzynski Hun (szkop)”. Narracja rozwijana na plaka-
tach propagandowych dotyczacych wroga wspierata si¢ w znacznej
mierze na historiach o jego bestialskim okrucienstwie, usprawiedli-
wiajacych jednoczesnie okrucienistwo wtasnych wojsk (dehumanizacja
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przeciwnika jest czestym zabiegiem propagandowym przektadaja-
cym sie na wieksza gotowos¢ do — usprawiedliwionej nieludzka natu-
ra adwersarza — agresji wobec niego). Najlepszym przyktadem takich
opowiesci byl ogltoszony w maju roku 1915 tak zwany Raport Bryce’a
(opublikowany w 30 jezykach jako Report of the Committee on Alleged Ger-
man Outrages), zawierajacy liste opisanych w najdrobniejszych detalach
wszelkich mozliwych potwornosci dokonanych przez niemieckich zot-
nierzy na ludnosci cywilnej neutralnej Belgii, zwtaszcza za$ na kobie-
tach i dzieciach — paradygmatycznych ikonach ofiar (gwatty, okrutne
morderstwa, tortury, wykorzystywanie cywilow jako zywych tarcz)'.
Dowodem niezwyktej sity oddziatywania raportu byl znaczny wzrost
liczby mezczyzn zaciagajacych si¢ do wojska; umozliwit on réwniez
wszechstronne wykorzystanie postaci wspomnianego Huna, ktory ode-
gratl istotng role w propagandowym krajobrazie wojennych plakatow
i w spotecznej wyobrazni tamtego okresu.

Dlaczego o tym wspominam? Ot6z nazbyt intensywne eksploato-
wanie obrazu demonicznego wroga, potaczone z uprawianiem czarnej
propagandy (wiele przyktadéw z Raportu Bryce’a nie znalazto potwier-
dzenia w faktach, a ich celem okazato si¢ bardziej podtrzymywanie nie-
nawisci do nieprzyjaciela — doskonale podsycanej sensacyjnym stylem
raportu — niz dokumentowanie wojennej rzeczywistosci, cho¢ oczywi-
$cie trudno zaprzeczy¢, ze okrucienstwa takie zdarzaty si¢ po obu stro-
nach frontu) pozostawito w spoteczenstwie brytyjskim dos¢ silny uraz
wobec wszelkich prob odgoérnego sterowania emocjami i dyspozycjami
do dzialania, co niekorzystnie odbilo si¢ na mozliwosciach i perswazyj-
nej sile propagandy prowadzonej wedtug sprawdzonych zasad w latach
trzydziestych?.

Dlatego tez w trakcie II wojny swiatowej, aby zdoby¢ przychylnos¢
spoleczenstwa i mdc przekonac je o stusznosci obowiazku podejmowa-
nia wojennych zobowiazan, aby tresci propagandowe trafity na podat-
ny grunt frontu domowego, konieczna stata si¢ zmiana strategii per-
swazyjnej komunikacji wladz ze spoteczenstwem, odejscie od skupiania
sie na taktyce oczerniania wroga, od czarno-biatego kreslenia obrazu
wojny w kategoriach cywilnych ofiar i zbrojnych obroncéw, od nacisku
na bezposrednie odniesienia do narodowych symboli, uniwersalnych
wartosci i patriotycznych zobowigzan, na rzecz zinterpretowania jej

! Wiecej na ten temat pisze na przyktad Garry S. Messinger (1992).
2 Wspomina o tym na przyklad Anthony Rhodes (1983).
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rowniez jako przestrzeni zycia codziennego, w ktdrej po prostu trzeba
dac¢ sobie rade. Aby unikna¢ ztych skojarzen z propaganda (postrze-
gang jako taktyka oklamywania, manipulacji), przekazy perswazyjne
na brytyjskim froncie domowym w czasie II wojny swiatowej miaty
opierac si¢ na strategii przekazywania prawdy (zgodnie z zasada no pro-
paganda), minimalizacji emocjonalnego i sensacyjnego tadunku, skupiac
na rzeczowym przedstawianiu opinii publicznej informacji z frontu (co
rzecz jasna nie umniejszalo problemu cenzurowania tych informagji),
na pozytywnych raczej niz negatywnych hastach i obrazach, a takze
— co znamienne — na wykorzystaniu lekkich form rysunkowych, satyry
i humoru (doskonatym tego przyktadem jest seria plakatow dotycza-
cych catkiem realnego i uzasadnionego leku przed szpiegami, Careless
talk costs life autorstwa Cyrila Kennetha Birda tworzacego pod pseudo-
nimem Fougasse).

Cho¢ podstawowym celem propagandowych wysitkow nadal po-
zostaje kwestia poswigcenia, przestaje by¢ ono odnoszone do abstrakcyj-
nego, sugerujacego dysproporcje miedzy zwyklym czlowiekiem a Ko-
rona, miedzy nami a onymi, obrazu Imperium, skupiajac si¢ zamiast
tego na pojeciu domu i akcentujac wizualng role reprezentacji rodzi-
ny, wspdlnoty, naszej Anglii. O ile wiec klasycznym plakatem brytyj-
skim na front domowy w czasie I wojny domowej jest wspominany juz
wskazujacy palec odzianego w mundur lorda Kitchenera, sugerujacy
dos¢ jednoznaczny charakter wojennego poswiecenia, o tyle w II woj-
nie Swiatowej z pewnoscia plakatem obrazujacym zmiane stosunkow
na linii spoteczenstwo-wtadze bylby spogladajacy przed siebie, ale juz
nie prosto w oczy odbiorcy, Winston Churchill w meloniku nawotu-
jacy ,Pojdzmy razem [ku zwycigstwu]” na tle czolgow w tumanach
kurzu i nieba petnego wojskowych samolotéw (autor nieznany, 1940).
Idea wspolnej walki, walki wszystkich obywateli (people’s war) toczonej
zarowno na froncie zbrojnym, jak i domowym, angazujacej nie tylko
mezczyzn, ale rowniez kobiety, dzieci i osoby starsze, stala sie gene-
ralna rama strategii propagandowych na brytyjskim froncie domowym
okresu II wojny Swiatowej.
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Dig for Victory!

Czarna flaga powiewa na btekitnym tle, a na-
pis na niej glosi sugestywnie: ,Zywnoéé [pogru-
biona czerwona czcionka, duze litery zajmujace
wieksza czes¢ flagi] jest jak amunicja na wojnie
[dopisane pod spodem matymi literami, na bia-
o]”. Ponizej [czerwony napis biegnacy w po-
przek plakatu, co podkresla dynamiczny cha-
rakter przekazu] apel-rozkaz: ,Nie marnuj jej!”
Plakat ten (nieznanego autora), opublikowany
przez Ministerstwo Zywnodci, odsytat do praw-
dy oczywistej, laczacej dostepnos¢ badz brak
jedzenia z powodzeniem na wojennym fron-
. cie (plakat 1). W przypadku Wielkiej Brytanii
Plakat 1 wydzwiek zawartego na plakacie przestania

i Swiadomos¢ stosowania sie do jego tresci mia-
ly szczegdlne znaczenie, gdyz — jako wyspa — byla ona w znacznej mie-
rze uzalezniona od importu zywnosci. Statki handlowe ptynace na wyspe
przez Atlantyk stanowily za$ doskonaty i fatwy cel dla niemieckich torpe-
dowcéw. Dostawy zywnosci droga morska byty wiec narazone na ogrom-
ne ryzyko, co w bezposredni sposob przektadalo sie na ponura perspek-
tywe kleski glodu, na skraju ktorej Wielka Brytania staneta juz zreszta
pod koniec I wojny swiatowej. Rownolegle rzad brytyjski uznal, ze statki
handlowe przydadza si¢ przede wszystkim do transportu oddziatéw woj-
skowych, broni i amunicji, a nawet samolotow na front wojenny. Efektem
tych posuniec byta konieczno$¢ drastycznego zmniejszenia importu zyw-
nosci. Z jej ewentualnymi niedoborami radzono sobie w trojaki sposob.
Po pierwsze, do pracy w sektorze rolnym powotano ochotnicza Women'’s
Land Army, ktdrej zadaniem bylo zastgpienie brakujacych meskich rak
do pracy w polu, w mleczarniach, przy wycince laséw, pomoc przy sadze-
niu warzyw, w zbiorach, opiece nad zwierzetami. Po drugie — wprowa-
dzono system racjonowania zywnosci, ktéry ruszyt doktadnie 8 stycznia
1940 1., dotkliwie godzac w kulinarne przyzwyczajenia Brytyjczykow (jako
pierwsze objete zostaty nim bowiem kluczowe sktadniki tradycyjnego bry-
tyjskiego $niadania: boczek, szynka, cukier, masto, a zaraz p6zniej jaja oraz
importowana z Indii herbata; racjonowanie Zzywnosci wymusito drastyczna
zmiane nawykow zywieniowych i — co oczywiste — spotykato sie z oporem
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spoteczenistwa). Po trzecie wreszcie — poczatkowo w celu suplementacji
skromnych wojennych racji zywnoéciowych, Ministerstwo Zywnosci za-
inicjowato w pazdzierniku roku 1939 (pod pierwotnym hastem Grow your
own food) jedna z najbardziej znanych kampanii propagandowych II wojny
Swiatowej: Dig for Victory!

W jej ramach cate spoleczenstwo zostato zmobilizowane do przeksztat-
cania prywatnych ogrodéw i trawnikdw w mini-dziatki warzywne. Row-
niez publiczne parki, skwery i boiska, niemal kazdy skrawek nieuzywane-
go terenu (facznie z lejami po bombach, poboczami drdég, dachami domoéw,
parapetami), zostaly przeznaczone pod uprawe warzyw. Kampania Dig for
Victory! nie byta jednak skierowana tylko do wytrawnych dziatkowiczéw,
ogrodnikow i farmeréw — oprocz plakatéw nawotujacych do , kopania grza-
dek w imie zwyciestwa”, Brytyjczycy mieli ,,pod reka” wszelkie uzyteczne
informacje wyjasniajace w bardzo szczegdtowy sposdb, krok po kroku, jak
ten patriotyczny wysitek realizowac w zalezno$ci od mozliwosci i umiejet-
nosci. Wiedza na temat kalendarza zbioréw, samodzielnej produkcji kom-
postu, szkodnikow i choréb roslin uprawnych, przechowywania warzyw,
robienia przetworéw, a nawet odpowiedniej techniki wbijania topaty w zie-
mie¢®, byla powszechnie dostepna w postaci wydawanych przez Minister-
stwo Zywnosci broszurek. Juz sam fakt ich regularnego, nieprzerwanego
publikowania (niezaleznie od problemoéw z dostepnoscia papieru), po-
dobnie zreszta, jak ksiazek kucharskich czy czasopism kobiecych, pelnych
praktycznych rad dotyczacych uprawiania ,ogrodéw zwyciestwa” oraz
twoérczego wykorzystania ich plonow, swiadczy o wielkiej wadze kampanii.
Z cala pewnoscia, oprocz przyczyn pragmatycznych, przekierowanie uwa-
gi spoteczenstwa na kwestie ogrodnicze i kuchenne mogto mie¢ réwniez
charakter propagandy dywersyjnej. Dzigki niej pojawit si¢ bowiem uniwer-
salny, bo odnoszacy si¢ bezposrednio do wszystkich, temat zastepczy, ktory
pozwalat utrzymac wysokie morale w spoteczenstwie (positkujac sie sym-
bolika rodziny, domu i domowego ogrodka oraz gastronacjonalistycznego
potencjalu zywnosci produkowanej na brytyjskiej ziemi przez Brytyjczy-
kéw), dawat satysfakcje bycia potrzebnym kazdemu jego cztonkowi (dzieci
pomagaty wyrywac chwasty w przydomowych ogrddkach, kobiety robity
przetwory i tworzyly pomystowe potrawy z ograniczonych zasobow, starsi
panowie kopali ziemniaki na dzialce, mlodziez pomagata przy zbiorach),
tworzyl piekny topos szacunku dla cywilnego trudu, a jednoczesnie po-
zwalat znormalizowa¢ codzienne Zycie na froncie domowym. Pod koniec

3 Zob. http://www.bl.uk/reshelp/bldept/socsci/visual/visres.html (dostep: 1 X 2012).
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wojny hasto Dig for Victory! zostalo przeredagowane tak, by mogto odsyta¢
nie tylko do najblizszej przysztosci (zwycigstwo w wojnie), ale pozwalato
rowniez wyobrazic sobie przysztos¢ dalsza, powojennej obfitosci, stad tez —
Dig for Plenty.

Plakat 2

W efekcie entuzjastycznego podejscia spoteczenistwa brytyjskiego
do realizacji idei ogrodniczej samowystarczalnosci, predko pojawily sie
nadwyzki najbardziej popularnych i najprostszych w hodowli warzyw:
marchewek oraz ziemniakow. Aby zagospodarowac ten nadmiar, Minister-
stwo Zywnosci powotato do zycia dwie postacie: Doctora Carrota i Potato
Pete’a.

Potato Pete (plakat 2), usmiechniety ziemniak z rumianymi policzkami,
w bryczesach, trzewikach na guziki, migkkim zielonym farmerskim kapelu-
szu na czubku glowy i z nieodlacznym klosem w zebach skakat przez plo-
ty i wprost do koszyka (,,Daje energie!”), maszerowat z grabiami (zdobiac
oktadki ksigzek kucharskich), dumnie kroczyl z talerzem parujacej zupy
w rekach (,Nadaje sie na dobra zupe!”), pod parasolem (,,Daje ochrone!”),
a nawet prowadzac za soba usmiechniety, gtéwnie damski, thum (,,Zobacz,
ilu mitych przyjaciot juz zdobytem!”). Wszechobecnos$¢ sympatycznej po-
staci uzupelniaty poswigcone jej rymowanki, wierszyki i piosenki, w kto-
rych zawarte byly czestokro¢ (i czestokro¢ humorystyczne) wskazowki
dotyczace mozliwosci i sposobdw wykorzystania ziemniakdéw (np. ,,Zasa-
dy dobrego smaku wymagaja, abym pozostat w mundurku”). Logika ich
uobecniania (podobnie zreszta, jak w przypadku marchewek) opierata sie
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raczej na zasadzie dostarczania szczegolowego instruktazu, fachowej wie-
dzy w prosty sposob, niz na przyktad epatowania obrazami glodu (zalicze-
nie ziemniakéw do produktow , ochronnych” i dostarczajacych ,energii”
bylo efektem wprowadzenia podzialu wszystkich produktéw zywnoscio-
wych dostepnych na brytyjskim froncie domowym na trzy gtéwne grupy:
odzywczych, dostarczajacych energii i dajacych ochrone, z zaleceniem, aby
z kazdej z nich codziennie spozywac przynajmniej jeden produkt, co zdecy-
dowanie utatwiato zachowanie zdrowia i sity do walki na froncie domowym
nawet w trudnych warunkach). Ten swoisty ,jezyk korzysci” byl niezwykle
charakterystyczny dla przekazow propagandy brytyjskiej tamtego okresu.

e 3 y . Py

Plakat 3

W kampanii na rzecz zdrowej warzywnej diety Potato Pete’'owi towa-
rzyszyt Dr Carrot (plakat 3). Dziarsko kroczac z lekarska torba opatrzona
napisem Vit A, w biatym lekarskim fartuchu, z cylindrem w dloni i okra-
glych okularkach na tysej marchewkowej gltowie, spogladat z usmiechem
na odbiorcéw, na nieodmiennie promiennym zéttym tle przekonujac
czerwonymi zgloskami: ,Dr Carrot na $niadanie”, ,,Dr Carrot: straznik
zdrowia”, , Dr Carrot: specjalista w dziedzinie ochrony”, , Dr Carrot: twdj
zimowy opiekun” czy wreszcie , Dr Carrot: najlepszy przyjaciel dzieci”.
Rysunkowa, lekka formuta (w roku 1941 projekty bohaterskich marchewek
zaproponowat Ministerstwu Zywnosci takze rysownik wytwérni Walta
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Disneya, Hank Porter, ktéry stworzyl postacie Carroty George’a, Pop Car-
rota i Clary Carrot, uzupetniajace karotenowy przekaz*) miala zachecic
najmlodszych zolnierzy frontu domowego do zdrowego odzywiania sie
, W imie¢ zwyciestwa”, czyniac to w sposdb, ktory nie odstreczat moraliza-
torskim tonem i ktéry pozwalat na tatwiejsza identyfikacje z trescia zalece-
nia oraz z ich ,glosicielami” tak podobnymi przeciez do bohateréow dzie-
ciecych bajek (tresc czesci klasycznych angielskich rymowanek i historyjek
byta zresztg zmieniana tak, aby mozna byto odnies¢ je do postaci Doctora
Carrota i Potato Pete’a, z tym wigksza tatwoscig przekonujac dzieci o ko-
niecznos$ci zdrowego odzywiania sig).

Propagandowy sukces marchewek nie ograniczat si¢ jednak wylacznie
do popularnosci postaci sympatycznego warzywnego doktora. Odegraty
one bowiem réwniez istotng role w zwyciesko zakoniczonej bitwie o An-
glie. Kiedy pod koniec lata roku 1940 oddzialy Luftwaffe zrezygnowaty
z dziennych nalotow na rzecz nocnych atakéw bombowych na brytyjskie
miasta, odpowiedzia Royal Airforce bylo zainstalowanie w samolotach
nowoczesnych systemoéw radiolokacji, co w ostatecznym rachunku dato
pilotom RAF zdecydowang taktyczna przewage. Aby jednak informacja
o prawdziwej przyczynie ich wysokiej skutecznosci nie trafita do wro-
ga, nalezalo zaproponowac alternatywne wyjasnienie niebywalego suk-
cesu nocnych operacji — uwaga opinii publicznej zostata zatem skupiona
na argumentacji taczacej zdolnos¢ widzenia pilotow RAF w ciemnosciach
z bogatg w marchew dieta brytyjskiego lotnictwa. Marchewki okazaly sie
w tym wzgledzie o tyle poreczne, ze po pierwsze wiara w ich dobroczyn-
ny wplyw na wzrok byta dos¢ powszechna w spoleczenstwie (zarowno
brytyjskim, jak i — co chyba szczegdlnie istotne — niemieckim), po drugie
za$ — w $wietle rozwijanych podéwczas badan nad wtasciwosciami karote-
nu’ — dieta marchewkowa wydawata sie¢ wzglednie wiarygodna przyczy-
na sukcesu najstynniejszego i najskuteczniejszego z pilotow, kapitana Joh-
na ,Cats Eyes” Cunninghama (ktory miat zestrzeli¢ 20 samolotéw wroga®).
Propaganda marchewkowa okazata si¢ na tyle skuteczna, ze sprawdzita sie
nie tylko jako narzedzie dezinformacji wroga, ale pozwolita réwniez prze-
kona¢ spora czes$¢ Brytyjczykéw do pdjscia sladem swojego narodowego
bohatera i zwigkszenia spozycia tych warzyw. Stuszno$¢ tej decyzji pod-
kreslat zreszta dos¢ bezposredni wydzwigk takich plakatow, jak ten z roku
1941: obraz miasta noca, matka z cérka spiesznie przechodza przez ulice

* Zob. http://www.carrotmuseum.co.uk/history4.html (dostep: 01 X 2012).
> Zob. http://www.carrotmuseum.co.uk/history4.html (dostep: 01 X 2012).
¢ Zob. http://www.airspacemag.com/history-of-flight/Cats-Eyes.html (dostep: 01 X 2012).
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przed majaczaca sie w tle sylwetka samochodu. Dziecko ufnie przytula sie
do matki, ta za$ pewnie patrzy przed siebie, a w rece trzyma wiklinowy
kosz peten marchwi. Hasto pod obrazkiem przekonuje: , Dzigki jedzeniu
marchwi zachowasz zdrowie i bedziesz lepiej widzie¢ podczas zaciemnie-
nia” (przekaz ten byl tym bardziej przekonujacy, ze podczas zaciemnien
dochodzito do wielu wypadkow drogowych i tragicznych w skutkach
zderzen ze $cianami domow, potknie¢ na chodnikach etc.). Tym samym,
dzieki produktywnosci frontu domowego i pomystowosci brytyjskie-
go wywiadu, skromna marchew, traktowana wczesniej raczej jako pasza
dla zwierzat niz jedzenie odpowiednie dla ludzi, zostata zrehabilitowana,
zajmujac wazne miejsce w krajobrazie perswazyjnych obrazéw propagan-
dowych plakatow frontu domowego.

Ikoniczne plakaty kampanii: szpadel, dziecko i kosz warzyw

Celem kampanii Dig for Victory! byto zmobilizowanie Brytyjczykow
do hodowli warzyw oraz zdefiniowanie dyktowanej systemem racjonowa-
nia konieczno$ci zmiany nawykow zywieniowych jako dzialar na rzecz
utrzymania spoteczenistwa w zdrowiu (i w gotowosci do obrony ojczy-
zny), jako patriotycznego obowiazku. Niezbednym krokiem w kierunku
realizacji tego zalozenia bylo prowadzenie akcji edukacyjnej, informacyj-
nej i propagandowej. Brytyjskie plakaty przeznaczone na front domowy
stanowily wazna cze$¢ propagandowego krajobrazu wizualnego wojennej
codziennosci, zrédlo wiedzy, komentarz spoleczny, kulturowy (i politycz-
ny) do wydarzen codziennego zycia w czasie wojny, pozwalaty w prosty
i bezposredni sposob szeregowac i hierarchizowac priorytety. Byly jednak,
co nalezy podkresli¢ — jedynie wycinkiem wizualnego pola propagando-
wego na brytyjskim froncie domowym, stanowily tylko czes¢ calej sieci
przekazow perswazyjnych i informacyjnych w formie ulotek i broszurek,
kalendarzy upraw i zbioréw, ksiazek kucharskich, audycji radiowych (sta-
cja BBC codziennie rano nadawata krétka, pieciominutowa audycje o zna-
miennym tytule The Kitchen Front, bedaca omoéwieniem aktualnej sytuacji
zywieniowej i zestawem porad kulinarnych), kronik filmowych (tak zwa-
ne Food Flashes, emitowane przed seansami, stanowily rozwiniecie haset
widniejacych na plakatach i réwniez zachecaty do zakladania , ogrodéow
zwyciestwa” argumentujac miedzy innymi, ze stanie w kolejce po warzy-
wa (ktére nie byly przeciez racjonowane) to strata cennego czasu, ktory
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mozna spedzi¢ w produktywny sposéb samodzielnie je uprawiajac’, a tak-
ze dziecigcych rymowanek i piosenek. Redundancja informacji miata oczy-
wiscie na celu zagwarantowanie skutecznosci upowszechniania si¢ apelu
o samowystarczalnos$¢ , kulinarng”, przekonanie ludnosci cywilnej o jej
znaczeniu dla dalszych loséw wojny, a takze mocne ukorzenienie dzia-
fani patriotycznych w rzeczywistosci zycia codziennego. Tym, co taczyto
wszystkie te réznorodne formy przekazu i (jak si¢ miato okazac tylko po-
zornie) rozproszone dzialania obywateli, stanowiac kluczowy komponent
przekazow propagandowych skierowanych na front domowy, bylto jed-
no stowo: zwycigstwo. W imie zwyciestwa miano bowiem nie tylko kopac
grzadki, ale réwniez zdrowo jes¢, szy¢, dziergaé, gotowad, oszczedzad, se-
gregowac odpady, produkowag, robi¢ zakupy czy przetwory. Ta pozytyw-
na metanarracja pozwalata potaczy¢ kampanie Dig for Victory! z innymi
akcjami informacyjnymi i propagandowymi, na przyktad skupiona na ko-
niecznosci oszczednego wykorzystywania zasobow Salvage czy poswie-
cona recyclingowi, naprawom i radzeniu sobie Make do and Mend, a tak-
ze z rekrutacja do Women’s Land Army i czynem spolecznym w ramach
kierowanej do mieszkancéw miast akcji Lend a hand on the Land. Dzigki
temu potaczeniu mozliwe bylo takze zastosowanie ,, zwycieskiej” retoryki,
ktora ze wszystkich, nawet niepozornych, dzialan na froncie domowym
czynita formy walki z wrogiem, sytuujac jednoczesnie kazdego obywatela,
niezaleznie od wieku i ptci, w roli Zotnierza, broniacego ojczyzny w toku
codziennych zmagan z wojenna rzeczywistoscia. Aktami patriotycznymi
byto wiec na przyktad zbieranie odpadkow dla swin, hodowanych przez
lokalne , Pig clubs”, cerowanie skarpet, zbieranie aluminiowych garnkow
dla lotnictwa, przyrzadzanie Woolton pie czy segregowanie papieru, ko-
sci i galgankow. Ten ostatni obowigzek i zarazem sposob funkcjonowania
wspomnianej ,zwycieskiej” retoryki przekazéw propagandowych, zgrab-
nie ilustruje plakat (Yeates-Wilson 1940) przedstawiajacy trzy kobiety (trzy
pokolenia) maszerujace razem pod czerwonym sztandarem zatknigtym
na proporcu z metalowego karnisza, na ktérym wymalowane jest bialy-
mi literami hasto, bedace cytatem z przemowienia Herberta Morrisona
(ministra ds. zaopatrzenia w gabinecie wojennym Winstona Churchila):
,Gospodynie domowe, do boju!” [Up housewives and at’em!]. I faktycznie,
wszystkie trzy kobiety, cho¢ w kuchennych fartuszkach, starannie upie-

7 Zob. http://food.iwm.org.uk/?page_id=619 (dostep: 01 X 2012), krotki film o Dig for
Victory: http://www.nationalarchives.gov.uk/theartofwar/films/dig_victory.htm (dostep:
01 X 2012).
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tych lokach i sukienkach z bufkami, maja srogie, wojownicze miny, a kaz-
da z nich niesie to, co moze przewazy¢ szale zwycigstwa: narecze starych
gazet, wspomniany juz karnisz i kosci (z koscia w pysku i rownie grozna
ming drepcze obok maty czarny yorkshire terrier). Hasto pod rysunkiem
(na czarnym tle) glosi: ,, Zbierajcie papier, metal i kosci. Powstana z nich
samoloty, bron, czotgi, statki i amunicja”.

Mowiac jeszcze inaczej, ,kobiety, dzieci i starcy”, w propagandowej
retoryce lokowani zazwyczaj po stronie ofiar, zostali obsadzeni w roli
sprawczych aktorow wojennych dziatan. Co wigcej, oprocz ludzi, wazny-
mi aktorami i bohaterami kuchennej wojennej propagandy byty rowniez
zwierzeta (gldwnie swinie i kury nawolujace na plakatach do karmienia
ich kuchennymi resztkami) oraz warzywa (zwlaszcza wspomniane mar-
chewki i ziemniaki). W miejsce podzialu na heroséw i ratowane ofiary,
w miejsce romantycznej, heroicznej, ,meskiej” retoryki rzeczy wielkich,
pojawita si¢ idea (ktora nalezato uatrakcyjni¢, a uatrakcyjnienie polegato
wlasnie na sprzegnieciu dziatan codziennych z , niecodziennymi” wyczy-
nami na froncie) wspodlnego trudu, codziennej walki. Drobiazgowos¢, deta-
liczno$¢ tematyki plakatow z kampanii Dig for Victory!, obok ich odniesien
do tego, co brytyjskie, swojskie, do ogdlnych celéw calego tego ogrod-
niczo-kuchennego przedsiewziecia, skiadata si¢ na swoista wyobraznie
wizualna, w ktorej wszystko przypomina, ze nieustannie toczy sie walka
i nieustannie obrazuje, w imig czego jest ona rozgrywana.

Plakaty wspierajace kampanie Dig for Victory! postugiwaly sie dos¢
prostym, wrecz ilustracyjnym przekazem wizualnym oraz instruktazo-
wymi hastami (np. ,Jesli chcesz mie¢ w swoim ogrodzie warzywa przez
okragly rok, zacznij juz teraz uprawiac¢ ogrod w imie zwyciestwa” jako
podpis pod rysunkiem przedstawiajacym kosz po brzegi wypetiony
dorodnymi, $wiezymi warzywami w soczystych kolorach), z rzadka je-
dynie oferujac bardziej wyrafinowane perswazyjne formy (np. stosowa-
nie — tak powszechnego na plakatach rosyjskich czy wtoskich — montazu
i retuszu badz haset opartych na grze stéw czy montazu atrakcji). Swiat
przedstawiony na plakatach tworzonych i rozpowszechnianych w ra-
mach kampanii Dig for Victory! byt oczywiscie wyidealizowany (staran-
ne fryzury, $nieznobiale fartuszki, czyste i schludne ubrania, sielankowe
obrazy, stoneczne tlo), cho¢ jednoczes$nie odmalowany w zdecydowanie
realistycznym stylu (co czynito go podobnym do fotografii, sugerowato
raczej akt relacjonowania, wiernego przedstawiania rzeczywistosci, niz
jej wytwarzania).
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Ikoniczny plakat kampanii — wykorzy-

DIG FOR stywany pozniej jako logo sygnujace kolejne
VI CTORY materiaty informacyjne i propagandowe w ra-
b. mach Dig for Victory! — przedstawia czarno-

L E -biata fotografie obutej w cywilny, zakurzony

but stopy wspartej na wbitej w ziemie fopacie,
wszystko na tle slonecznego nieba (plakat 4).
Zdjecie zostato zrobione z zabiej perspektywy
zarezerwowanej w tradycyjnej propagandowej
ikonografii dla postaci bohaterow, dyktatorow,
jednostek posiadajacych wladze. Umieszczone
jest w czerwonej ramce i opatrzone nagléw-
kiem DIG FOR VICTORY. W innej, bardziej
bezposrednio angazujacej odbiorce, wersji tego
samego motywu, w tle za stopa wsparta na to-
pacie zamiast nieba majacza si¢ dziecigce twa-
rzyczki: zdrowe, rumiane, usmiechniete i piek-
ne. Obrazowi towarzyszy wyrazniej sformutowany cel ,kopania grzadek
w imie zwyciestwa” — ,Dla ich dobra — zacznij sam hodowaé warzywa”
(sita napedowa tego przekazu wydaje si¢ raczej podkreslanie wagi spraw-
stwa, wspolodpowiedzialnosci obywatelskiej, a nie wzbudzanie litosci).
Na jeszcze innym plakacie, zdjecie — przerobione na kolorowy rysunek —
uzupelnia ponaglenie (napisane wprost na rysunku czerwona czcionka):
,Teraz!” Nawotujace do podtrzymania ogrodniczego zapatu hasto , Dig on
for Victory!” pojawia sie takze na plakacie przedstawiajacym usmiechnie-
tego mezczyzne idacego srodkiem drogi przez pola, z fajka w zebach, na-
reczem marchwi i salaty pod pachg, koszem pelnym warzyw w rece i gra-
biami na ramieniu (w tle nieodmiennie biekitne niebo). Plakaty te w bardzo
zgrabny sposob pokazuja specyfike oczekiwanego przez rzad obywatel-
skiego poswiecenia. Stopa obuta w cywilny but, wsparta na topacie, to
symbol niewielkiej, ,ludzkiej”, skali patriotycznego wysitku, na jaki moze
pozwolié sobie kazdy obywatel, fopata jest narzedziem jednostki, jej uzycie
w celu oswojenia ziemi, by wydata owoce, stanowi sprawczy, tworczy akt.
Jeszcze dobitniej przekaz ten wybrzmiewa na plakacie Dig for Vic-
tory Mary Tunbridge (data nieznana). Tytem do widza stoi na nim mate
dziecko (najprawdopodobniej chtopiec), ubrane w letni biaty strdj (krotkie
spodenki, bluzeczka z krotkim rekawkiem, kapelusik, sandatki z biaty-
mi skarpetkami). Ziemia u jego stop jest popekana i wyblakla od ostrego
stonca padajacego z gory (sugeruje to cien po dzieciecemu skrzywionych

Plakat 4
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nozek bohatera plakatu), natomiast ono wyda-
je sie zmierzaé¢ w strone znajdujacej sie w gle-
bi rysunku, wywotujacej niezwykle ,orzez-
wiajacy” efekt, bfekitnej plamy (stanowiacej
wyrazisty punkt centralny catej kompozycji)
w jednej dloni trzymajac haczke na diugim
trzonku, w drugiej ciagnaca sie po ziemi to-
pate (plakat 5). Plakat ten w zasadzie mozna
odczyta¢ dwojako. Z jednej strony pokazuje
on, ze na froncie domowym naprawde kazdy
moze zosta¢ bohaterem i kazdy moze przyla-
czy¢ sie do spolecznego czynu, z drugiej jed-
nak moze (i prawdopodobnie taki miat by¢
rowniez jego cel) wywotywac poczucie winy
u tych dorostych, ktorzy jeszcze nie zatozyli
,ogrodow zwyciestwa”. Moze wreszcie, po-
przez wykorzystanie ikonicznej figury nie-

VICTORY

Plakat 5

winnosci i czystosci, pomoc w oddzieleniu myslenia o walce o zwycigstwo
od koniecznosci faktycznego zabijania wrogow i przekierowaniu uwagi
na inne jej konotacje, takie jak sprawstwo czy odpowiedzialnos¢.

Pod koniec dzialan wojennych kampania

Plakat 6

Dig for Victory! zmienita logo. Miejsce stopy
wspartej na fopacie zajeta drewniana skrzynia
petna plonéw i wspominane juz hasto Dig for
Plenty — tym samym zas uwaga propagandy zo-
stala przeniesiona z produkcji na konsumpcje
plondéw i zaangazowata gltéwnie zarzadzajace
frontem kuchennym kobiety, przypominajac
o koniecznosci zachowania zdrowia rodziny
oraz o korzysciach ptynacych z jedzenia $wie-
zych warzyw i owocow. Przejscie to doskonale
ilustruje plakat Mary LeBon z roku 1944 (pla-
kat 6). Drewniana skrzynka wypelniona jest
po brzegi warzywami (groszek, cukinia, cebu-
la, pomidor, marchew, pietruszka, por, kapu-
sta); na jednym z bokéw skrzynki napis: ,Dig
for..”, na drugim wigkszymi literami, pod-

kreslone ,PLENTY” (obfito$¢); rysunek skrzyni z warzywami wypetnia
calg przestrzen plakatu, btekitne tlo, wokot samej skrzynki biala poswiata
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uwypuklajaca je z tla. Ten warzywny rog obfitosci, odmalowany w glebo-
kich, soczystych barwach sugerujacych swiezos¢, zdrowie i dostatek miat
sugerowac bezposredni zwigzek miedzy aktualng dieta spoteczenstwa bry-
tyjskiego a jego dobrobytem i szczesliwoscia w przysztosci.

O ile dotychczas przywotlywane plakaty miescily si¢ w ramach reali-
stycznych, cho¢ przerysowanych, przedstawien, stanowiac perswazyjna

USESPADES NOT SHIPS

Plakat 8
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ilustracje hasel nawotujacych do czynienia
codziennych wysitkow , w imie zwyciestwa”,
mozna wskaza¢ takze kilka przykladow
bardziej nowoczesnego podejscia do sztuki
plakatu, wykorzystujacej zasady montazu,
wyrazistsza, bardziej sugestywna forme,
wspartg na propagandowej zasadzie skra-
cania faricuchow skutkowo-przyczynowych,
perswazyjnych zestawien obrazéw przez
analogie czy na zasadzie przeciwienstw. To
na przyktad plakat Abrahama Gamesa z roku
1942 (plakat 7) przedstawiajacy pot-statek
pot-szpadel po czesci wbity w ziemie, po cze-
sci zanurzony w morzu (na nieodmiennie
biekitnym tle), opatrzony napisem (w wol-
nym przektadzie): ,Polegaj na szpadlach,
nie na statkach. Sam hoduj swoja Zywnos¢
i sam zaopatruj swoja spizarni¢”. Na podob-
nej zasadzie skomponowany jest tez plakat
Hansa Schlegera Grow your own food, réw-
niez z roku 1942, przedstawiajacy kawatek
zaoranego pola pod nieodlgcznie biekitnym
niebem, z wbitq w ziemie tabliczka glosza-
ca grow your own (,,hoduj sam”) i utozonym
pod spodem z warzyw (por, dwie rzepy i se-
ler naciowy) napisem ,food” (zywnosc), czy
jego inny plakat For vitality eat greens (w wol-
nym przekladze: ,Czerp site z zieleniny”)
(data nieznana) przedstawiajacy czarno-bia-
e zdjecie usmiechnietego robotnika z wor-
kiem na plecach na tle przerosnietego liscia
zielonej sataty (plakat 8). To warzywa byty
glownymi bohaterami tych przekazow.
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Zwyczajny obywatel prawdziwej Anglii

Tym, co jest najbardziej interesujace, kiedy oglada si¢ brytyjskie plaka-
ty publikowane w zasadzie przez cala wojne w ramach kampanii Dig for
Victory!, sa idylliczne obrazki — Wielka Brytania, zielona, wiejska, stonecz-
na, petna usmiechnietych i garnacych sie do pracy obywateli — zestawio-
ne z wojenng wymowa haset (np. , Zywno$¢ jest jak amunicja na wojnie,
nie marnuj jej!”). Dobrym przyktadem tej (jak si¢ okazuje pozornej) in-
kongruengji jest plakat nawolujacy kobiety (bo to one gtownie dowodzity
na kuchennym froncie) do oszczednego gospodarowania zasobami. Zaj-
mujace przewazajaca czes¢ plakatu hasto: ,Pomo6z wygra¢ wojne na ku-
chennym froncie” (granatowa prosta czcionka na jasnym tle, apel rozbity
na pie¢ wersdéw) goruje nad obrazkiem, ktéry rownie dobrze mdglby by¢
reklama sklepu warzywnego — oto usmiechnieta pani domu w soczyscie
zielonym plaszczyku i pasujacym don toczku, z wiklinowym koszykiem
na przedramieniu, dfonia w biatej rekawiczce wybiera prosto ze skrzynki
Swieze warzywa i owoce, usmiechajac si¢ ni to do nich, ni to do stojacego
obok sprzedawcy w zoltym fartuchu (plakat 9). S

Specyfika zarzadzania wyobraznia spoteczna

HELP WIN

na froncie domowym, ktérej paradygmatycznym
przyktadem jest kampania Dig for Victory!, pozwo-

lita rozpatrywac kluczowe dla wojennej rzeczywi- TH E WAR
stosci codziennej pytanie: ,przeciw komu, o co ON THE

idla kogo toczy sie ta walka”, (réwniez) z perspek- >
tywy osobistego, prywatnego obowiazku wzgle- KITCHEN 3
dem rodziny, dzieci i najblizszej spotecznosci. Jej
kluczowymi konstruktami byly wiec rozmaite wi-
zualne reprezentacje ,, zwyklego obywatela (i oby-
watelki)” oraz , malej Anglii” (przednowoczesnej,
preindustrialnej krainy). Pojecia walki i poswie- |§ y e A
cenia zostaly wysadzone poza ramy dzialarn | ABOVE ALL AVOID WASTE
zbrojnych i narzucone na calg sie¢ codziennych pj pat9

folkways, ktére mialy stac si¢ podstawa utrzyma-

nia i podtrzymywania tozsamosci spoleczenistwa i lokalnych wiezi spotecz-
nych. Przywotane plakaty pozwalaja zrekonstruowac obraz frontu domo-
wego, na ktérym zamiast karabinu bronia sa grabie i fopata, pomystowos¢
i oszczednos¢ gospodyn domowych; ktéry pokazuje, ze obowiazek ochro-
ny kraju mozna realizowac nie tylko poprzez posytanie dzielnych Zotierzy
do walki z wrogiem, ale Ze takimi bohaterami sa takze kobiety zywigce swoje
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rodziny z tego, co maja pod reka, chfopcy zbierajacy ztom (na samoloty), star-
szy pan z fajka kopiacy grzadki w przydomowym ogrédku — wreszcie: samo
to jedzenie (Our food is fighting!), te garnki, te warzywa, te grzadki.

W posredni, ale wyrazny sposob z plakatoéw kampanii Dig for Victory!
wylania si¢ wiec obraz ojczyzny, o ktorg warto i o ktorg trzeba walczy¢. To
wiejska, preindustrialna, spokojna, nostalgiczna kraina przesztosci, na kto-
rej wspiera sie sam rdzen brytyjskosci. Zauwazmy, ze na wiekszosci z plaka-
tow kampanii przedstawiono okres wiosenno-letni (zbiory), przestrzen poza
miastem; przedstawiane obrazy maja niejednokrotnie pocztowkowy, chcia-
toby sie powiedzie¢, pejzazowy charakter, odmalowywane na nich postacie
maja zas$ najczesciej usmiechniete, rumiane, zdrowe twarze (na plakatach
zachecajacych do wstapienia w szeregi Women’s Land Army — pigkne ,,an-
gielskie roze” w zielono-bezowych uniformach, wsparte na widlach mruza
oczy od stonica; plakaty nawotujace do ochotniczej pracy w polu podczas
zbioréw pod hastem Lend a hand on the land przedstawiaja mlodych ludzi
w roboczych ubraniach, z usmiechem przerzucajacych siano czy zbieraja-
cych jabtka).

W czasie II wojny swiatowej ta wiejska Anglia, a wlasciwie jej obraz
funkcjonujacy w spotecznej wyobrazni, stala si¢ symbolem brytyjskiej sily,
wytrwatosci i stabilnosci. Jak przekonuje Rebecca Lewis w The Planning, De-
sign, and Reception of British Home Front Propaganda Posters in the Second World
War®, kampanie propagandowe brytyjskiego frontu domowego w mniej
lub bardziej swiadomy i oczywisty sposdb budowaly perswazyjne narracje
z uzyciem dychotomicznej pary wies—miasto. Ta pierwsza stanowita miejsce
kojarzone z prawdziwym domem, bezpieczenstwem, spokojem, dobroby-
tem, miasto zas byto przestrzenia strachu, niedostatku i niebezpieczenstwa.
Na szerszym planie, akcentowanie znaczenia brytyjskiej , wiejskosci” po-
zwalato zobrazowacd toczaca si¢ wojne jako zmagania ,ludzkiej”, agrarnej
Wielkiej Brytanii i pozbawionych serca, pograzonych w chaosie, przemy-
sfowych Niemiec. Mowiac inaczej, obecnosc soczystej zieleni i lazurowego
btekitu na propagandowych plakatach brytyjskiego frontu domowego mia-
fa nie tylko charakter ilustracyjny i nie ograniczata si¢ jedynie do kampanii
na rzecz zaktadania ogrédkéw domowych czy jedzenia $wiezych warzyw
i owocow, ale stanowita niejako tlo dla podtrzymywania waznego dla for-
mulowania ksztaltu tozsamosci narodowej mitu , prawdziwej Anglii [deep
England]”® — zielonej krainy pelnej urokliwych dolin i stonecznych wzgorz,

8 Publikacja dostepna na: http://ww2poster.wordpress.com/phd-research/phd-thesis-
design/ (dostep: 01 X 2012).
° Opisuje go Angus Calder (1991).
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bukolicznego krajobrazu symbolizujacego bezpieczenstwo, spokdj, stabil-
no$¢, tradycje taczaca przesztos¢ z terazniejszoscia. Co znamienne i warte
uwagi w tym kontekscie — konotowanie brytyjskosci na plakatach odby-
wato sie wlasnie gtéwnie poprzez odniesienia do tradycji, swojskosci, tego,
co nasze. Dlatego tez na plakatach serii zatytulowanej ,To twoja Brytania,
walcz o nig” (1942), Frank Newbould nie odmalowuje zbombardowanego
Londynu, gltodnych sierot, rozpaczajacych matek czy ruszajacych do ataku
zolnierzy, ale kolorowe migawki z codziennego zycia na angielskiej prowin-
qji: wesote miasteczko pelne bawiacych sig, szczesliwych ludzi, panorame
miasteczka ze strzelista wieza kosciota, roztozyste drzewo, w ktorego cieniu
odpoczywajq dzieci czy wreszcie rozciagajace si¢ po horyzont pola, ktérymi
kroczy pasterz ze swoim psem i stadkiem $nieznobiatych owiec (plakat 10).

Plakat 10
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Informacje na temat wykorzystanych w pracy plakatow”

Plakat 1

Autor: nieznany, data nieznana [1939-1945]

Tytut: Food is a munition of war

Zrédto: Imperial War Museum, www.iwm.org.uk, numer katalogowy IWM PST 20687

Plakat 2

Autor: nieznany, data nieznana [1939-1945]

Tytut: I'm a protective food

Zrédto: Imperial War Museum, iwm.org.uk, numer katalogowy IWM PST 20603

Plakat 3

Autor: Hank Porter, 1941

Tytut: Doctor Carrot the Children’s best friend

Zrédto: Imperial War Museum, www.iwm.org.uk, numer katalogowy IWM PST 8105)

Plakat 4

Autor: nieznany, 1942

Tytul: Dig for Victory

Zrédio: Imperial War Museum, www.iwm.org.uk, numer katalogowy IWM PST 0059

Plakat 5

Autor: Mary Tunbridge, data nieznana

Tytul: Dig for Victory

Zrédto: Imperial War Museum, www. imw.org.uk, numer katalogowy IWM PST 0696)

Plakat 6

Autor: Mary Le Bon, 1944

Tytul: Dig for plenty

Zrédto: The National Archives, www.nationalarchives.gov.uk, numer katalogowy INF 3/98

Plakat 7

Autor: Abraham Games, 1942

Tytut: Grow your own food

Zrédto: Imperial War Museum, www.iwm.org.uk, numer katalogowy IWM PST 2916

Plakat 8

Autor: Hans Schelger, data nieznana

Tytut: For vitality eat greens

Zrédto: Imperial War Museum, www.iwm.org.uk, numer katalogowy IWM PST 3084

Plakat 9

Autor: nieznany, 1940

Tytut: Help win the war on the kitchen front

Zrédio: Imperial War Museum, www.iwm.org.uk, numer katalogowy IWM PST 20697

Plakat 10

Autor: Frank Newbould, 1942

Tytul: Your Britain, fight for it now

Zrédio: Imperial War Museum, www.iwm.org.uk, numer katalogowy IWM PST 14887

" Dane o plakatach w przypadku poszczegolnych artykutéw roznig sie ze wzgledu na
zakres informagji, jakie udato si¢ zgromadzic ich autorom.
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