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ESTETYCZNY
przedsiebiorca

od kuchni, czyli jak to sie zaczeto...



Luty 2012 r. — czwarty warsztat
z naszego cyklu. Po raz kolejny po-
kazywali$émy historie i przemiany
reklamy w przestrzeni miejskiej,
przyklady godne nasladowania,

a takze te, ktore nie sg tego warte.
Po raz kolejny uczestnicy warszta-
tow wymyslali swdj biznes, rysowali,
malowali, pytali, zastanawiali sie

i konsultowali ze soba. A my przy-
patrywali$my sie, pomagaliSmy,
szukaliSmy odpowiedzi na pytania
malych studentow i dbali$émy o to,
by te zajecia byly dla nich polacze-
niem wiedzy i praktyki.

Ale od poczatku... Uniwersytet
Lo6dzki Dla Dzieci (ULDD) to inicja-
tywa, ktorej celem jest upowszech-
nianie nauki w sposob najbardzie;j
przystepny i zachecajacy do niej
mlodego studenta, czyli poprzez
polaczenie wiedzy z zabawa. Jedna
z czlonkin naszego Kola wspoma-
gala jako wolontariuszka dzialania
ULDD w jego ubieglorocznej, pierw-
szej edycji i to ona zarazila nas
mys$la o tym, ze SKN SPATTUM mo-
ze przeprowadzi¢ w ramach tej ini-
cjatywy warsztat, a ktorys z obsza-
roOw naszych zainteresowan jako
kola naukowego z pewnoscia mogl-
by sta¢ sie tematem zaje¢ z dzie¢mi.
Pytanie ,ktory”?

Na poczatku czerwca dostaliSmy
informacje, ze nalezy stana¢ do kon-
kursu na tematyke warsztatu.

No i wtedy zaczela sie burza
mo6zgow. Czas naglil, bo termin
nadsylania zgloszen mijat 17 czer-
wca. Gléwnym warunkiem, jaki
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nalezalo spelnié bylo to, by warsztat
mial zar6wno cze$¢ wprowadzajaca,
czyli teoretyczna, jak i praktyczna.
Ponadto zajecia sa prowadzone
dla dwoch grup wiekowych: 7—9
oraz 10—12 lat, stad nasze pomysty
musialy zosta¢ dostosowane do wie-
ku mlodych studentow. Poczatkowo
wydawalo sie, ze bedziemy realizo-
wacé warsztat dotyczacy kwestii eko-
nomicznych (to byloby do$¢ oczy-
wiste, z racji Wydzialu, ktoérego stu-
dentami jesteSmy), potem pojawialy
sie pomysly, by zrobi¢ co$ o prze-
mianach tkanki miejskiej w Lodzi,
mieScie zmieniajacym sie, mieScie
rosnacym, potem o przestrzeniach
publicznych i reklamach. Wtedy
padla propozycja, by uczestnicy
warsztatow wecielili sie w przedsie-
biorcéw, co sprawia, ze powigzane
s3 wspomniane wczes$niej kwestie
ekonomiczne z rOwnie waznym
zagadnieniem estetyki w przestrzeni
publicznej. Pomysl byl prosty:
zadaniem, stojacym przed kazdym
uczestnikiem warsztatu, jest wymy-
Slenie wlasnego biznesu, a p6zniej
stworzenie wlasnej witryny (czyli
m.in. szyldu, logo, drzwi, okien),
wybranie koloru elewacji, a takze
nazwy przedsiewziecia. Na jedng
kamienice mialo sie skladaé¢ kilka
witryn, a celem byto spowodowanie,
by posiadacze lokali uzytkowych
w obrebie jednej kamienicy poro-
zumieli sie ze sobg, jesli chodzi
0 spojnos¢ i estetyke.
DopracowaliSmy nasz pomyst
i wyslaliSmy zgloszenie. Dokladnie



1 lipca otrzymali$my informacje,
ze SKN SPATIUM zostalo zakwali-
fikowane z warsztatem , Estetyczny
przedsiebiorca” do drugiej edycji
ULDD. Przed grupa projektowa
stanelo wowczas kolejne zadanie —
opracowanie szczegdlowej koncepcji
tego, co chcemy zrealizowa¢ w ra-
mach zajec¢ z dzie¢mi. Jakie mate-
rialy, zar6wno papiernicze, jak i ele-
ktroniczne, sa potrzebne, jak chcie-
liby$my przedstawi¢ historie i roz-
woj reklamy wielkoformatowej
oraz jej wplyw na przestrzen miej-
ska poparty przykladami prosto
z Yodzkich ulic. Warto podkresli¢,
ze nasz warsztat ze wzgledu
na poruszany temat walorow estety-
cznych, co w Lodzi jest sprawa
szczegOlnie wazng, uzyskal hono-
rowe patronaty Prezydent Miasta
Lodzi Pani Hanny Zdanowskiej
oraz Fundacji Ulicy Piotrkowskie;j.
Po zapoznaniu sie z kwestiami
organizacyjnymi (terminy warszta-
tow, zasady na nich panujace, nasze
obowiazki jako prowadzacych), po-
zostawalo jeszcze zrobienie zakupow
srodkoéw papierniczych: blokéw
do rysowania, kredek, mazakéw
oraz przygotowanie szablonéw,
na ktérych dzieci mialy tworzy¢
swoje wizje witryn sklepowych.
Do prezentacji tych prac postano-
wili§my wykorzysta¢ nie jak wcze-
$niej planowali$émy kartonowe pu-
dla, majace peié role kamienic,
ale wielkoformatowe wydruki
z wzorami kamienic z ul. Piotrko-
wskiej. Moglisémy je wykorzystaé

dzieki pomocy architekta
p. W. Wroblewskiego oraz uprzej-
mosci Instytutu Architektury i Ur-
banistyki Politechniki Lodzkie;j.
Przed nami byla proba gene-
ralna, a potem pierwszy warsztat...
Nie do konca wiedzieliSmy, czego
mamy sie spodziewac, jakie beda
reakcje dzieci, czy beda zaintere-
sowane. Jednak juz po pierwszym
warsztacie okazalo sie, ze nie to jest
naszym problemem... To wlasnie te
duze wydruki (na specjalnych siat-
kach, o wymiarach: 2x6 m) przed-
stawiajace zabudowe Piotrkowskiej
okazaly sie by¢ trudne do zamonto-
wania, musieliSmy sie wiec sporo
naglowi¢, by umiescic je w sali
w odpowiedni, funkcjonalny sposéb.
Wtedy tez okazalo sie, ze w sytuacji
ekstremalnej: kiedy do rozpoczecia
zaje¢ dla dzieci pozostaje 30 minut,
a czas wcale nie plynie, a raczej bie-
gnie jak szalony, stajemy sie zgrani
i coraz bardziej kreatywni. To wy-
bawilo nas z opresji i mimo ze po-
czatkowo podczas warsztatu bylo
nieco sztywno, wszyscy szybko
srozkrecili sie”. Dzieci zadawaly
mnostwo pytan, nie tylko braly
udzial w quizie pt. ,,Czy znasz te
marke?”, ale takze komentowaly
inne pokazywane zdjecia ilustrujace
rozw(j wielkoformatowych reklam.
Szybko minela pierwsza obustronna
nieSmialo$¢ i wszyscy spedziliSmy
efektywnie ten czas. Okazalo sie,
ze dzieci zadaja mnostwo pytan,
czasem do$¢ niespodziewanych,
Ze maja niesamowita pamieé
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oraz skojarzenia dotyczace miejsc szejidwa ze starszej grupy wieko-

w mieécie. Czasem przedstawiaja wej, troche trudnosci w kwestiach
pelen biznesplan wymys$lonego technicznych, ale i ogromna
przedsiebiorstwa lub opowiadaja satysfakcja z tego, co robimy. Jes-
perypetie z wlasnego zycia badz teSmy zadowoleni, ze mozemy opo-
wypytuja nas, jak to jest wiedzie¢ o tym, jak zmienialo sie
by¢ studentem. jedno z mediow, jakim jest reklama
Dotychczasowy bilans warszta- oraz jak wygladal ten proces w Lo-
tow to dwa zajecia dla dzieci z mlod- dzi. Dodatkowym atutem jest wspol-

sylwetki miast (i nie tylko...)
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