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Wstep

Problem kreatywnosci jezykowej nie zostat do tej pory wy-
czerpujaco omowiony, niniejsza publikacja stwarza zatem okazje
do przyjrzenia sie réznym sposobom tworazego wykorzystania je-
zyka w mediach masowych, reklamie, marketingu i nazewnictwie.
Mtodzi adepci jezykoznawstwa, Kulturoznawstwa, medioznaw-
stwa, dziennikarstwa i filozofii dzielq si¢ spostizezeniami na temat
kreacyjnych mozliwosci tkwiacych zarbwno w samym jezyku, jak
i jego uzytkownikach.

Do dyskusji wtaczyli sie studenci, doktoranci i mtodzi doktorzy
ze wszystkich najwazniejszych krajowych osrodkow naukowych:
Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, Krakowskiej Akademii
im. A. F. Modrzewskiego, Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu, Uniwersytetu Gdanskiego, Uniwersytetu todzkiego,
Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie, Uniwersytetu
Pedagogiznego w Krakowie, Uniwersytetu Rzeszowskiego, Uni-
wersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie i Uniwersytetu
Wroctawskiego.

Autorzy zgromadzonych w tomie publikacji prezentujg wyniki
badan poswieconych zjawiskom stownym stosowanym w szeroko
rozumianej przestrzeni medialnej: prasie, radiu, telewizji i Internecie.
Analizom poddane zostaty tendencje jezykowe rysujace sie¢ w marke-
tingu, reklamie i namingu. Szczegdlng uwage zwrocono takze na rozne
postaci komizmu werbalnego. W tomie nie zabrakto tekstow omauwia-
jacych najnowsze narzedzia komunikacji, takie jak Facebook i Twitter.

Publikacja adresowana jest nie tylko do humanistow zajmujacych
sie opisem komunikatow jezykowych, ale tez do wszystkich osob,
ktore chciatyby pracowac nad wtasnymi umiejetnosciami pisarskimi
i rozwija¢ kompetencje jezykowe. Zywimy nadzieje, ze zaprezentowa-
ne w monografii artykuty stang sie inspiracjg do dalszych badan nad
rola kreatywnosci jezykowej w komunikowaniu (si¢).

Ksigzka ukazata sie staraniem Kota Naukowego Jezykoznaw-
cow Uniwersytetu todzkiego.
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