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.Mediéw obraz wtasny”
na przyktadzie wybranych tygodnikéw

Przyznanie nagrody Dziennikarza Roku B. Rymanowski®@raz ukazanie
sie krytycznego felietonu P. Pacewicza w ,Gazecie Wgbej” na temat pracy
zarbwno samego laureata, jak i categodowiska dziennikarskiego sktania
mnie do przeanalizowania opinii dziennikarzy o pozie wykonywania swo-
jego zawodu. Do analizy wybratem trzy tygodniki:olRyke”, ,Przekréj” oraz
»Tygodnik Powszechny”, ukazgge s¢ od grudnia 2008 r. do kwietnia 2009 r.
Interesuje mnie, czy w okresieztyprzed weczeniem tej prestowe] nagrody
trwata dyskusja na temat kondycji mediéw. Jak wyridae tygodniki zachowa-
ly sie po wrczeniu nagrody B. Rymanowskiemu, czy rozptezi w nich
dyskusja o roli dziennikarza we wspotczesnym paofsgpoteczastwie?

Znaczenie manipulacji w mediach

Wspotczesne media zagy odchodz¢ stopniowo od swojej gtownej roli,
czyli informowania i stéenia opinii publicznej na rzecz ksztattowania ryedz
stasci spotecznej poprzez wptywanie na decyzje politylayaz obywateli (m.in.
niektérzy dziennikarze zaglt angazowa® sie czynnie w kampanie wyborcze,
popierajc konkretne partie polityczne). Zdaniem M. Karwatasami dzienni-
karze nadiywaja stowa ,obiektywizm” i ,niezalenos¢ mediéw”. Po opubliko-
waniu nierzetelnego, stronniczego i tendencyjnegekazu niektdrzy dzienni-
karze brori sig przed krytyly i préa pociagnigcia do odpowiedzialrigi za
zniewagi i zniestawienia, powohg si na zasag wolnasci stowa, obroa nie-
zaleznosci mediow. Wykorzystywany jest w tym momencie metha szan-
tazu moralnego — osoby sprzecivieg seé naszym publikacjom bejsie prawdy
i prébup ogranicz¢ prawa dziennikarzy do informowania opinii publiegn
natomiast kady, ktéremu zaley na obronie demokracji, powinien bréni
dziennikarskiego prawa do krytyki establishmentedid czsto zapominaj, ze
de factosame naley do swiata elit. Stwarzaj pozory bycia jedynie obserwato-
rem, a nie uczestnikiem gry, walki politycznBjziennikarze ktorzy zdobyli ju
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zaufanie spoteczne, magnanipulowa& przekazem, sugerg odbiorcomze
niezaleni, natomiast inne konkurencyjne mediausviktlane w uktady z wtadg
bizneserh Jak widé mozna nie tylko niszczy podmioty niezwizane ze
srodowiskiem dziennikarskim, ale réwaigonkurencyjne redakcje, zastanaj
sie wolnodscia stowa. M. Karwat dzieli media na:

1. Media niemal obogtne politycznie — pod wzgtdem tematyki, jak
i orientacji. Sytuuje si tutaj w wikkszdci prasa hobbystyczna, poradnikowa,
specjalistyczna, ktora rowrienaze w jawny lub ukryty sposéb ujawiigwoje
ideowe sympatie.

2. Media o profilu parapolitycznym lub $cisle polityczne biorac pod
uwag: tematylk, bohateréw, kig odbiorcow zainteresowanych polityRV tej
grupie mana wyré&nic:

a. Media zalene zaréwno finansowo, kadrowo, jak i programowopod-
tycznych dysponentow, jawnie lub w sposob lekkoanakflowany podpord-
kowane woli politycznej. Na co dziepoddawane s naciskom, drastycznie
dyscyplinowane w przypadku rozméggia sk z oczekiwaniami politycznych
patrondw.

b. Media niezalene — aspiryjce do bezstronnej obserwacji i komentarza.
Usituja zachowa dystans w ocenie wydanzespoteczno-politycznych. Mage
na to szansze wzgédu na samodzieldé gospodarcz

c. Media otwarcie zaangawane, ,partyjne” — wzghnie niezalene, ché
juz nie bezstronne — ich niezat®s¢ polega na tynze nie g ,tuba rezymu” czy
rzecznikiem kierownictwa danej partii. Modpy¢ forum krytyki pod adresem
wspieranych przez siebie partii i ekip politycznych

d. Media stronnicze lub kamuflige t stronniczé¢. W sytuacji oskaten
0 gre W imig partykularnego interesu, o tendencyhonierzetelné¢ — zastania-
ja sic prawem do informacji, wolrigia stowa, interesem publicznym

Jak zauwza P.Zuk, o ile w czasach realnego socjalizmu oficjalnedia
budzity nieufné¢, o tyle po roku 1989 spotear#wo polskie uwza, iz media
sa wolne, fatwiej przyjmuje informacje przekazywaneegz srodki masowego
przekazu. Spotecastwo uznajeze jedynie rzd oraz agendy instytucji patwa
Mo cenzurowd, ogranicza i nadzorowa wolnos¢ medidw. Dzgki takiemu
prze&wiadczeniu media tatwiej i skuteczniej narzucspoteczastwu wizje oraz
poghdy klasy panujcej, ktére przyjmowaneasjako jedynie stuszne. Media
dokc;nuﬁ tego w taki sposélze niewiele os6b uznaje te dziatania za manipu-
lacje”.

M. Karwat, Mit niezalenasci i obiektywizmu mediaww:] Media masowe w praktyce
spotecznejred. D. Waniek, J. W. Adamowski, Wyd. UW, Warsz2087, s. 80, 82.

Z Ibidem s. 88-89.

3 P.Z uk, Media a kontrola spoteczna w czasach ,wolciaynkowej”, [w:] Media i wiadza
red. P.Zuk, Wyd. Scholar, Warszawa 2006, s. 40-41.
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Wedtug J. Klebaniuka media wptywaapa opinie publicza Redaktorzy
naczelni oraz wigiciele mediéw starannie dobiegagkspertow (m.in. socjolo-
gow, ekonomistow), ktorzy naginie zapraszaniasdo studia. Poprzez dasy
zgodne propagowanie oktenych pogidow, konkretnych rozwizan spotecz-
no-gospodarczych, uwiarygodrganeoliberala doktryrg. Jednoczénie media
moaa przedstawié w niekorzystnymswietle politykow i ekspertow odrzucaj
cych wizg gospodarki, aprobowarprzez wikszasé elit. Obywatele kontestay
cy istniepcy poradek spoteczny esto ulegaj spirali milczenia, poniewa
odnosz wrazenie,ze w calym spotecZstwie panuje zgoda na fé prezento-
wane wsrodkach masowego przekdzu

Nie mazemy zaktadé a priori ztej woli mediow. Powindimy natomiast
pamktac, ze obrazswiata przedstawiany wrodkach masowego przekazu nie
jest jego wiern kopia, ulega przeobtaniom wskutek interpretaciji i selekciji
materiatu.

Etyczny wymiar pracy dziennikarza

Wolnos¢ mass medidw (czyli niezalros¢ od cenzury wiadzy) wie sk
z wolndécia wypowiedzi — traktowaneaone jako podstawowy filar demokracji.

To wiasnie sSrodkom masowego przekazu zeicew ubiegtym stuleciu przy-
pisywa: role czwartej wtadzy. Zdaniem B. Dobek-Ostrowskiej naedie dyspo-
nuja realry, witadz, taka jak polityczna czy ekonomiczna, posiadaptomiast
czwarty jej typ, ktory mena okrdli¢ jako wtadz symbolicza®.

Powinngmy pamgtac, ze dziennikarze wykonajzawod zaufania spotecz-
nego (podobnie jak lekarze czy policjanci). Jakweaa G. Matuszak, w przy-
padku pewnych profesji, obok og6inych norm morainytdrych sens sprowa-
dzi¢ mazna do stwierdzenia ,nie caydrugiemu cziowiekowi niczego, czego
sam chciatby w zyciu unikm¢”, sformutowane zostaly dodatkowo pewne
szczegollne zasady i powinimd ktore skladaj sie na deontologi, czyli obo-
wiazki moralne ludzi wykonucych owe profesfe Zdaniem G. Matuszaka mo-
ralnas¢ zawodowa dotyczy zwiaszcza tych profesji, od ktbrw istotny sposob
zalezy ludzkie zdrowie izycie, wolng¢ i poziom wiedzy, pieradze i dobra ma-
terialne. Jak zauwa G. Matuszak, wiele faktéw wskazuje, Wwspoétczénie
szwankuje system wprowadzania adeptéw w zasadytalegii w takich zawo-

4J. KlebaniukPsychologiczne mechanizmy propagandy neolibergingj Media i wia-
dza red. PZuk, s. 91-92.

°B. Dobek-OstrowskaMedia masowe i aktorzy polityczni swietle studiéw nad
komunikowaniem politycznyiwyd. UWr, Wroctaw 2004, s. 142.

®G. MatuszakMoralnas¢ politykéw [w:] Moralnasé¢ w polityce czy polityka w moralno-
sci, red. D. Walczak-Duraj, Wyd. Omega — Praksis, 22605, s. 50.
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dach, jak dziennikarz, lekarz, nauczyciel, adwolarony, oficer, przedsbior-
ca, makler, kupiec itp. Mimo wgj przedstawionych uchyliew potocznym
odczuciu opinii publicznej, istnienie szczegdlnysbrm moralnych ma iy
uzupetnieniem moralrci ogolne].

Media, zdajc sobie spraw ze swojej sity oddziatywania na opinpu-
bliczna, musa kierow& sig¢ etyka. Etyka mediow zaklada: obiektywizm,
oddzielenie informacji od komentarza, waltiGgtowa, szacunek, tolerancjpd-
powiedzialng¢ za stowa. Spetnienie vgj wymienionych warunkéw przyczy-
nia st do stworzenia spotecznego zaufaniasdadkow masowego przekazu.
Publicznd¢ darzy media zaufaniem — mediom ludzie przypistiatus niezale
nych, obiektywnych i bezinteresownych informatoféwBadacze komuniko-
wania masowego ustalilie okoto 95% wszystkich informacji, jakie docieraj
do jednostek, pochodzi Zeodkéw masowego przekazu, w tym 64% z telewi-
zji®. Zdaniem P. Sztompki w wytwarzaniu zaufania obyleatio pastwa wa-
na role odgrywaj media opisujce wydarzenia polityczne. Media dostargzaj
czesto opinii publicznej informacji estkowych i jednostronnych, na ogot pre-
ferujac zte wiadoméci (o skandalach, nadyciach, korupcji, kiskach, kryzy-
sach), o wiele rzadziej podaglobre wiadomexri (gdyz czgsto nie maj wartasci
newsa). Opinia publiczna, uzyskojwiedz ze srodkbw masowego przekazu,
ocenia poziom swoich elit, gdzy innymi politycznych, i w zvaizku z dopty-
wem nowych informacji buduje zaufanie lub nieufihvaobec pastwa®.

Kazde zdanie wypowiedziane lub napisane przez dzienrékmae pomac
lub zaszkod# odbiorcom. Mana odnié¢ wrazenie,ze przedstawiciele medidéw
musz podobnie jak lekarze kierowssic zasad ,po pierwsze nie szkodZi
Dlatego tak wane w zawodzie dziennikarza jest opanowanie, gogt analiza,
zaczerprjcie informacji ze wszystkich mbwych zrédet. Trzeba podké#é, ze
wielu dziennikarzy kieruje sirzymsk maksyma pro publico bono

A. Gatkowska i S. Galkowski wy#diaja trzy modele odpowiedzial§oi
dziennikarza:

1. Odpowiedzialng¢ artystyczna— jest dé¢ czsto realizowana, natomiast
rzadko wprost deklarowana. Dziennikarze wykorzystagdia jako nénik eks-
presji wlkasnych gddw i emocji. Rola dziennikarza postrzegana jestepr
analoge z rol artysty, a komunikat medialny jest traktowany ja&dzaj dzieta
sztuki. Dziennikarz prébuje stawissiebie poza wszedkodpowiedzialnécia,

a krytyke odbiera jako ograniczanie woku stowa.

2. Odpowiedzialncéé¢ profesjonalna — w tym modelu praca dziennikarza

traktowana jest podobnie jakidy inny zawdd. Wzne g umiegtnasci dzienni-

7 Ibidem s. 50.

8T.Goban-Kla sCywilizacja medialnagWyd. WSIiP, Warszawa 2005, s. 218.
°B.Dobek-Ostrowskap. cit, s. 45.

0P, s ztompkazaufanie. Fundament spotedsena Znak, Krakéw 2007, s. 339.
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karza, nieistotna jest jego wiavos¢ moralna czy dodatkowa odpowiedzial-
nos¢. ,Gazeta istnieje po to, byessprzedawala”. Dziennikarz jest ogoly-
najeta przez wiaciciela w celu maksymalizacji jego zyskéw. Napniejsze jest
zadowolenie klienta, pracodawcy oraz utrzymaniesmégrodziny. Dostarczanie
tematoéw sensacyjnych jest dopuszczalnezg@dppokaja sipotrzeby klientow,
natomiast spadek aglalngci lub sprzeday gazet oznacza zwolnienie z pracy.

3. Odpowiedzialncéé ,czwartej wkadzy” — zadaniem dziennikarzy jest do-
starczanie informacji obywatelom, ktérzy podejmujzicki nim racjonalne
decyzje. Media w tym @giu nie tylko informuj, ale réwnie ksztattup opinie
publiczrs. Komunikacja midzyludzka przesuwa stz relacji interpersonalnych
w strorg mediéw. Dziennikarz ponosi ogrommodpowiedzialnét, ale rownie
dysponuje mgiwosciami tworzenia ram dyskusji publicznych.

Zdaniem badaczy omowione »gj modele gteoretycznie niesprowadzalne do
siebie, jednak dziennikarzeesto chcieliby by oceniani wedtug modelu pierwsze-
go (tzn. nie podledgaocenie), wynagradzani wedtug modelu drugiego (#grsoko)
oraz domagajsk — zgodnie z modelem trzecim —gioh uprawnié*”.

Niezaleznos¢ dziennikarska mdiwa jest w nasgpujacych sytuacjach:

1. Dziennikarz na tyle utsamia s¢ z medium, w ktorym pracujee nie
musi odpieré naciskéw administracyjnych, koniunkturalnych, zaka, naka-
z6w, a linia redakcji zgodna jest z wyznawanymiegraniego wart&ciami
i zasadami.

2. Dziennikarz nie ulega naciskom politycznym in@gowym. Zbieragc
informacje, potrafi utéy¢ sobie poprawne relacje zzrymi srodowiskami.

3. Dziennikarz ma na tyle mogmpozycg zawodow, ze nie podlegaad-
nym naciskom i jest niezaley w swoich gdach i pogidach.

4. Instytucja, w ktorej pracuje dziennikarz, staia w jak najmniejszym
stopniu opierasie na hierarchii i zatenosci decyzyjnej.

5. Efekt pracy dziennikarza jest rezultatem jegdrbacici, a nie automa-
tycznym i odtworczym przekazem pewnychstie Dziennikarz nie stosuje
mechanizmu autocenzury.

6. Dziennikarz, dbaf o niezalénos¢, uwiarygodnia siebie i swppra'2

Rynkowy wymiar dziennikarstwa

Zdaniem L. Dyczewskiego praca dziennikarza w deamkrwymaga
wszechstronnej wiedzy o cziowieku i spolectevie, o problemach w nim
wystepujacych i o podejmowanych dziataniach politycznychzeliedziennikarze

1A Gatkowska, S. GatkowskPolityczna odpowiedzialié dziennikarska[w:]
Media a politykared. M. Szpunar, Wyd. WSIiZ, Rzeszéw 2007, s. 76—80.

125, Mo cek,Dziennikarze po komunizmi@/yd. Scholar, Collegium Civitas, Warszawa
2006, s. 189-190.
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nie dysponuj taka wiedz, to dziatay na glep. Wedtug badaczairnalici kieruja
sie czsto powierzchowniia i pogoni za sensagj SzczegOtowo informaj
opinie publiczra o partiach politycznych, jednak spotetgivo w coraz mniej-
szym stopniu interesujeegpolityka. Funkcjonowanie medidw uzatgone jest od
instytucji utatwiajcych zdobywanie, gromadzenie, przetwarzanieggo rodzaju
informacji oraz od ulegania sugestiom etithby przekonywa spoteczéastwo za
pasrednictwemsrodkow masowego przekazie powinno zaufa specjalistom,
ktrzy keda nimi rzadzi¢, poniewa obywatele nie znajsic na polityce®.

Media komercyjne, zdaniem L. Dyczewskiego, ulegdjvom naciskom:
,Z gory”, czyli dziennikarze dostosowujsic do polecé witascicieli, ktorzy
oczekuj maksymalizacji zyskow i przyggniecia jak najwekszej liczby od-
biorcéw, oraz ,z dotu” — odbiorcy oczekupd nadawcéw programow tatwych,
zabawnych, niewymaggych wysitku intelektualnego. Nadawcy pomijgjro-
blemy trudne, wymagage zastanowieniagizrozumienia i rozwizania*.

Wedlug M. Karwata wspoétczesne media zapnsg gtdwnie wymusze-
niem medialnym, tzn. wymuszaniem uwagi i zainteresowania — dkdare,
propagandy politycznej i dla wiasnej produkcji npgkowej. Zdaniem badacza
jeszcze niedawno mna byto uwierzy, ze media, walc o swoj byt, traktuj
SWOja prag powanie, probujc zarazem przyegna¢ widza, czytelnika — za-
interesowd go swoimi programami. Obecnie oferta programowairéig coraz
mniej, a liczy st przede wszystkim szybké sprzedania newsa niewymagaj
cemu odbiorcy. Medialne wymuszenie to splot oddziatywaa ktory sktadaj
si¢ trzy funkcje. Po pierwsze, media wystija jako pas transmisyjny wymusze-
nia handlowego (marketingowego, reklamowego, projmego). Po drugie —
jako pas transmisyjny wymuszenia propagandowoymaitego; dziennikarze
i politycy analizuj sondae, komentuj wydarzenia polityczne, prezergujam-
panie wyborcze. Media stajsic narzdziem marketingu politycznego i gry
politycznej. Po trzecigsrodki masowego przekazu wadcmiedzy sol o utrzy-
manie widzow, stuchaczy, czytelnikéw. Media samesmsie sprzedd, pragn,
dotrze& do klienta za pomacspecjalnych przy, poniewa tres¢, jak rownie
forma przekazu jest coraz bardziej zestandaryzottiana

Obnizajacy sk poziom kultury wypowiedzi w mediach uwarunkowaegt]
checia dotarcia do masowego odbiorcy, ktéremu male prosty sposob i pros-
tym jezykiem wyttumaczy ziozoncs¢ swiata spoteczno-polityczno-gospodar-
czego:

BL. Dyczewski,Rola mediéw w ksztattowaniu demokracji w 1Il Rzeczplitef [w:]
Polskie media u progu XXI wiekved. J. Adamowski, M. Jabtonowski, Wyd. UW, Wansa
2001, s. 15-16.

1 bidem s. 18.

M. Karwat, O wymuszeniu medialnym (pamflet na medialny samodwj Media
elektroniczne w procesie komunikacji rynkgwepl. M. Duczmal, B. Nierenberg, Wyd. Instytut
Slaski, Opole 2005, s. 177-178.

'® |bidem s. 191-192.
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Badania dotycze ,funkcjonalnego analfabetyzmu” dowaddramatycznie niskiej kompe-
tencji jezykowej ogoétu polskich odbiorcéw. Sgrdd os6b umiejcych czyté i pisat az 77%
nie rozumie zawartej w komunikacie informacii i fést w stanie posty¢ sie nia*’.

Jakie wydarzenia mima nazwé medialnymi? Po pierwsze, wydarzenie
powinno by aktualne, czyli najlepiej z tzw. ostatniej chwiildotyczy¢ spraw
i tematéw bieacych wzbudzajcych zainteresowanie opinii publicznej; po dru-
gie, dotyczy¢ ludzi i najlepiej skupia sic na jednostce i pokazywaej proble-
my; po trzecie, powinno Bydramatyczne, wypetnione konfliktem i wywotywa
ekstremalne doznania emocjonalne (dewiacyjn&ontrastow&e, manichejski
podziat na dobro i zto); po czwarte, powinno obalestanowiony pormek
i zagraa¢é wspolnocie; i po pite, wydarzenie powinno dasie opowiedzi€
w krotkiej, prostej historii oraz lytatwe do sfilmowania lub sfotografowatia
Informacje spetniajce powysze kryteria dobrze gbprzedaj.

Wedtug M. Czyewskiego dziennikarstwo jest z jednej strony dhiakia
zinstytucjonalizowas, nieuchronnie ulegaga instytucjonalnym presjom nor-
mujacym ksztatt i il¢ przewidywanego produktu lub ustugi, z drugief za
dziatalngciag w obszarze symbolicznym, to znaczy w dziedzinieefwarzania
i przekazywania znakéw i symboli. W celu zachowaaigonomii dziennikar-
skiej konieczne jest zdecydowane ,poluzowanie”yingtjonalnych naciskow.
Wspomniany autor stwierdzae w demokracji medialnej na ograniczanie dzia-
talnosci dziennikarskiej wptywaj dwa czynniki: pierwszynest komercjaliza-
cja, ktéra powoduje rezygnacg niektérych tematéw. Wobec komercyjnej po-
goni za skrajnymi, spektakularnymi faktami pomijaaeproblemy zbyt skom-
plikowane oraz tematy lokalne, ktére nie intergsuji nadawcow, ani wkszo-
sci odbiorcéw. Drugim ograniczeniem jgzbprawnosé kulturowa i politycz-
na. Na mocy zinternalizowanych przymusow spotecznyghewnych tematach
sig nie moéwi lub opisuje jedynie w okdleny sposol.

Zainteresowanie mediéw gtosami zwyklych obywat@i bierze si z pragnienia, by zostaty
one wystuchane przez przedstawicieli elit polityoam lub gospodarczych, lecz z troski
0 uatrakcyjnienie programu, czyli z ustawicznegogimiania na wskaniki ogladalndci,
stuchalnéci czy czytelnictwa.

D. Baginski, Lokalna opinia publiczngw:] Psychologiczne aspekty odbioru telewizji
red. P. Francuz, Wyd. KUL, Lublin 1999, s. 249.

BK. H. Jamieson, K. K. CampbelThe Interplay of Influence. Mass Media and
Their Publics in News, Advertising, PoliticBelmont 1983, s. 16-43, [za]] P. Pawelczyk,
D. PiontekSocjotechnika w komunikowaniu politycznyyd. UAM, Pozna 1999, s. 52.

M. C zyzewski,Rola dziennikarza w dyskursie publicznywi], Dziennikarstwo, me-
dia, spoteczéstwq red. S. Mocek, Wyd. ISP PAN, Collegium Civitas, Wansa 2005, s. 45-46.

2 |bidem s. 52-53.

2 |bidem s. 59.
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Media broni sie, twierdzc, ze wykrywanie niewtéciwych zachowa ma
stuzy¢ wytacznie petnowaniu i oczyszczanizycia publicznego.

Wsréd dziennikarzy pojawita sigrupa oséb traktagych prae wytacznie
jako zrodto zarobkdéw, magych niewiele wspdlnego z misjstuzeniem opinii
publicznej:

to das¢ naturalneze take do naszego zawodu trafia corazaej 0sob, ktore nie uwaja Sig
za dziennikarzy — to jest nowa kategoria, méwishichmedia workersS to ludzie, ktérzy
przyszli wykond jaka$ prag, cha to zatatwé w miar szybko, sprawnie, w jakiélsensow-
nych godzinach i mdiwie najlepiej zarohi®.

Spoteczny wymiar dziennikarstwa

Media dostarczajspoteczastwu wiadoméci i norm wskazujcych, co jest
akceptowane, a co odrzucane przez autorytetyrddlkach masowego przekazu
prezentowane asnormy deskryptywne, czyli informacje o tym, jakipinie,
przekonania, &ly @1 powszechne, a jakie wyguja rzadko i § postawami
mniejszdci. Media potrafi wywolywat emocje w widzach i czytelnikach.
Wplyw mediéw mae by informacyjny , normatywny orazemocjonalny”.

1. Wplyw informacyjny.Wiadomdaci otrzymywane przez opigipubliczry
sa selekcjonowane przez nadawcow, gaste niewielka liczba tych informacji
jest przez odbiorcéw zauw@na i zrozumiata, a jeszcze mniejdiczbe infor-
macji ludzie akceptaj Odbiorcy filtrup widomdasci i opinie, zwracac uwag;,
na te, ktére albo zgadaagie z ich obrazendwiata, oczekiwaniami i potrzebami,
albo wecz przeciwnie — buez ich wczéniejsze przekonania. Wiele oséb
korzysta z medidw w poszukiwaniu rozrywki, potwieedia swoich przekoma
a w mniejszym stopniu nowych informacji. Ludziejstsic aktywnymi odbior-
cami, ktorzy, korzystag z przekazoéw medialnych, zaspokajajzne swoje po-
trzeby. Dokonuj wyboru pewnych nadawcéw i konkretnych programowtée
rych czerpi tresci psychologicznie im potrzebne. Mo to by poprawianie
nastroju, podtrzymanie dobrej opinii o sobie, zdobyotrzebnych informaciji.

Wspoiczesne programy informacyjne w telewizji cagliu coraz bardziej
przypominag programy rozrywkowe. W rezultacigodki masowego przekazu
nie tyle informuy, co wanego wydarzyto si na swiecie, ile dostarczajroz-
rywki, dobieraj tematy, ktére wydaj sic im atrakcyjne, przyagaj uwag;
odbiorcéw, nie raczac zbytnid*.

223, Baczyiski, Wydawcy & przedsgbiorcami w medialnym biznesipv:] Media, re-
klama i public relations w Polsceed. J. O¢dzki, Wyd. UW, Warszawa 2005, s. 181.

B K. Skarzynska, Czlowiek a polityka. Zarys psychologii politycznjyd. Scholar,
Warszawa 2005, s. 308.

?* Ibidem s. 308-309.
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2. Wplyw normatywny, czyli nadawanie politycznegmsu bieacym zda-
rzeniom — tworzenie ranframing) i ustalanie, co jest wae @genda setting
Czste powtarzanie pewnych tematéw, kolejne emisjeregnamach informa-
cyjnych w tzw. dobrym czasie antenowyprifne timg, zapraszanie do studia
ekspertow, komentatorow, analizaych wydarzenia ekonomiczno-spoteczne,
buduje potoczne przekonanie o hierarchii iclzwesci, wyznaczaic odbiorcom
tematy do rozméwagenda setting Wiedza, ktég uzyskamy w serwisach in-
formacyjnych i z programow publicystycznych tworamy frameg, w ktorych
umieszczamy, interpretujemy i oceniamy polityczakty. Ramy g tworzone
nie po to, by dostarczanowych informacji, lecz by zmienddub utrwal& wie-
dzg, ktora odbiorcy mediéw ji posied|i.

Politycy i komentatorzy, wykorzystag chwyty retoryczne, analogie i meta-
fory, dostarczaj ogoinych wskazoéwek, co nale mysle¢ o polityce i jak inter-
pretowa wydarzenia polityczrfé

3. Wplyw emocjonalnyW srodkach masowego przekazu ana role od-
grywa uktadanie kolejngi prezentowanych komunikatéw, by uwadhiata ona
prawidtowdci zapamétywania tréci wzbudzajcych silne negatywne emocje.
Operupc kolejnacia prezentowanego materiatu, media megtywat na to, co
zostanie dobrze zapagtane, a co pominie przez odbiore Telewizja mae
wplywaé na nieclk¢ badz sympaté odbiorcow wobec oséb w niej prezentowa-
nych. W jaki sposéb? €gtas¢ pokazywania w mediach me o tym zadecydo-
wac. Osoby czsto prezentowane Wrodkach masowego przekazu wydaje
nam blizsze, atrakcyjniejsze, lepiej je poznajemy. Wieldkeo pokazywanie
w mediach os6b malo znanych zWgza ich atrakcyjni&, natomiast prezen-
towanie zbyt cgsto os6b popularnych prowadzi do zeoia i spadku ich ak-
ceptacif®.

Opinie dziennikarzy o swojej profes;ji

B. Rymanowski pod ostrzatem P. Pacewicza

B. Rymanowski zostat Dziennikarzem Roku 2008. Ndgroburzyta P. Pa-
cewicza, ktory w swoim felietonie skrytykowéviadomdé polskiego spote-
czehrstwa, pra¢ B. Rymanowskiego, jak rownignnych dziennikarzy zaprasza-
jacych do studia politykow.

P. Pacewicz domagatestdoceniania dziennikarzy, a nie arbitrow elegancji
uwiktanych w polityczne kiétnie. P. Pacewicz akcgptprogram ,Kawa na
tawe”, w ktorym B. Rymanowski umiefnie steruje rozmow tak, ze mazna
ustyszé, co politycy mag do powiedzenia.

% |bidem s. 314-315.
% |pidem s. 321-325.



432 Michat Pienias

Poza ,Kaw na tave” Rymanowski prowadzi m.in. program ,24 godziny”WN 24 stosu-
jac metod, ktora mazna okréli¢ jako podkecanie pyskowki. Polityk A zaczyna krytykowa
polityka B, ale gdy wchodzi w szczegdly, Rymanowgkzecznie (bo jest grzeczny) mu
przerywa i zwraca sido B: — Posel A powiedziake pan si na niczym nie zna. Jak pan
odpowie na taki zarzut? | tak rozka s¢ karuzela obelg, ktora przestania, o co w polityce
w koncu chodzi. Nie ma miejsca na pytanie, co ma semgest dobre, co adre, co szla-
chetne. Takie rzeczy marnie: Sprzedaj. Dlatego jest ich coraz mniej, ¢ sprzedaj sie
jeszcze gorzej. Publiczég stuchajc na okagto tego magla, rozleniwiaegiPo co tyle my-
sle¢, zwlaszcza jak cziowiek zgnzony po catym dniu prac§?

Jak podkréla P. Pacewicz, po uglieniu radu J. Kaczyskiego Polacy
W mniejszym stopniu interesugic polityka. Media probuj przykut uwag; wi-
dza i nawet do programu T. Lisa zapraszany jedteper w celu zwikszenia
ogladalngci. Politycy na antenie bez zahamawdamia, obrzucaj sie inwek-
tywami. ,Pseudodziennikarze” (jak mowi o nich Pc@aicz) na to pozwalgj
Zyja w symbiozie z tymi politykami:

zamiast zapraszafachowcow, ktérzy objmialiby rzeczywisté¢, oddaj czas antenowy
politykom, by walili st po gtowach. Dostajza to od politykbw szacunek wyidgacy sie
przymilnym ,panie redaktorzé®.

Polakom natomiast wydajegsize uczestniczw jakiej publicznej debacie,
a w rzeczywistéci, jak podkréla P. Pacewicz, biarudziat w ,pyskéwce”, ktéra
zniecleca obywateli do mlenia, do powanej ocenyzycia publicznego.

Opinia Polakoéw na temat prestiu zawodu dziennikarza

O polskim stanie mediéw, opinii publicznej, wymagah rynkowych, ne-
gatywnie myli nie tylko P. Pacewicz, ale tad inni dziennikarze, ktorzy daj
temu wyraz mgdzy innymi udzielajc wywiadow, biogc udzial w debatach,
przygotowujc artykuty. Mimo to wciz dochodzi do kiétni wrdéd samych
dziennikarzy, personalnych atakéw $wodkach masowego przekazu, ktére
dzieja sic na oczach opinii publicznej. Takie zachowania p@prawiag
wizerunku samych mediow. Z raportu CBOS-$wieconego ,prestiowi zawo-
dow” ze stycznia 2009 r. wynikae pod koniec roku 2008, kiedy przeprowa-
dzono badanie, zawod dziennikarza lokowaldsi¢ nisko w rankingu zawodow
prestzowych. Co prawda, ponad potowa respondentow (548kladowata diy
presti tego zawodu, ale zdaniem okoto jednej trzecief/{B&astugiwat on
tylko na $rednie powaanie, a co czternasty ankietowany (7%) w ogole nie
uznawat zawodu dziennikarza za prastty. Na trzydziéci trzy zaprezentowa-

27p. P acewic 2Niedziennikarz roku,Gazeta Wyborcza”, 19 XIl 2008, s. 22.
28 |bidem
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ne ankietowanym zawody, profesja dziennikarza ztalak na osiemnastym
miejscu, w pobliu takich zawoddw, jak: adwokat (15 pozycja), dyoeKabryki
(16 miejsce), przedsbiorca (17 pozycja). Taiza zawodem dziennikarza upla-
sowat s¢ policjant (19 miejsce), wiaiciel matego sklepu (20 pozycja), sprz
taczka (21 miejsce). Wedtug respondentow do najlgrgpowaanych zawo-
dow naleag: profesor uniwersytetu (84%), stek (84%), gornik (78%), piel
gniarka (77%), lekarz (73%$wiat polityki uznawany jest przez respondentow
za najmniej prestbwy — petnienie funkcji ministra dla 36% badanyamawane
jest za bardzo prestiwe, natomiast poset na Sejm cieszy sznaniem co
czwartego ankietowanego, a dziatacz polityczny d@oey jest zaledwie przez
19% badanych.

Wielu dziennikarzy jest ze sabskonfliktowanych, czemu dajwyraz
w swoich artykutach czy audycjach, a kontadtugske z politykami, nie zadaj
im trudnych pyta, nie g przy tym dociekliwi, bardziej interesuich sensacyjne
tematy nk merytoryczna dyskusja. Taka sytuacjazemavplywa na mniejszy
szacunek do wykonywanego przez nich zawodu w paadwnz innymi pro-
fesjami. Warto wspomnée ze badania na ten temat bytyzjwczeniej prowa-
dzone; i tak: dziennikarz cieszyksiduzym szacunkiem wod 60% badanych
w lutym 1995 r., wrdd 55% w czerwcu 1996 r., a w styczniu 19994rdd 47%
respondentow. Dla poréwnania, poset na Sejm w 9%yt doceniany przez
45% ankietowanych, natomiast w roku 2008 julko przez 24% badanyth
Mozna zada pytanie, czy pogoza sensagji zapraszanie do studia kontrower-
syjnych politykow poprawia wizerunek obydvguodowisk? Badania CBOS-u
pokazaty, ¥ wspoipraca politykéw i dziennikarzy nie gutemu drugiemu
zawodowi. Wypowiedziat gina ten temat B. Rymanowski:

uwazam, ze dziennikarstwo lat 90. bymoze byto bardziej utbone, wypacykowane, ale na
pewno nie byto dziennikarstwem bardziej pluraligtygm niz dzisiaj [...]. Myéle, ze wszyscy
sie zmieniamy. Natomiast politycyzaak bardzo si nie zmienili. Inne s tylko ich srodki
wyrazu. Bardziej radykalne, nastawione na przekazcgnalny®.

Srodki masowego przekazu zachtglsnsie rowniez przéwiadczeniemze
im wiecej dostarcz newsowych informaciji, ktéreebla cytowane w innych me-
diach, tym bardziej starsic wiarygodne w oczach opinii publicznej. Od 2003 r.
Instytut Monitorowania Medidw opracowuje rankingimiptworczasci, ktory
uktadany jest na podstawie liczby ,cytoia Medium, ktore jest najeicie]
cytowane przez inngrodki masowego przekazu, awansuje w zestawieniu. Re
dakcje cktnie wykorzystuy w swoich dziataniach marketingowych ranking opi-
niotwarczdaci, budupc sobie dziki temu korzystniejszy wizerunek. Jak zauwa-
za miesgcznik ,Press”

M. Feliksiak,Prestt zawodéwkomunikat z bada CBOS, Warszawa, styaze009,
s. 1-8.
30 wywiad R. Gluzy z B. Rymanowskirvjam gruly skoe, ,Press”, styczé 2009, s. 27.
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dla wielu kierownikéw redakcji i redaktoréw naczgth ranking IMM stat s fetyszem.
Media, ktdre podity wyscig do opiniotwdrczéci, robia wszystko, by b§ cytowane, a potem
chwak si¢, ze @ najbardziej opiniotwdrczymi dziennikami, tygodmnikia rozgtcniami...
Niekt6rzy redaktorzy naczelni §uz nawet rozliczani przez wydawcéw z liczby cytaiva

Badania CBOS-u wskazyjze Polacy chcieliby miedo czynienia z innymi
mediami, mae mniej nastawionymi na sensgapieuwiktanymi w wewatrzne

spory.
Obraz mediéw w tygodniku ,Polityka”

T. Lis na tamach tygodnika ,Polityka” w grudniu 0. zastanawiat gj
jaka powinna b§ i jak maze wyghdat polityka w telewizji, w sytuaciji, gdy naj-
wieksze stacje rywalizgjze sol w dostarczaniu newséw niewymagagmu
widzowi. T. Lis uznalze nie ma sensu prowadzatlowych rozwaan na temat
ztych politykow i kiepskiej telewizji, lecz skupisic na tym, jak zatrzyma
tabloidyzacg w mediach. W jaki sposob rama to uczyni? Balansowéa pomk-
dzy rozrywk a informacy. Zapraszé& do swoich programéw barwne postacie
oraz starasie zaspokajagusta mniej oraz bardziej wymagaych odbiorcéw.

Prawie godzina z premierem? Tak. Prawie godzinglztmym intelektualist? Tak. Prawie
caly program z dalajlag®? Tak. Ale Cymaski i Palikot, Niesiotowski i Kurski? Réwnie
tak. Czy niektdérzy z zapraszanych regularnie doniglgnych studiow politycy nie zamie-
niaja polityki i telewizji w cyrk? Czasem tak. Ale $arwni i nie mana by az takim hipo-

kryta, by nie zauway¢, ze — owszem — dla telewizji i dla widzéw jest totétu

T. Lis nie ukrywa,ze jako autor programu sprawdza, cgltie emitowane
w konkurencyjnych stacjach. Przyznaje, musi rywalizowa z filmami przy-
ciagajacymi liczra widownie lub z talk-showami, do ktérych zapraszanee-
pularne gwiazdy popkultury. Zdaniem dziennikarzaeli ktos mysli, ze konku-
rowanie o0 widza z tego typu programami jest niegodiziennikarstwa czy
publicystyki, to nie powinien pracowaw telewizji. Maze za to wybr&a TVP
Kultura z jego tysicem widzow.

Czy to s¢ komus podoba, czy nie — telewizja w primetimie to miljowidzéw. Kogo miliony
ogladat nie cha, kto nie potrafi udowoddiokoto 20 proc. udziatéw w rynku, me trocke
mniej, mae trocke wiecej, ten z telewizji musi zniki. Bo telewizja jest dzitakze biznesem
[...]. Albo wiec skazujemy sina nisz, albo probujemy balansowaAlbo w atrakcyjnej for-
mie, nie obraajac inteligencji inteligentow, staramyesmowi¢ do milionéw, albo z wgyn
wyrafinowanego poczucia smaku méwimy do garstkbrdttak naprawg telewizji nie po-
trzebujé®.

31M. Kowalczyk,Opinio-tful-rcy, ,Press”, marzec 2009, s. 33.
32T, Lis, Taiczcey z politykami,Polityka”, 13 XIl 2008, nr 50 (2684), s. 32—33.
33 |bidem s. 33.
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W programach telewizyjnych powinna toézsie goraca dyskusja, w ktorej
prezentowaneastakze merytoryczne argumenty. Politycy zapraszani ddiat
oraz same programy mushy¢ na tyle atrakcyjne, by nie wypadty z oferty pro-
gramowej, a widz w trakcie aglania nie zac# szuk& nowego kanatu. Zda-
niem T. Lisa w pracy dziennikarza e jest nie tylko dostarczanie widzom
tego, czego oczekajale réwnie tego, z czym powinni gizapoznd, przy czym
dziennikarze nie magsta sie niewolnikami zachcianek widzow:

deklarowane oczekiwania widzéwesto maj niewiele wspélnego z tym, co oni rzeczywi-
scie akceptyj, gdy przychodzi do gtosowania za porpgulotéw. Bo oto z rozmaitych ba-
dan wynika, ze ludzie chg na przyktad, by w programach informacyjnycteedj byto mate-
rialdbw pozytywnych i informacji z zagranicyelsw tym, ze obserwujc przez 10 lat kalego
ranka krzywe ogldalndci programéw z poprzedniego dnia, ze smutkiem stzetem,ze
ogladalnci¢ spadata za kalym razem, gdy na antenie pojawiata Bistoria pozytywna lub
materiat z zagranicy (nie mégczywicie o sytuacjach nadzwyczajnych jak 11 vwria)®*.

T. Lis przyznaje s, ze ponosi w pewnym stopniu odpowiedzialopo-
dobnie jak dua czs¢ srodowiska dziennikarskiego, za absolutnie minimali-
styczne zredefiniowanie potrzeb widzéw. Dziennikanz poszukiwaniu jak naj-
wigksze] oghdalncci oduczag widzow mylenia, zwalniag ich z tego obo-
wiazku.

Zdaniem JZakowskiego wzmacnia siw mediach syndrom hollywoodzki
i popycha dziennikarzy w gwiazdorstwo, co nie naigky¢ jakosci dziennikar-
stwa. Srodki masowego przekazu kiegusic przede wszystkim ogllalndcia,
a nie jakdcia swojej pracy. Media, podobnie jak politycy, zdanid. Zakow-
skiego staczajsig, z czego wszyscy zdgjsobie spraw. Do programéw za-
praszani g politycy, ktorzy dobrze prezentugsic w mediach, natomiast nie maj
nic mpdrego do powiedzenia:

kazdy rozumie ze w mediach nie zaistnieje, gdydzie mowit madrze, a zapraszanym, pyta-
nym, powszechnie cytowanym ora by gtownie wtedy, gdy opowiadaesefektowne ghu-
poty. Wszyscy razem w ofginym ucisku staczamy siwigc coraz niej, cagnac za soh nie
tylko polityke, ale te cate zycie publiczne. Zamieniag wszystko w sensagj plotke lub
rozrywke, oduczamy bowiem publiczéd sensownego ndlenia, a naszych bohateréw —
politykéw, biznesmenéw, ekspertéw — zniecamy do umystowego wysitRel

J. Zakowski dostrzegaze pokolenie dziennikarzy, ktére peldj prac
w Il RP, unika zapisywania sido starych stowarzysadworczych, zwazkow
zawodowych, jednocZgrie nie tworac wlasnych organizacji. Istnigje sto-
warzyszenia nie majzbyt wielkiego powzania wirod dziennikarzy, poniewa
migdzy innymi na ich czele stpjmalo znane osoby, takie jak wedtug autora

3 |bidem
% 3.7 akow s ki,Reakcje redakgji,Polityka”, 3 1 2009, nr 1 (2686), s. 14.
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Krystyna Mokroshska. Gdyby nie byta prezesem Stowarzyszenia DZianzy
Polskich, nikt nie wiedziatbyze jest dziennikark Jeli nawet, jak w przypadku
Rady Etyki Mediéw, uda sistworzy¢ spoteczn instytucg mogica wytworzy¢
obowiazujace normy w postaci katalogu elementarnych zasaoglowisko
dziennikarskie szybko przestaje je akceptawa

W naszymsrodowisku ,dziatanie” przestato bysexy. Cate pokolenie nie widzi potrzeby
zbiorowej aktywnéci. Kazdy dziennikarz staje wt samotny wobec wyzuiarynku, ekono-
micznego przymusu, dyktatu stupkéwadan pracodawcow. A cztowiek samotny, zwtaszcza
na pocatku kariery, nie tylko nie jest w stanie przeciwsitasie tej potznej presji, ale tate
tatwo i das¢ bezbolénie usprawiedliwia swajwobec niej ulegtet. Samotnéé to podsta-
wowy, powszechnie niedoceniany problem polskich igwetf.

Wizerunek dziennikarzy w oparciu o wywiady P. Najstuba

A. Michnik, udzielaac wywiadu P. Najsztubowi, stwierdzae ,Gazeta Wy-
borcza” jest jednym z najwmiejszych mediow wspottwoszych debag pu-
bliczma, poniewa zajmuje s¢ sprawami wanymi, a pomija tematy, ktére mag
kojarzy¢ sig z brukowcami.

.Gazeta” nigdy nie bytzadnym hegemonem debaty na temat, czy Jarostaw Kslazjgst
gejem, a jak to zasugerowat Wsé, to mymy na pierwszej stronie go krytykowali. Nigdy
nie byta hegemonem debaty na tematy ,dziadka z Wabitu” itd®’

Na pytanie P. Najsztuba, czy ,Gazeta Wyborcza” atastmient sic w tak
wielki medialny koncern, A. Michnik odpowiedziate jezeli ,Gazeta Wybor-
cza” ma by niezalgna, to musi mié silng baz materiala. Jednoczaie
A. Michnik przyznal,ze nawet jego gazeta podpgakowata st regutom ryn-
kowym:

Oczywicie pojawiaj sie u nas materiaty, ktére dla mnig siecieckawe. Ale gdybym ja
chciat redagowa cah ,Gazet”, to ona miataby niewielk sprzeda i podobne wptywy
z reklant®,

P. Najsztub rozmawia o stanie mediéw z K. Durczokia

Czasami nawet przyznanie nagréd gwiazdom ,srebrreganu” budzi
kontrowersje ze wzgtu na niewtéciwe nazwanie kategorii, w ktoregth ze
soly rywalizowa, oraz umieszczenie w niej nominowanych trgdpch sg
odmiennymi profesjami w telewizji.

36 i
Ibidem
s7 Wywiad P. Najsztuba z A. MichnikierRieklo nas wyzwali,Przekréj”, 23 IV 2009, nr 16
(3330), s. 40.
38 |bidem
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W konkursie ,Wiktory 2008” kapituta uméeita Kamila Durczoka w kate-
gorii ,prezenterzy” z Katarzyn Cichopek. Dla dziennikarza byto to szokiem
i sktonito go do wycofania swojej kandydatury. Jekn mowit w trakcie wy-
wiadu udzielanego P. Najsztubowi:

dzisiaj nie ma prezenteréw, nie ma takiej kategakiprezenter telewizyjny. Ani Kinga Ru-
sin nie jest prezentegktelewizyjra, ani pani Cichopek, ani pani Foremniak, ani Krzgbzt
Ibisz nie jest prezenterem. Onj gldwnie prowadacymi, ch@ rowniez w jakimsé stopniu
wspotautorami. Bo przeciemoja praca wygda tak: przychodzisz o 8 rano, ¢hdziea
wczeniej juz przygotowujesz e&¢ materiatdw, wertujesz gazety, Internet, pradgbz ka-
lendarz, tysic réznychzrodet, uktadasz sobie wyolsenie o swoim programie

K. Durczok sprzeciwia siwmawianiu opinii publiczneje praca K. Rusin,
K. Cichopek, K. Ibisza, P. Ké&i i jego samego to ta sama profesja, tylko dla-
tego,ze faczy je wspolny mianownik — praca w telewizji. ,Pagasia Cichopek
siedzi w rozrywce, a ja sieglav informacji. Nie udawajmyze to g dwa te same
swiaty, bo nie §"*.

P. Najsztub jest zdaniae nie mana mowt o mediach publicznych, po-
niewa gdyby istnialy, to programy informacyjne lub puytyczne talk-show
nie walczytyby o ogidalnag¢, lecz dbatyby o jaké. Telewizja publiczna miata-
by mniejsa liczbe widzow, ale za to programy na wszym poziomie. K. Dur-
czok nie zgadzasina tabloidyzag medidw:

wigc nie przyktadajmygki do tego,ze $§wiat sk tabloidyzuje. To jest pewien proces, ale my
nie musimy biernie gitemu poddawa [...] Kazdy jest panem swojego losu,zkly podejmu-
je decyzje i za nie ptati

Jednoczénie K. Durczok nie zgadzagst P. Najsztubenye wszystkie oso-
by pojawiajice st w telewizji s ,migsem show-biznesu”, dla ktérych najwa
niejsza jest liczba widzow i jako przyktad takiegonkonformizmu podaje
.Fakty” w TVN-ie, w ktérych prezentowanes dakze wane tematy, midzy
innymi szczego6towe informacje o Wistawie Szymboegkktorn wigkszas¢ Po-
lakbw rozpoznaje, ale jej wiersze przeczytata nidike ich liczba — mimo to
prezentowana jest w TVN-ie jej sentymentalna padia Sycylé.

Zdaniem K. Durczoka wspotczesne media nie tylelsidyzowaty st defi-
nitywnie, lecz wciz ulegap temu procesowi. W ggu ostatnich dziestiu—
pigtnastu lat zasadniczo zmienita; diierarchia przymiotnikdw okskjacych
dobr informacg.

39 Wywiad P. Najsztuba z K. Durczokieffiak czy owak, CichopekPrzekréj”, 29 | 2009,
nr 4 (3318), s. 40.

4% hidem s. 39.
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Dzis stowo ,ciekawy” wysuwa si z ostatniego co najmniej na drugie miejsce: zue,
.ciekawe”, ,donioste”. Informacja ,ciekawa” si,sprzedaje”, w¢c w duwej mierze pisze
scenariusze wielu programéw, nie tylko informacgjmy[...] Ale zawsze sprzedaje to, co
dramatyczne, emocjoryge, negatywne, czym maoa postraszay Z programami informacyj-
nymi teraz jest troghtak jak z kinem i horrorem. Uwielbiamy na nie chigd lubimy sk
temu poddé, ale tylko po tozeby wygé za chwik z kina i powiedzié catkiem fajnie do-
okota..*?

P. Najsztub oraz K. Durczok zauiega, ze chgte zapraszanie do studia
kontrowersyjnych politykow, ktérych jedynym zadamigest ,urozmaicenie
programu”, a nie merytoryczna dyskusja, jest skazaa wymarcie, bo ludzie
w ktéryms momencie zadaja konkretow.K. Durczok uwaa, ze srodowisko
dziennikarskie jest tak mocno sktocoure,trudno wskazajeden cel, za ktérym
podizaliby wszyscy. Obawia i ze dopiero ludzka tragedia, ktéra zakmy sk
$miercia niewinnie ,zaszczutego” cziowieka, wywota refleksjdziennikarzy.

Obraz mediow wytaniajacy sk w trakcie wywiadu z W. Mannem

Zdaniem W. Manna program trzeci Polskiego Radiaemfhise w ciagu
ostatnich dwoch lat. Przeolzease ono z radisstricte komercyjnego w rozgto-
$ni¢ ekskluzywn.

I niech pan popatrzy na bardzo ciekawe wykazy sibnci w duzych miastach w Polsce.
Trojka jest druga, powgj Jedynki publicznego radia, przeskoczyta w wisligjscach Ze-
tke, naprawd to jest pochdéd imponagy. Oczywicie jak pan wemie statystyk ogélnopol-
ska, mate miejscowszi, wies, to oni mag w nosie finezyjnearty..*?

Wedtug W. Manna wspoiczesna TVP stracita nie tylkisyjny charakter,
ale przede wszystkim szacunek dla samej siebie, pakyklady podaje ,upy-
chanie swoich ludzi”, brak szacunku dla programdlai widza oraz audiotele
z pytaniami typu, ,czy pies ma ogon z przodu, cayta? Wysytajcie SMS pod
numer [...] Przerajace jest traktowanie WLSIZ(')W jak jakiclytabow niepgmien-

nych, z ktérych da siwycism¢ pag groszy™.

Obraz medioéw wytaniajacy sk z debaty w ,Tygodniku Powszechnym”

W jednym z wyda ,Tygodnika Powszechnego” ze stycznia 2009 r. za-
mieszczono dyskusjna temat stanu mediow, w ktérej udziat gliziT. Lis
(TVP), J. Kurski (,Gazeta Wyborcza”), P. Zarembd®Zjennik”), P. Lisicki

42 |bidem s. 41.

43Wywiad P. Najsztuba z W. Mannemlinusy trojki z plusem,Przekr6j”, 12 111 2009,
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(,Rzeczpospolita”), a dyskusjprowadzili D. Jaworski oraz P. Mucharski (,Ty-
godnik Powszechny”).

T. Lis dostrzega dwa gtdwne grzechy polskiego dzlarstwa — pierw-
szym jest prowincjonalizm, polegay na niewielkim zainteresowaniu polskich
mediow dyskusjami toazymi sk w Zachodniej Europie oraz Ameryce, mimo
ze jestémy od kilku juz lat instytucjonalnie, kulturowo i emocjonalnie @zt
kiem UE. Drugim grzechem jest nadmierne zaintereswsvsg¢ dziennikarzy
swoimsrodowiskiem i tocacymi sk w nim sporami:

w Polsce rzadko chodzi o polenaik najczsciej mamy do czynienia z patowaniem albo
linczem, a w najlepszym wariancie ze &i@osciami. W ten sposob nie tylko sami tracimy
dla siebie szacunek, ale podkopujemy nas@arygodndé¢ w oczach odbiorcéw. Kopiemy
wspodlny gréb dla nas wszystkith

P. Lisickiego przerza mylenie stadne ¥wod dziennikarzy, tatw&@ uzna-
wania za uniwersalneadéw akceptowanych w jednydrodowisku. Z tym si
wiaze wydawanie ocen i deprecjonowanie ludzi, ktérzyansamienne pogldy
i nie naleg do obozu popieranego przez danego pubkcggy dziennikarza.

P. Zaremba dodajee srodki masowego przekazu, zwlaszcza drukowane, do-
padt kryzys medidw, ktére walgz o przeycie, tabloidyzuj swoj przekaz w ce-

lu przychgniecia uwagi odbiorcy. Wzajemna brutas#iéomediow jest skutkiem
niepewndci jutra i wynikapcej z niej maliwosci utraty pracy.

Tabloidyzacja nie dotyczy jednak tylko brutadnbjezyka. Dzisiaj nalgy pis& teksty z wy-
razna tez, unika cieniowania, wtpliwosci, trzeba udowadnéarzeczy nieudowadnialne —
byleby byly wyrazisté.

Dla J. Kurskiego najwkszymi grzechami s ,cytowalnas¢”, traktowana
jako dowadd sity danego medium, oraz ,faktoidy”, kzyewsy, ktore g dostar-
czane opinii publicznej, cytowane przez inne medidopiero po kilku godzi-
nach weryfikowane i naginie dementowane. Jednak dziennikarze zrofigle,
zeby zdzy¢ wysta w swiat newsa przed konkuremgjnie licac sk z ich
wiarygodndcia. J. Kurski dodaje,zi mimo tego,ze dziennikarze sspodzieleni
w wielu kwestiach, tak naprawdstanows jedra grupe zawodowd. Jeeli
dziennikarze w dalszym g@u keda dostarczé odbiorcy informaciji, ktére dula
funkcjonowaly zaledwie trzy godziny, wéwczas srawoich klientow.

Kto pojdzie do kiosku i kupi nasze gazety w czas&ibdy ludzie uwaaja, ze nie trzeba

ptacic za informacje, skoro mgjje za darmo w radiu, telewizji, Internecie? Cozmmas
obronk na rynku? Tylko jakét i rzetelngé®.

“pD.Jaworski, P.MucharskAlarm dla mediéw, Tygodnik Powszechny”, 18 | 2009,

¢ |bidem s. 4.
4T |bidem s. 5.
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T. Lis wtoruje J. Kurskiemu. Wedtug niego nie tylsymogi rynkowe za-
decydowalty o rosqtej roli tabloidyzaciji, ale réwniesami dziennikarze, ktérzy
wybierap tatwiejsze tematy, niewymagag zagtbiania s¢ w nie i poszerzania
swojej wiedzy.

Dziennikarze dostrzegajosrace znaczenie Internetu jako alternatywnego
zrodia informacji wobec telewizji, radia czy pradyediug J. Kurskiego we
wspoétczesnyméwiecie newsy dostarczane przez gazety szybkoa teamp
wartasé, poniewa zanim nasfpnego dnia uka sk gazeta, wieczoremaone
juz w Internecie. Warticiowa informacp dla gazety mze juz by¢ news eks-
kluzywny — na wyacznci¢ tego medium. W dziennikach zamieszczane powinny
by¢ rowniez komentarze, opinie, analizy. Dziennikarze w trekayskus;ji
zastanawiali s tak’e, co zrohi z gazetami, Zeby nie strad juz swoich
ostatnich klientéw. Jak sugeruje P. Lisicki:

poszczeg6lne marki i tytuly przetrwajjesli poza zawartécia informacyjm zaproponuj

przekonujca tres¢ ideowy, co jest przecie elementem ksztaltagym obraz$wiata, a nie
tylko — przedstawiagym. Medium, ktére bytoby tylko przeoczystym zbiorem informacii,
nie znajdzie miejsca na rynféu

Jak podkré&la J. Kurski, gazeta musi ndievyrazist tozsama¢, zeby prze-
trwaé. Czytelnik kupujed w celu utwierdzenia siw swoich pogldach, mégtby
przeczyté inne opinie, ale ma to dla niego mniejsze zna&zeni

Podsumowanie

W przeanalizowanej przeze mnie literaturze przetimispotkalem si
z czterema sposobami oceniania pracy dziennikameez pryzmat wymaga
etycznych, roli mediéw w ksztattowaniu opinii pudainej, znaczenia praw ryn-
kowych (sposobéw wynagradzaniarnalistdw oraz podpogdkowania ich
wiascicielom danych mediow) oraz elementéw manipulaggiin wykorzysty-
wanych wsrodkach masowego przekazu. Na podstawie publikezjkowych,
ktore wykorzystatem w moim artykule, podzieliteny@z teoretyczn na cztery
moduty tematyczne:

1) znaczenie manipulacji w mediach;

2) etyczny wymiar pracy dziennikarza;

3) rynkowy wymiar dziennikarstwa,

4) spoteczny wymiar dziennikarstwa.

W oparciu o analig artykutbw zamieszczonych w trzech intergsych
mnie tygodnikach dostrzegtem problemy veystjace wsrodowisku dziennikar-
skim:

8 |hidem s. 6.
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1) w aspekcie etycznym brak szacunku dla odbiorcy oraz swojégado-
wiska; stopniowe zatracanie obiektywizmu; prébyataiwania dobrego imienia
innych dziennikarzy; pogoza sensagji emitowanie niesprawdzonych informa-
cji; unikanie tematdéw trudnych i wymagaych poszerzenia swojej wiedzy;

2) w aspekcie ekonomicznym — traktowanie swojeryiak kadej innej,
bez poczucia wytkowej misji; clg¢ wzbogacenia gj czasami kosztem swojej
wiarygodndci; dostosowanie sido oczekiwa wiascicieli i gustow odbiorcéw;
zapraszanie kontrowersyjnych sgg ktérzy wyrczap w pracy dziennikarza
oraz przyczyniaj sie do wzrostu ogidalncci;

3) w aspekcie spotecznym — poczucie osamotnieng $amokrytycyzmu;
wykorzystywanie mediéw do budowania wlasnego winkou

Michat Pienias

Die Arbeit polnischer Journalisten wird in drei
Zeitungen beschrieben

(Zusammenfassung)

Ich interessiere mich fir die Artikeln in den d#&itungen: ,Polityka”“, ,Przekroj", ,Tygo-
dnik Powszechny”. Ich habe von Dezember 2008 bisil 49009 Informationen gesucht, was
Journalisten von lhrer Arbeit denken. Diese Leuteeien in einem sehr schwierigen Beruf, denn
Sie mussen sich vor dem Einfluss der Politiker,eaadJournalisten und |hrer Besitzer schiitzen.
Die Journalisten arbeiten manchmal nicht fur Ildeel, sondern nur fir Geld. Sie glauben, dass
Sie Macht haben, jedoch haben Sie sehr oft Probtainérer Glaubwiirdigkeit. Die polnischen
Journalisten, aus den drei Zeitungen, haben eimesshlechte Meinung Gber Ihre Kollegen und
lhre Arbeit.



