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REPOZYCJONOWANIE OSOB NIEPELNOSPRAWNYCH
W PRZEKAZACH MEDIALNYCH NA PRZYKLADACH
WYBRANYCH KAMPANII SPOLECZNYCH

Abstrakt. Jestesmy swiadkami glebokich zmian zwigzanych ze starzeniem si¢ europejskich
spoleczenstw oraz wzrostem liczby o0sob chorych i niepelnosprawnych, ktore staja si¢ coraz
bardziej widoczne. Masowe media ewoluuja, dostosowujac si¢ do tych przemian. Przestrzen
publiczna zmienia si¢, a wraz z nia kampanie spoleczne i reklamy telewizyjne. W artykule
omowiono kilka szczegdlnie pomystowych i wyrdzniajacych si¢, przekraczajacych dotychczasowe
granice przekazu i naruszajace tabu, a przy tym spotecznie wrazliwych. Celem opracowania jest
analiza przedstawien niepetnosprawnosci w subiektywnie wybranych kampaniach spotecznych
na tle szerszego tla spotecznego. Zastosowano metod¢ jakosciowa w postaci analizy zawartosci/
tresci akcji, kampanii i reklam traktowanych jako rodzaj kulturowo-spotecznych tekstow
oraz metode opisowa (describe studies). Artykut jest fragmentem szerszych badan autora nad
niepetnosprawnoscia (disability studies).

Stowa Kkluczowe: ciato, niepelnosprawnos¢, mass media, kampania spoteczna, spoteczenstwo.

Celem artykutu jest prezentacja wybranych przez autora kampanii spotecz-
nych, ktore w intencji ich tworcow dazyly do zmiany wizerunku i repozycjono-
wania w przestrzeni publicznej 0s6b niepetnosprawnych fizycznie, intelektualnie
i spotecznie. Za Pawlem Prochenko z Fundacji Komunikacji Spotecznej przyjeto
definicj¢ kampanii spolecznej — jest to:

zestaw roznych dziatan zaplanowanych w konkretnym czasie, skierowanych do okreslonej
grupy docelowej, ktorej celem jest doprowadzenie do wzrostu wiedzy, zmiany myslenia i za-
chowania wobec okreslonego problemu spotecznego lub do rozwigzywania problemu spotecz-
nego blokujacego osiaganie dobra wspdlnego zdefiniowanego jako dany cel marketingowy.
Kampania spoteczna moze stosowaé narze¢dzia i techniki reklamowe oraz PR (http://www.
kampaniespoleczne.pl/wiedza definicje,2324 kampania_spoleczna_definicja_fundacji_ko-
munikacji_spolecznej, dostgp: 16.05.2016).
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Analizowane kampanie przebiegaly na przestrzeni kilku ostatnich lat,
w szczegolnosci w latach 2015-2016. Kryteria wyboru kampanii byty subiektyw-
ne. Autor — niczym s¢dzia kompetentny — brat pod uwage nowatorstwo, oryginal-
no$¢ 1 pomystowos¢ tworcoOw w prezentacji wizerunku osob niepelnosprawnych,
a ponadto odwage w przetamywaniu stereotypow i spolecznego tabu, nieszab-
lonowe myslenie, zaskakujace skojarzenia, nieeksploatowane dotychczas watki.
Nie bez znaczenia byt fakt, ze wiodace kampanie spoteczne omowione w artyku-
le, cho¢ miaty charakter ogoélnopolski, powstalty w Poznaniu. Oprocz kampanii
omowiono takze niektore akcje i reklamy spotecznie zaangazowane oraz autobio-
grafie, utwory muzyczne i programy telewizyjne. W opracowaniu zastosowano
metode jakoSciowa w postaci analizy zawartosci/tresci kampanii spolecznych,
traktowanych jako swoiste teksty kultury, jak rowniez metodg opisowa (deskryp-
tywno-sprawozdawczg), bazujaca na obecnym stanie rzeczywistosci, bez intencji
prognostycznych i dagznosci do szerszych uogolnien.

Od kilku lat zauwazalny jest proces zmiany paradygmatu w sposobach pre-
zentacji osob niepelnosprawnych w masowych mediach: telewizji, radiu, prasie
i Internecie, a takze w reklamach, akcjach i kampaniach spolecznych. Proces ten
jest wieloaspektowy i1 wieloczynnikowy, przebiega na réznych poziomach. Do-
tychczasowy obraz cztowieka z towarzyszacymi mu deficytami i ograniczeniami
prezentowany w przestrzeni publicznej zawierat si¢ w dychotomii: biedny, cier-
piacy, potrzebujacy wsparcia, niesamodzielny versus bohaterski, dzielny, heroicz-
nie pokonujacy przeszkody stawiane mu przez chorobe, ograniczenia, utomnosc,
zycie. Projekcja obrazu pierwszego typu sprzyjata pozyskiwaniu $rodkéw finan-
sowych na wsparcie tych ludzi oraz instytucji nimi si¢ zajmujacych, odwolywata
si¢ do litosci 1 bazowata na wspotczuciu. Drugi rodzaj prezentacji kreowat wize-
runek ludzi ponadprzecigtnych i wyjatkowych — niemal nadludzi — do czego do-
brze nadawaty si¢ postaci sportowcow (zwtaszcza odnoszacych sukcesy podczas
prestizowych zawodow).

Taki czarno-biaty sposob obrazowania osob niepetnosprawnych z pewnos-
cig nie wyczerpuje dostepnych srodkoéw prezentacji. W mass mediach brakowato
dotad pokazywania niepelnosprawnych jako przecigtnych, zwyktych ludzi w pro-
zaicznych sytuacjach zyciowych, majacych podobne lub takie same potrzeby,
pragnienia i marzenia, ale tez analogiczne problemy, trudnosci i troski. Luke t¢
w pewnym stopniu zapelniaja seriale telewizyjne, w ktérych niegdys rolg osob
z niepelnosprawnosciami odgrywali aktorzy, a obecnie coraz czgéciej grajg sami
niepelosprawni. Bardziej] wyposrodkowana prezentacja osob niepelospraw-
nych, dodatkowo oparta na poczuciu humoru, ktory dociera do szerokich rzesz
odbiorcow innymi kanatami, niz odwotywanie si¢ jedynie do dramatdéw i trau-
my, sprzyja oswajaniu ,,obcych” (w sensie socjologicznym) (Becker 2009;
Merton 2002), ich ,,odczarowaniu” i zdemitologizowaniu, skutecznemu prze-
famywaniu stereotypow. Wazng rzecz komunikuje kanadyjski filozof Marshall
McLuhan, piszac o roli i znaczeniu mediow:
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Szczegolnie do dziecka, kaleki, kobiety i kolorowego podchodzi si¢ w §wiecie wizualnych i ty-
pograficznych technologii jak do ofiary niesprawiedliwosci. Z kolei w kulturze, ktora ludziom
przypisuje role zamiast zawodow, karzel, garbaty, dziecko maja swoje oddzielne misje. Nie
oczekuje si¢ od nich, ze wpasuja si¢ w pewna jednolita i powtarzalng niszg, ktora i tak nie jest
na ich miar¢ M cLuhan 2004: 48).

Procesowi destereotypizacji towarzyszy repozycjonowanie przedstawicieli
niszowych i nierzadko dyskryminowanych grup spotecznych, do ktorych naleza
osoby niepetnosprawne. Staja si¢ oni nie tylko bardziej ,,widzialni” w przestrzeni
publicznej i w masowych mediach, lecz takze prezentowani sa w rolach dotad
nieoczywistych, dla nich nieprzewidywanych i z nimi niekojarzonych (np. nie-
widomy w kinie, operze, na stadionie sportowym — jako kibic/widz lub zawod-
nik, prezenter telewizyjny na wozku inwalidzkim lub po transplantacji twarzy),
w rolach dotad dedykowanych lub zarezerwowanych dla ludzi pelnosprawnych.
Nie jako beneficjenci domow opieki spotecznej, osrodkow rehabilitacyjnych lub
pacjenci/klienci szpitali, ale wykonujacy konkretny zawod.

Oso6b z niepelosprawnosciami fizycznymi, intelektualnymi i spolecznymi
stale przybywa, pomimo, a moze wiasnie za sprawg postgpow diagnostyki i suk-
cesOW medycyny. Przyjmujac réznorodne definicje i kryteria oceny, mozna — bez
poniesienia ryzyka przeszacowania — uznaé, ze mniej wigcej co piaty mieszkaniec
Polski dotkniety jest jakiego$ rodzaju deficytami oraz ograniczeniami fizyczny-
mi i psychospolecznymi (GUS 2014). Pod uwage wzi¢to chocby otyto$¢ i nad-
wage, a takze inne rodzaje zaburzen zywieniowych i gwaltowne starzenie si¢
spoteczenstw europejskich, w tym Polakow (GUS 2016a, GUS 2016b). Z tym
ostatnim trendem bezposrednio wigze si¢ szereg nasilajacych si¢ chordb neurode-
generacyjnych, otgpiennych (choroby Alzheimera, Parkinsona itp.). Wywoluje to
mnogos¢ problemow natury ekonomiczno-spotecznej, co zostato zauwazone i za-
nalizowane w polskiej literaturze przedmiotu przez wielu autoréw (Zakrzew -
ska-Manterys, Niedbalski [red.] 2016a,2016b; Jarosz, Kozak 2015,
2016; Ostrowska 2015; Gaciarz, Rudnicki [red.] 2014). Choroby
cywilizacyjne, niepetnosprawno$¢ i staros$¢ staty sie elementami zachodzacych
symultanicznie, glgbokich i niezwykle zaawansowanych zmian spotecznych
o charakterze globalnym. Niemiecki filozof Hans Georg Gadamer (2011: 7)
stusznie zauwazyl: ,Nigdzie indziej postgp nowoczesnego badania naukowego
nie wkracza tak silnie w pole napi¢¢ spoteczno-politycznych”, jak ma to miejsce
obecnie.

Media powoli oswoily nas, przynajmniej do pewnego stopnia, z istnieniem
pewnych kategorii 0osdb niepetnosprawnych fizycznie (np. ludzmi po amputa-
cjach, dotknietymi dziecigcym porazeniem moézgowym, stwardnieniem roz-
sianym) i intelektualnie (np. z zespolem Downa). W filmach kinowych i tele-
wizyjnych, w serialach (takze animowanych, cho¢ niekoniecznie dla dzieci, jak
South Park czy Wiatcy moch) wystgpuja postaci na wozkach, niewidomi, ghu-
choniemi, anorektycy i ludzie z nadwaga (Sahaj 2010, 2013). Kolejny krok
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to przemieszczenie w $wiadomosci spotecznej 0sob o skrajnie niskim wzroscie
(kartow), 0sob z dysfunkcjami spotecznymi (autyzm, zespdt Aspergera, ADHD
11in.), niepelnosprawnos$ciami sprz¢zonymi, senioré6w oraz — co wydaje si¢ bardzo
wazne — opiekundéw i cztonkéw rodzin, na ktérych barkach spoczywa caty trud
opieki nad zaleznymi od nich niepetnosprawnymi. Ten ostatni aspekt, stanowig-
cy wazny problem spoteczny, byl dotychczas jesli nie pomijany, to z pewnoscia
niezbyt uwypuklany. Dopiero pokazywane w mediach protesty opickunow osob
niepetnosprawnych, prowadzone pod Sejmem RP w 201512016 r., a takze wrza-
wa polityczna zwigzana z projektem wsparcia finansowego i instytucjonalnego
kobiet rodzacych niepelnosprawne dzieci unaocznity problem szerszemu gronu
odbiorcow. W opiniotworczym ogolnopolskim dzienniku ,,Gazeta Wyborcza™ i jej
sobotnim dodatku o feministycznej proweniencji ,, Wysokie Obcasy” regularnie
gosci tematyka dotyczaca chordb, niepetnosprawnosci, starosci i Smierci.

29 pazdziernika 2016 r. w cotygodniowym programie telewizyjnym Dezerte-
rzy, prowadzonym przez znanego pisarza (z wyksztatcenia filozofa) L.ukasza Or-
bitowskiego na antenie TVP Kultura, zawitata osobliwa posta¢. Byt nim 75-letni
cztowiek na wozku po amputacjach obu konczyn dolnych, w mundurze potkow-
nika formacji ,,Strzelec”, z dziwnymi bokobrodami i o niepokojacym wygladzie.
A przy tym pogodny, peten wigoru i radosci zyciowej, bergsonowskiej élan vital.
Cztowiekiem tym byt znany w kregach muzycznych polski jazzman Jerzy Michat
Bozyk, z wyksztalcenia socjolog, aktywny rowerzysta (obecnie jezdzi na trojko-
towym wehikule), przewodnik gorski (nadal!) po Jurze Krakowsko-Czestochow-
skiej. Posta¢ barwna i ciekawa, ktora prowadzacy program probowat naktoni¢
do odpowiedzi na pytanie, jak to (zle) jest by¢ czlowiekiem niepetosprawnym.
Rzecz w tym, ze indagowany nie uwazatl si¢ za takiego! Brak konczyn kompenso-
wany byt przez protezy, wozek, rower i aktywne, bogate, wypetnione pasja ,,nor-
malne” zycie. Niedogodnosci zwigzane z kalectwem Bozyk uznawal za krotko-
trwate i przejsciowe, a negatywny stosunek do siebie ze strony innych osob — za
incydentalne. Problem fizycznej niepetnosprawnosci i starosci nie tyle go nie do-
tyczyl, ile nie interesowat. I nie na tych aspektach swej egzystencji stawiat akcent.
Prowadzacy program, nie kierujagc si¢ bynajmniej ztymi intencjami, wybierajac
jedng z fizycznych cech dystynktywnych zaproszonej do studia postaci i na niej
koncentrujac uwage (przez krétki czas) postapit tak, jak wigkszo$¢ osd6b w prowi-
zorycznym kontakcie z osobg o widocznej niepetnosprawnosci, z pominigciem jej
innych cech (i pewnie takze wad). Podobny zabieg zastosowat znany performer
Kuba Wojewddzki, zapraszajac do swojego usilnie skandalizujgcego programu
telewizyjnego utytulowanag bezreka tenisistke stotowa, multimedalistke igrzysk
olimpijskich i paraolimpijskich, Natali¢ Partyke. Takze i jemu nie udato si¢ zre-
dukowac¢ zaproszonego goscia jedynie do wymiaru cielesnej niepetnosprawnosci.
Pomimo braku konczyny goérnej Partyka pozostata cztowiekiem wielowymiaro-
wym. Za niezbyt udany uzna¢ mozna takze pomysl wcielenia si¢ w osoby fi-
zycznie niepetnosprawne (niewidomy z laska, czlowiek na wozku inwalidzkim)
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Przemystawa Kossakowskiego, zrealizowany w jednym z odcinkéw popularnego
programu telewizyjnego Inicjacja.

Wyglad, cielesna ekspresja, ubidr, sposéb bycia i poruszania si¢ mogtyby
da¢ asumpt do okreslenia niejednego cztowieka mianem ,,dziwaka”, ,,dziwolaga”
itp. Tym samym prowokowa¢ do zadawania pytan o to, czym jest ,,normalnosc”.
Dewiacja w psychologii spotecznej i socjologii to odstepstwo od normy, przyjetej
konwencji w danym kregu socjokulturowym. Barbara Szacka przypomina:

Dewiacja jest rozumiana szeroko jako kazda odbiegajaca od norm inno$¢, ktora wywotuje
reakcje spoteczne. Dewiantem [...] jest nie tylko ten, kto $wiadomie narusza normy spoteczne,
ale rowniez ten, kto swoim wygladem i sposobem bycia odbiega od oczekiwan spotecznych.
Nie tylko przestepca, alkoholik, narkoman, prostytutka, ale rowniez homoseksualista, karzel,
chory psychicznie, ekscentryk, dysydent polityczny, cztowiek niepetnosprawny, a takze bo-
hater [...]. Kryterium jest wigc pozytywna lub negatywna reakcja spoteczna okreslajaca dang
jednostke jako dewianta (Szacka 2003: 167).

Podobnie rzecz ujmuje socjolog kultury fizycznej Zbigniew Dziubinski, py-
tajac retorycznie: ,,czy dewiantem jest tylko morderca, ztodziej, gwalciciel, czy
tez moze osobnik bardzo wysoki lub bardzo niski, bardzo gruby lub bardzo chudy,
osobnik, ktory urodzit si¢ z dysfunkcja somatyczna lub nabyt t¢ dysfunkcje w wy-
niku nieszczesliwego wypadku?” (Dziubinski 2011: 446).

Wyglad, a bywa ze i zachowanie przecig¢tnego, a na pewno stereotypowego
czlowieka niepetnosprawnego znaczaco odbiega od przyjetych konwencji, norm
i standardéw spotecznych. Najlepiej jest to widoczne w przypadku osob z niepet-
nosprawnosciami spotecznymi, jak np. ludzi autystycznych badz z tagodniejsza ich
forma — zespotem Aspergera. W sposob instruktywny, przekonujacy i sugestywny
zbior ich mozliwych ,,dziwnych” zachowan oddal na dostgpnych w Internecie fil-
mach Autyzm wprowadza zmysty w blgd aktor Barttomiej Topa (www.kampaniespo-
leczne.pl). Spektrum autyzmu jest wieloptaszczyznowym zaburzeniem:

Zgromadzenie Ogolne ONZ rezolucja z 18 grudnia 2007 roku (A/RES/62/193), opublikowang
21 stycznia 2008 roku, uznato autyzm za jeden z najpowazniejszych probleméw zdrowotnych
$wiata, obok raka, cukrzycy i1 AIDS. Autyzm postrzegany jest jako zaburzenie cywilizacyjne,
ktére powoduje trwala niepetnosprawnos¢. [...] Autyzm to jedno z najglebszych zaburzen roz-
wojowych. Obejmuje (przenika) wszystkie obszary rozwoju dziecka i jest przyczyng ci¢zkiej
niepetnosprawnosci na cate zycie (Fundacja Synapsis 2012: 124-125).

Nieadekwatna do konkretnej sytuacji, ,,nicodpowiednia”, ,,niewtasciwa” po-
stawa lub nadekspresja zachowan, bedacych gwaltownymi reakcjami autystyka
lub cztowieka z zespolem Aspergera na silne bodzce zewnetrzne, jest dla przeciet-
nego obserwatora nieproporcjonalna do dziejacej, w jego mniemaniu bezpiecznej,
standardowej, ,,zwyczajnej” sytuacji (zob. dostepny w Internecie polifoniczny
film MJj pierwszy dzien w pracy 360). Zawiklane stany bezbrzeznego leku lub
przerazenia, ale i skrajnej fascynacji na granicy fiksacji, opisywane sa w stale ros-
ngcej literaturze autobiograficznej tworzonej przez ludzi z niepelnosprawnosciami
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spotecznymi. Bolesne, momentami tragikomiczne perypetie autystycznej szko-
ckiej profesor (celowo nie wymienianej z nazwiska), zostaly opisane przez jej
polska niewidoma asystentke (Pasterny 2010), bestelerem okazaly si¢ ksigzki,
ktorych bohaterem jest (fikcyjny) australijski profesor genetyki ze spektrum au-
tyzmu, perfekcyjny w sposobach dziatania, fascynujacy i niezno$ny dla otoczenia
(Simsion 2013,2016). Modelowa pod tym wzgledem jest warto$¢ informacyj-
na ksigzek prof. Temple Grandin (2006; Grandin, Panek 2016). Jednej
z pierwszych, ale nie jedynej osoby z wysokofunkcjonujgcym autyzmem, ktore
ukonczyly studia wyzsze i zostaly profesorami prestizowej uczelni.

Wystapienia Temple Grandin, a przy tym osobliwie mechaniczny sposéb mo-
wienia 1 poruszania si¢ (niczym ze spektaklu teatralnego Umarta klasa Tadeusza
Kantora), mozna obejrze¢ w internetowym portalu TEDx — Ideas worth spreading
(www.ted.com), w ktorym ludzie sukcesu dzielg si¢ z innymi receptami na zycie.
W pracach prof. Grandin, specjalistki od zachowan spotecznych zwierzat, ktora
swoimi projektami zhumanizowata ubgj bydta w USA i Kanadzie (m.in. dla KFC
i McDonald’s), podkresla sie¢, ze ludzie autystyczni ,,pomimo swojej niepeino-
sprawnosci spotecznej” moga by¢ wybitnymi specjalistami w niszowych profe-
sjach. Wiecej jeszcze — ich szczegodlne zdolnosci pozytywnie korelujac i w spo-
sob synergiczny taczac si¢ z ich ,,deficytami”, czynig ich predestynowanymi do
bycia ekspertami w niektorych dziedzinach, dziataniach, zawodach (Grandin,
Johnson 2011; Grandin, Duffy 2013). I mamy pewien paradoks: zdiagno-
zowana niepelnosprawnos$¢ moze by¢ podstawa sukcesu zawodowego (ale nieko-
niecznie spotecznego). Watek ten podjety byt w filmie Rain Man, w ktorym ,,ge-
nialny idiota” (fr. sawant), grany przekonujaco przez Dustina Hoffmana, potrafit
w pamigci dokonywac blyskawicznych skomplikowanych obliczen matematycz-
nych (przydatnych w kasynie), ale nie byt w stanie funkcjonowa¢ samodzielnie.
Inne przyktady to serialowy detektyw Monk (pami¢tajacy kazdy detal i szczegot,
poczynajac od momentu swoich narodzin) oraz dysfunkcyjny, psycho- i socjopa-
tyczny, ale genialny diagnosta medyczny doktor House, czy tez filmowy i powies-
ciowy Sherlock Holmes, potrafigcy, niczym demon LaPlace’a, drobiazgowo i pre-
cyzyjnie wyliczy¢ konsekwencje mnogich dziatan przyczynowo-skutkowych.

Michel Foucault (1999, 2000) i Susan Sontag (2016) uwazali, ze
»choroba” i ,niepelnosprawnos¢” sa definiowalnymi, dynamicznymi konstruk-
tami spotecznymi, z ktorymi zwigzane sg okreslone postawy i reakcje spoleczne.
Etykieta nadana danej grupie osob determinuje sposoby podejscia do nich i ich
traktowania, co jest zjawiskiem dobrze opisanym w socjologicznej teorii nazna-
czenia spotecznego (labelingu). Byty juz nazistowskie obozy koncentracyjne (ho-
moseksualisci jako ,,obcy”, nieheteronormatywni), szpitale i wigzienia, a obecnie
Domy Pomocy Spotecznej itp. — instytucje totalne, catkowicie zawlaszczajace
podmioty. Jeszcze do niedawna oficjalnie obowigzujace okreslenia medyczne
i psychiatryczne, takie jak ,,imbecyl”, ,,debil”, ,kretyn” oraz ,,inwalida”, ,kale-
ka” 1 ,,uposledzony”, zawieraly w sobie (i nadal zawieraja) ogromny potencjat
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negatywny. Przypomnijmy sobie catozyciowe perypetie filmowego Forresta
Gumpa — niepetnosprawnego fizycznie, posiadajacego skromne 75 1Q — i roz-
paczliwe wysitki jego matki podejmowane w celu przeciwdziatania zepchnigciu
g0 na margines zycia spotecznego. ,,Gtupek™ i ,kaleka” to najczgstsze epitety,
z ktorymi jako nienormatywny Forrest Gump si¢ stykal, od dziecka dotknigty
przemocy fizyczna, psychiczng i symboliczng (do jakiej zaliczy¢ mozna, za Pier-
rem Bourdieu (Bourdieu, Passeron 2011), ,,mickka” przemoc jezykowa,
stowng, werbalng).

Bardzo tatwo mozna kazdego ,,innego” (niz my) okresla¢ deprecjonujgcymi,
odbierajacymi godno$¢ i ludzka tozsamos¢ okresleniami, typu ,,dekiel”, ,,down”,
»pokemon” i in. Mlodzi ludzie majg sktonno$¢ do tatwego szafowania takimi
dotkliwymi stowami, ale nie tylko im to si¢ zdarza. To, ze te okreslenia moga
sprawiac bol, obrazac i rani¢ — ze to ,,chore stowa” — u§wiadamia poznanska kam-
pania spoteczna ,,Przestaw si¢ na Zdrowe Myslenie”. Kampania realizowana byta
w mass mediach (w tym takze w spotach telewizyjnych) w 2016 r., a jej twor-
cami sg pracownicy Zaktadu Opiekunczo-Leczniczego i Rehabilitacji Medycz-
nej SPZOZ w Poznaniu. Celem tej kampanii spolecznej, nadal rozbudowywanej
o kolejne moduty (m.in. e-learning), jest edukacja i u§wiadamianie ludzkiego wy-
miaru choroby i niepetnosprawnosci, z ktérymi zmaga si¢ wielu ludzi dyskrymi-
nowanych z ich powodu. Na wielkoformatowych plakatach (fizycznych i interne-
towych) wizerunki twarzy cierpigcego mezczyzny i kobiety przecigte sg paskiem
z bezlikiem obrazliwych stow. Wsrod nich sa takie, jak ,,czubek”, ,,psychol”,
»szajbus”, ,,$wirus” itp. (w przypadku me¢zczyzny) i ,,pomylona”, ,nienormal-
na”, ,,paranoiczka”, ,,wariatka itp. (w przypadku kobiety). Cz¢s¢ dezawuujacych
i stygmatyzujacych okreslen jest wspolna, w przypadku kobiety deprecjonuje si¢
rowniez jej wiek (,,starucha”). Na plakatach i na stronie internetowej czytamy:
,Zaburzenia psychiczne, niepetnosprawno$¢ intelektualna, niesamodzielnos$¢,
problemy os6b starszych wymagaja akceptacji i wsparcia, nie obelg i pietnowa-
nia. Przestaw si¢ na zdrowe myslenie” (www.zdrowemyslenie.org). Patronatem
medialnym kampani¢ objety: Program 3 Polskiego Radia, Radio Merkury, Tele-
wizja Regionalna WTK oraz ,,Gazeta Wyborcza”.

Obecnie jestesmy swiadkami jezykowej (r)ewolucji. Nie ma juz ,,chorych”,
,hiepelnosprawnych”, ,,gluchych”, ,,$lepych”, ,kulawych” ani ,,starych”. Sg lu-
dzie: z towarzyszacymi im niepetnosprawnos$ciami, deficytami ruchowymi, ogra-
niczeniami mobilnos$ci, stuchu, wzroku itp. Nie ma ,,chorych psychicznie”, ,,nie-
normalnych” i ,,wariatow”, sg ludzie dotknigci niepelnosprawnoscia intelektualng
w stopniu lekkim, srednim, znacznym. Znikneli chorobliwie ,,chudzi” i ,,grubi”,
a w ich miejsce pojawili si¢ ,.fit” i ,,sport” oraz ,,puszysci” i ,,size plus”. Nie ma
juz ludzi starych, sg 50+, 60+ i ,,seniorzy”, ktorzy dzigki opiekunczej silver eco-
nomy trafiag nie do domow starcow, ale pod dachy ,,doméw opieki” (,,pogodnych”,
»stonecznych” itp.). Obchodzacy w 2016 r. swoje 70. urodziny i przechodzacy
na zawodowg emeryture, znany i popularny medialnie profesor Jan Miodek,
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w wywiadach prasowych buntuje si¢ przeciwko tej jezykowej dominacji i trans-
formacji, zmianie paradygmatu. Stwierdzit on: ,,Wolalbym, zeby nie méwiono
0 mnie »senior«. Jestem stary, i koniec. Ale oczywiscie spotykam si¢ z takim po-
klepywaniem, ze skadze znowu, jesien zycia. Bez sensu” (Miodek 2016: 32).
Profesor Miodek domaga si¢ prawa do miana ,,starego”, ale taka postawa nalezy
chyba do mniejszosci.

Beneficjentami wigkszosci natretnych reklam telewizyjnych, obok ludzi
mtodych, pochtonietych (w medialnych obrazach) jedynie rozrywka i zabawa,
sg wilasnie seniorzy — gltownie jako konsumenci srodkow (para)medycznych.
W 2015 1 2016 r. pojawiaty sie (na krotko) reklamy nowej jakosci: firma Netia
reklamowata swoje ushugi zabawnymi spotami z udzialem specyficznych aktorow
spotecznych — pensjonariuszy domu spokojnej starosci, probujacych, pomimo
réznych deficytow, komunikowac si¢ ze soba w celu obejrzenia preferowanych
programdéw w telewizji (ktére mozna zapisywaé dzieki nagrywarce). Za wartg
wzmianki mozna uzna¢ kampani¢ reklamowa animowang przez spotke Agora
— wydawce ,,Gazety Wyborczej” (www.fundacjaagory.pl). Na tamach ,,Gazety”
oraz w TVP w 2015 1 2016 r. prezentowano akcje ,,Po starej znajomosci”, ktore;
celem byla zbidrka pieniedzy przeznaczonych na opieke nad seniorami. Obrazo-
we skojarzenia odwotywaly si¢ do tego, ze kiedys rodzice bawili si¢ 1 opiekowali
nami (ojciec wozgac na taczce, matka piekac ciasto), a teraz my mozemy odwdzig-
czy¢ si¢ im tym samym (wozac ojca na wozku inwalidzkim, towarzyszac s¢dzi-
wej matce o lasce podczas spaceru). Coraz czesciej pojawiaja si¢ tez pytania o ka-
pitat ludzki, jaki generuje intensywnie rosngca liczba senioréw oraz o ich warto$¢
spoteczng, wymagajaca alokacji czegsci kapitatu spotecznego — zmian bynajmnie;
nie tylko kosmetycznych (Bienko 2015). Do$¢ wspomnie¢, Zze majacy juz po-
nad 80 lat Zygmunt Bauman nadal jest czynny zawodowo jako profesor emeritus.

,»Seniorki” obecne sg rowniez w pod wieloma wzgledami intrygujacej spo-
tecznie kampanii reklamowej ,,Adrian kocha wszystkie kobiety”. ,,Matka chrzest-
ng” tego niecodziennego przedsigwzigcia jest wiascicielka todzkich manufaktur
dziewiarskich, ktora z jednej strony w ten kontrowersyjny sposob reklamuje jej
produkty, z drugiej zas wprowadza komponent niepeinej sprawnosci do prze-
strzeni publicznej i dyskursu spolecznego, a czes¢ zyskow przeznacza na cele
charytatywne. Kolejne odstony kampanii ,,Adrian kocha wszystkie kobiety” suk-
cesywnie pojawiaja si¢ na wielkoformatowych bilbordach ulicznych w najwigk-
szych miastach Polski, bedac takze nosnikiem innych ogdlnopolskich kampanii
spotecznych (np. ,,Rak. To si¢ leczy!”, http://tosieleczy.pl/o-kampanii), co czyni
ten rodzaj przekazu hybrydowym i wielopoziomowym. Pierwszg postacig kam-
panii ,,Adrian kocha wszystkie kobiety” byla piosenkarka zespolu Varius Manx
— Monika Kuszynska, na skutek wypadku samochodowego poruszajaca si¢ na
wozku inwalidzkim. Z socjologicznego punktu widzenia interesujacy jest spo-
sob jej prezentacji oraz osob, ktore po niej goscity na outdoorowych tablicach
reklamowych (w tym mezczyzni w rajtuzach). Piosenkarke przestawiano jako
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tagodnie usmiechnigta, atrakcyjng kobiete emanujaca seksapilem, z duzym dekol-
tem, w ponczochach odwaznie odstaniajacych uda, w butach z cholewami, na wy-
sokim obcasie 1, owszem, na wozku inwalidzkim, ale ze szprychami artystycznie
ozdobionymi ré6znorodnymi ornamentami (www.adrian-rajstopy.pl). W kolejnych
odstonach tej kampanii oraz w Internecie Monika Kuszynska prezentowana byta
takze bez wozka, ale w podobnej, frywolnej, bardzo swobodnej konwencji.

Po niej wystepowaty takze inne panie z marginalizowanych grup spotecz-
nych: naga mtoda kobieta po mastektomii, dyskretnie zakrywajaca dtonig ubytek
jednej piersi, w seksownych samono$nych poniczochach, w biodrach luzno przepa-
sana udrapowanym kawatkiem materiatu. Jej twarz jest uSmiechnigta, uda $miato
rozstawione i przyciagajace uwage, a obrazowi towarzyszy napis: ,,Uwierz! Rak.
To si¢ leczy”. Stowo ,,rak” napisane jest pogrubionym jaskrawoczerwonym dru-
kiem. Nastepnie pojawily si¢ bilbordy z rozneglizowang, uzalezniong od alkoholu
modelka Ilong Felicjanska, z jej odrecznym podpisem i stowami: ,,Uzalezniona,
ale nie gorsza”. W dalszych odstonach kampanii mozna bylo zobaczy¢ pdinagie,
piekne i ciele$nie atrakcyjne kobiety ,,puszyste” (,,size plus”) i rozdokazywane,
roze$miane, rado$nie tanczace i odstaniajace uda w seksownej bieliznie kobiety
po klimakterium. Najdalej idagcym obrazem kampanii ,,Adrian kocha wszystkie
kobiety”, a jednocze$nie trudnym do jednoznacznej interpretacji, jest prezentacja
stworzona w czarno-bialej konwencji, przedstawiajaca lezaca kobiete, chorobli-
wie bladg i wychudzona, na cmentarzu, przytulong do sarkofagu. Cho¢ ta mto-
da kobieta jest w zatobnej konfekcji, jej czarne samono$ne ponczochy pokazuja
znacznie wiecej ciata, niz zwykle bywa to przyjete na pogrzebach. Catosci towa-
rzyszy napis — znane stowa ks. Jana Twardowskiego: ,,Spieszmy si¢ kochaé ludzi,
tak szybko odchodza...”.

Patrzac na ten monochromatyczny obraz odczuwa si¢ (zapewne zamierzony
przez twércow) dysonans poznawczy i ma si¢ Swiadomos¢ tego, ze z premedy-
tacja przekroczono pewne granice akceptowalnos$ci, dotknieto spolecznego tabu.
Tabu silnie separujacego przecigtnych ludzi poczwornym kordonem sanitarnym
od myslenia i mowienia o chorobie i niepelnosprawnosci, seksualnosci i $mierci.
Tymczasem aby niektore stereotypy spoteczne mogtly zostaé przetamane, niekie-
dy nalezy uzy¢ tarana. Sposobow na przelamywanie barier jest oczywiscie znacz-
nie wiecej, sa subtelniejsze i rownie skuteczne, ale wymagaja czasu. Takie postaci
jak Oscar Pistorius, Nick Vujicic czy Stephen Hawking nie przedostalyby si¢ do
powszechnej §wiadomosci, a juz na pewno by si¢ w niej na dtugo nie zadomowity,
gdyby nie kontrowersje i matrymonialne skandale z nimi zwigzane, skrupulatnie
odnotowywane przez mass media, skrzetnie opisywane w autobiografiach przez
ich partnerki Zzyciowe (o ile przezyja — beznogi Pistorius swojg zastrzelit). Zywot
spoteczny postaci z ,,rezerwatu przestrzeni publicznej” (Gajdzica [red.] 2013)
jest podobny do poczynan ksieznej Diany: im bardziej skandalicznie i wykra-
czajace poza dopuszczalne konwencje oraz przyjete konwenanse spoteczne, tym
wigksza uwage mediow skupiaja, za$ niepelnosprawnym wymienionym wyzej
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z nazwiska nadal ta uwaga towarzyszy. Gdy ogladalno$¢ polskiej edycji Tarnca
z gwiazdami maleje, wzorem jej zagranicznego pierwowzoru wprowadza si¢ ory-
ginalnych i niszowych, ale ponownie wzmagajacych uwage, aktoréw spotecz-
nych, np. pozbawionego r¢ki i nogi Jasia Mele (w polskiej wersji), a wczesniej
beznoga ekszone Beatlesa, sir Paula McCartneya — Heatcher Mills.

Latem 2016 r. na autobusach warszawskiej komunikacji publicznej pojawity
si¢ zdjecia duzego formatu przedstawiajace mtodg kobiete w znacznym stopniu
rozneglizowania. Nie bytoby w tym nic nadzwyczajnego, gdyz wiele produktow
jest reklamowanych przy pomocy nagosci, glownie kobiet. Tym razem nie byla
to jednak komercyjna reklama, lecz rodzaj manifestu spotecznego: na zdjgciach
prezentowana byta kobieta w ciazy, z ozdobnym pakietem higienicznym umo-
cowanym na brzuchu przy pasku bielizny. Ze wzgledu na przypadtos¢, ktora jest
dotknigta, musi stale uzywac krepujacej stomii (przetoki jelitowej umozliwiajacej
zatatwianie potrzeb fizjologicznych). Ta kontrowersyjna i ryzykowna obrazowa
odezwa publiczna byta nie tylko pojedynczym glosem jednej kobiety, ale elemen-
tem szerszej ogolnopolskiej kampanii spotecznej ,,STOMAlife. Odkryj stomig”,
animowanej przez fundacje www.stomalife.pl. Cielesno$¢ i kobieco$¢ w kontek-
$cie macierzynstwa znalazty interesujace interpretacje w kilku najnowszych teks-
tach socjologicznych (Jakubowska 2016: 100-117; Majka-Rostek et al.
[red.] 2016, passim; Niedbalski 2016a: 144—159).

Publiczne odkrywanie ukrytego pigkna ludzi chorych i niepetnosprawnych
oraz 0s6b w wieku senioralnym jest zabiegiem delikatnym, ryzykownym i skom-
plikowanym, ale dziejacym si¢ obecnie na naszych oczach. Proces ten zapewne
bedzie rowniez wdzigcznym przedmiotem badan podtuznych (longitudinalnych),
komparatystycznych, interdyscyplinarnych. W mediach ten ewolucyjny pro-
ces spoleczny zauwazalny jest od kilku(nastu) lat. W telewizyjnym serialu do-
kumentalnym emitowanym od 2006 r. — Stylowe rewolucje Goka (Metamorfozy
Goka. Pigkne inaczej) — tytutowy prowadzacy (mogacy by¢ przedmiotem refleksji
i badan gueer podejmowanych w czasopismie ,,Interalia”, www.interalia.org.pl)
wybierat ,,zwykle” kobiety o przecietnej urodzie, ktore po zastosowaniu szere-
gu zabiegdw kosmetycznych byly ponownie prezentowane publicznos$ci. W se-
rii 6, epizodach 1-3, Gok zaprezentowal transformacj¢ kobiet niepetnospraw-
nych, wsrod ktorych byta pani na wozku, kobieta pozbawiona konczyny dolnej
i niewidoma. To odwazne posunigcie zachecitlo do dziatania wielu nastepcow
i nasladowcow.

Dzi$ mamy do czynienia z r6znego rodzaju wyborami miss (na wozkach, ghu-
choniemych i in.), ktore nie wzbudzaja juz takiej sensacji jak wezesniej. Stopien
akceptowalno$ci najwyrazniej ro$nie, a wraz z nim absorpcja spoteczna 0sob nie-
petosprawnych, wptywajaca na ich widzialno$¢ w przestrzeni publicznej. Przy-
ktadem jest udziat ludzi z deficytami ruchowymi w takich popularnych progra-
mach telewizyjnych, pokazywanych w najlepszym czasie antenowym, jak: Mam
talent (Jack Carroll), Taniec z gwiazdami (Jan Mela), Taniec na lodzie (Heather
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Mills), kabaret (Drzewo a Gada, Patryk Laksa), programy komediowe (Stand up,
Jacek Noch; Jamel Comedy Club, Jamel Debbouze). Warte zauwazenia sg kino-
we bestsellery w komediowej konwencji, np. Nietykalni, Hasta la Vista!, Gwiazd
naszych wina, Chce sig zy¢. Szczegdlng uwagg przyciagaja hity muzyczne komer-
cyjnych stacji radiowo-telewizyjnych, ktére coraz $mielej eksploatujg tematyke
1 wizerunki 0so6b niepetnosprawnych. Wymieni¢ tu mozna m.in. takie utwory:
Start a Fire (hymn mistrzostw $wiata w pitce siatkowej mezczyzn, Polska 2014 r.,
w wykonaniu Margaret), Prototype (Victoria Modesta, prowokujaca seksapilem
jak niegdy$ Madonna), Waiting All Night (Rudimental), disco-polowa Miod ma-
lina (MIG) czy X Ambassadors (Renegades), z tekstem piosenki wyswietlanym
wielkimi kolorowymi (z6itymi) literami na calym ekranie, dzigki czemu moga go
czyta¢ niedowidzacy i niedostyszacy.

Ludzki wymiar niepetnosprawnosci jako element conditio humana przejawia
si¢ w autobiografiach napisanych ré6znymi sposobami przez niepetnosprawnych,
ktérych prac lawinowo przybywa. Coraz czgéciej do glosu dochodzg ,,peryferyj-
ni” aktorzy spoteczni — opiekunowie niepetnosprawnych (dorostych i dzieci).
I nie mam tu na mysli tylko tego, ze oni manifestuja pod Sejmem. Doswiadcze-
nia zwigzane z niepelnosprawnoscia cztonkow ich najblizszej rodziny (zwtaszcza
dzieci) najcze$ciej zmieniajg ich zycie w sposob fundamentalny (z filozoficznego
1 psychospotecznego punktu widzenia). Cho¢ jest to bardzo trudne do$wiadcze-
nie, nieprzekladalne na inne rodzaje konwencjonalnych relacji spotecznych, to
jednak zawiera w sobie wazny komponent egzystencjalnego wzbogacenia. Prace
matek dzieci z niepelnosprawnosciami sg tego dobitnym przyktadem; protokotem
z mikroswiata relacji spotecznych w systemie rodzinnym. Egzemplifikacja tego
sg ich ksigzki o symptomatycznych tytutach: Anny Sobolewskiej Cela. Odpo-
wiedz na zespot Downa (2009), Doroty Terakowskiej Poczwarka (2001), Elzbiety
Zakrzewskiej-Manterys Down i zespol watpliwosci. Studium z socjologii cierpie-
nia (1995) i Uposledzeni umystowo. Poza granicami cztowieczenstwa (2010) oraz
pod redakcja Krystyny Straczek Mamy z innej planety. Historia kobiet, ktore uro-
dzity niepetnosprawne dziecko (2016).

Wszystkie te publikacje autorstwa mam sg gleboko poruszajace. Ksigzki
Elzbiety Zakrzewskiej-Manterys majg ten dodatkowy walor, ze sa naukowe i czer-
pia z filozofii wspdtczesnej, a autorka jest socjologiem zawodowo zajmujacym sie
problematyka niepetnosprawnosci. Takie relacje nadaja przekazowi autentyczno-
$ci 1 bezposredniosci, odczuwanych przez czytelnikow, a jednoczes$nie pozwalaja
na obiektywizacje problemu. O systemie rodzinnym z niepelnosprawnym dzie-
ckiem napisat, bazujac na autopsji, poznanski socjolog Krzysztof Podemski:

Mamy pigcioletnia wnuczke z zespotem Downa. Nie mieliSmy wcze$niej takich doswiadczen,
wigc na poczatku byt to dla nas szok. Teraz jest dla nas najukochanszg wnuczka, ze wszystkich
wnuczat najbardziej Ignie do dziadkow, jest najbardziej zgodna i pogodna. Moja corka organi-
zuje warsztaty teatralne dla dzieci z zespotem Downa, w ktérych wystepuje tez nasza wnuczka
(Podemski 2016,za: Lesniewska, Satwacka 2016: 10).
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Pod koniec 2016 r. europejska opini¢ publiczng zelektryzowata informacja
o tym, ze Rada Stanu, najwyzszy sad administracyjny we Francji, odrzucita pro-
testy osob z zespotem Downa, ich rodzicéw i sympatykow, utrzymujagc w mocy
zakaz publicznej emisji filmu Droga przyszta mamo (Dear Future Mom), przy-
gotowanego w ramach kampanii spotecznej z 2014 r. na Swiatowy Dzien Osob
z Zespotem Downa (https://worlddownsyndromeday.org).

Perypetie i doswiadczenia rodzicow dzieci z niepelnosprawnosciami (kobiet
1 mgzczyzn) w sposob pomystowy i sugestywny przedstawione zostaty w kam-
panii spotecznej ,,Nie maze si¢, marze o...” (Www.niemazesie.pl), stworzonej
przez poznanskie stowarzyszenie ,,Potrafie Wiecej” (http://www.wsparcie.org.
pl/o-nas/o-stowarzyszeniu). Kampania powigzana jest z autobiograficzng ksigzka
o tym samym tytule autorstwa Hanny Beretkowskiej (2014), mamy nie-
pelosprawnego dziecka, jednej z postaci tej kampanii reklamowej. Kampania
,Nie maze si¢, marze o...” probuje dotrze¢ do odbiorcow zaréwno stowem, jak
1 — W nie mniejszym stopniu — obrazem oraz zaskakujaco trafnymi skojarzeniami
z dyscyplinami i konkurencjami sportowymi. Kazdej z postaci towarzyszy in-
dywidualny opis w szczegolnej konwencji. Eugenia (57 lat) wystylizowana jest
na zawodniczke podnoszaca sztangg. ,,Wyciskam 600 kg dziennie. Nie mazg sig,
ale marze o lekkim dniu” — czytamy. Ponadto: ,,Jej osiemnastoletni syn Bronek
wazy 50 kg 1 choruje na mozgowe porazenie dziecigce. Bronek nie méwi, nie
chodzi i wymaga przenoszenia z miejsca na miejsce”. Lidia (36 lat) prezentowana
jest jako gorski wspinacz. ,,Na co dzien zmagam si¢ z wysokosciami. Nie maze
si¢, ale marze¢ o skrzydtach” — czytamy. ,,Lidia jest mama sze$cioletniej Wiktorii
z mozgowym porazeniem dziecigcym. Dziewczynka korzysta z wozka, ktorym
razem z Lidig pokonujg bariery architektoniczne”. Monika (32 lata) prezentowa-
na jest jako operator mtota pneumatycznego. ,,Przywyklam do zycia w halasie.
Nie maze si¢, ale marzg o wieczorze w filharmonii” — zwierza si¢. Jest mama
trzyletniego Oskara. ,,Chtopiec cierpi na mozgowe porazenie dzieciece. Jednym
z objawow sa czeste wybuchy ptaczu w dzien i w nocy”. Hania Beretkowska
(42 lata) pokazana jest jako lekkoatletka. ,,Codziennie pokonuj¢ maraton. Nie
mazg si¢, ale marz¢ o chwili wytchnienia”. Jest mamg jedenastoletniego Jurka.
,,Chlopak choruje na autyzm, jest nadruchliwy i nieprzewidywalny. Hania, pilnu-
jac jego bezpieczenstwa, jest w ciggtym ruchu”. Marcin (28 lat) przedstawiony
jest w stroju kierowcy rajdowego. ,,Moje zycie to ciagle wyscigi. Nie mazg sie,
ale marzg o wyprawie przed siebie”. Marcin jest ojcem trzyletniego Jacka. ,,Regu-
larne konsultacje medyczne i leczenie chtopca wymagaja od jego taty sprawnego
i szybkiego przemieszczania si¢ z miejsca na miejsce” — co jest dla tego mtodego
rodzica wycienczajace.

Symptomatyczne wydaje si¢ to, ze zadna z postaci prezentowanych na wiel-
koformatowych plakatach, umieszczanych na przystankach komunikacji miejskiej
w Poznaniu oraz w Internecie, nie u§miecha sig, a na pogodnych twarzach wszyst-
kich maluje si¢ wyrazne zmeczenie. Jak bardzo wyczerpujace dla starzejacej si¢
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matki sg codzienne, prozaiczne czynno$ci zwigzane z pielegnacja, opieka i sa-
modzielng rehabilitacja dorastajacego (rosnacego, zwigkszajacego swoj cigzar),
fizycznie niepelnosprawnego syna, w sposob wrecz instruktywny zaprezentowa-
no w filmie Chce si¢ Zy¢. Role i znaczenie rodziny oraz najblizszego otoczenia
0s0b z niepetnosprawnosciami w kontekscie sportowym opisat socjolog Jakub
Niedbalski (2016b: 117-126). W omawianej kampanii spotecznej ,,Nie maze
si¢, marze o...” postawiono akcent na kilku waznych elementach: postaci maja
imiona, biografie 1 wyspecyfikowane jednostki chorobowe, ale takze marzenia,
ktore pragng zrealizowaé. A przy tym, pomimo niewatpliwych trudow, ktore co-
dziennie ponosza, ,,nie mazg si¢”’. Imiona i wiek postaci pozwalaja odbiorcom po-
strzega¢ ich jako konkretnych ludzi, jednostkowe indywidua, majace okreslone,
niejako zdefiniowane, problemy (i marzenia).

Ten ,biograficzny” zabieg z powodzeniem zastosowany zostal wcze$niej
przez Oiko Petersena w multimedialnej kampanii spotecznej ,,Downtown Collec-
tion” (www.oikopetersen.com, www.bardziejkochani.pl), ktorej jednym z celow
bylo oswojenie innosci §wiata oséb z zespotem Downa. Dzigki tego typu zabie-
gom osoby z niepetnosprawnos$ciami przestajg by¢ abstrakcyjnymi postaciami,
wymagajacymi czyjej$ pomocy, a nabierajg konkretnosci i tatwiej jest im t¢ po-
moc ofiarowac. Jak w rozpowszechnionej akcji zbierania plastikowych nakretek
z butelek PET, z przeznaczeniem ich na wymiang na wozki inwalidzkie dla po-
trzebujacych. Wiele oséb je dzi$ zbiera, nie zawsze znajac osobiscie czlowieka,
dla ktorego wozek jest przeznaczony, lecz znajac jakas$ inng osobe, ktora go zna.
Tworzy to tancuch ludzi dobrej woli.

Coraz wigcej programow w polskiej telewizji dostepnych jest z udziatem lek-
tora jezyka migowego oraz z podawanymi informacjami o utatwieniach dostoso-
wanych do mozliwosci i potrzeb 0sob z deficytami stuchu lub wzroku. Szczegolne
nasilenie tego typu programow zauwazalne bylto podczas transmisji telewizyjnych
z Letnich Igrzysk Paraolimpijskich Rio 2016. Przybywa reklam z udziatem i dla
0sob w wieku senioralnym oraz niepelosprawnych. Przyktadem jest reklama
telewizyjna ,,Migam z ING Bankiem Slaskim. Licza si¢ ludzie”, ,,opowiadana”
jezykiem migowym. Nasycenie takimi reklamami programéw w zagranicznych
telewizjach jest jeszcze wicksze, zwlaszcza w krajach, ktore starzeja si¢ rownie
gwaltownie, jak Polska, a nawet szybciej — Japonii, Niemczech i USA.

W Stanach Zjednoczonych pretekstem do prezentacji senioréw, ludzi o od-
miennych mozliwos$ciach ruchowych, niewidomych, ghichoniemych i innych
przedstawicieli marginalizowanych grup spotecznych, do jakich naleza osoby
niepetnosprawne, sg prace wybitnych fotografoéw (Annie Leibovitz — ciele$nie
nienormatywni, Michael Stokes — akty weterandéw wojennych obydwojga plci;
Sahaj 2016b—c), a przede wszystkim najwicksze imprezy sportowe, mocno re-
prezentowane w przekazach medialnych, szczegolnie w trakcie oszalamiajacych
finalow Super Bowl (Sahaj 2016a). I nie jest to, jak sadzg, jedynie efekt sto-
sowania filozofii (nadmiernej) poprawnosci jezykowej, politycznej i spotecznej,
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lecz rezultat zapotrzebowania spolecznego, powigkszenia kapitatu ludzkiego. Co
symptomatyczne i wazne, wigkszos¢ wspomnianych reklam nie opiera si¢ na pro-
stych i dezaktualizujgcych si¢ schematach (niepelnosprawny to biedny, cierpiacy,
potrzebujacy, niesamodzielny), ale na poczuciu humoru oraz skojarzeniach wy-
kraczajacych poza konotacje zwigzane z choroba i niepetnosprawnoscig. Repo-
zycjonuje osoby z towarzyszacymi im niepelnosprawnosciami poprzez zmiang
kontekstu z rehabilitacyjno-medycznego np. na sportowy lub inny, bardziej neu-
tralny aspekt spoteczny. Przenosi akcenty z deficytow i dysfunkcji (na ktdre nie
ma si¢ wplywu) na mozliwosci, potencje i walory osobiste 0sdb nimi dotknigtych
(oraz ich opiekunéw). Uswiadamia, ze pokazywani w nich ludzie maja podobne
potrzeby, pragnienia i marzenia jak my, a jedynie inne mozliwosci ich realizacji.
Tym tropem idg tworcy pomystowych polskich akcji i kampanii spotecznych oraz
reklam niebazujacych juz na wzbudzaniu lito$ci, lecz pozytywnie wzmacniaja-
cych akceptacje 1 sympati¢ do niepelnosprawnych — jako jednych z nas.
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REPOSITIONING OF THE DISABLED IN MEDIA TRANSMISSION
BASED ON CHOSEN EXAMPLES OF SOCIAL MEDIA CAMPAIGNS

Abstract. We are witnesses of profound changes associated with the ageing of European
societies and the rise in the number of people who are sick and disabled, which becomes more and
more visible. Mass media evolve, accommodating themselves to these transformations. The public
sphere changes, and along with it public service announcements and TV commercials. In the article
a few of them were discussed, chosen as particularly inventive and standing out, crossing current
border of transmission and infringing taboo, and in addition socially sensitive. The purpose of the
article is an analysis of disability rearrangement in subjectively chosen social media campaigns
against wider social background. A quality method was applied in the form of analysis of the content,
the campaign and advertisements treated as the type of cultural-social texts as well as describe
studies. The article is a fragment of author’s wider cultural-social research on disability studies.

Keywords: body, disability, mass media, social media campaign, society.





