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Jeszcze w potowie XX w. miasto bylo prawie wylacznie miejscem, z ktorego
turysci wyjezdzali na wakacje, w poszukiwaniu przyrody. W roku 1963
CHRISTALLER pisal, omawiajac swa koncepcje peryferii: ,,im wigksza aglo-
meracja i im wigksza gestos¢ zaludnienia, tym wieksza jest che¢ podrozo-
wania: nad morze, w gory, na wies. Turysci szukaja oddechu nad brzegiem
morza, $wiezego i przejrzystego powietrza w goérach oraz ciszy w srodo-
wisku wiejskim. Stanowi to alternatywe dla zabetonowanych, ciasnych,
ciemnych i hatasliwych miast” (CHRISTALLER 1963, s. 103). Takze LISZEWSKI
(2007) stwierdza, ze cho¢ zainteresowanie miastem jako obiektem turystycz-
nym ma dluga tradycje (autor wylicza tu duze miasta: Paryz, Londyn,
Rzym), to jednak w okresie rozwoju turystyki masowej ustepowalo miejsca
wypoczynkowi na wybrzezach, w gorach czy tez na innych pozamiejskich
obszarach.

Sytuacja zaczela si¢ zmienia¢ wraz z ewolucja, jaka zaczela dokonywac
sie w samych miastach. Jak pisze URRY (2007), kiedy z miast zaczely znikac
zaklady przemystowe, nie bylo juz koniecznosci z nich ucieka¢ (co z kolei
doprowadzito do kryzysu np. w opisywanych przez cytowanego autora ku-
rortach nadmorskich w Wielkiej Brytanii). ,,W miastach, z ktérych wyniost
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sie przemyst, zmienifa si¢ jakos¢ zycia codziennego. Niektdre same zaczety
przyciagac turystéw. [...] Jak zauwaza Harvey (1987, s. 13), kazde miasto co-
raz bardziej stara si¢ robi¢ wrazenie inspirujacego, ekscytujacego, kreatyw-
nego i bezpiecznego miejsca zamieszkania, zabawy i konsumpgji. Spektakl
i autopromocgja staly sie symbolami dynamicznej spotecznosci” (URRY 2007,
s. 68-69).

Rozrywka w miescie

Dzigki zmianom, jakie zostaly zainicjowane w miastach, osrodki te zaczety
stawac si¢ coraz bardziej atrakcyjne turystycznie. Zmiany te zaczely si¢ zary-
sowywac¢ w miastach amerykanskich i zachodnioeuropejskich pod koniec lat
70. XX w., aby rozwina¢ si¢ w latach 80., a zwtaszcza w latach 90., i zdaniem
GRAVARI-BARBAS (2001) byly wynikiem splotu kilku czynnikow: wyraznego
wzrostu zainteresowania turystyka, rozrywka i kultura; rosnacej mobilnosci
spoleczenstwa; szybkiego rozwoju nowych technologii, w tym technologii
komunikacyjnych; troski wiadz publicznych dysponujacych bezuzytecznymi
terenami, ktérym z powodu dezindustrializacji i zmian gospodarczych nale-
zato nada¢ nowa funkgje; oraz checi wejscia na rynek rodzinny i lokalny
wielkich przedsiebiorstw rozrywkowych. Zmiany przejawiaty sie nie tylko
w innym sposobie zycia (wzrost znaczenia czasu wolnego w spoleczenstwie
i odwrodcenie relacji miedzy czasem wolnym a praca), ale takze w prze-
strzeni miasta: rozrywka i kultura zaczety zajmowac tereny, ktore jeszcze do
niedawna byly przeznaczone na produkcje. Tereny poprzemystowe staty sie
miejscami kulturalnymi, nabrzeza portowe zaczely zamienia¢ sie w miejsca
spacerowe, dawne domy gérnikéw staty sie atrakcjami turystycznymi, a byte
fabryki staly sie parkami rozrywki czy centrami handlowymi (GRAVARI-
BARBAS 2001, zob. tez: Derek 2010). Przykladem moze by¢ Nowy Jork, obec-
nie najczesciej odwiedzane miasto w Stanach Zjednoczonych': ,Miedzyna-
rodowa kariera artystycznej dzielnicy Nowego Jorku wokot ulicy South
Houston (Soho) zwrdcita uwage na to, jak wazna role moze odegrac nasyce-
nie sztuka zdegradowanej przestrzeni miejskiej. Dzielnica muzedw, loftéw
i galerii powstala bowiem w miejscu pelnym opuszczonych hurtowni i ma-
gazynow w poblizu portu Manhattan” (KRZYSZTOFEK 2005, s. 39-40).

1 Na podstawie: http://tinet.ita.doc.gov/outreachpages/download_data_table/2009_States_and_Cities.
pdf (10.06.2010).
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Tak wiec lata 80. i 90. XX w. byty okresem intensywnej rewitalizacji miej-
skich przestrzeni. W USA procesy te wiazaly si¢ z powrotem ludnosci do
centrow miast, zapoczatkowanym pod koniec lat 70. XX w. (LORENS 2006)>.
Pierwsze projekty tego typu byly to realizacje wedtug koncepdji festival
market place® (koncepcja miejsca rozrywkowo-handlowego; por.: GRAVARI-
BARBAS 1998, 2001, KOWALCZYK, DEREK 2010). Realizacje zgodne z tg kon-
cepcja miaty na celu rewitalizacje obszarow poprzemystowych i dawnych
terenéw portowych polozonych nad woda, w centrum miasta lub w jego po-
blizu, poprzez wprowadzenie tam funkcji handlowych, rozrywkowych, kul-
turalnych i turystycznych. Postuzyly one jako , projekty-lokomotywy” w re-
witalizacji centréw miast, aczkolwiek nie wszedzie okazaly sie sukcesem
(w mniejszych miastach okazaly sie by¢ drogie i trudne do zarzadzania). Ale,
jak podaje GRAVARI-BARBAS (2001), na waznych obszarach metropolitalnych,
o duzej liczbie mieszkancdw, festival market places pokazaty, ze turystyka
i rozrywka moga by¢ ratunkiem dla centréw miast. Autorka przywotuje
przyktad Quincy Market w Bostonie (pierwsza w USA realizacja typu
festiwal market place), ktéry odwiedzany jest wedtug danych dewelopera z po-
towy lat 90. XX w. przez 12 mIn 0séb rocznie, z czego potowe stanowia tu-
rysci, oraz zlokalizowanego w Baltimore Harborplace’, ktére w ciagu pier-
wszych trzech miesiecy od momentu otwarcia odwiedzito 7 mIn oséb, w la-
tach 1980-1990 200 miln, zas w konicu XX w. liczba zwiedzajacych rocznie
przewyzszata liczbe osob odwiedzajacych Disneyland (GRAVARI-BARBAS
1998). Mozna zatem powiedzie¢, ze z miasta przemystu miasto amerykan-
skie stato si¢ miastem rozrywki juz w latach 80. XX w.

2 W USA kampania na rzecz odnowy miast trwa juz co prawda od lat 50. XX w., lecz dopiero w 30 lat
pdzniej obserwowaé mozna bylo jej pierwsze pozytywne skutki. Pierwsze programy rewitalizacyjne — z lat
50. 1 60. XX w. — okazaly sie rozczarowujace i kontrowersyjne (Frieden, Sagalyn 1992; cyt. za: LORENS 2006).

3 Terminem tym okreéla sie zespdl wyspecjalizowanych butikéw (z rzemiostem i drobnymi cieka-
wostkami, a takze sklepéw etnicznych) oraz restauracji szybkiej obstugi (nieprzypominajacych jednak tra-
dycyjnych fastfoodéw); matych, niesieciowych, zgromadzonych w jednym lub kilku budynkach, usytuo-
wanych nad brzegiem wody (morza, jeziora, rzeki etc.). Jest to miejsce, gdzie rozwijaja sie funkcje handlo-
we, rozrywkowe i kulturalne, i regularnie odbywaja si¢ tam réznego rodzaju happeningi (GRAVARI-BAR-
BAS 1998). Nie bez znaczenia jest fakt, ze tworca tych przestrzeni, James Rouse, nigdy nie ukrywat swojego
podziwu dla parkéw rozrywki, a w 1963 r. méwit o pierwszym Disneylandzie, otwartym w Anaheim
w 1954 r., iz jest to najwieksze istniejace wspotczesnie dokonanie urbanistyczne w USA (Eudes 1988, cyt.
za: GRAVARI-BARBAS 2000).

4 W chwili obecnej miejsce to (sktadajace sie tak naprawde z czterech miejsc: Faneuil Hall, Quincy
Market, North Market and South Market) odwiedzane jest przez 18 mln odwiedzajacych rocznie (http://
www.faneuilhallmarketplace.com/?q=history, 08.09.2010).

5 Quincy Market i Harborplace to jedne z pierwszych realizacji dokonanych przez wspomnianego
Jamesa Rouse’a, za ktére magazyn , Time” nazwat go , czlowiekiem, ktory sprawil, ze miasta znéw staty
sie wesole” (,,the man who made cities fun again”; http://en.wikipedia.org/wiki/James_Rouse (15.08.2010).
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W Europie tendencja do lokalizowania funkgji ludycznych i rekreacyj-
nych w centrach miast jest tendencja stata (GRAVARI-BARBAS 2001). Centra
miast od dawna (od zawsze?) byly miejscami spotkan towarzyskich, i — co za
tym idzie — miejscami lokalizacji spektakli, wydarzen artystycznych, kultu-
ralnych oraz rozrywkowych. Jednak nowoscig jest to, ze dawniej rozrywka
skierowana byta gtéwnie do mieszkaricow miast (byla funkcja endogenna),
natomiast dzisiaj coraz czesciej skierowana jest do turystow (jest zatem fun-
kcja egzogenna). Co wiecej, dzi$ szeroko rozumiana rozrywka i kultura stajg
si¢ gldéwnymi twdrcami przestrzeni miejskiej. Jak pisat 20 lat temu Burgel
(1992; cyt. za: GRAVARI-BARBAS 2001), nie chodzi juz tylko o eksplozje roz-
rywki w miescie, ale o miasto czasu wolnego (cité du loisir); miasto ktore sa-
mo w sobie staje sie rozrywka, zabawa (divertissement). ,Samo miasto staje
sie¢ spektaklem”, pisze KRZYSZTOFEK (2005, s. 41), w sposob oczywisty
nawiazujac do znanej w socjologii koncepcji GOFFMANA (2000). Przykladem
moze by¢ Potsdamer Platz w Berlinie, jedna z najwazniejszych realizacji ur-
banistycznych w Europie lat 90. XX w., z kawiarniami, restauracjami, sklepa-
mi, multipleksem, kinem 3D, muzeum kinematografii, kasynem, teatrem
muzycznym. JALOWIECKI (2004) pisze o tym miejscu: ,galeria [handlowa —
przyp. M.D.], okoliczne restauracje, kawiarnie i patio w Sony Center [be-
dacym jednym z najwazniejszych elementéw kompozycji Potsdamer Platz —
przyp. M.D.] naleza do najbardziej ozywionych miejsc, jakie zdarzyto mi sie
widzie¢ w europejskich metropoliach. Ludzie glosujac nogami, uczynili
z Potsdamer Platz salon miasta, ktéry stuzy moze mniej jego obywatelom,
a bardziej turystom przybywajacym tu na wycieczki z catych Niemiec”.

Takie zrewitalizowane miasto, w ktdrego centrum nie ma (juz) prze-
strzeni produkcyjnych, gdzie rozwija si¢ zabawa, rozrywka i kultura; miasto
ze swoimi parkami, muzeami, galeriami, teatrami, kinami, salami koncerto-
wymi, klubami, kawiarniami, sklepami, restauracjami, straganami, spektak-
lami, paradami... — stalo si¢ magnesem przyciagajacym nie tylko turystow?®
i inwestorow; stalo si¢ ono takze atrakcyjne dla samych mieszkancow.
[Niektérzy — jak CLARK (red. 2003) czy MADUROWICZ (2008) — twierdza
wrecz, ze w dzisiejszym mieScie mieszkancy w coraz wigkszym stopniu
przejawiaja zachowania dotad bedace domena turystéw.] ,Miasto sprzyja-
jace spedzaniu wolnego czasu lub miasto znaczace pod wzgledem kultural-
nym jest w Swiecie postindustrialnym miastem pelnym sukceséw” (Voase
1997, s. 237, cyt. za: KOWALCZYK 2005).

6 Jak pokazuje Cazes (1996, cyt. za: GRAVARI-BARBAS 2001), rozwdj turystyki miejskiej w latach 80.
190. XX w. jest Scisle zwigzany z rewitalizacja krajobrazu miejskiego.
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Fakt ten zaczeli takze dostrzegac badacze zajmujacy sie polityka miejska
i lokalnym rozwojem gospodarczym: T. N. CLARK wydat w 2003 roku pod
swoja redakcja ksiazke o jakze symptomatycznym tytule: Miasto jako maszyna
rozrywki (The City as an Entertainment Machine’). Twierdzi on, ze wspodtczesnie
to wlasnie szeroko rozumiana rozrywka (entertainment) jest motorem roz-
woju gospodarczego w miastach. ,Aby miasta mogly sie rozwijac i stawac ze
soba do globalnej konkurencji, wladze lokalne musza w swoich dziataniach
uwzgledniac sfere rozrywki” pisze CLARK (red. 2003) we wstepie do ksiazki
zatytutowanym ,Rozrywka na powaznie” (Taking entertainment seriously).

Centralng kategoria w koncepcji T. N. Clarka sa walory (uroki, powaby)
miasta (amenities), ktore podzieli¢ mozna na walory naturalne (przyrodnicze,
np. klimat, dostep do wody, ogdlna atrakcyjnos¢ miejsca); antropogeniczne
(np. muzea, opery, bary, antykwariaty, imprezy organizowane przez/dla ro-
werzystow itp.); zwigzane ze strukturg i zréznicowaniem spotecznym (np.
poziom edukacji, poziom dochoddw itp.); oraz zwigzane z warto$ciami wy-
znawanymi przez mieszkancow i ich zachowaniami (przyjaznos¢, tolerancyj-
nos$¢, zdolnos¢ do podejmowania ryzyka itp.; CLARK, red. 2003, s. 111). Wa-
lory te decyduja o jakos$ci zycia w danym miescie i stanowig o jego atrak-
cyjnosci, a z kolei tylko wysoka jakos¢ zycia moze przyciggnac ludzi o naj-
wyzszych kwalifikacjach. Omawiana koncepcja zaklada, Ze osoby takie
(zwlaszcza ludzie mlodzi i dobrze wyksztalceni) chcg przede wszystkim
mieszka¢ w miejscach ciekawych, z atrakcyjna ofertg kulturalna, gdzie moz-
na przyjemnie spedzi¢ czas; traktuja oni zatem miasto nie jako miejsce, gdzie
mozna znalez¢ ciekawg prace, ale gdzie chcieliby zy¢ i mieszkac. Wartos-
ciowe miejsca pracy podazaja zas za nimi®.

A zatem, jak mowi CLARK (red. 2003), jako$¢ zycia i pielegnowanie wa-
lorow miasta powinny stac si¢ waznymi elementami miejskiej polityki. Poli-
tyki, w ktdrej chodzi przede wszystkim o mieszkancéw, ktoérzy w swoich
miejscach zamieszkania coraz czesciej chca zachowywacd sie jak turysci,
a miasta powinny im zapewni¢ mozliwosci ku temu. W centrum polityki
miejskiej powinien znalez¢ si¢ mieszkaniec traktowany jednoczesnie jako
konsument, turysta i pracownik. Oznacza to jednak, ze miasto, stajac sie
atrakcyjne dla mieszkancow (czy — jak chce Clark — mieszkancow-turystéw),
staje si¢ takze coraz bardziej atrakcyjne dla faktycznych turystow.

7 Tytut ten nawiazuje do koncepgji ,,miasta jako maszyny wzrostu” (City as Growth Machine) Logana
i Molotcha z 1987 r. W polskiej literaturze koncepdja ta przyblizona zostata przez SWIANIEWICZA (2005).

8 DZIEMIANOWICZ (2008, s. 63) zauwaza, ze koncepcja Clarka jest poglebieniem starej tezy Hoover'a
(1948), w mysl ktorej , przyjemny klimat” fizyczny i kulturalny tworzy jeden z trzech podstawowych rodza-
jow lokalizacji dziatalnosci gospodarczej. O roli tego nurtu badawczego w polskiej geografii SAGAN 2008).

WARSZTATY Z GEOGRAFII TURYZMU | 59



Marta DEREK

Polska: ku miastu rozrywki

Analizujac strukture zatrudnienia ludnosci w miastach dzisiaj i na przetomie
lat 80. 1 90. XX w., a takze po prostu obserwujac przemiany, jakie dokonuja
si¢ w polskich miastach, nie ma watpliwosci, Ze przestaja one by¢ miastami
przemystu, ktérymi pozostawaly jeszcze do kornca lat 80. Z pewnoscia nie
staly si¢ one jeszcze miastami rozrywki w takim stopniu, jak dzieje si¢ to
w Stanach Zjednoczonych czy tez w wielu miastach zachodniej Europy, nie-
mniej jednak proces tworzenia przestrzeni rozrywki mozna w polskich mias-
tach z pewnoscia zaobserwowa¢, tak w przestrzeni publicznej miasta, jak
1 w przestrzeni prywatnej.

Rozwydj sfery rozrywki w przestrzeni polskich miast uwidacznia sie na
wielu poziomach i pod postacig wielu form. Celem niniejszego opracowania
nie jest systematyka tego zjawiska ani nawet prdba jego catkowitego opisu —
jest ono zbyt szerokie, aby podejmowac sie proby pelnej jego charakterystyki
na kilku stronach. Jednak autorka niniejszego tekstu chciataby zwrdci¢ uwa-
ge na kilka waznych aspektow pokazujacych, jak zmieniajg si¢ polskie mia-
sta i jakie przejawy rozwoju przestrzeni rozrywki mozna w nich zaobser-
wowad. Mozna chyba w Polsce mowic¢ o dwoch — przeciwstawnych — ten-
dencjach rozwoju rozrywki w miescie. Z jednej strony, rozrywka rozwija sie
w prywatnych przestrzeniach miasta, jakimi sa w duzej mierze (cho¢ oczy-
wiscie nie tylko) centra: najpierw handlowe, potem handlowo-rozrywkowe,
a obecnie coraz czesciej rozrywkowo-handlowe. Z drugiej za$ strony, podej-
mowane sg coraz liczniejsze dziatania majace na celu przyciagniecie ludzi do
przestrzeni publicznej miasta.

Rozrywka w przestrzeni prywatnej. Najbardziej spektakularnym prze-
jawem rozwoju sfery rozrywki w prywatnej przestrzeni miasta jest rozwoj
i przemiany centréw handlowych. Jak twierdzi LORENS (2006), powstawanie
tego typu obiektow (autor uzywa tu angielskiego stowa mall) mozna trak-
towac jako jedna z wielu reakcji na kryzys przestrzeni publicznych. Sa to
przestrzenie, ktore ,tylko wygladaja jak przestrzenie publiczne, gdyz tak
wiele 0sob uzywa je w codziennych sprawach” (LORENS 2006, s. 40). Nie ma
watpliwosci, ze w Polsce jest to jeden z bardziej widocznych przejawoéw roz-
woju rozrywki w miastach — strefa rozrywki w centrach handlowych powie-
ksza sie bowiem z czasem w coraz wigkszym stopniu. WECEAWOWICZ (2002)
wyrdznit cztery etapy rozwoju tych struktur na przestrzeni minionych 20 lat,
od obiektéw typowo handlowych (1989-1993), poprzez hipermarkety rzad-
ko wzbogacane o rozbudowana funkcje handlowo-ustugowa w postaci gale-
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rii (1994-1996), rozw¢j galerii handlowych funkcgjonujacych wspolnie w ra-
mach centré4w handlowo-ustugowych (1997-1998), az po maksymalna eks-
pansje hipermarketéw (od 1999 roku). LORENS (2006) dodat do tej systema-
tyki kolejny etap, ktérego poczatki datuje na ok. 2001 rok: ,Jest to wytworze-
nie nowego modelu ,galerii srodmiejskiej”, gdzie roli wiodacej nie petni juz
wielki sklep spozywczy, ale — kolekcja rozmaitych butikéw, uzupetniona
o handel spozywczy wyspecjalizowany lub o charakterze delikatesowym.
Obiekty te czesto tacza w sobie takze funkcje rozrywkowe i sportowe — w po-
staci komplekséw kinowych lub centréw fitness”. Wérdd przyktadow cyto-
wany autor wymienia Galerie¢ Dominikanska we Wroctawiu, w ktorej ekspo-
nowane byly m.in. zdjecia przedwojennych domoéw towarowych Wroctawia,
Galerie Madison w Gdansku, wewnatrz ktdrej architekci starali si¢ nawiazac
do historycznego przebiegu ulicy Rajskiej, czy tez Stary Browar w Poznaniu,
faczacy program handlowy z rozbudowang funkcja kulturowo-wystawien-
nicza. Do przykltadoéw tych mozna dodac t6dzki kompleks Manufaktura, na
terenie ktérego, obok czesto obecnych w tego typu obiektach kina czy kre-
gielni (o sklepach i ustugach gastronomicznych nie wspominajac), znalez¢
mozna dyskoteki, muzea, ekskluzywny hotel, teatr, a latem nawet boiska do
gry w siatkowke plazowa.

Jak wida¢, rozwdj rozrywki w polskich miastach mozna by przesledzic¢
na podstawie miejsc, ktore z centrow handlowych, poprzez handlowo-roz-
rywkowe, przeksztalcajq sie coraz czesciej w centra rozrywkowo-handlowe.
Aspekty te sa jednak opisane w literaturze (takze polskiej) i nie ma potrzeby
ich tu rozwija¢ (por. np. WILK 2003, DUDEK-MANKOWSKA, FUHRMANN 2009).
Warto jedynie doda¢, Ze obiekty te coraz czesciej kusza swoich klientéw
(mieszkancéw i turystow) juz nie tylko promocjami cenowymi czy ,nocami
zakupéw”, ale takze imprezami i spektaklami o charakterze typowo rozryw-
kowym — jak np. jarmarki produktéow regionalnych, pokazy mody, koncerty
grup muzycznych, wystepy grup teatralnych, festiwale, wystawy malarskie,
wystawy psow, turnieje gier itp. itd. Mozna takze podkresli¢, ze obiekty te sg
czesto jednymi z wazniejszych atrakgji turystycznych w miastach — np.
otwarte w 2006 r. w Lodzi Centrum Manufaktura zostalo uznane przez
turystow odwiedzajacych to miasto za jego najwigksza atrakcje turystyczna’.
Z kolei w Poznaniu otwarty w 2003 r. Stary Browar (ktérego pelna nazwa

® W badaniu ankietowym opisanym przez zespot pod red. LISZEWSKIEGO (2010), Manufakture wska-
zato 33,4% odwiedzajacych krajowych oraz 35,2% odwiedzajacych zagranicznych. Nastepna w rankingu
ulica Piotrkowska wskazana zostata przez 21,2% odwiedzajacych krajowych oraz 18,7% odwiedzajacych
zagranicznych.
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brzmi notabene Centrum Biznesu i Sztuki Stary Browar) zostal wskazany jako
najwieksza atrakcja turystyczna miasta zaraz po Starym Rynku'?.

Rozrywka w przestrzeni publicznej. Jednoczeénie, wraz z rozwojem
sfery rozrywki w centrach handlowych, rozrywka jest tez coraz bardziej
obecna w przestrzeni publicznej miasta. Dzieje si¢ tak zaréwno na skutek
dziatan wtadz miejskich, jak réwniez dzigki inicjatywom podejmowanym
przez samych mieszkanicdw, stowarzyszenia, organizacje pozarzadowe itp.
(zob. tab. 1). Wydarzenia takie sprawiaja, ze w miescie rozrywka staje si¢ wi-
doczna i staje si¢ funkcja czasowo (np. w jakims$ dniu, w okresie jakiegos
weekendu) dominujaca w przestrzeni.

Ponadto ciekawa tendencja jest to, iz coraz czeSciej rozmaite przejawy
rozrywki pojawiaja sie juz nie tylko w miejscach centralnych w miescie, tra-
dycyjnie przez te sfere wykorzystywanych, ktorych funkcja rozrywkowa jest
w ten sposob wzmacniania, ale takze w miejscach peryferyjnych, w ktérych
tego typu dziatania i inicjatywy dopiero zaczynaja sie pojawiac, i funkcje roz-
rywkowe sg tam zjawiskiem nowym. Do przykladéw w Warszawie zaliczy¢
mozna akgje ,Joga w Parku”, odbywajaca si¢ m.in. w parku Kepa Potocka
(Bielany), czy tez niektdre gry miejskie, odbywajace si¢ w dzielnicach pery-
feryjnych (np. gra miejska ,,Ztap Koto!” zorganizowana przez Muzeum Pow-
stania Warszawskiego na osiedlu Koto w dzielnicy Wola; zob. tez: tab. 1).

Tabela 1. Rozrywka w przestrzeni publicznej polskich miast (wybrane przyklady)

ronOrl;/Hvlvii Przyklady Uwagi
(1] [2] 3]

,Jazz na Staréwce”, organizowany na Rynku | -

Festiwale Starego Miasta w Warszawie latem kazdego
roku (od 1994 r.)
Jarmark Wojewddzki w Lodzi odbywajacy sie | —
od 2002 roku na ulicy Piotrkowskiej; jarmark
,Nowy Swiat Smakéw” organizowany od

Pikniki roku 2007 na ulicy Nowy Swiat w Warszawie;

ijarmarki »Joga w Parku”, zorganizowana po raz pier-
wszy w Warszawie w 2007 r. (w 2010 r. po-
dobna inicjatywa odbywata sie juz w 10 du-
zych miastach Polski)

10 Z badan ruchu turystycznego przeprowadzonych w Poznaniu wynika, ze zdecydowato tak 38%
ankietowanych turystéw krajowych i 26% turystow zagranicznych (Ruch turystyczny..., 2004; http://www.
poznan.pl/mim/public/s8a/documents.html?co=print&id=11160&parent=1398&instance=1011&lang=plé&lh
s=s8a&rhs=null).
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(1]

(2]

3]

Festyny

Festyn z okazji konca lata na skwerze przy
stacji metra Stodowiec w Warszawie (2009
i 2010 r.), zorganizowany przez Urzad Dziel-
nicy Bielany.

,,Noce Muzedéw”

W jeden z weekendéw majowych
wszystkie muzea w wybranych
miastach otwarte sa do pdznych
godzin nocnych. Po raz pierwszy
Noc Muzeéw zorganizowana zo-
stala w Krakowie w 2003 r., za$
w rok pdzniej akcja ta rozpoczeta
sie takze w Warszawie!!, gdzie ko-
ordynatorem jest Biuro Promodji
Miasta. W 2004 r. w akdji tej wzieto
udzial 11 stotecznych placowek,
w 2010 r. juz 170.

Gry miejskie

Gry miejskie organizowane przez Instytut Ste-
fana Starzynskiego, oddziat Muzeum Powsta-
nia Warszawskiego (od 14 lipca 2006 r. do
korica wrzesnia 2010 r. zorganizowano 34 gry,
m.in. ,Filmowe lata sze$¢dziesiate w Warsza-
wie”, ,Warszawa Konwickiego” czy sladami
,Zycia towarzyskiego i uczuciowego” Leopol-
da Tyrmanda). W Poznaniu pojawily sie gry
turystyczne, w ktdrych mozna wzia¢ udziat
samodzielnie w dowolnej chwili, pobierajac
wczesniej karte do gry z Internetu badz z pun-
ktu informagji turystycznej (sa to gry ,Trak-
tem Krélow i Cesarzy” i ,Bractwo odkryw-
cow”).

Jedna z pierwszych (jesli nie pier-
wsza) gra miejska we wspotczes-
nym rozumieniu, zorganizowang
w przestrzeni miejskiej w Polsce,
byta gra Urban Playground zorgani-
zowana w Warszawie przez Krzy-
sztofa Bieleckiego. Na niej wzoro-
wano m.in. pierwsza gre miejska
przygotowang w Muzeum Pow-
stania Warszawskiego

Akdje performa-
tywne i przed-
stawienia teat-
ralne tworzone
w  przestrze-
niach miejskich
(site specific)

Widowisko ,Miasto” zainicjowane przez
Teatr Osmego Dnia w Starej Rzezni w Pozna-
niu w roku 2003. Druga edycja zatytutowana
,Drugie Miasto na Srodce” miata miejsce na
obszarze poznanskiej Srodki 21 maja 2010 r.

Zrédto: opracowano na podstawie informadji uzyskanych w Muzeum Powstania Warszawskiego,
Biurze Promocji Miasta Urzedu Miasta Stolecznego Warszawa, Domu Spotkan z Historia, oraz na podsta-
wie poszukiwan internetowych.

11 Pomyst ten po raz pierwszy pojawil si¢ w Berlinie, gdzie ,Noc Muzeéw” zorganizowano w 1997 r.
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Podsumowanie

Miasto i jego przestrzen zmienia si¢ wraz ze zmianami potrzeb czlowieka
(por. rys. 1). Miasto przemystu zaspokajato potrzeby podstawowe: dawato
prace, zapewnialo materialng egzystencje. Bylo przestrzenig pracy. Miasto
rozrywki odpowiada potrzebom wyzszego rzedu, potrzebom spoleczenstwa
konsumpcyjnego, postmodernistycznego. Jest przestrzenia czasu wolnego.
A szeroko rozumiana rozrywka... sama stata si¢ przemystem.

MIASTO PRZEMYSLU MIASTO ROZRYWKI
Podstawowe 4———————— Polrzeby ——  Wyzszego rzedu
Materialistyczne €————————————— Wartos5ci ——————® Postmaterialistyczne
Przemystowa «4————— Funkcja ——  » Rozrywkowo-kulturalna

Produkcja <4———— Podstawowa dziatalno§¢ —— » Konsumpcja

Pracy Czas * Wolny
Fabryka, zaktad pracy Obiekty » Muzeum, kawiamia, kino
Pracownik < Mieszkaniec » “Turysta”

Miejsce generujgce ¢ Turystyka ———————— Migjsce recepcyjne

Rys. 1. Miasto przemystu a miasto rozrywki
Zrédlo: opracowanie wiasne
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