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Magdalena Przybysz-Stawska

OGLOSZENIA WYDAWNICZE JAKO FORMA PROMOCJI KSIAZEK
NA LAMACH ,,ZYCIA Z KSIAZKAMI”” W LATACH 1998-2000

Przedmiotem artykulu sa ogtoszenia wydawniczo-ksiggarskie, zamiesz-
czane na tamach dodatku literackiego do ogolnopolskiej gazety codzien-
nej — ,.Zycie’”. Dziennik ten posiada stosunkowo krotka historig: powstat
w wyniku roztamu, jaki zapanowal w redakcji ,,Zycia Warszawy’’; zostal
zalozony przez 6wczesnego redaktora tego dziennika T. Wolka, ktory
zrezygnowal ze wspOlpracy ze swa macierzysta redakcja, nie zgadzajac
si¢ z polityka prowadzenia pisma, prezentowana przez wlasciciela gazety
Nicolo Grauso. Zwiastun ,,Zycia’’, jako pierwszy numer gazety, ukazal
si¢ 15 wrzesnia 1996 r., ostatni (w wyniku przyczyn polityczno-finan-
sowych) wydano w 2002 r. W trakcie tych siedmiu lat istnienia popular-
no$§¢ dziennika ulegala zmianom; niewatpliwie na jej poziom wplyw
miaty liczne ,,poradniki’’ tematyczne, ukazujace si¢ wraz z gazeta macie-
rzysta. Poza literackim wydawano takze m. in.dodatek motoryzacyjny
(Auto: poradnik dziennika ,,Zycie’’), poradnik po$wiecony zdrowiu (Zdro-
wie: poradnik dziennika ,,Zycie’’) czy edukacji (Edukacja: poradnik
dziennika ,,Zycie’’)’.

Material prezentowany na tamach ,,Zycia z ksiazkami’> to niezwykle
bogate Zrédto informacji dotyczacych 6dwczesnego rynku wydawniczo-ksiggar-
skiego. Moze ono stanowiC interesujacy przyczynek do dalszych badan
zwiazanych z ta problematyka.

' Artykut stanowi zredagowany i uzupelniony na potrzeby czasopisma fragment rozprawy
doktorskiej: Problem wyboru: promocja ksiqzki w dodatkach do wybranych polskich gazet
codziennych w latach dziewiecdziesiatych XX wieku. Praca zostata napisana przez autorke artykutu
pod kierunkiem Prof. dr. hab. O. St. Czarnika, a obroniona w katedrze Bibliotekoznawstwa
i Informacji Naukowej UL w 2003 r.

? Warto w tym miejscu zaznaczyé, iz podobnymi wktadkami dysponowaly réwniez dwie
inne gazety ogdlnopolskie: ,,Rzeczpospolita’’ (na rynku prasowym od 1982 r., choé jej korzenie
siggaja roku 1920) i ,,Gazeta Wyborcza’’ (pierwszy jej numer ukazal si¢ w 1989 r.): analogicznie
byly to: ,,Rzeczpospolita i ksiazki’’ (od 1997 r.) oraz ,,Gazeta o ksigzkach’ (od 1992 r.).

[145]
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Same za$ inseraty, zamieszczane z regulty przez wydawcOw, sa ciekawa
forma promocji stowa pisanego, znana w Polsce juz w wieku XVIIP. Stanowia
one bogaty i ciekawy material badawczy oraz Zr6dlo wiedzy o ksiazce.
Zagadnieniem tym, aczkolwiek raczej w aspekcie historycznym, zajmowalo si¢
juz wielu znawcéw przedmiotu, autoréw, np. Zdzistaw Staniszewski i Jozef
Szczepaniec*, Danuta Hombek® czy Tadeusz Hussak®. Nalezy zwr6ci¢ uwage
roOwniez na warto§¢ badawcza tej formy promocji ksiazki w kontekScie
wspodtczesnym, tym bardziej ze w dostgpnej literaturze istnieje w tym miejscu
pewna luka. A przeciez wspdlczesna reklama ksiazki w prasie jest w pewnym
sensie odzwierciedleniem przemian, ktére zaistniaty na polskim rynku wydaw-
niczo-ksiggarskim po przetomie ustrojowym 1989/1990. Zmiany polityczno-
spoteczno-ekonomiczne wplynety na jego nowy ksztatt, co znalazto swéj wyraz
przede wszystkim w powstawaniu nowych wydawnictw i rozwoju konkurencji
pomigdzy nimi. Jej efektem za$§ byl wzrost znaczenia reklamy — oficyny
wydawnicze, chcac utrzymac si¢ na coraz bardziej wymagajacym rynku,
musiaty podjaé staranie o promocj¢ swej dziatalnoSci. Prasa stata si¢ jednym ze
Srodkéw, ktory miat temu sthuzyé. Wydawcy zwrdcili uwage przede wszystkim
na warto$¢ dodatkow literackich do gazet codziennych o zasiggu og6lnopols-
kim. Ugruntowana pozycja pewnych tytuléw gazet, ich zasig¢g, stale grono
odbiorcoéw, a przede wszystkim charakter dodatkéw, sktaniaty do przekonania
o tym.

Na gruncie bibliologicznym zagadnienie reklamy ksiazki na tamach
wspotczesnej prasy codziennej jest tematem w duzym stopniu nowatorskim,
ktéry — jak dotad — nie doczekat si¢ wigkszych analiz i publikacji. Podjeta
préba obejmuje uwaga zawarto$¢ jednego miesigcznika w okresie trzech lat
ukazywania si¢ w postaci dokumentu niesamoistnego wydawniczo, towarzy-
szacego gazecie codziennej. OkreSlona w tytule cezura wynika stad, iz rok
1998 to rok wydania pierwszego numeru ,,Zycia z ksiazkami’’, natomiast
gbérng granicg stanowi kalendarzowe zamknigcie XX stulecia.

Pierwszy numer ,,Zycia z ksiazkami’’, dodatku literackiego stanowiacego
przedmiot niniejszej pracy, ukazal si¢ 24 czerwca 1998 r. Do konica 2000 r.
do czytelnika trafilo 31 numeréw dodatku, ktére towarzyszyly czwartkowe;j

* W 1729 r. na tamach ,,Nowin Polskich” (,,Nowiny Polskie”, Warszawa 1729) opublikowano
krotka zapowiedZ wydania utworu Jana Naumanskiego Geographia Novissima albo wielce
poiyteczne a przez pytania sporzadzone opisanie Swiata, ziem i miast. Na tamach , Kuriera
Warszawskiego’’ (,,Kurier Warszawski’’, Warszawa 1821 — po 1864) systematycznie publikowano
wiadomos$ci wydawniczo-ksiggarskie, np. w 1730 r. pojawilo si¢ ogloszenie reklamujace nowosci
wydawnicze. Wigcej na ten temat zob. Z. Staniszewski, J. Szczepaniec, Ogloszenia
prasowe jako Zrodto wiedzy o ksiqice w Polsce XVIII w., ,,Ze skarbca kultury’” 1960, z. 1, s. 6.

4 Zob.: Z. Staniszewski, J. Szczepaniec, Ogloszenia prasowe...

>D. Hombek, Reklama wydawnicza i ksiegarska w ,,Gazecie Warszawskiej”” w latach
1764-1795, Kielce 1988.

® T. Hussak, Reklama i propaganda ksiazki, cz. 11, Pafstwowe Wydawnictwo Szkolnictwa
Zawodowego, Warszawa 1970.
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lub $rodowej edycji gazety macierzystej ,,Zycie’’. Objetosé dodatku wahata
si¢ od 8 do 16 stron. Formuta miesiecznika wynikata ze wzgledéw eko-
nomicznych’. Nie podawano naktadu, w jakim pismo bylo wydawane®.

Pierwszy redaktor naczelny, Tomasz Cichofi, zamierzal tworzy¢ pismo
,bardziej popularnego, réznorodnego, cho¢ niekoniecznie wysmakowanego,
adresowanego raczej dla ludzi lubiacych czytac, ale niekoniecznie oddajacych
si¢ lekturze rozpraw krytycznych’”. Nastgpca, Cezary Michalski (redaktor
naczelny od 24 sierpnia 2000 r.) pierwszoplanowym celem uczynit tworzenie
dodatku ,,z bardzo wysokiej potki, wasko wyspecjalizowanego’™°. Jednak
niezaleznie od zamierzen, struktura dodatku i jego ogélny charakter ulegty
niewielkiej zmianie, dlatego caly badany okres mozna rozpatrywaé tacznie.

Do zespotu wspéttworzacego dodatek nalezeli m. in. autorzy recenzji:
Pawel Hertz, Damian Kalbarczyk, Anna Ktys, Tomasz Lada, Adam Libera,
Krzysztof Lisowski, Maciej Nowicki, Sandra Wilk i Rafat A. Ziemkiewicz.

Struktura ,,Zycia z ksiazkami’’ podporzadkowana byla promocji nowych
wydawnictw. Zamieszczano zatem wspomniane recenzje, felietony, listy
bestselleréw, nowosci, takze wywiady z pisarzami, artystami, ludZmi zwia-
zanymi z rynkiem wydawniczo-ksiggarskim, sprawozdania z targéw ksiazki
i relacje ich dotyczace. Drukowano takze fragmenty ksiazek, pojawiaty si¢
konkursy literackie, informacje o nominacjach do nagréd, np. do nagrody
Klio w 1998", 1999 i w 2000 r."

Dominujacym Zrédtem informacji o ksiazkach byla jednak inna forma
ich promocji, czyli ogtoszenia wydawniczo-ksiggarskie.

Reklama ksiazki zajmowal si¢ z ramienia Biura Reklamy dziennika
,,Zycie’’ Stanistaw Wojda. Jak sam opisuje, zbieranie ogtoszefi odbywato sie
gtéwnie podczas ,,rozméw telefonicznych z wydawcami z catej Polski,
spotkan z oficynami warszawskimi, okazjonalnych spotkan w czasie targéw
ksiazkowych”'*. Wydawca zainteresowany zamieszczeniem ogloszenia prezen-
tujacego wilasng oferte przygotowal je sam lub korzystal z propozycji studia
graficznego gazety (nieodptatnie). Na podstawie dostarczonych materiatow'

7 Wedtug redaktoréw przygotowujacych ,Zycie z ksiazkami’® (kilkakrotnie przeprowadzone
przez autorke artykutu wywiady w drugiej potowie 1999 r.), dodatek ,,niekoniecznie musiat zarabiaé
na siebie’’, lecz takze ,,nie powinien przynosi¢ strat’’. Czestotliwo$¢ miesigcznika zapewniata mu
odpowiednig ilos¢ ogloszefi reklamowych; wigksza czgstotliwo$é bytaby juz deficytowa.

8 Mozna si¢ tylko domyslaé, iz pokrywat si¢ on z nakladem catego dziennika — informacje
tg potwierdzili moi rozméwcy.

° Informache uzyskane w trakcie wywiadu przeprowadzonego przez autorke z T. Cichoniem.
Dane pochodzace y wywiadu przeprowadzonego przez autorke wywiadu z C. Michalskim.

I Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [6], s. X.

12 Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [11], s. IX.

13 Zycie z ksiazkami’’ 2000, nr [11], s. VIIL

" Ibidem.

!> Materiat stanowily zazwyczaj okladki ksiazek, ktére miaty byé reklamowane, badz ich kopie
wraz z dotaczanymi krétkimi adnotacjami treSciowymi, odnoszacymi si¢ do proponowanego tytutu.
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opracowywano projekt inseratu, ktéry nastgpnie wysytany byt przed pub-
likacja do akceptacji. Kierowano si¢ zasada, by z tygodniowym wyprze-
dzeniem zamyka¢ plan reklam. Naturalnie zdarzaty si¢ wyjatki, gdy np.
reklamodawca pojawial si¢ w ostatniej chwili.

W latach 1998-2000 w 31 numerach dodatku przywotanych zostato
1389 tytutéw w ogloszeniach'. T tak w roku 1998 ogdlna liczba ogtoszei
wynosita 425, rok pdzniej — 558, natomiast w 2000 r. Bylo ich 406.

W ciagu prezentowanego okresu reklamowano ksiazki 614 rdéznych
pisarzy, w tym 314 autoréw polskich i 300 obcych. Zdaniem S. Wojdy
o doborze reklamowanych ksigzek nie decydowalo zadne kryterium, poza
wzglgdami moralno-etycznymi. Nie preferowano ani literatury polskiej, ani
tez obcej. I tak w roku 1998 zareklamowanych zostato 118 autoréw polskich
i 101 obcych, w roku 1999 — analogicznie 118 i 120 oraz w 2000 r.
zaproponowano ksigzki 91 pisarzy rodzimych i 101 obcych.

Najczgsciej reklamowano ksiazki takich tworcow, jak:

Blaise Cendrars (Gwiezdna wiezZa Eiffla, Historie prawdziwe, Korespondencja 1934-1979: 45
lat przyjaini, Odcieta reka, Od portu do portu, Raiony gromem, Rum, Ztoto)

Roman E. Rogowski (Od wschodu storica aZ do jego zachodu, Pielgrzymi morza, Piszac na
pisaku, Poczynajac od ostatnich, Szukajac tego, co zgineto, Ten, ktory wszystkie gwiazdy wota po
imieniu, Wicher i mysl, Zamienites w taniec moj Zatosny lament)

Clive S. Lewis (Cykl Opowiesci z Narnii: Kon i jego chitopiec, Ksiqze Kaspian, Lew,
czarownica i stara szafa, Ostatnia bitwa, Podréi wedrowca do switu, Siostrzeniec czarodzieja,
Srebrne krzesto)

Stawomir Mrozek (Dziennik powrotu, Opowiadania tom 1, Opowiadania tom 2, Opowiadania
tom 3, Utwory sceniczne. Wielebni. Piekny widok, Wybor dramatow. Tom 1, Wybor dramatow.
Tom 2)

Erich Fromm (Anatomia ludzkiej destrukcyjnosci, Kryzys psychoanalizy, Mie¢ czy byé, Mitosé,
pte¢ i matriarchat, Psychoanaliza a religia, Rewolucja nadziei)

Jeanette Winterson (Namietnosé, Nie tylko pomararicze, Obiekty sztuki, Ple¢ wisni, Sztuka
i ktamstwa, Zapisane na ciele)

Dane te prezentuja szeroki wachlarz lektur proponowanych przez wydaw-
cOw w ogloszeniach. Nalezy zauwazy¢, ze niemal kazdy z podanych tytutéw
zamieszczany byl w oddzielnym ogtoszeniu. Kilkakrotnie pojawiaty sig
inseraty w niezmienionej formie. Powtarzalno$¢ reklamowanych tytutow
prezentuje ponizsze zestawienie:

Herbarz szlachty polskiej (hr. S. Uruski) — 9 ogtoszefi reklamowych.
Encyklopedia ,,Biatych plam’’ (-) — 8—krotnie.
Komentarz do ustawy o Trybunale Konstytucyjnym (-) — 7-krotnie.

16

W tej grupie znalazty si¢ tytuty, ktére kilkakrotnie si¢ powtorzyty.
7' W liczbie tej znajdowaly si¢ réwniez powtérzone tytuly.
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Herbarz szlachty witebskiej (Fr. Piekosiniski) — 6 anonsow.
Prezydent w systemie ustrojowym Polski (J. Ciapata) — 5 ogloszen reklamowych.
Drzieje polskich znakow zaszczytnych (Zb. Puchalski) — 5-krotnie.

Na tle czestotliwoSci reklamowanych ksiazek wyrdznita si¢ Encyk-
lopedia ,,Biatych plam’’, przypominana 9-krotnie. Nalezy réwniez w tym
miejscu zauwazyC interesujaca roéznorodnoS$¢ tematyczna najczgsciej pro-
mowanych lektur — trudno tu jednak wskaza¢ klucz do specjalnych pre-
ferencji pisma. Brak jest literatury pigknej, mtodziezowej, popularnej.
Zauwaza si¢ przewage opracowan prawniczych, co wynika stad, iz jed-
nym z wydawcOw, najczeSciej anonsujacych swe publikacje, bylo Wyda-
whnictwo Sejmowe.

W trakcie omawianego okresu trzech lat na tamach ,,Zycia z ksiazkami’’
ofert¢ wydawnicza zamieScito tacznie 87 réznych oficyn, wsréd ktérych
znalazty si¢ wydawnictwa zaréwno znane, o ugruntowanej pozycji na rynku,
jak i efemerydy; do takich nalezato np. Wydawnictwo ,,Abakus’ (z Lub-
lina)'®, oficyna Dante (z Krakowa)", Wydawnictwo Haleeis (z Wroctawia)®
czy Wydawnictwo Neriton (Warszawa)*'. Jednak najprezniej promowaty swa
dziatalno$¢ oficyny duze i znane. Najaktywniejszych reklamodawcéw przed-
stawia tab. 1.

Tabela 1
Zestawienie najaktywniejszych wydawcéw/reklamodawcow
Nazwa wydawcy Liczba reklamowanych ksiazek®
Dom Wydawniczy Rebis (Poznar) 179
Wydawnictwo Sejmowe (Warszawa) 179
Proszynski 1 S-ka (Warszawa) 136
Wydawnictwo Zakamycze (Zakamycze) 83
Wydawnictwo Wiedza Powszechna (Warszawa) 72
Wydawnictwo Szkolne PWN (Warszawa) 51
Wydawnictwa Naukowo-Techniczne (Warszawa) 49

# Uwzgledniono tutaj wszystkie tytuly, jakie pojawily si¢ w ogloszeniach reklamowych — w tej
grupie znajduja si¢ i takie, ktére reklamowano kilkakrotnie.

,,Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [7], s. IV.
,,Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [2], s. IV.
20 Zycie z ksiazkami>® 1999, nr [4], s. VIIL
,,Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [11], s. III; nr [6], s. VIIL
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Na tamach pisma pojawiaty si¢ rOwniez stosunkowo liczne inseraty
wydawnictw katolickich, z reguty promujace literatur¢ religijna. Nalezato do
nich Wydawnictwo Sw. Krzyza z Opola (26 razy skorzystalo z laméw
dodatku w celach reklamowych), Prymasowskie Wydawnictwo Gaudentinum
(12-krotnie), Drukarnia i Ksiggarnia Sw. Wojciecha (9-krotnie), Wydawnictwo
Diecezji Pelplifiskiej Bernardinum (7 razy), Stowarzyszenie Pomocy Wydaw-
nictwom Katolickim na Ukrainie i Wydawnictwo Siostr Loretanek (obydwa
6-krotnie), a takze Ksiggarnia Sw. Jacka (5 razy).

Inseraty reklamowe podawaly przewaznie informacje biezace, co wy-
nikalo z charakteru dodatku, nastawionego na publikacje¢ wiadomosci
aktualnych i1 komentowanie wydarzefi biezacych. Pojawialy si¢ jednak
takze anonse retrospektywne i prospektywne. W przypadku tych ostatnich
czytelnik spotykat si¢ z okreSleniami typu: ,,wkrétce’’, ,,juz niebawem’’,
,niedtugo’, za§ przy ogtoszeniach retrospektywnych czytelnik miat mo-
zliwo§¢ zetknaé si¢ z takimi sformutowaniami, jak np.: ,,przypominamy’’,
»Znane juz’’, ,ostatnio wydane’’. Nierzadko spotka¢ mozna bylo pota-
czona formg tych trzech typéw ogloszen: przy okazji promocji tytutéw
aktualnie wydanych reklamodawca przypominat ksigzki opublikowane
wczeSniej, zapowiadal te, ktére dopiero mialy ukaza¢ si¢ na rynku.

Inseraty wydawniczo-ksiggarskie uwzglednialy zazwyczaj nastgpujace
elementy: tytut ksiazki, jej autora, nazwe¢ wydawcy i jego adres. Nierzadko
wzbogacata je krotka adnotacja treSciowa. Ogloszeniodawca siggal rOwniez
po inne sposoby zwrdcenia uwagi potencjalnego odbiorcy. Podawano np.
szczegoblnie atrakcyjng ceng, dane bibliograficzne, umieszczano kopi¢ oktadki
ksiazki®, a takze hasta reklamowe. Z metod tych czesto korzystali w swych
omOwieniach réwniez recenzenci.

W reklamach podkreS§lano range autora ksiazki. JeSli pisarz byt znany,
ogloszeniodawca formutowal to w taki np. sposéb: ,,Kurt Vonnegut zade-
biutowal w roku 1950 opowiadaniami fantastycznonaukowymi. W Polsce
znany 1 czytany jest od lat sze$¢dziesiatych, a jego powieSci ... byly
wielokrotnie wznawiane . Albo: ,ksiazka stynnej prezenterki Telewizji CNN
— Elzy Klensch — autorki programu po$wigconego modzie i ksztattowaniu
nowego stylu’® czy tez: ,,Zbidr esejow jednego z najwybitniejszych wsp6t-
czesnych popularyzatorOw nauki, amerykanskiego fizyka Jeremy’ego Berns-

22 Kopia oktadki reklamowanej ksiazki to bardzo czesty element anonsu, choé nie zawsze
byta ona na tyle wyrazna, by odbiorca mégt przeczytaé tytut czy nazwisko autora — zob. np.:
,,Zycie z ksigzkami’’ 1998, nr [2], s. VII; 1999, nr [4], s. IX; 2000, nr [9], s. IV; 2000, nr
[7], s. V.

% Zycie z ksiazkami>’ 1999, nr [6], s. VIL

2% ,,Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [4], s. XIV; inne — zob. np.: ibidem 2000, nr [4], s. 4.
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teina, profesora Uniwersytetu Rockefellera w Nowym Jorku, wspdtpracownika
takich czasopism, jak ,,The New York Review of Books’’, »Scientific
American« czy »The New Yorker«®*’’.

Jak wida¢, w dwoch ostatnich tekstach pojawit si¢ element przedstawia-
jacy pewne zdarzenia z zycia autora. Zyciorys, czy tylko epizody, bywaty
wykorzystywane przeréznie. Oto przyktady:

»Eduardo T. Gil de Muro (ur. 1927) jest hiszpahskim karmelita bosym,
a takze pisarzem i dziennikarzem’*, ,,Gustave Thibon urodzit si¢ w 1903 ro-
ku w Saint Marcel na pdéinocy Prowansji, gdzie mieszka do dzi§ z synem
i wnukami. Opublikowat kilkanaScie ksiazek, a takze opracowal i wydat
drukiem zapiski Simone Weil’?’, , Patrick Chamoiseau (ur. 1953), prozaik
i dramaturg z Martyniki, jeden z najciekawszych twoércoéw literatury fran-
cuskojezycznej ostatnich lat’”®,

W ogloszeniach reklamowych przywolywano takze otrzymane przez
pisarza nagrody, np.:

,»Wspomnienia Winstona Churchilla, za ktére w 1953 roku otrzymat
Nagrod¢ Nobla w dziedzinie literatury”® badz: ,,»Sztuczny mézg« — ksiazka,
ktéra zdobyta jedna z dwoch pierwszych nagréd w konkursie wydawnictwa
Proszyfiski i S-ka na ksiazke popularnonaukowa...””".

Ksigzka mogta by¢ takze znana czytelnikowi z ekranu, np. jesli na jej
podstawie powstat gtosny film; tak byto w przypadku Nazistow L. Reese’a’.
Film mogt by¢ takze dopiero realizowany, jak przy okazji utworu Modesty
Blaise P. O’Donella®.

Odbiorca nierzadko dowiadywat si¢ réwniez i o tym, ze reklamowana
ksiazka nalezy do bestselleréw, np.:

,»Ksiazka od dwéch lat pozostaje na listach bestsellerow catego §wiata
,,len amerykanski superbestseller powstal na podstawie rozméw i spotkan
autora z uczonymi tej miary, co Noam Chomsky, Francis Crick, Richard
Dawkins, Freeman Dyson, John Eccles...”™.

2933

»  Zycie z ksiazkami>> 1999, nr [2], s. VIL
% Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [4], s. IV.
7 Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [4], s. X.

® Zycie z ksiazkami>’ 1999, nr [6], s. VIL

»  Zycie z ksiazkami”’ 1999, nr [10], s. V.

% Mowa tu o ksiazce A. Bullera, Sztuczny mdzg. Zob.: ,,.Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [4],
s. XIV.

31 Zycie z ksiazkami’® 1998, nr [4], s. V.

%2 Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [2], s. [I]. W tym przypadku reklamodawca wykorzystat
glo§ne nazwisko przysztego rezysera Quentina Tarantino, ktéry miat zajaé si¢ obsadq calej serii
filméw, powstatych na podstawie ksigzki.

3 Mowa tu o ksiazce J. Krakauera, Wszystko za Everest — zob. ,,Zycie z ksiazkami’’
1998, nr [9], s. V.

3 Mowa tu o ksiazce J. Horgana, Koniec nauki, Zob. ,,Zycie z ksiazkami’> 1999, nr [2],
s. VIL
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Niekiedy wydawca ograniczat si¢ do krotkich, cho¢ treSciwych stwierdzen,
Ze proponowana przez niego oferta to ,,Swiatowe bestsellery’’, po ktérych
wymieniano poszczegllne tytuly™.

Wydawcy czgsto powotywali si¢ na inne ksiazki pisarza, np.:

,»W »Nieznanych sposobach leczenia« Earl Mindell (autor ‘Biblii Wita-
min’ — bestselleru 1993 w Polsce) radzi, jak zapobiega¢ ponad pigédziesigciu
chorobom i jak je leczy¢, jeSli juz wystapia, przy pomocy suplementéw,
jakie sa dla Ciebie dostepne w sklepach ze zdrowa zywnoScia, aptekach
czy tez na rynku’ ™,

W przypadku, gdy niemozliwe bylo wykorzystanie ktéregos z wyzej
podanych elementéw, wydawca siggat po opinie wcze$niejszych odbiorcéw,
np.:

,,Uzytkownicy poprzednich amerykanskich edycji czgsto stwierdzaja, ze
MARKETING* zapewniaja: obszerne i kompleksowe przekazywanie wiedzy
w zakresie tradycyjnego wspotczesnego marketingu i biznesu, mozliwoS§¢
analizy przypadkéw dotyczacych ludzi zajmujacych si¢ marketingiem™ albo:
»Melodia tej ksiazki dtugo pozostaje w pamieci. PAP*™,

Czasem taki tekst przybierat form¢ szczerego wyznania, np.:

,,Ksigzke Marka Cichockiego przeczytatem z pasja. Jest to bowiem rzadki
przyktad analizy mysli konserwatywnej, ktdra nie ma charakteru apologetyczne-
go ani krytycznego, lecz proponuje zupetnie nowe podejscie. ... W czasach, gdy
w Polsce panuje moda na mys$l prawicowa, ksiazka dobrze stuzy przywrdceniu
wlasciwych proporcji w rozwazaniach nad europejska mysla konserwatywna ™.

Innym elementem wptywajacym na kupno danego tytutu mogta by¢ tez
okoliczno$¢, iz ksiazka ukazuje si¢ po raz pierwszy na polskim rynku,
o czym wydawca informowat czytelnika w nastgpujacy sposob: ,,W Polsce
ksiazka ukazuje si¢ po raz pierwszy ™
Iub bardziej szczegétowo, najpierw w nagtéwku reklamy: ,,Pierwsza w Polsce

w dalszej czgSci ogloszenia: ,,Po raz pierwszy w Polsce, bez cenzury,
przektad stynnych powieSci wybitnych satyrykéw 1. Ilfa i E. Pietrowa
‘Dwanascie krzesel’ i ‘“Ztote ciele...”™ ,,Ostatnia juz z najlepszych powieSci
Dicka nie wydanych dotychczas w Polsce’™.

3 Zycie z ksiazkami’> 2000, nr [11], s. V.
,,Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [9], s. II. Podobne reklamy — zob. tez np.: ibidem, 1998,
nr [2], s. III; ibidem, 2000, nr [5], s. IV.

7 Marketing’” to tytul reklamowanej ksiazki.

8 Zycie z ksigzkami’> 1998, nr [4], s. V.

% Zycie z ksiazkami’® 1998, nr [5], s. IIL

40 Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [4], s. XL

4 Zycie z ksiazkami’® 1999, nr [1], s. VIL

#  Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [4], s. VL

#  Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [2], s. VIIL

# Mowa o ksiazce P. K. Dicka, Wyznania tgarza, Zob. ,Zycie z ksiazkami’’1998,

nr [4], s. XIV.
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Czasem ksiazka ukazywala si¢ na polskim rynku wydawniczym przed
publikacja w kraju, gdzie powstata, co przedstawiano w sposdb nastgpujacy:
»Juz wkrétce Swiatowa premiera ksiazki jeszcze przed wydaniem amerykan-
skim!”*.

Obecnos¢ proponowanego tytutu stanowito dodatkowy atut wydawcy,
np.: ,,Teraz w dwudziestu krajach i w Twojej ksiegarni!”*

Nowosci przedstawiano takze w sposob znacznie krétszy, poprzez uzycie
jednego, adekwatnego okreSlenia: ,,NowoSci!’’, bez precyzowania, czy jest
to ,,nowina’’ na polskim rynku wydawniczym czy na $§wiecie.

Bez watpienia jednak jednym z najczgstszych elementéw reklamy bylo
przedstawienie treSci proponowanego dzieta. Tutaj réwniez, mimo stosunkowo
ograniczonych mozliwosci, wykorzystywano ten element na r6zne sposoby.
Niekiedy byta to krétka i treSciwa adnotacja, ograniczajaca si¢ nawet do
jednego zdania, np.: ,,Walka wyzwoleficza Zydéw z Rzymem i powstanie
legendy o Jezusie’™ czy: ,,Rewelacyjne podsumowanie najnowszego stanu
wiedzy o wszech§wiecie wspoétczesnej kosmologii i astrofizyki’*®,

Czasem opis treSci przybieral nieco dtuzsza forme, np.: ,,Jest to historia
Polski krétsza od »najkrétszych«, jakie spotyka si¢ na rynku ksiggarskim.
Autor zwraca szczeg6lng uwage na dlugofalowa ewolucje zjawisk dziejo-
wych. Podejmuje prébe przedstawienia loséw naszego kraju jako nie bardziej
zawiktanego od innych. Prébuje podej$¢ do przesztoSci analitycznie — bez
nastawienia pesymistycznego badZ optymistycznego odno$nie naszych dzie-
jow. Wedlug autora optymistyczne jest natomiast to, ze mozna sobie dzi§
pozwoli¢ na takie chtodne spojrzenie’™.

W tych reklamach widoczne sa takze okre$lenia wartoSciujace ksiazke:
odbiorca, a zatem potencjalny klient, dowiadywat si¢, Ze np. jedna z nich jest
,howoczesna’’, a druga napisana ,,rewelacyjnie’’. Ten element bardzo czesto
pojawia si¢ w inseratach. Oto tylko niektore przyktady wyrazen oceniajacych
ksiazki przez ich wydawcow w tekstach reklam: ,,piekna’’ ,,nowoczesna’*,
,najpiekniejsza’®', , niezwykta’**, | jedna z najcenniejszych’™. Pojawialy si¢

#  Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [6], s. VIL

4 Zycie z ksiazkami’® 1998, nr [4], s. XIIL

4 Zycie z ksiazkami’” 2000, nr [9], s. VIL

48 ,,Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [6], s. VI. Zob. tez m. in.: ibidem, 1998, nr [7], s. VI,
1999, nr [7], s. VIIL

% Zycie z ksiazkami’’ 2000, nr [7], s. VIL

% Te okreSlenia dotyczyty ksiazki P. Johnsosna, Papiestwo XX wiekéw historii — zob.
,,Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [6], s. IIL

5! Ten przymiotnik okre§lal ,,najpiekniejszy z romanséw greckich’” — Dafis i Cloe (Longos)
— zob. Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [6], s. VIL

2 Mowa byta tu o Nocnym sprzedawcy owocow W. Borzestwoskiego — zob. ,Zycie
z ksiazkami’’ 1999, nr [6], s. V.

3 OkreSlenie dotyczace Herbarza szlachty polskiej — zob. m. in. (jako, Ze reklama byta
czgsto powtarzana): ,,Zycie z ksiazkami’® 1999, nr [9], s. VIL
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roOwniez okreSlenia: ,,niespotykana’’, ,,wyjatkowa’’, ,,najwazniejsza’’, ,,szcze-
gblna’’.

Czasem tre$¢ ksiazki prezentowana byta w punktach, ktére podkreslaty
jej walory: ,,Unikatowe zdjecia z powietrza - Niezapomniane chwile - Po-
dr6z sentymentalna Karola Wojtyty po Wadowicach - 10 milionéw pielg-
rzyméw - 250 z 25000 fotografii 240 stron w kolorze’™ czy: ,.dzieto
nalezace do podstawowego kanonu szeroko pojetej humanistyki europejskiej

alfabet SwiadomoSci ikonograficznej kazdego Europejczyka - leksykon
tego, co niewyobrazalne i abstrakcyjne - podstawowe dzieto kazdego
ksiggozbioru’® 1lub: ,Jezus 2000 lat obecnosci [...] - najwyzszy poziom
edytorski i merytoryczny ponad 250 zdje¢ — najwazniejszych dziet sztuki
teksty wspotczesnych teologéw wyznah chrzeScijafiskich i innych religii

cenna pamiatka Roku Jubileuszowego’ ™.

Niekiedy ogtoszeniodawca decydowal si¢ na forme pytan, by przez
nie nawiaza¢ do treSci reklamowanej ksiazki. Na przyktad w reklamie
albumu: Licheri i jego swiat’: ,Sanktuarium../Miejsce §$wigte, miejsce
kultu, cel pielgrzymujacych.../ Co decyduje o niepowtarzalnosci Lichenia?
/ Czy potrzebna jest jego pot¢zna rozbudowa? / Co w czerwcu zobaczy
tam papiez? / Przeczytaj nasz album, obejrzyj fotografie.../ By¢ moze
znajdziesz odpowiedz’®. albo: ,,Dlaczego inflacja szkodzi gospodarce?
Dlaczego armia poborowa to hafiba XX wieku? Dlaczego interwencjo-
nizm prowadzi do nedzy? Dlaczego wolny rynek najlepiej stuzy bie-
dnym?”?

Niekiedy pytania wydawcy przybieraty posta¢ do$¢ enigmatyczna, jak
np.: ,,Kim jest Antychryst? Ile czasu pozostalo jeszcze naprawde?’

Jak wynika z przedstawionych przyktadéw, ogtoszeniodawca odwotywat
si¢ nie tylko do wydarzei czy miejsc, ktére (przynajmniej teoretycznie)
powinny by¢ znane potencjalnemu klientowi-czytelnikowi (Rok Jubileuszowy,
Lichen), ale takze przywotywat posta¢ bohatera ksigzki, znanego adresatowi.
Na przyktad w przypadku ksiazki po§wigconej Trumanowi mozna przeczytac:
,lruman: pogromca komunizmu’’: ,, Truman do$¢ przypadkowo zaczal robic
karier¢ prowincjonalnego polityka: dzigki poparciu wptywowych ludzi, szcze-
Sliwemu zbiegowi okoliczno$ci, ale takze imponujacej wierze we wilasne

4 Zycie z ksiazkami>> 2000, nr [1], s. IV.

55 Reklama dotyczyta ksiazki C. Ripa Ikonologia — zob. ,Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [4],
s. VIL

56 Zycie z ksiazkami’’ 2000, nr [4], s. X — podobna reklama, choé innej ksiazki tego
wydawcy — obok — na tej samej stronie. Zob. tez np. ibidem, 2000, nr [2], s. V.

57 Zob. ,,.Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [12], s. VL

8 Ibidem.

% Zycie z ksiazkami’> 2000, nr [10], s. V.

% Qgtoszenie dotyczylo ksiazki P. S Carrone’a Juniora, Piqty jeZdziec Apokalipsy. Zob.
,,Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [12], s. VL
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sity, pracowitoS§ci i energii wybrany zostal senatorem, nastgpnie zdobyl
u boku Roosevelta stanowisko wiceprezydenta i wreszcie, ku zaskoczeniu
catlego politycznego Swiata i wbrew wszystkim ankietom w 1948 r. wygrat
wybory prezydenckie...” ",

Nieraz odwolywano si¢ do nurtujacych wspoiczesnego cztowieka, lgkdw,
obaw, poczucia samotno$ci i jednocze$nie ponadczasowego pragnienia i da-
Zzenia do szczedcia, np.: ,,Ksiazki te pokazuja problemy dzisiejszego czlo-
wieka: samotno$é, brak bezpieczefistwa, bogactwo, strach...’®?. | Gdzie jest
tajemnica szczeScia? Jak odkry¢ w sobie godno$¢ i madro$¢ prowadzaca
do zycia w petni?”®

Czasem reklama ograniczala si¢ tylko do pytania, na ktoére czytelnik
powinien znaleZz¢ odpowiedZ w proponowanej ksiazce, np.: ,,Czy jeste§
zadowolony ze swojej kariery zawodowej? - Czy jeste§ zadowolony z sukce-

sOw swojej firmy? - A moze szkolisz innych, jak osiagnaé sukces?
W ksiazce »Inteligencja emocjonalna w praktyce« znajdziesz najlepsze
rady’ ™.

Pytafi bywalo wiecej, np.: ,,Autor wprowadza czytelnika w trudne i boles-
ne problemy w relacjach migdzy KoSciolem a Synagoga: Jak mozliwy jest
dialog miedzy chrzescijanami i Zydami? - Czy chrzeScijanie powinni
prowadzi¢ misje wsrdd Zxd(’)w? - Czy chrzedcijan obciagza grzech anty-
semityzmu? - Czy Ksiegi Swigte musza dzieli¢ Zydéw i chrzescijan? - Czy
Kosciét powinien dekanonizowaé tych §wigtych, ktoérzy otwarcie okazywali
wrogo$é wobec Zydow?

Zdarzato sig, ze wydawca okre§lal adresata proponowanej przez siebie
oferty, np.: ,,Wspanialy poradnik dla rodzicow’*¢, ,Jesli jeste$ rodzicem,
jesli jeste$S nauczycielem, koniecznie odwiedZ ksiggarni¢’® lub: ,.Dla tych,
ktérzy chca walczyé o prawde skutecznie!”®

Interesujacym sposobem, wykorzystywanym zapewne w celu pobudzenia
ciekawosci potencjalnego klienta, bylo zamieszczanie w reklamach fragmen-
tow proponowanych ksiazek ze wstepu® lub z czeSci gtéwnej. Oto jeden
z zabawniejszych fragmentéw tego typu ogloszenia: ,,Rudy Peter $piewat
w chorze. Pewnego razu jego nuty zalat atrament. Tymczasem zblizal sig¢
koncert. Z pomoca pospieszyt Peterowi jego roéwnie rudy kot, Hans i za-
przyjaznione z nim pchty’ ™.

6t Zycie z ksiazkami>> 1998, nr [4], s. IIL
62 Zycie z ksiazkami’® 1999, nr [4], s. VIIL

& Ibidem.

¢ Zycie z ksiazkami’® 1999, nr [6], s. V.

65 Zycie z ksiazkami’> 2000, nr [4], s. IV.

66 Zycie z ksiazkami’> 1999, nr [12], s. VL

o7 ,,Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [3], s. V. Zob. tez m. in. ibidem, 1998, nr [9], s. XIV.

8 Zycie z ksigzkami’’ 2000, nr [5], s. IV.
% Np. ,.Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [4], s. IV.
,,Zycie z ksiazkami” 1998, nr [7], s. Il — a reklama dotyczyta ksiazki Pchle nutki M. Zioto.
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W przytoczonych dotad anonsach widoczne sa réwniez inne elementy
stosowane czgsto przez wydawcow, podkreSlajacych zalety reklamowanej
ksiazki. Do najczestszych nalezato podawanie danych bibliograficznych. Poza
informacja, Ze proponowana ksiazka zaopatrzona jest w ciekawe zdjgcia,
prezentuje soba wysoki poziom edytorski, ukazywaty si¢ takze wzmianki
na temat oprawy’!, formatu’, objetosci”, ilustracji”, ISBN. Pojawialy sig¢
roOwniez informacje kierowane do bibliofilow, jak np. ,.,ekskluzywne trzy-
tomowe wydanie’™. Zazwyczaj wydawca zamieszczal w ogloszeniu takze
swdj exlibris.

Cena ksiazki w omawianych reklamach podawana byta bardzo czgsto™.
W tym przypadku szczegllnego znaczenia nabieraly znizki proponowane
przez wydawce; niekiedy zamieszczatl on kupony rabatowe, upowazniajace
do nabywania proponowanych tytutéw, z np. 20% upustem’’. Pojawiaty sie
roOwniez inne formy promocji cenowej: w przypadku, gdy czytelnik decy-
dowat si¢ na jeden z wielu toméw danego tytutu, jeden otrzymywat gratis’™
lub jesli warto§¢ zamOwienia przekraczata okreSlona sume, wtedy koszt
optaty pocztowej pokrywal wydawca”. Niektorzy ogtoszeniodawcy sktonni
byli wzia¢ na siebie koszty przesyiki, o ile naturalnie potencjalny klient
wybierat ich ofertg®.

Czasem wydawcy posuwali si¢ w swej szczodrosci dalej, oferujac czytel-
nikom prezenty w zamian za kupno proponowanych ksiazek: ,,Trzy nowe
ksiazki z trzech r6znych serii... Zgrabna kosmetyczka GRATIS!"®!

Wazne z punktu widzenia nabywcy byty praktyczne informacje, dotyczace
sposobéw nabycia proponowanych ksiazek. Obok tradycyjnych, zwiazanych
z adresem, siedzibg wydawcy, ewentualnym numerem telefonu (zazwyczaj
byta to bezplatna infolinia), kuponem zamoéwieniowym, gdzie wystarczylo
zaznaczy¢ tytuly wzbudzajace szczegdlne zainteresowanie nabywcy, wystaé
i czeka¢ na przesytke®, wydawca coraz czgSciej podawat swoéj adres inter-
netowy lub adres swej ksiggarni internetowej. Prestizowym sposobem nabycia
interesujacego tytutu byla propozycja udania si¢ do ksiggarni, ale wytacznie

7 To réwniez bardzo czesto powtarzany element reklamy — jako przyktad — zob. ,Zycie
z ksiazkami’’ 1998, nr [4], s. X; 2000, nr [9], s. VIIL

2 Np. ,.Zycie z ksiazkami’> 2000, nr [6], s. IIL

» Np. ,,Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [9], s. III; nr [4], s. VI; 2000, nr [9], s. VIL

™ Np. ,,Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [6], s. III.

5 Zycie z ksiazkami’> 1999, nr [10], s. VL
Ten element powtarzat si¢ nieomal w kazdej reklamie.
7 Np. ,.Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [6], s. IV.
™ Np. ,.Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [6], s. VIL
Obydwa okreSlenia, zreszta powtarzajace si¢ doktadnie w tej formie u innych wydawcow,
pochodza z: ,,Zycie z ksigzkami’’ 2000, nr [6], s. VL

%0 Zob. np. ,,Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [7], s. VI; 1999, nr [6], s. V.

81 Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [2], s. V.

%2 T ten element byt bardzo czgsto stosowany przez wydawce — zob. np. ,,Zycie z ksiazkami”
1998, nr [8], s. XIIL
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,,dobrej’”” — co bylo proponowane w sposdb nastepujacy: ,,Do nabycia tylko
w dobrych ksiegarniach’*.

Obok zwyktych anonséw na tamach ,,Zycia z ksiazkami’’ zamieszczano
takze ogloszenia okazjonalne, w ktoérych obok tytuléw pojawialy si¢ uroz-
maicone i adekwatne do danej sytuacji hasta. Byly to reklamy pojawiajace
si¢ przed Gwiazdka lub wakacjami. W przypadku Swiat Bozego Narodze-
nia inserat taki wyrdzniano graficznie — anons otoczony byt badZ rysun-
kiem choinki badZz Swiatecznymi gwiazdkami. Czasem reklama taka ogra-
niczata si¢ do krétkiego stwierdzenia: ,,Pot6z pod choinka...”® lub: ,,Swieta

z choinka’®. Zacheta mialo byé réwniez przypomnienie, czyje ksiazki
nalezaloby oferowac bliskim: ,,Znak [nazwa wydawcy — przyp.] pod
choinke’®.

Niektérzy wydawcy, przy okazji reklamy Swiatecznej, sktadali zyczenia
swym klientom, np.: ,,Wszystkim mitoSnikom Stowa ciepte Zyczenia dobrych
Swiat Bozego Narodzenia i szczgSliwego, petnego sukceséw 2000 roku
sktada Wydawnictwo eMPI2. Zach¢camy do skorzystania z naszych ‘pod-
choinkowych’ propozycji...”*’

Zyczenia kierowane do czytelnikéw znajdowaty sie réwniez w oglosze-
niach zamieszczanych w okresie wakacji, np.: ,,Udanych wakacji zyczy
Harlequin®*®.

Niekiedy po zdawkowym haSdle: ,,Oferta na lato’™, reklamodawca pre-
cyzowat doktadnie swe cele, odnoszac je do proponowanego tytulu, np.
w ofercie ksigzki Dania na lato w anonsie reklamowym napisano:

,»Lato — czas przyje¢ w ogrodzie, grillowania, popotudni i wieczoréw
spedzanych na tarasie lub balkonie. Pod gotym niebem na $wiezym powietrzu
apetyt rozbudza kulinarna fantazj¢. Z myS$la o tej porze roku powstaly
»Dania na lato«’*",

W tych anonsach wystapity krotkie hasta reklamowe, ktére mialty zwrdcic
uwage odbiorcy najpierw na samg reklam¢ wydawcy, a nastgpnie — na
konkretne tytuty. Oto przyktady najcieckawszych haset:

,,Marzenia nie traca mocy’’ (Harlequin), ,,Serdecznie niemodny i szczgs-
liwie zap6zniony’” [w odniesieniu do autora proponowanej ksiazki, ktrym
byt ks. J. Twardowski] (Drukarnia i Ksiggarnia Sw. Wojciecha);

,»2 godziny...i wiesz wszystko o Kartaginie!”” [w przypadku ksiazek,
zwiazanych z historia Kartaginy — przyp.] (Oficyna Wydawnicza Volumen);

%89

8 Zob. np.: ,,Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [4], s. VI, VII; 1999, nr [2], s. V; 2000, nr [10],

8 Zycie z ksiazkami’> 1999, nr [12], s. V.

85 Zycie z ksiazkami”’ 1998, nr [7], s. VL

% Reklama Wydawnictwa Znak — zob. ,,Zycie z ksiazkami’® 1998, nr [7], s. XIIL
¥ Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [12], s. [1].

,,Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [7], s. V.

% Zycie z ksiazkami>> 2000, nr [6], s. IIL

% Ibidem — zob. tez: ,Zycie z ksiazkami’’.
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,,Kto chce zrozumieé, dlaczego wyznaje si¢ religi¢, nie moze pominaé
tej ksiazki’’ (AHRIMAN - International)

Ciekawie prezentowaly si¢ inseraty wydawniczo-ksiggarskie, informujace
o nowej serii, w ktoérej mialy by¢ publikowane pozycje wyselekcjonowane,
zwiazane z wybranym tematem Iub okre§lonym odbiorca. Takze w tym
przypadku postugiwano si¢ dodatkowymi elementami przyciagajacymi uwage
czytelnika. Informacje krotkie, np.: ,,Najwazniejsze problemy wspdlczesnej
humanistyki, wybitni uczeni i pisarze w serii Masterminds’®', zapowiadaty
pojawienie sie serii, bedacej odpowiedzia na pytania, drgczace ludzkos$¢ nie
od dzis, np.: ,,U progu nowego tysiaclecia wciaz aktualne jest pytanie
o granice ludzkiego poznania. NOWE HORYZONTY - to podr6z poza
znane obszary w poszukiwaniu nowych granic wiedzy na temat kosmosu,
interpretacji ludzkich zachowan czy budowy modzgu’*.

Przedstawiano réwniez serie, znane juz za granica, z uwzglednieniem
patrona przedsiewzigcia 1 ukazaniem celu polskiego wydawcy: ,,Promowana
przez Stowarzyszenie »Kairos« seria »Zywa Wiara« pragnie przedstawié
polskiemu Czytelnikowi tlumaczenia najciekawszych pozycji z wydawanej
od 30 lat przez Wydawnictwo »Cerf« kolekcji »Foi Vivante«, a takze
publikacje polskich autoréw. Nasze ksiazki stawiaja sobie za cel populary-
zacje duchowodci i teologii chrzedcijafiskiej oraz formowanie chrzeScijan do
dojrzatej wiary. Dochdd uzyskany ze sprzedazy ksiazek wspiera dziatalno$¢
misyjna, ekumeniczna i wydawnicza KoSciota na Ukrainie....””>.

Nierzadko wydawca odwotywat si¢ do opinii samych czytelnikéw, np.:
,Doskonale znana i ceniona przez czytelnikéw seria »Zycie codzienne«
bedzie si¢ odtad ukazywaé naktadem naszego wydawnictwa’*.

Niekiedy zdarzaty si¢ serie, adresowane do okreslonej grupy czytelnikow,
o wzgledy ktérych zabiegaly pewne wydawnictwa. T¢ grupe prezentowali
przede wszystkim uczniowie i nauczyciele, ktérym polecano serie wydaw-
nicze, obejmujace podrgczniki, zeszyty ¢wiczen, stowniki, testy i repetytoria,
poradniki metodyczne dla nauczycieli. Oto przyktad reklamy serii wydaw-
nictw szkolnych: ,,Jak dobrze pisa¢ i méwi¢ po angielsku. Cieszaca si¢
ogromnym powodzeniem kieszonkowa seria podrgcznikéw do nauki jezyka
angielskiego zostala przygotowana przez specjalistbw z British National
Corpus z myS$lag o tych wszystkich, ktérzy jezyk angielski pragna poznac
biegle w mowie i piSmie’*".

0 Zycie z ksiazkami>® 1998, nr [4], s. XIIL

” Przytoczona reklama dotyczyta nowej serii Domu Wydawniczego Rebis — zob. ,Zycie
z ksiazkami’’ 1999, nr [6], s. VL.

% Dalej nastgpuje wymienianie miejsc i sposobéw, gdzie i jakimi mozna zaopatrzyC sie
w reklamowane tytuly, oraz informacja o bezptatnym przesytaniu katalogu z aktualng oferta
wydawnicza — zob. ,,Zycie z ksiazkami’’ 2000, nr [4], s. XI.

* Seria byla pomystem Wydawnictwa Moderski i S-ka — zob. ,,Zycie z ksiazkami’> 1998,
nr [7], s. VL

% Reklama Wydawnictwa Philip Wilson — zob. ,,Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [3], s. XII.
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Reklamy tego typu bogate byty w sformutowania, podkreSlajace warto$¢
proponowanych pozycji, np.: ,,Najlepszy podrgcznik psychologii, nowy w tre-
Sci i formie’ ™.

Powotywano si¢ na tre§¢, podkreslano zalety, wazne zwlaszcza w przy-
padku podrgcznika, w ktérym: ,,autor jasno i sugestywnie objaSnia teorig,
przytaczajac réznorodne przyklady wystepowania i zastosowania danego
zjawiska w praktyce’?’.

W tej samej reklamie nie omieszkano podkresli¢, iz: ,,Dodatkowy walor
[to — przyp.] — wspaniale ilustracje’*®.

Zdarzalo sig, ze edytorzy szkolni w swych anonsach stosowali skrétowg
form¢ reklamy, w punktach przedstawiajac zalety swej oferty: ,,bogato
ilustrowane - napisane wspdlczesnym jezykiem - odwotujace si¢ do do-
$wiadczen ucznia’™.

Oto przyktady innych, ciekawych inseratéw reklamowych promujacych
ofert¢ szkolng: ,, Trzy wazne cele reformy, ktéra od wrze$nia 1999 r. wchodzi
w zycie, podmiotowoS$¢ ksztalcenia, rozluZnienie rygoréw programowych,
nowa jako$¢ matury, stanowia gtéwne motywacje uktadu i zawarto§¢ porad-
nika’ "%,

,»Napisany przez wybitnego jezykoznawce slownik zawierajacy ponad
60 000 haset oraz najbardziej aktualne zasady pisowni, m. in. wprowadzo-
na ostatnio zasadg pisania partykuly »nie« z imiestowami odmiennymi.
Profesor Polafiski — redaktor Wielkiego Stownika Ortograficznego PWN
— byt autorem projektu ujednolicenia pisowni imiestowdw przymiotniko-
wych. W stosunku do dotychczasowych stownikéw nowy stownik Polaiis-
kiego zostal wzbogacony takze o pisowni¢ trudniejszych form fleksyj-
nych’ ™,

W ostatnim ogtoszeniu — mimo, iz stosunkowo krétkim — znalazio sig
kilka elementow prezentowanych wcze$niej. Podkre§lono, Ze autor propo-
nowanej pozycji jest najwybitniejszy w swej dziedzinie, akcentowano ak-
tualno$¢ proponowanego tytutu, poréwnano go z istniejacymi wczeSniej,
naturalnie, ukazujac cechy wyjatkowe.

Innym, powtarzajacym si¢ skladnikiem reklamy wydawnictw szkolnych,
byto zaznaczenie, 7e ksiazka zostala nagrodzona, np.: ,,Stownik otrzymat
nagrode EDUKACJA’98 za wybitne walory edukacyjno-poznawcze i poziom
edytorski oraz wyrdznienie w konkursie PTWK »Najpickniejsza Ksiazka
1997 Roku«’ ™,

% Zycie z ksiazkami’> 2000, nr [1], s. V.
7 ,,Zycie z ksiazkami’’ 2000, nr [1], s. V.
% Ibidem.
% Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [4], s. XL
10 7ycie z ksiazkami’’ 1999, nr [8], s. IIL
10t Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [3], s. VL
12 7ycie z ksiazkami’’ 1998, nr [4], s. IX.
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I tutaj oferowano kupony rabatowe, zapewniajace np. 10% znizki na
wybrane podreczmkl““

Do najczgsciej reklamujacych oferte adresowana do nauczycieli i uczniow
nalezaty m. in. takie oficyny, jak: Proszyniski i S-ka, Wydawnictwo Didasko,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne. Ich
oferta wzbogacona byta o hasta reklamowe, np.:

,,Na dobry poczatek roku 2000°"*,

»BadZ tworca — kreatorem i czerp rado$¢ z edukacji dzieci

,Do gimnazjum tylkoz nami!” "%,

,Nauczycielu, jeSli nie masz jeszcze naszych ksiazek, zadzwon...

,,Te ksiazki zapewnia sukces Waszym dzieciom’"%,

,,Rewolucja w ortografii!”"%

,» L0 jest Twoja historia [nawiazanie do reklamy, proponujacej podreczniki
z historii — przyp.]’"".

’ ’105

99107
9

Zamieszczano takze, i to wcale nie tak rzadko, reklamy wydawnictw
multimedialnych, np. dotyczacych programéw nauczania czy encyklopedii
na CD.

Niezaleznie od adresata i oferty wydawniczej ogtoszeniodawca starat sig¢
niekiedy, aby jego reklama byta oryginalna réwniez pod wzglgdem graficz-
nym. Czytelnik mégt np. znalez¢é anons w ksztalcie ksiazki'''. Do szczeg6lnie
pomystowych wydawcoéw zaliczyé nalezy Wydawnictwo Naukowe PWN''?
czy Oficyne Literacka Noir sur Blanc'".

Interesujacym przykladem ogloszeni byly inseraty, pojawiajace si¢ na
famach dodatku z okazji targéw ksiazki, szczegllnie odbywajacych si¢
w maju i we wrzeSniu. Anonse wzbogacal woéwczas dodatkowy element,
ktérym byto zaproszenie czytelnikdw na spotkanie z autorami promowanych
tytutéw, np.: ,,Zapraszamy na spotkania z autorami w czasie 45. Migdzy-
narodowych Targéw Ksiazki w Warszawie, stoisko nr 340 sektor C.”™*

103 Np. ,Zycie z ksiazkami’’ 1998 nr [3], s. IX; nr [4], s. X.

104 ,,Zy01e z ksiazkami’’ 2000, nr [1], s. V.

105 Zycie z ksiazkami’> 2000, nr [10], s. VIL

106 7Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [8], s. VL

197 Podana bezptatna infolinia — zob. ,,Zycie z ksiazkami’® 1999, nr [8], s. VI

108 Zycie z ksiazkami’® 1998, nr [3], s. IX.

19 Zycie z ksiazkami’® 1998, nr [3], s. VL

10 Zycie z ksiazkami’’ 1998, nr [3], s. VL

U Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [1], s. V. Zob. tez nr [2], s. VIL

12 7ycie z ksiazkami’’ 1998, nr [3], s. VIL

3 Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [12], s. VL

14 ,,Zycie z ksigzkami’’ 2000, nr [5], s. V. Dalej nastgpowato podanie dat i godzin, kiedy
odbeda si¢ spotkania z konkretnymi, zaproszonymi przez wydawcg pisarzami. Zob. tez m. in.
ibidem, 2000, nr [9], s. IV; 2000, nr [11], s. VL
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Zdarzaly si¢ takze zaproszenia bardziej urozmaicone, np.: ,,45. Migdzy-
narodowe Targi Ksiazki. 18-22 maja 2000 roku, PKiN w Warszawie, sektor
A, stoisko 183. TYLKO U NAS - wszystkie ksiazki 10% taniej - oferta
specjalna: wybrane ksiazki po 4 zt. - superoferta: kilka wytypowanych
ksiazek 50% taniej - interesujace, wzruszajace i wesote spotkania z naszymi
autorami:...”"",

Nierzadko zaproszenie bylo propozycja wzigcia udziatu w targach i od-
wiedzenia stoiska reklamujacego si¢ wydawcy.

Bardzo czgsto ogloszenia wydawnicze, zamieszczane na tamach ,,Zy-
cia z ksigzkami”, stanowity zbiér kilku przedstawionych elementéw
— obok obszernego omoéwienia treSci, danych bibliograficznych, kopii
oktadki, ceny pojawiat si¢ kupon zamodwienia, kupon rabatowy i hasta
reklamowe''®.

Lamy dodatku stuzyly wydawcom nie tylko po to, by zareklamowac
konkretne tytuty, lecz takze, by przedstawié swa ofert¢ w sposdb ogélny.
Ten cel obrazuja nastgpujace ogloszenia: ,,Wydajemy ksiazki wiasne, w ko-
edycji, na zlecenie i nakladem autor6w. Wykonujemy na wysokim poziomie
ustugi drukarskie i introligatorskie we wlasnym zaktadzie’", ,,Bezptatny
katalog 400 tytutéw, 200 nowoSci. Ksiazki, kasety wideo, plyty CD.
Wystarczy napisa¢ lub zadzwonié, a otrzymacie Pafstwo bez zadnych
zobowiazan ofertg¢ 50 polskich wydawnictw katolickich. 32-stronicowy duzy
kolorowy katalog — recenzje, zdjecia, ankieta »Najwazniejsze ksiazki chrzes-
cijaiistwa«, konkurs z atrakcyjnymi nagrodami’™''®,

Pojawialy si¢ rdwniez ogloszenia wydawcow, ktérzy informowali czytel-
nikdw o mozliwosci odnalezienia oferty wydawniczej w Internecie, np.:
,Od wrzesnia w Internecie, na stronie www.bernardinum.com.pl - znajdziesz
i zamOwisz ksiazki, ktérych szukasz - zobaczysz, co dzieje si¢ w naszej
drukarni - zapoznasz si¢ z wydawnictwem i dwutygodnikiem ilustrowanym
»Pielgrzym«’ ™",

Podsumowujac, oferta wydawniczo-ksiggarska, zamieszczana na tamach
dodatku do dziennika ,,Zycia’> w postaci ogloszen, byla niezwykle bogata
i r6znorodna. Dawata przeglad nowosSci, pojawiajacych si¢ na rynku, przed-
stawiala anonsy retrospektywne i prospektywne. Przewazajaca liczba wszys-
tkich inseratow cechowata si¢ niezwykle starannym przygotowaniem: byly
one przejrzyste i czytelne — na 1389 anonséw tylko 97 skomponowano

15 Zycie z ksiazkami’® 2000, nr [5], s. V.

¢ Najciekawsze kompleksowe reklamy, zawierajace wiele elementéw, omdéwionych w tym
rozdziale zajmowaty czgsto nieomal cata albo cata strong w dodatku — zob. np. ,,Zycie
z ksiazkami’’ 1998, nr [11], s. 12; 1999, nr [4], s. VIII; 2000, nr [11], s. VIL

7 Byta to reklama Wydawnictwa Bernardinum — zob.: ,Zycie z ksiazkami’> 1998, nr [11],
s. VIL

U8 Byta to reklama Klubu Ksiazki Katolickiej — zob.: ,,Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [12],
s. [1].

9 Zycie z ksiazkami’’ 1999, nr [12], s. IIL
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niefortunnie, np. oktadka jednej ksiazki zastaniata tytut innej, badZ nazwisko
autora bylo nieczytelne. Wydawca, niekiedy wesp6t z Biurem Reklamy
dziennika, staral si¢ nie tylko o przekazanie informacji merytorycznej, ale
takze przyktadat wage do jej postaci estetycznej, starajac si¢ uczynié ja jak
najbardziej interesujaca.

Magdalena Przybysz-Stawska

DIE BUCHHANDLERISCHE ANZEIGEN ALS DIE FORM DER PROMOTION DER BU-
CHER IN DEN SPALTEN ,,ZYCIE Z KSIAZKAMI’’ IN JAHREN 1998-2000

Der Aufsatz prisentiert die literarische Beilage yu einer aus polnischen Tageszeitungen der
letzte Dekade des XX-en Jahrhunderts.

In dem wurden verschiedene Formen der Promotion der Biicher vorgestellt; u.a.: Buchbesp-
rechungen, buchhindlerische Anyeigen, Interviews, und Kleinformen betreffende des Buchmarktes.

Es wurde hier der Bau Biicher und Inseraten Charakterisiert mit statistischen Daten. Es wurde
auch im Gestalt von Tabellen gezeigt, die am haufigsten besprechende und werbende Titel und
Autoren, so polnisch, wie fremde.

In gewissem Grade wurde auch die Werbungssprache prisentiert, dadurch Anfithren der
auserwihlten, interessanten Werbungslosungen, und anderen Formulierungen, die der Leser zum
Einkauf, oder zum Lesen eines auserwihiten Buches anregen konnten.

Dieses zusammentragende Material ist das Ergebnis der eigenen Untersuchungen, welche die
Form der griindlichen Analyse in Jahren 1998-2000 annehmen.

Es wurde auch aufgenommen Informationen, die in Interviews mit Redakteure der besprechenden
Teile erreichen wurden.



