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JEZYK BIALOSTOCKICH SZYLDOW | REKLAM

Jezyk mieszkancéw Biategostoku i innych miast Biatostocczyzny przy-
ciggat uwage badaczy od dawna. Regionalizmom w jezyku inteligencji
biatostockiej swoj artykut poswiecit P. Wrdblewskil zas B. Nowowiejski
w publikacji Cechy biatoruskie w mowie mieszkaricdw Soko6tki2 omowit jezyk
sokotczan, szczeg6lnie zwracajac uwage na elementy biatoruskie w ich mowie
potocznej.

Wydaje sie wart uwagi, szczeg6lnie w obecnej sytuacji gospodarczej
i politycznej kraju, takze jezyk miasta przemawiajgcego do swych mieszkaricow
z szyldow i reklam, tak licznie pojawiajacych sie w zwigzku z transformacja
ustrojowa. Szare, zaniedbane dotagd miasto ozylo. Powstaly i wcigz powstajg
nowe firmy, modernizowane sg stare sklepy, otwierane nowe. Przy rosngcej
konkurencji reklama stata sie niezbedng czescig zycia Biategostoku. Obok
starych znanych od lat szyldow i reklam pojawity sie nowe, odzwierciedlajace
zachodzgce zmiany, bedace znakiem czasu. Zebrany materiat z kilku biato-
stockich osiedli i $r6dmiescia jest Swiadectwem rdznorodnosci pomystow
i potwierdza pewne tendencje, ktore mozna zaobserwowac¢ we wspdtczesnym
jezyku potocznym.

Niewatpliwg przewage majg szyldy informacyjne, wyjasniajgce, co dana
firma wykonuje lub jaki oferuje towar. Informacja na takim szyldzie jest
zazwyczaj zwiezta: podana jest branza, w jakiej dziata firma, czesto wy-
szczegOlniony asortyment oferowanych towaréw lub ustug, podany doktadny
adres, godziny pracy itd., np.:

1P. Wréblewski, Regionalizmy w jezyku inteligencji biatostockiej, [w:] Wspétczesna
polszczyzna, Warszawa 1986, s. 309-320.

rB. Nowowiejski, Cechy biatoruskie w mowie mieszkancéw Sokotki, [w:] Dzieje
Lubelszczyzny, cz. IV, Lublin 1992, s. 209-224.



Sklep Spozywczy Hurt-Detal Pracownia Futrzarska

pieczywo bluzki ul. Barbary
nabiat swetry wyréb-sprzedaz
wedliny okulary futra, kurtki
stodycze p-stoneczne Lisy, jenoty, karakuty,
ul. Kopernika 9, pok. 20 kozy, norki i in.
tel. 42-73-65

Czesto firma reklamuje tylko towar lub ustugi wywieszajgc ogromny
szyld typu:

MASZYNY SZYJACE GLAZURA TERAKOTA WULKANIZACJA
DODATKI KRAWIECKIE ATLAS WYWAZANIE KOL

OKNA PLASTIKOWE itp.

Takich szyldow jest najwiecej. Informacja jest przekazana wylgcznie za
pomocg rzeczownikéw, nie wystepujg czasowniki. W wielu wypadkach na
tego typu szyldzie, pomimo podanego dokiadnego adresu, pojawiajg sie
dodatkowe informacje ze znakami graficznymi, kierunkowskazem i in., np.:

NAPRAWA OBUWIA i toreb
ul. Mieszka | 8

i nizej dopisano niewprawng reka:
W Ryneczku, Blok lokal nr 8 ul. Mieszka I.

len sam szewc na innym szyldzie podat jeszcze jedng informacje:
PIWNICA.

Wiasnym sklepom, punktom ustugowym lub warsztatom ich wiasciciele
czesto nadajg nazwy. Jak stwierdza R. Przybylska, samo pojecie nazwy
firmy odnoszone jest zwykle do:

a) tzw. oficjalnej petnej nazwy, bedgcej najczesciej zestawieniem ztozonym
z rzeczownika i jego okreslen;

b) krotszej nazwy - symbolu firmy, dla ktérej mozna by zarezerwowac
termin ,nazwa wiasciwa”, wystepujagca zwykle w postpozycji wzgledem
oficjalnej petnej nazwy i bywa wyodrebniana w pismie cudzystowem3

Uwzgledniajac ten podziat wéréd biatostockich szyldéw mozna wyodrebnié
trzy grupy:

a) szyldy zawierajgce tylko oficjalng peing nazwe, np.: Salon Fryzjerski,
Salon Odziezy Uzywanej z Niemiec, Salon Obuwia itd.;

b) oficjalng petng nazwe oraz nazwe wiasciwg, np.: Zaktad Futrzarski
»Klasa”, Super Market Og6lnospozywczy ,,Lemur”, Zaktady Doswiadczalne
Instytutu Energetyki ,JEN”, Super Market ,Agricop” itp.;

3R. Przybylska, O wspoiczesnych nazwach firm, ,,Jezyk Polski” 1992, z. LXXII 2-3, s. 138.



C) tylko nazwe wilasciwg, np. ,,Kamila” (sklep z konfekcja), ,,Marysienka”
(sklep z bielizng i konfekcjg damskg), ,,Richi” (sklep z elegancka konfekcja),
»Inter Moda”, ,,Paloma" (odziez), ,Memphis” (sklep z odziezg) itd.

Zdecydowanie przewazajg szyldy pierwszego i drugiego typu. Na biato-
stockich szyldach w oficjalnej petnej nazwie firmy chetnie goszczg takie
wyrazy jak centrum oraz salon. Mamy zatem Centrum Urzadzenh Grzewczych
,Domet”, Centrum Meblowe, Centrum Handlowe, Centrum Budownictwa,
Centrum Targow, Centrum Techniki Sanitarnej, Majster Centrum (hurtownia
narzedzi i materiatow), Centrum Maszyn Szyjgcych ,,Singer”, Centrum
Meblowe oraz Salony Fryzjerskie, Salony Pieknoéci, Salony Slubne, Salony
Mody, Salony Obuwia, Salony Gier, Salony Meblowe, Salony RTV, Salony
Samochodowe, Salony Polmozbytu, Salony Muzyczne, a nawet Salony tazienek
i Salony Pogrzebowe, por.:

SALON FRYZJERSKI SALON GIER SALON LAZIENEK SALON SLUBNY
Damski ,,La Donna” »Las Vegas” »Nimfa” »Kaprys”
francuskie
wyposazenie
tazienek

Zdarza sie, ze wiasciciel firmy stara sie by¢ jeszcze bardziej oryginalny
i nawigzujgc do znanego telewizyjnego filmu animowanego pt. Miedzy nami
jaskiniowcami nazywa swoj zaktad pracy .jaskinig odnowy biologicznej”, por.:

JASKINIA ODNOWY BIOLOGICZNEJ
»Wilma”
Bicze szkockie, sauna
Biatystok, ul. Stonimska 2

W peinych oficjalnych nazwach na szyldach wystapity takze takie wyrazy
jak: unia, pasaz, market, dom i in. np. Octowa Unia Handlowa, Pasaz
Ustugowo-Handlowy, Dom Ustug, Dom Towarowy, Dom Handlowy, Market
»ABC”, Market Spozywczy i in.

Nazwy wiasciwe firm odzwierciedlajg niezwyklg roznorodnos$é pomystow.
Sa one interesujace rowniez z tego wzgledu, ze uwidaczniaé sie w nich moze
element reklamy. W wielu wypadkach nazwy sg dobierane bardzo starannie,
sugerujg wysoka jakos¢ towaru lub ustug. W ten sposob na przykitad, jakosé
oferowanego towaru probuje podkresli¢ wiasciciel sklepu miesnego nazywajac
go ,Swiezynka”. Nazwa sugeruje klientowi, ze w sklepie sprzedaje sie
wyltgcznic Swieze migso, a wiec towar najwyzszej jakosci. Podobnie wiasciciel
zaktadu fryzjerskiego nazywa swoj punkt ustugowy Salonem nadajgc mu
dodatkowo nazwe np. ,,Styl” Usituje w ten spos6b skutecznie dotrze¢ do
klienta, uswiadomié¢ mu, ze Swiadczone przez jego zaktad ustugi sg wyjatkowe,



posiadajg swdj wiasny styl. Kusnierz nazywa swoj zaktad futrzarski ,,Klasa
sugerujagc w ten sposéb wysoka jako$¢ swoich ustug, por.:

SALON FRYZJERSKI ZAKEAD FUTRZARSKI ~JFANTAZIA”
DAMSKI »Klasa” Wszystko dla Dziecka
Janina ,STYL”

Wiasciciel punktu ustugowego pragnac zwiekszy¢ prestiz swojej firmy
wywiesit szyld nastepujgcej tresci:

Szewc z Paryza

Naprawa obuwia
Dorabianie kluczy
Napy, oczka itp.

Najczesciej jednak, tworzac nazwe firmowa sklepu lub punktu ustugowego
wiasciciel wykorzystuje imiona wiasne - zwykle antroponimy, leksyke
apelatywna zwiazang z dziatalnoscig firmy lub tworzy skrotowce.

Jesli chodzi o antroponimy wykorzystane w funkcji wiasciwej nazwy
wiasnej firmy, sg to najczesciej imiona w formie peilnej metrykalnej lub
zdrobniate, spieszczone. Mamy wiec szyldy: Fryzjer ,Janusz", Foto ,,Ewa",
Foto ,,Wera", Lodziarnia ,,Joanna”, Cukiernia ,,Magda"”, Restauracja ,,Daria",
sklep odziezowy ,,Kamila’, ZPHU ,lrena”, sklep z odziezg dzieciecg
,Kacper", Ksiegarnia ,,Kamil", Zaktad Produkcji Obuwia ,,Anna-Barbara",
,Danuta-Maria” - kapelusze, Salony Slubne ,,Wiktoria" i ,,Dana", sklep
. Kama" (wyktadziny dywanowe) i in. oraz: sklep z upominkami ,,Tomaszek",
sklep z odziezg zachodnig na wage ,,Emilka"”, ,,Radek" - ztoto, Mini-bar
»Kasia , ,,Alka" fryzjer, konfekcja damska ,,Marysienka", kwiaciarnia
»Sonia" (wschodniostowianskie spieszczenie od imienia Zofia), sg takze
imiona w przypadkach zaleznych: Sklep Spozywczy ,,U Tadzia", Piwo
,,U Lecha", Sklep art. spozywczych - warzywa, owoce ,,U Roberta”, Mala
Gastronomia ,,U Joli" itd.

Nadawane sg nazwy kojarzace sie z dziatalnoscig firmy lub sklepu, np.
Biuro Kompleksowych Ustug Odszkodowawczych ,,Kraksa", Towarzystwo
Ubezpieczeniowo-Reasekuracyjne ,,Polisa”, os$rodek szkolenia kierowcow
,»Wiraz", jedno z przedsiebiorstw oczyszczania miasta nazwano ,,CzySciochem™.
Sklep wielobranzowy oferujacy, jak gtosi szyld, zabawki, papierosy, chemie
oraz kawe, stodycze i napoje wiasciciel nazwat ,,Krajnikiem", sklep z uzywang
odziezag z zachodu otrzymat nazwe ,,Szmaciany Miyn", firma skupujgca
stare meble, zegary, lampy itd. nazywa sie ,,Antyk", spoétdzielnia lekarska

»Eskulap™ oraz apteka ,,Panacea"” itp.

Nazwy witasne kwiaciarni z reguty tworza nazwy kwiatow. Mamy wiec

kwiaciarnie o nazwie: ,,Wrzos", ,Zonkil", ,Frezja", ,Dalia", ,,Jasmin",



»Tulipan”, ,,R6za” i in., chociaz czesto te funkcje petnig takze imiona
zenskie, np. Kwiaciarnia ,,Beata"”, ,,Sandra”, ,,Sonia” itd.

Sklepy futrzarskie zwykle otrzymujg nazwe zwierzat drapieznych, np.
,,Pantera”, ,,Panda”. Jest tez ,,R6zowa Pantera" - nazwa zapewne motywowana
tytutem filmu. Futra oferuje tez Salon ,,Anna”.

Nazwy sklepéw z dywanami i roznego rodzaju wykladzinami moga
przybiera¢ nazwy orientalne: ,,Kaszmir”, ,,Suttan”.

Sklep sprzedajacy bielizne damskg nazwany zostat ,,Bardotkg™ sklep
zielarsko-kosmetyczny ,,Aronia”, sklep miesny ,,Kabanosem”, sklep firmowy
Biatostockich Zaktadéw Miesnych - ,,Rostbefem”, Zaklady Przemyshu
Bawetnianego - ,,Pasmantg” itd.

Nazwy wiasciwe firm i sklepéw tworzone sg takze na zasadzie asocjacji
z nazwg osiedla, ulicy, przy ktérej sie znajduja, np. na osiedlu Piasta jest
sklep spozywczy oraz caty kompleks sklepéw i punktéw ustugowych o nazwie
,»Mieszko” (przy ul. Mieszka 1), sklep spozywczy o nazwie ,,Rzepicha" przy
ul. B. Chrobrego. Domy towarowe na tymze osiedlu nazwano ,Piast
Kotodziej”. Ponadto byla tu tez restauracja o nazwie , Stowianska” (nowy
wiasciciel zmienit nazwe na ,,Grand"™) oraz jadtodajnia (obecnie kawiarnia)
0 nazwie ,,Dgbrowka”.

Chetnie wybierane sg nazwy facifskie lub tworzone na wzér wyrazow
tacinskich na -us lub -um, np. Agencja ,,Amicus”, Agencja Prawnicza
,»,Dominium”, ,,Konsylium™ - specjalistyczne gabinety lekarskie, firma ,,Modes-
tus™ (telewizory, magnetowidy), sklep spozywczy ,Mikrus”, ,,Macrus”
(meble biurowe), ,,Novus" (wyposazenie sklepow).

Oprocz pojedynczych wyrazoéw, zwykle rzeczownikéw, na nazwe firmy
moga by¢ wybrane takze frazeologizmy, rzeczowniki z przyimkami w przypad-
kach zaleznych itp., np.: ,,od A do Z" (ustugi motoryzacyjne), BAR Hotel
.NAD ZALEWEM ”, Bar ,,Uu KUMOW", P.P.H.U. sc. ,,AWRUK BIELSKI",
Atrakcyjne ubiory ,,DLA CIEBIE” itd.

Czeste w funkcji nazwy wiasciwej firmy sg skrétowce. Jest to zjawisko
powszechne nie tylko w Biatymstokud Powstajg zwykle poprzez potgczenie
czesci wyrazow apelatywnych okres$lajgcych dziatalnos¢ firmy, sprzedawane
artykuty; od pierwszych liter lub sylab peinej nazwy przedsiebiorstwa; takze
od czesci imienia lub nazwiska, nazwy firmy itp. W zasadzie reprezentowane
sq prawie wszystkie typy skrétowcdw przedstawionych w pracach J. Puzyniny§
J. Sobczykowej6, R. Przybylskiej7 i in. Biatostockie skrotowce sg tworzone

4 Tamze, s. 140-146.

3 J. Puzynina, Skréty jezykowe - charakterystyczna struktura XX tv., [w] Z probleméw
wspotczesnych jezykow i literatur stowianskich, Warszawa 1967, s. 81-89.

6J. Sobczykowa, Z historii skrétéw jezykowych w polszczyznie, ,,Jezyk Polski” 1990,
z. LXVI 1-2, s. 27-29.

7R. Przybylska, O wspbtczesnych..., s. 138-146.



takze od pierwszych liter lub sylab podstawowych wyrazéw peinej oficjalnej
nazwy firmy, por.: ET (east TRADE), ZUP Zaktad Ustugowo-Produkcyjny
Budownictwa i Slusarstwa Ogélnego, BCMB (Biatostocka Centrala Materiatow
Budowlanych), BM (Biatostockie Fabryki Mebli S.A.), Zaktady Doswiadczalne
Instytutu Energetyki ,,JEN™, Zaktady elektroniki ,,Elcer”, Przedsiebiorstwo
Produkcyjno-Ustugowe Elektroniki, Telekomunikacji i Sterowania - ,,Elte.it”,
,.,ROBOD™ (odziez robocza), ,MADRO” (maszyny drogowe), ,,Stol-MIP"
(zaktad stolarski), pierwszych liter alfabetu: Market ,,ABC”. Nazwe wiasnej
firmy wiasciciel moze utworzy¢ od wiasnego imienia i nazwiska, np. zakiad
mechaniczny zajmujgcy sie naprawg samochoddw osobowych nazwany zostat
., Edra” od nazwy osobowej Edward Drausal.

Nazwy-skrotowce biatostockich przedsiebiorstw chetnie sg tworzone
z wykorzystaniem elementu Bial-, Bia-, Biel- (od poczatkowej zgtoski nazwy
miasta), por.: Podatkowe Biuro Rachunkowe ..Biagro”, Przedsiebiorstwo
Budowlano-Handlowe ,,Bialbud”, ,Bialmot” - firma sprzedajgca tady,
Samary, ,,Biatra” - to biatostocki transport, ,,Biazet” - Biatostockie Zaktady
Telewizyjne, Biatel - Biatostocka Komunikacja, Biuro Podrézy ,,Bial-Tur”,
zaktad szyjacy posciel - ,Bielpo”, ,,Biamet” (zaktad jubilerski), Biacomex
(komunikacja autobusowa), Zaktady Przemyslu Odziezowego ,,BialSawa”,
,»Biawar” (ustugi wykrawania w blachach) i in.

Popularny jest réwniez element -ex (eksport), ktéry moze by¢ dodawany
do rdéznych podstaw stowotwdrczych, np. imienia lub wyrazu pospolitego
wskazujacego na dziatalno$¢ firmy, por.: ,,Adamex”, punkt ustugowy Audio-
-video zostat nazwany ,,Jantexem”, hurtownia skarpet, rajstop, bielizny
»Skartex”, hurtownia artykutéw zywnosciowych otrzymata nazwe ,,Krunex”
(na szyldzie dodatkowo zostat namalowany kruk), Sklep AGD - Exel,
Hurtownia wyrobow ZPB (Zaktady Przemystu Bawetnianego) - ,,Frotex”,
»Warex” Centrum - firma oferujgca materiaty budowlane, ,,Kolmex"
- Metale Kolorowe, sklep meblowy ,,Meblex”, sklep sprzedajgcy telewizory
»Sonex”, firma oferujgca blachy ocynkowane ,,Rodex", P.W. ,,Remex"
(sprzedaz, samochodéw Renault), PPHU ,Martex” (konfekcja damska),
firma ,,Cezex" oferujgca papier, Hurtownia Spozywcza ,,Mitex”, ,,Fimex”
(samochody dostawcze) itp.; oraz -im (import): ,,Impex" (drzwi antywtama-
niowe, ,,Euroexim” Biuro Handlowe.

Przy tworzeniu skrotowcow chetnie wykorzystywany jest tez element
Center-, Centro-: ,,CENTERTEL” (telefony komérkowe), ,,CENTROBUD™;
Bud-, -bud: ,.BUDOR”, ,EKOBUD” (wyroby hutnicze), ,,Modern Bud”
(centrum pokry¢ dachowych), ,,INTECHBUD™" (gazowe urzadzenia grzewcze),
»BIALBUD”, ,HeBUD”, ,,MARK-BUD" (centrum techniki sanitarnej); -bet:
,.DEBET", ,,FADBET” Przedsiebiorstwo Ustugowo-Produkcyjne (sprzedaz
ptyt stropowych); Euro--. ,,Euro-Sam™ (dom towarowy), ,,EURO-TAP”
(sklep z tapetami), ,,EURO-AART” (wyktadziny dywanowe z Holandii);



Pol- i -pol: ,,POLMIB” (materiaty budowlane), ,,KLIMPOL" (skup ztomu),
+MIRPOL" (skup ztomu stalowego); -roi: ,,BAZAROL" (materiaty budowlane);
-max: WAMAX (materiaty budowlane); -mar: ,,WIMAR" (drzwi garazowe);
-dekor: ,,WITRODEKOR” i in; Dom-, -dom: ,,DOMET", ,,DOMART"
(sklep drzewno-chemiczny), ,,ELDOM" (towary elektryczne); gra(f)-: ,,GRA-
FORT" (meble Forte), ,GRAFIX", ,,GRAF" (artykuty biurowe); el-: ,,EL-
KOND?” (hurtownia materiatdw elektrycznych) i in.

Biatostoczanie chetnie postugujg sie zapozyczonym angielskim znakiem
graficznym &, ktéry moze tgczy¢ zaréwno litery, np. ,,K & M OHAJM"
(sklep z meblami kuchennymi), ,,L & B" Wschodnia Agencja Nieruchomosci,
,,Champion obuwie B & M", jak i sylaby imienia ,,SA & SZA"™ (Sasza)
oraz imiona zwykle w obcej formie hipokorystycznej ,,Stan & Stacy".
Znacznie rzadziej w funkcji spdjnika wystepuje polskie i, np. ,,Siefko i Syn".

Sg tez inne nazwy firm, etymologie ktérych trudno jest ustali¢, np. Biuro
Turystyczne ,,Albicja" (kojarzy sie z Alicjg i ambicja?), Gabinet Kosmetyczny
»Belta™ i in.

Nazwy wiasnych sklepéw lub firm bardzo czesto sq wyrazami lub catymi
zwrotami przeniesionymi z jezykow obcych, najczesciej angielskiego, rzadziej
francuskiego lub wioskiego. Wybor pada zwykle na nazewnictwo onomastyczne,
chociaz leksyka apelatywna oraz nazwy obcych firm tez chetnie goszczg na
biatostockich szyldach i reklamach. A zatem mamy na szyldach nazwy ,,La
Donna", ,,Zanet", , Artisar Dima" - sg to nazwy tzw. salonéw fryzjerskich,
»Agnes”, . Lucy", ,,Scarlet”, ,Stella” - sklepy z konfekcjg damskg, ,,Las

Vegas" - to oczywiscie nazwa salonu gier itp. Jest Pizzeria ,Paradiso”,
sklep z artykutami dzieciecymi ,,Bellissima"”, sklep z odzieza skorzang
»,Polsadoro™ i in. Wystepujg tez nazwy z obcymi elementami, np. sklep

zoologiczny ,,Zoolandem", za$ firma transportowa trudnigca sie przewozeniem
mebli - ,,Meblandig”, biuro podrézy ,,Inter TRADE biuro LAND". Szyldy
z nazwami obcojezycznymi sg w zasadzie dwojakiego rodzaju: cata nazwa
firmy jest obcojezyczna, np. ,,Andy's shop", ,,Joy Jeans center & TER MM",
,»ohanthall collection”, ,,Boutique", Pub ,,La Mirage" itp. lub mieszana, tzn.
petna oficjalna nazwa jest polska, zas nazwa wiasciwa - obcojezyczna: Biuro
Podrézy ,,Scan Holiday", Salon Kosmetyczny ,,Image" itp., por. szyldy:

HESTIA BIELIZNA DAMSKA  Trofim Zand Lech Pilecki

insurense SA Trumph sex shop New York Biuro Podrézy

po prostu ubezpieczony international Travel Office
,Bardotka”

Na uwage zastuguje wystepowanie na szyldach nazw zdrobniatych
i pieszczotliwych. A zatem mamy agencje o nazwie ,,Pracu$”, wiasciciel
sklepu spozywczego oferujgcego m. in. nabial wywiesit szyld z nazwa
.NABIALek", z kolei hurtownia artykutéw spozywczych otrzymata nazwe



»Smaczek", sklep sprzedajacy stodycze, napoje, ws$réd nich takze piwo,
nazwano ,,Browarkiem", sklep miesny - ,,Sniezynka". Obok sklepu meblowego
0 nazwie ,,Domus" mamy ,,Domusik", uscislajgc adres firmy wiasciciel uzyt
okre$lenia ,, W Ryneczku", firma wykonujaca reklamy, szyldy, plansze re-
klamowe, znaki firmowe nazwana zostata ,Literka", sklep sprzedajgcy
artykuty spozywcze, chemiczne i in. nazwano ,,Kramikiem", obok ,,Cukierni"
jest tez ,,Cukierenka", wiasciciel baru ,,U Kumdw" poleca smazong rybke
itd. Wydaje sie, ze jest to odzwierciedlenie pewnych tendencji we wspdtczesnej
polszczyznie, znane jest bowiem do$¢ powszechne naduzywanie form zdrob-
niatych i pieszczotliwych w jezyku potocznym (buteczka, masetko, bilecik,
jabtuszko itd.), na co zwracat uwage prof. Jan Miodek w swoim programie
telewizyjnym Ojczyzna-polszczyzna oraz W. Marnczak w artykule Moda na
zdrobnienia8

Na biatostockich ulicach spotykamy tez szyldy i reklamy uwzgledniajgce
potrzeby turystdw ze wschodu, a wiec sporzagdzone w jezyku polskim,
rosyjskim, biatoruskim, rzadziej litewskim, np.
TELUMACZ Rosyjski przysiegly Hurtownia odziezy
MepeBogunk Angielski ustugowy Ogexpa onTom

LeHbl NpousBoAuTeNs

Wykitadziny Dywany Tapety
Manacbl Koepbl O6owu

Kasa autobusowa - aBTO6ycHas Kacca Hurtownia OonTtom
Grodno Wilno Brzes¢ rajstopy KONTOTKM
pogHO Vilnius Bpect stroje KynasnbHble
czynna calg dobe - paboTaeT KpyrnocyTo4yHO kapielowe KOCTHOMbI

Nalezy podkresli¢, ze szyldy wielojezyczne (najczesciej polsko-rosyjskie)
wystepujg tylko w niektorych rejonach miasta. Najwiecej jest ich przy
dworcu PKS i PKP, na bazarach oraz wzdtuz tras wiodgcych na bazary.

W Biatymstoku mozna tez spotka¢ szyldy bez nazwy, informujace, ze
,» TU naprawisz, przerobisz, dorobisz".

Oprocz szyldéw zawierajacych elementy reklamy w wielu punktach
miasta sg ustawione lub wywieszone dodatkowe plansze lub plakaty reklamowe,
napisy na szybach wystawowych itp. W ten sposdb poszczegOllne przedsie-
biorstwa i sklepy postugujac sie celowo dobranymi $rodkami jezykowymi
prébujg dotrze¢ do potencjalnego klienta i naktoni¢ go, aby myslat i dziatat
w okreslony sposob, tj. skorzystat z przedstawionej mu oferty (zakupu
towaru lub ustugi). Jezyk plansz reklamowych i plakatéw jest znacznie
ciekawszy i bogatszy niz jezyk szyldow. Szyldy zwykle podajag zwieztg
informacje o Swiadczonej ustudze, uzywajagc w tym celu prawie wylgcznie
rzeczownikow, czesto odczasownikowych, np. szycie, naprawa, sprzedaz,

*W. Manczak, Moda na zdrobnienia, ,Jezyk Polski” 1980, z. LX, s. 69.



strzyzenie, dorabianie kluczy, wstawianie zawordw. Czasami wystepujg tez
przymiotniki, majg one jednak charakter informacyjny, np. Maszyny Szyjace,
Okna Plastikowe, Bilety Lotnicze, Sklep Rybny, Sklep Monopolowy i in.

Na planszach reklamowych teksty sg diuzsze, w wiekszym stopniu
opisowe, z ciekawymi rozwigzaniami graficznymi. Dla przykfadu firma PSS
~Spotem” na ogromnej planszy umieszczonej wysoko na budynku sklepu
reklamuje pieczywo w nastepujacy sposob:

PROSTO Z PIECA

Goragce pieczywo polecajg sklepy
MIESZKO ul. Mieszka 16
DELIKATESY R. Kosciuszki 15
OPALEK ul. M. C. Skilodowskiej 16

lub inna reklama tejze firmy:

Specjalna oferta PSS ,,Spotem” w Biatymstoku
ciasto francuskie
mrozone
do samodzielnego wypieku w domu
Smacznego!

Ponadto ogromna plansza wystawiona w oknie sklepu informuje Kklienta,
ze ,,Kupujac w sieci sklepéw nalezacych do PSS »Spotem« korzystasz w petni
z praw konsumenckich tak w zakresie wynikajgcym z Gwarancji i Rekojmi,
jak roéwniez z mozliwosci sktadania reklamacji, skarg i wnioskdw". Firma
handlujaca odzieza i obuwiem sktada ,Najszerszg oferte odziezy i obuwia
na duzej przestrzeni w markecie ABC  Zapraszamy ul. Mazowiecka 5.
Inna wywieszka tejze firmy pyta: ,,Czy masz dobry gust? Olbrzymi wybor
odziezy i obuwia od ponad 100 producentéw. Udane zakupy na catym pietrze
Marketu ABC  Market ul. Mazowiecka 5".

Sklep spozywczy zapewnia: ,,U nas tafsze wedliny Przyjdz! Zobacz! Kup!”

PKO reklamuje swoje ustugi podkreslajgc pewnos$¢ i zaufanie. Na innej
planszy oferuje:

,PKO lub ~PKO

Rachunki Oszczedno$ciowo- chcesz zabezpieczy¢
-Rozliczeniowe swoje wartosci
Konta Osobiste wynajmij kasete”
,PKO

nowoczesng forma oszczedzania

i rozliczen”

Sklep z odzieza dzieciecg zapewnia, ze ,,Anna ubierze Twoje Dziecko".
Wiasciciel baru szybkiej obstugi, oferujgc pizze, obietnicg prezentu prébuje
naktoni¢ klienta, aby skorzystat z przedstawionej mu oferty:



»Pizza bambina dla dziecka
do kazdej pizzy upominek”.

Wiasciciel zaktadu kusnierskiego stara sie przyciagng¢ uwage klienta
zapewniajgc, ze u niego ,Modne i Eleganckie Futra szycie i sprzedaz taniej!”
Kwiaciarnia ,,Kamelia” swoje ustugi streszcza krotko: ,.ustugi zycia od
narodzin po pochéwek”, gdy inna kwiaciarnia ,Dalia” po prostu poleca:
.kwiaty ciete i doniczkowe, kwiaty sztuczne, ziemie i nawozy, doniczki, znicze,
wigzanki $lubne i okolicznosciowe, z doreczeniem, wience i wigzanki pogrzebowe .
Spétdzielnia mieszkaniowa reklamuje sie wielokrotnie powtarzajgc przymiotnik
nowy, a wiec inny - lepszy, nowoczesniejszy sposéb dziatania, por. ,,Nowe
Osiedle, Nowy Styl, Nowe Mieszkania na Lesnej Dolinie. Zapraszamy do
naszego biura handlowego”. Biatostockie Zaktady Przemystu Bawetnianego
reklamuja swoje wyroby: ,,Modne tkaniny! Najwyzszy standard”.

Szereg punktéw ustugowych podkresla, iz oferuje klientowi wiasne towary
i produkty, np.

Cukiernia Hurtownia ,,Smaczek”
Roman Bratkowski Tanio

Ciastkarnia Produkcja wiasna
Wyréb wiasny ogorki, satata, szczypior

Sklepy firmowe Zaktadow Miesnych w Biatymstoku usitujg przekonac,
ze ,,;znak PMB smak™.
Introligator stara sie zwroci¢ uwage na profesjonalnos¢ swoich ushug:

»Introligator

Krzysztofa Jankowskiego
Rynek Kosciuszki 13
Profesjonalne ustugi w zakresie:
opraw ksigzek, czasopism,
prac dyplomowych etc.

Firmy ogtaszajg konkursy, w wyniku ktérych klient moze zosta¢ wias-
cicielem jakiego$ dobra ,,za darmo!”” Biura Handlowe zapewniajg: ,finansujemy
Twdj sukces!!!”, Centrum Budownictwa ,,Gala” reklamuje swoj sklep okrzykiem
zachwytu: ,,Ale sklep, ale GALA!”, zapewniajac przy tym, ze jesienia taniej!
Sklep ,,Akcess” obiecuje 5% bonifikate. Firma ,Podlasiak” oferujgca
wyktadziny dywanowe, tapety, kleje zwraca sie do adresata: ,,Poczuj sie jak
w domu”. Wiasciciel nowego pawilonu ogtasza, iz ,,Producent zaprasza na
TANIE i DOBRE JABLKA, WARZYWA?”. Firma ,Cezex” w reklamie
uzywa jezyka obcego: ,,FOLLOW ME! wilasnie jade do Cezexu” i nizej:
,.Papier dla kazdego! Najwyzsza jako$¢, dobra cenal!” Firma ,,Richi” stwierdza
skromnie: ,,Richi - stuszny wybér". Biuro Handlowe ,,Unibud s.a.” zapewnia:
,.Z nami mozesz budowac swojg przysztos¢. Nie zwlekaj! Buduj z nami swoja



przyszto$¢”. Biuro Handlowe proponuje krzesta obrotowe ,,za polska rozsadng
cene”, firma , Traffic” pragnie zapewnié ,,dach na cale zycie”.

Zdania i frazy moga by¢ nasycone patosem, czesto z pewng dozg przesady:
,.Glazura krélewska", ,,Natychmiastowe i najtansze ciepto na zyczenie”, ,.Tylko
»Suttan« poleca wyktadziny dywanowe, PCV, dywany NAJWYZSZEJ JAKOS-
CI!” »Kaszmir« - ,,Jestesmy wiecej niz sklepem?”, ,,Atut” uwaza sie za ,,ldeat
mody damskiej". Wiele firm zapewnia: ,,Najnizsze ceny! Najwyzsza jakos¢!".
Niektére z nich dodaja: ,,SprawdZ u innych i porownaj z naszymi". Czasami
informacja o najnizszych cenach i najwyzszej jakosci dotyczy nie tylko miasta,
ale catego regionu pdinocno-wschodniej Polski: ,najnizsze ceny w regionie",
a nawet catej Polski, Europy, USA: , Wielka jesienna okazja! Najwiekszy wybor!
Najtaniej w Polsce!”, ,,Najlepsze wyktadziny z USA", ,Najtansze dywany
Europy”. Sklepy zapraszaja na ,,Wielkg wyprzedaz", zapewniajac: ,,Taka okazja
zdarza sie tylko raz!". ,,Fortis” poleca ,,Najlepsze kuchnie" i zacheca: ,,Nie bdj
sie marzen! Zobacz nasz nowy sklep” Na innej wywieszce firma jest jeszcze
bardziej natarczywa: ,,Nie bdj sie marzen! Przyjdz i zobacz! Nowy salon mebli
kuchennych! Salon jakiego jeszcze nie byto!”

W reklamie stosowane sg wykrzykniki: Okazja!, Przebdj sezonu!, Promocja!,
Promocyjne ceny!, Nr 1 w Polsce!, Uwaga! Super ceny!, Bardzo korzystne
ceny sprzetu!, Tylko 3 dni! itd.

Perswazji stuzy tryb rozkazujacy: Przyjdz!, Zobacz!, Kup!, Te kuchnie
musisz zobaczy¢!, Zamow dzi$ - czas uciekal!, Sprawdz ceny u nas!, Zadzwon
do nas!, Przekonaj sie sam!, BadZ rozwazny jak ojciec - buduj z BCMB!

Wykorzystywana jest réowniez forma pytan: Czy masz dobry gust?, Dach
z papy przecieka? Wilgo¢ w piwnicy?

Zwroty reklamowe na biatostockich planszach zawierajg pewien staly
zestaw przymiotnikéw charakteryzujacych najczesciej jakos$¢ i estetyke badz
zwracajgcych uwage na ceny: kolorowy (ubrania robocze i fartuchy),
wspaniaty, elegancki, ekskluzywny, estetyczny, trwaty, solidny, tani itp. Czesto
uzywa sie przymiotnikow w stopniu najwyzszym: najtanszy, najlepszy,
najnizsze (ceny), najwiekszy (wybér) i in. Niektdre potgczenia przymiotnika
z rzeczownikiem mozna uznaé¢ za standardowe: najwyzsza jakos$¢, najnizsze
ceny, promocyjne ceny, duzy wybor, peiny asortyment, bogaty asortyment,
bezposredni importer, specjalna oferta, najnizsza prowizja itp.

Rownie czesto stosowane sg przystéwki: najlepiej, najszybciej, najkorzystniej,
szybko, tanio, pewnie, zdrowo, solidnie itp.

Najczesciej uzywane czasowniki to: zapraszamy, polecamy, oferujemy lub
w 3 os. 1 poj. - zaprasza, poleca, oferuje.

W reklamach firmy, a takze towary i produkty coraz czesciej ulegajag
personifikacji i wotajg z plansz i wywieszek do przechodnia: kup, sprobuj,
przyjdz, zobacz itp. ,,Mieszko”, ,,Piast Kotodziej”, ,,Budor”, ,,Aneks” i in.
zapraszajg do swoich sklepéw. W sklepach spozywczych spotykamy:



,Chrupnij mnie
Super Chruper!”

Na biatostockich planszach reklamowych wystepujg takze rymowanki typu:

»Bebi” sok ET cast TRADE Szukata$ i tracita$ czas...

Pyszny caly rok w domu - w ,,Astorii” kiermasz $wiateczny masz!
sprzata, pierze, chtodzi
sprzet z ET...
i 0 to chodzi!

,tazienkijak marzenie - tazienki na zyczenie”, ,.Tylko wyktadzina z ,.Suttana™
uprzyjemni Ci zycie kazdego ranal”

Podsumowujac nalezy stwierdzi¢, ze jezyk szyldow i reklam staje sie
coraz ciekawszy i bogatszy. Chociaz jezyk szyldéw nadal ma charakter
nominatywny (prawie nie spotykamy czasownikow i przymiotnikéw), to
wiasciciele sklepéw, warsztatow, punktow ustugowych starajg sie w rdzny
sposOb zaprezentowa¢ swoje towary i ustugi z jak najlepszej strony, wpro-
wadzajg do nazwy wilasnej firmy leksyke, sugerujac dobrg jako$¢ towaru
lub ustug, formy zdrobniate i spieszczenia (Salon, Styl, Klasa, Swiezynka,
Smaczek, Kaprys, Nabialek). Nalezy podkresli¢, ze biatlostoczanie jeszcze
niezbyt chetnie firmujg swdj zaktad pracy wiasnym petnym imieniem
i nazwiskiem. Najczesciej wykorzystuja do tworzenia nazw firmowych
elementy antroponimu lub tylko jeden jego czton (imie lub nazwisko).

Jezyk plansz reklamowych jest bardziej opisowy, czeSciej pojawiajg sie
tu przymiotniki (np. modne tkaniny, specjalna oferta, gorgce pieczywo,
olbrzymi wybor, udane zakupy, modne i eleganckie futra itd.), takze przymiotniki
w stopniu wyzszym (tansze wedliny) i najwyzszym (najszersza oferta,
najwyzszy standard). Czasowniki najczesciej stosowane sg w formie pierwszej
osoby liczby mnogiej czasu terazniejszego (zapraszamy, polecamy) lub trzeciej
osoby liczby pojedynczej (zaprasza, poleca) oraz w formie trybu rozkazujgcego
(przyjdz, zobacz, kup, wynajmij, sprobuj, zadzwon).

Nalezy podkresli¢, ze biatostocka reklama zawiera wiele elementéw
obcych przeniesionych z krajow zachodnich (Anglii, Francji, Witoch, USA,
Niemiec). Z pewnos$cig zadecydowaly o tym wieloletni pobyt i praca
biatostoczan w tych krajach. Podpatrzone na zachodzie wzory9 Polacy
chetnie przeszczepiajg na wiasny grunt, chcagc w ten sposéb zaimponowac
i skutecznie naktoni¢ adresata do skorzystania z ich oferty.

> J. Serwanski, Jezyk materiatow reklamowych Polonii amerykanskiej i brytyjskiej,
»Jezyk Polski” 1992, z. LXX1l 4-5, s. 316-323.



3ohbas AbpamoBuy

A3blIK BEJTOCTOKCKWMX BbBIBECOK W PEK/TAM

B ctaTbe nogBepratoTcs 0630py BbIBECKM W peknambl, BbICTynalolue Ha CTeHax 3faHuii
N MmarasuHoB B benoctoke. XapakTepHOi O0COGEHHOCTbIO f3blka BbIBECOK fBNAETCA
HOMWHATUBHOCTb. IH(hopMaLma npefcTaBneHa KOPOTKO, UCMNOMb3YIOTCA MOYTU UCKIOUYNTENBHO
MMeHa CYLecTBMUTeNbHbIE. 3NEeMEHTbl peknaMbl Ha BblBeCKax MPOABAAIOTCA MNpPexje BCero
B Bbl6Ope Ha3BaHUA - UMEHU QUPMbI.

A3blKk peknam 6onee 6orar. YnotpebnawoTca 34ecb B 60nblieM BbibOpe MMeHa
npunaratensHble B (hOpMax BCeX TPEX CTeneHell CpaBHeHWS, a TakKXe rnaronbl B (opmax
HacToslwero BpeMeHn 3 . ef. M MH. Y. W B MOBENNTENbHOM HaKNOHEHUN.



