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Celem tego opracowania jest wdnéenie genezy nowej geografii handlu oraz
ustalenie jej gtéwnych probleméw badawczych. Tiena dej problematyki jest
tradycyjne poddgie stosowane w geografii handlu. Analizie poddarastpujace
zagadnienia badawcze wchade w zakres nowej geografii handlu w krajach
zachodnich: koncentracja i restrukturyzacja handlprzestrzeni, sieci zaopatrzenia
handlu, obszary wykluczenia handlowego, geografendiu médzynarodowego,
geografia handlu wirtualnego. Przedstawiono réwhiadycyjne i nowe nurty badawcze
polskiej geografii handlu.

Stowa kluczowe:geografia handlu, koncepcje badawcze
1. Wprowadzenie

Geograficzne badania handlu ewoluowaty w gjago rozwoju. Zakres tych
badax byt przy tym uzaleniony od sposobu definiowania aktywico
handlowej, utasamianej z reguly z handlem towarowym, chadimkcjonuje
rowniez handel innymi przedmiotami (np. nieruchdmmiami) i wartgciami
(akcje, obligacje itp.). Na gruncie wspotczesnej gafig ekonomii operuje si
trzema podstawowymi pgiami handlu: czynriwiowym, funkcjonalnym
i instytucjonalnym (Sondej 2005). Wegju czynndciowym sensu stricte handel
oznacza dziatalrié podmiotéw specjalizgrych sé w pdsrednictwie, obejmu-
jacym zakup i sprzedaowarow, ich transport i magazynowanie oraz utatieia
wymiany (np. standaryzacja i normalizacja towarovegaz informacji rynko-
wych). W myél ujecia funkcjonalnego handel sprowadza sio wymiany
wszelkich dobr pomgidzy podmiotami gospodarczymi (przedsorstwa handlo-
we, inne przedsbiorstwa, gospodarstwa domowe). Z kolei, \&ciyj instytucjo-
nalnym handel obejmuje przeelsiorstwa zajmujce s¢ posredniczeniem
w wymianie dobr, kupuce towary w celu ich sprzeda a take podmioty
zaliczane do handlu jako dziatu gospodarki narodowej.

Podejcia geograficzne do dziatalém handlowej odwotyj sie do ekono-
micznych teorii handlu (Szulce 1998)a $ne oparte na trzech gtéwnych
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warunkach jego istnienia, reprezentowanych przeakdje pdaredniczenia
w wymianie towarowo-pierinej, wystpowanie nadwigek produkciji i obe-
chas¢ piengdza pelnicego roé paosrednika wymiany. Do najbardziej znanych
teorii handlu H. Szulce (1998) zalicza teouistugows i funkcjonalry. W mysl
teorii ustugowej istat handlu stanowi wytwarzanie ustug stwagegch przy
sprzeday towardéw r@norodne udogodnienia dla klientdw. Dziatalaaaka
obejmuje ustugi wliczone w centowaréw, ustugi wolne — esto odptatne
i nabywane niezaimie od zakupu towardéw, ustugi zygane z zapewnieniem
przez handel nieprzerwanego i petnego zaopatradid@atéw, a take ustugi
polegajce na utrzymywaniu przez handel zapasoéw, co pozwl@atom na
dokonywanie zakupow w pgdanym czasie. Teoria funkcjonalna bazuje na
wyréznieniu pocatkowego i kacowego ukladu masy towarowej. Uklad
pocatkowy o stosunkowo wskim asortymencie ksztattpjproducenci, nato-
miast uktad kacowy wymaga dostosowania do preferowanego popypujiu
cych. Kluczow funkcja handlu jest wyrGwnywanie rozlieosci odnoszacych
sie do tych dwoch uktadéw ze wzglu na ilg¢ i rodzaje masy towarowej,
asortyment oraz dysproporcje czasowe i przestrzenne.

Dynamiczny rozw6j sklepow wielkopowierzchniowyctsieci handlowych
w czasach wspéiczesnych, najpierw w krajach rozmioh, a péniej w innych,
doprowadzit do radykalnych zmian zaréwno na rynktylatéw zywnoscio-
wych, jak i przemystowych. Dgki korzysciom skali oraz kapitatowej i organi-
zacyjnej koncentracji handlu wzrosta pozycja opetaw sieci handlowych
w stosunku do producentéw i hurtownikow. 2kszyt se zarazem ich wplyw
na modele zachovigkonsumentéw i wzorce konsumpcji. Kosztem tradycyinyc
detalistow wzrost na rynku udziat wielkich przegsorstw handlowych.
Przemiany te, generg nowe problemy badawcze, wymuszaty przebudow
tradycyjnego paradygmatu geografii handlu (retail gguiyyn

Celem tego opracowania jest wé&éenie genezy nowej geografii handlu
(new retail geography) oraz ustalenie jej gtéwnymoblemoéw badawczych.
Tiem dla tej problematykigstradycyjne podégia stosowane w geografii handlu.
Analizie poddano nagpujace zagadnienia badawcze wchgmzw zakres nowej
geografii handlu w krajach zachodnich: koncentragjastrukturyzacja handlu
W przestrzeni, sieci zaopatrzenia handlu, obszary wegknia handlowego,
geografia handlu mdzynarodowego, geografia handlu wirtualnego. dézi
réwniez pod uwag nowe nurty badawcze polskiej geografii handlu.
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2. Nowa geografia handlu w krajach zachodnich na tle tradygnych
nurtéw badawczych

Tradycyjne nurty badawcze. Geografia handlu stanowi jeglrz dziedzin
geografii ustug, zajmafa sie badaniem handlu w przestrzesicislej rzecz
biorac, jej przedmiotem & przede wszystkim zwiki pomiedzy rozmiesz-
czeniem przedsbiorstw i placéwek handlowych a zachowaniami konsoim
tow. Tradycyjnie do najwaniejszych zagadniebadawczych geografii handlo-
wej w krajach zachodnich, podobnie jak w Polsce, zalieza si

1. Analiz obszaréw rynkowych, a zwtaszcza stref wplywow élkreych
placéwek i érodkéw handlowych.

2. Zachowania przestrzenne klientéw sklepow, ich uwkarwania i modele.

3. Organizagj przestrzeng i instytucjonalln handlu — sié obstugi handlo-
wej, formy placéwek handlowych.

4. Umigdzynarodowienie handlu hurtowego i detalicznego.

5. Wplyw pos¢pu technologicznego na rozwoj i rozmieszczenie handlu.

W tradycyjnej geografii handlu pomijano symbolicztnesci materialnych
i niematerialnych przejawow handlu. Jedndoze w znikomym stopniu
uwzgkdniano oddziatywanie specyfiki kulturowej na funkepwanie handlu
i zachowania konsumentow.

Geografia handlu w znacznej mierze korzysta z darofeografii kon-
sumpcji. Ta ostatnia dziedzina geografii spoteczno-ekicmwrej bada problemy
dotyczce wymiaru przestrzennego, konsumpciji towardéw i gistuuwzgednie-
niem jej rozwoju, rozprzestrzeniania konsumpcyjnegdu zycia, preferowa-
nych form zakupow, ksztattowania nowych form konsagjnpraz wspotzale
nosci globalizacji i zachowa konsumpcyjnych ludnei w réznych regionach
Swiata.

Problematyka badawcza nowej geografii handluW okresie powojennym
przez kilka dekad zachodnia geografia handlu bgitanEnowana przez badania
dotyczce zwhzkdédw pomedzy lokalizach i przestrzenp organizaci handlu
oraz zachowaniami przestrzennymi konsumentow (\&Yyigl009). Takie zagy
zenie problematyki badawczej stale sia pocatku lat 90. ubiegtego wieku
przedmiotem ostrej krytyki, m.in. ze strony K. Ducadté&l.K. Blomley (1990),
w ktérej zwrécono uwag na niezadowalaga analiz wspotczesnych zmian
handlu w przestrzeni. Podktano przy tym potrzep eksploracji zagadnie
zwigzanych z pospujaca koncentrag kapitalu w dziatalnéci handlowej
i powiagzanego z tym zywionego rozkwitu wielkich korporacji handlowych,
takich jak mega-sieci Wal-Mart czy Tesco. Korporabgndlowe ogignety
kluczowg pozycg w gospodarce wielu krajow. Handel zdominowany przez
korporacje stat si wiodgcym ogniwem gospodarki w okresie postfordyzmu.
Duzy nacisk potaono wéwczas réwniena fenomen restrukturyzaciji handlu,
atake tacuchy dostaw towaréw i nowe relacje peday handlowcami
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i dostawcami oraz kulturowe aspekty handlu (Wriglepwe 1996; Huges,
Reimer 2004; Huges 2005). Wakrzainteresowabadawczych geografii handlu
wigczono take nietypowe formy handlu (np. samochodowa sprzedawia),
specyficzne role, motywacje i wybory konsumenckiebi&b i nezczyzn
w przestrzeni handlowej. Szeroki przedlliteratury geograficznej odnag=j
sie do tego rodzaju zagadni@rzedstawit L. Crewe (2000, 2001, 2003).

Podgcie takiej problematyki doprowadzito do powstaniabdyscypliny
geografii handlu okrdonej przez N. Wrigley i M.S. Lowe (1996) mianem
nowej geografii handlu, ktérej rozwoj doprowadzit dstotnych przemian
teoretyczno-metodologicznych zaréwno na gruncieggfo gospodarczej, jak
i geografii kultury. Na Kcie kluczowych probleméw badawczych wchaozh
wspoétczénie w zakres nowej geografii handlu przede wszystki Stanach
Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii znalaztyeshastpujace zagadnienia:

» koncentracja i restrukturyzacja handlu w przestrzeni,

» sieci zaopatrzenia handlu,

» obszary wykluczenia handlowego,

» geografia handlu mdzynarodowego,

» geografia handlu wirtualnego.

2.1. Koncentracja i restrukturyzacja handlu w przestrzen

Procesy koncentracji kapitatu i zatrudnienia w Hanghowigzane z jego
koncentragi przestrzenqy rozwijaty st dynamicznie na pogtku XXI w.,
znajdupc wyraz w rosacej naswiecie pozycji ekonomicznej wielkich korpo-
racji handlowych (tab. 1). Do najgkiszych z nich nalyy Wal-Mart, ktorej
roczna warté¢ sprzeday w latach 2006—-2007 dochodzita do 343 mid dol.,
przekraczajc produkt krajowy brutto (PKB) niektorych zgch krajow uprze-
mystowionych.

Wedlug N. Wrigley (2009) przemiany te zostaly szeralpisane w bogatej
zachodniej literaturze geograficznej, przy czym wgbdiono w niej trzy
kluczowe problemy. Pierwszy dotyczy tempa konsojiddom handlowych
i regulacji prawnych z tym zwranych. Szczegélnie godne uwagi ®itaj
opracowania na temat ksztattowania przestrzeni konkjinerhandlu (Marsden,
Harrison, Flynn 1998), w tyma¢zenia konkurencyjnych przedsiorstw. Dru-
gie wane zagadnienie odnosiesido procesu restrukturyzaciji korporaciji
handlowych i jego aspektéw przestrzennych. Analiidlegata tutaj m.in. rola
organdéw zargdzapcych spotek i kwestia tzw. zamkgia korporacyjnego,
wyrazajacego s¢ W ich niezdolnéci inicjowania zmian strukturalnych i strate-
gicznych, ktérych wymaga agta ewolucja warunkéw rynkowych (Schoenber-
ger 1994). Trzeci, pokrewny problem stanowity gzki pomidzy restruktury-
zacp korporacji handlowych i ich zagdzaniem. Powizana z tym jest kwestia
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roli menederow firm handlowychzrédet finansowania inwestycji handlowych,
relacji medzy wewrtrznym i zewmtrznym s$rodowiskiem przedsgbiorstw
handlowych (Wrigley, Lowe 1996, 2002; Marsden, Harrison, i-i{/898).

W nowej geografii handlu dy nacisk zostat polmny na przestrzenne
zmiany kapitatu handlowego i ich wptyw na rynek. lpjej udokumentowano
przy tym przemieszczenia inwestycji handlowych pany miastami i ich
strefami podmiejskimi oraz zagane z relokagjcentrow miast. Efektem tych
proceséw jest dewaloryzacja weytizmiejskiej przestrzeni handlowe;j.

Przeciwwag dla degradaciji obszaréw zurbanizowanych stafareivitali-
zacja ich zabudowy. Wika sie z tym réwnoczesne zmiany struktury przestrzen-
nej handlu miast i regionéw miejskich. Za pioniersktej dziedzinie uznaje gi
prac B.J.L. Berry'ego (1963) gwiccory decentralizacji handlu detalicznego
w Chicago w latach 50. i 60. XX w. Antycypowata ona doaid péniejszych
zmian lokalizacji nowych inwestycji handlowych w amtach amerykekich,

a take dziatania planistyczne podejmowane w miastaclopajskich w celu
ozywienia handlu detalicznego w centrach miejskich.

2.2. Sieci zaopatrzenia handlu

Do nowych zagadnfe badawczych w zachodniej geografii handlu agale
relacie pomgdzy handlowcami i producentami, ktérych zmiana aykst
w wyniku rozwoju wielkich korporacji handlowych. Ks#iowanie i kontrolo-
wanie tych relacji zapewnito handlowcom #8ys pozycg poprzez takie ich
dziatania jak zagrenie lub faktyczne ograniczenie producentom gmstdo
rynkéw detalicznych,zadania specjalnych rabatéw przy nabywaniu coraz
wickszej masy produktdow, oznaczanie wlasnym znakiemofivyym danych
towar6w oraz obranie zapasow. Badania z tego zakresugtiadjin. L. Crewe
i E. Davenport (1992), ktérzy dowiedli znacznego vemmow latach 90. XX w.
dominacji czotowego detalisty odzmwvego w Wielkiej Brytanii. Zdotat on
obnizy¢ koszty dostaw poprzez wykorzystywanie globalnyielciszaopatrzenia.
Natomiast C. Doel (1996), analizajnowoczesne systemy dostawcze artykutow
spazywczych, zwrdcit uwag na zwrot w ukladzie dostawca—detalista w kierun-
ku stosunkéw partnerskich w warunkach dtugookregavepoétpracy i koope-
racji oraz nowej roli informacji.

Studia r@nych dziedzin handlu, zainicjowane przez G. Geré&fiog, 2001),
udokumentowaty rozkwit korporacji handlowych gemneany przez globalne
systemy zaopatrzenia. Udlivity one przy tym zidentyfikowanie czynnikow
spotecznych i ekonomicznych ksztadimych taacuchy dostawcze w #aych ich
miejscach i przestrzeniach.

We wspéiczesnych badaniach geograficznych handitaizorownie podita
kwestia etycznych inicjatyw handlu. Badania te ukarasrgca role spotecznej
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odpowiedzialnéci biznesu (CSR), widocanm.in. w strategiach korporacji
handlu detalicznego stosowanych na ptaz XXI w. Nie bez znaczenia jest
réwniez rosrgcy wptyw regut etycznych przyjmowanych przez wielkiorpora-
cje handlowe na inwestycje lokalne. Tradycyjngdmve regulacje prawne
w handlu § poszerzane lub zgpiowane przez prywatne inicjatywy ustawo-
dawcze, co T.K. Marsden i N. Wrigley (1995) citegg mianem regulacji pry-
watnych korzyci w handlu i konsumpcji.

2.3. Obszary wykluczenia handlowego

Ewolucja systemow przestrzennych handlu w Amery@edenej i Europie
w drugiej potowie XX w. przejawiata sim.in. w wyodebnianiu w przestrzeni
miejskiej obszaréw niedostatecznie obstugiwanydephandel (Wrigley 2002;
Wrigley, Warm, Margetts 2003). W skrajnej sytuacji ldodzito nawet do
powstawania w miastach i ich regionach swoistejtymishandlowej. Tego
rodzaju obszaryasreprezentowane przede wszystkim przez silnie zdigvane
dzielnice i osiedla mieszkaniowe. Zamieszkwj nich z reguly grupy spoteczne
0 niskim statusie materialnym. Przykladem tego grog rejony substandardo-
wej zabudowy mieszkaniowej zlokalizowane w zarowtrefie centralnej miast,
jak tez blisko ich peryferii. Obszary wykluczenia handl@eestaty s} zrédtem
napi¢ i konfliktbw spotecznych, inspirag¢ debaty spoteczne i badania inter-
dyscyplinarne, w tym geograficzne. Na przetomie XXXl w. zainteresowanie
badawcze zbudzit pokrewny problem niedorozwoju jabkj stiby zdrowia
na obszarach zdegradowanej zabudowy. Prowadzonprtara badawcze zwr6-
city dodatkowo uwag na negatywne konsekwencje nieglwienia ubogich
warstw ludnéci.

Odrebng kweste poznawczg stanowy mozliwosci rozwoju dziatalnéci
handlowej w rejonach wykluczenia handlowego, uzasaenniewykorzysta-
nym potencjatem rynkowym. Mdiwosci takie potwierdza realizacja miejskich
programow rewitalizacyjnych, w ktore anggs sie liczne spoétki handlowe.
Rewitalizacja miast ogranicza zegiwykluczenia handlowego i spotecznego.

2.4. Geografia handlu m¢dzynarodowego

Badania geograficzne handlu prowadzone w krajagtoaaskich w latach
90. XX w. dowiodty znacznego prgyieszenia rozwoju bezpednich inwesty-
cji zagranicznych (FDI) w handlu na rynkach wschpgzh (Wrigley 2009).
Doszto przy tym do szybkiego awansu ekonomicznegawiglkiej grupy
ponadnarodowych korporacji handlowych (tab. 1). Werwszej dekadzie
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biezacego stulecia kala z nich rozbudowata swoje sieci sklepéw w wielu
(10-30) krajach, wywieragg duzy wplyw na ich wiodce dziedziny gospodarki
(host economies)zycie spoteczistw. Uwidacznia to przykiad licznych krajow
Azji Wschodniej, Ameryki tadiskiej i EuropySrodkowo-Wschodniej.

Tabela l

Wiodace ponadnarodowe korporacje handlowe wedtug wielko
sprzeday zagranicznej w 2005 r.

Udziat
Ranga '\fli?é\g//a pocﬁgagzenia zsapgzgi z;g:;ﬁ?cazynej
w min dol. USA w catkowitej
sprzeday (%)
1 Wall-Mart USA 62 700 20
2 Carrefour Francja 50 050 52
3 Ahold Holandia 45 352 82
4 Metro Niemcy 38 502 54
5 Aldi Niemcy 20119 45
6 Lidl & Schwarz Niemcy 19 832 43
7 Tesco UK 19 640 24
8 Auchan Francja 19535 45
9 Delhaize Belgia 18 893 79
10 IKEA Szwecja 18 868 92

Zr6dto: N. Coe, N. Wrigley (2007).

Rezultatem geograficznych prac badawczych byt&oaceptualizacja bada
handlowych korporacji ponadnarodowych, przy geftiu nacisku na podaje
sieciowe (relacyjne). Dgki temu ujawniono m.in. wysoki poziom teryto-
rialnego zakorzenienia dziatakw takich korporacji w lokalnych kulturach
konsumpcji i systemach planistycznych, silne odgieiahie na sieci handlowe
(wewmgtrz przedsibiorstw i medzy nimi) czynnikéw instytucjonalnych,
kontrolnych i kulturowych charakterystycznych dlaekdlnych spoteczrioi,
wplyw potencjatu ekonomicznego i struktury gospaetlar domowych na
dziatapce w okrélonych krajach ponadnarodowe korporacje handlowakiae
wzajemne oddziatywanie poszczegdélnych korporacji.

N. Coe i N. Wrigley (2007) odwotag sk do wspomnianej koncepcji zbadali
wplyw ponadnarodowych korporacji handlowych na giéwdziedziny gospo-
darki krajéw rozwijagcych sé. Podgli rowniez studia strategicznych wyzwa
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stojgcych przed tymi korporacjami na rynkach wschmyzh i proceséw
przestrzennej dyfuzji inwestycji handlowych na rynkadbdoynarodowych.

2.5. Wirtualna geografia handlu

Nowym wyzwaniem dla geografii handlu wdau lat 90. XX w. stat si
niezwykly rozwdj handlu elektronicznefjge-commerce), postrzeganego jako
dziedzina dziatalnii utatwiagca zdobycie firmom przewagi konkurencyjnej,
obnizenie barier wdgia na rynek i wyeliminowanie grednictwa cechygrego
tradycyjny handel. Pojawily siwtedy firmy internetowe, ktére zdobywaty
krajowe iswiatowe rynki bez znacznej fizycznej obeécid ponoszenia zwiza-
nych z tym kosztow statych, czego przyktademeenby¢ Amazon. Perspektygv
dynamicznego rozwoju e-handludacego jednym z rodzajow handlu wysyiko-
wego, uwzgidniata wizja nowej cyfrowej ery globalizacji, stworm przez
G. Gereffi (2001).

Na pocatku XXI w. ta howa forma handlu zostatagetona w kig zainte-
resowa badawczych geografii. Prace empiryczne z tej damdukazaty roz-
legte pole walki e-handlowcow z tradycyjnymi handt@mi, ktérzy zacdi
przenost czs$¢ swojej dziatalnéci do Internetu. Firmy handlowe dziajee
rownoczénie w realnej i wirtualnej przestrzeni utrzymywaiyacza przewag
konkurencyja nad handlowymi firmami internetowymi, @ki wiasnej infra-
strukturze magazynowej, ustalonymidachom dostawczym i systemom kontro-
li zapaséw i dystrybucji oraz centrom pomocy technej. Studia geograficzne
dotyczce takich firm pozwolity na zrozumienie miejsca eimtetowej sieci
sklepéw w nowej strukturze dziatakw handlowej, jak t& sposobéw zaktada-
nia sklepow internetowych, urdiwiajacych zdobywanie i utrzymanie klientow
oraz ksztattowanie nowych form gzi z konsumentami.

Stopniowo e-handel obejmowat nowe, ava sektory produktéw. Jego
wzrost ezyt sk z rosmcym zaufaniem konsumentéw do zakupdéw interne-
towych i zwikszory rang produktéw wirtualnych, wytwarzanych na bazie

! Jest to pajcie niejednoznaczne. Wetszym znaczeniu oznacza sposéb sprzedawa-
nia i kupowania produktéw i ustug, przy wykorzystadrodkéw elektronicznych za
posrednictwem Internetu (Drygas 2008). W szerszym zeaiti e-handel definiuje ¢si
jako forme handlu realizowanego za pomamediéw elektronicznych — sieci telekomu-
nikacyjnych, teleinformatycznych, a zwtaszcza Ingtu (Matachowski 2005). Obejmuje
on transakcje handlowe — sprzedawanie i kupowarneuyktéw i ustug — zawierane
z wykorzystaniengrodkow elektronicznych i petzone z dokonywaniem ptatée bez
bezpdredniego kontaktu radzy sprzedawgi klientem (Miczyiska-Kowalska 2004).
Sprzeda elektroniczna mee by prowadzona przez aukcje, serwisy ogtoszeniowe,
sklepy internetowe, pasa handlowe, elektroniczne rynki wymiany, wirtualgietdy
(Gregor, Stawiszyski 2002).
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danych tekstowych, muzycznych i wizualnych, dpsych i konsumowanych
w przestrzeni wirtualnej. Istotne byto réwnoczesne pojai®ise generacji 0séb
dorastajcych w dobie Internetu, bardziej podatnych od innyeh wirtualne
zakupy. E-handel miat przy tym wptyw na nattradycyjnych zakupow. Nowej
ofercie handlu cyfrowego towarzysproblemy zwizane z rozprzestrzenianiem
przest¢pczaci internetowej, w tym nielegalnego kopiowania plikdnuzycz-
nych, filmowych, e-publikacji itp.

3. Ewolucja problematyki geografii handlu w Polsce

3.1. Tradycyjne kierunki badan

Pocatki polskiej geografii handlu sjjaja okresu mgdzywojennego (lInicki
2009; Ciok, llnicki 2011). Jednz pierwszych prac z tej dziedziny opublikowat
W. Ormicki (1938), analizac w niej zr&nicowanie przestrzenne handlu
obwaznego w pdinocno-wschodniej gzi Polski przedwojennej. Badania roli
spotecznej i gospodarczej targowisk polskich byigwijane réwnie w okresie
PRL-u (Koshski 1960; Werwicki 1965, 1974a, b) i na pgikz okresu trans-
formacji systemowej (Werwicki 2000). Szczegblnie rezentatywnym zagad-
nieniem badawczym dla klasycznej geografii handluPalsce pozostawat
jednak zasig oddziatywania handlowego miast i ich centrowsidian 1938;
Endrukajtis 1957; Za 1967). Zainteresowanie tym tematem wzrosto na-prze
tomie lat 70. i 80. XX w. (Kielczewska-Zaleska 19Fdyiatkowska 1974; Szulc
1974; Korcelli, Potrykowska 1979; Brodska 1979; Dziewulski 1981; Mali-
szowa 1981; Dziegée1984). Na tym tle stosunkowo rzadko podejmowanym
problemem badawczym w tradycyjnym nurcie geogfadindiu byto zrénico-
wanie wewmtrzmiejskiej struktury przestrzennej placowek hamdich (Gérka
1973; Werwicki 1973; Polarczyk 1976; Suliborski, &gt 1982; Jakubowicz
1987).

3.2. Nowe kierunki bada

Wskutek transformacji systemowej polska geografiadiu stagta przed
nowymi wyzwaniami badawczymi. Badania prowadzoneeydziedzinie po
1989 r. zostaly podsumowane przez D. llnickiego (20068az S. Cioka
i D. lInickiego (2011). Dowodgone, # w tym czasie poegkowo dominowaty
prace badawcze dotygze dynamicznych przeksztafcetrukturalnych handlu
detalicznego na terenie kraju, rozpatrywanych immyéh skalach przestrzennych
(Riley, Niznik 1994; Werwicki 1995; Taylor 2000; Gérka 200Xan nowego
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handlu targowiskowego, zwilaszcza w regionach praygeaych (Powska
1994, 1995a, b; Werwicki 2000; Werwicki, Pgalkka 1993).

W miare uptywu czasu zaely sie rozwija¢ nowe kierunki bada odnoszce
sig do powstania, ewolucji, lokalizacji i roli nowychemtréw handlowych
w przestrzeni miast i aglomeracji miejskich, z uwdgieniem ich negatywnego
wplywu na drobny handel (Klosowski, Runge 1999; Sdsa 2000; Wgctaw
2000; Bogdanov 2002; Jarosz 2002; Ktosowski 200pyset 2004, 2005;
Rochmiiska 2005; Kaczmarek, Kaczmarek 2006; Kociuba 200&mylak
2006; Wectaw-Michniewska 2006; Twardzik 2009). Szerszym zs&ne przest-
rzennym wyrénia sk opracowanie pavieccone geografii hipermarketow
w Polsce (Gwosdz, Sobala-Gwosdz 2008), w ktérym m.inodmgpnione
zostaly typy ich strategii lokalizacyjnych i fazyzseoju. Z kolei, w pracy mono-
graficznej J. Dzieciuchowicza (2012) punktem $gia byto okrélenie podstaw
teoretycznych bada geograficznych handlu wielkopowierzchniowego. Nato-
miast w zasadniczej exi pracy ukazano indywidualé® dwoch wielkich
centrow handlowych zlokalizowanych w przestrzergjskiej i podmiejskiej, na
przyktadzie Manufaktury w todzi i Ptaka w Rzgowie, gzczegblnym zwroce-
niem uwagi na histogi miejsca (genius loci) ich powstania i etapy roawoj
specyfike lokalizacji i jej uwarunkowania, oryginalédzatazen urbanistycznych
i wewretrznej organizacji przestrzennej oraz specjalizdankcjonalry tych
obiektéw handlowych, a tak cechy wyréniajace zachowania konsumenckie
ich klientéw. Odebne zadanie badawcze stanowita analiza poréwnawcza
rozpatrywanych centréw.

W wyniku empirycznych badakoncentracji i integracji handlu w Polsce
w okresie transformacji gospodarczej, prowadzonyclzezpr B. Pokorsk
i E. Maleszczyka (2002) stwierdzon@ procesy te stanogvalternatywne drogi
rozwoju przedsbiorstw handlowych, ktéry ma charakter globalny. Mgale
rowniez podkreli¢ nawietlenie w opracowaniu T. Kaczmarka (2010) szerokie
go spektrum zagadnialotyczcych ewolucji i wspotczesnych form koncentracji
przestrzennej handlu.

Problematyk obecnej roli proceséw koncentracji w funkcjonowahandlu
na przyktadzie Polski poglj W. Ciechomski (2010), oké&jac przede wszyst-
kim stopiéh natzenia tej koncentracji oraz jej wplyw na zmiany bgz
i struktury przedsbiorstw handlowych oraz ich strategie konkurencyjne
w warunkach rynkowych. Wykazat przy tym tendengpadkow liczby
oddawanych do aytku hipermarketéw ze wzgllu na nasilogm konkurenog na
rynku i rosnce koszty pracy, nasycenie przestrzeni handlowejkae twzrost
obcigzen podatkowych i wprowadzenie niekorzystnych regulgmawnych
dotyczcych budowy nowych sklepéw wielkopowierzchniowycldviRioczénie
dowiddt, iz koncentracja handlu wplgla korzystnie na funkcjonowanie tego
sektora gospodarki, a zwlaszcza na asortyment towarovécjakstugi klientow
i gane ustug pozasprzedawych. Uznat przy tymze gtowry przyczyrm rozwo-
ju proceséw koncentracji przeesiorstw handlowych, a tak nasilenia ich
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agresywnej konkurencji na rynku statag sniestychana ekspansja handlu
wielkopowierzchniowego.

Waznym problemem badawczym, rozieaym przez B. Pokorgk E. Male-
szczyka (2002), jest ztonas¢ proceséw koncentracji i integracji w handlu,
ktéra uwidacznia giw rozwinictej gospodarce rynkowej w narastanisdiowej
przewagi okrglonej grupy przedsbiorstw handlowych w catej ich zbioroda.
Procesy tej koncentracji, ktérym przypskowane s rozne rodzaje sieci
handlowej, przybieraj cztery formy: kapitatlow, organizacyjno-technican
organizacyjno-funkcjonaini funkcjonalno-przestrzean

Koncentracja kapitatowa oznacza kumulowanie zasotz@ezowych, finan-
sowych i kadrowych przeddiiorstw handlowych, przyjmagych forne grup
kapitatowych: przedsbiorstw wielozaktadowych (trustéw), koncernéw (kotp
racji), holdingdéw, konglomeratéw i innych grup kapotaych. Trusty i koncer-
ny tworz filialne sieci handlowe, natomiast pozostatym gmpkapitatowym
odpowiadaj sieci zdywersyfikowane. Koncentracja organizacygchniczna
wiaze sk z rozwojem handlu wielkopowierzchniowego (> 400 powierzchni
sprzedaowej) w formie hipermarketow, supermarketow, sklepdyskonto-
wych, doméw handlowych i innych dych obiektéw handlowych. Z integracj
przeds¢biorstw handlowych, polegaia na hczeniu i centralizacji ich celéw,
funkciji, dziala i zasobow, dczy sk koncentracja organizacyjno-funkcjonalna.
Przejawem tej formy koncentracji handlg gintegrowane sieci handlowe.
Przedmiotem szczegblnego zainteresowania w badagiagraficznych pozo-
staje koncentracja funkcjonalno-przestrzenna hamdlajdujca wyraz w plano-
wanym zgrupowaniu sklepow (co najmniej kilku), plaek gastronomicznych
i ustugowych, prowadzonych przezzng przedsbiorstwa. Zgrupowania takie
wystepuja w formie wielofunkcyjnych i wyspecjalizowanych aedw (asrod-
kéw) handlowych oraz komplekséw handlowych (formazsia).

Nowy nurt badawczy reprezemiypogkbione studia nad poziomem rozwoju
i struktum przestrzenp placéwek handlowych w przestrzeni zdgo miasta
(Kaczmarek, Szaffski 2008; Kaczmarek 2010; Ciok, llnicki 2011). Potwad
Zwracaj uwag opracowania o gszym zakresie przedmiotowym dotyce
funkcjonowania w przestrzeni miejskiej poszczegémyodzajéw placéwek
handlowych, na przyktad aptek (Kozakiewicz 2005), tezystacji benzynowych
(Miszewska, Slenczek 1998; Janiszewska 2005).

W polskiej geografii i ekonomice handlu zarysowa$ $&2 nowy nurt
badawczy dotyery handlu elektronicznego. Badania ekonomiczne Zigjdzi-
ny handlu, uwzgidniajgce czsto réwnie jego aspekty przestrzenne, ogolnie
podsumowat P. Drygas (2008) wskagjiz poruszane byty tutaj przede wszyst-
kim kwestie dotycgce genezy tej formy handlu i jej podstaw prawnyathy
wyrézniajgce handlowych przeddiorstw elektronicznych, budowanie exi
tych firm ze swoimi klientami i wzmacnianie ich &nasci. Szerszym zakresem
cechowaty si prace badawcze pwiecone rozwojowi handlu internetowego
w Polsce oraz jego determinantom. Na przykfadzie i@lea — jednej z jedno-
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stek osiedlowych w todzi zbadana zostala probleksatgachowa konsu-
menckich w handlu internetowym miesakéaw wielkiego miasta (Rochrigka
2008).

4. \WWnioski

Przeprowadzona analiza pozwala na sformutowaniécmgscych wnios-
kow:

1. Nowa geografia handlu zaga sk rozwijac na pocztku lat 90. XX w.
w krajach zachodnich w opozycji do domigmyjch wczéniej bada dotycz-
cych zwihzkéw miedzy lokalizacy i przestrzenm organizaci handlu oraz
zachowaniami przestrzennymi konsumentow.

2. W ramach tej subdyscypliny geografii zwrécono ugpzede wszystkim
na wspotczesne zmiany handlu w przestrzeni spotecznmatiomne;.

3. Do kluczowych probleméw badawczych nowej geograéindlu w kra-
jach anglosaskich zaliczacskoncentragj i restrukturyzag handlu w przestrze-
ni, sieci zaopatrzenia handlu, obszary wykluczenizdltavego, geografi han-
dlu migdzynarodowego i geografthandlu wirtualnego.

4. Transformacja systemowa w Polsce przyczyngalsirozwoju na gruncie
polskiej geografii nowej geografii handlu. Petkowo szczegllnie da role
w tej dziedzinie odgrywaly prace badawcze koncegtauge na dynamicznych
przeksztatceniach strukturalnych handlu detalicenegyterenie kraju w gfiych
skalach przestrzennych. W jmiejszym czasie wkszy nacisk zostat patony
na funkcjonowanie centréw handlowych w przestrzeni rkigjs
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THE NEW RETAIL GEOGRAPHY

Explaining the genesis to the new retail geographg establishing main research
problems for her is a purpose of this study. Fas¢hissues a traditional approach
applied in the retail geography is a backgrounde Tdllowing research issues falling
within the scope of the new geography of the tiadeestern countries were analyzed:
the concentration and the restructuring of theeradthe space, networks of supplying
the trade, areas of commercial ruling out, geogyaghthe international trade, geogra-
phy of the virtual trade. Also traditional and neesearch currents of the Polish retail
geography were discussed.

Conducted analysis allowed for expressing the ¥ahg conclusions:

1. The new geography of the trade started devejopirthe beginning of years 90.
20th century. In western countries that was theosjijpn for dominating earlier
examinations concerning links between the locatind the spatial organization of the
trade and spatial behaviors of consumers.

2. In frames of the new retail geography abovdailicontemporary changes of the
trade in the socioeconomic space were examined.

3. In Anglo-Saxon countries ranks among cruciadéaesh problems of the new retail
geography: the concentration and the restructwfrige trade in the space, networks of
retail sourcing, areas of retail exclusion, geobyaf the international trade and
geography of the virtual trade.

4. A systemic transformation in Poland contributedhe development the new retail
geography. At first peculiarly in this field researworks concentrating on dynamic
structural transformations of the retail on theaacé the country in different spatial
scales played the greater role. In the more late tihe greater stress was put for
functioning of shopping centers in the urban space.
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