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Papierowa i internetowa. Prasa dla mlodziezy

Obecnie funkcjonujqce tak zwane media mlodzielowe sq miatkie, bezmySine i plytkie. Nie
dyskutujq ze stuchaczami, nie mdwiq otwarcie o ich problemach, nie dajq moiliwosci
wypowiedzenia si¢. A mlodzi w przeciwierstwie do tego, co sqdzq wlasciciele tych mediow,
potrzebujq kogos, kto postucha, co majq do powiedzenia i da im moZliwos¢ wyglaszania swoich
opinii',

Taka opinia o programach i pismach dla milodziezy jest doS¢ popularna
i raczej nikogo nie zaskakuje. Niewatpliwie dla niektérych programéw i zwlasz-
cza tytulbw mlodziezowych jest ona wyjatkowo krzywdzaca. Problem jednak
w tym, ze pisma, ktére moglyby w warto§ciowy sposéb zaspokoi¢ ciekawos§é
mliodego czytelnika, sgq praktycznie w ogéle nie czytane lub czytane przez
bardzo niewielka grupg oséb.

Prasa papierowa

Czy dzisiejsza miodziez czyta czasopisma? Ktére tytuly pism cieszg si¢
najwigkszym powodzeniem? Jakie typy tekstéw s dla miodych ludzi szczeg6lnie
atrakcyjne? Czy prasa elektroniczna stata si¢ réwnie popularng forma rozrywki
i pozyskiwania wiedzy co tradycyjna? Tematem niniejszego artykulu bedzie
préba odpowiedzi na powyzsze zagadnienia w duzej mierze na podstawie
wynikéw badafi przeprowadzonych wéréd uczniéw w okresie od marca do maja
2007 r. Badaniami obje¢to dzieci i miodziez w wieku 11-16 lat ze szkot
podstawowych i gimnazjéw z terenéw wiejskich (Orzechéw) i miejskich (L6dz,
Radomsko). Ogétem badanie przeprowadzono w 10 szkotach wsréd 758 ucznidéw
(6 szkét podstawowych — 356 ankietowanych i 4 gimnazja — 402 ankietowanych).

Z przeprowadzonych badan wynika, ze najbardziej popularnym czasopismem
wéréd mlodziezy jest ,Bravo” - 50% uczniéw s.p. i 49% gimnazjalistow

' WypowiedZ Pawla Sito, dyrektora Radia Bis, www.press.pl/newsy z 7.05.2007.
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zadeklarowalo, ze czyta to pismo, a na drugim miejscu ,,Popcorn” (34% s.p.,
39% g.). W nastgpnej kolejnosci pojawily si¢ ,,Bravo Girl”, ,, Twist” i ,Dziew-
czyna” (o znacznej przewadze popularnosci wsréd miodziezy gimnazjalnej),
wBravo Sport”, ,,Fun Club”.

Media masowe z zalozenia sa tworzone dla odbiorcy przygotowanego, ale
nie mozemy wykluczy¢ sytuacji, w ktérej produkt przeznaczony dla dorostego
czytelnika b¢dzie odbierany przez ucznia szkoly podstawowej. Sytuacja, w ktérej
dziecko czyta pisma dla dorostych zdarza si¢ niewatpliwie czgéciej niz odwrotna,
kiedy osoba dorosta zapoznaje si¢ z prasa przeznaczong dla dzieci i miodziezy.
W kategorii ,,inne” lista wskazywanych przez dzieci i miodziez czasopism jest
bardzo dluga i obejmuje kilkadziesiat tytuléw, w tym tez czasopisma dla
dorostych. Znajduja si¢ tu pisma: religijne, popularnonaukowe, sportowe, kom-
puterowe, biznesowe, hobbystyczne, komiksy, pisma kobiece i kierowane do
mezczyzn, a takze dzienniki. NajczeSciej powtarzajacymi si¢ tytulami sa: ,,Kom-
puter Swiat”, , Enter”, »Play”, ,Twéj Niezbednik”, ,Joy”, CKM, ,Playboy”,
»Cosmopolitan™, ,Logo”, , Avanti”, ,Maxi Tuning”, ,Pilka Nozna”, , Auto
Swiat”, ,,Czolgi Swiata”, ,, Tw6j Weekend”, ,,Viva”, ,Gala”, , Swiat Kobiety”,
»Iwoje Imperium”, ,Wprost”, ,National Geographic”, , Teraz Rock”, ,,Witch”,
»Kaczor Donald”, ,Niedziela”, ,Swiat Seriali”, , Kurier TV", , Tele Tydzien”,
»Express Ilustrowany”, ,,Dziennik Lédzki”, ,,Fakt”, ,,Gazeta Wyborcza”. W przy-
padku innych tytuléw czytelnictwo deklaruje czgsto ponizej 3 oséb.

Tylko 10% uczniéw szk6t podstawowych i zaledwie 5% uczniéw gimnazjum
zadeklarowato, ze nie czyta prasy miodziezowej (wsréd nich byla niewielka
liczba takich, ktérzy nie czytaja prasy w ogole). Ciekawe, ze wigkszo§é w tej
grupie stanowili chlopcy. Niektérzy ankietowani informowali, ze pisma kupuja
tylko, gdy co$§ ich naprawd¢ zainteresuje, inni — ,tylko czasem, jak nie mam
co robi¢”. Natomiast 51% ankietowanych uczniéw z obydwu typéw szkét
potwierdzito, Ze prenumeruje badZ regularnie kupuje ulubione tytuly. W tej
grupie znajduja si¢ tez prawdziwi milo$nicy pism. Jedna z gimnazjalistek
zglosita, ze kazde pismo, ktére kupuje (m.in. ,,Bravo”, ,Bravo Girl”, ,,Popcorn”)
starannie uklada na péice, specjalnie do tego celu przeznaczonej. Inna uczennica,
ze szkoly podstawowej, poinformowata, ze pismo ,,Bravo” zbiera od dwéch lat
i ma wszystkie jego numery.

To, ze zdecydowana wigkszo$¢ badanej miodziezy czyta pras¢ — potwierdza
robwniez w swoim artykule pt. Czyrelnictwo wspdlczesnych nastolatkéw (opinie,
obserwacje, badania)® A. Has-Tokarz, ktéra badaniami objeta uczniéw 6 klas
Szkoty Podstawowej nr 51 w Lublinie, w grudniu 2004 r. Ankiet¢ przeprowa-
dzono wsréd 70 uczniébw (44 dziewczeta oraz 26 chiopcéw). Z badan wynika,

2 A. Has-Tokarz, Czyelnictwo wspolczesnych nastolatkdw (opinie, obserwacje, badania),
[w:] Kultura popularna w szkole. Poblailiwe przyzwolenie czy autentyczny dialog, red. B. Myrdzik,
M. Latoch-Zielifiska, Lublin 2006.
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ze mlodziez czyta najchetniej ,,pisma ogélnomlodziezowe™ (44%), intensywniej
czytane przez dziewczeta. Najchetniej wybierane tytuly to: ,Bravo”, ,,Pop-
comn”, ,Victor Junior”, ,Bravo Girl”, ,Dziewczyna”, ,, Twist”, ,Magazyn 13",
.Badz Pickna”, ,Dama”, ,Filipinka”. Do$¢ duza popularnoscia ciesza si¢
réwniez czasopisma, ktére sa drukowanymi odpowiednikami wyspecjalizowa-
nych kanaléw telewizyjnych dla dzieci i miodziezy, m.in. ,,Witch”, ,Kaczor
Donald”, ,,Cartoon Network™ itp. Na drugim miejscu zostaly wymienione
»pisma komputerowe” (26%), a wéréd nich tytuty: ,PC Format”, ,Enter”,
~Komputer Swiat”, , Cybermycha”, ,Click”, ,,CD Action”. Te z kolei czytane
sq zdecydowanie czgéciej przez chiopcow, kt6rzy bardziej niz dziewczeta
w tym wieku fascynuja si¢ grami komputerowymi i Internetem. Na kolejnej
pozycji znalazly si¢ ,,pisma hobbystyczne” (17%). Zainteresowania uczni6w
bywaja bardzo réznorodne, poczawszy od do$¢ popularnych np. sport (,,Bravo
Sport”, ,Giga Sport”, ,Slizg”), motoryzacja (,Auto Moto”, ,Auto Swiat”,
»Auto-Thuning”), muzyka (,Hip-hop”), poprzez komiks (,,Swiat Komiksu”),
zwierzeta (,M6j Pies”, ,Koty”), az po zupelnie jednostkowe przypadki, jak
militaria i historia.

Duzo mniejsza popularnoScia ciesza si¢ ,,pisma popularnonaukowe, w tym
jezykowe” (7%). Tutaj mlodziez wymieniala takie tytuly, jak: ,,Mtody Technik”,
JSwiat Nauki”, , Swiat Techniki”, ,Wiedza i Zycie”, ,,National Geographic”
oraz czasopisma do nauki jezykéw obcych, m.in. . English”.

,Pisma katolickie dla milodziezy” ciesza si¢ najmniejszym poparciem.
Réwniez analiza badafh przedstawianych w niniejszym artykule potwierdza,
e zaledwie 2% milodziezy deklaruje czytanie tego typu pism (wynik moze
byé nieco zanizony, gdyz nie mozna wykluczy¢ sytuacji, w ktorej uczniowie,
nawet w anonimowej ankiecie, mogli nie przyzna¢ si¢ do czytania tych
pism. Czesto wynika to z Igku przed kompromitacja i wyszydzeniem przez
réwie$nikéw, dla ktérych te pisma ,.nie s3 trendy”. Nie zmienia to jednak
faktu, ze wynik i tak pozostaje zaledwie kilkuprocentowy). W tej kategorii
miodziez wymienita tylko jeden tytut — ,,Maly Gos¢ Niedzielny”, ktory
jest samoistnym dodatkiem do czasopisma dla dorostych ,,Gos¢ Niedzielny”.
Kontakt z tym pismem moze mieC zatem charakter przypadkowy, ktory
moégl nastapi¢ za po$rednictwem dziadkéw lub rodzicéw kupujacych prase
katolicka.

Jeszcze pelniejszy obraz poziomu czytelnictwa i tym samym najpopularniej-
szych tytuléw prasowych wéréd miodziezy moze daé analiza wynikéw badan
przeprowadzonych przez studentow polonistyki KUL na grupie 1000 maturzystow
na terenie kilku miast Polski (m.in. Bialej Podlaskiej, Dukli, Jeleniej Gory,
Konina, Lublina, Nowego Sacza, Opola, Radomia, Siedlec, Torunia)’, Postawiony
w ankiecie badawczej problem dotyczyl poziomu czytelnictwa uczniéw, ktorzy

38. J. Zurek, Maturzysta 2004 w $wiecie kultury, [w:] Kultura popularna w szkole...
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w 2004 r. ukonczyli szkol¢ Srednia. Wszyscy specjaliSci od dawna bijg na
alarm, Ze Polacy czytajq bardzo malo ksigzek, czg¢Sciej siggaja po pras¢ brukowa,
rzadko korzystaja z innych dobrodziejstw kultury - teatr, kino, opera, je§li
korzystaja z Internetu, to w sposéb nickompetentny, za to calymi godzinami
potrafia bezmySlnie przefacza¢ kanaly, bezkrytycznie ogladajac tandetne pro-
gramy. Czy problem ten dotyczy réwniez maturzystbw? Na to pytanie starano
si¢ odpowiedzie¢, analizujac wyniki badaf.

, Ktore z czasopism miodziezowych uwazasz za godne polecenia swoim
réowieSnikom i dlaczego?” - tak brzmialo jedno z pytai ankiety. W rankingu
bezsprzecznie wygralo ,,Cogito”, nie tak popularne w miodszej grupie wieko-
wej, ktore prawie 60% licealistow uznato za godne polecenia i przyznalo si¢
do uwaznej jego lektury. ,,Cogito” cenione jest przede wszystkim za wywia-
dy z ciekawymi ludZmi, dodatek edukacyjny i pomoce naukowe, poniewaZ
»$4 [tam] artykuly przydatne péZniej na lekcjach”, ,bawi i uczy” - jak
twierdza ankietowani. Niektérzy uwazaja jednak, Zze nie mozna na nim do
konca polega¢, gdyz zawiera nieckompletne wiadomoSci i materialy tam
przedstawione nie sa wystarczajaco rzetelne. Daleko w tyle pozostaja inne
pisma czytane przez miodziez, a ich poziom czytelnictwa nie przekracza 5%.
Takze w tym przypadku zaobserwowano, Ze uczniowie cz¢sto nie odrdzniajg
prasy miodziezowej od tej przeznaczonej dla dorostych odbiorcéw i nie
starajg si¢ skupia¢ tylko na periodykach dla mlodziezy. Wymieniaja zatem
tygodnik polityczny ,Newsweek” (5%), ,Perspektywy” (ponad 4%), ,Poli-
tyke” (nieco ponad 3%), ,,Twéj Styl” i ,Bravo Girl” (po 2,4%). Okoto 13%
maturzystow stwierdza, ze nie czyta zadnych czasopism, z czego cze§¢ wy-
raznie stwierdza, ze czytalaby, ale nie ma takich tytuléw. Warto tutaj przy-
toczy¢ uwagi licealistow dotyczace stanu polskiego czasopiSmiennictwa. Nie-
ktore wydaja si¢ wyjatkowo trafne i powinny daé wiele do mySlenia zwtasz-
cza wydawcom prasy miodziezowej. Licealistka z Opola: ,Nie ma moim
zdaniem obecnie na rynku polskim czasopisma godnego polecenia. W XX
wieku, gdy depresja stala si¢ jedna z najwigkszych choréb dotykajacych
ludzi, gazety poruszajace jedynie tematy seksu, AIDS, nie sa godne uwagi,
ewentualnie dla nieczytajacych lektur to «Cogito»”. Uczennica z zachodnio-
pomorskiego: ,, Teraz w gazetach dla miodych ludzi sa w sumie same porady
sercowe albo jakie§ dziwne i $mieszne opowieSci”. Wielu okre§la tego typu
pras¢ jako ,infantylng”, ,szmattawa”, ,robi wod¢ z mézgu”, twierdzi, ze
jest to ,sieczka”, czy kupowanie jej to ,strata pieniedzy”. Maturzysta z Lu-
blina konkluduje, ze ,,[woli] czyta¢ ulotki z McDonalda i Telepizzy”. Warto
odnotowaé tutaj spostrzezenie, ze tak popularne wsréd 10-16-latkéw pisma
»Bravo” i ,Bravo Girl” wraz z rozwojem $§wiadomo$ci miodych ludzi zupel-
nie traca popularno$¢. Mlodziez zauwaza ich bezsensownoS$¢, krzykliwo§é
i banal i do tego stopnia staja si¢ niepopularne, Ze czytelnictwa ich nie
zglasza nikt lub jedynie bardzo niewielka grupa oséb. Na kazdym -etapie
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ksztalcenia i rozwoju (im starsi uczniowie, tym wigksza umiejetno$é samookre-
Slenia) znajduje si¢ grupa os6b, ktére wyraZnie sygnalizuja brak godnych
czasopism. Jak juz wspomniano, cz¢$¢ maturzystébw deklaruje, Ze nie czyta
prasy mlodziezowej. Sytuacja ta wynika zapewne nie tylko z niecheci do
czytania w ogole.

Drugim istotnym zagadnieniem przy omawianiu prasy mlodziezowej jest jej
dostgpno$é, a co za tym idzie i popularno$é. Analizujac ofertg¢ czasopism
skierowang do dzieci i mlodziezy, mozna odnie§¢ wrazenie, ze tylko niewielka
ich czg¢é¢ trafia do bibliotek szkolnych. Problem polega w duzej mierze na
nicodpowiednim i niewystarczajacym finansowaniu tych instytucji. Charakterys-
tyczna dla rynku mediéw miodziezowych jest jego duza dynamika. Niektére
magazyny czy czasopisma pojawiaja si¢ nagle, towarzyszq przez pewien czas
Jakim§ nowym trendom miodziezowym i znikaja réwnie szybko, jak si¢ ukazaly.
Bibliotekarzom trudno jest zatem dokonaé¢ wlaSciwego wyboru z bogatej, stale
zmieniajacej si¢ oferty rynkowej. Niejednokrotnie staja przed dylematem: ktére
z pism wybraé, aby byly warto§ciowe i jednocze$nie zaspokajaly zainteresowania
miodych czytelnikéw? Wyniki prezentowanych badan réwniez potwierdzaja ten
stan rzeczy. Tylko 6% uczniéw s.p. i 5% gimnazjalistow potwierdzilo, ze
dociera do pisma, korzystajac z czytelni, biblioteki. Ogromna wigkszo$¢ — 78%
uczniébw szkét podstawowych i az 94% uczniéw gimnazjéw — kupuje pras¢
samodzielnie.

Do ankietowanej miodziezy zwr6cono si¢ tez z prosba o wskazanie typow
tekstow najbardziej dla nich atrakcyjnych w czytanej prasie. Rozrywke, horo-
skopy, humor wskazato ponad 60% badanych z obydwu typéw szkét, wywiady
ze znanymi osobami - ok, 50%. Na trzecim miejscu znalazly si¢ recenzje
ksiazek, filméw i gier — powyzej 40% (tutaj znaczna czg§¢ ankietowanych
wyraznie zaznaczala, ze interesuja ja wylacznie recenzje gier) oraz quizy,
psychotesty i plotki, cieckawostki — réwniez powyzej 40%. Bardzo réinorodne
zainteresowania wykazala ostatnia rubryka ,,inne”, gdzie ankietowani uczniowie
wpisywali najbardziej interesujace ich typy tekstébw, mylac niejednokrotnie typ
tekstu z tematyka. Oto przykladowe wpisy z tej rubryki:

— ,,nowosci ze §wiata oprogramowania i sprzetu” (Ch. 15),

~ ,,wiadomoéci o stawnych ludziach, zespotach, np. US5”(D. 15),

~ ,,wiadomo$ci o wokalistach takich jak USS, Virgin, Verba” (D. 15),

- ,,wiadomo$ci ze §wiata sportu” (Ch. 13),

- ,,biografie gwiazd i artykuty o TOKIO HOTEL"” (D. 15),

— ,,opowiadania (historie) z zycia” (D. 13),

* Skrét w nawiasie (Ch. 15) oznacza, ze autorem wpisu jest chiopiec w wieku 15 lat; w dalszych
przyktadach uzyto ponadto skrétu D. — oznaczajacego dziewczyng, cyfra w nawiasie zawsze okresla
wiek ankietowanego ucznia.
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- ,,komiks, komiks zdjeciowy” (D. 11),
»kody do gier” (Ch. 11),
wartykuty dotyczace mody” (D. 14),
wreklamy jedzenia” (D. 14),

- ,interesujace wieSci ze Swiata gier” (D. 15),

Jako najbardziej interesujace typy tekstébw uczniowie podawali réwniez
zdjecia i1 plakaty:

- ,,ciekawe zdjecia i opisy stiningowanych fur [samochodéw po tiuningu

- przyp. autora] (Ch. 16),

- ,plakaty” (D. 13),

Dwie gimnazjalistki, czytajace m.in. czasopisma ,,Wprost”, ,,Newsweek",
»Focus”, wyszly poza typowa sfer¢ zainteresowan miodych ludzi. W omawianej
kategorii wpisaly: ,,teksty o polityce” (D. 15) oraz ,felietony” (D. 15).

Znaczna cz¢S¢ prasy mlodziezowej (zwlaszcza tej najbardziej popularnej)
wydawanej po roku 1989 ma charakter rozrywkowo-poradnikowy. Zawiera przede
wszystkim informacje na temat mody, ciekawostki z Zycia popularnych gwiazd
show biznesu, materialy dotyczace zycia seksualnego miodych ludzi, porady.
Giéwnym Srodkiem ekspresji i wypowiedzi prasowej jest ilustracja. Teksty
dziennikarskie sa zwykle uzupeinieniem lub podpisem pod fotografig. Bardzo
popularne i w wigkszoSci pism obecne sg tzw. fotostory.

Niektérzy miodzi czytelnicy wykraczaja poza status biernego odbiorcy i pré-
buja nawigza¢ kontakt z redakcja. 14% ucznibw s.p. i 16% gimnazjalistow
potwierdzito taka forme¢ aktywnosci. Gléwnym celem byta: proSba o poradg,
0 zamieszczenie interesujacych materialow, che¢é opublikowania wlasnego tekstu
literackiego, udziatlu w konkursie, proSba o zamieszczenie ogloszenia, ale zda-
rzaly si¢ tez inne powody, jak chocby:

- ,proSba o zmniejszenie liczby reklam™ — czytelnik ,,CD Action” (Ch. 14),
,,poznanie kogo§ interesujacego” (D. 15),

,,zaprezentowanie siebie” - czytelnik ,,DD Reportera” (Ch. 13),

-~ ,pro$ba o stworzenie gry” (Ch. 15),

— ,pro$ba o reklame¢ [zareklamowanie] strony internetowej” (D. 16),

- ,,aby zamieScili mega plakat TOKIO HOTEL” (D. 16),

- ,wysylanie rysunkéw, ktére ukazuja si¢ p6Zniej w gazecie” (Ch. 11),

- ,,aby zamieS§ci¢ humor, rozwigzanie krzyzéwki”’ (D. 13),

- ,,przedstawienie opinii o gazecie” (Ch. 12),

Odnotowano réwniez jeden przypadek, w ktérym ankietowany wystal do
redakcji list pelen oburzenia na zamieszczone w prasie obrazliwe informacje
o cztonkach klubu pitkarskiego.

Media, w tym takze prasa, maja ogromna sil¢ ksztaltowania opinii publiczne;j.
Sa Srodkiem przekazywania réznych pogladéw, osadéw, mody i wzoréw za-
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chowan. W przypadku prasy miodziezowej oddzialywanie na czytelnika moze
byé jeszcze silniejsze ze wzgledu na podatno$¢ miodych ludzi w okresie
ksztaltowania osobowosci na wplywy zewngtrzne. Dlatego warto wspomnie¢
o czasopismach, ktére lacza atrakcyjng forme i szat¢ graficzng z wartoSciowa
tre§cia. Przykladami moga byé tu: ,Droga”, ,Mitujcie si¢”, ,,Victor Junior”,
,Victor Gimnazjalista”, ,,Cogito”, ,,Gimnazjum”, ,,Perspektywy”, ,Wiedza i Zy-
cie”, ,,Mtody Technik”. Celem tych czasopism jest wspieranie miodych odbior-
cow w okre§laniu i rozwoju wlasnych zainteresowan i fascynacji, w pogl¢bianiu
wiedzy na temat §wiata i czlowieka, w podejmowaniu waznych wyboréw czy
choéby rzetelna pomoc w nauce. Pisma te, poprzez preferowanie okreSlonych
postaw i systemu warto§ci oraz przekazywanie sprecyzowanej wiedzy psycho-
logicznej, spolecznej, socjologicznej o czlowieku i Swiecie, stajq si¢ dla czytel-
nika cennym elementem wspéltworzacym jego Swiatopoglad. Wér6d ankietowa-
nych najpopularniejszymi z tej grupy pism sa ,Victor Junior” - czytelnictwo
na poziomie 23% deklarujg uczniowie szk6t podstawowych (tak samo jak
»Twist” i ,Magazyn SzczeSliwej Nastolatki 13”) oraz ,,Victor Gimnazjalista”
~ 20% ucznibw gimnazjum (podobnie jak ,,PC Format” - 20% i ,,Fun Club”
~ 18%). W stosunku do pozostatych pism badani nie deklarowali czytelnictwa
powyzej 10%, a w wielu przypadkach 5%.

Prasa internetowa

Coraz bogatsza oferta czasopism internetowych jest szczeg6lnie atrakcyjna
dla mlodych ludzi. Moga oni zapoznaé si¢ z oferta wielu z nich za stosunkowo
niewielkie pieniagdze (w poréwnaniu z kosztami zakupu wersji papierowej).
Wiele czasopism wychodzacych w wersji papierowej ma juz swoje elektroniczne
odpowiedniki, wiele jest tez takich, dla ktérych sie¢ jest jedynym miejscem
publikacji. Jesli umieszczone w sieci pismo jest rownoczeSnie wydawane w wer-
sji drukowanej, to na stronie znajduje si¢ najczeSciej opis zawartoSci. Czgsto
wtedy wersja elektroniczna jest skromniejsza, ale poprzez spis treSci zachgca
niejako do zakupu numeru w tradycyjnym wydaniu. Wiele wydawnictw udo-
stgpnia réwniez materialy ukazujace si¢ drukiem, a nawet wzbogaca wydanie
internetowe o elementy nie pojawiajace si¢ w papierowych wersjach. Druga
grupe czasopism stanowia samodzielnie funkcjonujace witryny, nie majace
odpowiednika ukazujacego si¢ drukiem.

Na stronie www.witryna.czasopisma.pl mozna znalezé mlodziezowe pisma
kulturalne, niektére z pewnoScia warte polecenia, redagowane bardzo profes-
jonalnie i poruszajace ciekawe problemy. Ponizej zostaly przedstawione pisma
kierowane do miodziezy starszych klas szk6t podstawowych oraz przede wszys-
tkim, do gimnazjalistéw i licealistow.
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Magazyn mlodziezowy ,Przeciag” (www.przeciag.pl). Wydawca podaje, ze
»Przeciag” jest kuznig miodych dziennikarzy, plastyk6w i pisarzy. Od kwietnia
2005 r. tworzone jest réwniez aktualizowane czasopismo internetowe. W inter-
netowym wydaniu magazynu, w dziale ,,z wysokiej p6lki”, znajduje si¢ réwniez
wSufler” - Gazetka Forum Teatréw Szkolnych — redagowany przez zesp6i
bytych i aktualnych dziennikarzy, rysownika i fotografa magazynu ,,Przeciag”.
Uczestnicy przegladu teatralnego moga przeczytaé recenzje swoich spektakli,
wywiady z cztonkami jury, relacje z préb itp.

Na stronie Bielskiego Stowarzyszenia Artystycznego Teatr Grodzki znajduje
si¢ pismo ,JesteSmy’’ (www.teatrgrodzki.pl). Stowarzyszenie powstatlo w 1999 r.
i skupia artystéw, pedagogéw i animatoréw kultury, dzialajacych na rzecz grup
zagrozonych spolecznym wykluczeniem, z ograniczonym dostgpem do Swiata
kultury i sztuki — dzieci, mlodziezy, dorostych i 0os6b w podesztym wieku. Sg
wsréd nich m.in.: niepelnosprawni fizycznie i umyslowo, miodziez sprawiajaca
ktopoty wychowawcze i ze S$rodowisk dysfunkcyjnych, osoby uzaleznione,
wychowankowie doméw dziecka oraz placowek resocjalizacyjnych i opiekun-
czych. ,JesteSmy” porusza wiele istotnych spolecznych probleméw.

,Cogito” dostgpne w wersji papierowej i internetowej (www.cogito.com.pl)
to ambitne pismo tworzone z my$lag o miodziezy licealnej, a zwlaszcza maturzys-
tach. Na tle innych magazynéw tego rodzaju, ,,Cogito” wyr6znia troska o rozwoéj
intelektualny miodziezowych czytelnikéw; sporo uwagi poSwig¢ca tez edukacji
estetycznej. Winieta pisma zawiera hasla Szkota — matura - studia - Zycie,
ktore zarazem najkrocej okreSlaja zawarto§¢ tematyczng kazdego numeru. Bogato
ilustrowany dwutygodnik publikuje wywiady, reportaze, teksty z zakresu porad-
nictwa itp. Na szczegblna uwage zastuguje staty dzial Pro arte. Teksty tam
zamieszczone  stuza wprowadzeniu miodych czytelnikbw w problemy wspél-
czesnej kultury artystycznej — praktyczny przewodnik po lekturach, spektaklach
teatralnych i premierach filmowych, a takze najwazniejszych tendencjach dzisiej-
szej literatury, teatru czy filmu. Kolumny kulturalne ,,Cogito™ cz¢sto sq uktadane
pod katem potrzeb egzaminacyjnych maturzystéw i os6b zamierzajacych stu-
diowaé kierunki humanistyczne.

Wisr6d internetowych witryn o tematyce kulturalnej da si¢ wyodrgbnié takie,
ktére kierowane sa raczej dla miodszej grupy odbiorcéw. Nalezy wskazaé tutaj
serwis ,,Wywrota” i ,Mega Portal”. ,,Wywrota” (www.wywrota.pl) jest cieka-
wym graficznie i rzetelnie prowadzonym serwisem dla miodziezy, a jego autorzy
okreSlaja, ze ,,jest serwisem niekomercyjnym, wolnym i subiektywnym”. Pro-
ponowane sa gléwnie tematy zwigzane z kultura. I tak w dziale ,teksty”
prezentowane s wszelkie formy literackie nadsylane przez internautéw, a oce-
niane przez czlonkéw redakcji serwisu i samych czytelnikéw, ,,muzyka” zawiera,
poza informacjami o artystach i koncertach, recenzje muzyczne i Spiewnik dla
internautéw; w dziale ,kultura” — duzo informacji o subkulturach mtodziezowych,
festiwalu i przystanku Woodstock, ciekawe felietony i recenzje filmow; ,,sztuka”




Papierowa i internetowa. Prasa dla miodziezy 309

to gléwnie galeria zdje¢ i grafiki. Na stronie mozna jeszcze znalezé informacje
0 konkursie literackim, zachgt¢ do wspélnego redagowania poematu, wspoi-
tworzenia Spiewnika oraz co§ dla wigkszej integracji — propozycje wspélnego
wakacyjnego spotkania. W ten spos6b witryna zdobywa swoich stalych czytel-
nikéw, ktorzy poza biernym przegladaniem informacji moga sta¢ si¢ odbiorcami
aktywnymi,

»Mega Portal” to serwis adresowany réwniez do miodych ludzi. Zawiera
aktualnoSci z réznych dziedzin: komputery, gry, muzyka, film, sport, shizo,
motha, chat i bandery. W dziale muzycznym zawarte sq informacje o koncertach,
wywiady, muzyka mp3. Dzial filmowy proponuje felietony, recenzje filméw
I prezentacje znanych gwiazd (www.xcom.pl).

Warta uwagi jest rowniez witryna ukazujaca si¢ w formie magazynu inter-
netowego ,,NoName” (www.noname.zum.pl). Strony redagowane sg gléwnie
przez miodziez i zawieraja poezj¢, opowiadania, felietony, muzyke, informacje
z dziedziny filmu, komputeréw i humor.

Mlodziez, ktéra objeto badaniami, zapytano, czy czyta pisma ukazujace si¢
w wersji internetowej. Twierdzaco odpowiedzialo niewiele ponad 10% an-
kietowanych (11% z SP i 12% z gimnazjum). W§réd pojawiajacych si¢ tytutéw
panuje duze rozproszenie i chyba nie moZna jednoznacznie wskaza¢ na naj-
popularniejsze tego typu pismo. Wyzej oméwione portale nie zostaly jedno-
znacznie wskazane jako strony warte uwagi (mozliwe, ze sa czytane, ale mlodzi
ludzie nie pamigtaja ich nazw i adres6w). Niektérzy uczniowie wymienili pisma
miodziezowe, m.in. ,Ready” -~ wielotematyczny magazyn internetowy
- www.ready.virtualis.pl, kwartalnik ,,Tygiel on line” — www.tygiel.co.uk, ,,My
Dziewczyny” — www.mydziewczyny.tenbit.pl, oraz pisma tematyczne przezna-
czone dla szerszego krggu odbiorcéw: ,Internetowy Magazyn Przyrodniczy
Salamandra” - www.salamandra.org.pl/magazyn/, o tematyce samochodowej
- ,Speed Corner” — www.speedcorner.pl, z dziedziny fantastyki — ,, Tawerna
RPG. Kufel dobrej fantastyki” — www.tawerna.rpg oraz jeden dziennik — ,,Gazeta
Wyborcza” — www.gazeta.pl. Wielu ankietowanych wskazywalo nie czasopisma,
ale portale internetowe czy serwisy np. portal webmasterow - www.repub-
lika.onet.pl, serwisy dotyczace Sciag i opracowan lektur — www.Scigga.pl lub
serwisy klubow pitkarskich — www.lkslodz.pl, www.blaugrana.pl (polski serwis
FC Barcelony). Uzytkownik innego portalu klubu FC Barcelona
- www.fcb24.com - prébowal nawigza¢ kontakt z zespolem redakcyjnym,
sktadajacym si¢ w wigkszoSci z licealistow, poniewaz chcial zosta¢ grafikiem
serwisu. Kilka os6b wskazalo tez na wyszukiwark¢ — www.google.pl jako
najlepsze zrédio informacji.

Przeprowadzone badania wykazuja, ze wsr6d miodziezy w wieku 11-16 lat
nie mozna zaobserwowa¢ duzego zainteresowania internetowymi pismami mto-
dziezowymi lub w ogéle pismami w wersji on line. Wydaje si¢, ze ten typ
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czytelnictwa nie stal si¢ jeszcze modny, a gazety internetowe prébujg si¢ dopiero
przebija¢ do mlodego czytelnika. To raczej zaskakujace zjawisko, zwazywszy
na fakt, ze w ostatnich latach portale internetowe zdominowaly biezacq infor-
macj¢. Na przykladzie prasy komputerowej, choé nie tylko, obserwujemy pow-
stawanie wszechstronnych multimedialnych kanaléw informacji. Sam papier juz
dawno przestal wystarcza¢. Stopniowo pojawialy si¢ dyskietki i dyski CD i DVD,
a teraz dominuje Internet, czyli nie tylko slowo pisane, ale i przekazy audio,
video. Koncerny medialne zrozumialy, Ze przyszloScia gazet jest Internet, bo
wladnie stad zaczynajq czerpa¢ coraz wigksze zyski. Coraz czg¢Sciej mySlg tez
o zacie$nianiu wspélpracy redakcji wydania internetowego i drukowanego, co
ma ostatecznie doprowadzi¢ do polaczenia obydwu. Mozna zatem sadzié, ze
korzystanie z NetPressow (kioskéw z darmowa prasa cyfrowa) przez miodych
ludzi bedzie niebawem nie mniej popularne niz zakupy prasy papierowej
w tradycyjnych kioskach®,

Agnieszka Leska-Dorenda

The newspapers and internet magazines. Youth press
(Summary)

This article is based on the analysis of the results of scientific research on the group of
students which was held between March and May 2007. Research was made in the group of
children and youth in age of |l-16-students of grammar schools and junior high schools from
the rural (Orzechow) and urban (Lodz, Radomsko) area. Summarizing, 768 students (356 from
6 grammar schools, and 402 from 4 junior high schools) took part in the research.

The main purpose of the matter was to find the answer to the questions like: Which newspapers
are read by the youth? Do they understand the language which is used in those magazines? Which
types of text the youth find especially interesting? and How popular internet magazines are among
the youth?

After collecting and analyzing the results of research, it may be admitted, that youth magazines
are very popular form of the entertainment, and the way of getting knowledge about the world.
Over 90 percent of the students buy youth magazines, and almost half of them choose “Bravo”.
“Bravo Girl”, “Twist” and “Dziewczyna” are other, less popular papers. The same results prove,
that the online magazines do not raise too big interest among youth. Only 10% of the enquired
confirmed this type of reading.

The research also showed, that the language used in the youth press is not fully understandable
for about 1/3 of the enquired. As the reason, the students pointed very often to the overflow of
foreign words and incomprehensile vocabulary. Those facts are undoubtedly striking, taking into
consideration the fact, that nowadays the main medium of the expression of the press is the
picture, and the newspapers texts are only a comment or a caption under the photography or
illustration.

5 Zob. J. Orlik, Prasa mlodziezowa na rynku polskim, ,Wychowawca” 2002, nr 6, s. 22-23.




