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Przebieg zycia spolecznego mozna analizowa¢ z bardzo réznych perspektyw.
Jedna z nich jest perspektywa rol spolecznych, ktére powoduja, iz we
wzajemnych interakcjach partnerzy moga odwolywac si¢ do okreslonych
wartosci, wzorow zachowan czy oczekiwan. Pewne z tych rol maja bardzo
niedookre§lony i zmienny charakter, inne za$ s3 wzglednie przejrzyste
i trwale, a jeszcze inne maja wyraznie postulatywna natur¢. R. Turner,
podkreslajac znaczenie roli w procesie strukturalizacji $wiata spolecznego,
jest zarazem przekonany o tym, iz jednostk¢ mozemy okresli¢ rowniez
w kategoriach repertuaru rol, ktore odgrywa, a ktére stuza jej m. in. do
samoidentyfikacji i samopotwierdzania si¢ (R. Turner 1978). Role generuja
silne emocje, ktore ludzie zdaja si¢ odczuwacé niezaleznie od sytuacii,
z ktorych nie chca zrezygnowaé, a ktére wyzwalaja w nich okreslone
postawy i zachowania.

Wspblczesne spoleczenstwa i ich zbiorowa wyobraznia sa coraz czgs-
ciej uwiklane w procedur¢ medialnego ksztaltowania takich wzorcow rol
spolecznych, ktore budowane sa zaré6wno na mechanizmach stereotypiza-
cji (np. role wykorzystywane w reklamie), jak i na procedurach prze-
kraczania tabu spolecznego (np. rola fotografa — artysty). Wzorce te,
traktowane w kategoriach modelowych, maja swoje odpowiedniki na po-
ziomie empirycznie obserwowanych wzorow zwiazanych z pelnieniem
okreslonych funkcji. Niektore z nich nie sa oczywiscie tak silnie uwiklane
w procedury przekraczania czy utrwalania okreslonych tresci nadajacych
im wyrazisto$¢, a tym samym i odrgbnos¢ od innych rol. Jednak ze
wzgledu na swa zlozono$¢ — np. rola przywodcy i kierownika we wspol-
czesnych organizacjach — stanowig interesujacy przyklad ,.tworzenia” roli
spolecznej. :

Kazda rola spoleczna ma bowiem nie tylko wymiar obiektywny, ale
i subiektywny, bedacy wynikiem interpretowania przez jednostke okreslonych
oczekiwan oraz zindywidualizowanego sposobu przystosowania si¢ do niej.
Kazda nowa sytuacja interakcyjna powoduje, iz jednostka odnosi si¢ do
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niej w sposéb zindywidualizowany, choé nie wykraczajacy poza istote danej
roli, w ktorej wystgpuje. Stanowi to zarazem podstawowy czynnik zmiennoéci
i plynnosci §wiata spolecznego. Parafrazujac J. H. Turnera mozna powiedzie,
iz spoleczenstwo latwiej da si¢ zrozumieé w kategoriach dramatu niz systemu
(J. H. Turner 1985).

Prezentowany tom stanowi efekt pracy zbiorowej mtodych pracow-
nikow nauki Instytutu Socjologii UL (z wyjatkiem £L. Sultkowskiego),
ktorzy badz to przygotowuja swoje rozprawy doktorskie, a zamieszczone
tutaj teksty sa czgdcia przygotowywanych prac, badz tez sa tuz po dok-
toracie, a ich opracowania stanowia skrécone wersje obronionych juz
rozpraw.

Tom otwiera artykut Izabeli Desperak, dotyczacy wykorzystywania
w reklamie telewizyjnej i praktyce rynku pracy stereotypowych tresci rél
kobiecych w Polsce. Autorka koncentruje si¢ zaréwno na analizie tresci
spotow reklamowych, w ktérych wykorzystywane sa stereotypowe wyob-
razenia na temat wzordéw rol zwiazanych z plcia spoleczng, jak i na case
studies do$wiadczenn zawodowych kobiet, w ktérych to do$wiadczeniach
obecne sa stereotypowe tresci rol kobiecych prezentowane przez telewizje.
Istotnym elementem stereotypu kobiet wystepujacych w reklamach telewi-
zyjnych jest ich prezentacja w roli domowo-rodzinnej i »dekoracyjnej”.
Przenoszac te obserwacje na grunt analiz zwiazanych z postrzeganiem
rynku pracy, autorka stwierdza, iz same kobiety posluguja si¢ rowniez
stereotypowymi oczekiwaniami wobec wlasnej plci i nie podwazaja ich
zasadnosci.

Drugi z kolei tekst, autorstwa Doroty Inglik-Dziag, bedacy réwniez
skrocong wersja rozprawy doktorskiej, koncentruje si¢ wokét podstawowego
pytania, dotyczacego wzoréw rél spolecznych przedstawionych w reklamach
telewizyjnych. Autorka, analizujac treéci spotéw reklamowych z perspektywy
psychologicznych i socjologicznych uwarunkowan wykorzystywanych w ich
tworzeniu, stwierdza, iz w badanym, marketingowym $wiecie iluzji spolecznej
wystepuja charakterystyczne role spoleczne, jednak ich atrybuty, sposoby
realizacji rzadko wystgpuja w rzeczywistosci spoleczne;j.

W tekscie pt. Etyczne problemy fotografa Tomasz Ferenc stara sie
przedstawi¢ w socjologiczno-etycznej perspektywie istote tak specyficznego
medium, jakim jest fotografia, ktéra wspolczesnie wykorzystywana jest
w nowych dziedzinach marketingu komunikacyjnego, np. w reklamie,
W reportazu czy w tworczosci artystycznej. Nowe zastosowanie fotografii
I nowe role, w ktérych wystgpuje wspolczesny fotograf, generuja szereg
probleméw natury etycznej. W reklamie liczy si¢ przede wszystkim skutecznoéé
oddzialywania, zdolno$¢ do skupiania uwagi potencjalnego nabywcy na
reklamowanym produkcie, co powoduje, iz fotograf postuguje si¢ doéé czgsto
prowokacja intelektualng czy obyczajowa.
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Whbrew pozorom, rowniez fotografia artystyczna czesto narusza sferg
spolecznego sacrum; towarzyszy temu zazwyczaj przywolywana przez foto-
grafow teza o prawach artysty do poshugiwania si¢ przez niego prowokacja,
manipulacja, a w istocie do lamania ikonograficznego charakteru samej
fotografii.

Problemy pojawiaja si¢ rowniez w odniesieniu do fotografii reportazowej,
ktora ze wzgledu na zakladany efekt staje si¢ coraz bardziej agresywna. Jak
podkresla T. Ferenc, brak mozliwosci bezposredniej weryfikacji faktow
utrwalonych na fotografii, zwlaszcza artystycznej, stwarza nie tylko nowe
dylematy epistemologiczne, ale i etyczne.

Opracowanie Emilii Zimnicy-Kuzioly dotyczy specyficznej roli spolecznej,
jaka jest rola widza teatralnego. Autorka przedstawia interesujaca typologie
odbiorcow sztuki scenicznej i stosowanych przez nich dyskursow, traktujac
jednocze$nie widza w kategoriach wspoitworey spektaklu. Tym samym, to
widz nadaje spektaklowi ostateczny sens, ktory moze byé rézny nie tylko
w zalezno$ci od samego przebiegu spektaklu, ale réwniez, czy przede
wszystkim, od recepcji sztuki scenicznej, ktéra mozna rozpatrywaé w per-
spektywie typowych dyskursow: zyciowego (krytyczno-zyciowego i krytycz-
nego), integralnego (widz statystyczny, admirujacy i poetycki) i estetyzujacego.

Tekst Lukasza Sutkowskiego, pt. Role przywédcy i kierownika, a wzory
kierowania odnosi si¢ do niezmiernie istotnego zagadnienia, zwigzanego
z problemami kierowania grupa spoleczng i procesami podejmowania w niej
decyzji kierowniczych. Autor przedstawia podstawowe réznice miedzy rola
kierownika a rola przywodcy grupy pracowniczej, rozpatrywane z perspektywy
celow, specyfiki grupy, kluczowych zadan grupy, typéw relacji w niej
zachodzacych oraz zaangazowania pracownikéw. Istotnym elementem prezen-
towanego tekstu jest réwniez proba prognozowania rozwoju wzorcoéHw
kierowania w Polsce, ktore wyksztalca si¢ w najblizszych latach. Sa to tak
rozne wzory, jak: kierowanie wlascicielskie, charyzmatyczne, ,sitowe” czy
administracyjne.



