ACTA UNIVERSITATIS LODZIENSIS
FOLIA OECONOMICA 179, 2004

Wiestaw Ciechomski*

PROBA OCENY CHLONNOSCI RYNKU PRACY NA SPECJALISTOW
Z. ZAKRESU ZARZADZANIA 1T MARKETINGU

W roku akademickim 2002/2003 studiowato w Polsce 1,8 min studentow.
Przed przystapieniem do analizy tej zbiorowosci pod wzgledem preferowanych
kierunkéw studiow i specjalnosci ksztalcenia warto podkreslic, Zze okolo
72% studentow ksztalcito si¢ w uczelniach finansowanych z budzetu panstwa,
za$ 28% (501 tys.) studiowalo w uczelniach prywatnych. Mniej niz potowa
studentow (46%) ksztalcita si¢ na studiach dziennych, zas 54% w systemie
studiow zaocznych i wieczorowych.

W uczelniach dzialajacych na podstawie Ustawy o szkolnictwie wyzszym
z dnia 12 wrze$nia 1990 r. ksztalcito si¢ 1,66 mln studentow. Najpopularniej-
szym kierunkiem studiéow w tych uczelniach jest niezmiennie od lat zarzadzanie
i marketing, na ktorym studiowalo 252,5 tys. studentow (15,2%). Blisko 9%
studentow uczylo si¢ na kierunku pedagogika, 7,5% na kierunku ekonomia
i 5,5% na administracji. Na studiach dziennych najwigksza popularnoscia
cieszyto si¢ zarzadzanie i marketing (9%), pedagogika (5,4%), ekonomia
(4,5%) i filologia obca (4,2%). Na studiach wieczorowych i zaocznych az 20%
studentow studiowalo zarzadzanie i marketing, za§ 12% pedagogike.

W wyzszych szkotach zawodowych studiowato 130 tys. studentow.
W uczelniach tych najwiecej osob wybrato zarzadzanie i marketing (13,1%),
administracje (12,4%), turystyke i rekreacj¢ (11,4%) i informatyke (10,5%).
Najpopularniejszym uniwersyteckim kierunkiem studiow byla pedagogika
(10,3%) i prawo (10,1%). W wyzszych szkolach technicznych studenci
najczeSciej ksztalcili sig na kierunku zarzadzanie i marketing (14,4%),
mechanika i budowa maszyn (12,1%). Najpopularniejszym kierunkiem studiow
w wyzszych szkotach rolniczych bylo rolnictwo (11,4%) oraz zarzadzanie
i marketing (9%). W uczelniach ekonomicznych zarzadzanie i marketing
studiowato az 34% studentéw, finanse i bankowos¢ — 25,2%, za$§ ekonomig
~20,7%. Nawet w wyzszych szkolach morskich najpopularniejszym kierunkiem
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studiow bylto zarzadzanie i marketing (22,7%) i nawigacja (17,7%). Rowniez
w uczelniach niepanistwowych dominujacym kierunkiem studiow okazato sie
zarzadzanie i marketing (28%) i ekonomia (14%).

W panstwowych szkotach zawodowych mtlodziez najchetniej studiowata
na specjalno$ciach zwigzanych z administracja, pedagogika oraz turystyka
i rekreacja. W niepanstwowych szkotach zawodowych studenci ksztalcili sie
glownie na specjalnosciach zwigzanych z zarzadzaniem i marketingiem oraz
z informatyka. Dominacj¢ kierunku zarzadzanie i marketing' pod wzgledem
liczby studentow ilustruje rys. 1.

Zarzadzanie | marketing [ R T 252 466
Pedagogika ' (RIS 146 168
Ekonomla |G se] 123 635
Administracja. [T 90 645
Informatyka [IEEEEETSERRTTE] 62 287
Prawo |ENSSIEIRn] 58 812
Finanse i bankowos¢ ni.;.‘""' ] 55 670
Politologia I nauki spoleczne [ 52 883
Filologia obca [T 48 597
Mechanika | budowa maszyn [EEEEmEETE] 45 555
Budownictwo [EEmmEEE] 35 092
Filologia polska [T 33 054
Socjologia [mr] 28 978
Inzynieria §rodowiska  [Eema] 28 434
Elektrotechnika [Emmme] 26 306 .
Historia [MEee] 25 204
Ochrona $rodowiska [FEmm] 25 066
Turystyka i rekreacja [Emn] 24 322
Stosunki migdzynarodowe [EEEET] 23 369
Wychowanie fizyczne [Fmm 22 455 Liczba studentéw
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Rysunek 1. Ranking 20 najpopularniejszych kierunkéw studiow w roku akademickim
2002/2003
Zro6dto: opracowanie wlasne na podstawie danych MENiS

! Pewne zatroskanie moze budzi¢ staba ochrona jakoéci ksztalcenia na kierunku zarzadzanie
i marketing. Co prawda funkcjonuja Komisje Akredytacyjne, ale w praktyce okazuje si¢, ze
»Specjalistow” w tej dziedzinie ksztalca uczelnie techniczne, wychowania fizycznego, a nawet
medyczne — powolane do zupetnie innych celéw.
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Interesujaca jest takze szczegOtowa analiza zmian preferencji studentow
w wyborze kierunkow studiow. Generalnie nalezy stwierdzi¢, ze w ciagu trzech
pierwszych lat obecnej dekady liczba studentéw I roku wzrosta z 420 tys. do
ponad 466 tys., tj. o 11%. Najwi¢kszy przyrost liczby studentéw zanotowaty
dynamicznie rozwijajace si¢ wyzsze szkoly zawodowe: panstwowe o 263%
i niepanstwowe o 186%. Znamienne jest, z¢ w tym samym okresie spadia
liczba studentéw I roku w uczelniach niepanstwowych ze 145 tys. do 114 tys.,
czyli 0 21%. Nalezy sadzi¢, ze tendencja ta utrzyma si¢, a nawet poglebi.

Ilosciowo najbardziej, bo az o 8,3 tys., wzrosta liczba studentéw I roku
na kierunku informatyka (wzgledny przyrost o 15,3%). Duzy wzrost studentow
zanotowano rowniez na kierunku zarzadzanie i inzynieria produkcji (o 4,4 tys.
~ 31,2%), stosunki migdzynarodowe (o 4,1 tys. — 21,5%), oraz turystyka
i rekreacja (o 2,7 tys. — 12,6%).

Najwigkszy spadek liczby studentéw I roku wystapit na kierunku za-
rzadzanie i marketing (duzy spadek az o 29,4 tys. czyli o 10,4%, co oznacza,
ze przy zachowaniu tego trendu przez 10 lat kierunek przestalby istniec),
ekonomia (rownie duzy spadek o 13,7 tys. — 10,0%), finanse i bankowos¢
(0 4,1 tys. — 6,9%) i prawo (o 2,8 tys. — 4,6%). Na rys. 2 zaprezentowano
12 kierunkoéw studiow, w ktorych odnotowano najwigksze bezwzgledne zmiany
liczby studentow I roku.
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Rysunek 2. Zmiany w preferencjach studentow przy wyborze kierunku studiow w perspektywie
trzyletniej (w roku akademickim 2002/2003 w relacji do roku 1999/2000)
Zr6dto: opracowanie wlasne na podstawie danych MENIS oraz GUS, raport Popyt na prace
w 2002 r.
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Doglgbna analiza przytoczonych wyzej danych statystycznych, z ktérych
jednoznacznie wynika, ze z jednej strony zarzadzanie i marketing ciagle jest
zdecydowanym liderem wsrdd najpopularniejszych kierunkéw studiéw w Pol-
sce, ale z drugiej strony jego popularno$¢ systematycznie i znaczaco spada,
utrudniona jest wieloscia i ztozonoscia przyczyn tego procesu. W krotkim
doniesieniu naukowym nie sposob, rzecz jasna, kompleksowo ujaé wszelkie
determinanty tego trwajacego juz kilka lat procesu, ktory po pierwsze, ma
bezposredni zwiazek z rozwojem marketingu jako dyscypliny naukowej, a po
drugie, wptywa na nasze $rodowisko akademickie poprzez spadek obciazen
dydaktycznych. Przedstawione tu tezy nalezy zatem traktowaé jedynie jako
przyczynek do dyskusji.

Teza 1: Nadwyzka absolwentoéw zarzadzania i marketingu jest tak wielka, Ze
rynek pracy nie wchlonie jej przez najblizsze 20 lat. Rozpowszechnianie tego
stereotypu burzy wizerunek uczelni i nie uwzglednia faktu, ze w przysztosci
znaczna cze$¢ matych firm (sposrdd ok. 3 min) bedzie potrzebowaé specjalis-
tow z zakresu sprzedazy, promogji czy zarzadzania. Do prowadzenia rozwijaja-
cych si¢ firm nie wystarcza same checi, niezbedna bedzie specjalistyczna wiedza
i biznesowe do$wiadczenia. Obecny spadek popytu na specjalistow z zakresu
marketingu jest efektem jego marginalizacji w warunkach recesji w wielu
firmach. Ich wiasciciele osiagaja pozorne, chwilowe oszczedno$ci na wydatkach
dotyczacych promocji (np. na reklamg, udziat w targach i wystawach), badan
rynku, szkolen pracownikow itp. Pewna nadzieja na wyhamowanie tych
tendencji napawaja pierwsze symptomy ozywienia gospodarczego.

Tabela 1

Bezrobocie absolwentéw uczelni na LubelszczyZnie wg kierunkow studiow

Absolwenci R Stopa bezrobocia
Kierunek studiow o roku 5002 absolwenci w dniu allzsolwent gL
31.05.2003
Rolnictwo 446 65 14,6
Politologia i nauki spoleczne 511 69 13,5
Historia 297 39 13,1
Ekonomia 1176 146 12,4
Ochrona $rodowiska 495 58 1047
Prawo 1 268 99 7.8
Zarzadzanie i marketing 1 357 79 5,8
Pedagogika 2 702 122 4,5
Administracja 3 208 134 4,2

Zrodio: opracowanie wlasne na podstawie: W. Bialy, P. Reszka, Tu warto sie uczyé,
»Gazeta Wyborcza” — Lublin, 19.08.2003.
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Rowniez wysokoS¢ stopy bezrobocia absolwentéw zarzadzania i marketingu
nie uprawnia do stwierdzenia, ze absolwenci tego kierunku maja obecnie
i beda mie¢ w przysztosci najwigksze problemy ze znalezieniem pracy?
Okresowe dane na ten temat publikuja Wojewodzkie Urzedy Pracy. W tab. 1
zamieszczono dane dotyczace woj. lubelskiego.

Teza 2: Zainteresowanie marketingiem jako kierunkiem studiow bedzie
gwaltownie spadalo. Wiele wskazuje na to, ze jest to teza stuszna jedynie
w odniesieniu do studiow platnych (szczegolnie zaocznych). W przypadku
bezptatnych studiow dziennych na uczelniach publicznych jest to stwierdzenie
nieuprawnione. Oczywiscie wyjatki jedynie potwierdzaja regule. Sposrdd ponad
100 publicznych szkot wyzszych, w ktorych w roku 2003 przeprowadzano
dodatkowa rekrutacj¢, poniewaz po 30 lipca byly w nich jeszcze wolne
miejsca, na ponad 200 kierunkow i specjalnosci (na studia dzienne magisterskie
i licencjackie), tylko w trzech przypadkach dotyczylo to specjalnosci za-
rzadzanie i marketing®. Sytuacja taka zaistniala w Politechnice Czestochow-
skiej, Akademii Swietokrzyskiej w Kielcach oraz na Uniwersytecie Opolskim®,

Niestety, nie odnosi si¢ to do platnych studiéw zaocznych w uczelniach
panstwowych i prywatnych, gdzie bardzo czgsto nabor na analizowana
specjalno$¢ byt o potowe nizszy niz przed 5 laty, a w czeéci uczelni (szczeg6lnie
w filiach i oSrodkach zamiejscowych) nie udato si¢ pozyskaé takiej liczby
kandydatow, ktora umozliwialaby uruchomienie specjalnosci. Co ciekawe,
niektore z tych szkot wyzszych koryguja nazwy kierunkow studiow, wydziatow
(np. usuwajac z nazwy ,zarzadzanie i marketing” jej drugi czton), a nawet
uczelni (np. zastgpujac stowo ,marketing” bardziej noSnym, np. ,,biznes”).
Czas pokaze, czy to dziatanie skuteczne dla rozwoju uczelni.

Nie ulega niestety watpliwosci, ze przy bardzo niekorzystnych trendach
w demografii i dochodach ludno$ci niektore uczelnie prywatne i szkoly
policealne beda musiaty zaprzesta¢ dziatalnosci edukacyjnej. Miejmy nadzeje,
ze rynek negatywnie zweryfikuje tylko uczelnie ksztalcace stabo i zbyt drogo®.

2 Potwierdzaja to wyniki badan ankietowych przeprowadzonych na grupie 967 studentéw
Uniwersytetu £6dzkiego. Por. M. Pryt, Problemy startu zawodowego absolwentdw studiéw dziennych
Uniwersytetu Lodzkiego, Wyzsza Szkota Umiejetnosci w Kielcach, ,,Badania Naukowe” 2003,
nr 2, s. 270.

3 Mozna przewrotnie stwierdzi¢, ze ciagle jeszcze renomowane uczelnie pafistwowe uczace
marketingu same nie sq zmuszane przez rynek do jego stosowania. Por. W. Ciechomski,
Uwarunkowania i sposoby promocji uczelni, referat na konferencje ,Marketing Szkot Wyzszych”,
WSB, Poznan 2003.

* Wolne miejsca na studiach, ,Gazeta Wyborcza”, 30.07.2003 oraz Gdzie sq jeszcze wolne
miejsca, ,,Gazeta Wyborcza™, 12.08.2003.

* Por. T. Kowalewski, Uwarunkowania upadlosci szkél wyzszych w Polsce, referat na
konferencj¢ ,,Upadlo§¢ przedsigbiorstw w Polsce w latach 1990-2003. Teoria i Praktyka”, AE,
Poznan 2003.
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Sprawnie zarzadzane uczelnie wyzsze (nie tylko prywatne, ale takze te
o przewadze cech instytucji publicznych) powinny adaptowaé do swoich
realiow nowoczesne metody zarzadzania przedsigbiorstwem, przenoszac punkt
cigzkoSci z administrowania organizacja na skuteczno§¢ i ekonomicznoéé
dziatania®.

Odregbnym, istotnym problemem jest poszukiwanie nie tylko zewnetrznych,
ale i wewnetrznych przyczyn spadku zainteresowania kierunkiem zarzadzanie
i marketing. Doskonalenie proceséw dydaktycznych stanowi wazne wyzwanie
dla $rodowiska akademickiego. Szczegdlnie istotne jest uporzadkowanie
i wzbogacanie programéw nauczania oraz unowocze$nianie metod dydak-
tycznych (np. przez praktyczne wykorzystywanie analizy przypadkéw, modeli
symulacyjnych czy metod scenariuszowych).

Teza 3: Marketing to dyscyplina lekka, latwa i przyjemna. A to juz
zupehnie inny temat. Dla uczestnikow tej konferencji jest na pewno przyjemny,
skoro marketingowi po$wigcili swoje zycie zawodowe i przyjechali tu z wiasnej
i nieprzymuszonej woli, a czy jest tez taki dla studentoéw... Moze lepiej
zapyta¢ ich samych.

Wieslaw Ciechomski

ESTIMATION ATTEMPT OF ABSORPTIVE POWER OF LABOR MARKET REGARDING
MANAGEMENT AND MARKETING SPECIALIST

The paper contains an analysis of students’ demand on faculty of management and
marketing. It is still the most popular faculty in Poland (250 thousands students study
management and marketing). The faculty is lectured not only in universities of economics,
but in other types of universities as well (eg. technical, agricultural, medical and others).
However, in recent years there has been observed the tendency to decrease the demand (10%
per year). The reasons of the situation are complex, but the most important are adverse
demographical tendencies, increase of unemployment, decrease of purchasing power and recession,
what influences the reduction of marketing disbursements.

°® Por. J. Altkorn, Promocja szkél wyzszych, ,,Zeszyty Naukowe AE w Krakowie” 2002,
z. 602, s. 8.




