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Jan Nawrocki

Molozol, muchozol,

sanitozol: Czy mural

reklamowy moze byc
zabytkiem?

Reklama na murach miast

Reklama w przestrzeni miejskiej budzi duze emocje. W miastach raza nas agre-
sywne, zasmiecajace krajobraz banery i billboardy. Brak skutecznych regulacji
prawnych lub nieche¢ do stosowania juz istniejacych powoduje, ze duza ilos¢
reklam wielkoformatowych umieszczana jest w przestrzeni publicznej bez wiedzy
i zgody wtadz lokalnych powodujac chaos estetyczny (Najwyzsza Izba Kontroli,
2024). Jednak w przesztosci reklama wielkoformatowa przyjmowata w polskich
miastach zgota odmienng posta¢ — murali, czyli malowidet wykonanych na $cia-
nach budynkéw.

Wspodtczesne murale to czesto efektowne dzieta sztuki, ktére przyciagaja uwage
i staja sie atrakcjami turystycznymi. Ale kilkadziesiat lat temu murale czesciej pet-
nity funkcje reklamy (fotografia 1). Reklamy dos¢ specyficznej, poniewaz w epoce
socjalizmu i gospodarki centralnie planowanej, miaty one charakter uzytkowy,
a nie konkurencyjny (Perczak, 2020).

Murale reklamowe PRL-u, bo o nich tu mowa, dzi$ sukcesywnie znikaja z prze-
strzeni miast. Wiekszo$¢ z nich zostata zamalowana albo zastonieta przez nowe
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budynki wypetniajace luki w pierzejach. Te, ktore pozostaty, sg czesto w optaka-
nym stanie. Pojawia sie zatem pytanie: Co z nimi zrobi¢? Lepiej je zamalowa,
odrestaurowac, a moze nie reagowac wcale?

Fotografia 1. Chorzow, ulica Bytomska. Reklama srodkow pioracych Alboril pochodzaca
najprawdopodobniej sprzed Il wojny swiatowe]

Zrodto: Autor nieznany (data nieznana), Narodowe Archiwum Cyfrowe.

Murale w PRL-u: Estetyczna wizytéwka przedsiebiorstw

W Polsce Ludowej murale reklamowe staty sie charakterystycznymi elementami
krajobrazu miejskiego. W epoce, w ktdrej reklama nie miata funkcji czysto ko-
mercyjnej, powstawaty wielkoformatowe malowidta majace raczej informowac
czy przypomina¢ o okreslonych wyrobach czy markach, niz potegowac kon-
sumpcjonizm, negowany przeciez przez socjalistyczny ustréj. Murale promowaty
czesto nie konkretne produkty, ale cate przedsiebiorstwa. W pézniejszych latach
staty sie takze $wiadectwem kunsztu artystycznego ich twoércow, ktérzy za po-
Srednictwem projektu starali sie ukazac¢ swoj warsztat. Chcac sie zaprezentowac
od jak najlepszej strony, artysci projektujacy murale przemycali w nich najnowsze
trendy sztuki uzytkowej, poniewaz efekt ich pracy stanowit swoista wizytdwke
i bywat przepustka do kolejnych zlecen. Ponadto kazdy projekt muralu podlegat
ocenie komisji artystycznych, a w niektorych wiekszych miastach, takich jak +6dz,
rowniez opinii miejskiego plastyka (Stepien, 2010).

Na przestrzeni lat wyglad malowanych na scianach reklam ewoluowat. W swojej
ksigzce Stepien (2010) wyrdznia trzy generacje murali. Pierwsza (lata 50. do potowy
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lat 60.) opierata sie na schematycznych rysunkach, oszczednosci w formie i pro-
stej typografii. Druga (lata 60. i 70.) to bardziej ztozona kompozycja, produkty
niepokazywane wprost, ale za pomoca nawigzan, ciekawsze czcionki i — w po-
rownaniu z pierwszg generacjg - znacznie zywsze kolory. Trzecia generacja (od
lat 80.), z ktérej najwiecej malunkdéw przetrwato jeszcze na $Scianach kamienic,
charakteryzowata sie skomplikowana kompozycja, zywymi kolorami i najbardziej
- w poréwnaniu z wczesniejszymi — abstrakcyjnymi wzorami. Przekaz reklamowy
byt mato konkretny, a liternictwo wysublimowane. Takie zmiany podyktowane
byty gtéwnie przemianami politycznymi, wieksza $wiadomosciag artystow i lepszy-
mi mozliwosciami technicznymi.

Dlaczego wtasnie murale?

Popularnos¢ murali w realiach PRL-u wynikata z kilku czynnikow. Po pierwsze,
wiele miast wciaz nosito slady wojennych zniszczen - puste Sciany budynkow,
ktore stracity sgsiednie zabudowania, stanowity doskonate podtoze dla malowi-
det. Po drugie, wtadze dazyty do estetyzacji przestrzeni miejskiej i widziaty w mu-
ralach sposdb na ozywienie surowych, modernistycznych osiedli czy na zagospo-

darowanie pustych elewacji bocznych kamienic (fotografia 2).

Fotografia 2. Mural ,Morze, zywi i bogaci” w Helu

Zrodto: J. Goralezyk (2018), Wikimedia Commons.
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Po drugie, w epoce ograniczonych mozliwosci druku i emisji telewizyjnych, re-
klama malowana na murach byta skutecznym sposobem na dotarcie do sze-
rokiej publicznosci. Jej przekaz byt trwaty - w przeciwienstwie do gazet czy
plakatow murale nie znikaty po kilku dniach. Co ciekawe, to wtasnie z powo-
du trwatoséci murale rzadko zawieraty tresci propagandowe (Stasiak, 2016).
Gtéwnym powodem rezygnacji z przypisywania im tej funkgji, jaki wymienia sie
w literaturze przedmiotu, byto pdzniejsze przeksztatcanie zamieszczonych na
nich socjalistycznych haset - majacych umacnia¢ wiare w ustréj - w dowcipne
wersje poprzez dodawanie do nich skojarzen czy tworzenie rymowanek. Przy-
ktadem takiej gry stownej jest hasto ,Socjalizm = Pokéj”, do ktérego doktadano
,Kapitalizm = 3 pokoje z kuchnig”. Takie skojarzenia szybko utrwalaty sie w Swia-
domosci przechodnidw, tym samym psujac zamierzony efekt propagandowy
(Stepien, 2010).

Kultowe murale PRL-u

W czasach socjalizmu powstato wiele murali, ktére do dzi$ budza nostalgie.
WSrdd nich warto wyrdzni¢ dwa murale z warszawskiej Pragi. Pierwszy z nich
- mural ,Jubiler” - reklamowat produkty sprzedawane w sklepach ,Jubiler”.
Mural z dominujgcym niebieskim kolorem przedstawiat schematyczny zegarek
na pasku, wzorzysty napis ,Jubiler” oraz hasta ,zegary”, ,zegarki’, ,budziki’. Byt
jednym z ciekawszych i najlepiej zachowanych murali reklamowych w stolicy,
jednak zostat zamalowany w potowie 2019 roku. Mimo wielu staran warszaw-
skich aktywistow miejskich ,Jubiler” do dzi$ nie powrécit na swoje pierwotne
miejsce. Drugi - mural ,Foton” - powstat jako reklama przedsiebiorstwa produ-
kujacego materiaty fotograficzne. Na niebieskim tle, po lewej stronie, widnieje
logo firmy. Nad nim znajduje sie napis ,btony fotograficzne” zapisany po polsku,
rosyjsku oraz angielsku. Po prawej stronie przez malowidto przebiegaja klisze
filmowe. Ten mural réwniez zostat zamalowany, jednak dzieki staraniom pra-
skich aktywistow wrécit na swoje miejsce. Pokazuje to, ze niektére murale z PRL-u
ciesza sie szczegdlnym sentymentem. Oba wspomniane wczesniej murale do-
czekaty sie swego rodzaju hotdu w postaci ich kolazu, ktéry rdwniez powstat na
Pradze niedaleko ich oryginalnych lokacji. Niestety po trzech miesigcach zasta-
pita go reklama.

£6dz tez ma swoje kultowe murale. Przyktadem jest tu mural ,Motyl” (fotografia 3)
- reklama PEWEX-u, sklepu z towarami luksusowymi dostepnymi za dolary, ktory
byt symbolem marzen o zachodnim stylu zycia. Malowidto przedstawia kolorowe-
g0, stylizowanego motyla oraz napis ,Przedsiebiorstwo Eksportu Wewnetrznego
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PEWEX poleca atrakcyjne towary importowane”. Budynek, na ktérym znajduje
sie mural, do dzi$§ nazywany jest przez mieszkancow ,Motylem”, co uwidacznia,
jak duzy wptyw na tozsamos$¢ miejsca potrafi miec taki malunek.

Fotografia 3. Mural ,Motyl" w todzi

Zrédto: Praca wtasna (2025).

Oprécz murali reklamowych pojawiaty sie takze te o charakterze spotecznym
i propagandowym. Jako przyktad postuzy¢ moze koszalinski mural z hastem
,Nauka + Praca = Dobrobyt” stworzony z mysla o mobilizowaniu mtodych oby-
wateli do wytezonej pracy. Dzi$ mogtby wywotac usmiech na twarzach niekto-
rych przechodniéw (Urbanowicz, 2024).

Czy murale PRL-u to zabytki?

Zabytkiem wedtug polskiego prawa jest twor cztowieka stanowiacy Swiadectwo
minionej epoki, ktérego zachowanie lezy w interesie spotecznym ze wzgledu na po-
siadang warto$¢ historyczng, artystyczng lub naukowa (Ustawa, 2003). Wartosci hi-
storyczne to miedzy innymi: autentyczno$¢ materiatu i formy; namacalne odzwier-
ciedlenie historii, czyli historyczny charakter i takaz funkcja obiektu czy wartos¢
dokumentu historii wynikajaca z przekazywania jej przez obiekt przysztym pokole-
niom. Wartosci artystyczne to, najprosciej méwiac, cechy plastyczne obiektu. War-
tosci naukowe odnosza sie natomiast do cech zabytku jako przedmiotu badan oraz
wartosci edukacyjnej. Zabytkiem bedzie zatem materialny Swiadek przesztosci,
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wyrdzniajacy sie swojg historig i znaczeniem przestrzennym (rola obiektu w szer-
szym krajobrazie), istotnym dla nauki i kultury (Witwicki, 2007).

PRL-owskie murale sa namacalnym swiadectwem epoki, pokazujg tamtejsze re-
alia gospodarcze oraz spoteczne, a takze prezentuja estetyke epoki socjalizmu.
Sa forma komunikacji wizualnej PRL-u. Jako dzieta artystow grafikéw mozna im
przypisac¢ wartosci artystyczne, murale-reklamy traktuje sie jako elementy sztuki
uzytkowe] (Drozdowski, 2024). Reklamom tym mozna rowniez przypisac wartosc
naukowa, poniewaz stanowia historyczne przyktady grafiki uzytkowej. Poza tym
maja wspomniane wczesniej wartosci przestrzenne - pokazuja, w jaki sposob sta-
rano sie uatrakcyjni¢ miejski krajobraz.

W kontekscie spotecznym murale byty czesto dobrze rozpoznawalnymi i tatwymi
w identyfikacji miejscami na mapie miasta, dzieki czemu dla mieszkancow sta-
nowity swoiste punkty orientacyjne. Badacze twierdza ponadto, ze estetyczne
i zadbane murale pobudzaja mieszkancéw ,ozdobionego” budynku do dbatosci
0 swojg przestrzen dzieki silniejszej identyfikacji z najblizszym otoczeniem (Sta-
tucki, 2019).

Ostatnim zagadnieniem, czesto poruszanym w kontekscie ochrony PRL-owskich
malowidet, jest proces ich szybkiego zanikania w przestrzeni miejskiej. To wtasnie
7 tego ostatniego powodu oraz przez wzglad na potrzebe zachowania wartosci
artystycznych i historycznych do rejestru zabytkéw ruchomych wojewddztwa
mazowieckiego wpisany zostat warszawski mural z ulicy Targowej 22 (MWKZ,
2020). Malowidto to - nazywane czasem ,muchozolem” - przedstawia reklame
Zaktadéw Chemicznych Azot w Jaworznie. Grafika zajmuje dwie $ciany kamienicy
(fotografia 4). Na wiekszej $cianie przedstawiono wzér ztozony z powtarzajacych
sie elementow, ktore ksztattem przypominaja dwa rzedy puszek aerozoli, pod-
pisanych kolejno: ,molozol”, ,muchozol”, ,sanitozol” - sg to nazwy oferowanych
przez przedsiebiorstwo preparatow bio- i owadobodjczych. Na mniejszej, bocznej
elewacji widac kolejng puszke preparatu, od ktérej odchodzi biaty tréjkat przy-
pominajacy strumien rozpylanego preparatu. Element ten, zmieniajacy sie w pas,
ktory przechodzi na wieksza sciane kompozycji, taczy mural w catos¢. Wojewoddzki
Konserwator Zabytkéw w uzasadnieniu decyzji wskazat, ze mural zaprojektowa-
no wedtug zasad reklamy socjalistycznej, a jego zadaniem byto nie tylko promo-
wanie produktéw, lecz takze ksztattowanie gustu estetycznego spoteczenstwa.
Mural wpisany zostat do rejestru dzieki wysitkom stowarzyszenia ,Porozumienie
dla Pragi”, obecnie trwaja starania o jego odrestaurowanie (BO Warszawa, 2021).
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Fotografia 4. Mural ,Muchozol” w Warszawie

Zrédto: Panek (2012), Wikimedia Commons.

Trudne dziedzictwo: Zachowac czy zniszczy¢?

Okres, w ktérym powstawaty murale-reklamy PRL-u, czyli od lat 50. do 90.
XX wieku, mimo ze przez cze$¢ oséb wspominany z nostalgia, zwykle nie kojarzy
sie pozytywnie. Braki produktéw w sklepach, system kartkowy i dtugie kolejki to
tylko czes$¢ codziennosci epoki socjalizmu. W tym kontekscie, murale z okresu
PRL-u budza skrajne emocje. Dla jednych sa symbolem minionego ustroju, ktéry
lepiej zostawi¢ w zapomnieniu. Dlatego w przypadku malowidet PRL-u mozemy
mowi¢ o tzw. ,trudnym” dziedzictwie (Banaszkiewicz & Owsianowska, 2015).
Trudne dziedzictwo to taka spuscizna, ktorej jako spoteczenstwo wolelibySmy nie
dziedziczy¢ po przodkach lub ktérg wolelibySmy wrecz wymazac¢ z pamieci. Pro-
blem dotyczy nie tylko murali, ale i wielu innych elementéw architektury czy sztu-
ki uzytkowej PRL-u. Dla drugich murale epoki socjalizmu sa wartosciowe, taczg
w sobie wiele $wiatow: sg przedmiotem troski lokalnych aktywistow, fascynuja
mito$nikéw wzornictwa PRL-u, sg tematem ksigzek i artykutow. Pojawiajg sie tak-
ze na miejskich gadzetach i pamiagtkach, stajac sie symbolem lokalnej tozsamosci.
Takie przyktady mozna mnozy¢. W ich kontekscie porusza sie kwestie estetyki,
tozsamosci lokalnej, ale tez dylemat w zakresie oceny murali: czy sg one sztuka
uzytkowa, czy reklama bez wiekszej wartosci. Jak pokazuja liczne przyktady, to
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mieszkancy maja najwiekszy wptyw na stan murali reklamowych i poprzez budze-
ty obywatelskie czy dziatania lokalnych organizacji pozarzadowych doprowadzic¢
moga do ich zachowania albo odrestaurowania.

Mapa 1. Istniejace i nieistniejgce murale PRL w todzi
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Zrodto: Praca wiasna - mapa-murale.netlify.app (2025).

W mojej ocenie murale reklamowe PRL-u to co$ wiecej niz zwykte malowidta - to
kawatek historii zapisany na $cianach miast. Kiedy$ byty one nieodtgcznym ele-
mentem miejskiego krajobrazu (mapa 1), a dzi$ stanowia zapomniany, cho¢ po-
nownie odkrywany fragment naszej kulturowej tozsamosci. Ich zachowanie lub
renowacja to nietatwa sprawa, zakrawajaca czesto o spér z zarzadca budynku, na
ktorym malowidto widnieje (MWKZ, 2019). Murale jako trudne dziedzictwo to
zatem sprawa do rozwazania nie tylko dla ekspertéw, ale przede wszystkim dla
spoteczenstwa. Od tego, jak postrzegane beda one przez mieszkancéw miast,
zalezy, czy w przysztosci bedziemy mogli podziwia¢ je na ulicach, czy tylko na
archiwalnych fotografiach. Czy warto je chroni¢? Odpowiedz na to pytanie pozo-
staje otwarta, ale czasu na decyzje jest coraz mniej.
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