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Wstep

W 2002 r. Philippe Lejeune, francuski badacz literatury, znawca pisarstwa au-
tobiograficznego i dziennikéw osobistych, tak mowil o internecie: ,Jedno jest
pewne: internet to wielki powrét do pisma, do pisania. Wiem, tam s3 obrazy, sa
dzwieki, ale internet to wielki powrét do pisma, do pisania” (2002: 38). Cho¢
poczatkowo moglo sie wydawa¢, ze stowo pisane bedzie prymarnym no$nikiem
treéci, internet, ktéry mozna uzna¢ za supermedium!, to obszar wyrdzniajacy
sie wysokim stopniem heterogeniczno$ci - réwniez pod wzgledem wykorzysty-
wanych w nim $rodkéw przekazu.

Obecnie w przestrzeniinternetowej mamy do czynienia z ,,epoka postoralno$ci”
(Fiut, Pigtek 2012: 70), w ktdrej rownie istotne, a moze nawet juz wazniejsze niz
pismo, jest stowo méwione, a takze zwigzany z nim kontakt wzrokowy z drugim
uzytkownikiem lub grupa internautéw. Dobitnie pokazal to sposéb komunikowania
sie w czasach pandemicznych, kiedy to spotkania w §wiecie realnym zostaly catko-
wicie zastapione przez porozumiewanie si¢ za posrednictwem komunikatoréw in-
ternetowych wykorzystujacych multimodalno$¢ oraz audiowizualnoéé (typu Zoom,
Google Meet, Microsoft Teams itd.). Za sprawa mowy i obrazu dynamicznego ko-
munikacja internetowa zblizyta si¢ do rozmowy prowadzonej twarza w twarz.

Znaczenie méwionosci i zwiazanej z nig audiowizualnosci we wspolczesnych
mediach internetowych potwierdza utrzymujaca si¢ popularno$¢ wideoblogow?

1  Statusinternetu od poczatkuistnienia tej sfery pozostaje kwestia dyskusyjna. Odpowiedz na pytanie,
czy nalezy go uznaé za kolejne medium masowe budzi powazne watpliwosci badaczy (por. np. rozwazania
Magdaleny Szpunar (2012: 49-56) w podrozdziale Internet jako medium masowe? w publikacji Nowe-stare
medium. Internet migdzy tworzeniem nowych modeli komunikacyjnych a reprodukowaniem schematéw komu-
nikowania masowego). Nie ma jednak watpliwos$ci co do tego, iz internet to przestrzer bardzo zréznicowa-
na, ktéra wyraznie r6zni si¢ od wezesniejszych, tradycyjnych érodkéw masowego przekazu, a ,to sprawia,
ze mamy tu do czynienia nie tyle z medium (§rodkiem masowego przekazu) w tradycyjnym rozumieniu
— co zzupelnie nowym zjawiskiem, okre§lanym mianem cyberprzestrzeni [pogrubienie - B.K.-].]” (Kita
2016a: 116). Jan Grzenia stwierdza, ze podstawowa réznica miedzy internetem a innymi mediami polega
natym, iz internet to medium interaktywne, czego przejawem jest wymiennos¢ rél nadawczo-odbiorczych
(2006: 24). Aby ukazaé te odmiennosé i wyjatkowos¢ internetu na tle pozostatych przekaznikéw, badacze
proponuja stosowanie réznych przedrostkéw dodawanych do podstawy medium: por. metamedium (Ba-
torski 2005: 40; Filiciak 2010: 104; Kita 2016a: 116), supermedium (Grzenia 2006: 24; Eoki¢ 2019: 5),
multimedium (Rogozinska, Szewczyk 2014: 109), megamedium (Kita 2016a: 116).

2 Wpracyzastosowalam spolszczona pisownie leksemu wideoblogi wyrazéw od niego pochodnych typu
wlog, wideoblogowanie, wlogowanie, wideobloger, wloger.
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oraz wzrastajaca pozycja komunikatéw typu mikrowideo. Pierwszej ze wskazanych
form wypowiedzi przypatruje sie w szczegdlnosci, czego efektem jest ta ksiazka.
Z perspektywy jezykoznawczyni analizuje przede wszystkim dwa aspekty zwia-
zane z wideoblogowaniem: genologiczny (wideoblog jako gatunek) oraz komu-
nikacyjny (wideoblog jako forma porozumiewania si¢ miedzy uzytkownikami)
ibadam formy dialogowe funkcjonujace w polskich wideoblogach prowadzonych
przez dziennikarzy sportowych w serwisie YouTube3. Che¢ zglebienia wskaza-
nego zagadnienia wynika z zainteresowania nie tylko komunikacja medialna,
ale takze funkcjonowaniem sportu w nowych mediach*. Zapoznajac sie z litera-
turg przedmiotu dotyczaca dialogowoséci w mediosferze, zdatam sobie sprawe,
ze brakuje opracowan zaréwno o nowych gatunkach internetowych w mediach
spolecznosciowych, jak i interakcyjnosci bedacej cecha swoista wypowiedzi in-
ternetowych. Zwazywszy na wszechobecnos¢ social mediow w codziennym zyciu
kazdego z nas, ich wpltyw na rézne obszary dzialalnosci cztowieka oraz przemiany,
jakie dokonaly si¢ za ich sprawa w komunikacji medialnej, podjecie tego tematu
na gruncie naukowym wydaje mi si¢ tym bardziej zasadne.

Celem monografii jest ukazanie i omowienie form dialogowych wystepuja-
cych w audiowizualnej formie wypowiedzi internetowej, jaka jest wideoblog.
Zaprezentowane rozwazania opieram na analizie materialu badawczego sklada-
jacego sie ze 120 odcinkdéw zaczerpnietych z sze$ciu wideoblogdéw sportowych:
,KOstyra SE”, ,, Prawda Futbolu”, ,, Prawda Siatki”, ,Polsport — Michat Pol”, , To-
masz Cwigkala” i ,Foot Truck”. Formy dialogowe wystepujace w tych komuni-
katach medialnych sa ujmowane z punktu widzenia lingwistyki mediéw, ktora
»z zalozenia stanowi projekt metodologicznie otwarty na rozmaite formy jezy-
koznawczych i medioznawczych poszukiwan [...], dlatego, ze obszary analizy
(media ijezyk / jezyk i media w pejzazu wspélczesnej kultury) ciagle sig¢ zmie-
niaja i wzbogacaja o nowe realizacje” (Skowronek B. 2013: 95). Z tego wzgledu
korzystam z ré6znych metod badawczych w zaleznosci od poziomu analizy: ge-
nologii lingwistycznej (gatunek), lingwistyki tekstu (struktura dialogéw) oraz
pragmatyki jezykowej (relacje nadawczo-odbiorcze).

Praca sklada sie z sze$ciu rozdziatéw. Pierwszy z nich ma charakter metodo-
logiczny. Okre$lam w nim przedmiot i cel analiz, prezentuje poszczegdlne etapy
badan, zastosowane metody oraz wdrozona procedure analityczna, a takze cha-
rakteryzuje zebrany material badawczy. W trzech kolejnych rozdzialach zawartos¢

3 Whpublikagji przyjetam oryginalng pisownie nazwy serwisu — wielkimiliterami na poczatku i wewnatrz,
bez spacji w §rodku (YouTube). Ze wzgledow stylistycznych dla nazwania omawianego fragmentu sfery
internetowej wymiennie stosuje nastepujace jednostki leksykalne: YouTube, YT, serwis (spolecznosciowy),
witryna (internetowa).

4 Osporcie winterdyscyplinarnych badaniach naukowych (psychologicznych, socjologicznych, medio-
znawczych oraz lingwistycznych) pisze w monografii pt. Wspélczesne oblicza medialnych rozméw o sporcie
(Kacperska 2021: 49-62).
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o charakterze teoretycznym laczy si¢ z wnioskami wlasnymi. Wskazane czesci
ksigzki sa skupione wokol nastepujacych stéw kluczowych: nowe media, media
spolecznosciowe, serwis spotecznosciowy (rozdzial drugi), dialog (rozdzial trzeci),
blog, wideoblog (rozdzial czwarty).

Humanistyka operuje mndstwem pojeé, ktére trudno zdefiniowad, przez co jej
przedstawiciele staja niejednokrotnie przed nie lada wyzwaniem. Efektem moze
by¢ albo ,nieuzasadnione mnozenie w lingwistyce (najcze;s’ciej niezdefiniowa-
nych) terminéw” (Danielewiczowa 2018: 12), albo ,ucieczka od ich uzywania”
(Danielewiczowa 2018: 12). Powinno$cia jezykoznawcy jest jednak ich precyzo-
wanie, dazenie do skrupulatnosciirzetelnosci definicyjnej, co miatam na uwadze
podczas zglebiania tematu sformulowanego w tytule pracy. I tak rozdzial drugi
jest poswigcony komunikacji nowomedialnej. Odnoszac sie do literatury przed-
miotu, akcentuje przemiany, jakie dokonaly sie 0od momentu zaistnienia mediéw
spoleczno$ciowych do wspolczesnosci. Trzecia cze$¢ dotyczy rozwazan skoncen-
trowanych wokél dialogu. Zwracam w nim uwage na wielo§¢ wyjasnien, czym jest
dialog, w tym na interdyscyplinarno$¢ badan zwiazanych z dialogiem. Rozdzial
czwarty ukazuje zas ewolucje bloga od czasu opublikowania pierwszych jego form
i postrzegania go jako pamietnika internetowego do rozpowszechnienia audio-
wizualnej odmiany, czyli wideobloga. Kontynuacje tych rozwazan stanowi czes$¢
piata, w ktorej na podstawie obserwacji polskich wideoblogéw sportowych pub-
likowanych przez dziennikarzy sportowych w serwisie YouTube prezentuje wlog
jako gatunek w formie kolekcji.

Rozdzial szésty dotyczy form dialogowych wystepujacych w sportowej sferze
wideoblogowej. Omowitam w nim skladniki tworzace sytuacje komunikacyjna
(czyli uczestnikéw, czas oraz miejsce dialogu), struktury dialogowe ujawniaja-
ce sie w wideoblogu sportowym i wplywajace na przebieg komunikacji, a tak-
ze sposoby realizacji partnerstwa i przejawy wspdlnotowosci w analizowanych
formach wypowiedzi. Wobec dwuplaszczyznowo$ci komunikacji medialnej re-
alizowanej na poziomie mikrosytuacji (bezposrednim porozumiewaniu sie pro-
wadzacych rozmowe medialng) i makrosytuacji (posredniej wymiany miedzy
medium a odbiorca medialnym) rozdzielam bowiem pojecia partnerstwo oraz
wspdlnotowos¢ — pierwsze z nich w wigkszym stopniu tacze z plaszczyzna mikro-
sytuacyjng, a drugie z makrosytuacyjng. Calos¢ spaja zakoniczenie, w ktérym
zbieram najistotniejsze wnioski plynace z analiz.

Monografia jest zmodyfikowana wersja rozprawy doktorskiej pt. Formy dialo-
gowe w polskich wideoblogach sportowych w Swietle lingwistyki mediéw, ktora zosta-
ta napisana pod opieka promotorska prof. dr hab. Ewy Szkudlarek-Smiechowicz
i obroniona z wyrdéznieniem na Wydziale Filologicznym Uniwersytetu L6dzkie-
go w listopadzie 2023 r.






1. Badanie form dialogowych w wideoblogach
sportowych — zalozenia metodologiczne

1.1. Przedmiot i cel badan

Zagadnienie dialogu w mediach cyfrowych rozpatruje z perspektywy nauk huma-
nistycznych i jezykoznawstwa. Przedmiot rozwazan stanowia formy dialogowe
w polskich wideoblogach sportowych prowadzonych przez dziennikarzy w serwi-
sie YouTube. Zalezy mi na pogtebieniu wiedzy na temat przejawéw dialogu w wy-
powiedziach nowomedialnych, a w szczeg6lnosci w wideoblogu rozumianym
jako nowa forma komunikacji medialnej. Analiza literatury przedmiotu pozwala
mi stwierdzi¢, Zze w rodzimych badaniach jezykoznawczych brakuje opracowan
na temat dialogowosci nowych mediéw (publikowane s jedynie prace o charak-
terze wyimkowym, z punktowym ujeciem zjawisk), a ze wzgledu na fakt, iz inter-
aktywnos¢ to fundamentalna cecha mediéw internetowych, jest to zagadnienie
niezwykle istotne, warte poddania naukowej obserwacji.

Jak potwierdza kwerenda bibliograficzna, na gruncie polskiej lingwistyki mato
jest rowniez prac, w ktérych rozwija sie zagadnienie wideoblogowania — publi-
kacja Katarzyny Maciejak pt. YouTube w edukacji. Strategie nadawcze wideoblo-
geréw z 2018 r. jest jedna z nielicznych polskich monografii po§wieconych temu
zjawisku w ujeciu jezykoznawczym. W dodatku wnioski plynace z dotychczas
poczynionych rozwazan wymagaja doprecyzowania i zaktualizowania - mowa
o zdefiniowaniu wideobloga z uwzglednieniem aspektu genologicznego oraz
wskazaniu jego formy podawczej. W monografii przedstawiam wlasng charak-
terystyke wideobloga, ktora odnosi sie do wskazanych kwestii.

Wyboér zagadnienia badawczego podyktowany jest takze faktem, iz wide-
oblog to nowa forma medialna, ktéra rozwija si¢ w Polsce bardzo dynamicz-
nie, wladnie teraz zyskujac popularnoé¢ zaréwno wéréd autoréw, jak i widzow.
Blyskawicznie ewoluujaca przestrzen wideoblogowa zwigzana jest z nowym
zjawiskiem w komunikacji medialnej. Wcze$niej wlogowanie kojarzone byto
glownie z amatorskim nagrywaniem filméw, teraz dzialalno$¢ ta ma charak-
ter profesjonalny, o czym §wiadcza m.in. status samych twércéw (juz nie tylko
amatorzy, ale i profesjonali$ci w swoich zawodach) oraz migracje prezenter-
skie, jakie zauwaza si¢ w mediach audiowizualnych (z mediéw tradycyjnych
do mediéw nowych). Wideoblog stal si¢ istotnym narzedziem wykorzysty-
wanym m.in. w dziennikarstwie sportowym, tak w wydaniu amatorskim, jak
i zawodowym. Ksiagzka ta ukazuje zatem wielowymiarowo$¢ nowej praktyki
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komunikacyjnej — wideoblogowania — ktéra obecnie stanowi wazny element
polskiej publicystyki sportowe;.

Wyniki analiz zwiazanych z wykorzystywaniem form audiowizualnych
w dziennikarstwie sportowym pozwalaja zaprezentowad przemiany, jakie
dokonuja sie nie tylko w medialnym dyskursie sportowym i profesji dzienni-
karza sportowego, ale réwniez w mediach spolecznosciowych w ogéle. W tej
sferze zauwaza si¢ rosnace znaczenie audiowizualnosci — komunikat w postaci
wideo, ze wzgledu na atrakcyjna forme przekazu, staje si¢ dominujacym nos-
nikiem informacji, opinii, reklamy, marketingu, za pomocg ktérego w szybki
sposob mozna dotrze¢ do szerokiego grona odbiorcéw.

Podstawowy cel rozwazan tkwi zatem w charakterystyce form dialogowych
ujawniajacych sie w wideoblogach. Gléwne pytanie badawcze brzmi: wjaki sposéb
formy dialogowe sa wykorzystywane w polskich wideoblogach sportowych? Odpo-
wiedZ na wskazane pytanie poprzedzam uwzglednieniem pytan szczegélowych:

1) jakimi cechami wyréznia si¢ wideoblog rozpatrywany jako forma wypo-

wiedzi medialnej?

2) jakajest struktura dialogu w polskich wideoblogach sportowych?

3) czym charakteryzujj sie relacje nadawczo-odbiorcze w polskich wideob-

logach sportowych?

Wysuwam przy tym trzy podstawowe hipotezy. Pierwszym ogélnym zaloze-
niem istotnym z punktu widzenia realizacji celu analiz jest to, ze internetowe
komunikaty audiowizualne bazuja na dialogowosci. Cho¢ bywa, ze wyjsciowa
wypowiedz internetowa jest w wiekszym stopniu ukierunkowana na monolo-
gowos¢ niz na dialogowos¢, a ta wystepuje dopiero w relacji z innymi uzytkow-
nikami, to wlaénie te szerokie mozliwosci interakcyjne determinujg rozwoj me-
diéw cyfrowych. Zakladam, ze dialog nie traci na znaczeniu we wspdlczesnych
mediach, czego efektem jest utrzymujaca sie popularno$¢ przekazéw medial-
nych budowanych wokét wymiany werbalnej. Z tego wzgledu wciaz aktualna
jest teza o ,medialnej modzie na dialog” oraz ,wspélczesnym fenomenie me-
dialnym” zaprezentowana przez Malgorzate Kite w 2004 r. Rownolegle wska-
zuje, ze owej modzie ulegaja nowe gatunki oraz formy komunikacji medialnej
takie jak wideoblog, poniewaz dialogowos¢ stala sie jego cechg immamentng.

Druga hipoteza dotyczy perspektywy genologicznej omawianej wypowiedzi
internetowej; uznaje bowiem, ze wideoblog to autochtoniczny dla internetu gatu-
nek w formie kolekeji, a jego poszczegdlne komponenty znaczaco wpltywaja nare-
alizacje dialogowosci na poziomie mikro- i makrosytuacyjnym. Wraz z ewolucja
wideobloga zmienil si¢ wymiar retoryczny tego bytu medialnego — od monolo-
gowego moéwienia do jawnego dialogu na obu ptaszczyznach komunikacyjnych,
co uwidacznia si¢ we wzmozonej aktywnosci interlokutoréw. Realizowane sa
zatem nastepujace funkcje: fatyczna (nawigzywanie i podtrzymywanie kontak-
tu), interakcyjna (prowadzenie dialogu z rozméwea bezpo$rednim i posrednim)



Etapy pracy 15

oraz integracyjna (angazowanie w wymiane werbalng szerokiej grupy uzytkow-
nikéw skupionej wokét danego medium).

Podejmuje si¢ réwniez weryfikacji trzeciego zalozenia, ze uczestnicy form dialo-
gowych wwideoblogach sportowych kieruja si¢ podstawowymi wartosciami dialogu
znanymi z tradycyjnego myslenia o nim, zgodnymi z szerokim rozumieniem tego po-
jecia, czylikooperacja, szacunkiem, wspéldziataniem, porozumieniem i wzajemnym
zrozumieniem, ktdére determinujq realizacje partnerstwa oraz wspdlnotowosci.

1.2. Etapy pracy

Przebieg rozwazan naukowych dotyczacych form dialogowych w polskich wideo-
blogach sportowych w serwisie YouTube mozna podzieli¢ na nastepujace etapy:

1)

2)

wyznaczenie obszaru refleksji naukowej, sformutowanie problemu badaw-
czego oraz okreslenie zagadnien z nim powiazanych, a takze postawienie
pytan problemowych;

rozpoznanie stanu badan nad dialogiem w perspektywie jezykoznawczej
i kwerenda literatury przedmiotu dotyczacej watkéw pochodnych, tj. me-
diéw spolecznosciowych, ewolucji blogosfery, uwiklan miedzy mediami
a sportem;

weryfikacja poczatkowych zalozen badawczych w $wietle zgromadzonej
literatury oraz postawienie hipotez;

wybdr metod analitycznych;

opracowanie kryteriéw doboru materialu badawczego i wyekscerpowanie
konkretnych odcinkéw wideoblogow;

przeprowadzenie badan wyodrebnionych mediotekstow>;
charakterystyka wideobloga sportowego jako gatunku w formie kolekcji
oraz prezentacja prymarnych sposob6w realizacji funkgji interakcyjnej;
okreslenie struktur dialogowych wystepujacych wwideoblogach sportowych;
ukazanie form dialogowych jako mozliwosci realizacji w wideoblogach
sportowych partnerstwa laczonego w wigkszym stopniu z plaszczyzna
mikrosytuacyjna;

10) wykrycie oznak wspdlnotowosci wystepujacych w formach dialogowych

w wideoblogach sportowych na poziomie makrosytuacyjnym;

11) przedstawienie wnioskéw ptynacych z przeprowadzonych badan.

5 Termin mediotekst oznaczajacy tekst medialny, tekst funkcjonujacy wmediach masowych zostal wpro-
wadzony na gruncie polskich badar mediolingwistycznych przez Iwone Loewe (2015).
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1.3. Metody badawcze

Jak zauwaza brytyjski socjolog Andrew Pickering, przywolywany m.in. przez
polska badaczke Magdalene Szpunar (2018: 325), nauka nie rozwija si¢ dzisiaj
za sprawg przelomowych odkry¢ czy przewrotéw naukowych, ale przede wszyst-
kim pod wplywem rewolucji technologicznych — postep techniczny wyprzedza
zatem postep naukowy, a praktyka ma pierwszenstwo przed teorig® (Pickering
1994: 418). Potwierdza to szczegélne przyspieszenie technologiczne, jakie mialo
miejsce na poczatku XXIw. zwiagzane z przejéciem od mediéw masowych do me-
diéw digitalnych i powstanie w ramach §rodowiska cyfrowego odrebnej grupy,
czyli mediéw spotecznoéciowych (Kalisz, Loewe, Tyc 2022). Dynamiczna ewo-
lucja mediosfery dostarcza jego uczestnikom ogrom narzedzi, a to z kolei otwie-
ra przed naukowcami kolejne obszary analitycznej penetracji, doprowadzajac
do rozwoju nauki oraz powstawania nowych (sub)dyscyplin. Jedna z nich jest
lingwistyka mediow i to z jej perspektywy przystepuje do badan nad formami
dialogowymi w polskich wideoblogach sportowych.

Mediolingwistyka to subdyscyplina jezykoznawcza zajmujaca sie jezykowym
wymiarem komunikacji medialnej — medialnym uzyciem jezyka (Skowronek B.
2013: 18). Jej podstawowym celem jest:

badanie struktury i uzycia jezyka w jego medialnym kontekscie; opis i analiza poszczegol-
nych podsysteméw, mechanizméw tworzenia okreslonych tekstéw (takze w wymiarze ge-
nologicznym), celéw pragmatycznych, kontekstowych warunkéw funkcjonowania, wreszcie
sposobéw oddziatywania. [...] gléwnym przedmiotem zainteresowan w analizach medio-
lingwistycznych s3 wszelkie fakty jezykowe warunkowane (motywowane) czynnikami
medialnymi - czyli takie zdarzenia lingwistyczne, ktérych ksztalt i charakter okreslaja po-
szczegblne media, wraz z kontekstami swego funkcjonowania, tak technologicznymi, jak
jezykowych w rzeczywistosci pozajezykowej, jaka w tym przypadku stanowi rzeczywisto$¢
medialna (wraz z jej licznymi kontekstami) (Skowronek B. 2013: 18-19).

Wybér lingwistyki medidéw jako podstawowej subdyscypliny, w ktorej ramach sy-
tuuje swoje rozwazania, jest podyktowany gléwnie jej otwartoscia na rézne sposoby
opisu, wielonurtowo$cia oraz wieloaspektowoscia uje¢ (Skowronek B. 2013: 94).
W przypadku analizy wspoélczesnych bytéw medialnych, zwlaszcza tak ztozonych
jak dialog w wideoblogach sportowych, zastosowanie eklektyzmu metodologicz-
nego i wykorzystanie rozmaitych narzedzi, metod oraz perspektyw w mojej opinii
jest juz nie tyle zaleceniem, a konieczno$cia. Takie podejscie umozliwia bowiem

6  Szerzej na temat relacji nauki i techniki w kontekscie zjawiska globalizacji w ujeciu filozoficznym pi-
sze m.in. Marek Sikora (2019).
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wielopoziomowe badanie zlozonych tworéw medialnych, prowadzac do sformu-
lowania wiarygodnych, zgodnych z rzeczywisto$ciag wnioskow.

W zwiazku z powyzszym w monografii stosuje rézne metody badawcze.
Szczegodlnie bliska jest mi metodologia genologii lingwistycznej opracowa-
na przez Mari¢ Wojtak (2004). Cho¢ badaczka wykorzystala te koncepcje
do opisu gatunkéw prasowych oraz modlitewnikéw funkcjonujacych w po-
staci pisanej, w monografii postuguje si¢ owa metoda do zbadania heteroge-
nicznego, hybrydowego przekazu audiowizualnego, jakim jest wideoblog”.
Uwzgledniam przy tym cztery parametry (aspekty) tekstowe, ktére lubelska
jezykoznawczyni uznaje za najwazniejsze elementy wzorca gatunkowego wy-
powiedzi, czyli: aspekt poznawczy, aspekt strukturalny, aspekt stylistyczny,
aspekt pragmatyczny (Wojtak 2004: 16-17). W charakterystyce wideoblo-
ga pod wzgledem genologicznym positkuje si¢ koncepcja gatunku w formie
kolekcji (Wojtak 2006, 2011). W zaleznosci od poziomu analizy korzystam
ponadto z zalozen lingwistyki tekstu oraz pragmatyki jezykowej. Podejécie
tekstologiczne ujawnia si¢ juz w przedmiocie analiz, ktérym jest tekst funk-
cjonujacy w mediosferze (mediotekst); stosuje je tez do zbadania struktury
form dialogowych (Warchala 1991; Wilkon 2002; Zydek-Bednarczuk 2005).
Uwzgledniam przy tym ujecia Malgorzaty Kity (1998, 2004), Magdaleny Slaw-
skiej (2014) oraz Iwony Loewe (2018). Z kolei w analizie sposobéw realiza-
cji partnerstwa komunikacyjnego w polskim wideoblogu sportowym siggam
do pragmatyki jezykowej i podstawowych norm grzecznoscijezykowej, przede
wszystkim do koncepcji Paula Grice’a (1980), Geoffreya Leecha (1983) oraz
Malgorzaty Marcjanik (1992). Do tego odwoluje sie do rozwazan polskich
badaczy komunikacji internetowej: Jana Grzeni (2006), Katarzyny Maciejak
(2018) i Aliny Naruszewicz-Duchlinskiej (2019, 2022).

1.4. Charakterystyka materialu badawczego

Podstawg materialowq sg polskie wideoblogi. Obecnie tego typu przekazy sta-
nowig niezwykle liczng grupe komunikatéw. Z tego wzgledu wyréznilam cztery
kryteria doboru materialu badawczego pozwalajace na jego zawezenie. Sg to:
1) miejsce upubliczniania wideoblogdw — ich przynalezno$¢ do serwisu spo-
lecznosciowego YouTube;
2) okre$lona tematyka wideoblogéw — sport;
3) kategoria nadawcy — autorem i twérca wideoblogdw jest co najmniej jeden
dziennikarz sportowy znany z innych mediéw;

7  Nasposobywykorzystywania koncepcji Marii Wojtak do badania nowych gatunkéw oraz form gatun-
kotworczych opartych na audiowizualnosci zwracaja uwage Anna Dunin-Dudkowska, Beata Grochala-
-Wotzniak i Ewa Szkudlarek-Smiechowicz (2023).



18 Badanie form dialogowych wwideoblogach sportowych —zatozenia metodologiczne

4) popularno$é - wideoblog posiada min. 40 tys. subskrypcji (stan: maj 2021 r.,

kiedy to zakoriczylam zbieranie materiatu).

W ten sposéb wyodrebnitam sze$¢ wlogow?, ktére powstaty od 27 listopa-
da 2017 r. do 13 stycznia 2019 r., czyli: ,KOstyra SE” (dalej oznaczany jako K),
,2Prawda Futbolu” (PF), ,Prawda Siatki” (PS), ,Polsport — Michatl Pol” (P), ,To-
masz Cwigkata” (TC), ,Foot Truck” (FT). Z kazdego z nich losowo wybralam 20
odcinkéw opublikowanych w czasie od pojawienia si¢ pierwszego filmu (co trak-
tuje jako poczatek prowadzenia wideobloga) do maja 2021 r., przy czym nie bra-
tam pod uwage odcinkéw prowadzonych przez inne osoby niz twércy wideoblo-
ga oraz odcinkow typu Q&A. Material badawczy lacznie skiada sie zatem ze 120
nagran audiowizualnych trwajacych lacznie 61 godz. SO min. 40 s.

W dalszej czesci scharakteryzuje wideoblogi bedace przedmiotem analiz. W opi-
sie kazdego z nich zwréce uwage na takie elementy, jak: data powstania, tworca,
dominujaca dyscyplina sportowa, liczba stalych odbiorcéw, przewazajaca forma
wypowiedzi oraz najwazniejsze wlasciwosci wyrdzniajace omawiany wlog. Pod-
stawowe informacje na ten temat zebralam i zaprezentowatam w tabeli 1.

8 Wanalizie pominieto cztery wideoblogi, kt6re nie spelnity kryterium doboru materiatu dotyczacego
liczby subskrypcji. To wlogi, ktére potwierdzaja tendencje do poszerzania tematyki sportowej w dzien-
nikarskiej dziatalnosci wideoblogowej o nowe dyscypliny. Oprécz ,Kick Off - Przemystaw Rudzki”
(data zalozenia: 19 wrze$nia 2018 r.; liczba subskrypcji: 33 200 - stan: maj 2021 r.), dotyczacego an-
gielskiej pilki noznej, a takze ,Po Gwizdku” (data zalozenia: 25 wrze¢nia 2019 r.; liczba subskrypcji:
9810 — stan: maj 2021 r.), ktérego autorem jest Sebastian Staszewski specjalizujacy sie w pilce noznej,
istnieja réwniez wideoblogi o sportach motorowych (Formule 1 i rajdach samochodowych) — ,Maciej
Jermakow” (data zalozenia: 29 grudnia 2018 r.; liczba subskrypcji: 25 600 — stan: maj 2021 r.) oraz
,Prawda Moto” (data zalozenia: 25 stycznia 2019 r.; liczba subskrypcji: 6770 - stan: maj 2021 r.) pro-
wadzony przez Grzegorza Jedrzejewskiego. W badaniach nie zostal takze uwzgledniony , Kanal Sporto-
wy” (data zalozenia: 4 grudnia 2019 r.; liczba subskrypcji: 450 tys. - stan: maj 2021 r.) zalozony przez
Krzysztofa Stanowskiego, Michata Pola, Mateusza Borka oraz Tomasza Smokowskiego, ktéry jest uni-
kalnym projektem internetowym, zdecydowanie wymykajacym si¢ ramom definicyjnym wideobloga.
Ow kanal poprzez prezentowanie komunikatéw dotyczacych réznorodnej tematyki (zwigzanej z ca-
tym spektrum dyscyplin sportowych) i sposéb realizacji przypomina bardziej internetows telewizje
funkcjonujaca w serwisie YouTube niz wideoblog dziennikarzy, przez co wymaga osobnej, szczegoélo-
wej analizy i charakterystyki.
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Tabela 1. Polskie wideoblogi sportowe wybrane do analizy — podstawowe informacje

Liczba
subskrypcji** . .
Data po- Tema- Forma Forma Instytucjonal- Komercjali-
Nazwa, prowadzacy .y (tys.) R Tl . q
wstania - —| tyka realizacji wypowiedzi nos¢ zacja
maj |wrzesien
2021r.| 202Sr.
,KOstyra SE”, 27listopada | 117 140 sporty |dominacjaod- |dominacja zwiazek brak przejawow
Andrzej Kostyra 2017 r. walki |cinkéwnagra- |dialogu z macierzysta komercjalizacji
(,Super Express”) nychz wyprze- | (rozmowy redakcja autora
dzeniem z go$émi) (promocja tego
medium)
»Prawda Futbolu”, |16 marca |106 141 pitka |dominacja pozorny do lutego komercjalizacja
Roman Kolton 2018r. nozna |odcinkéw monolog 2020r.zwigzek | (reklamy, sklep
(youtuber) nagranych i dialog z macierzysta internetowy)
nazywo (rozmowy redakcjq autora
z go$émi) (promocja tego
medium); pézniej
brak zwiazku
znadawca
instytucjonalnym
»Prawda Siatki”, 24 sierpnia |41 46,4 siat- dominacja dominacja zwigzek komercjalizacja
Marcin Lepa, 2018 r. kowka |odcinkow dialogu z macierzysta (gadzety
Jerzy Mielewski nagranych (rozmowy redakcja autoréw | inspirowane
(Polsat Sport) nazywo prowadzacych, |(promocjatego |wlogiem)
rozmowy medium)
z go$émi)
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Liczba
subskrypcji** . .
Data po- Tema- Forma Forma Instytucjonal- Komercjali-
Nazwa, prowadzacy  x (tys.) L. .. o .
wstania : — tyka realizacji wypowiedzi nos¢ zacja
maj |wrzesien
2021r.| 202Sr.
»Polsport — Michal |30 sierpnia |153 171 pitka |dominacja pozorny do grudnia komercjalizacja
Pol”, Michal Pol 2018r. nozna |odcinkéw monolog 2020 r. zwigzek (reklamy)
(youtuber) nagranych z macierzystymi
nazywo redakcjami autora

(promocja tych

mediéw); pézniej

brak zwiagzku

znadawcg

instytucjonalnym
,Tomasz Cwigkala”, | 8 grudnia |104 273 pilka |dominacjaod- |pozorny zwiazek komercjalizacja
Tomasz Cwigkata |2018r. nozna |cinkéwnagra- |monolog z macierzysta (reklamy)
(youtuber) nych z wyprze- redakcja autora

dzeniem (promocja tego

medium)
»Foot Truck”, 13 stycznia |178 236 pitka |dominacjaod- |dominacja brak zwiazku komercjalizacja
Eukasz Wisniowski [2019r. nozna |cinkéwnagra- |dialogu z nadawcy (reklamy)
(Eleven Sports), nychzwyprze- |(rozmowy instytucjonalnym
Jakub Polkowski dzeniem prowadzacych, |(twércy nie
(Meczyki.pl) rozmowy promuja

z go$émi) macierzystej
redakcji na wlogu)

*Data powstania wideobloga to data dodania pierwszego filmu, a nie zalozenie kanalu w witrynie YT, nie zawsze bowiem zarejestrowanie
kanatu jest réwnoznaczne z rozpoczeciem dziatalno$ci wideoblogowej

** Maj 2021 1. to koniec zbierania materialu badawczego, a wrzesient 2025 r. — oddanie ksiazki do druku

Zroédlo: opracowanie wlasne
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1.4.1. ,KOstyra SE”

Jednym z pierwszych polskich dziennikarzy sportowych, ktéry rozpoczal regu-
larng dzialalnos¢ wideoblogowa w serwisie YouTube, jest Andrzej Kostyra, re-
daktor dzialu sportowego pisma ,,Super Express” (por. zdjecie 1). W lipcu 2017 r.
dziennik zaangazowal sie w rozwoj redakcyjnego kanalu youtubowego, na ktérym
uruchomit cotygodniowe wideoblogi swoich dziennikarzy, takze tych specjalizu-
jacych sie w tematyce sportowej — filmy publikowali m.in. Andrzej Kostyra i Piotr
Kozminski. Widoczne jest zatem zjawisko wzajemnego wspierania si¢ dostepnych
srodkéw masowego przekazu oraz poszerzania $ciezek dystrybucji z wykorzysta-
niem mediéw cyfrowych.

Zdjecie 1. Andrzej Kostyra, autor wideobloga , KOstyra SE” (kadr z odcinka)
Zrédlo: wideoblog , KOstyra SE” (https://youtu.be/VZSkt2iZvzY, dostep: 10.09.22)

Wlog A. Kostyry zdobyl tak duza popularnosé, ze stworzono osobny, autorski
kanal, funkcjonujacy wserwisie YT od 27 listopada 2017 r. - ,KOstyra SE”. Zwia-
zek z macierzysta redakcja jest jednak wyraznie podkres§lony w nazwie wideoblo-
ga (SE). Internetowa dziatalno$¢ audiowizualna dziennikarza, cho¢ autorska, jest
zatem zinstytucjonalizowana, a twérca w publikowanych filmach wystepuje jako
reprezentant medium tradycyjnego.

Po niespelna czterech latach funkcjonowania wideoblog zyskat 117 tys. sub-
skrybentéow (stan: maj 2021 r.). Pojawiajg si¢ na nim treéci tematycznie zwigza-
ne z dyscyplinami, w ktérych specjalizuje sie A. Kostyra, czyli przede wszystkim
z boksem, a takze z innymi sportami walki, co ma odzwierciedlenie w nazwie
(KO). W wideoblogu, ktéry na wzér programéw telewizyjnych posiada czoléw-
ke, dominuja dialogi z zaproszonymi go$¢mi. Prowadzacy przeprowadzil wywia-
dy m.in. z bokserem Mariuszem Wachem, zawodnikami mieszanych sztuk walki
Janem Blachowiczem oraz Michalem Materlg czy promotorem bokserskim To-
maszem Babilonskim. Kostyra w ramach swojego wideoblogowego projektu pre-
feruje materialy zarejestrowane z wyprzedzeniem.


https://youtu.be/VZ5kt2iZvzY
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1.4.2. ,Prawda Futbolu”

Wiréd uzytkownikéw YT duza popularnoscia cieszy sie wideoblog poswieco-
ny pilce noznej, prowadzony przez bylego komentatora stacji telewizyjnej Polsat
Sport Romana Kottonia (por. zdjecie 2), czyli , Prawda Futbolu”, ktérego pocza-
tek datuje si¢ na 16 marca 2018 r. Od tego czasu do maja 2021 r. wideoblog zyskat
106 tys. subskrybentéw. Kiedy autor laczyt dzialalno$¢ wideoblogowa z praca
w redakcji, stacja telewizyjna wspierala jego tworczos¢ internetowa. Redaktorzy
i eksperci stacji Polsat Sport w trakcie transmisji meczéw lub w programach typu
»Cafe Futbol” odwolywali si¢ do tego, o czym byla mowa w wideoblogu R. Kot-
tonia. Ponadto promocje tej dzialalnosci sieciowej prowadzono na portalu inter-
netowym stacji telewizyjnej, na ktérym udostepniane byty wybrane odcinki PF.
Dzialalno$¢ youtubowa przyniosla dziennikarzowi tak duzy rozglos, iz w lutym
2020 r. zdecydowal si¢ na rezygnacje z pracy w dziennikarstwie zinstytucjonali-
zowanym i skoncentrowal na funkcjonowaniu w mediach internetowych. Obec-
nie wystepuje na antenie Polsatu Sport jako gos¢, np. w studiu przed- i pomeczo-
wym, a jego gléwnym przedsigwzigciem jest wlog.

Zdjecie 2. Roman Kolton, autor wideobloga , Prawda Futbolu” (kadr z odcinka)
Zrédto: wideoblog , Prawda Futbolu” (https://youtu.be/LbnQSvef]40, dostep: 10.09.22)

Odcinki PF sg przewaznie nagrywane w ramach transmisji live z wykorzysta-
niem funkgji czatu na zywo, cho¢ autor realizuje takze filmy z wyprzedzeniem
(wéwczas mozliwy jest montaz). W wideoblogu pojawiaj sie kilkusekundowe
reklamy, np. Zakladu Bukmacherskiego Etoto, z ktorym wspoélpracuje R. Kol-
ton. Zjawisko komercjalizacjiidzie w tym przypadku o krok dalej. Wideoblog stat
sie na tyle popularny, ze stworzono sklep internetowy (sklep.prawdafutbolu.pl),
w ktérym mozna kupi¢ gadzety opatrzone logo kanatu youtubowego dziennika-
rza. To przyklad na to, jak wlog staje si¢ produktem, a wideoblogowa dzialalnos¢
dziennikarska faczy si¢ ze sferag marketingowa oraz biznesowa.


https://youtu.be/LbnQSvefJ40
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Forma podawcza wideobloga jest zaréwno pozorny (bo nastawiony na inter-
akcje z odbiorca) monolog prowadzacego méwiacego bezposrednio do kamery,
jakidialog z go$¢mi. Waznym i czgstym elementem sa bowiem wywiady z zapro-
szonymi do programu pitkarzami (np. Kamilem Grosickim) czy bytymi zawod-
nikami, ktérzy w mediach tradycyjnych, zwlaszcza w telewizji, wystepuja w roli
komentatoréw i tzw. ekspertéw sportowych (np. Arturem Wichniarkiem czy To-
maszem Hajta).

1.4.3. , Prawda Siatki”

Na falirosnacej popularnosci kanatu R. Kottonia jego wowczas redakcyjni koledzy,
Jerzy Mielewskii Marcin Lepa (por. zdjecie 3), 24 sierpnia 2018 r. zalozyli wideo-
blog ,Prawda Siatki” poswiecony siatkéwce. Do maja 2021 r. zasubskrybowalo go
41 tys. osob. O tym, ze wszyscy trzej dziennikarze byli wtedy zwiazani z t3 sama
stacja telewizyjna (Polsatem Sport), §wiadczy podobieristwo nazwy ilogo kanatéw.
Mozna zatem mowic o rozpoczeciu serii wlogow tworzonych przez przedstawicieli
medidw reprezentujacych dana redakcje, ale specjalizujacych sie wréznych dyscy-
plinach sportowych®. Wspétpraca wideoblogdéw PS oraz PF uwidaczniala sie takze
w elemencie zwigzanym z komercjalizacja — w czasie, gdy J. Mielewski, M. Lepa
oraz R. Kolton reprezentowali tego samego nadawce instytucjonalnego, w sklepie
internetowym PF byly dostepne gadzety powiazane z wlogiem PS, m.in. koszulki.

Macierzysta redakcja dziennikarzy jest promowana w odcinkach PS. Kooperacja
miedzy zinstytucjonalizowang praktyka zawodowa a internetowa twdrczoscia au-
toréw przejawia si¢ zwlaszcza w jednym elemencie, ktory w wideoblogu funkcjonu-
je od stycznia 2021 r. Mowa o odcinkach specjalnych, upublicznianych w ramach
PS, ktore sa prowadzone przez osoby wspétpracujace z twércami wloga. Do tego
typu nagran mozna zaliczy¢ cykle: ,, Asy Kaczor”, czyli zarejestrowane rozmowy
z siatkarkami przeprowadzane przez Joanne Kaczor-Bednarska — byla siatkarke,
obecnie komentatorke meczéw na antenie Polsatu Sport oraz ,,Glos Swedra”, czyli
monologowe komentarze dziennikarza Polsatu Sport Tomasza Swedrowskiego!?.

W odcinkach podejmujacych tematyke siatkarska dominuje dialog, cowynikaz faktu,
ze kanal prowadzony jest nie przez jednego, a dwéch przedstawicieli telewizji. PS sta-
nowijednaz pierwszych tego typu partnerskich form prowadzenia wideobloga dzien-
nikarskiego. Wymiana odbywa sie jednak nie tylko miedzy twércami wloga; do roz-
mowy zaprasza sie takze osoby ze srodowiska siatkarskiego. Odcinki PS wwigkszosci
sa nagrywane w ramach transmisji live z wykorzystaniem funkgji czatu na zywo.

9  Oprécz ,Prawdy Futbolu” oraz ,Prawdy Siatki” istnieje réwniez ,Prawda Moto”, w ktérej podejmuje
sie tematy dotyczace sportéw motorowych.

10 Odcinki publikowane na wideoblogu w ramach przedstawionych serii nie byly brane pod uwage w dal-
szych analizach.
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Zdjecie 3. Jerzy Mielewski (z lewej) i Marcin Lepa (z prawej),
autorzy wideobloga , Prawda Siatki” (kadr z odcinka)
Zrédlo: wideoblog , Prawda Siatki” (https://youtu.be/bGuWHQ9AS9c, dostep: 10.09.22)

1.4.4. ,Polsport - Michal Pol”

Przykladem dziennikarza rozwijajacego swoja dzialalno$¢ blogowa jest Mi-
chal Pol (por. zdjecie 4), ktéry przed rozpoczeciem nagrywania wlogéw pro-
wadzil blog w postaci tekstowej. Od 30 sierpnia 2018 r. M. Pol regularnie
upublicznia filmy w serwisie YouTube w ramach cyklu ,Polsport — Michat
Pol”, w ktérym podejmuje tematy dotyczace pitki nozne;j.

Zdjecie 4. Michal Pol, autor wideobloga ,, Polsport — Michat Pol” (kadr z odcinka)

Zrédlo: wideoblog , Polsport — Michal Pol” (https://youtu.be/hToD6GZ Aybk,
dostep: 10.09.22)

Do maja 2021 r. wideoblog mial 153 tys. subskrybentéw. W pierwszych la-
tach jego istnienia mozna bylo zauwazy¢ w filmach jawne elementy promocji


https://youtu.be/bGuWHQ9AS9c
https://youtu.be/hToD6GZAybk
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instytucji, z ktérymi M. Pol byl zwigzany zawodowo - dla przykladu poczat-
kowe odcinki wideobloga nagrywano w siedzibie redakcji ,Przegladu Sporto-
wego”, czyli w 6wczesnym miejscu pracy dziennikarza. Od 2021 r. w audiowi-
zualnej dzialalno$ciinternetowej M. Pola nie zauwaza si¢ powigzan z nadawca
instytucjonalnym, a zamiast nich wystepuja sygnaly (auto)promocyjne innych
przedsiewzieé, w ktorych tworca bierze udzial, przede wszystkim ,Kanalu
Sportowego”. Zdarza sie, ze publikowane filmy zawieraja lokowanie produk-
tu, o czym widzowie sg informowani za posrednictwem interaktywnego paska
Zawiera platng promocjg (np. P, 4.05.21). W odcinkach wystepuje (pozornie)
monologowe méwienie do widza. Wideobloger preferuje forme transmisji live
(wéwczas odcinki trwaja nawet kilkadziesiat minut). Oprécz komentarzy stu-
dyjnych (nagrywanych w przestrzeniach zamknietych) wideobloger relacjo-
nuje zdarzenia sportowe z miejsca ich dziania sie. W ten sposéb odbiorcy wraz
z dziennikarzem moga przenies¢ sie np. do Monte Carlo, gdzie odbyto si¢ lo-
sowanie pitkarskiej Ligi Mistrzéw (P, 30.08.18).

1.4.5. ,,Tomasz Cwiqkala”

Kolejny wideoblog dotyczacy pitki noznej jest prowadzony od 8 grudnia 2018 r.
przez Tomasza Cwigkale (por. zdjgcie 5). Do maja 2021 r. wlog subskrybowato
104 tys. osob. Posiada on czotéwke i logo, a jego odcinki przyjmuja forme (po-
zornie) monologowego méwienia do widza. Podstawowym sposobem realizacji
jest nagrywanie filméw z wyprzedzeniem i publikowanie ich na stronie po odpo-
wiednim przygotowaniu technicznym (montazu).

Zdjecie 5. Tomasz Cwigkala, autor wideobloga , Tomasz Cwigkala” (kadr z odcinka)
Zrédlo: wideoblog ,Tomasz Cwigkata” (https://youtu.be/F-I7di_DNhI, dostep: 10.09.22)

Autor TC, oprécz komentowania biezacych wydarzen pitkarskich, udziela po-
rad osobom, ktére chca rozpoczaé dziatalno$¢ dziennikarska, opowiada o kulisach


https://youtu.be/F-I7di_DNhI
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swojej pracy, sposobach przygotowywania si¢ do komentowania spotkan, organi-
zuje tez odcinki w formie Q&A. W nagraniach pojawiaja sie reklamy sponsorow
kanatu, a takze zapowiedzi transmisji telewizyjnych meczéw pitkarskich ukazy-
wanych za posrednictwem stacji telewizyjnej Canal+ Sport, w ktérej do czerwca
2025 r. pracowat T. Cwigkala — widoczny jest zatem zwiazek migdzy dziatalnos-
cia internetowa dziennikarza a redakcja macierzysta (instytucja). Komunikaty te
sa prezentowane albo w formie grafik, albo w postaci wypowiedzi prowadzacego
zapraszajacego na dane spotkanie, ktorego bedzie komentatorem w telewizji.

1.4.6. ,,Foot Truck”

Od 13 stycznia 2019 r. w serwisie YouTube funkcjonuje réwniez wlog , Foot Truck”.
Jego twércami s Eukasz Wisniowski oraz Jakub Polkowski (por. zdjecie 6). Obaj
w latach 2013-2018 byli redaktorami portalu Eaczy Nas Pitka i prowadzili kanal
youtubowy o tym samym tytule, na ktérym publikowano filmy prezentujace ku-
lisy zgrupowan piltkarskiej reprezentacji, wywiady z zawodnikami oraz reportaze.
Dos$wiadczenie w audiowizualnej dzialalnosci internetowej postanowili wykorzy-
sta¢ we wlasnej tworczoéci w ramach autorskiej serii FT w serwisie YouTube, ktéra
do maja 2021 r. zasubskrybowalo 178 tys. 0s6b. Cho¢ jest to najmtodszy sposrod
analizowanych wideoblog, cieszy si¢ on najwieksza popularnoscia (por. tabela 1).

Zdjecie 6. Lukasz Wisniowski (z lewej) i Jakub Polkowski (z prawej),
autorzy wideobloga , Foot Truck” (kadr z odcinka)

Zrédlo: wideoblog ,Foot Truck” (https://youtu.be/3dFP3SPudmo, dostep: 10.09.22)

Dziennikarze nie wykorzystuja wloga do promowania nadawcy instytucjonal-
nego, dla ktérego aktualnie pracuja. W materialach uwidacznia sie za to komercja-
lizacjaiwspoétpraca autoréw FT z firmami bedacymi sponsorami wloga. Odcinki
FT sa nagrywane z wyprzedzeniem oraz publikowane po odpowiedniej obrébce


https://youtu.be/3dFP3SPudmo
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technicznej!l. Autorzy taczaq w nich tematyke sportows z elementami podrézni-
czymi, co ma odzwierciedlenie w nazwie wloga ,, Foot Truck” opartej na grze stéw,
ktora polega na kontaminacji dwéch zapozyczen z jezyka angielskiego: potacze-
nia food truck wskazujacego na furgonetke bedaca jednoczesnie barem szybkiej
obstugi oraz leksemu football oznaczajacego pitke nozna.

W nagraniach wideoblogowych funkcjonuja wyraznie zaakcentowane mo-
duly (czeséci). Mozna w nich obejrzeé fragmenty relacji z podrézy po réznych
europejskich miastach, do ktérych youtuberzy docieraja tytutowym foot tru-
ckiem, czyli samochodem ze specjalnie zaprojektowanym studiem w $rodku.
Tam spotykaja sie z go$¢mi (najczesciej pitkarzami) i rozmawiaja z nimi nie tylko
na tematy sportowe, ale takze codzienne (np. o zainteresowaniach zawodnikéw
czy obyczajach panujacych w danym kraju, w ktérym aktualnie pracuja i zyja).
Do podstawowych cech tego typu filméw nalezg fragmentaryczno$¢i dynamicz-
noé¢ realizacji (w odcinkach duzo si¢ dzieje, scenografia szybko sie zmienia).
W tworzeniu FT wazna role odgrywa montaz — poszczego6lne czesci filméw oraz
rozmowy s3 przerywane zdjeciami, grafikami, fragmentami audiowizualnymi
majacymi na celu uatrakcyjnienie przekazu, a takze wywotanie $miechu u od-
biorcy (funkcja ludyczna).

1.4.7. Sposdb prezentowania materialu

W celu zwigkszenia przejrzystosci wywodu opracowalam nast¢pujace sposoby
przytaczania w monografii prébek zgromadzonego materialu badawczego:

a) kazdy wykorzystany przyklad zapisuje kursywa przy zachowaniu jego pi-
sowni oryginalnej;

b) informacje o tym, zjakiego wideobloga oraz z ktérego odcinka zaczerpne-
tam cytat, zostaly podane w nawiasie okragtym na koncu przykladu; za kaz-
dym razem podatam skrét nazwy wloga (wedtug wykazu znajdujacego sie
na koncu ksigzki) oraz date upublicznienia danego filmu;

c) krotkie elementy wypowiedzi wideoblogowych, tj. pojedyncze leksemy
oraz lapidarne polaczenia wyrazowe, s3 nienumerowane, niepunktowane
i zapisywane w tekscie ciaglym;

d) dluzsze wyimki, jak np. tytuly odcinkéw wideoblogow sportowych, sa wy-
dzielane oraz odnotowywane poprzez zapis mniejsza czcionka, a w przy-
padku wystepowania min. dwéch przykladéow, dodatkowo wyrdzniane
za pomocg punktoréw;

11 Filmy nagrywane z wykorzystaniem funkcji transmitowania treéci na zywo (zwlaszcza przy okazji
istotnych zdarzen ze §wiata sportu, np. w ramach studia pomeczowego po zakonczeniu spotkan reprezen-
tacji Polski) sa publikowane na drugim wideoblogu tych dziennikarzy -, Foot Truck Live”.
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e) partie dialogowe sa wydzielane, numerowane, wyodrebniane mniejsza czcion-
ka i opatrzone wzmianka na temat rozméwcow; sekwencje wideoblogeréw
(W), ich gosci (G) oraz internautéw — nadawcéw wpiséw (N) wprowadzam
za pomocg skrotéw zgodnie z wykazem zamieszczonym na konicu monografii;
pisane wypowiedzi uzytkownikéw poprzedzam adnotacja o miejscu, z kto-
rego zaczerpnetam przyklad, zapisujac ja wersalikami w nawiasie kwadrato-
wym: [KOMENTARZ] lub [CZAT]; w celu zanonimizowania wiadomosci
zamiast wzmianek z nazwami uzytkownika stosuje zapis typu [DO: ....]; jesli
komunikat czatowy zostal upubliczniony przez moderatora, autora takiego
wpisu wyréznitam pogrubieniem;

f) fragmenty przykladéw, ktére chce zaakcentowaé, zapisatlam za pomoca
pogrubien lub rozstrzelonej czcionki.

1.4.8. Zrdznicowanie materialu. Podsumowanie

Podstawowym celem wideoblogeréw jest pozyskanie jak najwiekszej liczby sta-
lych widzow, a jednym z elementéw, ktére wplywaja na angazowanie uzytkowni-
kéw, jest dlugos$¢ filmow. Youtuberzy domyslnie moga publikowaé maksymalnie
15-minutowe materialy. Przesylanie dtuzszych wypowiedzi jest mozliwe po we-
ryfikacji konta Google.

Specjalisci do spraw wideo marketingu (por. np. Luzak 2017) zaznaczaja,
ze nie ma jednoznacznej odpowiedzi na pytanie, ile powinny trwa¢ komunikaty
publikowane w witrynie YT — wszystko zalezy bowiem od takich czynnikéw,
jak: tematyka odcinkdw, ich rodzaj, typ odbiorcéw, do ktérych skierowane
jest nagranie. Ponadto wideobloger ma mozliwo$¢ samodzielnego monitoro-
wania realnego czasu ogladania zamieszczanych przez niego filméw (twérca
moze na biezaco sprawdzaé te dane w statystykach swojego kanatu) i wprowa-
dzania ewentualnych korekt dtugosci odcinkdw, jesli okaze sig, ze widzowie
nie zapoznaja sie z calym materialem, wylaczajac odtwarzanie wcze$niej.

Eksploracja polskich wideoblogéw sportowych pokazuje, iz nawet komunika-
ty dotyczace tej samej sfery tematycznej znaczaco roznig si¢ pod wzgledem czasu
trwania. Rozbiezno$¢ migdzy najkrétszym (S min. 36 s - K, 5.02.18) a najdtuzszym
(1 godz. 31 min. 49 s - P, 25.01.20) odcinkiem sposréd filméw dotyczacych sportu
jest duza — wynosi kilkadziesiat minut. Dane liczbowe dotyczace dtugo$ci odcinkéw
poszczegolnych wlogow zostaly przedstawione w tabeli 2. Na ich podstawie mozna
stwierdzi¢, ze $rednia dtugos¢ odcinka polskiego wideobloga sportowego publiko-
wanego w serwisie YouTube to 15 min. 44s.
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Tabela 2. Poréwnanie dlugosci i formy realizacji odcinkéw wideoblogdéw sportowych

wybranych do analizy
Dlugos¢ odcinkow Forma realizacji odcinkow
Najkrotszy Najdluzszy Srednfat Transmisja | Odcinkinagrane
) . dlugos¢ , .
odcinek odcinek : live zwyprzedzeniem
odcinka
K 00:05:36* 00:32:18 00:12:36** 0 20
PF 00:12:54 01:17:49 00:44:35 18
PS 00:15:07 00:53:10 00:35:09 18 2
P 00:17:20 01:31:49* 00:53:28 14 6
TC 00:11:50 00:27:02 00:20:50** 0 20
FT 00:10:15 00:28:41 00:18:53** 20

*Za pomocg pogrubien zaznaczylam czasy najkrétszego i najdluzszego odcinka w grupie
wszystkich filméw poddanych analizie
** Kolorem szarym wyodrebnitam u$rednione dlugosci odcinkéw tych wideoblogéw
sportowych, w ktérych dominuja nagrania przygotowane z wyprzedzeniem

Zrédlo: opracowanie wlasne

Material badawczy mozna klasyfikowaé z uwzglednieniem réznych kryteriéw
(por. tabela 1). Po pierwsze, ze wzgledu na liczbe dziennikarzy sportowych na-
grywajacych odcinki: cztery wlogi s3 prowadzone przez jednego tworce (K, PF, P,
TC), a dwa — przez duet przedstawicieli mediéw (PS, FT). Wskazany czynnik wply-
wa na sposob wypowiedzi — pozornie monologowy lub dialogowy — o czym szerzej
pisze wrozdziale sz6stym. Po drugie, wideoblogi kontrastuja pod wzgledem domi-
nujacej dyscypliny sportowej: cztery z nich dotycza pitki noznej (PF, P, TC, FT),
jeden — sportéw walki (K), jeden — siatkéwki (PS); uwidacznia si¢ zatem niestab-
naca popularnosé futbolu w Polsce. Po trzecie, element réznicujacy zebrany mate-
rial to forma realizacji filmow, ktore sg albo upubliczniane w czasie rzeczywistym
i przyjmuja posta¢ transmisji live (50 analizowanych odcinkéw), albo nagrywane
z wyprzedzeniem i poddawane montazowi (70 badanych odcinkéw). Materiaty
tworzone na zywo dominuja w wideoblogach PF, PS, P, a komunikaty po obrébce
technicznej — na kanatach K, TC, FT. Zestawienie dlugosci oraz formy realizacji
odcinkéw pokazuje, ze filmy przygotowywane wczesniej i upubliczniane po mon-
tazu s krotsze niz te transmitowane live (por. tabela 2). Po czwarte, material ana-
lityczny mozna dzieli¢, biorac pod uwage wystepowanie powiazan miedzy wide-
oblogowa dzialalnoscig dziennikarza sportowego a jego praca za posrednictwem
innych mediéw (tradycyjnych oraz internetowych). Tego typu elementy pojawiaja
si¢ w pigciu wideoblogach (K, PF, PS, P, TC); wyjatek stanowi FT. Po piate, wlogi
réznia sie wystepowaniem komercjalizacji: w pigciu z nich takie zjawisko jest za-
uwazalne (PF, PS, P, TC, FT),aw jednym nie (K).
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1.5. Opis procedury analitycznej

Sprawdzenie stusznosci przyjetych w analizie hipotez wymagalo zaprojektowania
procedury obejmujacej cztery podstawowe etapy badan empirycznych nad polskimi
wideoblogami sportowymi pod katem form dialogowych w nich wystepujacych.
Pierwszym krokiem jest eksploracja wideobloga sportowego z uwzglednieniem
aspektu strukturalnego. Ze wzgledu na zlozono$¢ rozpatrywanego bytu medial-
nego te dziatania dziele na dwa obszary. Najpierw zajmuje sie opisaniem struktury
wideobloga jako calosci, kolejno wyodrebniajac i analizujac komponenty buduja-
ce strone gléwna oraz strone z odcinkiem. Szczegblng uwage zwracam przy tym
na inicjalne sktadniki filmu, czyli jego tytul oraz miniature (przy ich oméwieniu
wykorzystuje zaréwno analize jako$ciowa, jak i ilogciows), a takze elementy inter-
akcyjne, przede wszystkim czat oraz sekcje komentarzy. Nastepnie badam struk-
ture odcinka wideobloga, wyrézniajac trzy moduly: inicjalny, zasadniczy i finalny;
wanalizie poszczegélnych komponentéw pomocne okazaly sie metody jakos$ciowa
oraz ilo§ciowa. Wyodrebniam przy tym elementy logowizualne.

Drugi etap pracy dotyczy sposobéw funkcjonowania form dialogowych wwide-
oblogach sportowych pod wzgledem pragmatycznym oraz strukturalnym. W tej
czesci uwzgledniam skladniki sytuacji komunikacyjnej wplywajacej na przebieg
dialogu prowadzonego w przestrzeni wideoblogowej. Przeprowadzam réwniez
analize struktur dialogowych polegajaca na wykryciuischarakteryzowaniu ukta-
dow nadawczo-odbiorczych w mediotekstach. Korzystam przy tym z badan ilos-
ciowych, jak réwniez jako$ciowych — tekstologicznych. W czasie opracowywania
materiatu ujawnily si¢ wzorce gatunkowe oparte na wymianie werbalnej wyko-
rzystywane na obu poziomach komunikacji, ktére takze scharakteryzowatam.

Trzeci etap procedury badawczej obejmuje rozwazania pragmatyczne na temat
wykorzystywania w wideoblogach sportowych form dialogowych jako mozliwo-
$cirealizacji partnerstwa, ktore w wigkszym stopniu lacze z poziomem mikrosy-
tuacyjnym. Wpierw zajmuje si¢ sprawdzeniem, czy w analizowanych dialogach
sa realizowane maksymy grzecznosciowe, dalej — wykryciem oznak grzecznosci
jezykowej w relacji miedzy rozméwcamibezposrednimi przy wykorzystaniu kon-
cepcji z zakresu pragmatyki jezykowej.

Czwarty krok stanowi opracowanie wyznacznikéw wspdélnotowos$ci w formach
dialogowych wwideoblogach sportowych. Analizuj¢ materiat przy uwzglednieniu
aspektu poznawczego (okreslam wspdlne dla uczestnikéw komunikacji obszary
tematyczne), stylistycznego (wskazuje $rodki jezykowe budujace socjolekt gru-
py) oraz pragmatycznego (zglebiam elementy budujace wiez miedzy wideoblo-
gerami, go$¢mi a odbiorca medialnym).



2. Specyfika mediow spolecznosciowych

Socjolog Piotr Siuda w artykule pt. Spotecznosci wirtualne. O wspélnotowosci w spo-
teczerstwie sieciowym (2006) pisze:

Internet to [...] nie tylko zwyczajne narzedzie, ale przede wszystkim nowe wielowymiarowe
zjawisko spoleczne. Internet rewolucjonizuje bowiem sposéb komunikacji i wyzwala r6z-
norakie ludzkie aktywnosci, co powoduje, ze zaczyna by¢ rozumiany jako swoistego rodza-
ju przestrzen. Internet to miejsca — co$, co mozemy w sieci znalez¢, namacalna obecno$¢,
wrecz specyficzna rzeczywisto$¢ coraz czeéciej nazywana cyberprzestrzenia. To w owej
cyberprzestrzeni wyraza sie zmiana charakteru ludzkich spolecznosci. Internet jest jedno-
cze$nie katalizatorem i najlepszym odbiciem tej zmiany. Nie ma w tym nic dziwnego, gdyz
podstawa i charakterystyczng cechg spoleczeristwa sieciowego jest rosngca rola Internetu
w tworzeniu spofecznosci (Siuda 2006: 181).

Szczegolne znaczenie w funkcjonowaniu spoteczenistwa sieciowego maja me-
dia spolecznosciowe (ang. social media) oparte na wspéldzieleniu, wspéttwo-
rzeniu oraz kooperacji miedzy uzytkownikami. Upowszechnienie technologii
cyfrowych i mobilnych w pierwszych dwoch dekadach XXI w. spowodowalo,
iz staly si¢ one gtéwnym narzedziem komunikacji we wszystkich jej odmianach
— prywatnej, zawodowej, medialnej, reklamowej itd., fenomenem wspoélczesno-
éci, ktéry nieodwracalnie zmienit model komunikowania si¢ w mediosferze.

Celem rozdzialu drugiego jest ukazanie mediéw spolecznosciowych na tle no-
wych mediéw. Zwrécitam w nim uwage na przemiany w wirtualnej przestrzeni ko-
munikacyjnej zdeterminowane pojawieniem si¢ i rozwojem omawianej grupy me-
diéw internetowych, ktore z kolei wplynely na przeobrazenia w wielu dziedzinach,
m.in. wkulturze popularnej, marketingu, biznesie, polityce (Lisowska-Magdziarz
2017: 40), ale takze dziennikarstwie. Rozwazania te stanowia jednoczesnie prelu-
dium do prezentacjijednego z istotniejszych miejsc w cyberprzestrzeni, o ktorych
pisze P. Siuda w zacytowanym powyzej fragmencie i ktdre jest obszarem mojego
badawczego zainteresowania, czyli serwisu YouTube. Aby ukazaé specyfike pracy
przedstawiciela mediéw w erze komunikacji nowomedialnej szczegdlnie podkre-
$lilam sposoby wykorzystywania mediéw spoteczno$ciowych i ich role w dzien-
nikarstwie sportowym. Pozwoli to na ukazanie ewolucji dzialalno$ci dziennikar-
skiej prowadzonej obecnie takze w sferze wideoblogowe;j.
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2.1. Media spolecznosciowe w badaniach nowomedialnych

Podejmujac zagadnienia zwigzane z komunikacja nowomedialng, badacz juz
na poczatku staje przed wyzwaniem dotyczacym kwestii nominacyjnych. Poje-
cia typu sie¢ WWW, Web 2.0, spotecznosc¢ sieciowa, nowe media, media spotecznos-
ciowe, serwis spolecznosciowy sa uzywane z reguly intuicyjnie, bez jednoznaczne-
go zdefiniowania, a takze precyzyjnego rozgraniczenia podobnych znaczeniowo
i zakresowo zjawisk. O ile w uzyciu ogélnym nie zawsze jest to potrzebne, o tyle
w dyskursie naukowym powinno dazy¢ si¢ do mozliwie jak najwigkszej $cistoéci
definicyjnej. Z tego wzgledu w tym podrozdziale zdefiniuj¢ podstawowe poje-
ciazwiazane z funkcjonowaniem w przestrzeni internetowej oraz wskaze relacje
miedzy nimi.

2.1.1. Spolecznosci internetowe a ewolucja sieci WWW

Amerykanski medioznawca Henry Jenkins we wstepie do polskiego wydania mo-
nografii Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow z 2007 r. pisze:
~W ktorakolwiek strone spojrze¢, ludzie biora media we wlasne rece — prowadza
dialog z mediami masowymi, tworza wlasne spolecznosci sieciowe, uczg si¢ my-
$le¢, pracowad i przetwarzaé kulture na nowe sposoby” (Jenkins [2006] 2007:
VII). Wiasciwosci przywolane przez badacza, czyli interaktywno$é, zmiana rela-
¢ji nadawczo-odbiorczych, zwigkszona rola uzytkownikéw mediow, dialogowosé,
mozliwo$¢ budowania wspdlnot wirtualnych, okazaly sie przelomowe w komuni-
kacji masowej i zdeterminowaly zmiany we wspodlczesnych mediach. Ich zaistnie-
nie jest §cisle powigzane z ewolucja internetowej sieci WWW (ang. World Wide
Web)!2, a zwlaszcza z pojawieniem si¢ na poczatku XXI w. sieci Web 2.0, ktéra

12 Przyjmuje sig, ze wynalazcg sieci WWW jest brytyjski naukowiec Tim Berners-Lee, ktory w 1989 r.
opracowal koncepcje World Wide Web. W domenie publicznej zostala ona udostepniona na poczatku lat
90. XX w. Wyznacza si¢ nastgpujace etapy jej rozwoju:

1) Web 1.0 (ang. Web of Cognition) nazywana siecia poznania, cechuje si¢ przekazem jednostronnym, ma
charakter statyczny, bierny i forme , tylko do odczytu”;

2) Web 2.0 (ang. social Web, Web of Human Communication), czyli sie¢ komunikacji miedzyludzkiej, charak-
teryzujaca si¢ dwukierunkowoscig, interaktywnoscia i umozliwiajaca rozwdj sieci spotecznosciowych;

3) Web 3.0 (ang. Semantic Web, Web of Cooperation) nazywana sieciag wspdlpracy, wspierakooperacje mie-
dzy uzytkownikami;

4) Web 4.0 (ang. mobile Web), czyli model komunikacji mobilnej i spersonalizowanej;

5) Web 5.0 (ang. emotional Web) — kolejny etap ewolucji sieci WWW, ktérego definicja wciaz pozostaje
kwestia dyskusyjna; zaklada sig, Ze bedzie ona oparta na emocjonalnej interakeji (zwiazanej z neuro-
technologia) miedzy ludZmi a urzadzeniami;

6) Web 6.0 - przewiduje sie, ze bedzie to byt niezalezny, zdolny do samodzielnego istnienia, posiadajacy
cechy autonomicznej inteligencji (Berners-Lee i in. 1994; Fuchs i in. 2010; Maciag 2013; Kré1 2020).
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wyznacza granice miedzy tym, co ,stare” a ,nowe” w przestrzeni medialnej (por.
tabela 3), wprowadzajac innowacyjno$¢ nie tylko na poziomie technologicznym,
ale i pragmatycznym.

Tabela 3. Poréwnanie roli nadawcy i odbiorcy w poszczegélnych mediach

Internet
Prasa Radio Telewizja
Web 1.0 Web 2.0
Rola Dominujagca |Dominujaca |Dominujaca |Dominujaca |Réwna
nadawcy odbiorcy
Rola Pasywna Pasywna Pasywna Pasywna Aktywna
odbiorcy
Stosunek Nierowny: Nierowny: Nierowny: Nierowny: Roéwny:
nadawca- nadawca nadawca nadawca nadawca nadawca
-odbiorca uprzywilejo- |uprzywilejo- |uprzywilejo- |uprzywilejo- |i odbif)rca ték
wany wany wany wany samo istotni
Charakter Zin.stytucjo— Zin.stytucjo— Zin.stytucjo— Zin.stytucjo— P.rywatn)f Tub
nalizowany nalizowany  |nalizowany |nalizowany |zinstytucjo-
nadawcy ; N
-nalizowany

* Opis nadawcy w sieci Web 2.0 zaprezentowany przez M. Szpunar w 2010 r. wymaga
aktualizacji, poniewaz obecnie moze miec¢ on nie tylko charakter prywatny, ale réwniez
zinstytucjonalizowany (pod wplywem profesjonalizaciji). Z tego wzgledu w tabeli dodalam
uzupelnienie, ktére zapisatam kursywa

Zrédlo: Szpunar 2010: 252

Model funkcjonowania komunikacji w sieci Web 1.0 jest tozsamy z modelem
komunikacji w mediach tradycyjnych (prasie, radiu, telewizji). Jej cechy charakte-
rystyczne to jednokierunkowos¢ i asymetrycznosé relacji nadawczo-odbiorczych.
,Monopol nawiedze¢” (Szpunar 2010: 251) oraz dominacja nadawcy w aktach ko-
munikacji masowej zostaly ograniczone przez rozwéj sieci WWW, a przede wszyst-
kim przez pojawienie sie jej wersji 2.0, ktora zrewolucjonizowala wiele obszaréw
dzialalno$ci czlowieka, w tym kontakty miedzyludzkie. Termin Web 2.0 spopula-
ryzowal si¢ w 2004 r., a za jego tworcow uznano dwdch amerykanskich badaczy
i praktykéw mediéw: Tima O’Reilly’ego oraz Dale’a Dougherty’ego. Okreslenie
stanowi odwolanie do slangu pasjonatéw technologii (tzw. nerdéw) i ich zwycza-
ju numerowania kolejnych wersji oprogramowania (Maciag 2013: 19). Jakjednak
pisze kulturoznawczyni Renata Szczepaniak, ktéra nawiazuje do refleksji niemie-
ckiej badaczki Nadine Chehimi (2014), ,mimo »nomenklaturowych« skojarzen
z numeracja wersji oprogramowania, Web 2.0 nie jest nowa World Wide Web ani
»nowym Internetemx, ale innym sposobem na wykorzystanie jego dotych-
czasowych zasobéw [pogrubienie — B.K.-].]” (Szczepaniak 2015: 205). Réznica
miedzy wersja 1.0 a 2.0 polega na istotnym skoku jakosciowym, ktéry dokonuje
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sie na réznych plaszczyznach i ,0znacza nowe rozumienie idei samego oprogra-
mowania, wlaczenie do wspoétpracy uzytkownikéw, powstanie sieci spolecznos-
ciowych, przeobrazenia w obrebie mediéw, polityki, nowq faze globalizacji itp.”
(Maciag 2013: 19).

Na poziomie pragmatycznym sie¢ Web 2.0, zorientowana gléwnie na interak-
tywno$¢, zapoczatkowala zmiany w relacji nadawca — odbiorca, dajac mozliwos¢
wspoltworzenia tresci wszystkim uczestnikom aktu komunikacji, ktorych role sta-
ly sie rownorzedne. W epoce Web 2.0 nazywanej przez Wieslawa Gonciarskiego
Letapem interaktywnej sieciowosci” (2010: 21) juz nie tylko zinstytucjonalizowany
nadawca moze zabiera¢ glos. Takie samo prawo zyskat odbiorca bedacy aktywnym
uzytkownikiem, mogacym swobodnie tworzy¢ i publikowaé w przestrzeni me-
dialnej autorskie komunikaty réznego typu (od krétkich wpiséw czy wiadomosci
np. na forach dyskusyjnych, po dluzsze teksty prezentowane w ramach dzienni-
karstwa oddolnego) oraz reagowaé na inne wypowiedzi — takze te prezentowane
przez zinstytucjonalizowanych nadawcéw medialnych. W zwigzku z tym XXTIw.
to czas uzytkownika mediow, ktéry dodatkowo samodzielnie decyduje o tym,
co, gdzie i kiedy chce czytac lub oglada¢, a takze w jaki sposéb korzystac z naj-
nowszych technologii oraz narzedzi medialnych (np. czy indywidualnie, czy wraz
ze znajomymi za pomoca komunikatoréw albo aplikacji). Ewolucja sieci WWW
i pojawienie si¢ jej wersji 2.0 zdeterminowaly wigc proces upodmiotowienia od-
biorcy. Odtad uzytkownik mediéw nie jest juz jedynie biernym konsumentem,
a $wiadomym , producentem” (por. np. Levinson 2010: 7), ,prosumentem” (por.
np. Rupik 2010: 332) - nowym uzytkownikiem mediéw bedacym jednoczes-
nie producentem i konsumentem trescil3, ,,aktywnym, praktykujacym odbiorcy”
(por. np. Fratczak 2013: 88) oraz ,prouserem” (por. np. Francoli 2014: 135), czyli
zaréwno odbiorca/uzytkownikiem, jak i nadawca/twérca treéci medialnych.

Postep technologiczny znaczaco wplynal na relacje interpersonalne, ponie-
waz przekaz dwukierunkowy pozwolit na zwigkszenie poziomu interakcji miedzy
uczestnikami procesu komunikacyjnego. To z kolei doprowadzilo do tworzenia
si¢ wspdlnot wirtualnych!# oraz powstawania internetowych sieci spoteczno$cio-
wych. Jak definiuje Howard Rheingold, spoleczno$é sieciowa (online, wirtual-
na, internetowa; ang. virtual community, e-community, online community) to ,sku-
pisko spoteczne, ktére formuje si¢ w przestrzeni wirtualnej, kiedy wystarczajaco
duza liczba 0s6b prowadzi publiczne dyskusje na tyle dtugo i z dostateczna doza
ludzkich uczué, by mogly wytworzy¢ sie miedzy nimi osobiste relacje” (1993: 3).

13 Okre{lenie to zostalo przejete z marketingu.

14 Temat spolecznosci internetowych jest stale obecny w polskiej refleksji naukowej, o czym $wiadcza
opracowania socjologiczne (por. np. Szpunar 2004; Podgérski M. 2006; Siuda 2006), marketingowe (por.
np. Mazurek G. 2003; Pacha 2010; Kaczorowska-Spychalska 2012), ekonomiczne (por. np. Kos 2010; Step-
nicka 2011) czy medioznawcze (por. np. Doktorowicz 2004).
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Amerykanski badacz komunikacji medialnej dostrzega wiele podobienstw mie-
dzy wspolnotami wirtualnymi a realnymi:

Czlonkowie spoleczno$ci online wymieniaja miedzy sobg uprzejmo$ci, spieraja sie ze sobag,
angazuja w intelektualne debaty, prowadza interesy, przekazuja sobie wiedz¢, daja sobie
emocjonalne wsparcie, robig plany, dziel si¢ pomyslami podczas burzy mézgow, plotkuja,
kidca sie, zakochuja, znajduja przyjaciol i ich traca, graja w gry, flirtuja, tworza troche wy-
sokiej sztukii generuja mndéstwo rozméw o niczym. Ludzie w wirtualnych spolecznosciach

czynia niemal wszystko to, co w zyciu realnym [...] (Rheingold 1993: 3).

Whbrew sceptycznym glosom, ktére pojawialy sie na poczatku XXI w. — szero-
ko pisze o nich hiszpaniski socjolog, badacz spoleczenistwa informacyjnego Manu-
el Castells ([2001] 2003: 135-156) — méwiacym o tym, ze ,wzrost popularnosci
Internetu prowadzi do wyobcowania, zerwania komunikacji spolecznej i wiezi ro-
dzinnych” (Castells [2001] 2003: 135), spolecznosci onlinelS nie zburzyly zycia
spolecznego. Wrecz przeciwnie — rozwinely je, dostarczajac nowych form komu-
nikacji, a przez to znacznie ulatwiajac Zycie codzienne, co potwierdzita pandemia
koronawirusa (rozpoczetaw 2020 r.), ktéra na catym §wiecie wymusila zdalne funk-
cjonowanie, w tym nauczanie oraz prace. Wspomniana sytuacja $wiadczy takze
o tym, iz wcigz wystepuja dwa zasadnicze rodzaje wspdlnot wirtualnych, o ktorych
pisza Piotr Siuda (2006) oraz Wojciech Gustowski (2012). Pierwszy typ, nazywany
spolecznoscia wspomagajaca (Gustowski 2012: 98-99), jest zwiazany z sytuacja,
w ktérej realne wigzi, zaréwno te silne (cztonkowie najblizszej rodziny), jak i stabe
(znajomi z pracy), sa przenoszone do przestrzeni internetowej. W takim przypadku
narzedzia technologiczne ulatwiaja podtrzymywanie relacji z ludzmi, zktéryminie
mozna spotkac sie w §wiecie rzeczywistym z powodu np. oddalenia przestrzennego
(Siuda 2006: 182). Drugi rodzaj spolecznosci sieciowych to te, ktére od podstaw
sa budowane w cyberprzestrzeni — internet daje mozliwo$¢ poznania si¢ osobom,
ktore w realnym §wiecie moglyby sie w ogole nie spotkaé. Wojciech Gustowski taka

15 Socjolog Marc A. Smith (1992) wjednym z pierwszych opracowan, jakie pojawily si¢ na temat wspél-
not w sieci, wymienia pie¢ najwazniejszych wlagciwosci spotecznoéci wirtualnych, ktére odrézniaja je
od zbiorowosci realnych. Wsrdd nich wskazuje na: aprzestrzenno$¢, asynchroniczno$¢, astygmatyczno$d,
anonimowo$¢ oraz acielesno$¢. Konfrontujac te cechy z XXI-wieczna wspoélczesnoécia, watpliwosé bu-
dzi zwlaszcza ostatnia z nich, ktéra aktualnie zanikla w sferze wirtualnej. Amerykanski badacz zakladal,
iz uzytkownicy sieci porozumiewajg si¢ ze soba wylacznie za pomoca tekstéw pisanych, w ktérych sposo-
bem na wyrazenie emocji mogly by¢ tylko emotikony. Obecnie mamy do czynienia z intensyfikacja wi-
zualno$ci oraz wspolistnieniem pisanych i méwionych, wizualnych i audiowizualnych form komunikacji
internetowej, w ktérych istotna role ogrywaja $rodki niewerbalne typu mimika, gestykulacja, ubidr, sce-
neria, intonacja glosu, co uwidacznia si¢ m.in. w postach publikowanych w serwisie Instagram (w ktérych
dominuje obraz statyczny w postaci zdje¢ oraz dynamiczny w formie mikrowideo) czy w wideoblogach
opartych na plikach wideo.
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wspolnote uznaje za typowo wirtualna (2012: 98)16. Wystepowanie réznorodnych
e-spolecznosci unaocznia zatem fakt, ze sfera internetowa dostarcza ludziom nie-
ograniczonych mozliwo$ci zwigzanych z interakcja, wspéldzialaniem oraz wspol-
notowo$cig i wzwiazku z tym ,mamy do czynienia z rosngcg réznorodnoscia form
kontaktéw miedzyludzkich, ktdre stanowia o specyfice ewolucji spotecznej naszych
czaséw” (Castells [2001] 2003: 146).

Polscy badacze, ktérzy zajmowali sie opisem spolecznosci sieciowych w pierw-
szych latach ich rozwoju, za podstawowe narzedzia pozwalajace na podtrzymy-
wanie kontaktéw w komunikacji internetowej uznali: poczte elektroniczng, czat,
forum dyskusyjne oraz grupe dyskusyjna (Szpunar 2004: 99; Siuda 2006: 181).
Wraz z postepem technologicznym pojawily si¢ nowe sposoby interakcji migdzy
uzytkownikami sieci. Najbardziej przelomowym momentem okazalo si¢ zaistnie-
nie, a nastepnie ewolucja mediéw spoteczno$ciowych.

2.1.2. Social media w obrebie nowych mediow

U podstaw mediéw spoleczno$ciowych lezy pragnienie szybkiej, tatwej i spraw-
nej komunikacji miedzyludzkiej z wykorzystaniem dostepnych wynalazkow
wspolczesnosci. Social media zostaly zapoczatkowane pod koniec lat 90. XX w.
— za pierwszy na $wiecie serwis oparty na budowaniu relacji miedzy internauta-
mi uznaje si¢ amerykanski SixDegrees.com, ktéry zaczal funkcjonowaé w 1997 r.
(boyd!7, Ellison 2007). Omawiana grupa mediéw internetowych przezyla rozkwit
wraz z upowszechnieniem sig sieci Web 2.0, ktéra umozliwila internautom samo-
dzielne generowanie treécii przesylanie ich sobie nawzajem (Popiotek 2018: 30).
Przelomowym w historii mediéw spoleczno$ciowych okazal si¢ 2006 r., kiedy
to encyklopedia internetowa Wikipedia oraz serwis spoteczno$ciowy MySpa-
ce osiagnely szczyt popularnosci, a zainteresowanie Facebookiem i YT zaczglo
wzrastaé (Ahlqvistiin. 2008: 14; Popiolek 2018: 31). Dopelnieniem tych prze-
mian bylo przyznanie przez amerykanski tygodnik , Time” tytutu ,Czlowieka
Roku 2006” uzytkownikowi sieci (abstrakcyjnemu , Ty”) i uhonorowanie calej
$wiatowej spotecznosci internetowej (przy jednoczesnym podkreéleniu szcze-
gblnego wktadu w rozwdj sieci spoleczno$ciowych trzech serwiséw: Wikipedii,
MySpace oraz YouTubea).

Pomimo krétkiej historii mediéw spolecznosciowych (zwlaszcza w po-
réwnaniu z mediami tradycyjnymi) istnieje wiele préb uchwycenia ich istoty,
awzwiazku z tym wiele definicji. Kazda ma nieco inny charakter w zalezno$ci

16 Oproécz przywolanych rodzajéw e-spolecznosci W. Gustowski wymienia réwniez inne, m.in. spolecz-
nosci biznesowe oraz niebiznesowe (Gustowski 2012: 99-105).

17 Zgodnie z zyczeniem autorki danah m. boyd jej imiona i nazwisko sa zapisywane matymiliterami.
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od tego, jaka perspektywe badawcza przyjmuje autor!®. Wielo$¢ opracowan
na ten temat nie ulatwia odpowiedzi na pytanie, czym sa media spolecznoscio-
we. Bywa, ze s3 one utozsamiane z nowymi mediami. To sformulowanie bar-
dzo modne, nosne i czgsto naduzywane, a dodatkowo budzace wiele skojarzen.
Problematyczne okazuje sie zwlaszcza zastosowanie przymiotnika nowe — dla
uwypuklenia niespotykanej dotad jako$ci medialnej — poniewaz okreslenie to
dos¢ szybko ulega dezaktualizacji. Potwierdza to analiza opracowan obcoje-
zycznych wydanych na poczatku XXI w. (por. Skrzypczak (red.) 1999: 375;
Dijk [1999] 2010: 20; Manovich [2001] 2006: 82-83,91-118; McQuail [2005]
2007: 149); Jenkins [2006] 2007: 9) dokonana przez M. Popiotek (2018). Wy-
lania si¢ z niej brak zgodnosci naukowcow, co do uniwersalnego oraz precyzyj-
nego wyjasnienia, czym s3 nowe media. Problem tkwi w dynamice zmian tech-
nologicznych — medium, ktore kiedys bylo nowe z czasem staje sie¢ powszechne
ijest zastepowane innym nowatorskim przekaznikiem. Postrzeganie nowych
mediéw zmienia si¢ wigc w zaleznosci od tego, ktéry moment rozwoju medidéw
jest rozpatrywany: poczatkowo byly to kino, telewizja i wideo (media audio-
wizualne), nastepnie komputery (najpierw stacjonarne, potem przenosne),
w pézniejszym czasie internet (media cyfrowe), wraz z pojawieniem sig sieci
Web 2.0 — media interaktywne i media konwergentne, a kolejno media mobil-
ne. Kazde medialne novum stanowi kontynuacje tego, co juz wczesniej zaist-
nialo w mediosferze, poniewaz nowe media korzystaja z dorobku starych me-
diow i powstaja na ich gruncie. Nowe medium wzmacnia przy tym jakas ceche
wczeéniej juz dostepnego przekaznika, np. telefon tradycyjny — mowe, a telefon
mobilny - dostepno$¢ (Goban-Klas 2007: 17). Mamy wiec do czynienia z nie-
ustannym procesem i postepem:

Kazde medium - bedac nowym na okre$lonym etapie swego rozwoju — redefiniuje istnie-
jace paradygmaty medialno-kulturowe, zmienia ich pewne elementy, modyfikuje i dosto-
sowuje je do wlasnych dyspozytywéw oraz zmieniajacych sie uwarunkowan spotecznych,
technologicznych i antropologicznych. Z pewno$cia zasadnicza przyczyna tego stanu jest
ciagla niestabilnoé¢ samego pojecia media [...], niezaleznie od okreslajacych je przydawek
czy prefikséw. W odniesieniu do tych form najlepszym okre$leniem bytoby wyrazenie plac
budowy Bruno LatouraiHenri Lefebvre’a [...]. Dobrze wskazuje ono na ciagla niestabilnosé

18 Social media s przedmiotem refleksji naukowej reprezentantéw réznych kierunkow, gtéwnie marke-
tingu i public relations (por. np. Grzegory 2011; Polariska 2011; Kuziak 2012; Brzozowska-Wo§ 2013; Ka-
znowski 2013; Grebosz, Siuda, Szymanski 2016; Miotk 2017; Budzanowska-Drzewiecka 2021), ale takze
medioznawstwa i mediolingwistyki (por. np. Szews 2014; Cyrek 2016; Doktorowicz (red.) 2016, 2017;
Przybysz M. 2018; Baranowski 2019; Skowronek B. 2019; Grochala 2020), socjologii (por. np. Popiotek
2018, 2018), komunikowania spolecznego (por. np. Gustowski 2012), technologii informacyjnych (por.
np. Gogolek 2010), teologii (por. np. Wajs 2019).
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wszystkich bez wyjatku technologii medialnych, ich nieoczywiste linie rozwojowe oraz po-

zostawanie w nieustannej fazie tworzenia (Skowronek B. 2020: 8-9).

Wydaje sig, ze to wlasnie zaistnienie medidéw spolecznos$ciowych wyja-
skrawilo niefortunno$¢ okreslenia nowe media, ktore przestalo wystarcza¢,
by nazwa¢ kolejng jako$¢ medialna. Aby podkresli¢ nowos¢ w wymiarze ko-
munikacyjnym, jaka pojawila sie¢ w przestrzeni internetowej, Paul Levinson
(2010) wprowadzil okreslenie nowe nowe media, w obrebie ktérych sytuuje
social media. Badacze wspolczesnych mediéw z reguly watpia jednak w sens
powielania okreslenia nowe i sceptycznie podchodza do propozycji termino-
logicznej P. Levinsona - por. felieton Urszuli Pawlickiej ([b.r.]) pt. Nowe nowe
nowsze od nowych.

Skuteczne rozwigzanie problemu ciaglej dezaktualizacji pojecia nowe media
proponuja Martin Lister, Jon Dover, Seth Giddings, Iain Grant oraz Kieran Kel-
ly ([2003] 2009). Brytyjscy naukowcy traktuja nowe media jako media cyfrowe,
ktoére wiaza sie z przelomowymi zmianami w obrebie do§wiadczen tekstualnych
(m.in. determinuja nowe formy rozrywki), sposobéw reprezentaciji $wiata, rela-
cji miedzy podmiotami (przemiana konsumenta w producenta i pelnoprawnego
uzytkownika), do§wiadczania zwiazkéw miedzy cielesnoscia, tozsamoscia oraz
spolecznoscia, koncepciji relacji ciala biologicznego do mediéw technologicznych
(coraz mniej wyrazne granice miedzy rzeczywistoscia a wirtualno$cia), a takze
wzorcédw organizacjii produkcji medialnej (Listeriin. [2003] 2009: 21). W zwigzku
z tym, podobnie jak M. Popiotek (2018: 22), uznaje media spoleczno$ciowe za ka-
tegori¢ nowych medidw i jedna z mozliwych form komunikacji internetowej.

Podstawowe elementy konstytuujace social media to sie¢ Web 2.0, spolecz-
noéci sieciowe oraz zawarto$¢, ktore tworzg trojkat mediéw spolecznosciowych
— ang. social media triangle (Ahlqvistiin. 2008: 14). Sposéb funkcjonowania tego
typu mediéw przedstawia réwniez koncepcja plastra miodu — ang. honeycomb
(Kietzmann i in. 2011: 243), ktéra zaklada, iz struktura social mediéw sklada sie
z siedmiu blokéw wskazujacych na najwazniejsze funkcje tej grupy mediow. Frag-
ment, ktory pelnirole dominujaca w serwisie, ,determinuje zaréwno jego charak-
ter, jak i specyfike relacji tworzonych przez uzytkownikéw tego medium” (Ko-
walska 2013:208). To wplywa na heterogeniczno$é grupy social mediéw, sprawia,
ze kazdy serwis jest inny i uzywany do réznych celéw (Kaznowski 2013: 82), np.
X (dawny Twitter) stuzy publikowaniu krétkich, zwieztych tekstéw informacyj-
nych lub publicystycznych, a LinkedIn ulatwia kontakty zawodowe.

Cho¢ w potocznym rozumieniu media spoleczno$ciowe bywaja sprowadzane
wylacznie do kilku najbardziej rozpoznawalnych serwiséw spoleczno$ciowych (np.
MySpace, Facebook), w rzeczywistoci istnieje wiele przyktadéw tego typu mediow.
Jak zauwaza M. Popiotek (2018: 31), fakt, iz social media stanowia rezultat spoleczne-
go dzialania, powoduje, iz mamy do czynienia z niezwykle zmiennym srodowiskiem
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—jedne serwisy z czasem traca popularno$¢ i w konsekwenciji zanikaja (jak np. pol-
skie Grono.net, Wrzuta.pl, Nasza Klasa), a jednoczesnie, niejako wich miejsce, po-
wstaja nowe formy przekazu (np. polski serwis spolecznoéciowy Albicla utworzony
w styczniu 2021 r.). Taka specyfika znacznie utrudnia uczonym stworzenie uniwer-
salnego podzialu mediéw spolecznosciowych, ktory uwzgledniatby wszystkie klu-
czowe przejawy social mediéw. Jedna z cze$ciej przywolywanych klasyfikacji (por.
np. Szydlowska 2013: 38-39; Grebosz, Siuda, Szymarnski 2016: 16-19; Popiolek
2018: 32) jest propozycja Andreasa M. Kaplana oraz Michaela Haenleina (2010).
Badacze wzieli pod uwage dwa podstawowe czynniki: mozliwo$¢ autoprezentacji
isamoujawnienia uzytkownikéw oraz stopien spolecznej obecnosciibogactwa me-
dialnego (por. tabela 4). Przedstawiony podzial wymaga jednak uwspélcze$nienia
(ten element zaznaczono w tabeli 4 znakiem *). Wraz z rozwojem serwisu YouTube,
ktdry z czasem stal si¢ przestrzenia dla twércow internetowych, przede wszystkim
wideoblogeréw (szerzej pisze o tym w podrozdziale 2.2.2.), wzrést takze poziom
autoprezentacji oraz samoujawnienia jego uzytkownikéw.

Tabela 4. Podzial mediéw spotecznosciowych wedtug A.M. Kaplana i M. Haenleina

Stopien spolecznej obecnosci i bogactwa medialnego
Niski Umiarkowany Wysoki
Serwisy Wirtualne $wiaty
Wysoki Blogi spoleczno$ciowe spoleczno$ciowe
Poziom (np. Facebook) (np. Second Life)
autoprezentacji t $ci
. W e Projekty oparte Spo CCEROSL 1 Wirtualne $wiaty
isamoujawnienia | __ g oparte na dzieleniu .
Niski na wspolpracy . _ gier (np. World
(np. Wikipedia) sig zasobami of Warcraft)
p- P (np. YouTube)*

* Wskazany element typologii wymaga aktualizacji
Zrédlo: Kaplan, Haenlein 2010: 62 za: Popiotek 2018: 32

Na podstawie polskich typologii (Mazurek G. 2012: 100-101; Kaznowski
2013: 91-95; Miotk 2017: 28-42) dziele media spoleczno$ciowe na:

a) serwisy o charakterze opiniotwérczym, stuzace prezentacji stanowisk
i wyrazaniu pogladéw, np. blogi, serwisy typu wiki, serwisy dziennikar-
stwa oddolnego;

b) serwisy stuzace dzieleniu si¢ zasobami réznego rodzaju:

« plikami wideo, np. YouTube;

« plikami audio, np. Spotify;

« fotografiami, np. Flickr;

« plikami graficznymi, np. Kwejk;
o dokumentami, np. SlideShare;
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c) media nastawione na komunikacje oraz dyskusje — fora i grupy dyskusyj-
ne, czaty, komunikatory internetowe typu Facebook Messenger, Zoom;

d) serwisy ukierunkowane na informowanie, ale takze relacjonowanie oraz
interpretowanie aktualno$ci, np. mikroblogi (X);

e) serwisy nastawione na wspSltworzenie lub kooperacje — wirtualne $wiaty
gier typu World of Warcraft, ktore oprécz rozgrywki obejmuja elementy
wspolpracy i konkurowania grup uzytkownikéw;

f) serwisy zorientowane na budowanie i podtrzymywanie kontaktéw, np.
MySpace.

Do ostatniej z wymienionych grup przynaleza typowe serwisy spolecznosciowe
definiowane jako jeden z rodzajéw social mediéw (Popiotek 2018) — wytania sie zatem
hiponimiczna relacja miedzy mediami spotecznosciowymi (grupa nadrzedna) a ser-
wisami spoleczno$ciowymi (grupa podrzedna). Nicole B. Ellison i danah m. boyd
(2007) definiuja je jako serwisy wyrdzniajace sig trzema wlasciwosciami: mozliwoscia
tworzenia publicznych lub pétpublicznych profili osobowych, mozliwoécia tworzenia
indywidualnych list skfadajacych sie z profili innych uzytkownikéw, zktérymiutrzy-
muje si¢ kontakt, a takze mozliwoscia obserwacji aktywnosci pozostalych cztonkéw
spoleczno$ci. Przyjmuje zatem, iz serwisy spoleczno$ciowe to grupa funkcjonujaca
w ramach mediéw spoleczno$ciowych, ktéra utatwia i umozliwia szybka, sprawna
komunikacje miedzy uzytkownikami (w tym wymiane informacji); w mniejszym
stopniu jest nastawiona na nawigzywanie nowych znajomosci, w wigkszym — pozwala
na podtrzymywanie istniejacych juz wiezi miedzyludzkich (stabych lub mocnych).

2.2. YouTube jako nietypowy serwis spolecznos$ciowy
2.2.1. YouTube wliteraturze

Pojawienie si¢ mediéw spolecznosciowych, ich dynamiczna ewolucja oraz istotna
rola, jaka odgrywaja w komunikacji medialnej w I pot. XXI w., ma swoje odzwier-
ciedlenie we wzmozonym zainteresowaniu badaczy ta sfera. Przeglad literatury
przedmiotu dowodzi, iz o poszczegdlnych witrynach o charakterze spotecznoscio-
wym pisze si¢ chetnie i czesto!®. Jak podkresla Michat Jas (2020), pierwsze naukowe
analizy mediow spoleczno$ciowych wiazaty si¢ przede wszystkim z opisem zmian,
jakie dokonaly si¢ wéwczas w komunikacji medialnej, co przetozylo sie na nieco
mniejsze zainteresowanie badaczy konkretnymi serwisami spolecznosciowymi.
Z tego wzgledu podczas przegladu poczatkowych opracowan ,czesciej spotyka sie
rozdzialowe, wyimkowe oméwienie poszczegélnych serwiséw spolecznosciowych

19 Na gruncie polskim wszystkie najbardziej popularne witryny spolecznosciowe doczekaly sie obszer-
nych opracowan analitycznych: Facebook (Kreft (red.) 2017; Kulig-Koztowska 2017; Mazurek K. 2018;
Popiotek 2018; Szamrowski 2021), X/ Twitter (Gackowskiiin. 2018; Luczak 2018), Instagram (Babecki,
Zylinski (red.) 2018), a takze YouTube (por. rozdzial 2.2.1.).
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niz monograficzny, holistyczny obraz konkretnej witryny” (Jas 2020: 178) — por.
m.in. artykuly: Keelan iin. (2007), Lange (2007), Chenail (2008).

Pierwszym zwartym opracowaniem naukowym dotyczacym YT byla ksigzka
pt. YouTube. Wideo online a kultura uczestnictwa, ktérego autorami sa Jean Burgess
oraz Joshua Green. Publikacja zostala wydana w2009 r., a dwa lata pdzniej prze-
ttumaczono ja na jezyk polski (2011). Autorzy zajeli si¢ zupelnie nowym zagadnie-
niem i tym samym zainicjowali analize niespenetrowanego dotad obszaru w na-
uce, a ich monografia stala si¢ pozycja wyznaczajaca poczatek badan naukowych
skupionych wokot sfery youtubowe;j20. Burgess, profesor mediéw cyfrowych pra-
cujaca na Uniwersytecie w Queensland, jest za$ uznawana za jedna z czolowych
badaczek mediéw spolecznosciowych na $wiecie?!.

W 2009 r. opublikowano takze monografie wieloautorska The YouTube Reader,
ktorej redaktorami sg szwedzcy medioznawcy Pelle Snickars i Patrick Vonderau
(2009). W kolejnych latach wydano wiele zwartych publikacji podejmujacych prébe
opisu funkcjonowania serwisu YouTube z wykorzystaniem rozmaitych ujeé (por.
np. Strangelove 2010; Mjos 2012; Vernallis 2013; O’Neill 2014; Crick 2016).

Na gruncie polskim powstalo dotad kilka monografii naukowych pod wzgle-
dem tematycznym $ciéle zwiazanych ze sfera youtubowa. Pierwsza z nich jest
praca Marty Majorek Kod YouTube. Od kultury partycypacji do kultury kreatyw-
nosci (2015). Medioznawczyni podejmuje w niej probe charakterystyki serwi-
su, niejednokrotnie kontrastujac go z tradycyjnym medium audiowizualnym,
jakim jest telewizja. W opisie funkcjonowania witryny bierze pod uwage roz-
ne perspektywy, w tym spoteczna (YT jako miejsce w przestrzeni wirtualnej
stuzace budowaniu i umacnianiu wigzi spolecznych), politologiczna (YT jako
przestrzen reklamy politycznej i prowadzenia kampanii wyborczej), edukacyj-
na (YT jako narzedzie stuzace poszerzaniu wiedzy i edukacji) oraz marketin-
gowa (YT jako narzedzie marketingu wiralnego).

Kolejna publikacja tego typu to Wideokomunikowanie polityczne w interne-
cie: YouTube i polskie partie polityczne w latach 2011-2014 Piotra Jaworowicza
(2016). Autor zwrécil w niej uwage na znaczacy wzrost roli audiowizualnosci
w $rodowisku wirtualnym, a takze dostrzegl, iz popularno$¢ serwiséw opartych

20 O popularnosci publikacji J. Burgess i J. Greena, ktéra ,dla badaczy YT stanowi [...] swego rodzaju
podrecznikipunktwyjécia” (Jas 2020: 178), §wiadczyé moze czestotliwoéé powolywania si¢ na nia wpra-
cach naukowych publikowanych na calym $wiecie — wedlug wyszukiwarki Google Scholar prace te cyto-
wano 3439 razy (stan: 10.12.21). Dodatkowo w 2018 r. ukazalo sie jej drugie wydanie oryginalne, ktére
zostato uaktualnione o nowe przyklady.

21 Oprécz wspomnianej monografii, autorka ma w swoim dorobku szereg innych prac, w ktérych oma-
wia zagadnienia dotyczace komunikacji nowomedialnej, w tym serwisu YouTube. J. Burgess m.in. prze-
analizowala relacje miedzy YT, viral marketingiem (nazywanym marketingiem wirusowym) a kultura
uczestnictwa (por. Burgess 2008), ukazala YT jako przestrzer komunikacyjng, kreatywna i archiwalna
(por. Burgess 2011), opisala nowe funkcje pojawiajace sie w serwisie typu autoodtwarzanie filméw (por.
Matamoros-Fernandeziin. 2021).
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na przekazie wideo jest coraz cze$ciej wykorzystywana w komunikowaniu po-
litycznym. YouTube jawi si¢ wiec jako istotny element marketingu polityczne-
go, atrakcyjna forma komunikacji miedzy polskimi politykami a wyborcami.
Jak jednak potwierdzaja analizy przeprowadzone przez P. Jaworowicza, polskie
partie polityczne nie wykorzystuja w pelnijego potencjatu, m.in. spotecznoscio-
wego, co ujawnia si¢ w braku angazowania i zachecania do dyskusji odbiorcéw
poszczegolnych kanaléw youtubowych. To z kolei powoduje, iz przekazy audio-
wizualne publikowane przez ugrupowania w internecie nie wptywaja znaczaco
na decyzje obywateli w czasie wyboréw.

Role YT w kulturze wspdlczesnej ukazuja autorzy monografii wieloautorskiej
pt. KulTube. Kultura wobec YouTube (2017) wydanej pod red. Radostawa Bom-
by, Pauliny Olszewskiej i Anny Wuls. Przeglad artykuléw zawartych w tomie
ponownie potwierdza teze o wielowymiarowosci witryny. Serwis jest rozpatry-
wany m.in. ze wzgledu na ogromny potencjal biznesowy, marketingowy i rekla-
mowy (por. Jaczyniska 2017; Proriczuk-Omiotek 2017; Szulc 2017), jako istotny
element szeroko pojetej kultury gier, w sklad ktérej wchodza gry komputerowe
(por. Skulimowski 2017), gry planszowe w postaci audiowizualnych recenzji pub-
likowanych na kanatach (por. Marszalec 2017), gry e-sportowe (por. Rogalewicz
2017) czy jako zrédio komunikatéw o charakterze edukacyjnym i wiedzotwor-
czym (por. Dobrowolska 2017).

Monograficznym opracowaniem dotyczacym przestrzeni youtubowej, nalezg-
cym do polskiego nurtu rozwazan mediolingwistycznych jest z kolei publikacja pt.
YouTube w edukacji. Strategie nadawcze wideoblogeréw K. Maciejak (2018). Przed-
miotem opisu sa wideoblogi popularyzujace wiedze, ktore przeanalizowano pod
katem strategii wykorzystywanych przez nadawcow, czyli wideoblogeréw. Bada-
nia wykazaly, ze wideoblogi popularnonaukowe stanowia przejaw edutainmentu,
czyli zjawiska polegajacego na faczeniu edukacji z rozrywka. Cho¢ z reguly jest
ono postrzegane przez naukowcéw negatywnie, K. Maciejak dowodzi:

[Wideoblogerzy - B.K.-J.] potrafia [...] przekazywa¢ (czgsto skomplikowanga) wiedze nauko-
wa w atrakcyjnej formie, zachowujac odpowiednie proporcje miedzy edukacja i rozrywka.
Przekaz [...] zawiera wiedze legitymizowana, poparta stwierdzeniami autorytetéw ze $wia-
ta nauki, odsylajaca widzéw do Zrédel, ajednoczesnie atrakcyjng i aktualng. Wideoblogerzy
[...] obalaja stereotypowy wizerunek introwertycznego naukowca zamknigtego w labora-
torium, ale nie proponuja tez ekstremalnych doswiadczer i ograniczania nauki do efektow-
nych show (Maciejak 2018: 384).

Przyklad omawianych przez badaczke wideoblogéw potwierdza wigc fakt,
iz nowe media, w tym serwisy o charakterze spoteczno$ciowym, nie s3 juz tylko
narzedziem wykorzystywanym w komunikacji prywatnej czy wylacznie do celow
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rozrywkowych, a coraz czesciej staja sie nowym sposobem popularyzacji nauki
i szerzenia wiedzy, przede wszystkim wéréd mlodych oséb.

Najnowsza polska monografia naukowa, w ktérej obiektem badan jest YT,
to praca pt. Lokowanie idei w reklamie. Studium analityczno-badawcze na pod-
stawie tresci w polskiej wersji serwisu YouTube Klaudii Cymanow-Sosin (2020).
Autorka sytuuje swoje rozwazania w obszarze komunikacji wizualnej oraz per-
swazyjnej — YouTube jest postrzegany gléwnie jako narzedzie wykorzystywane
w wideo marketingu i content marketingu. Tresci o charakterze reklamowym
pojawiaja sie w serwisie YouTube w réznych formach, np. poprzez publikowanie
autorskich komunikatéw za posrednictwem kanaléw tworzonych przez przed-
stawicieli danej marki, optacania reklam pojawiajacych sie¢ w tzw. boxach czy
innych filmach lub wspélprace z wlogerami i influencerami, ktérzy poprzez
swoje zasiegi docieraja do szerokiego grona uzytkownikéw i jednoczesénie po-
tencjalnych konsumentéw (Cymanow-Sosin 2020: 86).

Stanowisko Mirostawa Eakomego, ktory pisze, iz YT jest ,niezwykle wdziecz-
nym” (2021: 169) obiektem badan, potwierdza réwniez kwerenda artykuléw na-
ukowych. Liczne prace o charakterze wyimkowym ukazuja serwis jako narzedzie,
ktére mozna wykorzystywa¢ do rozmaitych celéw, m.in.:

a) edukacyjnych i wychowawczych (por. np. Michniuk 2014; Mac¢kowiak
2017; Ciesidtka 2018; Rogoziriska 2018; Zéttowski 2018; Kietla 2020;
Gorski 2021; Woloszyn 2021);

b) marketingowychipromocyjnych (por. np. Chwiszczuk 2014; Langer 2014;
Bulska 201S; Gariko, Niznik 2015; Wyrwisz, Zydek 2016; Grzesiak 2018;
Baranska-Szmitko 2020; Burno-Kaliszuk 2020);

c¢) politycznych (por. np. Slusarczyk 2011; Adamik-Szysiak 2019).

W tego typu opracowaniach niewiele pisze si¢ 0 samej witrynie, autorzy przy-
woluja tylko ogélne informacje dotyczace daty i okoliczno$ci jej powstania, za-
lozycieli czy kamieni milowych wyznaczajacych kolejne etapy dzialalnosci. YT
stanowi zatem przede wszystkim bogate Zrédlo materialu dla naukowcow, a pub-
likowane w nim pliki stuza do opisu ogdlnych zjawisk i probleméw istotnych
we wspolczesnym $wiecie. Dla przykladu polscy badacze korzystaja z zasobéw
omawianego serwisu, aby przedstawi¢ zagadnienia:

a) etyczne, np. problemy egzystencjalne ukazywane w krétkich formach au-

diowizualnych (Kazmierczak 2012);

b) teologiczne, np. najnowsze internetowe oblicza polskiej homiletyki
(Wejs 2016);

c) spoleczne, np. stereotypizacja kobiet (Iwanowskaiin.2017), stereotypiza-
cja nauczycieli (Cyrek 2019), kreowanie obrazu weganizmu oraz wegeta-
rianizmu (Cyrek 2021a), mowa nienawiéci w internetowych transmisjach
na zywo (Cyrek 2021b);
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d) zwiazane zkultura masowa, np. popularno$¢ utworéw muzycznych (Flak,
Robak 2016);

e) zwiazanezzarzadzaniem, np. relacja wloger a przedsigbiorca (Stepniak 2018).

Rzadziej przedmiotem zainteresowania badaczy jest YouTube sam w sobie. Do nie-
licznych nalezg publikacje, wktorych ten fragment przestrzeni internetowej jest pre-
zentowany w szerokim kontekscie, np. jako filar wspdlczesnej kultury audiowizualnej
(Majorek 2013,2014), serwis spotecznosciowy (Cyrek 2020), wirtualna sfera umoz-
liwiajaca nawigzywanie nowych kontaktéw i budowanie wiezi spotecznych (Heller
2013), przedmiot refleksji naukowcéw ze wskazaniem stanu badari na jego temat (Jas
2020), zrédlo negatywnych tendenciji i zjawisk obserwowanych we wspélczesnym
dyskursie publicznym, jak np. youtubizacja polityki (Walecka-Rynduch 2013).

Posréd opracowan opisujacych funkcjonowanie YT mozna odnalezé takze
ksiazki popularnonaukowe o charakterze poradnikowym skierowane przede
wszystkim do 0s6b chcacych zaistnie¢ i rozwijaé kariere zawodowa w medio-
sferze audiowizualnej, w tym zaré6wno anglojezyczne (por. np. Kyncl, Peyvan
2017; Cannell, Travis 2018), jak i polskojezyczne (por. np. Kulakowski 2015;
Adamska-Pakuta 2021). Bywa, ze autorami takich prac s3 znani twércy inter-
netowi, dla ktérych prowadzenie kanatu youtubowego stalo si¢ podstawowa
forma zarabiania pieniedzy. Za posrednictwem slowa drukowanego swoim
dos$wiadczeniem z fanami dzieli si¢ m.in. Karol Gazwa, znany jako ,Blowek”
(2019).

Przeglad publikacji tematycznie zwigzanych z omawiang przestrzenia pozwa-
la wysnu¢ dwa wnioski. Po pierwsze, zagadnienia dotyczace serwisu YouTube
naleza do interesujacych pod wzgledem naukowym, sa wiec chetnie podej-
mowane przez badaczy z calego §wiata. Niemal od poczatku istnienia witryny
(inicjalne teksty na jej temat ukazaly si¢ drukiem juz dwa lata po oficjalnym
uruchomieniu) powstaje wiele opracowan skoncentrowanych na jej réznorod-
nych funkcjach, rolach czy ogélnej charakterystyce. Zaséb ogromnej liczby
plikow powoduje, ze YouTube stanowi niewyczerpane zrédto materiatu ana-
litycznego. W dodatku utrzymujaca sie popularno$¢ serwisu i jego nieustanny
rozwdj technologiczny wplywaja na podtrzymywanie zaréwno zainteresowania
uzytkownikow, jak i badaczy. Wszelkie aktualizacje oraz zmiany proponowane
przez wlascicieli witryny wyznaczaja nowe mozliwo$ci poznawcze oraz nieod-
kryte dotad $ciezki penetracji naukowej. To z kolei powoduje, iz wciaz powstaja
publikacje zglebiajace ten temat. Po drugie, z dotychczasowych analiz nauko-
wych wylania si¢ szeroka interdyscyplinarno$¢ rozwazan zwigzanych z YT,
ktéry pozostaje w centrum zainteresowania badaczy reprezentujacych rézne
nauki humanistyczne i spoleczne. Jak udowadnia niniejszy podrozdzial, ser-
wis stanowi obiekt badant medioznawczych, lingwistycznych, politologicznych,
marketingowych, reklamowych, public relations, kulturoznawczych, pedago-
gicznych, psychologicznych, teologicznych, etycznych, muzykologicznych.
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2.2.2. Historia i charakterystyka serwisu

YouTube zostal zalozony w2005 r. przez trzech mlodych inzynieréw, Chada Hurleya,
Steve’a ChenaiJaweda Karima, pracownikéw amerykanskiej firmy PayPal oferuja-
cej ustugi dokonywania platnosci przez internet. Jak pisze M. Majorek (2015: 19),
pomyst stworzenia serwisu umozliwiajacego przesylanie oraz publikowanie filméw
w sferze internetowej pojawil sie przypadkowo podczas spotkania towarzyskie-
go, w ktérym jeden z grupy przyjaciol nie mogl bra¢ udziatu. Pozostali uczestnicy
przygotowali wiec nagranie z przyjecia z zamiarem przestania go droga mailowa
nieobecnej osobie. Okazalo sie to jednak niemozliwe ze wzgledu na ogranicze-
nia zwiazane z duza pojemnoscia pliku. Szukajac rozwiazania, przyjaciele wpadli
na pomysl, by stworzy¢ serwis ulatwiajacy amatorom publikacje tresci audiowi-
zualnych w sieci. W ten sposob w lutym 2005 r. zarejestrowano domene YouTube.
com, a 23 kwietnia 2008 r. opublikowano w serwisie pierwsze nagranie zatytulo-
wane , Me at the zoo”. Trwalo ono 19 s, a jego bohaterem byl jeden ze wspoétzalo-
zycieli, . Karim, ktéry nagral krétki komentarz podczas wycieczki w San Diego
Zoo na tle wybiegu ze stoniami?2 (Majorek 2015: 19). Oficjalnie serwis rozpoczal
dzialalno$¢ wlistopadzie 2005 r. i bardzo szybko zyskal popularno$¢ — w czerwcu
2006 r. na YouTube’ie znalazlo sie juz 65 tys. filmow, ktére byly wyswietlone po-
nad 100 mln razy (Branckaute 2010).

Uruchomienie tego typu strony nie nastapito jednak nagle, z dnia na dziei?3.
Jej pojawienie si¢ i zwiazang z tym znaczaca ewolucje produkcji audiowizualnej
badacze zwiastowali juz dekade wcze$niej, piszac:

Na przestrzeni nastepnych 50 lat bedziemy §wiadkami eksplozji dostepu, produkgji i dys-
trybucji wideo przez spolecznosci, ktére wezesniej nie mogty sobie pozwoli¢ na tworzenie
filméw wideo w swoich domach, szkolach i biurach. Tak jak mata poligrafia komputerowa
data konsumentom sile prasy drukarskiej na ich biurkach [...], a cyfrowe samplery dzwie-
ku daty poczatek catkiem nowemu rodzajowi i grupie twércéw muzyki, komputerowa tech-
nologia wideo umozliwi zaréwno tym juz istniejacym, jak i nowym wspoélnotom tworzenie

filméw wideo w ramach ich codziennej komunikacji (Davis 1997: 46).

Woéwczas jednak przewazat poglad, iz dojdzie do swoistej rewolucji cyfrowej,
w efekcie ktdrej nowe media wypra tradycyjne $rodki masowego przekazu (pra-
s¢, radio i telewizje). W rzeczywistosci serwis YouTube stal sie przejawem kultury
konwergenciji (por. Jenkins ([2006] 2007) i bazuje na wspélpracy przejawiajacej

22 Pierwsze w historii nagranie w serwisie YouTube wciaz jest dostepne pod adresem https://www.you-
tube.com/watch?v=jNQXACI9IVRw (dostep: 4.02.21r.).

23 Che¢ uruchomienia witryny internetowej opartej na przekazie audiowizualnym pojawita sie duzo
wczesniej niz zaistnial YT. Pierwszym w historii serwisem bazujacym na udostepnianiu filméw byl Sha-
reYourWorld.com, ktéry zostal utworzony w 1997 r. przez Chase’a Norlina. Po czterech latach strona zo-
stala jednak zamknieta ze wzgledu na problemy finansowe i technologiczne (Crick 2016: 36-37).
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sie gléwnie miedzy mediami tradycyjnymi a nowymi oraz miedzy mediami ama-
torskimi (oddolnymi twércami) a mediami komercyjnymi tworzonymi przez
wielkie instytucje medialne.

Waznym momentem w historii YT byl pazdziernik 2006 r., kiedy to serwis zostat
przejety przez firme Google, ale z zapisem w umowie, ze domena zalozona przez
Ch. Hurleya, S. Chenai]. Karima ma zachowa¢ suwerenno$¢ w dziataniach?4. Uzy-
skana w ten sposdb stabilno$¢ finansowa pozwolila na skupienie sie na dalszym
rozwoju witryny zwiazanym przede wszystkim z wprowadzaniem nowych funkcji,
a takze na rozpoczecie miedzynarodowej ekspansji. W czerwcu 2007 r. urucho-
miono rodzime wersje jezykowe serwisu w Brazylii, Francji, Irlandii, Wloszech,
Japonii, Holandii, Hiszpanii, Wielkiej Brytanii i Polsce (Majorek 2015: 21).

Wedtug danych z 2025 r. (Dixon 2025), YouTube jest drugim (po Facebooku)
najchetniej wykorzystywanym medium spofeczno$ciowym na $wiecie (ponad
2,5 mln aktywnych uzytkownikéw miesigcznie — por. wykres 1)25.

Facebook 3070000
YouTube 2 530000
Instagram 2 000 000
WhatsApp 2000 000
TikTok 1 590 000
WeChat 1380000
Telegram 950 000
FB Messenger 947 000
Snapchat 850 000
Douyin 766 600
Kuaishou 714 000
Reddit 606 000
Weibo 599 000
X 586 000
QQ 562 000

Wykres 1. Najchetniej wykorzystywane media spolecznosciowe na §wiecie
(wedtlug liczby aktywnych uzytkownikéw miesiecznie — dane z lutego 2025 r.)

Zrédlo: Dixon 2025

24 Ciekawostka, przytaczana przez J. Burgess i J. Greena ([2009] 2011: 8), jest fakt, iz w czasie, gdy po-
wstawal YouTube, firma Google pracowala nad wlasnym serwisem wideo. Sukces, jaki odni6st YT, spowo-
dowaljednak, ze Google zamiast inwestowa¢ we wlasng dziatalno$¢, zaproponowata konkurentom dalszy
rozw6j pod wlasnymi skrzydtami.

25 Krajami, w ktérych w lutym w 2025 r. odnotowano najwiecej odbiorcéw serwisu YouTube, s3: Indie
(491 mln aktywnych uzytkownikéw), Stany Zjednoczone (253 mln aktywnych uzytkownikéw) oraz Bra-
zylia (144 mln aktywnych uzytkownikéw) (Ceci 2025).
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YouTube odniést spektakularny sukces w skali §wiatowej. Z jednej strony oferuje
bezplatne narzedzia ulatwiajace funkcjonowanie w audiowizualnej sferze wirtualnej,
umozliwia dzielenie si¢ filmami w internecie i nie stwarza przy tym technicznych
barier — uzytkownicy moga w prosty sposob publikowa¢ oraz oglada¢ nieprzerwa-
ny ciag nagran audiowizualnych, do czego nie sa potrzebne ani szczegdlne umie-
jetnosci, ani specjalistyczny sprzet, ani pieniadze (dostep do podstawowej wersji
jest bezplatny). Z drugiej strony powszechnos$¢ YT byla efektem poszukiwan na-
rzedzi medialnych do autokreacji i autoprezentacji; tym samym serwis wpisat sie
w zjawisko masowej samokomunikacji (ang. mass self-communication) (Castells
2009: 55). Rzeczywisto$¢ przeszia jednak wszelkie oczekiwania twércow serwi-
su. Polski dziennikarz i publicysta, autor wstepu do polskiego wydania monografii
J. Burgessi]J. Greena o witrynie YouTube, Edwin Bendyk, podkre$la:

mozliwos$¢ autoprezentacji ma sens wowczas tylko, gdy kto$ opublikowany material obejrzy.
[...] To wlaénie chyba najbardziej zaskoczylo — nie tyle narcystyczna gotowo$¢ ludzi do pub-
likowania bardzo intymnych czesto materialéw wideo, lecz gotowos¢ innych, by te filmiki
oglada¢ (Burgess, Green [2009] 2011: 10).

Wedlug J. Karima, jednego ze wspoétzaltozycieli serwisu, fakt, ze YouTube
w tak krotkim czasie zyskal masowa popularnos¢, wiazal sie z wdrozeniem
czterech kluczowych funkcji: rekomendowania nagran poprzez liste powia-
zanych filméw (ang. related videos), mozliwosci dzielenia si¢ filmamiz innymi
uzytkownikami, funkcji komentarzy, a takze odtwarzacza wideo, ktéry mozna
wbudowaé winne witryny internetowe (Burgess, Green [2009] 2011: 25). Na-
rzedzia te umozliwily z kolei budowanie wirtualnych spoteczno$ci. Iwona Lo-
ewe zwraca uwage na inng, mniej technologiczng przyczyne sukcesu witryny:

[YouTube - B.K.-J.] jest widomym [...] znakiem praktyki waznej dla calego dyskursu pub-
licznego, a mianowicie dawania §wiadectwa. [...] Obserwacja styléw odbioru YT przynosi
dowody na to, ze zawarte tam widowiska dziel si¢ na obserwowane ze wzgledu na podmiot
oraz ze wzgledu na swéj przedmiot. Pierwsze [...] okresla cykliczno$¢, awiec powtarzalnogé
i przewidywalno$¢. Drugie [...] nie maja tych cech, sa zgrupowane nie pod nickiem, nazwi-
skiem, nazwyg, ale grupuje je tematyka filmu (Loewe 2018: 79).

W zwiazku z tym badaczka postrzega YouTube jako ,nowa przestrzen dyskur-
sywna” (Loewe 2018: 79), przywolujac stwierdzenie Zbigniewa Bauera: , Inter-
net nie jest medium »zdawania sprawyx, ale przestrzenia dawania $wiadectwa.
Pozwala komunikowa¢ do$wiadczenie i doswiadcza¢” (2009: 232).

Od momentu powstania serwis znacznie ewoluowal - jego wlasciciele sukce-
sywnie go uaktualniaja i dostosowuja si¢ do biezacych wymogoéw rzeczywistosci
cyfrowej. Wraz z rozwojem witryny zmienial sie sposéb jej postrzegania zaréwno
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przez internautéw, jak i naukowcéw. Przedstawienie specyfiki oraz jednoznacz-
ne zdefiniowanie serwisu YouTube na gruncie polskich analiz okazalo si¢ dos¢
trudne, co spowodowane jest przede wszystkim faktem, iz mamy do czynienia
z tworem niejednoznacznym. Brak wyraznej klasyfikacji witryny zauwaza si¢ juz
w inicjalnych elementach prac naukowych, por. tytuly typu:

a)  Odkultury ‘tylko do odczytu’ do kultury kreatywnosci. YouTube jako medium
demokratyzujqce przestrzen wspélczesnej tworczosci audiowizualnej (Majo-
rek 2013);

b) YouTube jako archiwum wideo oraz kanal masowej komunikacji polskich
bibliotek akademickich (Langer 2014);

c) Autorskie strategie budowania rzetelnosci nadawcy w polskiej blogosferze tech-
nologicznej na przykladzie kanalu ,Kuba Klawiter” w serwisie spolecznos-
ciowym YouTube (Burno-Kaliszuk 2020);

d) Doswiadczanie szoku kulturowego przez cudzoziemcow i cudzoziemkiw prze-
lotnych i rutynowych kontaktach z Polkami i Polakami przedstawiane w fil-
mach na portalu YouTube. Wideoblogi jako uzyteczne medium w miedzykul-
turowym uczeniu sig dorostych (Woloszyn 2021).

Aby okresli¢ YouTube za pomoca nazwy pospolitej, gatunkowej, kategorialnej
iwlaczy¢ tym samym desygnat do grupy (klasy) obiektéw o podobnych cechach,
uczeni stosujg zatem rozmaite okreslenia, ktdre nie zawsze niosa te sama war-
to$¢ semantyczna, jak np. serwis, platforma, medium i kanat komunikacji (Majorek
201S: 12-13), portal i serwis (Stepniak 2018: 232-233), platforma, portal i kanat
(Eoki¢ 2019: 163, 187, 192). Potwierdza to takze kwerenda polskich publikacii,
w ktoérych omawiane s3 zagadnienia powiazane ze sfera youtubowa, dokonana
przez Barbare Cyrek (2020: 124-125). Badaczka zwraca uwage na istotna kwestie
— przeglad literatury zagranicznej $wiadczy o tym, ze niemal od poczatku funkcjo-
nowania YT byl postrzegany jako medium spoleczno$ciowe (Cyrek 2020: 123)
i do takiego ujecia skltaniam si¢ w niniejszym opracowaniu.

YT zostal utworzony z zamiarem upubliczniania w nim nagran, ktérych auto-
rami s3 sami uzytkownicy. Jego prymarnymi zadaniami s3 zatem: udostepnianie
przestrzeni dla materialéw produkowanych (wytwarzanych i dodawanych) przez
osoby korzystajace ze strony (w ten sposéb serwis bazuje na zjawisku user-generated
content) oraz agregacja tych treéci. W zwigzku z tym jest przestrzenia do wymia-
ny i dzielenia si¢ z innymi uzytkownikami filmami (na mniejsza lub szersza ska-
le). YouTube jako firma nie jest twérca prezentowanych komunikatéw, ale zarabia
naich udostepnianiu, poniewaz to internauci wykonuja bezcenna prace medialna.
Amerykanskibadacz najnowszych technologii David Weinberger tego typu sytua-
cje nazwal ,metabiznesem”26 (2007: 224). Polski socjolog i medioznawca Tomasz
26 Metabiznes (ang. meta businesses) to, wedlug D. Weinbergera, ,nowa kategoria biznesu, ktéry zwigk-

sza warto$ci informacji opracowanej gdzie indziej i tym samym przynosi korzys$¢ oryginalnym twoércom
owych informacji” (Weinberger 2007: 224 za: Burgess, Green [2009] 2011: 27).
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Goban-Klas uzytkownika mediéw spolecznosciowych poréwnal za§ do bohatera
serialu telewizyjnego Swiat wedlug Kiepskich, Ferdynanda Kiepskiego, a mechanizm
funkcjonowania tej sfery internetowej przedstawil za pomoca historii dotyczacej
malowania plotu z Przygéd Tomka Sawyera Marka Twaina2? (Goban-Klas 2017).

Serwis ten stanowi obszar przeznaczony dla tworcow reprezentujacych rézny
poziom zawodowosci — za jego posrednictwem autorskie materialy audiowizu-
alne mogg upubliczniaé tak amatorzy, jak i profesjonalisci (producenci medialni,
wytwornie muzyczne, stacje telewizyjne, instytucje kultury, artysci itp.). Mimo
takiego zréznicowania uzytkownicy YT sg w pewnym sensie rOwni, poniewaz
wszyscy ,wspottworzg strong jako dynamiczny system kultury” (Burgess, Green
[2009] 2011: 17). Z jednej strony serwis umozliwia upublicznianie osobistej, do-
mowej tworczosci oraz przesylanie jej w obrebie istniejacych sieci spolecznych
(dzialalno$¢ oddolna), z drugiej stanowi sfere przeznaczona do rozpowszechnia-
nia audiowizualnych zasobéw kultury popularnej typu teledyski, zwiastuny fil-
mowe, reklamy (dzialalno$¢ odgérna).

Poczatkowo hasto witryny brzmiato ,Your Digital Video Repository” (, Twoja
cyfrowa skarbnica wideo”), ktére sygnalizowalo, ze YT z czasem mial staé sig in-
ternetowa baza, magazynem oraz archiwum nagran audiowizualnych. Zamiar
ten zostal w pelni zrealizowany — obecnie serwis zawiera mnéstwo réznorodnych
filméw skoncentrowanych wokét rozmaitych zagadnien i ,staje sie z kazdym ko-
lejnym milionem godzin zarejestrowanego materialu wideo zasobem pamieci
totalnej, swoista maszyna czasu” (Burgess, Green [2009] 2011: 12), poniewaz
mozna w nim odnalez¢ komunikaty z réznych przedzialéw czasowych (archi-
walne oraz najnowsze).

Péiniejszym, bardziej juz rozpowszechnionym sloganem witryny byla fraza
,Broadcast Yourself” (,Transmituj samego siebie”) stanowigca wyrazny syg-
nalposzerzania funkcjonalnosci serwisu i ciaglego dostosowywania do wymo-
gow sieci Web 2.0. W ten sposéb tworcy podkreslili fakt, iz YouTube jest na-
rzedziem stuzacym autoprezentacji i autoekspresji. Za jego posrednictwem
kazdy z uzytkownikéw moze przedstawi¢ fragment swojego zycia, wyrazic opi-
ni¢ na dany temat na forum publicznym czy wypromowa¢ marke osobista. Ist-
nieje mozliwo$¢, ze opublikowany przez ,szarego”, ,zwyklego” internaute lub
aspirujacego tworce material nieoczekiwanie stanie si¢ popularny i z czasem

27 Tomasz Goban-Klas uwaza, ze Ferdynand Kiepski i Tomek Sawyer maja duzo wspélnego z nowymi
mediami. Pierwszy z nich, podobnie jak uzytkownik mediéw spolecznosciowych, jest bowiem ,oddanym
pracownikiem”, ktéry — bedac tylko (albo az) widzem - pracuje na rzecz angazujacego go medium (w se-
rialu jest to telewizja). Drugi z nich zaangazowal kolegéw do malowania plotu, przedstawiajac to zajecie
jako niezwykle ciekawe, a sam jedynie nadzorowal ich prace. Zdaniem badacza w podobny sposéb funk-
cjonuja social media, ktére bazuja na: zainteresowaniu grupy uzytkownikéw (kolegéw), udzieleniu im do-
stepu do serwisu (plotu), wykorzystaniu ,pracy” uzytkownikéw jako producentéw treéci, zadowoleniu
wlagciciela serwisu (Tomka), ktéry na tej ,pracy” zarabia (Goban Klas 2017: 11-22).
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bedzie generowal zyski dla autora i reklamodawcéw (Majorek 2015: 12-13).
Serwis stanowi zatem forme dzialalnosci zawodowej, kreujac nowy typ pro-
fesji — youtubera, czyli ,0sobe zajmujaca si¢ tworzeniem filméw wideo oraz
publikowaniem ich w serwisie YouTube, ktéra w ten sposéb dazy do zdobycia
popularnosci, sprofesjonalizowania swojej dzialalno$ci internetowej i zarabia-
nia na niej” (Kacperska 2020b: 124).

YouTube to takze pole marketingowe oraz biznesowe i atrakcyjne narzedzie
w dzialalno$cireklamowej — przyciaga uwage odbiorcéw do swojej zawartosci,
dziala ,w biznesie polegajacym na zapewnieniu partnerom szerokiego zasie-
gu i dostepu do klientéw (reach business)” (Burgess, Green [2009] 2011: 28).
Ze wzgledu na fakt, iz YouTube dociera az do 95% wszystkich uzytkownikow
internetu, co potwierdza raport serwisu Interaktywnie pt. Wideo w marketingu
(2019: 11), jest to jeden z najpopularniejszych serwiséw spoltecznosciowych,
w ktorych rozwija si¢ wideo marketing, czyli internetowa strategia marketin-
gowa oparta na slowie i obrazie, polegajaca na tworzeniu oraz dystrybucji war-
to$ciowych, przydatnych dla odbiorcéw tresci wideo. Podstawowym zadaniem
tego typu dzialania jest budowanie relacji z internautami, czyli, po pierwsze,
zainteresowanie, zaangazowanie i dotarcie do nowych uzytkownikéw sieci
z okre$lonej grupy docelowej, po drugie, dbanie o kontakt z nimi poprzez za-
checanie do interakcji i utrzymywanie stalej relacji (Stepowski 2017: 14, 18).
Zalozenie kanalu, regularne publikowanie tresci oraz gromadzenie spoleczno-
$ci wokot danego projektu niesie wiele korzysci marketingowych, wsréd kté-
rych nalezy wymienié: zwigkszenie rozpoznawalno$ci marki (firmy, instytucji,
marki osobistej), budowanie jej pozytywnego wizerunku, mozliwos$¢é dotarcia
do szerokiego grona odbiorcéw, szanse na przekazanie informacji w fatwy, przy-
stepny, atrakcyjny wizualnie sposéb, co z kolei znaczaco wpltywa na zysk.

W pierwszych latach istnienia witryny uzytkownicy mogli jedynie dodawac filmy,
ktore zostaly nagrane z wyprzedzeniem, czesto takze poddane obrébce technicz-
nej i montazowi. W ramach wprowadzania nowych i bardziej zaawansowanych na-
rzedzi w kwietniu 2011 r. serwis YouTube zaproponowat uzytkownikom tworzenie
nagran w czasie rzeczywistym, czyli transmisji live (ang. live streaming). W zwiazku
z tym YT moze by¢ takze ujmowany jako przestrzen streamingowa. Jak podkresla
B. Cyrek (2021b: 121), taka funkcja wpltyneta na postrzeganie medium jako auten-
tyczne, ale jednoczesnie ograniczyla mozliwo$¢ kontroli publikowanych tresci. To
z kolei spowodowalo szerzenie sie zjawiska mowy nienawisci (Cyrek 2021b), a tak-
ze tzw. patostreamingu polegajacego na przekazywaniu na zywo treéci wulgarnych,
obscenicznych i przemocowych (Bek, Popiolek 2019: 248).

YouTube to réwniez przestrzen do dyskusji, ktéra moze przybiera¢ rozmai-
te formy. Rozmowa moze by¢ prowadzona z wykorzystaniem gléwnego dla tego
serwisu $rodka przekazu, czyli nagran audiowizualnych i polega¢ na ,wypowie-
dziach w postaci przetworzonych materialéw wideo: od wlasnych wypowiedzi,
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po przerdbki materialéw oryginalnych, w ktérych wlasnie owa przerébka stano-
wi komentarz” (Burgess, Green [2009] 2011: 13). Ponadto oczywista w kontek-
$cie komunikatéw internetowych wydaje sie juz funkcja komentarzy w postaci
zapisanych wypowiedzi werbalnych (tekstéw pisanych) publikowanych na stro-
nie bezposérednio pod upublicznionym filmem (materialem audiowizualnym).

Serwis YouTube w bardzo szybkim tempie przeszedl swoista ewolucje i wydaje
sie, iz wlasnie na tym polega jego fenomen. Znaczenie YT w §wiecie medidéw spo-
lecznosciowych nie dos¢, ze nie stabnie, to z roku na roku coraz bardziej sie wzmac-
nia, co potwierdzaja raporty oraz przewidywania analitykéw danych (We Are So-
cial, Meltwater 2023). Marta Majorek zaznacza, ze serwis ten .z pustej, wirtualnej
przestrzeni, w ramach ktérej mozliwe jest zamieszczanie i tym samym dzielenie
sie tre§ciami wideo z innymi uzytkownikami, zmienil sie nie tylko w globalna
platforme wymiany plikow, lecz takze w globalna spolecznosé¢ [pogrubienie
- B.K.-J.]” (Majorek 2015: 12).

Pojawiaja si¢ jednak watpliwosci, czy YouTube mozna klasyfikowaé jako serwis
spolecznosciowy, o czym pisza m.in. J. Burgessi]J. Green ([2009] 2011), M. Majo-
rek (2015) oraz B. Cyrek (2020). Wskazuje si¢ trzy gléwne przyczyny watpliwego
statusu YT jako serwisu spoleczno$ciowego. Po pierwsze, dla czesci uzytkowni-
kéw korzystanie z serwisu ogranicza sie wylacznie do biernego przegladania za-
mieszczonych w nim treéci, co nie wymaga nawet logowania sie na konto (Bur-
gess, Green [2009] 2011: 93-94). To z kolei powoduje, Ze te osoby nie angazuja sie
w budowanie youtubowej spolecznosci — nie tworza wlasnych kanatéw, nie dodaja
nagran, nie subskrybuja kanaléw, nie oceniaja filméwiich nie komentuja. Relacje
miedzy uzytkownikamibywaja zatem powierzchowne oraz przypadkowe (Majo-
rek 2015: 143), a witryna nie jest powszechnie postrzegana jako spolecznosciowa.
Po drugie, w przeciwienistwie do typowych serwiséw spolecznosciowych jak Fa-
cebook czy Instagram, dla niektérych oséb korzystajacych z YT najwazniejsze sa
filmy, a nie profile uzytkownikéw (Burgess, Green [2009] 2011: 93-99). Po trzecie,
YouTube powstalzinng intencja: twércom zalezalo na stworzeniu miejsca w sieci
stuzacego dzieleniu si¢ plikami wideo, nie na zalozeniu witryny spolecznosciowej
— takie funkcje dodawano dopiero z czasem (boyd, Ellison 2007: 216).

Mimo tego typu zastrzezen, analizy wspdlczesnych medioznawcéw (por. m.in.
Burgess, Green [2009] 2011; Majorek 2015; Cyrek 2020) dowodza, iz YouTube na-
lezy rozpatrywac jako serwis spolecznosciowy, ale nietypowy, ktory ,niekoniecz-
nie bedzie pelnil tak znaczaca funkcje wbudowaniu spolecznosci wirtualnych, jak
to jest w przypadku typowych serwiséw spotecznoéciowych” (Majorek 2015: 141).
O jego spoleczno$ciowym charakterze decyduja nastepujace wlasciwosci:

a) fakt, iz narzedziem komunikacji jest juz sama zawarto$¢ witryny, czyli fil-

my generowane przez uzytkownikéw (to wyraznie odréznia YT od innych
serwisow spoleczno$ciowych);
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b) mozliwo$¢é rejestracji w serwisie i zalozenia wlasnego profilu, ktéry jest nie-
zbedny, by korzysta¢ ze wszystkich funkcjonalno$ci witryny;

c) mozliwo$¢ komentowania filméw, reagowania na nie poprzez klikniecie
opcji To mi si¢ podoba lub To mi si¢ nie podoba, a takze ich udostepniania
za poérednictwem poczty e-mailowej, innych serwiséw (takich jak Facebo-
ok, X, VKontakte, LinkedIn, Reddit, Pinterest) czy komunikatoréw (typu
WhatsApp, KakaoTalk);

d) mozliwos¢ tworzenia indywidualnych list subskrybowanych kanatéw
(subskrypcje pozwalaja na pozostawanie na biezaco z nowymi tresciami);

e) mozliwo$¢ tworzenia autorskich list ulubionych nagran;

f) mozliwosé nawiazywania relacji i budowania wirtualnych spotecznosci po-
laczonych wspélnymi zainteresowaniami oraz skupionych wokél danego
kanatu tematycznego lub konkretnego twércy (youtubera).

Pojawienie si¢, ewolucja i popularno$é wérdéd uzytkownikéw na catym swie-
cie takich serwiséw jak YT nieodwracalnie zmienily funkcjonowanie mediow
w ogole. W drugiej dekadzie XXI w. internet stanowi bowiem dominujaca prze-
strzent komunikacyjng oraz punkt odniesienia dla wszystkich dostepnych $rod-
kow masowego przekazu. Jedna z zasadniczych wlasciwosci catego dyskursu
medialnego jest zatem internetyzacja (Skowronek B. 2013: 170; 2014: 22)
bazujaca na tym, iz ,internet dokonal (ciagle dokonuje) »remediacji« po-
szczegblnych technologii, form werbalnych i komunikacyjnych, wpisujac je
w nowe konteksty funkcjonowania i uzytkowania, tym samym »odrebnosé«
poszczegblnych mediéw staje sie coraz bardziej iluzoryczna” (Skowronek B.
2014: 22). Mamy do czynienia z upowszechniajacym sie zjawiskiem medial-
nej konwergencji, a takze z kooperacja tradycyjnych oraz nowych mediéw.
Procesy, o ktérych mowa, maja zwiazek nie tylko z nieustannym poszukiwa-
niem innowacyjnych rozwiazan w sferach programowej czy dystrybucyjnej,
ale rowniez ze zmianami w dzialalnos$ci zawodowej 0séb pracujacych w me-
diach, w tym zajmujacych si¢ dziennikarstwem sportowym.

2.3. Media spoleczno$ciowe w pracy dziennikarza sportowego

W erze nowych mediéw osoby zwigzane z mediosfera maja do dyspozycji szereg
narzedzi komunikacyjnych usprawniajacych ich codzienne funkcjonowanie za-
wodowe. Dziennikarz sportowy Michal Pol w rozmowie z Przemystawem Szew-
sem i Rafalem Siekiera méwi wprost: ,Dzisiejsze dziennikarstwo bez mediow
spolecznosciowych nie jest mozliwe. Jezeli tradycyjne media nie chca by¢ pozar-
te, wyeliminowane przez media spoleczno$ciowe, to musza gra¢ z nimi do jednej
bramki” (Szews, Siekiera 2016: 185).

W obrebie social mediéw dziennikarze wykorzystuja rézne kody semiotyczne
— audialno$¢ (np. przy tworzeniu podcastéw upublicznianych za posrednictwem
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aplikacji typu Spotify), wizualnos¢ (jak w przypadku blogéw w postaci tekstowej
lub postéw na Instagramie, w ktérych dominujacym $rodkiem przekazu sa foto-
grafie) oraz audiowizualno$¢ (np. w formie wideoblogéw prowadzonych w serwisie
YouTube). W ten sposéb tworza komunikaty multimodalne. Profile w serwisach
spoleczno$ciowych zakladaja zaréwno medialni nadawcy instytucjonalni (redak-
cje prasowe, radiowe, telewizyjne, internetowe), jak i indywidualni (dziennikarze,
redaktorzy). Przydatno$¢ social mediéw w dziennikarstwie potwierdza raport Press
Institute z 2016 r.28, ktory przedstawia wyniki badan przeprowadzonych wéréd
przedstawicieli mediéw. 57,7% ankietowanych jest zdania, iz media spoteczno$-
ciowe s3 przydatne w ich dzialalno$ci zawodowej, a co trzeci odpowiadajacy nie
wyobraza sobie bez nich pracy (36,6%) (por. wykres 2).

W jakim stopniu media spolecznosciowe sa przydatne w pracy dziennikarza?

Rzadko si¢ przydaja Sa nieprzydatne
\ 1%

4%

Nie wyobrazam
sobie bez nich pracy
37%
Sa przydatne
58%

Wykres 2. Ocena przydatno$ci social mediéw w pracy dziennikarskiej
- odpowiedzi ankietowanych z 2016 r.

Zrodlo: Press Institute 2016: 5

Media spotecznosciowe pelnig szereg kluczowych funkeji w profesji dzienni-
karza, takze tego, ktory specjalizuje si¢ w tematyce sportowej. Po pierwsze, sta-
nowig Zzrédlo informacji (81,9% odpowiedzi respondentéw?9) — umozliwiaja
szybkie i sprawne pozyskiwanie oraz weryfikowanie danych, ktére wzbogacaja

28 Zdaje sobie sprawe, ze przywolywane w tym rozdziale dane ankietowe z 2016 r. na temat social mediéw
w dziennikarstwie przygotowane przez Press Institute oraz wpltywu dzialalnosci blogowej na uzytkowni-
kow sieci prezentowane w publikacji pt. Rola blogeréw i youtuberdw we wspélczesnym swiecie. Raport moga
zostac uznane za przestarzale przez wzglad na dynamiczne zmiany w komunikacji nowomedialnej. Aby
tego typu badania byty w pelni miarodajne, nalezaloby powtarza¢ je przynajmniej co rok — tak jak robi to
firma We Are Social (2023). Mimo tego postanowilam zaprezentowaé dane 22016 r. z uwagi na brak now-
szych analiz wskazanych zagadnien, a takze ich wazno$¢ i adekwatno$¢ w kontekscie omawianych proble-
mow. Jednoczesnie zwracam uwage na luke badawcza, ktéra warto byloby wypelni¢ w przysztych rozwa-
zaniach zwigzanych z mediami spolecznosciowymi.

29 Dane procentowe zawarte w nawiasach zostaly zaczerpnigte z raportu Press Institute (2016: 6).
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opracowywane materialy dziennikarskie. Wiedze mozna nabywa¢, imajac sie
réznych sposobdéw, np. poprzez §ledzenie profili w serwisach spolecznosciowych
prowadzonych przez jednostki (prezeséw, treneréw, sportowcdw, dziennikarzy),
ale réwniez organizacje, instytucje i firmy zwiazane ze sportem: kluby sportowe,
ligi sportowe, zwiazki sportowe, organizatoréw wydarzen sportowych, sponso-
réw. Chociaz media spolecznosciowe to narzedzie bardzo uzyteczne oraz pomoc-
ne pod wzgledem informacyjnym, dziennikarze, ale takze inni uzytkownicy po-
winni mie¢ na wzgledzie zagrozenia, z ktérymi taczy sie funkcjonowanie w sieci.
Wérdd nich warto wymieni¢ m.in. ,martwe dusze”, czyli konta nie wykazujace
zadnej aktywnodci, ,fake konta”, czyli konta falszywe, prowadzone przez osobe
podajaca sie za kogos znanego albo fake newsy, czyli informacje niezgodne z rze-
czywistoécia i zmanipulowane (Szews 2014: 96-98).

Po drugie, social media daja mozliwo$¢ wchodzenia w interakcje z innymi
uzytkownikami (81,1%) — tak odbiorcami treéci medialnych3?, jak i informa-
torami. Nowoczesne technologie oparte na sieci Web 2.0 nieodwracalnie zmie-
nily relacje dziennikarzy z pozostalymi czlonkami spoleczenstwa, wyraznie
skracajac dystans komunikacyjny oraz dajac mozliwo$¢ sprawnego komuni-
kowania sie. Jak zaznacza L. Olszanski, ,spotecznos$ciowy czytelnik wymaga
spoleczno$ciowych dziennikarzy (social journalists), ktérzy stang si¢ dla nich
nie tylko zrédlem wiadomosci, ale takze partnerami do rozmowy” (2012: 103).
Przy wykorzystaniu tego typu mediow dziennikarze sportowi btyskawicznie
wymieniaja si¢ informacjami i pogladami, debatuja, dyskutuja, a takze wspol-
nie komentujq oraz przezywaja biezace wydarzenia ze sportowcami, trenerami,
dzialaczami, kibicami czy innymi dziennikarzami. W ten sposéb woké! profilu
przedstawiciela mediow buduje si¢ wspoélnota komunikacyjna polaczona tymi
samymi zainteresowaniami, ktérej czlonkami sg i kibice, i osoby profesjonalnie
zwiazane ze sportem, a to z kolei wplywa na rozwdj sieci kontaktéw, co w zawo-
dzie dziennikarza jest niezwykle istotne. Im aktywniejszy w sferze internetowej
jest przedstawiciel mediéw, tym prezniej rozrasta sie skupiona wokél niego spo-
lecznos¢, a im wigcej oséb obserwuje jego profil lub kanal, tym wieksza cieszy
sie on popularnoécia.

Po trzecie, media spoleczno$ciowe sa miejscem do rozpowszechniania wlas-
nych materialéw dziennikarskich (70,9%). Korzystajac z szerokiego grona od-
biorcéw, dziennikarz ma okazje promowac autorskie teksty poprzez publikowa-
nie zapowiedzi, np. w serwisie X, w ktérym moze liczy¢ na retweetowanie, czyli

30 Badania przeprowadzone przez Pawla Baranowskiego (2019) wéréd dziennikarzy (bez wyodreb-
niania ich specjalnosci) pokazaly, iz media spoleczno$ciowe nie stanowia prymarnego sposobu kon-
taktowania sie z odbiorcami. Ankietowani przedstawiciele mediéw w pierwszej kolejno$ci wskazywali
na narzedzia tradycyjne, czyli poczte elektroniczna i wiadomosci typu e-mail (38,6% odpowiedzi) oraz
rozmowy telefoniczne (33,2%). Social media uplasowaly sie dopiero na trzecim miejscu (27,6%) - por.
Baranowski 2019: 129.
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udostepnianie wiadomo$ci przez kolejnych uzytkownikéw. Po czwarte, social
media pozwalaja na analizowanie opinii publicznej (61,7%) — poznawanie pre-
ferencji odbiorcéw dotyczacych tego, jakie tematy ich interesuja, jakich tresci
oczekuja od nadawcéw medialnych, co im si¢ podoba, a co nie w publikowanych
materialach itd. Po piate, media spoleczno$ciowe stanowia platforme do wyra-
zania wlasnych opinii przez dziennikarza (47,1%) majacego w ten sposéb moz-
liwo$¢ wypowiedzenia si¢ na tematy, ktérych nie ma okazji lub nie moze podja¢
za posrednictwem macierzystego medium.

Pozostale odpowiedzi zaprezentowane wraporcie Press Institute (2016), choéjuz
rzadziej wybierane przez ankietowanych, wskazywaly na to, iz social media umozli-
wiaja tez promocje dzialalno$ci macierzystej redakcji oraz staja sie Zrodlem inspi-
racji do tworzenia materialéw. W przypadku dziennikarstwa sportowego zniesienie
medialnej komunikacji jednokierunkowej spowodowalo, iz wspdlczesnie dziennikarz
coraz czeéciej dowiaduje si¢ o interesujacych faktach albo zdarzeniach od kibicéw,
co stanowi zupelne odwrécenie tradycyjnych rél nadawczo-odbiorczych (Szews,
Siekiera 2016: 14). Do zaprezentowanej listy funkcji petnionych przez media spo-
lecznosciowe w dziennikarstwie warto dodad jeszcze jedna, majaca zwigzek z marke-
tingiem i public relations — kreowanie wlasnego wizerunku oraz budowanie marki
indywidualnej. Sami dziennikarze udzielajacy odpowiedzi na potrzeby raportu nie
wskazywali takiej korzysci ptynacej z aktywnej dzialalno$ci w social mediach; zwra-
caja na nig jednak uwage medioznawcy (por. np. Szews, Siekiera 2016: S1; Baranow-
ski 2019: 58). Odpowiednie dziatania w mediach spoteczno$ciowych, czyli przede
wszystkim publikowanie istotnych i prawdziwych informacji, trafnych oraz aktual-
nych komentarzy, a takze czgste podejmowanie dialogu z innymi uzytkownikami,
wplywaja nabudowanie pozytywnego wizerunku i autorytetu przez przedstawiciela
mediéw, co moze zaprocentowac nowymi ciekawymi propozycjami zawodowymi
oraz rozwojem kariery dziennikarskiej. Dotyczy to dziennikarzy profesjonalnych,
posiadajacych doswiadczenie w pracy w mediach, mlodych adeptéw dziennikarstwa,
a takze amatordw stawiajacych pierwsze kroki w tej branzy. Opinie te podziela Mi-
chalt Pol cytowany w opracowaniu Przemystawa Szewsa i Rafala Siekiery:

Jesli chodzi o samych dziennikarzy, to powinni oni wykorzystywa¢ media spotecznos-
ciowe jako narzedzie do budowania wlasnej marki. W pewnym momencie ta marka moze
by¢ wieksza niz medium, dla ktérego ten dziennikarz pracuje. Jezeli ma duzo followerséw
na Twitterze [dzisiejszym X-ie — B.K.-].] czy na Facebooku i robi tam warto$ciowe rzeczy,
wrzuca filmy, to tworzy jakby wlasne medium, ktére z czasem moze pozwoli¢ mu sig utrzy-
mac. [...] Jezeli stworzysz dobrego bloga i umiesz o niego zadbaé w mediach spotecznoscio-
wych, to wyplyniesz. Wyplynieszinie tylko zostaniesz dostrzezony przez kogo$ takiego jak
ja, kto bedzie chcial wspdtpracowaé, ale z czasem w ogdle niepotrzebne ci bedzie jakies po-
wazne medium. Sg vlogerzy, takze sportowi, ktérzy doskonale sobie dajg rade, ktérzy uro-

§li do rangi influenceréw. Ja, méwiac szczerze, coraz czesciej jestem gdzies zapraszany nie
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jako dziennikarz czy redaktor naczelny ,Przegladu Sportowego”, ale jako wlaénie influencer
(Szews, Siekiera 2016: 186).

Najwiekszg role w dziennikarstwie sportowym odgrywaja trzy serwisy spo-
lecznoéciowe: Facebook, X i YouTube (Szews, Siekiera 2016: 45-50; Grochala
2020: 89). Facebook, zalozony w 2004 r. przez Marka Zuckerberga, od lat wie-
dzie prym, jesli chodzi o popularno$¢é wéréd uzytkownikéw sieci, réwniez tych,
ktorzy zajmuja si¢ dziennikarstwem. Potwierdzaja to zar6wno badania ankietowe
przeprowadzane przez instytucje (wedlug raportu Press Institute 60,8% przed-
stawicieli mediéw korzysta z niego na biezaco — por. wykres 3), jak i naukowcow
— wedlug analiz Pawla Baranowskiego (2019: 115-116) serwis ten jest najchet-
niej oraz najczesciej wykorzystywany przez dziennikarzy we wszystkich grupach
wiekowych i to nie tylko w Polsce (71,7%), ale réwniez Rosji (72%) oraz Szwecji
(60,8%). Leszek Olszanski jest jednak zdania, iz w dzialalnosci zawodowej przed-
stawicieli mediéw cenniejszym i chetniej wykorzystywanym serwisem jest X31,
ktéry ,zawdziecza to przede wszystkim swojej prostej budowie skupionej wokot
rozpowszechniania linkéw, a takze tatwosci, z jaka interesujace materialy uzyt-
kownicy moga retweetowaé swoim znajomym” (2012: 240).

X (poczatkowo Twitter), zalozony w 2006 1. przez Jacka Dorseya, Evana Williamsa
oraz Biza Stone’a, umozliwia publikacje tweetéw, czyli krotkich, zwieztych wiadomo-
sci tekstowych (obowiazuje limit 280 znakéw wwersji podstawowej), ktére moga by¢
opatrzone zdjeciem, filmem oraz linkami do innych stron internetowych. Serwis ten
jest najpopularniejszym w Polsce mikroblogiem. Jego powszechnos$¢ wéréd dzienni-
karzy jest wynikiem szeregu wlasciwo$ci komunikacyjnych zwigzanych z tweetowa-
niem, wéréd ktérych warto wyrdznié: dialogowos$¢, spontaniczno$é, ekspresywnosé,
kolokwialnoé¢, multimedialnos¢, hipertekstowos¢ oraz kontekstowo$¢ (Jachimowska,
Kacperska 2017: 282-292). Ze wzgledu na to, iz X pozwala na odniesienie si¢ do dane-
go zdarzenia ,na goraco”, bez czasowego opdznienia, P. Szews i R. Siekiera nazywaja
go . komentarzem w pigulce” (2016: 45). Autorzy dodaja, ze omawiany serwis daje
przedstawicielom mediéw sportowych ,mozliwo$¢ skomentowania i poddania krot-
kiej analizie aktualnosci w §wiecie sportu, natomiast odbiorcom — szanse na skonfron-
towanie swoich przemyslen z przemy$leniami dziennikarzy, fachowcéw, sportowcow
iinnych uzytkownikéw serwisu” (2016: 48). Dzigki temu jest on uzyteczny dla wielu
0s6b zainteresowanych tematyka sportowa, ktorzy tworza wirtualng spotecznos¢.

31 Przeglad ankiet przeprowadzanych wéréd dziennikarzy pokazuje brak zgodno$ci, co do tego, czy X
rzeczywiscie jest istotnym serwisem spoleczno$ciowym w sferze dziennikarskiej. Najbardziej zastanawia-
jace sa wynikibadan P. Baranowskiego, wedlug ktorych jedynie 19,3% polskich dziennikarzy wykorzystuje
X-aw celach zawodowych (2019: 116). Jak wnioskuje autor, przyczyna tak niskiego wyniku jest brak zro-
zumienia dla idei mikroblogowania oraz obecny w serwisie chaos informacyjny, co ,odstrasza” zwlaszcza
dziennikarzy mediéw tradycyjnych (Baranowski 2019: 150).
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Jak czesto dziennikarze korzystaja z:

Facebooka
X-a/Twittera
Google+
NK
YouTube'a
Instagrama
Snapchata
Pinteresta
Wykopu
Blogow
[+
s | s | §| < gz
IR AE RN 21| 2
2l E| 28|55 | x| 8|58
Bl 2|RA|S |8 |8 | Z2]|0| x| &
® na biezaco 7 22| 04| 22119 (18,1 | 0 |11,5]32,2]|60,8
m kilka razy dziennie 4 09| 04| 31| 92(21,6| 0 44| 9,7 27,7
raz dziennie 3,1 3,1 04| L8| 57| 97| O 1,8 53| 4
kilka razy w tygodniu (21,6 | 88| 3,1 | 3,1| 88|31,3| 0 441 92| 3,1
kilka razy w miesigcu | 39,2 (22,5 (14,1 | 5,7 [159 (13,2 | 7,5|16,7 |13,6| 2,6
nigdy 25,1 [62,5(81,6 |84,1 48,5 | 5,7192,5(61,2 |30 1,8

Wrykres 3. Czestotliwos¢ korzystania z mediow spolecznosciowych przez polskich
dziennikarzy — odpowiedzi ankietowanych z 2016 r.

Zrodlo: Press Institute 2016: 9

Xjest cisle zwigzany ze zjawiskiem second screen watchingu, ktére polega na jed-
noczesnym ogladaniu transmisji telewizyjnej i uzywaniu drugiego urzadzenia typu
komputer, smartfon, tablet (Szews, Siekiera 2016: 45, 188). Praktyka ta jest po-
pularna wéréd milosnikéw sportu, poniewaz w ten sposéb osoby zainteresowane
danym wydarzeniem sportowym (np. konkretnym meczem) moga razem w nim
uczestniczy¢. Za sprawg nowoczesnych technologii kibice na trybunach, dziennika-
rze pracujacy wlozy prasowej na stadionie oraz widzowie §ledzacy rozgrywki przed
telewizorami maja mozliwo$¢ wymieniania si¢ spostrzezeniami i wspélnego oma-
wiania przebiegu gry w czasie rzeczywistym. X to zatem narzedzie, ktore pozwala
na proste oraz szybkie informowanie, komentowanie i relacjonowanie, petni funk-
cje jednoczenia, a przy tym umozliwia dynamiczna interakcje. Z kolei nowa forma
wypowiedzi profesjonalnych i oddolnych dziennikarzy sportowych sa wideoblogi
publikowane w serwisie YouTube.
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2.3.1. Migracje prezenterskie w mediach audiowizualnych
Dziennikarz sportowy jako wideobloger

W aktualnej rzeczywisto$ci medialnej wystepuja dwa podstawowe typy tworcow
wideoblogowych:

1) osoby, ktére poprzez swoje autorskie dzialania w internecie debiutuja w sfe-
rze medialnej i dla ktérych media cyfrowe s3 podstawowym miejscem
funkcjonowania;

2) osoby, ktére byty lub s3 zawodowo zwiazane z mediosfera, np. dziennika-
rze, a audiowizualna przestrzen internetowa stanowi dla nich kolejne miej-
sce do publikowania wlasnych materialow.

Przedstawiciele mediéw wkraczajacy do wlogosfery, w przeciwienistwie do ama-
toréw stawiajacych w ten sposdb pierwsze kroki w przestrzeni publicznej, posiada-
ja do$wiadczenie w pracy w instytucjach medialnych (zwiazane m.in. z obyciem
w kontakcie z kamera) oraz ciesza si¢ zaufaniem, jakim juz na samym poczatku
publikowania materialéw w sieci s3 obdarowani przez odbiorce masowego — jak
eksponuje Agnieszka Wroniska ,sam fakt, ze publikuja w uznanym medium, daje
im ogromny kredyt zaufania od odbiorcy” (2015: 223). Rankingi popularnosci
polskich youtuberéw, ktérej wyznacznikiem jest liczba subskrypcji kanatuiliczba
wy$wietler (por. tabela S), pokazuja jednak, ze uzytkownicy mediéw cyfrowych
najbardziej cenia sobie dzialalno$¢ mtodych twércéw internetowych posiadaja-
cych do$wiadczenie wyltacznie w sferze youtubowej. Pozostaje zatem pytanie,
kto w obecnej przestrzeni wideoblogowej jest amatorem, a kto zawodowcem.

Tabela S. Wykaz dziesieciu najpopularniejszych polskich youtuberéw (fragment
rankingu opublikowanego przez miesiecznik ,My Company Polska” w 2021 r.)

Liczba Liczba
Tworca / nazwa kanatu subskrypcji | wyswietlen
(mln) (mld)
1 | Blowek 4,7 0,935
2 | Stuu 4,31 1,05
3 | Karol ,,Friz” Wiéniewski 4,23 1,7
4 | Rezigiusz 4,13 0,973
s ,Abstrachuje TV” (Robert Pasut, Czarek J6zwik, Rafal 3,43 1,39
Masny)
6 | Naruciak 3,16 0,690
7| ,Planeta Faktéw” (Jacek Makarewicz) 2,68 1,44
8 | Isamu 2,42 0,286
9|, Vito Minecraft” (Adam Witkowski) 2,28 2,07
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Liczba Liczba
Twoérca / nazwa kanatu subskrypcji | wyswietlen
(mln) (mld)
10 ) sposob(')w’na. ..” (Marcin Radziwon, Artur Olszewski, 2,25 0,538
Przemystaw Sliwiriski, Sebastian Bajon, Tomasz Obara)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Dobroszek 2021

Wideoblogerzy — zwlaszcza nalezacy do pierwszej ze wskazanych wyzej grup — kie-
ruja sie zapewne rozmaitymi motywami podjecia internetowej dziatalnoéci audiowi-
zualnej, ale badacze (por. Miller, Shepherd 2004: 14; Mogallapu 2011: 6-7; Majorek
2015: 146; Sawicka 2017: 78) wskazuja na trzy przewazajace powody. Po pierwsze,
tworcy pragna w ten sposob rozwinaé wlasne zdolnosci w obrebie nowych technologii
(zwigzane z nagrywaniem i montowaniem filméw, ich publikowaniem, rozpowszech-
nianiem oraz promocja). Po drugie, autorom zalezy na poznawaniu nowych oséb oraz
nawigzywaniu relacji z innymi uzytkownikami - (wideo)blogowanie jest traktowane
jako dzialanie spotecznosciowe (tzw. social action), o czym pisza Carolyn R. Miller oraz
Dawn Shepherd (2004). Funkcjonowanie we wlogosferze ma zatem charakter spotecz-
ny ilaczy sie nie tylko z wymiana informacji, ale takze wyrazaniem wlasnych emocji,
dzieleniem si¢ nimi ze spolecznoscig internetowa, poszukiwaniem identyfikacji oraz
docieraniem do ludzi podobnie my$lacych, ktérzy moga znajdowac si¢ nawet nainnym
kontynencie i w innej strefie czasowej (Werner 2012: 17-18).

Po trzecie, jednym z wazniejszych bodZcéw sklaniajacych do tworzenia wi-
deobloga jest zamiar budowania marki osobistej i powigzane z tym pragnienie
zyskania popularnosci, ktora z kolei moze zwrdci¢ uwage sponsoréw oraz rekla-
modawcow. W przestrzeni wideoblogowej zauwazalny jest bowiem postepuja-
cy proces komercjalizacji i profesjonalizacji, na co juz kilka lat temu wskazywali
naukowcy (por. m.in. Rettberg ([2008] 2012; Rudziriska 2015). Na pierwszym
etapie rozwoju wideoblog byl traktowany gléwnie jako amatorska, hobbystycz-
na forma autoekspresji, nastepnie wiazal sie z checia upublicznienia wlasnej
tworczosci i zaistnienia w mediach, az w konicu dziatalno$¢ wideoblogowa roz-
winela sie w stopniu umozliwiajacym zarobkowanie (poprzez reklamy umiesz-
czane na stronie, datki wplacane przez innych uzytkownikéw, publikowanie
tresci sponsorowanych, wynagrodzenie za duza liczbe odston), w efekcie czego
wyksztalcily si¢ zawody wlogera oraz youtubera32. Ze zwyktych postaci, ,zna-
jomych z sasiedztwa”, amatoréw wideoblogerzy staja sie osobami medialnymi,

32 Wlogerzyiyoutuberzy naleza do grupy tzw. web influenceréw (Hatalska 2016: 5), czyli oséb popular-
nych winternecie, aktywnie udzielajacych sie w mediach spoleczno$ciowych, ktérzy z racji swojej pozycji,
wiedzy lub osobowo$ci wywieraja wplyw na opinie czy decyzje innych uzytkownikéw sieci (odbiorcéw
upublicznianych treéci). Grono to moga tworzy¢ osoby dzialajace w konkretnych serwisach spolecznos-
ciowych — oprécz youtuberéw wymieni¢ nalezy instagramerdéw, tiktokeréw, twitterowiczow i snapowi-
czéw. O tym, wjaki sposob sa nazywani wspélczesni uzytkownicy internetu, a takze jak s tworzone tego
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rozpoznawalnymi, ktérzy zarabiaja na dzialalno$ci internetowej, a przez swoje
audytorium sa traktowani jak autorytety i w ten sposéb maja wplyw na zycie in-
nych oséb. Potwierdzaja to wyniki badania ankietowego zawarte w publikacji
pt. Rola blogeréw i youtuberéw we wspdtczesnym swiecie. Raport (Hatalska 2016),
ktére zostalo zrealizowane wérdd internautéw, w tym blogeréw/youtuberéw.
Stali odbiorcy blogéw oraz wideoblogéw sa zdania, iz twércy internetowi zmie-
niaja rzeczywisto$¢ na lepsze (uwaza tak az 91% ankietowanych — por. wykres 4),
czesto obnazaja prawde o otaczajacym $wiecie, inspiruja i wplywaja na powsta-
nie spolecznosci skupionej wokét okreslonego tematu (por. wykres S). Dekla-
ruja réwniez, ze tresci publikowane za posrednictwem blogéw i wideoblogow
wplywaja na ich styl zycia (co czwarty respondent podjat decyzje dotyczaca np.
uprawiania sportu), wybor zwigzany z tym, na kogo glosowa¢ (ponad 20% twier-
dzacych odpowiedzi), dokad pojechaé na wakacje (co trzeci badany) i zmiang
pogladéw w waznych spolecznie tematach zwigzanych z aborcja, uchodzcami
itd. (Hatalska 2016: 9, 27).

Czy wedlug Ciebie blogerzy i youtuberzy zmieniaja $wiat na lepsze?

100 91

Internauci

B Odbiorcy blogéw i wideoblogow

Tak Nie

Wykres 4. Wplyw dzialalno$ci blogowej i wideoblogowej na uzytkownikéw mediéw
internetowych — wyniki badan ankietowych z 2016 r. (cz. 1)

Zrodlo: Hatalska 2016: 25

typu nazwy osobowe z perspektywy lingwistycznej pisze w artykule Facebookowicz, youtuber, szafiarz i inni
— 0 nowych nazwach uzytkownikéw internetu (Kacperska 2020b).
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W jakim stopniu zgadzasz si¢ z ponizszymi stwierdzeniami? (ocena w skali 0-5)

44
4,35
43
4,25
4,2
415
4,1
4,05
4
3,95

Blogi Wideoblogi

Pomagaja rozwijaé pasje B Inspiruja B Pomagaja ksztaltowad
$wiatopoglad

B Rozszerzaja $wiadomosé B To bardzo dobre Zrédlo B Skutecznie motywujg firmy
konsumencka w wielu informacji o $wiecie iinstytucje do pozytywnych
kwestiach, np. sktadu dziatan
produktéw czy praw
konsumenta
Czesto wplywaja na powsta- B Czesto wspieraja i populary- B Moga wplynac

nie spolecznosci skupionej zuj3 pozytywne inicjatywy na podniesienie komfortu
wokol konkretnego tematu zycia

B Czesto sprawiajg, ze zmieniam opinie B Czesto obnazaja prawde o otaczajacym
w danym temacie $wiecie

Wykres 5. Wplyw dzialalnosci blogowej i wideoblogowej na uzytkownikéw mediéw
internetowych — wyniki badan ankietowych z 2016 1. (cz. 2)

Zrodlo: Hatalska 2016: 28

Wideoblog moze stanowi¢ narzedzie do zdobycia stawy winternecie, co z kolei
daje szanse zaistnienia w mediach tradycyjnych. Dowodem tego sa migracje pre-
zenterskie z sieci do telewizji (Loewe 2018). Dla potwierdzenia powszechnosci
owych praktyk mozna przywota¢ nastepujace przyklady oséb, ktérych zawodo-
we funkcjonowanie z czasem wykroczylo poza sfere internetowg, a ich réwnole-
gle istnienie w tradycyjnych i nowych mediach audiowizualnych stanowi efekt
rozwijania kariery w mediosferze:

a) Kamil Paciorek - wspétautor youtubowego cyklu , Lekko Stronniczy” (pro-
wadzonego z przerwami od 2011 r.), w ktérym wraz z Wlodzimierzem Mar-
kowiczem w sposdb zartobliwy i satyryczny komentuje biezace zdarzenia
z kraju i ze $wiata; jednoczeénie od 2017 r. samodzielnie prowadzi wide-
oblog ,Imponderabilia” bedacy zbiorem rozméw z zaproszonymi gosémi
(osobami publicznymi); ponadto wystapil w roli prowadzacego w dwéch
programach telewizyjnych: ,Musisz to mie¢” w HGTV (gdzie prezentowat
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i testowal domowe gadzety) oraz ,, Europa na weekend” w Travel Channel
(wktérym oprowadzal po najciekawszych miejscach w Europie polecanych
do zwiedzania w czasie krotkiego, weekendowego wyjazdu);

b) Radoslaw Kotarski—autor wideobloga , Polimaty” (0d2012r.) o charakte-
rze popularnonaukowym, w ktérym porusza zagadnienia zwigzane gtéwnie
z historia, psychologia i naukami spolecznymi; w latach 2015-2017 pro-
wadzil program , Podréze z historia” w TVP2, w ktérym odwiedzal rézne
historyczne miejsca w Polsce i o nich opowiadal; audiowizualna (interne-
towa oraz telewizyjna) dzialalnosé R. Kotarskiego byta zatem spéjna pod
wzgledem tematycznym, gatunkowym oraz wizerunkowym; jej dopetnie-
niem, a jednocze$nie $wiadectwem duzej rozpoznawalnosci tworcy inter-
netowego jest udzial w kampanii reklamowej Banku Millenium, ktérego
pozostaje twarzg od 2014 r., a takze prowadzenie teleturnieju ,Va Banque”
wTVP2 0d2024r,;

c) Paulina Mikula - autorka internetowego poradnika jezykowego , Méwiac
Inaczej” (od 2013 r.) na temat kultury jezyka polskiego; w 2016 r. byta
wspolprowadzaca pierwszej edycji telewizyjnego programu kulinarnego
»Bake Off — Ale Ciacho!” w TVP2; oprécz tego wystapita w reklamach
sieci telefonii komérkowej Play.

W zasadzie od poczatku istnienia blogosfery badacze zwracali uwage na po-
wigzania miedzy blogowaniem a dziennikarstwem33, czego dowodem sg analizy
medioznawcze i traktowanie bloga jako internetowej formy dziennikarskiej (por.
podrozdziat 4.1.). W dojrzalej fazie rozwoju blogéw zaczeto upatrywaé w nich na-
wet niebezpieczenstwo dla tradycyjnego dziennikarstwa3+:

Kiedyblog stal si¢ okrzeptym gatunkiem, w mediach gléwnego nurtu podjeto dyskusje, czy blo-
gowanie stanowi zagrozenie dla dziennikarstwa i dla mediéw wksztalcie, ktéry miaty w XX w.
Dziennikarze zaczeli zadawac stale wracajace pytanie, czy blogowanie jest dziennikarstwem?
Najczesciej odpowiadano oczywiscie, ze nie jest; w wigkszoéci przypadkéw ani blog nie jest
dziennikarstwem, anibloger nie pretenduje do roli dziennikarza. Jednak niezaleznie od tego,
czy poszczegolne blogi mozna uwazac za dziennikarstwo, blogi i inne media partycypacyj-

ne zmieniaja sposéb funkcjonowania dziennikarstwa (Rettberg [2008] 2012: 108-109).

Jedna z podstawowych zmian okazalo si¢ zainicjowanie przez twércoéw interne-
towych nowej praktyki medialnej, czyli dziennikarstwa amatorskiego nazywane-
go takze dziennikarstwem obywatelskim, oddolnym (ang. grassroots journalism),

33 Wedlug J.W. Rettberg fundamentalna réznica miedzy blogowaniem a dziennikarstwem ma zwigzek
z osoba nadawcy, poniewaz ,blogi bazuja na osobistej szczerosci, a dziennikarstwo tradycyjne opiera sie
na wiarygodno$ci instytucjonalnej” ([2008] 2012: 116).

34 O czestym w dyskursie medialnym postrzeganiu dziennikarzy i blogeréw jako srodowisk opozycyj-
nych, ktére wchodza ze soba w konflikty, pisze M. Wigckiewicz-Archacka (2016).
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cywilnym (ang. civic journalism), interaktywnym (ang. interactive journalism),
czarnorynkowym (ang. black market journalism) (Bauer 2010: 191). Polega ono
na dzialalnosci oséb, ktére zawodowo nie s3 powigzane z dziennikarstwem, cho¢
tworza treéci z zamiarem ich upublicznienia i rozpowszechnienia wéréd znacznej
liczby odbiorcéw. Dziennikarstwo amatorskie opiera si¢ na dezinstytucjonaliza-
cji oraz dezintermediacji zwiazanych ze zdolnoscig dotarcia do odbiorcéw bez
posrednictwa mediéw instytucjonalnych (Jakubowicz 2011: 21, 29). Jill Walker
Rettberg wymienia trzy typy blogeré6w uprawiajacych ten typ dziennikarstwa
- s3 to jednoczesnie trzy sposoby taczenia blogowania z dziennikarstwem3S:

1) bloger jako reporter, osoba relacjonujaca biezace wydarzenia z pierwszej
reki (jako uczestnik lub bezposredni §wiadek); cechy przekazu: autentyzm,
aktualnos¢, emocjonalno$¢;

2) blogerjako autor opiniotwdrczy i dziennikarz niezalezny; cechy przekazu:
starannos¢, obiektywizm, krytyczne podejécie do zrédel informacii, rze-
telno$¢, profesjonalizm;

3) blogerjako obserwator zrédet (ang. gatewatcher), ktéry uwaznie $ledzi roz-
maite doniesienia medialne i wyszukuje z nich istotne dla siebie informacje
(inaczej: bloger filtrujacy); cecha przekazu: selektywno$¢ (Rettberg [2008]
2012: 109-110, 119-132).

Pawet Loki¢, opisujac aktualne praktyki uprawiania zawodu dziennikarza wrze-
czywisto$ci nowomedialnej, podkresla fakt, iz wraz z uptywem lat i rozwojem no-
wych mediéw zmienilo si¢ powszechne postrzeganie dziennikarza obywatelskiego:
,»amatorski« dziennikarz obywatelski sprzed pieciu lat nie jest juz tym samym
»amatorem« dzisiaj” (Eoki¢ 2019: 182). Obecnie dziennikarz obywatelski ma
mozliwo$¢ m.in. pobierania pienigdzy za swoja dzialalno$¢, np. w formie datkéw
otrzymywanych od innych uzytkownikéw sieci. Ten mechanizm jest bardzo do-
brze widoczny w przestrzeni youtubowej, w ktérej rozwdj autorskich publikacji byt
spowodowany z jednej strony wzrostem popularnosci serwisu YouTube, a z dru-
giej strony wprowadzeniem nowych zasad uzytkowania (Rudziriska 2015: 110).
Dzigki temu ci youtuberzy, ktorzy zgromadzili duza liczbe subskrybentéw, a opub-
likowany przez nich film uzyskat duza liczbe wyswietlen, mogg otrzymywac wy-
nagrodzenie za odstony, jesli wyraza zgode na zamieszczanie reklam.

Powszechno$¢ w dostepie narzedzi do produkeji, dystrybucji i promocji
autorskich materialéw spowodowala, ze zatarla si¢ granica miedzy amato-
rem a profesjonalista, na co autorzy publikacji dotyczacych nowych mediow
zwracaja uwage juz od dawna. Andrew Keen [2007] (2007) owa mode nazywa

35 Mimo wystepowania tego typu powiazan, J.W. Rettberg podkre{la, ze wigkszoé¢ blogeréw w ogole
nie aspiruje do miana dziennikarza i za niego si¢ nie uwaza ([2008] 2012: 110). Poczatkowo blogerzy byli
postrzegani wylacznie jako grupa twércéw niezaleznych od mediéw gléwnego nurtu. Z czasem jednak
blogerzy i dziennikarze zaczeli wzajemnie przenika¢ swoje srodowiska, czego efektem sa obustronne mi-
gracje prezenterskie.
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,kultem amatora” i krytykuje model kultury otwartej, w ktérym kazdy uzyt-
kownik sieci moze sta¢ sie twérca, a tre$ci wytwarzane s3 oddolnie (ang.
user-generated content). Wszelkie przejawy dzialalno$ci amatorskiej zwiazane
z siecia Web 2.0 s3 utozsamiane przez niego z chaosem, dezinformacja, dys-
funkcjonalno$cia oraz bylejakoscia i stawiane w opozycji do profesjonalnych
komunikatéw dziennikarskich. Problem jednoznacznego rozgraniczenia ama-
tora od profesjonalisty w sferze wideoblogowej akcentuja polskie badaczki (por.
m.in. Rudziniska 2015; Maciejak 2018; Laska-Formejster, Messyasz 2020).
Ostatnie z wymienionych autorek poddaty analizie wideoblogi dotyczace zdro-
wiaizbadaly je pod katem tego, w jaki sposéb youtuberzy wptywaja na styl zycia
mlodziezy. Wnioski ptynace z naukowych obserwacji potwierdzaja teze o deprofe-
sjonalizacji nadawcow audiowizualnych tresci internetowych, ktorzy kreuja siebie
jako fachowcéw w danej dziedzinie i osoby posiadajace rzetelna wiedze, jak row-
niez preferuja styl eksperta, jednak weryfikacja prawdziwosci ich przygotowania
merytorycznego nie jest mozliwa. To z kolei prowadzi do konkluzji, iz umiejetno-
$ci autoprezentacyjne wideoblogeréw bywaja cenniejsze od ich zdolno$ci eduka-
cyjnych oraz posiadanej wiedzy (Laska-Formejster, Messyasz 2020: 78-79, 86).
W zwiazku z tym wkraczanie blogeréw w mediosfere oraz branze dziennikarska
jest nierzadko odbierane nieprzychylnie nie tylko przez $érodowisko dziennikar-
skie, ale i 0g6t odbiorcow tresci medialnych. Powodem jest utrzymujacy sie ne-
gatywny wizerunek blogeréw, w tym wideoblogeréw oraz youtuberéw, niejedno-
krotnie nazywanych pogardliwie ,reporterami w pidzamach” (Bauer 2015: 98),
wciaz kojarzonych jeszcze albo ,z nastolatkami prowadzacymi internetowy pa-
mietnik” (Wronska 2015: 213), albo zawodem, ktéry moze uprawiaé kazdy. Po-
twierdzaja to badania ankietowe, wedlug ktérych az 76% respondentéw uwaza,
ze tworcy internetowi nie oddzialywaja pozytywnie na innych, nie popularyzuja
postaw spolecznych i nie wplywaja na zmiane zachowan (Hatalska 2016: 9, 25).
Jakjednak zaznacza autorka raportu, taki wynik moze by¢ spowodowany stereo-
typowym podejéciem do dzialalno$ci internetowej i 0s6b z nig zwigzanych:

Abstrahujac od niepozadanych czasami zachowan samych blogeréw, ktére wplywaja naich
negatywne postrzeganie przez osoby postronne, taka opinia internautéw moze wynika¢
miedzy innymi z faktu, Ze wérdd tej grupy respondentéw znajduja sie takze osoby, ktére nie
czytaja blogdéw ani nie ogladaja wideoblogéw. Swoja opinie opieraja wiec czeséciej na przeka-
zach mediowych, powszechnie panujacych stereotypachirelacjach innych os6b niz na wias-
nym, bezposrednim do$§wiadczeniu, ktére w zetknigciu z blogiem/blogerem mogloby oka-
zaé si¢ pozytywne. W grupie stalych odbiorcéw widaé¢ bowiem, ze wizerunek blogeréw jest

juz zdecydowanie lepszy (Hatalska 2016: 35).

Zgodnie z przewidywaniami badaczy mediéw (por. m.in. Wronska 2015: 223)
w pierwszej polowie XXI w. granica miedzy blogerem a dziennikarzem ulega
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coraz wigkszemu zatarciu. W konteks$cie koegzystowania os6b zwiazanych z blo-
gowaniem i dziennikarstwem gléwnego nurtu (tzw. dziennikarstwem mainstre-
amowym) mniej méwi sig juz o relacji pasozytniczej (Bauer 2015: 97); czesciej
obie grupy sa traktowane jako ,uzupelniajace si¢ srodowiska tworzace tresci”
(Wronska 2015). Wplyw na to mialy zapewne migracje wizerunkowe, ktére
we wspolczesnych mediach audiowizualnych wyrézniaja sie dwukierunkowos-
cig. Obecnie po kamere z zamiarem stworzenia wlasnego wideobloga w serwi-
sie YouTube coraz chetniej si¢gaja nie tylko osoby prywatne chcace zaistnie¢
w przestrzeni publicznej, lecz takze dziennikarze, prezenterzy i aktorzy, ktérzy
funkcjonuja w mediach juz od wielu lat. Poprzez wykorzystanie najnowszych,
audiowizualnych narzedzi przekazu kontynuuja swoja kariere w sferze medial-
nej, migrujac z medidéw tradycyjnych (gléwnie telewizji oraz prasy) do sieci
internetowej, gdzie czesto tworza wideoblogi podobne pod wzgledem kon-
wencji, tematyki, formy, stylu do prowadzonych przez siebie w przeszlo$cilub
obecnie programéw telewizyjnych. Dowodza temu nastgpujace przyklady:

a) Maciej Orto§ — wlatach 1991-2016i od 2024 r. prezenter Telewizji Polskiej
i wieloletni prowadzacy program informacyjny ,Teleexpress”; od 2018 r.
tworzy autorski wideoblog w serwisie YouTube pt. ,Maciej Ortos”, w ra-
mach ktérego komentuje aktualne wydarzenia w sposob satyryczny, a tak-
ze przeprowadza wywiady z go$¢mi;

b) Robert Maklowicz — krytyk kulinarny, dziennikarz, podréznik; w latach
1998-2017 wspotpracowat z Telewizja Polska, prowadzac programy ,Po-
dréze kulinarne Roberta Maklowicza” (do 2008 r.) oraz ,,Maklowicz w po-
drézy” (0d 2008 r.) laczace konwencje ,gotowania na ekranie” z podrézami
(gospodarz wkazdym odcinku znajdowat si¢ winnym miejscu na $wiecie)
oraz ciekawostkami historycznymi; od 2020 r. prowadzi wideoblog pt. , Ro-
bert Maklowicz” faczacy tematyke kulinarng, podréznicza i historyczna;

c) Magdalena Molek - dziennikarka i prezenterka telewizyjna, ktéra praco-
wala m.in. w Telewizji Publicznej (w programie $niadaniowym , Kawa czy
herbata?”), stacji TVN (prowadzita , Dziers Dobry TVN”) czy TVN Style,
na antenie ktérego wlatach 2007-2019 byla gospodynia programu ,Wroli
gléwnej”; po zakonczeniu wspélpracy z telewizja swoja dziatalno$¢ dzien-
nikarska przeniosta do sfery youtubowej, gdzie 0od 2020 r. tworzy wideob-
log ,W moim stylu”, w ktérym rozmawia z zaproszonymi go$¢mi.

Tego typu migracje dotycza réwniez przedstawicieli mass mediéw specjalizuja-
cych sie w tematyce sportowej, ktorzy rownolegle z praca w macierzystej redakcji
rozpoczynaja dzialalno$¢ wideoblogowa. O popularnosci takich przedsiewzigé
$wiadczy tendencja do tworzenia i systematycznego prowadzenia wideoblogow
zwigzanych ze sportem — w 2017 r. na gruncie polskim powstatljeden dziennikar-
ski wideoblog (K), podczas gdy w 2018 r. pojawilo sig ich juz szes¢ (PF, PS, P, TC,
,Kick Off - Przemystaw Rudzki”, ,Maciej ]ermakow”).
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Migracja dziennikarzy z mediéw tradycyjnych do audiowizualnej sfery w prze-
strzeni internetowej budzi pytanie o przyczyny takiego poszerzania dzialalnosci
medialnej. Jesli chodzi o telewizyjnych i prasowych redaktoréw mlodego pokolenia
posiadajacych male doswiadczenie zawodowe, oczywistym powodem wydaje sie
cheé dzialania z wigkszym rozmachem oraz na szersza skale, zdobycia popularno-
§ci, a takze osiagniecia sukcesu medialnego i materialnego (podobnie jak w przy-
padku o0séb prywatnych tworzacych wideoblogi). Méwiac za$ o przedstawicie-
lach medialnych majacych ugruntowana pozycje, warto przywota¢é spostrzezenie
I. Loewe, ktora zwrécila uwage na fakt, iz w ten sposéb ,,zgodnie z logika medidéw
znane twarze przedluzaja swoje zycie w mediosferze” (2018: 80).
Wedlug Z. Bauera (2010, 2015), prawdopodobne przyczyny rozpoczynania
dzialalnosci blogowej przez dziennikarzy sa nastepujace:
a) interaktywne wykorzystanie powszechnie znanych gatunkéw, takich jak
komentarz, felieton, moze by¢ préba nawiazania z odbiorca natychmiasto-
wego kontaktu, czego nie ma w mediach tradycyjnych (Bauer 2015: 98);

b) réwnolegle prowadzenie dziennikarskiego bloga z uprawianiem dzienni-
karstwa tradycyjnego bywa sygnalem, ze przedstawiciel mediéw w swojej
macierzystej redakcji nie moze wypowiadac sie szczerze, swobodnie i zgod-
nie z wlasnymi pogladami:

W wielu przypadkach wida¢ [...] wyraznie cheé uwolnienia si¢ spod rygoréw panujacych
wmedium gléwnego nurtu, a niekiedy wrecz przeciwstawienie si¢ im w sposéb zdecydowa-
ny[...]. Wielu dziennikarzy prezentuje poglady skrajne, ktore nie mogtyby by¢ publikowane
w mediach macierzystych, gdyz popsuloby to ich publiczny obraz: dla takich autoréw blogi

to jedyny sposéb zaprezentowania swoich postaw w pelni (Bauer 2010: 196).

Bauer jest jednak daleki od nadmiernych uogélnien i podkresla, ze z taka dzien-
nikarska ,dwuznacznoscia” nie mamy do czynienia w kazdym przypadku prowa-
dzenia bloga przez przedstawiciela mediéw tradycyjnych. Coraz czeéciej nowe
media staja si¢ naturalnym narzedziem umozliwiajacym kontynuowanie dotych-
czasowej dzialalnosci zawodowej, co wplywa na zintensyfikowanie widocznosci
medialnej. Jak pisze P. Loki¢ (2019: 214), dziennikarz zatrudniony w redakcji, upra-
wiajacy zinstytucjonalizowang forme dziennikarstwa najczesciej traktuje blog,
takze w postaci audiowizualnej, jako przedtuzenie praktyk zawodowych oraz ko-
lejne miejsce publikowania wlasnych materialéw — to z kolei jest efektem procesu
konwergencji medialnej miedzy mediami tradycyjnymi a internetowymi. Dzia-
lalno$¢ wideoblogowa $wiadczy zatem o poszerzaniu si¢ granic funkcjonowania
zawodowego (Loki¢ 2019: 196), przez co zasadne jest nazwanie wspdlczesnego
przedstawiciela mediéw dziennikarzem multimedialnym.

Sami dziennikarze sportowi, wymieniajac powody, dla ktérych zdecydowali sie
zalozy¢ oraz prowadzi¢ wideoblog, potwierdzaja przyczyny poszerzania aktywnosci
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medialnej wskazane przez Z. Bauera. Robig to najczeséciej w pierwszym filmie,
ktory pelni funkcje wizytéwkiich dzialalnosci wideoblogowej. Wéwczas podkre-
$lany jest przede wszystkim fakt, ze przestrzen internetowa daje im wigksza niz
media tradycyjne swobode wypowiedzi, ktéra dotyczy przede wszystkim czasu
(dziennikarze nie s3 ograniczeni cho¢by czasem antenowym) oraz tresci (w inter-
necie maja mozliwo$¢ podejmowania kazdego tematu, komentowania informacji
potwierdzonych i nieoficjalnych). Warto w tym miejscu przywolaé stowa L. Ru-
dzinskiej, ktéra odnotowuje, iz internet ,stawia mniej ograniczen, przez co ich
[autoréw internetowych — B.K.-].] twérczo$é moze byé bardziej kontrowersyijna,
przetamywaé tabu [...], a jego jedynym kontrolerem jest odbiorca” (2015: 106).
Potwierdzaja to sami wideoblogerzy:

Podejmowaé bedziemy wszystkie tematy. Padng pytania, ktére by¢ moze na antenie, nie wiem, nie
ma miejsca, zeby je zadac, moze tez nie ma czasu, bo to wszystko trwa dynamicznie. Tutaj bedzie
sporo czasu, Zeby si¢ tym zajg¢ (PS, 24.08.18).

Tworcy niejednokrotnie zaznaczaja, jak wazna dla nich motywacja do zaloze-
nia wloga sportowego jest che¢ interakeji i wymiany pogladow z widzami, czyli
kibicami:

[...] chcemy, zeby to byla platforma do dyskusji, bo mamy wrazenie, ze nie ma takiego miejsca,
gdzie mozemy wszyscy, ktdrzy si¢ siatkowkq interesujemy, nie ma takiego miejsca, gdzie mozna
dyskutowad. To jest to miejsce (PS, 24.08.18).

W filmach pojawia sie takze postulat, aby mowic¢ o sporcie w przystepny dla
widza sposob, tj. postugiwad sie mowg codzienng. Wedtug nadawcéw wideoblog
jest do tego odpowiednim miejscem:

Chodzi tez o to, zeby mowié takim jezykiem mniej oficjalnym, nie takim jezykiem telewizyjnym,
ale troszeczkg takim jezykiem ,przy porannej kawie” (PS, 24.08.18).

Jezykoznawca Maciej Kawka w artykule z 2010 r., w ktérym podejmuje temat
bloga jako gatunku dziennikarskiego, wskazat dwie podstawowe odmiany dzien-
nikarstwa blogowego: dziennikarzy piszacych w internecie oraz prasie, a takze
dziennikarzy sieciowych prowadzacych swoja dzialalno$¢ w sferze internetowe;j
(Kawka 2010: 65). Autor jednoczesnie podkreslil, iz przedstawiciele mediéw na-
lezacy do pierwszej grupy publikuja bardzo podobne, czesto identyczne teksty
i w mediach tradycyjnych, i internetowych, stad swoje badania dotyczace dzien-
nikarskiego wymiaru blogowania ograniczyl do drugiego typu twérczosci, czyli
dziennikarstwa oddolnego.
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Jak potwierdzaja rozwazania skoncentrowane wokot takich zagadnien, jak
wykorzystywanie nowych mediéw w pracy dziennikarskiej oraz audiowizualne
migracje prezenterskie, obecnie sytuacja dziennikarzy w przestrzeni blogowe;
wyglada zupelnie inaczej niz przedstawil to kilkanascie lat temu M. Kawka. Sze-
roko pojeta blogosfera (w tym wlogosfera) stala si¢ dla przedstawicieli mediéw
miejscem warto$ciowym, w ktorym moga rozwijaé lub — w przypadku zakoncze-
nia pracy w mediach mainstreamowych — kontynuowac swoje kariery. Wideoblog
jest dla nich takze nowym narzedziem komunikacyjnym pozwalajacym dotrzeé
do nieco innej publiczno$ci niz w przypadku prasy, radia czy telewizji; odbiorcami
tre$ci wideoblogowych s3 przede wszystkim mlodsi uzytkownicy3¢, dla ktorych
dziennikarze bedacy twércami internetowymi sg czesto mniej rozpoznawalni
lub w ogole nieznani z dotychczasowych praktyk medialnych. Dla do$wiadczo-
nych oséb funkcjonujacych od lat w dziennikarstwie wkroczenie w sfere nowych
mediéw moze zatem okaza¢ si¢ nowym rozdzialem w pracy zawodowej. Ponadto
aktualnie z rzadka zdarza sig, aby tresci publikowane przez dziennikarza w inter-
necie powielaly to, co odbiorca moze odnalez¢ w tradycyjnych srodkach masowe-
go przekazu. Materialy zamieszczane w przestrzeni sieciowej niosg ze soba nowa
warto$¢ — s albo zupelnie nowymi komunikatami, albo stanowia uzupelnienie
dostepnych wczeéniej przekazow.

Biorac pod uwage wskazane czynniki, proponuje rozszerzy¢ ukazany przez
M. Kawke podzial dziennikarstwa blogowego, a takze zaktualizowa¢ go zgodnie
zbiezaca rzeczywistoscig nowomedialna. Skutkiem tego wyrézniam nastepujace
grupy blogowych dziennikarzy sportowych37:

a) dziennikarze funkcjonujacy jednoczesénie w mediach tradycyjnych i in-
ternetowych (np. w sferze wideoblogowej), ktérych dzialania zawodowe
wzajemnie si¢ dopelniaja; to najliczniejsza grupa, do ktérej naleza m.in.
Marcin Lepa i Jerzy Mielewski (obaj dziennikarze stacji telewizyjnej Polsat
Sport i prowadzacy wideoblog PS), Andrzej Kostyra (dziennikarz ,, Super
Expressu” i Polsatu Sport, prowadzacy wideoblog K), Przemystaw Rudz-
ki (dziennikarz stacji telewizyjnej Canal+ Sport, prowadzacy wideoblog
,Kick Off - Przemystaw Rudzki”), Tomasz Cwigkala (dziennikarz stacji
telewizyjnej Canal+ Sport, prowadzacy wideoblog TC);

36 Potwierdzatoraport Natalii Hatalskiej, wedlugktérego z tresciami zamieszczanymina blogach i wwi-
deoblogach najczesciej zapoznaja sie uzytkownicy sieci w wieku od 15 do 18 lat (53% oséb nalezacych
do tej grupy wiekowej czyta blogi, a 47% z nich oglada wideoblogi). Na drugim miejscu w zestawieniu od-
biorcéw tego typu form wypowiedzi znalazla sig grupa w wieku od 25 do 34 lat (35% z nich odbiera tre-
$ci publikowane na blogach, a 33% na wideoblogach), na trzeciej za$ pozycji - grupa internautéw w wieku
od 19 do 24 lat (33% z nich deklaruje, ze czyta blogi, a 29%, ze oglada wideoblogi) (Hatalska 2016: 12).
37 Zewzgledunadynamiczng sytuacje narynku medialnym wPolsce i czeste migracje dziennikarzy po-
miedzy réznymi redakcjami, w klasyfikowaniu dziennikarzy sportowych do przedstawionych grup bratam
pod uwage ich sytuacje zawodowa aktualng w polowie pazdziernika 2021 r.
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b) dziennikarze, ktérzy w swoim dorobku zawodowym maja prace w mediach
zinstytucjonalizowanych, jednak obecnie prowadza indywidualng dziatal-
no$¢ internetowy (np. wideoblogowg) ito na niej sa skoncentrowani; w tej
grupie przedstawicieli mediéw sportowych mozna wskaza¢ m.in. Romana
Kottonia (bylego dziennikarza tygodnika , Pitka Nozna” i stacji telewizyj-
nych Canal+ oraz Polsat Sport, bylego redaktora naczelnego ,Przegladu
Sportowego”, obecnie prowadzacego wideoblog PF), Michata Pola (byte-
go dziennikarza ,Gazety Wyborczej”, portali Sport.pl, Onet i Wirtualna
Polska, bylego redaktora naczelnego , Przegladu Sportowego”, obecnie
prowadzacego wideoblog P);

c) dziennikarze sieciowi uprawiajacy tzw. grassroot journalism, czyli dzienni-
karstwo oddolne, ktérzy swoje dziatania dziennikarskie rozpoczeliikonty-
nuuja w internecie, np. Piotr Siekierski (autor podcastuiwideobloga ,#Vol-
leyTime”), Piotr Ztoch, Filip Korfanty oraz Jakub Lewandowski (autorzy
podcastu i wideobloga ,Szdsty Set”), Marcin Galazka (autor wideobloga
»Marcin Galazka”).

2.4. Podsumowanie

Ze wzgledu na to, ze kazdy uzytkownik moze aktywnie bra¢ udzial w tworzeniu oraz
promowaniu nowych treéci, serwis YouTube jest przejawem kultury uczestnictwa éci-
$le powiazanejz siecig Web 2.0. Witryna umozliwia zaréwno dostep do kultury maso-
wej, jakiuczestnictwo wniej na prawach twdrcéw, co decyduje o jej réznorodnoéci oraz
szerokim zasiegu (Burgess, Green [2009] 2011: 38). Swiadectwem tego zjawiska jest
wideoblog (ktéry zostanie szerzej oméwiony w rozdziale czwartym). Chociaz YT to
nie jedyne miejsce dystrybucji tego typu komunikatéw winternecie, wlasnie ta witryna
znacznie ulatwila uzytkownikom proces ich rozpowszechniania. Wlog ukazuje nie tylko
mechanizm funkcjonowania serwisu YouTube, lecz takze stanowi symbol rewolucyjnej
zmiany wmediach w ogéle, a zwlaszcza w mediach audiowizualnych. Wezesniej widzo-
wie przyzwyczajeni do jednokierunkowego przekazu telewizyjnego, ktérego tworcami
sa ogromne instytucje medialne, czy to nalezace do medialnego nadawcy publiczne-
go, czy medialnego nadawcy niepublicznego (komercyjnego), mogli jedynie odbiera¢
komunikaty przekazywane za pomoca podstawowego srodka transmisji — telewizji.
Pod wplywem rozwoju sieci produkcja i odbidr tresci audiowizualnych diametralnie
zmienily swoje oblicza. Nadawca moze staé si¢ kazdy z uzytkownikéw, ktory wezeéniej
(w erze mediéw tradycyjnych) mégtjedynie odbieraé tresci. W wideoblogu za kamera
stoi juz uzytkownik, ktéry ma mozliwo$¢ swobodnego tworzenia wypowiedzi medial-
nych, ich publikowania, rozpowszechniania oraz dzielenia si¢ nimi ze spolecznoscia,
wzwiazku z czym, jak pisze Wiodzimierz Heller, YT mozna uznaé ,za wzorcowy przy-
ktad nowych sposobéw budowania miedzyludzkich wiezi” (2013: 9).
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Media spoleczno$ciowe majg istotny wplyw na rézne obszary mediosfery, w tym
na dziennikarstwo sportowe. Przemystaw Szews i Rafal Siekiera (2016: 35-39)
zauwazaja, ze w polskich internetowych mediach zinstytucjonalizowanych (por-
talach i wortalach) tematycznie powiazanych ze sportem zdecydowanie dominuja
wypowiedzi informacyjne o charakterze newsowym. Takie artykuly sa czesto thu-
maczeniem wiadomosci zagranicznych oraz parafrazg oficjalnych komunikatéw
prasowych, ktére publikuja organizacje sportowe (a wlagciwie ich przedstawiciele
z biur prasowych) na swoich stronach internetowych oraz profilach w serwisach
spoleczno$ciowych lub wysytaja do dziennikarzy za posrednictwem stron utla-
twiajacych komunikacj¢ miedzy biurami prasowymi zwiazkéw, lig, klubéw spor-
towych a przedstawicielami mediéw (typu Accredito.com, Accred.eu) w formie
newslettera. Brakuje zas treéci z zakresu publicystyki sportowej, gtéwnie komen-
tarzy i felietonéw. Te luke w przestrzeni internetowej w pierwszej kolejnosci za-
czeliwypelniaé dziennikarze oddolni oraz blogerzy. Osoby rozpoczynajace swoja
przygode z dziennikarstwem, ktére brak do§wiadczenia zawodowego rekompen-
suja zywym zamilowaniem do sportu, a takze gruntowna wiedzg merytoryczna
z tego zakresu, aktywnie angazuja si¢ w tworzenie amatorskich serwiséw inter-
netowych dotyczacych konkretnej dyscypliny (np. pitki noznej, jak w przypadku
serwisu iGol.pl) lub rozgrywek w danym kraju, np. pitkarskiego futbolu w Hiszpa-
nii - serwis jOl¢! (olemagazyn.pl) albo we Francji - serwis Le Ballon Mag — Pitka
po francusku (leballonmag.pl). Dziennikarze oddolni publikuja w nich wartosciowe
pod wzgledem tre$§ciowym wypowiedzi o charakterze publicystycznym — w nie-
ktérych serwisach funkcjonuja nawet osobne dziaty o nazwie ,,Publicystyka”.

Na rozwoj polskiej publicystyki sportowej w znacznym stopniu wplynety takze
blogi o tematyce sportowej prowadzone przez amatorskich oraz profesjonalnych
dziennikarzy. Obserwacja polskiego dziennikarstwa sportowego w XXI w. pokazu-
je, jak istotna role w ewolugji tej sfery odgrywa rozwéj mediow spoleczno$ciowych,
azwlaszcza blogosfery i powiazanych z nig serwiséw spolecznosciowych. Poczatko-
wo dominowaly blogi tekstowe, ktore mlodym adeptom dziennikarstwa pozwala-
ly narozwéj umiejetnosci redakcyjnych, a przedstawicielom mediéw tradycyjnych
—nazmierzenie si¢ znowym doswiadczeniem, podejmowanie tematéw mniej waz-
nych, o ktérych by¢ moze nie mogli pisa¢ i méwi¢ za posrednictwem macierzystych
mediéw. Kolejnym etapem bylo uruchomienie serwisu X oraz rozw6j mikroblo-
gowania, co umozliwilo w btyskawiczny oraz skondensowany sposéb dzielenie sie
z gronem obserwujacych nie tylko newsami, ale i komentarzami czy polecanymi
materialami. Z czasem dziennikarze sportowi zauwazyli, a takze docenili kolejny
rodzaj blogowania i jednoczesnie nastepna forme publicystyki sportowej — wide-
oblogowanie — ktore w latach 20. XXI w. determinuje przemiany w srodowisku
dziennikarskim oraz profesji dziennikarza.

Wydaje sig, ze przed badaczami przestrzeni youtubowej stoja jeszcze wieksze
wyzwania niz przed badaczami dyskursu telewizyjnego. Ma na to wplyw kilka



Podsumowanie 71

czynnikéw, m.in. dynamiczny rozwdj oraz nieustanne zmiany wprowadzane przez
wlascicieli serwisu (majace zwiazek tak z ogélng organizacja serwisu, jak i z do-
dawaniem nowych funkeji), réznorodna zawarto$¢ witryny, ktéra moze sie zmie-
niaé (niektére z materialéw audiowizualnych czasem ,przeptywaja” przez serwis
i znikaja), a takze wielo$¢ funkcji oraz rél, jakie pelni YouTube. To powoduje,
ze serwis caly czas stanowi niezwykle atrakcyjne pole do badan naukowych.






3. Dialog w komunikacji

Dialog odgrywa ogromna role w zyciu czlowieka, co potwierdza m.in. Piotr Lu-
kasiewicz, ktory pisze, ze ,dialog, bedac [...] forma wymiany jezykowej miedzy
ludZmi, spolecznym uzywaniem jezyka, jest [...] warunkiem wszelkiej dziatal-
nosci ludzkiej, jest w Zyciu spolecznym wszechobecny [pogrubienie - B.K.-J.]”
(1979: 105). Owa ,wszechobecnos¢” dialogu ma swoje odzwierciedlenie we wzmo-
zonym zainteresowaniu ta tematyka szerokiej grupy naukowcéw. Terminem
dialog postuguja sie bowiem filozofowie (por. m.in. Buber 1991, [1923] 1992;
Rosenzweig [1988] 1998; Lévinas [1947] 2006), literaturoznawcy (por. m.in.
Mukartovsky [1948] 1970; Czaplejewicz 1978, 1990; Bachtin [1979] 1986), lin-
gwisci (por. m.in. Warchala 1991; Kita 2004; Slawska 2014), politologowie (por.
m.in. Mecina 2004; Stadniczeniko 2014; Podgérska-Rakiel 2021), socjologowie
(por. m.in. Zarycki 200S; Pirég 2016; Joachimczyk 2020), psychologowie i psy-
chiatrzy (por. m.in. Jaraczewska, Adamczyk-Zientara (red.) 2015; Gatkowski,
Siedler 2016; Najmiec 2019), pedagogowie (por. m.in. Sniezyniski 2001; Walo-
szek (red.) 2011; Jankowska, Grzelak-Klus (red.) 2016) oraz teologowie (por.
m.in. Tischner 2006; Frejusz 2020; Siewiora 2021), ktérzy nierzadko prowadza
w tym zakresie badania interdyscyplinarne. O tym, jak z jednej strony wazny,
a z drugiej réznorodny jest to obszar naukowej refleksji §wiadczy rowniez ist-
nienie oddzielnych (sub)dyscyplin badawczych skoncentrowanych na dialogu,
takich jak: pedagogika dialogu (por. m.in. Tarnowski 1992), filozofia dialogu
(por. m.in. Baniak (red.) 2009), socjologia dialogu (por. m.in. Kaczmarczyk
2009), psychologia dialogu (por. m.in. Tylikowska 2014) czy teologia dialogu
(por. m.in. Parzych-Blakiewicz 2016).

Jakzauwaza Pawet Nowak, ,definicja dialogu [...] jest formulowana przez bada-
czy od wiekéw, ale wcigz wymaga doprecyzowywania i dookre$lania” (2004: 75).
W uchwyceniu istoty tej podstawowej, najbardziej naturalnej formy porozumie-
wania si¢ miedzy ludZmi nie pomaga wielo$¢ wyrazéw synonimicznych. W pol-
szczyznie ogélnej (niespecijalistycznej) bardzo czgsto wymiennie stosowane s3
leksemy typu dialog, rozmowa, konwersacja, pogawedka, dyskusja, dysputa, polemi-
ka, debata itd., co utrudnia wyznaczenie klarownych granic miedzy nimi. Jedna
z przyczyn braku uniwersalnego, majacego szanse na przetrwanie uplywu czasu
wyjasnienia terminu dialog, uznaje si¢ rowniez ewolucje sfery komunikacyjnej
(Nowak 2004: 75). Nieustanne zmiany w obrebie komunikacji — przeobrazanie
i powstawanie nowych srodkéw oraz sposobéw wymiany — determinujg transfor-
macje jezyka i gatunkéw, w tym pojawianie si¢ coraz to nowszych odmian dialo-
gu medialnego. To z kolei powoduje, iz badawcza ciekawos¢ humanisty caly czas
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pozostaje niezaspokojona, a jego kolejne dazenia do przeanalizowania dialogo-
wych form komunikacji, takze medialnych, celowe oraz potrzebne. Jedna z takich
préb podejmuje w niniejszej monografii. W tym podrozdziale przygladam sie dia-
logowi z perspektywy jezykoznawczyni; stawiam pytanie ,czym jest dialog?” i po-
szukujac odpowiedzi, dokonuje kwerendy stownikow, opracowan o charakterze
filozoficznym oraz publikacji lingwistycznych. Jednoczesnie forme te rozpatruje
jako nieodlaczny element sfery medialne;j.

3.1. Dialog w zrédlach leksykograficznych

Niejednoznaczno$¢ pojecia dialog po$wiadcza przeglad interdyscyplinarnych
prac naukowych. Semantyczne réznice sa niekiedy uwypuklane poprzez dodawa-
nie do podstawowego leksemu dialog réznych przydawek klasyfikujacych, ktére
precyzuja i zawezaja zakres tematyczny. Wida¢ to w wyrazeniach typu dialog fi-
lozoficzny (por. Zawadzki 2000), dialog edukacyjny (por. Sniezyniski 2001), dialog
spoleczny (por. Mecina 2004), dialog (miedzy)kulturowy (por. Muszytiska 2011),
dialog medialny (por. Fiut 2014), dialog miedzyreligijny (por. Sakowicz 2014), dialog
wewngtrzny (por. Galkowski, Siedler 2016), dialog obywatelski (por. Pirég 2016),
dialog motywujgcy (por. Najmiec 2019) czy dialog intertekstualny (por. Joachim-
czyk 2020).

Fakt, iz dialog jest ,zjawiskiem wielowymiarowym” (Baniak (red.) 2009) po-
twierdza tez przeglad polskich zrédet leksykograficznych (por. tabela 6), ktéry
pozwalawskazad trzy najczesciej wystepujace wspolczesnie wyjasnienia omawia-
nego stowa. Dialog jest rozumiany jako rozmowa dwéch o0séb (por. Doroszew-
ski (red.) 1958-1969; Zgétkowa (red.) 1996, t. 8: 363; Szymczak M. (red.) 1999,
t. 1: 369; Baniko (red.) 2000, t. 1: 267; Dubisz (red.) 2003, t. 1: 609; Zmigrodz-
ki (red.) [b.r.J; PWN [b.r.]), co jest tozsame z rozumieniem potocznym. Dialog
ujmuje sie takze jako utwor literacki lub filozoficzny oparty na rozmowie (por.
Zgobtkowa (red.) 1996, t. 8: 363; Szymczak M. (red.) 1999, t. 1: 369; Baniko (red.)
2000, t. 1: 267; Dunaj (red.) 2000, t. 1: 280; Zmigrodzki (red.) [b.r.]; PWN [b.r.]).
Obie wymienione definicje wskazuja na bliska relacje znaczeniowa wyrazéw dia-
log oraz rozmowa. Ponadto, dialog wiaze sie z podejmowaniem réznych dzialan,
w tym negocjacji, majacych na celu osiggniecie kompromisu lub wspdlnego sta-
nowiska (por. Bariko (red.) 2000, t. 1: 267; Dunaj (red.) 2000, t. 1: 280; Dubisz
(red.) 2003, t. 1: 609; Zmigrodzki (red.) [b.r.]; PWN [b.r.]), w czym mozna upa-
trywa¢ cech wspoélnych dialogu oraz dyskusji.
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Tabela 6. Dialog — przeglad definicji stownikowych

Dialog

SJPD

‘rozmowa, zwlaszcza dwéch oséb’ (Doroszewski (red.) 1958-1969)

PSWP

‘rozmowa co najmniej dwoch oséb na okre$lony temat; réwniez forma
wypowiedzi literackiej; bliskoznaczne: rozmowa, konwersacja, dyskusja,
dysputa, polemika, pogawedka, pogaduszka, pogwarka’ (Zgélkowa (red.) 1996,
t. 8: 363)

SJPS

‘1) rozmowa, zwlaszcza dwéch oséb

2) forma wypowiedzi literackiej (zastosowana do calego utworu lub jego
fragmentu) w postaci rozmowy dwu lub wiecej 0séb; utwoér literacki lub
filozoficzny napisany w formie rozmowy’ (Szymczak M. (red.) 1999, t. 1: 369)

ISJP

‘1) rozmowa miedzy dwiema osobami, zwlaszcza w ksigzce, sztuce lub filmie
2) szereg dzialari i rozméw majacych doprowadzi¢ do porozumienia miedzy
dwiema stronami jakiego$ konfliktu lub sporu’ (Bariko (red.) 2000, t. 1: 267)

SWJP

‘1) rozmowa zmierzajaca do uzgodnienia stanowisk, pogladéw, opinii, toczona
przez przywodcdw roéznych grup ludzi; rozmowa dwéch oséb dotyczaca rzeczy
istotnych

2) utwor literacki lub filozoficzny w formie rozmowy, nie bedacy dzielem
scenicznym

3) rozmowa toczona miedzy postaciami filmu, powiesci, dramatu lub innego
utworu’ (Dunaj (red.) 2000, t. 1: 280)

USJP

‘1) rozmowa dwéch oséb

2) rézne dzialtania (np. dyskusje, negocjacje) majace na celu osiagniecie
porozumienia, podejmowane przez osoby pelnigce wazne funkcje spoteczne’
(Dubisz (red.) 2003, t. 1: 609)

WSJP

‘1) rozmowa dwéch oséb

2) utwor literacki majacy forme rozmowy, nieprzeznaczony do wystawienia
nascenie

3) wielokrotna wymiana opinii miedzy stronami, majaca doprowadzié je
do uzgodnienia stanowisk’ (Zmigrodzki (red.) [b.r.])

SJPPWN

‘1) rozmowa dwdch o0séb, zwlaszcza bohateréw powiesci, sztuki lub filmu
2) utwor literacki niesceniczny, napisany w formie rozmowy

3) szereg rozméw, negocjacji i innych dzialan majacych doprowadzi¢

do porozumienia migdzy stronami konfliktu’ (PWN [b.r.])

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Doroszewski (red.) 1958-1969;
Zgbtkowa (red.) 1994-200S; Szymczak M. (red.) 1999; Bariko (red.) 2000;
Dunaj (red.) 2000; Dubisz (red.) 2003; Zmigrodzki (red.) [b.r.]; PWN [b.r.]
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3.2. Dialog w mysli filozoficznej

Zdaniem czeskiego teoretyka literatury Jana Mukaiovskiego o istnieniu dialogu
decyduja trzy elementy (nazwane ,aspektami dialogu”):

1) obecnosé¢ dwoch uczestnikéw (,,ja” oraz ,,ty”) i wymienno$¢ rél miedzy

moéwiacym a stuchajacym, co odréznia dialog od monologu;

2) wplyw sytuacji komunikacyjnej na interlokutoréw i na sam dialog;

3) jednosé tematyczna (Mukatovsky [1948] 1970: 191-192).

Autor koncepcji dialogicznosci Michail Bachtin uwazal, ze kazdy tekst jest dialogiem,
adecyduje o tym istnienie odbiorcy: ,istotng (konstytutywna) cecha wypowiedzijest
jej skierowanie do kogos, jej zaadresowanie. [....] Adresatem moze by¢ bezposredni
partner-wspoirozmowca potocznego dialogu. [...] Adresatem moze by¢ takze nie-
okreslony w danej chwili, nieskonkretyzowany inny” (Bachtin [1979] 1986: 396).

W przywotanych w poprzednim podrozdziale zZrédlach leksykograficznych dia-
log to przede wszystkim forma wypowiedzi (potocznej, literackiej, filozoficzne;j,
medialnej itd.). Przed ograniczaniem si¢ tylko do waskiego wyjasnienia, czym
jest dialog, przestrzega jednak J. Mukarovsky, ktory pisze wprost: ,niedobrze jest
uzywac terminu »dialog« zanim nie u§wiadomimy sobie przedtem calej rozleglo-
$ciiwieloksztaltnosci zjawiska tym terminem oznaczonego” ([1948] 1970: 190).
Aby w pelni zrozumie( istote dialogu, warto wiec zwréci¢ uwage na jego bogata
tradycje filozoficzno-literacka. Poczatki omawianego pojecia oraz sztuki z nim
zwiazanej siegaja bowiem czaséw antycznych:

Kolebka dialogu jest filozofia. Od swoich poczatkéw do dzisiaj oba te fenomeny pozostaja
w §cistym zwiazku. Powstaly one w starozytnej Gregji. , Filozofia” to ,umitowanie madro-
$ci” (philein — milowaé, sophia — madro$é), a ,dialog” to ,przez rozumne stowo” (dia - przez,
logos — rozumne slowo, mowa, rozum, sens, porzadek). Dialog staje si¢ narzedziem filozo-
fii, czyli przez rozumne stowo umozliwia zmierzanie ku madrosci. Sztuke postugiwania sie
nim, zwang w antyku dialektyka, rozumiano jako stawianie sensownych pytan i udzielanie
na nie sensownych odpowiedzi (Pobojewska 2018: 45).

Dla starozytnych filozoféw, zwlaszcza Sokratesa oraz Platona, dialog to
znacznie wiecej niz forma komunikacji oparta na wymiennym pytaniu i od-
powiadaniu. Dialog to dla nich sztuka, a takze sposéb filozofowania. Sokrates,
ktéry catkowicie po$wigcil sie dzialalnos$ci nauczycielskiej, traktowal dialog
jako podstawowe narzedzie dydaktyczne, a takze najlepsza metode odkrywa-
nia prawdy i czerpania madrosci. Grecki mysliciel utozsamiat filozofowanie
z zadawaniem pytan, ktére moga prowadzi¢ albo do obalenia falszywych tez
(metoda elenktyczna), albo wydobycia nieuswiadomionej dotad wiedzy (me-
toda majeutyczna) (Katamay 2006: 69). Pytania — w sokratejskim rozumie-
niu - stuzg zatem nie tyle pozyskiwaniu informacji, ile pobudzaniu rozmdéwcy,
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prowokowaniu go do mys$lenia, a w zwiazku z tym umozliwiaja stopniowe sa-
modoskonalenie sie:

Pytanie rodzi si¢ wraz ze $wiadomoscia braku wiedzy dotyczacej przedmiotu pytaniaiz da-
zeniem do jego usuniecia. W kazdym pytaniu zawarta jest juz pewna wiedza na temat tego
przedmiotu — inaczej byloby niezrozumiale lub niemozliwe do odréznienia od innego py-
tania. Dobrze postawione pytanie wyznacza juz horyzont mozliwych poszukiwan odpowie-
dzi. Pytanie staje sie wiec impulsem prowadzacym do wyj$cia poza dotychczasowa wiedze,
staje si¢ motorem uruchamiajacym dazenie do wyjasnienia i do wiedzy, ktéra pytan juz nie
budzi (Katamay 2006: 73-74).

Takie podejécie przejal uczen Sokratesa, Platon, ktoéry wykorzystal dialog w swo-
ich wypowiedziach literackich (bez mata wszystkie jego dziela sa dialogami), po-
niewaz w ten sposob chcial zblizy¢ pismo do mowy — byl przekonany o jej wyz-
szo$ci. Platon zrezygnowal z monologowego, wykladowego przekazu (bliskiego
niektérym pdzniejszym myslicielom, np. Arystotelesowi) na rzecz Zywej rozmo-
wy przypominajacej bardziej wymiane potoczng niz traktat naukowy. Zdaniem
filozofa wlasnie w dialogu rodzi si¢ prawda; wspdlne dociekania prowadza do in-
nowacyjnych rozwiazan, ktére moglyby nie zrodzi¢ sie w czasie indywidualnych
poszukiwan, a to poszerza mozliwosci intelektualne (por. Erler 2015).

Szerokie podejscie do zagadnienia dialogu mozna réwniez odnalez¢ w filozo-
fii dialogu (inaczej filozofii spotkania, dialogiki), czyli nurtu filozofii wspolczes-
nej, skupionego wokol zalozenia, ze dialog stanowi integralny element ludzkiej
egzystencji.

[Zgodnie z filozofia dialogu - B.K.-J.] dialog [...] jest Zzrédlowym, zakorzeniajacym w $wiecie
[...], autentycznym (prawdziwym) sposobem bytowania cztowieka; dialog (rozmowa) prze-
kracza obiektywizujaca i podporzadkowang praktycznej korzysci relacje podmiot — przed-
miot na rzecz relacji podmiot — podmiot, [...] prowadzi do swoistej substytucji ,Ja” w , Ty”
i,Ty” w ,Ja” we wspolnocie losu, czyli w osobowym - religijnym, etycznym, estetycznym

— wspélprzezywaniu i wspéldzialaniu (Kieres 2001, dostep: 30.05.22).

Jeden z czolowych reprezentantéw filozofii spotkania Martin Buber ttumaczy
dialog jako ,,postepowanie ludzi wobec siebie, znajdujace wyraz jedynie w komu-
nikacji” (Buber 1991: 46; 1992: 209, 214). Dla filozofa prowadzenie dialogu nie
ogranicza sie tylko do wymiany stéwizdan miedzy rozméwcami — nie jest to zatem
wylacznie forma wypowiedzi. Wedlug niego dialogowanie jest zwiazane z partner-
stwem, blisko$cia oraz budowaniem warto$ciowej relacji miedzyludzkiej, co stanowi
sens zyciajednostki; dzigki temu realizowane jest czlowieczenistwo — ,,czlowiek staje
si¢ osoba dopiero w relacji do Ty” (Buber 1991: 42). Socjolozka Teresa Zétkowska
uznaje takie rozumienie dialogu za klasyczng perspektywe dialogiki (2013: 28).
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Na gruncie filozofii dialogu wypracowane zostaly warunki, ktére powinny
zosta¢ spelnione, aby mozna bylo méwi¢ o prawdziwym dialogu rozumianym
jako spotkanie. Wsr6d nich wyréznia si¢ takie elementy, jak:

a) nastawienie na partnera interakcji — dialog uyjmowany jako ,rzeczywiste

wyjscie ku drugiemu i bycie z nim” (Buber 1992:228);

b) akceptowanie indywidualno$ci interlokutora i szanowanie jego odmienno$ci;

c) wspdlodczuwanie z rozméwea jego doswiadczen i emocji, rozumienie jego

stanoéw psychicznych;

d) szczeroééikonkretno$é (Zoétkowska 2013: 21).

Rezultatem poszukiwan odpowiedzi na pytanie, czym jest dialog, poczynio-
nych na podstawie polskich zrédet leksykograficznych oraz odwotan do kla-
sycznych, filozoficzno-literackich rozwazan na ten temat, jest wskazanie dwoch
zakreséw semantycznych pojecia dialog. Pierwsze z nich (wezsze) — zgodne
z greckim zrédlostowem didlogos, czyli ,rozmowa” — wskazuje na dialog jako
forme wypowiedzi. To rozmowa, w ktérej dwie osoby zamiennie pytaja i od-
powiadaja (,ja” wychodzi do ,ty”), ajej czestym (choé nie jedynym) celem jest
uzgodnienie wspodlnych stanowisk lub przynajmniej osiagniecie kompromisu
bedacego rozwiazaniem zadowalajacym obu uczestnikow aktu komunikacji.
Drugie znaczenie (szersze) — wywodzace sie z greckiego polaczenia dia logos,
czyli ,przez rozumne stowo” — eksponuje dialog jako spotkanie, w ktérym naj-
istotniejszym elementem jest wieZ miedzy uczestnikami, najpelniej realizujaca
si¢ miedzy dwiema osobami38. Wzajemna wymiana mysli, zdan, pogladéw opar-
ta na zrozumieniu, szacunku i partnerstwie umozliwia osiagniecie porozumie-
nia, wspolne odkrywanie prawdy, a w zwiazku z tym rozwéj wewnetrzny oraz
intelektualny obu podmiotéw. Dialog jest zatem szczegdlnym sposobem jed-
noczesnego doskonalenia samego siebie oraz budowania relacji z partnerem.

3.3. Dialog w perspektywie jezykoznawczej3?

Zdajac sobie sprawe z wielosci uje¢ dialogu na gruncie réznych nauk huma-
nistycznych oraz jego znaczenia w spotecznym funkcjonowaniu cztowieka,
w dalszej czeéci zaprezentuje najwazniejsze wnioski ptynace z polskich opra-
cowan jezykoznawczych, poniewaz jest to obszar badawczy, ktéry pozostaje
w centrum mojego zainteresowania. Cel ogladu to scharakteryzowanie dialo-
gu (i jego form pokrewnych typu rozmowa, konwersacja, dyskusja, wywiad)
jako gatunku wypowiedzi z perspektywy lingwistycznej.

38 Jak zaznacza T. Zétkowska, uczestniczenie w dialogu wigkszej liczby interlokutoréw stwarza zagro-
zenie dla zbudowania prawdziwej relacji (2013: 18).

39 Wksiazce Wspdlczesne oblicza medialnych rozmdw o sporcie prezentuje przeglad Zzrédetleksykograficznych oraz
opracowan naukowych skoncentrowanych na rozmowie jako gatunku wypowiedzi (Kacperska 2021: 19-37).
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Pierwsza polska jezykoznawczynia analizujaca forme dialogowa (rozmowe)
jest Krystyna Pisarkowa (1975), ktéra traktuje ja jako najnaturalniejszy sposéb
zastosowania kompetencji jezykowej, poniewaz ,percepcja i weryfikacja tekstu
nadanego, czyli jego (z)rozumienia dokonuje si¢ natychmiast i jednocze$nie rze-
czywisty, obecny, nie wyimaginowany odbiorca dostarcza nadawcy, bezposrednio
po percepcji, sprawdzianéw tejze percepcji” (Pisarkowa 1975: 6). Taka forma ko-
munikacji aktywizuje jej uczestnikéw, pobudzajacich kreatywnosé, aw przypad-
ku nieprzygotowanego na rozmowe odbiorcy — mobilizuje go do zaprezentowania
umiejetnosci percepcyjnych. Krystyna Pisarkowa wskazuje przy tym na podsta-
wowga, pierwotna wlasciwos$¢ rozmowy, jaka jest oralnos¢.

Kwestie realizacji dialogu w konkretnej sytuacji komunikacyjnej (przekazie
telewizyjnym) rozwazaja z kolei Bronistawa Ligara i Anna Rusowicz (1979). Dla
autorek zaréwno dialog, jak i monolog to ,podstawowe konwencje jezykowe”
(1979: 25), ktérych cecha dystynktywna jest fakt, iz w dialogu wystepuja repli-
ki bedace reakcja odbiorcy na komunikat, podczas gdy w monologu ich nie ma.
Ponadto w wypowiedzi dialogowej uczestnicza dwie osoby, a zdaniem badaczek
ich przekaz jest kierowany do jednego, konkretnego odbiorcy (Ligara, Rusowicz
1979: 25). Ostatnie stwierdzenie budzi watpliwo$¢, zwlaszcza, jesli mowa o dia-
logu wystepujacym w mediach (tutaj: w telewizji), w ktérych mamy do czynienia
z odbiorca masowym, czyli de facto masa, liczng publicznoscia, skoncentrowa-
na w jednym miejscu wokét jednego zdarzenia (por. Blumer 1946: 185-189).

Lingwistki poruszaja takze problem definicyjny zwiagzany z wystepowaniem odmian
dialogu. Za czynniki decydujace o ich zréznicowaniu uznaja sytuacje komunikacyjna
oraz pozajezykowe okoliczno$ci towarzyszace interakeji, jednak w prezentowanych
wyjasnieniach brak konsekwencji. Wida¢ to zwlaszcza w definicji konwersacji — Liga-
raiRusowicz w ten sposob okreslaja , dialog swobodny, niezalezny od zewnetrznych
okolicznosci; temat wytaniany jest droga swobodnego wyboru, a rozméwcey schodza
si¢ tylko dla samej rozmowy” (1979: 28), by kilka wersow nizej doda¢, ze ,w przeci-
wienstwie do ki6tni i dialogu sytuacyjnego jest w niej [w konwersacji — B.K.-J.] wie-
le sztucznosci (np. wybér tematu, sposoby podtrzymywania rozmowy)” (1979: 28).
Jako gtéwna wlasciwoé¢ dyskusji wymieniaja brak napiecia miedzy méwiacym a stu-
chajacym, co wynika z istoty tej formy wypowiedzi, w ktérej przeciwstawia sie tezy,
czyli konteksty semantyczne. Do tego rozmowe oraz pogawedke uznaja za synonimy
(Ligara, Rusowicz 1979: 28).

Jezykoznawca Jacek Warchala (1991) wymiennie postuguje si¢ pojeciami dialog
oraz rozmowa, ale to pierwsze z nich jest dla niego istotniejsze ze wzgledu na uwa-
runkowania etymologiczne (gr. didlogos) oraz filozoficzne (polski badacz odwoluje
sie do sokratejskiej koncepcji dialogu) — por. Warchala (1991: 7-9). Za najmniej-
sza jednostke dialogowa uznaje wymiane (tym samym odchodzi od postrzegania
repliki jako podstawowego elementu budujacego rozmowe), w ktérej bierze udziat
min. dwdéch uczestnikéw: podmiot inicjujacy i podmiot reagujacy. Interlokutorzy
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wymieniaja si¢ wskazanymi rolami w trakcie trwania rozmowy — ,w kazdym mo-
mencie dialogu (dzianie si¢ dialogu w skali mikro) jego uczestnicy pelnia role »by-
cia w tej chwili nadawca« i »bycia w tej chwili odbiorca«” (Warchala 1991: 27).
Temat rozmowy jako formy dialogowej podjeta Urszula Zydek-Bednarczuk
(1994), ktéra opisala jezykows strukture wymiany potocznej. Badaczka uznaje
dialog, rozmowe i konwersacje za przejawy dzialalnosci jezykowej czlowieka. Uka-
zujac relacje miedzy dialogiem a rozmowa, jezykoznawczyni przyjmuje, ze dialog
jest pojeciem szerszym, wystepuje zaréwno w odmianie pisanej (np. w dramatach),
jak i méwionej, podczas gdy rozmowa — przewaznie w méwionej. Ponadto zazna-
cza, ze sprowadzanie dialogu wylacznie do wymiany rél nadawczo-odbiorczych
nie definiuje w pelni tego pojecia. Podstawowg jednostka budujaca dialog jest dla
niej krok, ktory traktuje jako najmniejszy element porzadkowania tekstu. Przed-
stawia takze wyrazna réznice miedzy rozmowa potoczng a konwersacja, stwier-
dzajac, ze ,w rozmowie regula interakeji, zmienno$ci tematu jest luzna, a w kon-
wersacji obowiazuja §cisle zasady i maksymy” (Zydek-Bednarczuk 1994: 31).
Urszula Zydek-Bednarczuk proponuje nastepujaca definicje rozmowy:

[Rozmowa to — B.K.-J.] wydarzenie komunikacyjne w komunikacji face to face, realizowa-
ne werbalnie, w ktérym uczestniczy minimum dwoéch partneréw uwiklanych w warunki
kulturowo-socjalne i sytuacyjne. Partnerzy realizuja okreslony cel — intencje, podejmujac
temat rozmowy. Powodzenie komunikacji zalezy od: interakeji, kooperacji miedzy rozméw-
cami i tematycznosci (Zydek-Bednarczuk 1994: 32)49.

Prébe wyznaczenia granic miedzy dialogiem, rozmowg, konwersacja a dys-
kusja podejmuje takze Malgorzata Kita (1998, 1999). Badaczka definiuje dialog
jako forme podawcza oparta na wymianie, co potwierdza grecki przedrostek dia
o znaczeniu ,przez” wskazujacy na ruch (Kita 1998: 170-173). Zgodnie z ta teza
rozmowe, konwersacje, dyskusje, wywiad itp. uznaje za gatunki dialogowe. Osta-
tecznie badaczka traktuje rozmowe jako rodzaj interakcji, ktory charakteryzuja na-
stepujace cechy: ,symetryczny stosunek rol, zdecydowana dominacja wspédtpracy
nad wspélzawodnictwem, cel wewnetrzny (nastawienie na kontakt i potwierdze-
nie zwiazkéw spolecznych), nieformalnoéé funkcjonowania” (Kita 1999: 127).
Konwersacje ttumaczy za$ jako swobodna odmiane rozmowy prowadzong ,dla
przyjemnosci” przez réownych sobie interlokutoréw, posiadajacych podobna wie-
dze o $wiecie. Za cechy charakterystyczne dyskusji badaczka uznaje natomiast:
nieréwno$¢ rél interlokutoréw (prowadzacy i uczestnicy), wystepowanie tema-
tu stalego, narzuconego, nieprywatnego oraz dominacje tonu powaznego (Kita
1998: 175-183).

40 W przytoczonej definicji nie uwzgledniono komunikacji posredniej oraz niewerbalne;.
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Do omawianego zagadnienia odnosi si¢ rowniez Aleksander Wilkori (2002), ktéry
za podstawowg jednostke dialogu uznaje replike; aby dialog mogt zaistnie¢, musza
wystapi¢ min. dwie repliki (Wilkort 2002: 186). Jezykoznawca przyjmuje szeroka
perspektywe — jest zdania, ze dialog oraz monolog to nie gatunki, a formy ponad-
gatunkowe, ktorych dalsze podzialy s uzaleznione od wewnetrznych klasyfikacji
jezyka (Wilkori 2002: 228). W zwiazku z tym badacz wyodrebnia trzy najwazniej-
sze grupy dialogowych form méwionych: gatunki mowy naturalnej (potocznej),
gatunki mowy starannej, kulturalnej, tworzacej kod rozwiniety oraz gatunki mowy
oficjalnej, publicznej.

Do pierwszej grupy autor zalicza m.in. rozmowe, ktéra wedlug niego jest od-
miana mowy swobodnej, wykorzystywanej w sytuacjach nieoficjalnych. Definiuje
jajako rodzaj dialoguipolilogu, ,w ktérym dominuja funkcje: ludyczne, informa-
cyjne, wyrazajace potrzebe kontaktu, zaspokojenie ciekawo$ci, wiedzy, wymiane
sadéw i opinii itp.” (Wilkori 2002: 230). Badacz opozycyjnie wzgledem rozmo-
wy sytuuje konwersacje, ktéra stanowi z kolei przyktad kulturalnego i staranne-
go dialogu, niekiedy nawet sztucznego. Autor obja$nia réwniez pojecie dyskusji.
Podobnie jak konwersacja, dyskusja jest typem mowy starannej, jednak jej istota
polega na rzeczowej, pozbawionej emocji wymianie odmiennych pogladéw oraz
na przekonaniu rozméwcy do wlasnego stanowiska. Gléwny cel dyskusji tkwi
w osiagnieciu porozumienia. Jezykoznawca przeciwstawia dyskusje ktétni (Wil-
kon 2002:231-232).

Rozmaitym przejawom dialogu zostala po§wiecona monografia wieloautor-
ska pt. Porozmawiajmy o rozmowie. Lingwistyczne aspekty dialogu (2003). Redak-
torzy tomu Malgorzata Kita i Jan Grzenia juz na pierwszych stronach zaznaczaja,
ze autorzy poszczegdlnych rozdzialéw zajmujq sie réznymi gatunkami oraz form-
ami, stad uzywanych lekseméw dialog oraz rozmowa nie powinno traktowac sie
jak wyrazéw bliskoznacznych. Wielostronno$¢ ujec zawarta w ksiazce utwierdza
w przekonaniu, iz wbadaniach nad dialogiem istnieje wiele nierozpoznanych jesz-
cze sfer, w zwiazku z czym kazdy z lingwistéw podchodzi do tytulowego zagad-
nienia nieco inaczej.

Szerokie rozwazania na temat rozmowy jako gatunku wypowiedzi przedstawia
Bozena Taras (2003: 35-45). Badaczka rozmowa nazywa nie tylko sytuacje komu-
nikacyjne, w ktérych uczestnicy nie maja ze soba bezposredniego kontaktu face to
face (np. wrozmowie telefonicznej), ale réwniez takie, ktore ograniczaja si¢ wylacznie
do zachowari niewerbalnych (np. rozmowa na migi). Za prymarnga ceche rozmowy
uznaje ustno$¢. Autorka zauwaza, ze w §wiadomosci uzytkownikéw jezyka funkejo-
nuje pewna stala i stabilna posta¢ rozmowy, charakteryzujaca sie: wystepowaniem
partneréw rozmowy, wymiang rél nadawczo-odbiorczych, co determinuje dialogo-
wo$¢, interakeja, kooperacja, tematem. Jednak B. Taras podkre$la, ze tej formy ko-
munikacji nie da si¢ ,zamkna¢ w jednej strukturalnej, semantyczno-pragmatycznej
istylistycznejformie” (Taras 2003: 38). Ze wzgledu na takie czynniki, jak konwencje
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kulturowe, sytuacje komunikacyjne czy nowe mozliwosci porozumiewania sie (tele-
fon, internet) mozna wskaza¢ mocno zréznicowane odmiany gatunkowe rozmowy,
np. rozmowe potoczng oraz stuzbowa.

W omawianej publikacji znalazly si¢ réwniez spostrzezenia na temat dialogéw
pisemnych, ktérych poréwnanie obrazuje rozw6j komunikacji miedzyludzkiej pro-
wadzonej na odleglo$¢. Malgorzata Karwatowska i Pawet Nowak (2003: 59-70)
dziela sie refleksjami na temat listu bedacego jedna z najstarszych form rozmowy
oralnej, skierowanej do konkretnego adresata. Z kolei Jan Grzenia (2003: 81-90)
dostrzega nowe odmiany dialogowe powstale wraz z ewolucja nowych mediéw,
czyli przede wszystkim list elektroniczny (e-mail), dyskusje na grupach i forach
oraz pogawedki internetowe. Badacz podkresla, ze internet to medium nastawio-
ne na przekaz dwukierunkowy, w zwiazku z czym dialogowos¢ nalezy do prymar-
nych cech wypowiedzi internetowych (Grzenia 2003: 89).

Na problem zachodzenia zakreséw semantycznych pojeé rozmowa i dialog uwage
zwrdcila z kolei Mirostawa Siuciak (2004). Jak zaznacza jezykoznawczyni, zjawisko to
bylo zauwazane w polszczyznie juz w XV w., czego potwierdzeniem sa tytuty tekstow
literackich z tego okresu (Siuciak 2004: 415). Analiza staropolskiej i renesansowej
tworczosci literackiej poswiadcza, ze dialog jako gatunek literacki byt oparty na mo-
delu typowym dla komunikacji ustnej, czyli ,rozmowie najczeéciej dwdch osdb, co
uzewnetrznia si¢ podzialem calego tekstu na repliki powiazane tresciowo i formal-
nie” (Siuciak 2004: 421). Czeste wykorzystywanie formy rozmowy w dawnej litera-
turze badaczka ttumaczy atrakcyjnoscia tego typu wypowiedzi — rozmowa bowiem
»daje mozliwo$¢ dynamicznej konfrontacji réznych pogladéw i weiagnigcia czytel-
nika do dyskusji nad poruszanymi problemami” (Siuciak 2004: 414). Odwolujac si¢
do zalozen zawartych we wspolczesnych publikacjach, badaczka przyjmuje wniosek
U. Zydek-Bednarczuki traktuje dialogjako pojecie szersze od rozmowy. O takim sta-
nowisku zadecydowaly dwa czynniki: po pierwsze, umiejscowienie dialogéw wlitera-
turze (w analizach utworéw nie pojawiajg si¢ okreslenia typu rozmowa w tekscie dra-
matu czy rozmowa w powiesci), po drugie, naturalny zwiazek rozmowy z oralnoscia
oraz powszechne przypisanie jej do méwionej odmiany jezyka.

Dokonujac przegladu polskich opracowan lingwistycznych, ktére dotycza form
dialogowych, mozna dostrzec pewna zmiane, jaka dokonata sie w pierwszej de-
kadzie XXI w. Wcigz dominuje teza o hiperonimicznej relacji migdzy dialogiem
a innymi typami wymian werbalnych (np. rozmowa, konwersacja, pogawedka),
ale badacze coraz cze$ciej koncentruja sie na gatunkach dialogowych w sferze me-
dialnej i pojeciu dyskursu. W rozwazaniach uczonych zagadnienie dialogu jako ga-
tunku wypowiedzi zeszlo nieco na dalszy plan, mimo to formy dialogowe pozo-
staja ciekawym polem badawczym dla lingwistéw, co wynika przede wszystkim
ze zmiany relacji nadawczo-odbiorczych zwigzanej z postepem technologicznym.
Srodki masowego przekazu (nie tylko prasa, radio i telewizja, ale takze telefon sta-
cjonarny i komérkowy oraz internet i media spoleczno$ciowe) stworzyly nowe
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mozliwo$ci komunikacji, przez co zmienily sie takie elementy pragmatyczne, jak
spos6b porozumiewania sig, sytuacja komunikacyjna, role uzytkownikéw. Bada-
cze staneli zatem przed zadaniem ponownego zajecia si¢ tematem dialogu w ko-
munikacji migedzyludzkiej i spojrzenia na niego z nowej, medialnej perspektywy.

W efekcie jezykoznawcy zwracaja uwage na powstawanie nowych gatunkéw
i form dialogowych, czego przykladem sa np. teksty opublikowane w ksiazce
pt. Dialog a nowe media (2004) pod red. M. Kityi]J. Grzeni. W monografii zainte-
resowano si¢ m.in. ,rozmowg obrazkowa” prowadzong za posrednictwem kroét-
kich wiadomosci typu SMS oraz MMS (Karwatowska, Szpyra-Kozlowska 2004a;
2004b), a takze rozmowa medialng odbywajaca si¢ przy wykorzystaniu prasy
(Sujkowska-Sobisz 2004), radia (Nowak 2004), telewizji (Loewe 2004), interne-
tu (Taras 2004). Pod wzgledem poziomu interakcyjnosci doceniono zwlaszcza
role tego ostatniego przekaznika.

Z jednej strony autorzy artykuléw zawartych we wspomnianej publikacji za-
uwazaja formy dialogowe swoiste dla przestrzeni internetowej, ktére poza nia nie
wystepuja, jak np. rozmowa w sieci, dla ktérej B. Taras proponuje okreslenie net-
log (polaczenie ang. net, czyli sie¢ oraz lac. logos, czyli mowa, stowo, wypowiedz,
wiadomo$¢). Badaczka nazywa w ten sposéb wieloplaszczyznows, zlozona struk-
turalnie, semantycznie i pragmatycznie rozmowe zaistnialg w przestrzeni wirtu-
alnej. To ,,system splatanych, krzyzujacych si¢ wypowiedzi o cechach dialogu,
monologu lub/i polilogu, ktére tworza konkretny akt mowy urzeczywistniony
w Internecie, czyli w przestrzeni wirtualnej” (Taras 2004: 44). Przykladem net-
logu moze by¢ wymiana komentarzy migdzy uzytkownikami pod artykulem in-
ternetowym. Z drugiej strony jezykoznawcy podejmuja si¢ analizy tradycyjnych
gatunkoéw interakcyjnych o ugruntowanej pozycji w mediach i odpowiedzi na py-
tanie, jaka posta¢ przyjmuja w sieci. I tak Katarzyna Wyrwas w centrum swojego
zainteresowania postawila dyskusje, ktéra uznaje za odmiane dialogu, $ciéle po-
wigzang z rozmowa, a za podstawe materialowg obiera opinie publikowane na fo-
rach internetowych. Jak wynika z jej badan, wymiany tego typu rzadko spelniaja
podstawowe cechy dyskusji, takie jak staranna mowa, panowanie nad emocjami,
kultura stowa, skuteczno$¢ argumentacji:

Dyskusja na forum internetowym tym sie rézni od dyskusji ,idealnej”, ze nie koniczy jej usta-
lenie wspélnych pogladéw na dany temat. Nie wiadomo nawet, czy dyskutanci (wspél)two-
rzacy ten gatunek majg na uwadze zasadniczy cel dyskusji, jakim powinno by¢ osiagniecie
pewnego konsensusu (Wyrwas 2004: 70).

Analiza komentarzy publikowanych na forach internetowych przedstawiona
przez K. Wyrwas pokazuje zatem, ze chociaz takie miejsca interakcji powszech-
nie nazywane s3 forami dyskusyjnymi, to rzadko spelniajg one warunki dyskusji
sensu stricto.
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Kwestie form dialogowych rozwaza réwniez Barbara Sobczak (2006), ktéra
skupia sie na ukazaniu rozmowy i jej miejsca na tle innych typéw wypowiedzi
opartych na wymianie (konwersacji, wywiadu), w mniejszym zakresie omawiajac
dialog. Rozmowe definiuje jako ,ciag nastepujacych po sobie, czasem naklada-
jacych sie wypowiedzi co najmniej dwéch oséb, ktére w niej uczestnicza” (Sob-
czak 2006: 33).Jesli chodzi o relacje miedzy rozmowa a konwersacja, B. Sobczak
przyjmuje stanowisko A. Wilkonia. Ponadto jezykoznawczyni definiuje wywiad
jako taki typ rozmowy, ktory ze wzgledu na specyficzng sytuacje komunikacyj-
na jest zblizony do konwersacji.

Dialog z nieco innej perspektywy prezentuje za$ Aneta Zataziniska (2006), kt6-
ra podkresla, ze omawiany akt komunikacyjny jest tworzony nie tylko przez slo-
wa ($rodkijezykowe), ale réwniez mimike czy gestykulacje (Srodki niejezykowe).
Wedlug autorki dialog ,jest zarazem pierwszym, najwazniejszym i najpopularniej-
szym sposobem uzycia jezyka. [...] stanowi tekst méwiony sam w sobie. [...] jest
podstawa wszelkich innych uzy¢jezyka” (2006: 11-12). Badaczka wymiennie sto-
suje leksemy dialogirozmowa — uznaje, ze ,rozmowa jest dialogiczna forma uzycia
jezyka” (Zalaziniska 2006: 15), a oba pojecia traktuje jako rodzaje komunikaciji
bezposredniej, odbywajacej si¢ twarza w twarz. Jezykoznawczyni akcentuje row-
niez fakt, iz funkcjonowanie werbalnych i niewerbalnych sktadnikéw dialogu jest
od siebie $ciéle uzaleznione, przez co nie mozna wyznaczy¢ miedzy nimi granic.

Tekst oparty na wymianie werbalnej stal sie¢ motywem przewodnim takze
w opracowaniu Magdaleny Slawskiej (2014). Autorka uznaje dialog za podsta-
wowy sposéb porozumiewania sie ludzi oraz najnaturalniejsza forme wypo-
wiedzi (Slawska 2014: 46), a opisuje go w odniesieniu do jednego z mediéw
tradycyjnych, czyli prasy. Ponadto przyjmuje koncepcje J. Mukaiovskiego
(1970: 190) i dialog jako forme podawcza przeciwstawia monologowi, czy-
li wypowiedzi jednej osoby. M. Slawska przywoluje réwniez pojecie trilogu,
ktore wyjasnia jako wymiane komunikacyjng zachodzaca pomigedzy trzema
osobami, i zauwaza, ze z realizacja takiego modelu mamy do czynienia w ko-
munikacji medialnej, w ktorej udziat biora: nadawca — odbiorca bezposéredni
— odbiorca posredni (czytelnik tekstu, radiostuchacz, widz materiatu audiowi-
zualnego) (Slawska 2014: 47).

W rozumieniu dialogu M. Slawska przyjmuje dwie perspektywy:

a) szeroka, w ktérej dialog postrzega jako ,kwintesencje komunikacji, jako

wlasciwosci tekstu” (2014: 47);
b) waska, w ktérej dialog jest utozsamiany z ciggiem wymian werbalnych
(2014: 47).

Lingwistka zZwraca przy tym uwage na ugruntowang pozycj¢ oraz bogatq trady—
cje dialogu w literaturze i filozofii. Z jednej strony przypomina o jego literackich
realizacjach, takich jak dialog wystepujacy w dramacie czy powiesci (Slawska
2014: 45), a z drugiej odwoluje sie do filozoficznego podejécia do dialogu, m.in.
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do koncepcji M. Bachtina, ktéra zaklada, ze istota Zycia ludzkiego jest uczestnicze-
nie w dialogu (Bachtin 1986: 453), ,,czlowieczenstwo najlepiej realizuje sie w dia-
logu” (Slawska 2014: 48), a sam dialog traktowany jest jako ,odnajdywanie sen-
séw wspolnych na drodze spotkania z drugim czlowiekiem” (Slawska 2014: 48).
Z tego wzgledu M. Bachtin wysuwa wniosek, iz kazdy tekst jest rodzajem dialogu
miedzy nadawca a odbiorca. W odwotaniu do przywolanej tezy i catego nurtu fi-
lozoficznego M. Slawska przyjmuje, ze kazdy tekst prasowy jest forma dialogows,
poniewaz tworzy sie go z mysla o odbiorcy (2014: 49).

Dialogimonolog staly si¢ przedmiotami zainteresowania mlodych naukowcow
prezentujacych efekty badan w monografii wieloautorskiej pt. Dialogi i monologi
(2022) pod red. Przemystawa Meggera, Moniki Milosz oraz Aleksandry Orze-
chowicz. Jednym z tekstéw, w ktorych podjeto temat dialogowosci, jest artykut
Moniki Horodeckiej (2022). Autorka zajeta si¢ hybrydowymi formami komuni-
kacji nowomedialnej powstalymi na skutek rozwoju technologii i wystepujacymi
w mediach spoleczno$ciowych, czyli postem na Facebooku oraz transmisja live
na Instagramie. Analizowane komunikaty wiazg si¢ z konkretnymi dzialaniami
rozméwcow — nadawca publikuje tekst, zdjecie lub film, a odbiorca w ramach re-
pliki korzysta z funkcji komentarzy, czatu, reakeji i emotikon. Uczestnicy inter-
akcji wykorzystaja zatem rézne kody przekazu, tacza pismiennos¢ z oralnoscia
i w ten sposéb ujawnia sie multimodalno$é nowych form komunikacji (Horode-
cka 2022: 51-53, 58).

3.4. Oblicza dialogu medialnego*!

W komunikacji istnieje wiele form wypowiedzi bazujacych na dialogu. Mozna je
klasyfikowa¢ m.in. z uwzglednieniem typu dyskursu, w ktérym czesto funkcjo-
nujg oraz dlaktérego sa wlasciwe: dla przyktadu w dyskursie naukowym moéwi sie
o konwersacji, dyspucie, burzy mézgéw, w dyskursie politycznym — debacie, dys-
kusji, polemice, w dyskursie potocznym — rozmowie potocznej, pogawedce, poga-
duszkach itd. Ze wzgledu na temat monografii, w dalszej czeéci skupie sie na uka-
zaniu odmian dialogowych wystepujacych w dyskursie medialnym.
Wspolczesnie media staly sie najwazniejsza arena stuzaca wymianie informacji,
mysli, opinii, pogladéw, prezentowaniu i rozwazaniu istotnych, a takze mniej waz-
kich spraw z zycia publicznego, aktywizacjiiintegracji obywatelskiej, nawiazywa-
niui podtrzymywaniu relacji z ludzmi. Srodki masowego przekazu odgrywaja za-
tem szczego6lna role w porozumiewaniu sie na plaszczyznie spolecznej, politycznej,
medialnej, zawodowej, prywatnej i nie ma watpliwosci, ze tkwi w nich ogromny
potencjalkomunikacyjny. Wiele zmienilo si¢ zwlaszcza wraz z rozwojem mediéw

41 O medialnych formach dialogowych, ich definiowaniu i klasyfikacji pisze réwniez w publikacji na te-
mat rozmowy medialnej (Kacperska 2021: 41-48).
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spolecznosciowych, ktére daty mozliwo$¢ reagowania na komunikat oraz zabie-
rania glosu przez odbiorce. W komunikacji internetowej, rozumianej jako zbiér
wszelkich interakeji miedzyludzkiej odbywajacych sie przy wykorzystaniu dostep-
nych technologii cyfrowych (komputeréw, urzadzen mobilnych, sieci, aplikacji)
(Kita 2016a: 113), zmianie ulegt model komunikacji. Nie mamy juz do czynienia
z prototypowa, bezposrednia interakcja typu ,jeden na jeden” ani z tradycyjnym
przekazem masowym typu ,jeden do wielu”, a ze schematem ,wielu do wielu™?,
ktory uobecnia si¢ m.in. w komentarzach pod postami w serwisach spolecznos-
ciowych, na blogach, czatach internetowych, w grach w sieci angazujacych wielu
uczestnikéw (Lewandowska-Tomaszczyk 2021: 15). Przejécie od przekazu jedno-
kierunkowego do dwukierunkowego powoduje zatem, ze ,niemi zaczynaja mo-
wié, a glusi stysze¢” (Jastrzebski 2015: 56).

Chociaz postep technologiczny stworzyt idealne wrecz warunki do wieloptasz-
czyznowego, a przy tym skutecznego dialogu, w pracach naukowych nie trudno za-
uwazy¢ sceptyczne glosy dotyczace prawdopodobienistwa zaistnienia pelnopraw-
nego dialogu w mediach. Jeden z nich nalezy do Ignacego S. Fiuta, ktéry wyrdznia
dwa rodzaje omawianego aktu komunikacyjnego: dialog konstruktywny nastawio-
ny na osiggniecie porozumienia, co sprzyja budowaniu wspélnot miedzyludzkich,
a takze dialog ,pozorowany”, ktory jest nieautentyczny, poniewaz rozmdwcy nie
daza do pojednaniaizniwelowania réznic miedzy swoimi stanowiskami, a do uwy-
puklenia istniejacych odrebnosci, przez co dialog pelni jedynie funkcje maskujaca
prawdziwe intencje stron (2014: 114). Badacz uwaza, ze obecne dialogi medialne
to dialogi ,pozorowane”, co w duzej mierze jest spowodowane zjawiskiem ,spirali
ujadaniaijazgotu™3 wystepujacym w komunikacji medialnej. Podobne stanowisko
przyjmuje Michal Drozdz, ktdry zastrzega, iz warto$ciowa interakcja jest otwarta
nainterlokutora, wiaze si¢ ze szczerg checig wystuchania go i gotowo$cia na wprowa-
dzenie ewentualnych poprawek we wlasnych racjach, jednak w czasach upowszech-
nionej komercjalizacji taki postulat wydaje si¢ konstruktem wylacznie teoretycznym
(2015a: 11; 2015b: 17). Jednym z najbardziej krytycznych w tej kwestii naukowcéw
jest Jerzy Jastrzebski, ktory uwaza, ze dialog funkcjonujacy w mediosferze nie spetnia

42 Innenazewnictwo rodzajéw komunikacji stosuje Ignacy S. Fiut, ktory wskazuje na: komunikacje bez-
posrednia face to face, komunikacje zaposredniczong medialnie typu face — medium — face oraz komunika-
cje zaposredniczona przez nowe media interface to interface (2014: 120-122).

43 ,Spirala ujadania i jazgotu” oparta jest na odwrotnym mechanizmie niz ,spirala milczenia” opisana
przez Elisabeth Noelle-Neumann w 1984 r. w kontek$cie modelu komunikacji masowej w mediach tra-
dycyjnych. ,Spirala ujadania i jazgotu” stanowi przejaw interaktywnej komunikacji nowomedialnej i jest
zwiazana z sytuacja, w ktérej odbiorcy maja wplyw na forme oraz zawartos¢ przekazu medialnego. Igna-
cy S. Fiut wyréznia dwa etapy tego zjawiska: 1) faze ,obszczekania” opublikowanej informacji przez uzyt-
kownikéw sieci (prowadzi to do podzialu na osoby ,za” i ,przeciw”); 2) etap przeniesienia efektéw tego
,obszczekiwania” do innych mediéw (zaréwno starych, jak i nowych) oraz ich dalszego obiegu, co powo-
duje nakrecanie si¢ owej spirali (2014: 120).
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fundamentalnych wyznacznikéw omawianego gatunku, czyli bezposrednioécit4,
kierowania si¢ empatia, dopuszczania istnienia wielo$ci prawd i racji, postugiwania
sie racjonalnymiilogicznymi argumentami (2015: 57-60). Zdaniem filologa ,praw-
dziwy” dialog nie ma prawa uobecni¢ si¢ w przestrzeni medialnej, a istniejace for-
my nazywa monologami lub pseudodialogami medialnymi*® (Jastrzebski 2015).

Na elementy zagrazajace funkcjonalnemu dialogowi w mediach zwracaja uwa-

ge rowniez inni przedstawiciele polskiej humanistyki, m.in.:

a) Alina Naruszewicz-Duchliniska, ktéra wyjasnia istote zjawiska hejtingu oraz
opisuje jego najczestsze przejawy jezykowe (2015), jak réwniez definiuje
pojecie hejtu i omawia zalezno$ci miedzy nim a krytyka (2021);

b) Pawel Kaszuba wskazujacy na zagrozenia dla dialogu w cyberprzestrzeni
(takie jak publikowanie treéci prezentujacych pornografie, rasizm i pedofi-
lie, nawolujacych do popelniania przestepstw, promujacych skrajny totali-
taryzm, zachecajacych do prostytucji i hazardu) (2015: 317-335);

c) Barbara Lewandowska-Tomaszczyk, ktéra zauwaza radykalizowanie sig
kontaktéw miedzy uzytkownikami sieci, co jest widoczne w opisie trzech
modeli dyskursu internetowego (komunikacji pingpongowej, komunikacii
o charakterze kuli $nieznej i komunikacji o charakterze lotni czy balonéw
na uwiezi#6) (2021: 16-18).

Badacze zachodni zaobserwowali, Ze niewykorzystywany jest zwlaszcza dia-

logowy potencjal mediéw spoleczno$ciowych, wktérych dwukierunkowos¢ cze-
sto pozostaje zalozeniem teoretycznym (Lee, VanDyke 2015). Bywa, ze obietnica

44 Dla].Jastrzebskiego najwazniejszym elementem wykluczajacym obecno$¢ dialogu w mediach jest za-
posredniczenie przekazu medialnego: ,media [...], jak sama nazwa wskazuje, sa poérednikami, a wstepnym
warunkiem dialogujest niezapo$redniczony kontakt zainteresowanych podmiotéw” (2015: 55). W zwiaz-
ku z tym autor podtrzymuje teze Kelli Fuery (2009: 26) méwiaca o tym, ze interaktywnosé jako dialog
iwspolpraca to rozumienie utopijne. Polski humanista w interaktywno$ci widzi raczej kontrole i manipu-
lacje niz wyzwolenie i emancypacje (Jastrzebski 2015: 56).

45 Zdaniem M. Szpunar (2020), analizujacej 0gdlna rzeczywisto$é spoleczng (nie tylko medialna ), wspét-
cze$nie coraz czeg$ciej mamy do czynienia ze zjawiskiem ,rozmawiania bez rozmowy”. Wiaze si¢ ono z sy-
tuacjami, w ktérych wymiana werbalna przypomina bardziej monologowanie niz dialogowanie, a kazdy
z interlokutoréw jest nastawiony raczej na wypowiedzenie si¢ i wyrzucenie z siebie emocji niz na otwar-
cie si¢ na partnera interakcji, wystuchanie go oraz osiagniecie porozumienia komunikacyjnego (Szpunar
2020: 261-262).

46 WedlugB. Lewandowskiej-Tomaszczyk winternecie, poza dyskursem informacyjnym, wystepuja trzy
typy komunikacji: 1) pingpongowa o charakterze konfrontacyjnym, bazujaca na potyczkach stownych
iagresji jezykowej, w ktorej interlokutorzy skupiajg sie na obronie wlasnych stanowisk, a siebie nawzajem
traktuja jak przeciwnikéw, ktérych nalezy pokona¢; 2) o charakterze kuli énieznej, nasycona silnymi emo-
cjami, szybko angazujaca duze zbiorowosci, ktérych cztonkowie mocno identyfikuja sie z grupa, przebiega-
jaca gwaltownie, blyskawicznie zwigkszajaca zasieg, nierzadko osiagajaca punkt szczytowy w postaci ma-
sowego wystapienia lub ruchu politycznego w zyciu realnym; 3) o charakterze lotni czy balonéw na uwiezi,
cechujaca si¢ luzng strukturg i dygresyjnoscia, polegajaca na przegladzie opinii na tematy publiczne, a jej
uczestnicy charakteryzuja si¢ stabsza polaryzacja sadéw (Lewandowska-Tomaszczyk 2021: 16-18).
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dialogu w nowych mediach nie jest spelniana, poniewaz uzytkownicy nie zawsze
dzialaja w sposéb prognozowany przez naukowcéw (Ciszek, Logan 2018). Komu-
nikacyjnych mozliwo$ci mediéw spolecznoéciowych nie wykorzystujq zaréwno
organizacje, ktére prowadza jednostronne, nieaktywizujace odbiorcéw kampa-
nie promocyjne oraz w taki sposéb dystrybuuja informacje (Men i in. 2018), jak
iglowni ,aktorzy” sfery politycznej, a takze spolecznej. O marginalizowaniu jed-
nostek przez przedstawicieli wladz czy instytucji w mediach spolecznosciowych
pisza m.in. Katie R. Place oraz Erica Ciszek (2021). Z jednej strony autorki do-
strzegaja zjawisko oddolnego jednoczenia si¢ uzytkownikow social mediéw, czego
skutkiem jest budowanie wspdlnot skupiajacych czlonkéw reprezentujacych réz-
ne perspektywy, ale mimo tego dazacych do kooperacji, a z drugiej te zbiorowo-
$ci doswiadczaja wykluczenia ze strony oséb sprawujacych wladze. Mamy zatem
do czynienia jednocze$nie z oddolng wspdlnotowos$cia i nawiagzywaniem dialogu
miedzy jednostkami oraz brakiem porozumienia, réwnorzedno$ci i niwelowania
dysproporcji migedzy warstwami nizszymi a wyzszymi w hierarchii zycia spotecz-
nego wyznaczanej przez takie czynniki, jak status czy zasoby materialne.

Dostrzeganie negatywnych wlagciwosci to naturalna faza spotecznego odbioru
kazdej nowej technologii, a media nie s3 w tej kwestii wyjatkiem. Potwierdzaja to
wyniki analiz prezentowane przez amerykanska firme Gartner (por. wykres 6),
ktéra wspomniane stadium nazywa trough of disillusionment, co Anna Miotk tu-
maczy jako ,réw rozczarowania” (2017: 15)#7. Nastepuje ono po pojawieniu sig
rozwigzania technologicznego oraz po etapie duzych (czesto wygérowanych)
oczekiwan z nim zwiazanych.

Kazdy ze wskazanych na schemacie momentéw w cyklu szumu medialnego
jest potrzebny do tego, by $wiadomie korzysta¢ z dobrodziejstw techniki. Rea-
listyczne podejécie do sfery medialnej zaklada uwzglednienie tak mozliwosci,
jak i zagrozen, z ktérymi uzytkownicy muszg si¢ mierzy¢. Tyczy sie to rowniez
dialogu medialnego. W mediosferze istnieja zaréwno formy dialogowe opar-
te na wspélpracy, szacunku i wzajemnym zrozumieniu (por. m.in. Kacperska
2020a), jak i te, w ktérych nie realizuje sie strategii kooperacyjnych (por. m.in.
Grzegorzewski 2012). Co wigcej, jeden fragment przestrzeni medialnej, np. kon-
kretny serwis spoleczno$ciowy, moze sta¢ si¢ miejscem wystepowania pelno-
prawnego dialogu oraz polem do rozprzestrzeniania antagonizméw i polaryza-
cji. Potwierdzeniem tej opinii s3 m.in. analizy Yiftacha Rona, Camelii Suleiman
i Ifat Maoz (2020), ktére dowiodly, ze Facebook réwnolegle stuzy wspélnoto-
wosci (ulatwia kontakt miedzyludzki, pomaga w mobilizacji uzytkownikéw

47 Model cyklu szumu medialnego zostaje przywolany przez polska badaczke wlasnie w kontekscie me-
diéw spoleczno$ciowych i zjawisk z nimi zwigzanych. Autorka w pierwszym wydaniu publikacji pt. Sku-
teczne social media. Prowadz dzialania, osiggaj zamierzone efekty z 2013 r. odnotowuje stopniowy spadek
entuzjazmu social mediami w Polsce, a w drugim wydaniu z 2017 r. pisze juz o wejéciu w etap rozczarowa-
nia ta sfera nowomedialna (Miotk 2017: 16).
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do dzialania, wspiera budowanie relacji) oraz staje si¢ miejscem wyrazania nie-
checi, wrogosci i nienawisci. Dialogi, w ktérych mamy do czynienia ze strate-
giami antagonistycznymi lub niegrzeczno$cia jezykowa, sa jednak dostrzegane
czesciej, poniewaz cechuja sie¢ emocjonalno$cia oraz ekspresywnoscia, przez
co silniej oddzialuja na odbiorcéw i lepiej zapadaja w pamieé (por. m.in. Kita
2005: 126; Laskowska 2009: 149).

Oczekwiania
y Szczyt
zawyzonych oczekiwan
Zbocze o$wiecenia
Pogorze
Réw rozezarowania produktywnosci
Wyzwalacz
technologii
Czas

Wykres 6. Model cyklu szumu medialnego (ang. Hype Cycle)
wedlug koncepcji firmy Gartner

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Gartner [b.r.]; Miotk 2017: 15

Ukierunkowanie mediéw na dialog przejawia sie nie tylko w wystepowaniu
wypowiedzi medialnych z dialogowa forma podawcza, ale réwniez w stalym po-
dejmowaniu przez media dzialan zmierzajacych do budowania relacji z uzytkow-
nikami mediosfery:

Funkcjonowanie w mediach dialogu z ich odbiorcami wyjasnia si¢ za pomoca mechanizmu
przeslania, jakie emitowana tre§¢ zawiera i jest percypowana przez odbiorcéw mediéw (czy-
telnikéw, stuchaczy, widzéw). Przeslanie to wyrazone w slowie, obrazie i dZzwigku sklania
ich do odpowiedniego ustosunkowania si¢ wobec jego trescii do wyrazenia wlaciwych re-
akcji (emocjonalnych, w dziedzinie mysli, skojarzeniowych i stownych). Obcowanie wigc
z tre§ciami, ktére rozpowszechniaja media, przeradza si¢ w dialog o r6znym nasileniu i cza-
sie trwania (Lepa 2010: 194).

Ze wzgledunato, ze obecno$¢ adresata wymusza dialogowo$¢#8 tekstu, przychy-
lam si¢ do stanowiska, iz kazdy tekst medialny ma nature dialogowa, poniewaz
48 Adam Lepa (2010), omawiajac te ceche wspélczesnych medidw, uznaje, ze trafniejszym okregleniem,

stosowanym wczeéniej w medioznawstwie m.in. przez J. Mayena (1963) oraz w literaturoznawstwie m.in.
przez M. Bachtina ([1979] 1986), jest dialogicznos¢. Wedtug badacza dialogicznoséjednoznacznie wskazuje
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jest konstruowany z mysla o odbiorcy, a kazde medium pelni rol¢ posrednika
miedzy nadawca medialnym a odbiorca masowym. Takie zalozenie pozostaje
w zgodzie z koncepcja Bachtinowska ([1979] 1986: 396). Tym samym dofgczam
do grona polskich humanistéw, ktérzy uwazaja, iz dialogowos¢ jest obecna w me-
diach® (por. m.in. Kita 2004; Majkowska 2004; Zydek-Bednarczuk 2004; Kudra
2008; Slawska 2014).

3.5. Podsumowanie

Przy uwzglednieniu aktualnego stanu badan przyjmuje, ze dialog jest pojeciem
nadrzednym wobec pozostalych gatunkéw oraz form opartych na interakeji. Dia-
log przeciwstawiam monologowi i uznaje za forme¢ podawcza wystepujaca w ak-
tach komunikacyjnych posiadajacych strukture wymiany. Ten typ wypowiedzi
nie sprowadza si¢ jednak wylacznie do zamiennego stawiania pytan oraz odpo-
wiedzi. Dialog rozumiem szeroko jako kazdg interakcje jezykowa zachodzaca
miedzy co najmniej dwoma uczestnikami; odchodze¢ jednoczesnie od potoczne-
go laczenia dialogowania wylacznie z literatura. Tym samym przyjmuj¢ stanowi-
ska U. Zydek-Bednarczuk oraz M. Kity, wedtug ktérych dialog pozostaje w relacii
hierarchicznej wobec rozmowy, konwersacji czy dyskusji.

Uwzgledniajac powszechne dzi$ zjawiska i tendencje, takie jak konwergencja
medidw, ekspresywizacja przekazu medialnego, duze znaczenie funkcji fatycznej
w wypowiedziach medialnych czy zmiana roli dziennikarza, utrzymuje podzial
medialnych form dialogowych ze wzgledu na to, z jakim typem rozmowy maja
najwiecej cech wspélnych (Kacperska 2021: 43-44). Dialogi staranne (oficjal-
ne), czyli wywiad, dyskusja, debata, konsultacje, konferencja prasowa, tacza sie
z konwersacja, a dialogi swobodne (o znamionach potocznoéci), do ktérych za-
liczam rozmowe w programie talk show, czat internetowy, interakcje w serwisach
spoleczno$ciowych, przewaznie przypominaja za§ rozmowe potoczng.

Popularnos¢ swobodnych dialogéw medialnych, do ktérych nierzadko zbli-
zaja sie rOwniez medialne interakcje o charakterze oficjalnym, ma duzy zwiazek
ze zmianami, jakie dokonuja sie we wspolczesnych mediach, m.in. w komunikacji
jezykowej, ktora charakteryzuje si¢ potocznoscia, naturalnoscia, bezposrednioscia

na fakt, iz wlagciwo$é ta pozostaje integralna, wewnetrzna cecha mediéw (Lepa 2010: 194). Majac §wia-
domos¢ istnienia réznych propozycji nazewniczych, przyjmuje termin zaproponowany przez J. Grzenie
(2006), czyli dialogowosé.

49 We wszelkich wymianach werbalnych funkcjonujacych w mediach mamy do czynienia z komunikacja
na dwdch poziomach: mikrosytuacyjnym, na ktérym dziennikarz rozmawia z bezpoérednim partnerem
dialogu (zaproszonym go$ciem) oraz makrosytuacyjnym, na ktérym przedstawiciel mediéw posrednio
komunikuje si¢ z odbiorcag masowym. Z tego wzgledu niekt6rzy badacze komunikacji jezykowej traktu-
ja interakcje medialna nie jako dialog, ale jako ,manifestacje trilogu”, w ktérym uczestnicza: dziennikarz
— odbiorca bezpoéredni — odbiorca posredni (Loewe 2013: 300; Slawska 2014: 47).
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i spontaniczno$cia. W ten sposéb uwidacznia si¢ powszechna demokratyzacja
w jezyku, ktéra polega na ,zmianie w sposobie uzycia jezyka” (Kudra B., Kudra
A. 2006: 343), ajej skutkami s3 wzrost roli funkeji fatycznej oraz upotocznienie
wypowiedzi medialnych. Wskazane transformacje $cisle wiazg si¢ z rozwojem
nowych mediéw, zwlaszcza internetus0. Jak pisze J. Grzenia, ,jezyk internetowy
[...] jest w duzym stopniu odbiciem jezyka codziennej komunikacji i bez opar-
cia w tym jezyku nie mégltby funkcjonowaé¢” (2006: 181). Obecnie szczegdlna
role w przemianach jezykowych oraz gatunkowych odgrywaja media spotecz-
nos$ciowe, ktérych istota sa relacje miedzyludzkie, a podstawa — dialogowos¢
(Naruszewicz-Duchliniska 2019: 140-141).

S0 Prasa, radio i telewizja sg zaliczane do mediéw masowych. Z kolei internet w niektdrych ujeciach jest
traktowany jako medium (tym uzasadnia si¢ chociazby zapis mal litera), ale przede wszystkim to sie¢ do-
starczajgca uzytkownikom narzedzi komunikacji.






4. Wideoblog jako forma wypowiedzi medialnej

Gatunki medialne sg klasyfikowane z uwzglednieniem rozmaitych czynnikow.
Jednym z podstawowych i najprostszych kryteriéw podzialu jest medium, za po-
$rednictwem ktorego teksty sa upubliczniane — w ten sposéb wyrézni¢ mozna ga-
tunki prasowe, radiowe, telewizyjne i internetowe. Ze wzgledu na wielo$¢ form
wystepujacych w poszczegdlnych srodkach masowego przekazu badacze two-
rza jednak wezsze typologie, m.in. takie, ktore wskazuja na odmiany gatunkowe
funkcjonujace w przestrzeni internetowej. W ten sposob rozgranicza sie z jednej
strony gatunki dziennikarstwa tradycyjnego majace ugruntowana pozycje w me-
diach, ktére zostaly zaadaptowane na potrzeby komunikacji sieciowej (w ich na-
zewnictwie niekiedy pojawia si¢ czastka e- charakterystyczna dla nazwania form
wystepujacych winternecie®!), np. e-felieton, e-komentarz, e-recenzja, az drugiej
zwraca si¢ uwage na gatunki (i formy gatunkotwércze) nowe, prymarnie interne-
towe, charakterystyczne dla tego przekaznika typu blog, wideoblog, mem, post,
podcast (por. np. Wozniak 2010; Bauer 2015; Kita 2016b).

W porzadkowaniu gatunkdéw i form internetowych pomocna moze okaza¢
sie typologia zaproponowana przez Jana Trzynadlowskiego (1982: 368), ktéra
uwzglednia gatunki ksenochtoniczne (takie, ktore zostaly przeniesione z jednego
kregu do innego, przyjmuja pewne normy zewnetrzne i wzbogacaja je o nowe ce-
chy) oraz gatunki autochtoniczne (wtasciwe tylko jednemu medium, na ktérego
gruncie uksztaltowaly sie, a do tego wyksztalcity wlasne normyisa od niego $cisle
uzaleznione). Przykladem internetowego gatunku ksenochtonicznego jest artykut
internetowy, a gatunku autochtonicznego — tweet. Ten podziat do charakteryzowa-
nia form wystepujacych w sieci wykorzystata m.in. Wiestawa Wozniak (2010).

W centrum mojego zainteresowania znalazla sie internetowa forma medial-
na nalezaca do drugiej grupy, czyli odmiana funkcjonujaca w komunikacji sie-
ciowej, niewystepujaca w pozostalych srodkach masowego przekazu, ktora jest
wideoblog. Badacze (por. m.in. Gumkowska 2009; Szendzikowska 2009; Jeles-
nianski 2012; Wieckiewicz-Archacka 2012; Bulaszewska 2015) nie maja watpli-
wosci, ze jest to audiowizualna odmiana bloga; problemy definicyjne zwiazane sa
jednak z jej przynaleznoscia genologiczna. Trudno$ci w precyzyjnym okresleniu
gatunkowym pojawiaja si¢ rOwniez w przypadku samego bloga, ktory przez na-
ukowcéw jest réznie klasyfikowany — niektérzy uznaja go za gatunek nowy (por.
Akram 2017a), inni za forme pokrewng z gatunkami tradycyjnymi typu dziennik,
51 Czastkae-zostatazaczerpnietazjezyka angielskiego, a dokladnie wydzielona zleksemu electronic. Jest

bardzo produktywna we wspodlczesnej polszczyznie — laczy sie zar6wno z podstawami polskimi, jak i ob-
cymi, tworzac cale serie derywatéw typu e-mail, e-book, e-zajgcia, e-recepta (Sekowska 2012).
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pamietnik, wspomnienie, list (por. Momro 2002; Gumkowska, Maryl, Toczyski
2009; Wieckiewicz-Archacka 2012), komentarz (por. Kadaj-Kuca 2010). Pojawia-
ja sie takze pytania zwiazane z tym, czy blog w ogdle mozna nazwa¢ gatunkiem.
W zwiazku z wielo$cia zapatrywan na temat bloga i wideobloga w rozdziale czwar-
tym uporzadkuje wnioski plynace z analiz, ktére od czasu pojawienia si¢ blogo-
sfery byly przedstawiane przez uczonych reprezentujacych rézne dyscypliny: li-
teraturoznawcéw, medioznawcéw i jezykoznawcow.

4.1. Rozwdj blogosfery, czyli od pami¢tnika do wloga. Stan badan

Blog to jedna z pierwszych form przynaleznych wylacznie do komunikacji inter-
netowej, ktora rozwija si¢ wraz ze zmieniajaca sie siecia. Jej poczatek laczony jest
juz zmomentem powstania internetu, a dokladnie z przetomem Iat 80.190. XX w.,
czyli utworzeniem oraz upowszechnieniem przez brytyjskiego inzyniera Tima
Bernersa-Lee systemu stron internetowych, zwanego World Wide Web (WWW)
(Rettberg [2008] 2012: 41; Bulaszewska 2015: 125). Za prekursorski pamiet-
nik w formie online uznaje si¢ ten prowadzony do dzisiaj przez amerykanskiego
dziennikarza Justina Halla — na stronie links.net pierwsze wpisy opublikowano
w 1994 1. (Rettberg [2008] 2012: 42; Bulaszewska 2015: 125).

Wtedy nie uzywano jeszcze nazwy blog; najpierw stosowano bowiem weblog
(z ang. web — sie¢ i log52 — dziennik), czyli dziennik sieciowy. Poczatkowo byl to
termin specjalistyczny funkcjonujacy w jezyku administratoréw serwerdéw, kto-
rzy w ten sposob okreslali statystyczne zestawienia wskazujace przede wszystkim
naliczbe odslon danej strony internetowej. Wraz z uptywem czasu leksem weblog
zaczal by¢ stosowany w odniesieniu do dziennika internetowego. Po raz pierw-
szy w tym kontekscie zostal uzyty w grudniu 1997 r. przez blogera Jorna Barge-
ra, ktéry stowo to wykorzystal w tytule swojej osobistej strony w internecie — Ro-
bot Wisdom: A weblog by Jorn Barger. Autor zamieszczal w dzienniku jedynie listy
linkéw do polecanych przez siebie internetowych stron, ktére pozbawione byly
odautorskiego komentarza tekstowego (Olszariski 2006: 34; Rettberg [2008]
2012: 43), co w poréwnaniu z pdzniejszymi blogami ilustruje rozwdj tej formy
internetowej. Skrécony wyraz blog zyskal popularno$¢ w 1999 r., a pierwszym,

52 Wspolczeénie mato kto ma $wiadomos$¢ uwarunkowan historycznych wyrazu weblog, ktéry, jak pi-
sze J.W. Rettberg, genetycznie zwiazany jest z tradycja zeglarska: ,stowo log [...] pierwotnie oznaczalo
chronologiczny rejestr zdarzen w trakcie podrézy morskiej: zmian predkosci okretu, pogody, kursu itd.
Pochodzi ono od sposobu pomiaru predkosci polegajacego na wyrzuceniu za burte drewnianego klocka
(log) uwigzanego na sznurze i policzeniu, ile wezléw na sznurze przesunie si¢ przez rece marynarza w ciagu
potminuty. Wynik tego pomiaru zapisywano w dzienniku okretowym (log-book)” ([2008] 2012: 35-36).
Wedlug autorki bardzo dobrze wpisuje si¢ to w potoczne postrzeganie czynnosci podejmowanych w in-
ternecie na wzor rzemiosta zeglarskiego (por. nawigowanie, Zeglowanie po sieci).
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ktory go zastosowal, byl tworca eseistycznego dziennika internetowego PeterMe
Peter Merholz (Rettberg [2008] 2012: 44-45).

Z uptywem lat sfera blogowa rozwijala sie coraz dynamiczniej i efektywniej,
a samo prowadzenie bloga stawalo si¢ prostsze. Dotyczylo to przede wszystkim
strony technicznej — poczatkowo blogerzy musieli samodzielnie zbudowa¢ od pod-
staw swoje strony internetowe, do czego niezbedne byly umiejetno$ci informa-
tyczne. Z czasem zaczely pojawiacé sie¢ specjalne serwisy dla twoércéw blogow,
ktérzy mogli skorzysta¢ z darmowego miejsca na serwerze, a takze z gotowych
szablonoéw i prostych w obstudze narzedzi do tworzenia internetowych pamiet-
nikow (Olszanski 2006: 34-3S; Rettberg [2008] 2012: 45). To spowodowalo,
ze blog stal si¢ powszechng forma komunikacji — jej autorem mégt zosta¢ kazdy,
kto tylko posiadat dostep do sieci. Ten fakt z jednej strony umozliwial amatorom
rozpoczecie pisarskiej dziatalnosci i promowanie wlasnej twérczosci na szero-
ka skale, z drugiej stal si¢ przyczyna powstawania wielu tekstéw o watpliwej ja-
kosci, ktore zaczely coraz bardziej wypelniaé przestrzen internetowa>3. Jak za-
znacza Marek Staniewicz, zmienito si¢ to w 2005 r., kiedy blogosfera, kojarzona
wczeéniej z ,nieco infantylnymi, czasami grafomaniskimi wyznaniami, [stala si¢
- B.K.-J.] uniwersalnym narze¢dziem do informowania odbiorcéw o wlasnych
pogladach czy przezyciach” (2008: 437). Mialo to tez zwigzek z osoba nadawcy,
poniewaz tworzeniem blogéw zajmowali si¢ juz nie tylko anonimowi internau-
ci; wraz z uplywem lat w sfere blogowa coraz $§mielej zaczeli wkraczaé dzienni-
karze, politycy, biznesmeni, przez co blogowanie przeistoczylo si¢ w dzialalnos¢
profesjonalna.

Ewolucja blogéw dotyczyla réwniez ich formy. Stopniowo pojawialo sie co-
raz mniej prostych, surowych dziennikéw internetowych, ktoére, jak w przypad-
ku wspomnianego bloga J. Bargera, ograniczaly si¢ do upubliczniania jedynie list
linkéw odsytajacych do innych stron internetowych®4, a popularno$¢, zaréwno
wsrdd nadawcdw, jak i odbiorcow, zyskiwaly rozbudowane blogi tekstowe, czesto
w formie esejéw (jak blog P. Merholza). PéZniej do tworzenia blogéw, oprécz teks-
tu, wykorzystywano takze obraz, dZwigk, film, animacje. Istotna role zaczeta od-
grywacjuz nie tylko zawarto$¢, ale i wyglad, ktory powinien by¢ estetyczny, sp6j-
ny pod wzgledem kolorystycznym. Rozwéj omawianej formy komunikacji wiazat

53 Przezto,ze blogerem moze zosta¢ w zasadzie kazdy uzytkownik sieci, Kazimierz Wolny-Zmorzynski,
Andrzej Kaliszewskii Wojciech Furman oceniajg negatywnie jako$¢ zapiskéw blogowych, poréwnujac blog
do telewizyjnych programéw typu reality show. Jak pisza, ,kazdy moze si¢ w nich pokaza¢, ale niekoniecz-
nie ma co$ ciekawego do powiedzenia” (2006: 83). Autorzy podkreslaja jednak, ze wpisy tworzone przez
amatoréw mogg stac si¢ inspiracja dla profesjonalnych dziennikarzy (np. reporteréw) i stuzy¢ za zrédlo
istotnych informacji — z zastrzezeniem, ze nalezy je zweryfikowa¢ pod katem autentycznosci.

54 Zgodnie z definicja zawarta w Stowniku terminologii medialnej, blogi ,majace charakter zbioru rézno-
rakich wiadomosci i linkéw do innych stron WWW?” to internetowe dzienniki typu silva rerum (Pisarek
(red.) 2006: 18).
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sie tez z wieksza ré6znorodnoscia tematyczng. Poczatkowo blogosfera — zwlaszcza
w Polsce — byta zdominowana przez prywatne zapiski dotyczace osobistego zy-
cia autordéw, w czym powstajace teksty internetowe bylty tozsame z pamietnikami
w formie tradycyjnej. Obecnie tematyka rozszerzyla si¢ na tyle, ze w internecie
mozna znalez¢ blogi dotyczace wlasciwie kazdej sfery ludzkiej egzystencji — blo-
guje si¢ zatem na tematy typu: podréze, moda, sport, polityka, religia, motory-
zacja, literatura, kinematografia, fotografia, macierzynstwo, organizacja §lubow,
kosmetyka, zdrowie, nowe media.

Pomimo uplywu trzydziestu lat od momentu powstania sfery blogowej wciaz
brakuje jasnej odpowiedzi na pytania, czym jest blog i co powoduje, ze dany
tekst internetowy nazywa sie blogiem. Zaréwno pierwsze teksty blogowe (typu
internetowe wpisy J. Halla), jak i sama terminologia (ang. weblog, czyli dzien-
nik, diariusz sieciowy) $wiadcza o tym, Ze omawiana forma internetowa wy-
rosta z tradycji diarystycznej. Przez dlugi czas blog byt zatem postrzegany jako
pamietnik lub dziennik internetowy, co uwidacznia si¢ przede wszystkim w roz-
wazaniach publikowanych w pierwszych fazach rozwoju blogéw>> przez literatu-
roznawcéw (por. np. Mamro 2002), jezykoznawcéw (por. np. Kawka 2004) czy
medioznawcéw (por. np. Pisarek (red.) 2006). Posréd cech charakteryzujacych
te forme wypowiedzi wymieniano wowczas takie wlaciwosci, jak: autobiogra-
ficzno$¢ (Mamro 2002), postaé pisang (Mamro 2002; Kawka 2004), specyficz-
na strukture, w ktorej gléwne miejsce zajmuja wpisy zamieszczone w kolejnosci
odwrotnej do chronologicznej, wzbogacone o hipertacza odsylajace do innych,
sugerowanych przez blogera stron internetowych (Olszanski 2006). Zwracano
réwniez uwage na autora bloga, ktérym moze byé zaréwno profesjonalista (np.
dziennikarz, pisarz), jak i amator aspirujacy do tego miana (Fiut, Matuzik 2002;
Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski, Furman 2006).

Kwerenda pierwszych publikacji na temat blogosfery pokazuje, ze poczatkowo
sposob definiowania bloga $cisle wigzal sie z reprezentowang przez badacza dyscy-
plina. Dla przykladu jeden z pierwszych polskich jezykoznawcow, ktory zajat sie

55 Literaturoznawczyni Marta Wieckiewicz-Archacka wyznacza cztery etapy rozwoju polskojezycznej

blogosfery:

1) 1997-2000 - czas powstawania pierwszych blogéw funkcjonujacych w rozproszeniu i zawierajacych
przede wszystkim linki odsylajace do innych stron oraz krétkie komentarze tekstowe; za pierwszy pol-
ski blog uznano dzial Wolna Pagina prowadzony przez Marka Zimnaka i utworzony 19 marca 1997 r.
na stronie internetowej czasopisma ,,Chip”;

2) 2000-2004 - etap tworzenia pierwszych niekomercyjnych platform blogowych, ktére umozliwity in-
tegracje blogosfery, przez co zwigkszyl si¢ poziom interaktywnosci blogéw; pierwszg polska platfor-
ma blogowa jest Nlog;

3) 2004-2008 - okres rozkwitu polskiej blogosfery, do ktérego znacznie przyczynilo si¢ powstanie du-
zych komercyjnych platform blogowych, co wplyneto na masowos¢ blogéw iich duzg réznorodnosé;

4) 0d 2008 - dynamiczny rozwdéj serwiséw spolecznoéciowych (typu Facebook, X/ Twitter, Instagram,
YouTube, Snapchat) i ich oddzialywanie na blogosfere (Wigckiewicz-Archacka 2019: 7-8, 12-14).
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zagadnieniem blogowania, Maciej Kawka nazwal blog ,nowym gatunkiem teks-
tu” (2004: 158), a takze pisanym, interaktywnym, dialogowym dziennikiem sie-
ciowym. Blog jako tekst elektroniczny w perspektywie wylacznie lingwistycznej
zbadata Grazyna Stachyra (2006), ktéra traktowata blog jako quasi-dialog, uzna-
jac go za gre kreacyjna. Jej zdaniem wpisy blogowe nie s3 nastawione na interak-
cje z odbiorca, poniewaz dialog miedzy uzytkownikami jest znacznie ograniczony.
Uwzgledniajac obecny etap rozwoju blogéw, a takze pdzniejsze stanowiska bada-
czy przestrzeni blogowej (por. m.in. Szews 2016; Wieckiewicz-Archacka 2019),
stwierdzenia te nalezy uzna¢ za nieadekwatne do dzisiejszego stanu rzeczy, cho¢
pokazuja one to, jakie byly polskie blogi na poczatku wieku i jak wygladaly ich na-
ukowe opisy. Po pierwsze, trzeba wzia¢ pod uwage duze zréznicowanie blogosfery
pod wzgledem mozliwych form wypowiedzi. Wydaje sie, Ze o wystepowaniu gry
kreacyjnej mozna méwié w przypadku blogéw opartych na fikcji (przede wszyst-
kim literackiej) stanowiacych z kolei jeden z rodzajéw blogas®. Teza sformutowana
przez G. Stachyre o grze kreacyjnej w odniesieniu do bloga w sensie ogélnym nie jest
trafna takze dlatego, iz istnieja przyklady blogéw nastawionych na autentycznos¢,
jak chociazby blog reportazowy analizowany przez K. Wolnego-Zmorzynskiego,
A. Kaliszewskiego i W. Furmana (2006)57. Po drugie, blog ma charakter publiczny
i jest tworzony z mysla o odbiorcy. W dzialalno$ci blogowej nie chodzi wylacznie
o to, by zaprezentowad wlasne ,ja” czy przedstawi¢ masowej publiczno$ci autorskie
materialy, ale o to, by zaintrygowa¢ tym odbiorce, zacheci¢ go do reakc;ji i interak-
cji. To daje za$ mozliwo$¢ zbudowania spolecznosci wokot bloga. Obligatoryjnymi
wlasno$ciami bloga s3 zatem nastawienie na dialog oraz interaktywnos¢, co w poz-
niejszych opracowaniach wielokrotnie podkreslaja przedstawiciele réznych dyscy-
plin naukowych: jezykoznawcy (por. m.in. Suska 2008), literaturoznawcy (por.
m.in. Wigckiewicz-Archacka 2012), medioznawcy (por. m.in. Bulaszewska 2015).
W dodatku badacze nierzadko wlasnie w dazeniu do interakeji upatruja podstawo-
wa réznice miedzy blogiem a tradycyjnym pamietnikiem (por. Kawka 2010) czy
dziennikiem (por. Wieckiewicz-Archacka 2012).

Na poczatkowym etapie rozwoju blogowania literaturoznawcy Ignacy S. Fiut
oraz Marcin Matuzik dostrzegli silne powigzania mi¢dzy blogiem aliteraturg, na-
zywajac blog nowym typem literatury, gatunkiem oraz forma sztuki funkcjonuja-
ca winternecie, niezaleznie od tego, czy blog ma charakter literacki, czy nie (Fiut,
Matuzik 2002: 41, 46). Takie rozumienie bloga nie znalazlo jednak zwolennikéw
w po6zniejszych opracowaniach, a wrecz przeciwnie — pojawily sie glosy krytyczne,

56 W2013r. pisal o tym Rafal Sidorowicz, ktory stwierdzil, ze mianem gry kreacyjnej okresla sie ,jedynie
te blogi, ktérych autorzy tworza literacka fikcje (czesto informujac o tym), jednak znakomita wiekszosé
blogéw to opisy zycia codziennego z olbrzymim ladunkiem autentycznosci faktéw i emocji” (2013: 12).
57 Dodatkowo pézniejsze analizy blogosfery potwierdzily, iz za jedna z obligatoryjnych wlagciwosci blo-
ganalezy uzna¢ niefikcjonalnogé, czyli wiernoéé rzeczywistosci (por. Wieckiewicz-Archacka 2012; Bula-
szewska 2015).
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jak np. M. Wieckiewicz-Archackiej, ktéra zauwazyla, iz ,dzienniki internetowe
moga stanowi¢ narzedzie stuzace przedstawianiu wierszy czy opowiadan, a nie-
ktore blogi maja walory literackie, jednak blog nie jest nowym typem literatu-
ry, jak twierdza Fiut i Matuzik” (2012: 59). Specyfike bloga szerzej opisala Anna
M. Szczepan-Wojnarska (2006), wedltug ktérej moze by¢ on postrzegany jako:

a) forma literatury nowoczesnej — tworcy moga prezentowaé swoje dzieta
w nowej, elektronicznej odstonie;

b) literatura dokumentu osobistego — wlagciwosci laczace blog i dokument
osobisty to: cel (refleksja nad wlasnym ,ja”), stylistyka (postugiwanie sie
stylem wyznania), autoprezentacja i autokreacjas8 oraz ukazywanie in-
tymnosci; literaturoznawczyni zaznaczyla jednak, iz nie s to cechy obli-
gatoryjne dla wszystkich blogéw, poniewaz z technicznego punktu widze-
nia blog pamietnikarski stanowi jedna z wielu potencjalnych odmian tego
typu strony internetowej; podstawowa réznica miedzy pamietnikiem lub
dziennikiem w ujeciu tradycyjnym a blogiem laczy sie z narzedziami ko-
munikacyjnymi, jakie internet dostarcza uzytkownikom - za ich sprawa
autor bloga moze wchodzi¢ z odbiorca w interakcje, podczas gdy twoérca
klasycznego dokumentu osobistego nie ma takiej mozliwosci;

c) wspdlczesna sylwa — blog konstruowany jest zgodnie z zasada varietas
zwiazana z ,wieloscia jednostek literackich wchodzacych w jej obreb, roz-
norodnoscig ich treéci, formy, rodzaju i niewsp6lmiernosécia w istotnosci
ich tematyki” (Szczepan-Wojnarska 2006: 199); istotnym warunkiem jest
rowniez ustalenie statusu ,ja” blogera — woéwczas blog bylby gatunkiem lite-
ratury sylwicznej, wigc nie mozna byloby traktowa¢ go jako tworu nowego;

d) gatunek polimedialny, czyli gatunek nowy, funkcjonujacy za sprawa innowa-
cyjnego przekaznika, czyli internetu (Szczepan-Wojnarska 2006: 191-201).

Z kolei medioznawcy najczesciej rozpatrywali blog jako forme wypowiedzi

dziennikarskiej wykorzystywanej do (auto)ekspresji autora (por. np. Pisarek
(red.) 2006) i jako gatunek dziennikarski (Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski,
Furman 20065%; Olszaniski 200660; Kadaj-Kuca 2010). Katarzyna Kadaj-Kuca

58 O autokreacji w polskiej blogosferze, w tym o sposobach kreowania wizerunku w sieci przez blogeréw
i wideoblogeréw, pisze Magdalena Szulc (2022).

59 Autorzy publikacji pt. Gatunki dziennikarskie. Teoria, praktyka, jezyk nie uwzglednili bloga jako gatun-
ku ,,0gélnego”, a zamiast tego pod uwage wzieli dwie jego odmiany: blog reportazowy i fotoblog. Oba typy
zostaly przyporzadkowane do dziennikarskich gatunkéw informacyjnych, funkcjonujacych w internecie
(obok takich gatunkéw, jak: news, zapowiedz, infografika, zyciorys) (Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski,
Furman 2006: 34).

60 Medioznawca Leszek Olszanskizauwazyl, iz na poczatku blogi w polskiej przestrzeni internetowej nie
kojarzyly sig¢ z dziennikarstwem (w przeciwieristwie do blogéw prowadzonych na Zachodzie). Pierwsze
rodzime blogi byly bowiem elektronicznymi pamietnikami stanowigcymi wyraz ekspresji autoréw. Zaich
posrednictwem kazdy uzytkownik (anonimowo badz podpisujac sie imieniem i nazwiskiem) mégt pub-
licznie opowiedzie¢ o sobie, swoim codziennym zyciu, a nawet sprawach wzbudzajacych sensacje (przez
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(2010) postulowala, aby blog (w ujeciu ogélnym, bez rozréznien na poszczegélne
typy) klasyfikowaé jako dziennikarski gatunek publicystyczny, za czym przema-
wialy polaczenie informacji z interpretacja zdarzen, aktualnosé, subiektywizm,
a takze odnoszenie si¢ do szerszych kontekstéw (Kadaj-Kuca 2010: 70-71).
Ponadto analiza autorki wykazala, iz wpisy na blogach maja cechy tozsame
z dziennikarskimi gatunkami tradycyjnymi, gléwnie z komentarzem. Swiadcza
o tym: szybkos¢ publikacji, reagowanie na biezace wydarzenia, analitycznos¢,
przedstawianie przez autora wlasnej wizji §wiata (Kadaj-Kuca 2010: 72).

Watpliwosci, co do tego, czy blog mozna nazwa¢ gatunkiem dziennikarskim,
mial Piotr Kozanecki (2010), ktory wskazal, iz rozstrzygniecie tej kwestii jest moz-
liwe przy uwzglednieniu dwéch kryteriéw: kategorii nadawcy (autor) oraz aspektu
tematycznego. Wedlug badacza blog mozna uzna¢ za gatunek dziennikarski tylko
wtedy, gdy jest prowadzony przez dziennikarza lub publicyste, a przedstawiane
tresci s zwiazane z zawodowa dzialalnoscia blogera — , blog stanowi wtedy prze-
dluzenie laméw gazety, radiowej audycji lub telewizyjnego programu” (Kozane-
cki 2010: 81). Blog dziennikarski to zatem jedna z mozliwych odmian tej interne-
towej formy wypowiedzi.

Prébe uporzadkowania zametu terminologicznego podjela Anna Gumkow-
ska (2009), ktéra jako jedna z pierwszych badaczek zauwazyla ewolucje bloga!
istwierdzila, iz dotychczasowe myslenie o nim wytacznie jako o zmodyfikowanym
gatunku diarystycznym funkcjonujacym w przestrzeni wirtualnej jest niewystar-
czajace. Na potwierdzenie tej tezy przedstawila kilka argumentéwr:

1) w przeszlodci istnialy blogi, ktére nie byly dziennikami ani pamietnika-
mi, zawieraly bowiem wylacznie linki odsylajace uzytkownika do innych
stron internetowych — jak pisze A. Gumkowska, takie blogi ,, pelnily wiec
funkcje hipermedialnego notatnika bez stéw” (2009: 232);

2) autorkabyla sceptyczna wobec tez méwiacych o silnych zwigzkach miedzy
blogiem a literatura, poniewaz uwazala, iz ,blogi sytuuja si¢ poza literatu-
r3. Sa tekstami uzytkowymi, powstaja na zewnatrz tekstéw uznawanych
ze wzgledu na dominacje funkcji estetycznej za literackie i tylko sporadycz-
nie literaturg sie staja” (Gumkowska 2009: 232);

co tacy blogerzy sami siebie nazywali ,ekskribicjonistami” - Olszaniski 2006: 36). Blogi dziennikarskie
zaczely pojawia¢ sie i zdobywa¢ popularno$¢ w naszym kraju w drugiej polowie 2004 r. — najpierw mia-
ty one charakter informacyjny, potem polityczny (Olszaniski 2006: 47-48). To z kolei wiazalo si¢ z no-
wym nurtem - ,dziennikarstwem oddolnym” (ang. grassroot journalism) (Olszariski 2006: S0-51) — czyli
dziennikarstwem blogowym uprawianym przez amatoréw niezaleznych od instytucji medialnych i nie-
zwiazanych z zadna redakcja.

61 Stanowiska, iz zawezanie definicji bloga wylacznie do gatunku powiazanego z literatura autobio-
graficzna nie jest wystarczajace pojawiaja sie réwniez w pézniejszych publikacjach (por. np. Szews 2016;
Burno-Kaliszuk 2019). Naukowcy zauwazajg przy tym wystepowanie réznorodnych odmian tej formy
wypowiedzi (por. np. Szews 2016), co dodatkowo utrudnia sformulowanie klarownego wyjasénienia, czym

jest blog.
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3) blogosfera jest przestrzenia bardzo zréznicowangy, a teksty nawigzujace

do tradycji diarystycznej stanowia tylko jedng z mozliwych odmian blogéw;

4) oprocz cechlaczacych blog w postaci dziennika intymnego z tradycyjnymi

gatunkami diarystycznymi (takimi jak: perspektywa osobista, zachowanie
chronologii zapisu, reguta braku wspottematycznosci sasiadujacych wpisow,
brak przemysélanej kompozyciji calosci — por. Gumkowska 2009: 236-237),
wskaza¢ mozna jedna zasadniczg réznice, jaka jest fakt publikacji; autorka
odnotowala, iz niektére z tradycyjnych dziennikéw takze bylty wydawane62,
przez co pojawil sig ,paradoks ekspresji intymnej” (2009: 237), z ktérym
mamy do czynienia w przypadku prowadzenia blogéw pamietnikarskich.

Swoje rozwazania A. Gumkowska podsumowata przedstawieniem dwoch pod-
stawowych wlasciwos$ci bloga wskazujacych na jego istote, stanowiacych przyczy-
nek do myslenia o nim jako o gatunku: ,1) uklad strony blogéw rozumianej jako
szablon, struktura lub swoisty i towarzyszacy im kontekst, 2) kategoria podmiotu
zmierzajaca do autoprezentacji” (Gumkowska 2009: 243).

Trudnos$cizwiazane z jednoznacznym wskazaniem, czym jest blog, spowodo-
waly, iz niektérzy badacze zrezygnowali z formulowania jego definicji. W konse-
kwencji odrzucili teorie o genologicznym statusie bloga, a w pracach postugiwali
sie tautologicznym stwierdzeniem ,blog to blog” — por. m.in. teksty amerykan-
skiej badaczki nowych mediéw danah m. boyd (2006) czy polskich literaturo-
znawcéw (Gumkowska 2009; Gumkowska, Maryl, Toczyski 2009). Badania
ankietowe przeprowadzone przez literaturoznawcéw — Anne Gumkowska i Ma-
cieja Maryla przy wspodlpracy Piotra Toczyskiego (2009) — wéréd blogeréw po-
kazuja, Ze takze sami tworcy maja problem ze wskazaniem, czym jest blog. Z ich
odpowiedzi wynika, iz blog ,raczej stuzy za platforme dla tradycyjnych gatun-
kéw wypowiedzi niz tworzy odrebna forme gatunkows” (Gumkowska, Maryl,
Toczyski 2009: 308).

Z kolei Maciej Kawka (2010) juz w tytule swojego kolejnego artykutu po-
$wieconego blogowaniu (Blog jako gatunek dziennikarski — ewolucja i transgresja)
zaznaczal, iz ta forma wypowiedzi internetowej caly czas sie rozwija. Badacz
przyczyne mody na blogowanie upatrywal w specyficznej sytuacji komunika-
cyjnej, w jakiej znalezli si¢ internauci. W przeciwienstwie do komunikacji re-
alnej, bezposredniej, uzytkownicy sieci maja poczucie anonimowosci (ktéra de
facto moze by¢ prawdziwa lub pozorna), co wzmaga dazenie do przekraczania
barier i skracania dystansu (Kawka 2010: 61). To zacheca internautéw do in-
tymnych wyznan, dzielenia si¢ Zyciem prywatnym z szerokim gronem odbior-
coéw i do kreowania wlasnego wizerunku w sferze wirtualnej — wida¢ zatem,

62 Jak pisala A. Gumkowska (2009: 237), pierwszy tradycyjny dziennik intymny wydano we Francji
w 1938 1. - byl to Dziennik André Gide’a, francuskiego prozaika ilaureata literackiej Nagrody Nobla. Pub-
likacja okazala si¢ rewolucyjna, jeéli chodzi o literature diarystyczna, poniewaz teksty dotad intymne, pry-
watne zostaly upublicznione, dzigki czemu kazdy mogtje przeczytac.



Rozwoj blogosfery, czyli od pamietnika do wloga. Stan badan 101

ze blogowanie dalo poczatek szerszemu zjawisku medialnemu, ktére widoczne
jest do dzisiaj. Jezykoznawca eksponowal takze fakt, ze wokét bloga tworzy sie
spolteczno$¢, ktora tacza podobne przezycia lub zainteresowania. Osoby blo-
gujace na swojej stronie moga zamiesci¢ spis linkéw odsylajacych do innych
blogéw o podobnej tematyce albo prowadzonych przez zaprzyjaznionych blo-
gerow. Do tego odbiorcy maja mozliwos¢ wejscia w interakcje z autorem wpisu
(Kawka 2010: 62), co nadéwczas stanowito novum.

Wedlug M. Kawki powodem trudnosci w zdefiniowaniu bloga i wskazaniu
wlasciwosci genologicznych byla jego duza popularnosé, a takze réznorodnosé.
»1m wiecej powstaje wariantéw blogéw, tym mniejsza ich wyrazisto$¢ gatunko-
wa” (2010: 64) — podkreslat badacz. Brak zadowalajacych oraz wyczerpujacych
definicji bloga wymusilt na naukowcach przyjecie perspektyw trans- oraz in-
terdyscyplinarnych. I tak Marta Wieckiewicz-Archacka (2012) polaczyta spoj-
rzenie literaturoznawcze z medioznawczym. Blog jest przez nig rozumiany ,jako
dokument osobisty, sktadajacy sie z datowanych wpiséw prezentowanych w ko-
lejnosci odwrotnej do chronologicznej, publikowanych przez blogera na stronie
internetowej” (Wieckiewicz-Archacka 2012: 64). Uczona stwierdzila, iz blog to
nowy gatunek, ale jednoczesnie zauwazyla wyrazne wlasciwoéci swiadczace o jego
pokrewienstwie (nie tozsamosci) z tradycyjnymi formami wypowiedzi, przede
wszystkim z dziennikiem, jak np. datowanie wpiséw, a takze zainteresowanie te-
razniejszo$cia i odnoszenie si¢ do biezacych wydarzen (por. tabela 7). Réznice
miedzy wskazanymi typami wypowiedzi wynikaja przede wszystkim z odmien-
nych celéw oraz $rodkéw komunikacji.

Tabela 7. Dziennik a blog — ujecie poréwnawcze

Dziennik | Blog
Prymat chronologii (dziennik) i antychronologii (blog) nad tematyka
Podobienstwa | Datowanie wpiséw

Opisywanie biezacych wydarzen, odnoszenie sie do tego, co tu i teraz

Tworzony dla potrzeb wlasnych, Tworzony z zamiarem
Réinice potem moze zosta¢ upubliczniony | upublicznienia
Brak interakeji Nastawienie na interakcje
z odbiorca

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Wigckiewicz-Archacka 2012: 67

Literaturoznawczyni wymienila szereg cech charakteryzujacych blogjako nowy
gatunek. Podzielila je na trzy grupy: cechy odnoszace si¢ do sposobu przekazu,
nadawcy oraz interakcji migdzy nadawca a odbiorcami (por. wykres 7). W ramach
pierwszej z nich, oprécz odwrotnej chronologii, a takze datowania publikacji
(nazwanego »apologia momentu”), zwrécila uwage na to, ze ,blog ma charakter
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fragmentaryczny, poniewaz bloger obserwuje i utrwala wycinki rzeczywisto-
éci, nie roszczac sobie prawa do konstruowania catoéci” (Wieckiewicz-Archacka
2012: 185). Kolejnymi wlasciwosciami s3 zmienno$¢ (publikowanie kolejnych
materialéw na blogu modyfikuje strone gtéwna, do tego autor moze edytowa¢
wpisy oraz zmienia¢ wyglad bloga jako strony internetowej) oraz wiernos¢ rze-
czywisto$ci (badaczka wprowadza rozréznienie na blogi i niby-blogi, czyli , for-
my nasladujace blogi, bliskie temu gatunkowi, jednak niespelniajace kryterium
niefikcjonalnosci” (Wieckiewicz-Archacka 2012: 190), ktére moga przybieraé
forme cyklu opowiadan).

Cechy odnoszace si¢ Cechy odnoszace si¢ Cechy odnoszace si¢
do przekazu do nadawcy do interakgji
- antychronologia - autoprezentacja - blog jako narzedzie
- apologia momentu - egocentryzm komunikacji
- fragmentaryczno$¢ - autoekspresja - aktywna rola adresata
« zmienno$¢ - ekshibicjonizm - nieostros¢ kategorii
- niefikcjonalnos¢ nadawcy i odbiorcy

- tworzenie sieci polqczer’l

Wykres 7. Blog — charakterystyka
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Wigckiewicz-Archacka 2012: 167-261

W drugiej grupie cech definiujacych blog znalazly sie: autoprezentacja (eksponowanie
,ja’ blogera), egocentryzm uwidaczniajacy sie m.in. w tytutach blogéw zawierajacych
imie i nazwisko autora, autoekspresja (blog daje twércy mozliwos¢ wyrazenia siebie)
oraz ekshibicjonizm (kreacja autora, jego skionnos¢ do nadmiernego ujawniania i upub-
liczniania zycia osobistego). Trzecia grupa wlasciwosci charakteryzujacych blog doty-
czy wynikajacej ze specyfiki internetu interakcji pomiedzy uzytkownikami - przekaz
ma charakter dwukierunkowy, a wymiana jest mozliwa za sprawa komentarzy, forum,
poczty elektronicznej, serwiséw spolecznosciowych. Odbiorca staje si¢ wspolautorem
bloga, moze wplywac na to, co jest publikowane. Z tego wzgledu kategorie nadawcy
i odbiorcy (nie tylko w przypadku blogowania, ale calej komunikacji internetowej) sa
nieostre. Ich role nie kontrastuja juz w taki sposdb, jak zwyklo sie to przedstawiaé wtra-
dycyjnych modelach komunikacji, np. w zaproponowanym przez Romana Jakobsona
(1989: 81), wktérym nadawca i odbiorca znajduj sie na przeciwnych biegunach. Wblo-
gosferze mamy do czynienia z wyjatkowa relacja nadawczo-odbiorczg oraz wymiang
r6l miedzy uczestnikami wymiany. M. Wieckiewicz-Archacka podkreslila takze fakt,
iz blog to gatunek hipertekstowy, umozliwiajacy tworzenie sieci polaczen, tj. wirtual-
nych spolecznosci budujacych blogosfere. Jest to mozliwe m.in. przez umieszczanie hi-
perlaczy we wpisach odsylajacych uzytkownika na inng strone internetows czy przez



Rozwoj blogosfery, czyli od pamietnika do wloga. Stan badan 103

tworzenie tzw. blogrolli, czylilist zawierajacych linki przenoszace internaute do innych
blogéw, ktore s3 polecane przez tworce.

Réznorodne sposoby definiowania bloga uwzglednita Malgorzata Bulaszewska
(2015). Uczona, biorac pod uwage rozmaite perspektywy naukowe, wysnuta wnio-
sek, iz blog to gatunek internetowy (ujecie ogélne), a takze ,sieciowy dokument
osobisty” (2015: 151), ktéry powinien spelniaé cztery podstawowe kryteria:

1) prywatnosci — autorami bloga s3 osoby, nie instytucja;

2) wirtualnosci - blog funkcjonuje w przestrzeni internetowej;

3) upublicznienia — wpisy maja charakter publiczny, s3 tworzone z mysla

o odbiorcy (czytelniku, widzu, stuchaczu — w zaleznosci od typu bloga);

4) wspolnotowosci — wokot bloga tworzona jest wspdlnota potaczona np. za-
interesowaniami, a jego uzytkownicy wchodza ze soba w interakcje, przez
co mozliwe jest budowanie wigzi (Bulaszewska 2015: 128).

Zdaniem M. Bulaszewskiej mozna wskaza¢ nastepujace wlasciwosci bloga:

a) odnoszace sig do przekazu — odwrotna chronologia wpisow, ich datowanie,
fragmentaryczno$¢, elastyczno$é, niefikcjonalnosé, trwalosé (archiwizo-
wanie tresci), mozliwoéé modyfikacji po upublicznieniu;

b) dotyczace nadawcy — autoprezentacja, autoekspresja, niezaleznosé (np.
od instytucji medialnych), swoboda w doborze tematyki czy wygladu strony;

c) zwiazane zrelacja miedzy nadawca a odbiorca - blog jako §rodek komuni-
kacji, nieostro$¢ kategorii nadawcy i odbiorcy ze wzgledu na wymiennos¢
r6l migdzy nimi, interakcja (Bulaszewska 2015: 131-143).

Rozwazania badaczki, cho¢ opublikowane juz w czasie rosnacej popularnosci
medidw spolecznosciowych w Polsce®3, nie uwzglednialy jeszcze kolejnego etapu
rozwoju blogdw, jakim byla profesjonalizacja, a przede wszystkim instytucjona-
lizacja dzialalnosci blogowej, ktéra spowodowala, ze nie wszystkie wspdlczesne
formy wypowiedzi tego typu spelniaja kryterium prywatnoscii ceche dotyczaca
calkowitej niezalezno$ci autora.

W opracowaniach powstalych w poczatkowej fazie popularnosci blogowa-
nia w Polsce skupiano si¢ gléwnie na statusie genologicznym bloga i jego zesta-
wieniu z tradycyjnymi gatunkami literackimi typu dziennik, pamietnik, sylwa.
Z czasem jednak w coraz wigkszym stopniu zaczeto dostrzegaé fakt, iz blog (wraz
z rozwojem nowych technologii) takze nieustannie zmienia si¢ jako interneto-
wa forma wypowiedzi. Ewolucja ta dotyczy réznych aspektéw, w tym technolo-
gicznego (mnogo$¢ narzedzi dostepnych na blogach), wizualnego (zwigkszenie

63 Warto w tym miejscu przypomnie¢ lata powstania kluczowych serwiséw spolecznosciowych: Face-
book zostaluruchomiony w2004 r., ajego polska wersja jezykowa w 2008 r. (Popiotek 2018: 45), YouTube
pojawil sie w 2005 r., a w lokalnej odmianie w Polsce w 2007 r. (Maciejak 2018: 49-50), X/ Twitter zostal
zainicjowany w 2006 r., a w rodzimej postaci w 2011 r. (Jachimowska, Kacperska 2017: 280), za$ Insta-
gram rozpoczal swoja dzialalno$é w 2010 r., podczas gdy polski wariant jezykowy w 2012 r. (Babecki, Zy-
linski (red.) 2018: 8).
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atrakcyjnosci bloga jako strony internetowej i rozbudowanie szaty graficznej)
czy komunikacyjnego (latwiejszy kontakt miedzy uzytkownikami mozliwy po-
przez taczenie kont zaktadanych na réznych platformach, w tym w serwisach
spolecznoséciowych).

Zmiennos¢ bloga dostrzega Sara Akram definiujaca blogjako gatunek: ,jest to
jednoczesnie gatunek, ktory nie ma swojego odpowiednika w mediach tradycyj-
nych i nie moze by¢ do nich przeniesiony, nie tracac nic ze swojej istoty” (Akram
2017a: 62). Autorka proponuje, aby wyjasnia¢ istote bloga jako gatunku przy wy-
korzystaniu pojecia kolekcja, ktére w polskim jezykoznawstwie bylo opisywane
m.in. przez Jerzego Bartminskiego (1990) i Marie Wojtak (2006, 2011). Blog jest
bowiem wieloskladnikowym, heterogenicznym tworem komunikacyjnym, wykra-
czajacym poza dotychczasowe ramy, ktéry jednak tworzy pewna calosé, a wedlug
M. Wojtak (2006: 143) wlasnie do tego typu form termin kolekcja jest adekwatny.

W opinii S. Akram blog we wspolczesnej postaci jest gatunkiem w formie ko-
lekcji, na co wskazuja nastepujace wlasciwosci:

a) tworzenie przez skladnikibloga (takie jak wpisy tekstowe, materiaty audio
lub audiowizualne, zaktadki, komentarze uzytkownikéw) calosci komuni-
kacyjnej, ktora stanowi spdjny, zlozony przekaz;

b) wspétwystepowanie wjednym miejscu oraz czasie wszystkich elementéw
sktadowych bloga, po ktérych uzytkownik moze porusza¢ si¢ swobodnie
i szybko za sprawa struktury hipertekstowej;

c) spéjnoéé kompozycyjna, ujawniajaca sie w uporzadkowaniu komponentéw
bloga, ktore maja swoje stale miejsca na stronie;

d) nadrzednawizja autora (blogera), widoczna przede wszystkim wistnieniu
globalnej funkcji bloga spajajacej wszystkie jego sktadowe;

e) wzgledna autonomia skladnikéw bloga, przede wszystkim wpiséw, ktére
sa ze sobg powiazane, czesto zawieraja linki do innych tekstéw blogowych,
ale z reguty mozna je zrozumieé w izolacji (Akram 2017a: 6667, 70).

Istnieje jedna wlasciwos¢, ktorej nie spelnia blog, a ktéra M. Wojtak uznaje
za obligatoryjna, piszac o gatunku w formie kolekcji — jest nig strukturalne zwien-
czenie calego zbioru. Jak podkresla S. Akram (2017a: 66), blog nie moze stanowié
calo$ci zamknietej i skoniczonej, poniewaz jest nieustannie modyfikowany przez
jego uzytkownikéw za sprawa mozliwosci, jakie dostarcza internet, czyli poprzez
swobodne publikowanie nowych materialéw oraz wprowadzanie zmian w ist-
niejacych juz na stronie komunikatach (wpisach czy komentarzach). Wiaze sie to
z podstawowg cecha publikacji elektronicznych — tatwoscig aktualizacji — o kto-
rej pisal J. Grzenia (2006: 97-118). Autorka artykutu jest jednak zdania, ze nie
przekresla to tezy o traktowaniu bloga jako gatunku w formie kolekeji. Analizo-
wana forma wypowiedzi internetowej spelnia bowiem wigkszo$¢ warunkéw wy-
mienionych przez M. Wojtak, a brak wyraznych sygnaléw §wiadczacych o calo-
$cizamknietej i skoriczonej spowodowany jest mozliwo$ciami technologicznymi
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zwigzanymi ze specyfika przestrzeni internetowej — szerzej na ten temat pisze
w rozdziale pigtym.

Rozwoéj blogéw i skutki tego procesu zauwaza réwniez M. Wieckiewicz-Archacka
(2019), ktéra podkresla, iz znaczna czeséé polskich publikaciji dotyczacych blogo-
wania pojawila sie jeszcze przed ewolucja mediéw spoleczno$ciowych, a te miaty
duze znaczenie w rozwoju przestrzeni internetowej. W zwiazku z tym w 2019 r.
M. Wigckiewicz-Archacka definiuje blog juz nie tyle jako dziennik internetowy
o charakterze hybrydycznym, ile jako ,format”, podkreslajac wymiar techniczny:
,formatem jest blog, postrzegany jako strona internetowa z cyklicznie publikowa-
nymi wpisami, zazwyczaj umozliwiajaca pozostawienie komentarzy” (2019: 9),
przy czym ,format blogowy moze postuzy¢ do tworzenia réznych gatunkow”
(2019:9).

Badaczka zwraca uwage na dwa istotne zjawiska zwigzane ze wspolczesna
blogosfera:

1) procesualno$c¢64, ktéra wblogach ujawnia si¢ za sprawg nastepujacych cech:

rozwdj, niestabilnos¢, dynamizm, ciagle znajdowanie sie w fazie tworzenia
oraz nieustanno$¢ procesu komunikacji (Wigckiewicz-Archacka 2019: 11);
2) konwergencja blogosfery i serwiséw spotecznos$ciowych — obecnie te obszary
wzajemnie si¢ wspieraja i uzupelniaja, co wida¢ w udostepnianiu informacji
o tre$ciach blogowych, np. tekst, ktéry wezesniej byt publikowany wylacznie
nablogu, teraz moze pojawic si¢ w réznych serwisach (typu Facebook), ajego
zapowiedzia moze stac si¢ chociazby zdjecie na Instagramie; w ten sposob
poszerza si¢ potencjal marketingowy zwiazany z promocja i dystrybucja tre-
$ci tworzonych przez blogera, ktory poprzez wykorzystanie zintegrowanych
narzedzi wystepujacych nablogu oraz w serwisach spolecznosciowych, moze
dotrze¢ do szerszego grona odbiorcéw, a ci z kolei maja mozliwos$¢ wyboru
najdogodniejszej dla siebie platformy (Wieckiewicz-Archacka 2019: 14).

Na obecnym etapie rozwoju blogosfery nalezy jednak zda¢ sobie sprawe
z tego, iz blogowanie jest réwnie istotne, co aktywne funkcjonowanie w me-
diach spoleczno$ciowych. Wskazane sfery nie s juz traktowane jako odrebne,
wrecz przeciwnie — dzialajg jako zintegrowane elementy, co wiaze sie ze znacz-
nym rozszerzeniem roli samego blogera:

Zwigkszajacy sie zakres konwergencji mediéw ma wplyw na postrzeganie roli blogera, ktéry
jest réwniez youtuberem, instagramerem, facebookowiczem itd. Jeéli autor chce, aby jego

dziennik internetowy byl znany jak najszerszemu gronu uzytkownikoéw sieci, musi aktywnie

64 Marta Wieckiewicz-Archacka odwoluje sie do teorii procesualnos$ci mediéw sformulowanej przez
Neda Rossitera i Simona Coopera (2005), ktéra koncentruje sig na procesie jako podstawowym czynniku
determinujacym i definiujacym nowe media. Jak zaznacza polska badaczka, ,wpltyw mediéw, postrzeganych
przez badaczy przez pryzmat estetyki procesualnej, sprawia, ze elementy, ktére zazwyczaj nie s ze soba
powiazane, zaczynaja funkcjonowad w systemie wzajemnych relacji” (Wigckiewicz-Archacka 2019: 11).
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dziala¢ réwniez poza blogosferg. W poczatkowym okresie rozwoju social mediéw blog byt
pierwotnym miejscem publikowania treéci, a serwisy spoteczno$ciowe stanowily narzedzia
jego promocji. Obecnie mozna méwic o wielokanalowo$ci przekazéw i trudno wskaza¢, kto-

ry kanal ma znaczenie priorytetowe (Wigckiewicz-Archacka 2019: 15).

4.2. Typologia blogow

Blog jest klasyfikowany z uwzglednieniem réznych czynnikéw, co tylko potwier-
dzawielo$¢ jego odmian wystepujacych w komunikacji internetowej. Ich uporzad-
kowanie dodatkowo utrudnia fakt, ze niektére rodzaje bloga w naturalny sposob,
poprzez rzadsze wystepowanie, zamieraja, a w ich miejsce powstaja blogi innego
typu zyskujace popularno$é.

Jedna z pierwszych typologii blogéw na gruncie polskim przedstawila Maria
Cywinska-Milonas (2002: 99-101), ktéra wzieta pod uwage sposéb komunikacji
miedzy nadawcg a odbiorca. W ten sposéb wyroéznita:

a) blog-monolog nastawiony na jednostronny przekaz (pomimo prymarnej
cechy bloga jako formy ukierunkowanej na dialogowo$¢); jego tematyka
najczesciej koncentruje sie wokol zycia osobistego blogera, a celem jest
wyrazenie my$li i emocji nadawcy; z tego typu blogiem mozna mie¢ takze
dzi$ do czynienia, np. wowczas, gdy autor zdecydowal o wyltaczeniu opcji
komentowania publikowanych tresci;

b) blog-dialog, czyli typowa forma blogowania charakteryzujaca si¢ wymien-
noscia rél nadawczo-odbiorczych, w ktorej autor jest réwnie wazny jak po-
zostali uzytkownicy;

c) blogowspélnota, w ktérej bloger jest raczej moderatorem dyskusji prowa-
dzonej za posrednictwem bloga niz autorem publikowanych treéci.

Zaprezentowany podzial nie jest aktualny, poniewaz ukazuje zréznicowa-
nie odmian funkcjonujacych gléwnie w pierwszej fazie pojawienia si¢ i rozpo-
wszechniania blogéw. Ilustruje on jednak ewolucje form blogowych - od upub-
licznianych (cho¢ nie zawsze nastawionych na rozmowe z cztonkami blogosfery)
zapiskow o charakterze osobistym do blogéw w pelni nastawionych na dialog.
Obecnie udostepniana na blogu zawarto$¢ (w postaci wpisu, filmu, zdjecia) sta-
nowi pretekst do wirtualnej wymiany. Bloger jako nadawca zamieszcza wypo-
wied? na stronie internetowej, przez co inicjuje (najczesciej otwarta) rozmowe,
co potwierdza, iz we wspodlczesnej blogosferze dominuja blogi-dialogi.

Za podstawowy czynnik réznicujacy blogi uznaje sie ich tematyke. Takie kryte-
rium uwzglednia Katarzyna Grabianowska (2008), ktéra dzieli blogi na: blogi jako
prywatne pamietniki, blogi artystyczne, blogi polityczne, blogi literackie, blogi ko-
mercyjne — profesjonalne oraz blogi podréznicze. Autorka nie podejmuje si¢ jed-
nak wyczerpujacej charakterystyki kazdego z rodzajéw, ograniczajac rozwazania
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do odnotowaniaichipodaniakilku przyktadéw. Z kolei Marek Jelesniariski (2012)
wyrdznia: blogi informacyjno-reportazowe przedstawiajace aktualne zdarzenia,
blogi publicystyczne bedace forma komentarzy biezacych wydarzen, blogi specja-
listyczne zawierajace wiedze z danej dziedziny, blogi firmowe bedace wizytowka
danej marki i pelniace funkcj¢ marketingowa, blogi politykéw, blogi artystycz-
ne, blogi rozrywkowe oraz blogi pamigtnikowe i rodzinne stanowiace zapis zycia
osobistego blogera. Jak zauwaza jednak autor, niektore blogi mozna przyporzad-
kowa¢ do wiecej niz jednej kategorii, a wszystko przez brak §cistych kryteriéw po-
dzialu (nie zawsze jest to temat, czasem nadawca lub funkcja). Dodatkowa watpli-
wo$¢ budzi wyodrebnienie blogéw rozrywkowych, poniewaz taka funkcje pelni
wiekszo$¢ stron tego typu. M. Wieckiewicz-Archacka (2012: 126-166) grupuje
omawiane formy internetowej dzialalnosci na: blogi dotyczace zycia prywatne-
go, blogi dotyczace problematyki kulturalnej, blogi dotyczace polityki, blogi doty-
czace nowych technologii i blogi wielotematyczne. Badaczka podkresla przy tym
fakt, iz zaprezentowana typologia ukazuje tylko te odmiany blogéw, ktére poja-
wily si¢ w badanym przez nia materiale Zrédlowym. Jednocze$nie zwraca uwage
na ogromng réznorodnos¢ blogosfery pod wzgledem tematycznym, co sktania
do ogodlnej refleksji nad celowos$cia tworzenia klasyfikacji blogéw przy wykorzy-
staniu takiego kryterium.

Maciej Kidawa, Maciej Maryl oraz Krzysztof Niewiadomski (2016), podejmu-
jac probe rozréznienia form wystepujacych w polskiej blogosferze, uwzgledniaja
nastepujace odmiany:

a) blogi krytyczne skoncentrowane na wyrazaniu stosunku autora do ota-
czajacego go $wiata i ujawnianiu jego opinii oraz ocen dotyczacych wy-
branych zagadnien;

b) blogiporadnikowe, wktérych twércy udzielaja porad w kwestiach, w ktérych
czuja sie ekspertami (najcze;s’ciej powotujac sie na wlasne doéwiadczenie);

c) blogidiarystyczne bazujace na subiektywnym opisie codziennosci autora,
ktory pragnie podzieli¢ si¢ nig z innymi uzytkownikami sieci, eksponujac
w ten sposob siebie i swoje zycie;

d) blogi modelujace, ktérych gléwnym celem jest ukazanie blogera jako wzo-
ru do naéladowania — pelnia zatem funkcje perswazyjna (co odréznia je
od blogéw diarystycznych); autor bloga modelujacego, w przeciwienistwie
do bloga poradnikowego, ,jest nie tyle ekspertem, ile Zzywym przykltadem
skutecznosci dawanych zalecer” (Kidawa, Maryl, Niewiadomski 2016: 63);

e) blogirefleksyjne, w ktorych tworca faczy osobiste, jednostkowe przezycie
z uniwersalna refleksja na temat podstawowych warto$ci w egzystenciji
czlowieka; dominuje w nich przekonanie, ze ,to, co w Zyciu istotne, znaj-
duje si¢ poza sfera codzienno$ci i konkretu” (Kidawa, Maryl, Niewiadom-
ski 2016: 65); wykorzystuje si¢ w nich aforyzm, wiersz, esej;
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f) Dblogi informacyjne ukazujace fakty i zdarzenia zwiazane z wybranym te-
matem; ich autor cechuje si¢ uwaznoscia i obiektywizmem w opisywaniu
swiata zewnetrznego;

g) blogi-filtry, naktérych publikowane sa tresci odnalezione (przefiltrowane)
przez autora w przestrzeni internetowej; zadaniem blogera nie jest zatem
prezentacja autorskich publikacji, a odpowiedni dobér, selekcja i uporzad-
kowanie materialéw wyszukanych w sieci (tekstéw, linkéw, zdje¢é, grafik,
filméw, nagran audialnych itp.);

h) blogi fikcjonalne prezentujace narracyjna twérczo$é blogera; za ich cechy
prymarne uznaje si¢ ,brak tozsamo$ci miedzy autorem a narratorem oraz
przedstawianie fikcyjnych bohateréw, zdarzen, miejsc” (Kidawa, Maryl,
Niewiadomski 2016: 69); mozna je podzieli¢ na:

« blogi literackie, w ktérych dzieto twércy od poczatku jest planowane
jako blog, co ujawnia si¢ m.in. w wykorzystywaniu narzedzi typowych
dla dzialalnosci blogowej typu wchodzenie w interakcje z innymi uzyt-
kownikami za pomocg funkcji komentarzy;

« blogistuzace do publikagji literatury, w ktorych blog jest tylko przestrze-
nig publikowania dziela literackiego.

W zaprezentowanym wykazie blogéw trudno jednak wyszczegélnié kryte-
rium podziatu. Autorzy wskazuja, ze sa nimi gatunki blogowe — jak bowiem
pisza, blog rozwinat si¢ na tyle, by mozna bylo wskaza¢ formy gatunkowe be-
dace odpowiedzia na rézne potrzeby retoryczne i scharakteryzowac¢ je pod
wzgledem jezykowym, komunikacyjnym czy konstrukcyjnym (Kidawa, Maryl,
Niewiadomski 2016: 54) - lecz nie mozna zgodzi¢ sie¢ z takim stwierdzeniem.
O ile wyréznienie blogéw poradnikowych, diarystycznych oraz informacyj-
nych uwzglednia gatunkowo$¢, o tyle przy pozostatych rodzajach nie wzieto
pod uwage tego elementu.

Podstawowym kryterium podzialu blogéw, pojawiajacym sie w wiekszosci ty-
pologii proponowanych zaréwno przez samych blogeréw, jak i badaczy, jest forma
prezentowanych tresci (por. Gumkowska 2009: 241; Gumkowska, Maryl, Toczyski
2009: 286; Szendzikowska 2009: 436-437; Jelesniariski 2012; Wieckiewicz-Archacka
2012: 89-126; Bulaszewska 2015: 134-137; Burno-Kaliszuk 2019: 52). Pierwszym wy-
réznionym w ten sposob blogiem bytlinklog, ktérego baze stanowily odno$niki w posta-
cilinkéw do innych stron internetowych (por. wpisy J. Bargera), ale wydaje sig, ze obec-
nie taka forma blogowa zanikla (por. analizy materialu M. Wieckiewicz-Archackiej
— 2012: 89). Za jego odmiane uznaje si¢ tumblelog zawierajacy nie tylko hiperlacza
odsylajace uzytkownikéw do innych miejsc w sieci, ale takze krétkie opisy (przypo-
minajace wpisy na czacie). To on dat poczatek kolejnemu rodzajowi bloga, jakim jest
mikroblog, ktéry zyskal popularnos¢ wraz z pojawieniem sie takich serwiséw spo-
lecznosciowych jak X czy Tumblr; wéréd jego cech charakterystycznych nalezy wska-
za¢lapidarnos¢, zwiezlo$¢, a takze fakt, iz stowo pisane stanowi podstawowy srodek
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wyrazu®S. Chociaz to wlasnie z tego typu blogiem powszechnie najczeséciej kojarzo-
na jest dzialalno$¢ blogowa, pod wptywem rozwoju technologicznego i zwiazanych
znim coraz to wiekszych mozliwosci blogowicze zaczeli poszukiwaé réwniez innych
narzedzi przekazu. To spowodowalo, Ze uzytkownicy na wieksza skale prowadza
fotoblogi (w ktérych najwiekszy nacisk kladzie sie na warstwe wizualna, a przekaz
skupiony jest wokét zdje¢), audioblogi (blogi w formie audialnej z dZwigkiem jako
podstawowym elementem przekazu; w przeszloéci nazywane MP3blogami, obecnie
czg$ciej méwi sie o podcastach) czy wideoblogi (w ktérych gléwnym nosnikiem tre-
§ci jest material audiowizualny - film). M. Wieckiewicz-Archacka wskazuje na jesz-
cze jeden typ — blog heterogeniczny (2012: 117-126) bedacy efektem poszukiwan
adekwatnych, ciekawych narzedzi przekazu; w tej odmianie blogerzy nie ogranicza-
ja sie do jednego $rodka i w réznych proporcjach wykorzystuja na swoich stronach
wpisy, zdjecia, filmy, materiaty audialne.

Rozwoj technologii oraz pojawienie si¢ nowych urzadzen wymusily zmiane
sposobow prezentowania tresci blogowych. Podstawowym urzadzeniem, za pomo-
ca ktorego prowadzone sa blogi, jest komputer z dostgpem do sieci internetowej,
jednak réwnie chetnie (nie tylko do blogowania, ale w ogéle do funkcjonowania
w przestrzeni wirtualnej) korzysta si¢ z réznego rodzaju urzadzer przeno$nych
typulaptop, smartfon, tablet, ktore sprzyjaja szybkiemu przeptywowi informacji,
aktualno$ci i dzialania w czasie rzeczywistym. Z tego wzgledu pojawila si¢ ko-
lejna posta¢ bloga — moblog — w ktérym do przesylania tre$ci wykorzystywano
urzadzenia mobilne. W celu ulatwienia tego procesu powstaly specjalne serwi-
sy blogowe, m.in. polski moBlog.pl, sponsorowany przez firme Nokia, dzialajacy
wlatach 2005-2011, gdzie mozliwe bylo blogowanie za pomoca telefonu. Obecnie
mobilno$¢ technologiczna stala si¢ jednak bardzo powszechna, a strony interne-
towe s3 dostosowane do wy$wietlania zawarto$ci na urzadzeniach przenosnych.
W dobie niestabnacej popularnosci serwiséw spotecznosciowych, z ktérych uzyt-
kownicy moga korzysta¢ za pomocg prostych w obstudze aplikacji pobieranych
na zaawansowane pod wzgledem technologicznym smartfony nie ma juz zatem
potrzeby korzystania z platform moblogowych.

Biorac pod uwage liczbe autoréw, wyrézni¢ mozna z kolei blog indywidualny
prowadzony przez jedna osobe oraz blog kolektywny posiadajacy wiecej niz jednego
autora (Gumkowska 2009: 241; Szendzikowska 2009: 437). Marek Jele$niariski
(2012) zwraca przy tym uwagg, iz blog kolektywny ma dwie odmiany rézniace sie
sposobem nadawania uzytkownikom praw do wspoéttworzenia treéci na stronie:
blogi kolektywne zamknigte, w ktorych trzeba by¢ cztonkiem grupy posiadajacej
odpowiednie uprawnienia, aby méc publikowad wpisy, a takze blogi kolektywne

65 Pojecia tumblelog i mikroblog sa réznie definiowane tak przez naukowcéw, jak i samych internautéw.
Zdarza sig, ze badacze polskiej blogosfery méwia nawet o tozsamosci tych lekseméw (por. Gumkowska,
Maryl, Toczyski 2009: 286). Prébe rozwigzania problemu terminologicznego podejmuje M. Wieckiewicz-
-Archacka (2012: 117-119).
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otwarte, w ktérych kazdy internauta ma mozliwos$¢ publikowania zawarto$ci
po spelnieniu pewnych podstawowych warunkéw (typu zalozenie konta).

Pomimo faktu, iz za obligatoryjne wlasciwosci bloga uznaje si¢ ich publiczny
charakter i nastawienie na interakcje z innymi uzytkownikami, w sferze interneto-
wej wystepuja tez strony blogowe, ktére nie spetniaja wymienionych wyznaczni-
kéw. Blogi mozna zatem dzieli¢ ze wzgledu na poziom ich dostepnosci dlainnych
uzytkownikéw, co pozwala na wyodrebnienie blogéw otwartych/publicznych be-
dacych do dyspozycji ogétu internautéw oraz blogéw zamknietych/prywatnych,
do ktérych dostep jest mozliwy jedynie po uzyskaniu zgody administratora strony
czy profilu (Jelesnianiski 2012; Bulaszewska 2015: 142). Z kolei na podstawie po-
ziomu otwarto$ci blogera na komentarze wyrdznia sig: blogi w pelni interaktywne,
w ktérych mozna komentowad wpisy bez zadnych ograniczen, blogi dopuszczajace
interaktywno$é (po zalozeniu konta) i blogi zamkniete, w ktérych opcja publiko-
wania komentarzy jest wylaczona (Jelesnianiski 2012; Bulaszewska 201S: 142).

Istnieje mozliwo$¢ grupowania blogéw przy uwzglednieniu kilku kryteriéw
jednoczesnie, co potwierdza zlozonos¢ blogowania. Dla przykladu blogi dzienni-
karskie (wyréznione na podstawie kategorii nadawcy) mozna podzieli¢ ze wzgle-
du naich powiazania z instytucjami medialnymi. W ten sposéb wskazuje sie na:
blogi obywatelskie tworzone na stronach nieinstytucjonalnych przez dziennika-
rzy amatordéw, blogi uzytkownikoéw, ktére prowadzone sg przez niedziennikarzy,
ale nainternetowych platformach mediéw instytucjonalnych, blogi dziennikarzy
—ich autorami sa pracownicy mediéw, ktérzy publikuja blogowe tresci na stronach
nieinstytucjonalnych oraz blogi medialne, czyli blogi dziennikarskie prowadzo-
ne przez dziennikarzy na stronach mediéw instytucjonalnych (Burno-Kaliszuk
2019: 52-53). Ta ostatnia klasyfikacja jest przydatna w moich rozwazaniach,
w ktérych bazuje na materiale pochodzacym z blogéw dziennikarzy.

4.3. Wideoblog - charakterystyka i rodzaje

W zwigzku z tym, iz przedmiotem moich rozwazan jest wideoblog (ang. videob-
log, w skrécie vlog), w tym podrozdziale skoncentruje si¢ na jego szerszym omo-
wieniu. Za pierwsze na §wiecie nagranie wideoblogowe uznaje si¢ 14-sekundowy
film opublikowany 2 stycznia 2000 r. przez Adama Kontrasa® (Turska-Kawa,
Slawska 2009; Sanchez 2019). Autor ukazal w nim fragment swojej przepro-
wadzki do Los Angeles (mezczyzna wsiada do windy, trzymajac na rekach kota,
ktérego probuje nielegalnie wprowadzi¢ do pokoju hotelowego) i w ten sposéb
rozpoczal dzialalno$¢ wideoblogoway, ktéra trwa do dzisiaj. W listopadzie 2000 r.
Adrian Miles zamie$cil na swoim blogu nagrane samodzielnie wideo, nazywajac

66 Pierwszy na $wiecie film wideoblogowy jest dostepny w serwisie YT: https://youtu.be/Op65qkWxg-
BY (dostep: 24.09.21).



Wideoblog — charakterystyka i rodzaje 111

je vogiem. Z kolei leksem vlog, ktory z czasem zyskat popularnosé, po raz pierw-
szy pojawil si¢ w 2002 r. na stronie muzyka oraz filmowca Luuka Bouwmana
prowadzacego wéwczas wideopamietnik ze swoich podrézy (Sanchez 2019).

Wida¢ zatem, Ze na pierwszym etapie rozwoju wideoblogow twoércy publikowali
materialy audiowizualne w serwisach blogowych lub na blogach we wtasnych do-
menach. Funkcjonowanie wlogéw rozpoczelo si¢ wiec jeszcze przed zaistnieniem
serwisow spoteczno$ciowych, co —jak pisze Trine Bjorkmann Berry —jest obecnie
nieco zapomnianym zagadnieniem w §wiatowych badaniach medioznawczych, ale
kluczowym z perspektywy rozwoju publikowania wideo w internecie, czyli tzw.
video online (2018: 8, 137). Poczatki wlogosfery wigzaly sie z dzialalno$cia ama-
torska, oddolna, samofinansujaca si¢ i w duzym stopniu eksperymentalna, ale to
wlasnie ona zainicjowala szerokie zjawisko, jakim jest obecnie wideoblogowanie.
Wowczas mozliwosci techniczne nie byly tak rozwiniete jak dzisiaj, przez co pierwsi
wideoblogerzy musieli boryka¢ si¢ z problemami z przepustowoscia tacza, powolna
transmisja danych oraz ogromnymi rozmiarami plikéw, a to z kolei powodowalo
trudnoéci z przesylaniem, przechowywaniem i publikowaniem wtasnych filméw
w przestrzeni internetowej. Istotnym punktem w historii wlogowania byt rok 2005
i uruchomienie witryny YouTube, ktéra znacznie ulatwila twércom prowadzenie
dzialalnosci audiowizualnej. Wraz z pojawieniem si¢ tego typu serwiséw wideoblo-
gi zyskaly profesjonalna odstone, w tym estetyczny wyglad, dynamiczny, ciekawy
montaz materialéw oraz rozbudowane funkcje majace na celu zwigkszenie pozio-
mu interakcji miedzy uzytkownikami. Wiele powszechnych praktyk, ktore dostrze-
gamy dzisiaj w serwisach typu YouTube czy Snapchat, zostato najpierw opracowa-
nych przez wczesng spolecznosé wideoblogeréw (Berry Bjerkmann 2018: 15).

Jak stwierdza Anusha Mogallapu (2011), istnieje réznica migdzy wideoblogo-
waniem (ang. video blogging) a publikowaniem wideo (ang. video posting). Drugi
rodzaj funkcjonowania w internecie polega na prozaicznym we wspoétczesnych
czasach udostepnianiu w przestrzeni wirtualnej dowolnego filmu, np. teledysku,
reklamy. Z kolei wideoblogowanie stanowi juz szerszy typ dzialalno$ci zwiazany
z (oddolna) twdrczoscia, autoekspresja, kreatywnoscia i budowaniem wigzi spo-
lecznych. Istota wideobloga tkwi w regularnym publikowaniu materialéw wideo
(kazdy z nich stanowi odcinek wloga) nagranych samodzielnie przez uzytkowni-
ka, aich tres¢ zwykle taczy sie z autorem (np. jego zainteresowaniami) lub przeka-
zuje jego przezycia, emocje lub opini¢ na dany temat (Mogallapu 2011: 6); filmy
publikowane na wlogu s3 zatem tym samym, co posty na blogu.

Odcinek wideobloga jest zazwyczaj kr6tki®” i moze ukazywaé jedng sceng lub,
za sprawg montazu, wiele polaczonych ze soba momentéw. Podstawowy srodek

67 Will Luers w artykule z 2007 r. wspomina, iz wideoblogerzy prezentuja odcinki trwajace do S min.
Od czasu opublikowania pracy sfera wideoblogowa zmienila si¢ jednak w znacznym stopniu, takze pod
wzgledem dtugosciudostepnianych nagran. Analiza obecnie funkcjonujacych polskich wideoblogéw spor-
towych w serwisie YouTube wykazala, Ze odcinki nagrywane z wyprzedzeniem trwaja zazwyczaj od kilku
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przekazu w wideoblogu to stowo wypowiadane przez twérce i jednoczes$nie gtow-
nego bohatera filmu, ale wazna role odgrywaja w nim réwniez warstwy wizu-
alna oraz akustyczna. Za pomoca odpowiedniego ujecia kamery, jej ruchu, ale
takze ciaglo$ci scen czy dobrania stosownego do nastroju dzwigku autor moze
wplywad na odbiér catej wypowiedzi, stad mowi sie nawet o wartosci kinowej
wlogowania (Luers 2007). Najbardziej rozpowszechnionym sposobem nagry-
wania wideoblogdw jest méwienie bezposrednio do kamery, ktora wloger trzy-
ma w rece. Jak zauwaza Will Luers (2007), w ten sposéb twércy wideoblogéw
wykorzystuja oraz dostosowuja do swoich potrzeb schemat znany z programéw
telewizyjnych, wktorych gospodarze patrza w kamerg i zwracaja si¢ do publicz-
noéci znajdujacej sie ,za ekranem”.

Wideoblogowanie nie wymaga zaawansowanych umiejetnosci technicznych
(Burgess, Green [2009] 2011: 87). Aby rozpocza¢ prowadzenie wloga, jego twér-
ca potrzebuje jedynie prostych narzedzi do produkcji oraz rozpowszechniania fil-
mow typu telefon z funkeja nagrywania. Z kolei osoba chcaca odbiera¢ komuni-
katy wlogera i na nie reagowa¢ powinna mie¢ tylko dostep do sieci (Molyneaux
iin. 2008: 2). Entuzjasci wideoblogéw dowodza, ze stanowia one lepsza forme
blogowania niz blogi tekstowe, chociaz mozna wskaza¢ argumenty zaréwno po-
twierdzajace te teze, jak i jej zaprzeczajace (Mogallapu 2011: 6). Z jednej stro-
ny, za sprawg audiowizualno$ci oraz zwigzanych z nig warunkéw do operowania
wieloma §rodkami przekazu, wlogi sa atrakcyjniejsze pod wzgledem wizualnym
i skupiaja uwage internautéw w wiekszym stopniu niz blogi bazujace na stowie
pisanym, a do tego wlogerzy maja wiecej mozliwosci, by zaprezentowac publicz-
nosci swoja osobowos¢. Z drugiej strony edycja opublikowanych juz filméw wi-
deoblogowych i naniesienie ewentualnych poprawek jest bardziej czasochlonna
niz modyfikacja wpiséw na blogach tekstowych.

Szczegblowa charakterystyke wideobloga mozna odnalez¢ w publikacji J. Bur-
gessi]. Greena pt. YouTube. Wideo online a kultura uczestnictwa ([2009] 2011). We-
dlug autoréow wlog to ,forma amatorskiego filmu wideo” (Burgess, Green [2009]
2011: 54), ktéra rozpowszechnila si¢ w serwisie YouTube%8. Za jej podstawowe
cechy uznano:

do kilkunastu minut, aw przypadku transmisji na zywo — nawet kilkadziesigt minut (por. podrozdzial 1.4.8.).
68 Wideoblogi nie s tworzone wylacznie w ramach YT. Innymi popularnymi witrynami, w ktérych
mozna upublicznia¢ wlasne produkcje wideo s3 m.in. Dailymotion, Vimeo, MySpace. W sferze interne-
towej z powodzeniem funkcjonujg takze lokalne serwisy umozliwiajace zamieszczanie i ogladanie filmow
bedace odpowiednikami amerykariskiego YouTube’a - s3 one jednak stabo rozpoznawalne poza granica-
mi kraju, w ktérym powstaly. Wsréd nich warto wymienié: rosyjski serwis Rutube (rutube.ru), japoriski
serwis Niconico (nicovideo.jp), pakistariski serwis Tune.pk, irariski serwis Aparat (aparat.com), bulgarski
serwis VBOX7 (vbox7.com) i czeski serwis Zkouknito.cz. W latach 20062017 funkcjonowal takze pol-
skiserwis Wrzuta.pl, ktéry umozliwiatuzytkownikom przesylanie oraz udostepnianie plikéw audialnych
iaudiowizualnych.
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a) monologbedacy podstawowa forma podawcza;

b) szerokizakres tematyczny —,,0d przemyslanej politycznej debaty po egzal-
towane tyrady i prozaiczne szczegdly zycia codziennego” (Burgess, Green
[2009] 2011: 54);

c) pelen energii wystep méwiacego przed kamers;

d) szybki, czesto dowcipny montaz;

e) zywiolowoééibezposrednioéé przekazu, cozacheca do informacji zwrotnej;

f) nastawienie na interakcje z innymi uzytkownikami serwisu, ktéra obja-

wia si¢ poprzez liczbe komentarzy oraz wideoodpowiedzi (Burgess, Green
[2009] 2011: 54, 87).

Zagraniczni badacze zgodnie podkreslaja fakt, iz wlog jest taka forma publikacji
internetowej, w ktérej najwazniejsi sa uzytkownicy — to oni produkuja, upublicz-
niaja, promuja, ogladaja i komentuja filmy (por. m.in. Molyneaux i in. 2008: 2;
Burgess, Green [2009] 2011: 86; Mogallapu 2011: S). Will Luers (2007) zwraca
uwage na budujaca sie w ten sposéb wirtualng spotecznosé¢ skupiong wokoét po-
wstajacych wlogéw, ktérej czlonkowie sg réwni wzgledem siebie — kazdy z nich
moze by¢ tworca, widzem oraz krytykiem jednoczeénie, a ich role moga sie laczy¢
i wymienia¢. Wida¢ zatem spoleczny wymiar wideoblogowania, ktore jest nasta-
wione przede wszystkim na dialog, wymiane miedzy czlonkami wlogosfery i to
nawet w przypadku (pozornie) monologowego przekazu. Odbiorca filmu moze
wyslaé tworcy btyskawiczng informacje zwrotng w postaci oceny nagrania (klik-
nigcia opcji To mi si¢ podoba lub To mi sig nie podoba znajdujacych sie pod filmem),
komentarza, wiadomosci prywatnej, wideoodpowiedzi. Jak konstatuja J. Burgess
orazJ. Green, ,wideoblog przypomina o tkwiacej gleboko w ludzkiej naturze po-
trzebie interpersonalnej komunikacji twarza w twarz” ([2009] 2011: 87), ktéra
w sferze wirtualnej przybiera posta¢ komunikacji ,ekran w ekran”.

Pomimo ogromnej popularnosci wideoblogowania i wystepowania licznej
reprezentacji tego typu wypowiedzi w sieci, dotychczas poswigca si¢ niewiele
miejsca temu zagadnieniu w publikacjach naukowych na gruncie polskim. Bra-
kuje zwlaszcza analizy wideoblogow z uwzglednieniem aspektu genologicznego.
Badacze czesto unikaja precyzyjnego nazwania i opisania, czym wladciwie jest
wlog — gatunkiem, subgatunkiem, a moze nastepnym narzedziem komunikacji
w przestrzeni internetowej. Wideoblog nierzadko definiuje sie po prostu jako au-
diowizualny typ bloga (por. Olszanski 2006: 35-36; Pisarek (red.) 2006: 231;
Bulaszewska 2015: 136). W najnowszych publikacjach polscy naukowcy coraz
chetniej nazywaja go jednak typowym dla komunikacji internetowej gatunkiem
(por. Rudzifiska 2015: 122; Deditius 2018: 46; Maciejak 2018: 86) czy nawet
nowym typem komunikacji (por. Sawicka 2017: 78).

W pierwszych polskich pracach podejmujacych zagadnienie wideoblogowania
dominowata tendencja do traktowania wloga jako kolejnej odmiany prywatne-
go dziennika internetowego. W przeciwienstwie do bloga tekstowego, twérca
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wideobloga cyklicznie publikuje filmy wideo, w ktérych opowiada o szczegd-
tach dotyczacych swojego zycia prywatnego, méwiac bezposrednio do kamery.
W 2008 r. Alicja Raciniewska za najbardziej popularna forme audiowizualnej
wypowiedzi internetowej uznata wideoblogi w formie diarystycznej, ktore so-
cjolozka ttumaczy jako dokumenty osobiste oraz kontynuacje tradycji pamiet-
nika. Jak pisze badaczka, wlogi ,sa zwykle narracjami w pierwszej osobie i sa
ugruntowane w zyciu wideoblogerdw, stanowia najczesciej zapis ich osobistych
doswiadczen i fragmentéw zycia codziennego”, ktérymi twércy chca podzieli¢
sie z publiczno$cig (Raciniewska 2008: 202). Z tego wzgledu Ignacy S. Fiut
oraz Magdalena Pigtek nazywaja wideoblogeréw ,wirtualnymi gawedziarzami”
(2012: 70), ktérzy tworzac audiowizualne wypowiedzi, d3za do jak najlepszej
autoprezentacji, generowania jak najwiekszej liczby odston poszczegélnych na-
gran i jak najskuteczniejszej komunikacji z uzytkownikami.

Marta Wieckiewicz-Archacka zwraca uwage na to, ze ,wideoblog to taki ro-
dzaj dziennika internetowego, ktéry zawiera przede wszystkim materiaty wi-
deo i to one stanowia podstawowy no$nik tresci” (2012: 109). Zdaniem autorki
zastagpienie wpisow wypowiedziami w formie audiowizualnej stanowi zagroze-
nie dla interakcji miedzy blogerem a uzytkownikami, ale badaczka nie rozwija
tej tezy (Wieckiewicz-Archacka 2012: 115). W rzeczywistosci stalo sie wrecz
odwrotnie, w czym pomagaja narzedzia dostepne w serwisach typu YouTube,
ktére sprzyjaja wymianie, tworzeniu wiezi oraz budowaniu spolecznosci wo-
kol wideobloga.

Réwniez Marta Majorek (2015) wérdd integralnych wlasciwosci wigkszosci
wideoblogéw wymienia koncentrowanie si¢ twércow na zyciu prywatnym oraz
dzielenie si¢ osobistymi, intymnymi sprawami z internautami. W opinii badaczki
audiowizualna forma przekazu blogowego pozwala zminimalizowa¢ dystans ko-
munikacyjny w jeszcze wigkszym stopniu niz w przypadku bloga w postaci teks-
towej, co jest zwiazane z mozliwo$cig wykorzystania réznych kodéw pozajezyko-
wych, z ktérymi mamy do czynienia w komunikacji bezpo$redniej typu mimika,
gestykulacja, postawa, wyglad, otoczenie méwiacego:

Uzytkownicy poprzez wykorzystywanie kanaléw wideo zyskuja bardziej naturalna moz-
liwo$¢ przekazu, najbardziej zblizona do komunikacji twarza w twarz, co z kolei pozwala
na identyfikacje emocjonalnej ekspresji i umozliwia odbiorcy odczytywanie sygnaléw nie-
werbalnych. [...] W przypadku tworzenia wideobloga mamy do czynienia z polaczeniem
obrazu i glosu osoby wlogera oraz jego osobistych przemyslen, ktére wypowiada na forum.
Owo polaczenie pozwala na wytworzenie sie unikatowych w wirtualnej przestrzeni wiezi
[...] (Majorek 2015: 112, 144).

Medioznawczyni traktuje wideoblog jako forme wypowiedzi internetowej op-
arta na przekazie audiowizualnym, ktorej zawartos$¢ jest bezposrednio polaczona
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zautorem nagran —jego zyciem, przemy$leniami, zagadnieniami zajmujacymi go
w danym momencie (Majorek 2015: 112, 145-146). Ujawnia si¢ zatem postrze-
ganie wloga jako uwspodlczesnionej postaci dziennika.

W analizach poswigconych przestrzeni internetowej istotna role odgrywa
jednak aktualnos¢, co jest podkreslane m.in. przez L. Rudzinska, ktéra odno-
towuje, ze ,dynamicznie rozwijajaca si¢ technologia oraz zmiany w spoleczen-
stwie sieci wywoluja potrzebe ciagltego uwspolczesniania dotyczacychich teorii”
(2015: 106). Doskonalym potwierdzeniem tej tezy jest sfera (wideo)blogowa.
Ewolucja blogéw, w tym blogéw w postaci wideo, zdeterminowana postepem
technologicznym, wymaga od badaczy czujnosci, systematycznej obserwacji
oraz redefiniowania poje¢. Z czasem w naukach humanistyczno-spolecznych
dostrzezono, ze podobnie jak w przypadku bloga, wideoblog znacznie wykra-
cza poza ramy gatunku diarystycznego, a wlog w postaci pamietnika czy dzien-
nika nalezy traktowa¢ jako jeden z rodzajéw tej formy wypowiedzi (por. m.in.
Deditius 2018; Maciejak 2018).

Jezykoznawczynia, ktéra wideoblog ujmuje szeroko, nazywajac go gatunkiem
komunikacji internetowej, jest Sabina Deditius (2018). Autorka opisuje go jako
narzedzie stluzace autoprezentacji oraz autopromocji. Za konstytutywne wtasci-
wosci wloga uznaje:

a) audiowizualno$¢;

b) wyraznie nakreslona tematyke wloga;

c) podzialwideobloga na odcinki posiadajace podobna strukture oraz wspél-
ne elementy; kazdy z nich z osobna stanowi tematyczna calo$¢, ale jedno-
cze$nie jest spojny z tematyka calego cyklu i jest jego integralng czescia;

d) fakt, ze wszystkie filmy (odcinki) pojawiajace si¢ w ramach wideobloga
maja tego samego autora i ukazujg si¢ w jednym miejscu w sieci;

e) cyklicznoé¢ publikacii;

f) specyficzny charakter wypowiedzi, ktéry oddaje osobowo$é autora;

g) nastawienie na budowanie relacji nadawczo-odbiorczych (Deditius
2018: 47-50).

Badaczka podkresla zwlaszcza te ostatnig ceche, zwracajac uwage na zachowa-
nia osoby méwigcej sprzyjajace komunikacji perswazyjnej. Sa to zaréwno elementy
na poziomie werbalnym (np. bezpo$rednie zwroty do adresatéw, prosby o zadawa-
nie pytaniich przytaczanie, ujawnianie informacji o zyciu prywatnym oraz wlasnych
przemysleri na dany temat), jak i niewerbalnym (np. sposéb zachowania wlogera, ktéry
jawi si¢ jako osoba usmiechnieta, z dystansem do siebie, otwarta, zaangazowana i eks-
presywna, pokazujaca si¢ w stroju nieformalnym w przestrzeni domowej) (Deditius
2018: 48-49). Owe zabiegi autora wideobloga stuza przede wszystkim budowaniu
pozytywnego wizerunku tworcy oraz tworzeniu partnerskiej relacji z internautami,
ktorzy maja mozliwo$¢ reagowania na to, co méwi i jak sie zachowuje wloger. ,, Dzia-
lania te maja na celu zbudowanie poczucia nieustannego bycia w kontakcie. Relacja
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nadawczo-odbiorcza ma wiec charakter ciagly i dynamiczny, jest realizowana za po-
$rednictwem réznych kanaléw komunikacyjnych: e-maili, komentarzy i wpisow
pod nagraniami” (Deditius 2018: 49). Wymiana nierzadko przenosi si¢ takze do in-
nych serwiséw spolecznosciowych (np. Instagrama), do ktérych odnosniki znajduja
sie czesto na wideoblogu (w poszczegdlnych filmach, w opisach pod nagraniamilub
w danych kontaktowych na profilu).

Z kolei K. Maciejak (2018) jednoznacznie oddziela te forme internetowa
od tradycji diarystycznej i postuluje zaprzestanie nazywania jej ,prywatnym
dziennikiem”. Zwraca przy tym uwage na fakt, ze wspdlczesnym twércom fil-
mow publikowanych w serwisie YouTube zalezy przede wszystkim na zdobyciu
popularno$ci oraz przyciagnieciu jak najwiekszej liczby statych odbiorcéw (sub-
skrybenté6w??), a nie na dzieleniu si¢ z nimi swoim zyciem prywatnym (2018: 83).
Autorka w odwolaniu do badar J. Burgess oraz J. Greena ([2009] 2011) obszer-
nie definiuje wideoblog jako:

genetycznie internetowy gatunek, ktérego podstawa s3 umieszczane w sieci autorskie ma-
terialy wideo, zwykle w formie monologu wyglaszanego bezposrednio do kamery. Nieod-
facznym elementem wloga s3 komentarze dotyczace zawartych w nim tresci. Tematyka
wideoblogéw jest bardzo zréznicowana (od osobistego zwierzenia po naukowy wywdéd).
Do istotnych cech gatunku mozna zaliczy¢ takze interaktywnos¢, dazenie do autentyczno-
$ciiperswazyjny charakter (Maciejak 2018: 86-87).

Warto zwrdci¢ uwage na ogromna zlozono$¢ ujmowanego w ten sposob wloga,
w ktérym zauwaza sie wielo$¢ form gatunkowych (w jednym filmie moze by¢ re-
alizowany jeden gatunek, ale moga tez wystepowac rézne gatunki typu wyklad,
recenzja, reportaz, komentarz, wywiad, pogadanka), a ponadto jego integralna
czedcia sg czat i komentarze. Z tego wzgledu watpliwo$¢ terminologiczna budzi
nazwanie wideobloga gatunkiem. Podobne zastrzezenia ponad dekade temu to-
warzyszyly badaczom zagranicznym (por. m.in. Miller, Shepherd 2009; Werner
2012), ktérzy uznali, iz blog i wlog to formy zbyt réznorodne, by identyfikowaé
je jako gatunki. Podobnie jak blog to nie tylko tekst (Rettberg [2008] 2012: 21),
tak samo wlog to nie tylko film wideo. Jest to forma niejednorodna, zbudowa-
na z wielu komponentéw, z ktérych kazdy petni istotna funkcje. Z tego wzgledu

69 Jednazpodstawowych opcji dla zalogowanych uzytkownikéw YT jest subskrybowanie kanatow. Jak
tlumaczy L. Rudziniska, subskrybowa¢ oznacza ,da¢ tworcy zielone §wiatto »chce zobaczy¢ Twoje kolej-
ne filmy«” (2015: 111). Po wybraniu opcji Subskrybuj (ang. Subscribe), znajdujacej si¢ bezposrednio pod
kazdym filmem w serwisie YouTube lub na stronie gtéwnej kanatu, uzytkownik automatycznie otrzymuje
powiadomienia dotyczace nowych tresci, ktére opublikuje twérca. Liczba subskrypcji $wiadczy o popu-
larnosci wideobloga (im wiecej subskrybentéw, tym popularniejszy wlog), a do tego przeklada sie na wy-
mierne zyski, np. wspotprace z reklamodawcami.



Wideoblog — charakterystyka i rodzaje 117

uznaje, iz trafniejsze byloby zdefiniowanie go jako autochtonicznego dla interne-
tu gatunku w formie kolekgji.

Inng wlasnosci, ktéra w powyzszym ujeciu wymaga aktualizacji, jest forma
wypowiedzi. Jak pokazuje analiza najnowszych wideoblogéw, w tym dotyczacych
tematyki sportowej, nadawcy coraz rzadziej bazuja w nich na monologu. Zauwa-
zalna jest natomiast silna tendencja do wykorzystywania dialogu jako podstawo-
wej formy przekazu w filmie. Autorzy nagran kladg nacisk juz nie tylko na inter-
akcjeidialog z samym odbiorca; wymiana jest réwniez podstawowym elementem
odcinka. Rozmowa moze odbywac¢ si¢ miedzy dwoma prowadzacymilub miedzy
prowadzacym a zaproszonym go$ciem (lub go$émi).

Biorac pod uwage aktualny stan badan, a takze wlasng analize zjawiska, przed-
stawiam najwazniejsze cechy charakteryzujace wideoblog:

a) to gatunekautochtoniczny - forma wypowiedzi internetowej przynalezna

wylacznie do jednego medium i w nim ,zrodzona”;
b) to gatunek w formie kolekeji, a wérdd jego sktadowych nalezy wymieni¢:
« film - nagrany lub transmitowany na zywo, mogacy by¢ wywiadem, ko-
mentarzem, felietonem, recenzja, poradnikiem, instruktazem, wykladem,
pogadanka, zwierzeniem, reportazem itp. (czasem wiele tych form jest
realizowanych w jednym materiale audiowizualnym);

« zapowiedz filmu w postaci pisemnego opisu;

« czat na zywo;

« komentarze;

c) bazuje na audiowizualnosci - jego podstawg sa filmy nagrywane przez
prowadzacego (wideoblogera); nagrania wideoblogowe moga zosta¢ za-
rejestrowane z wyprzedzeniem i upublicznione po odpowiednim monta-
zu lub transmitowane na zywo przy wykorzystaniu funkcji livestreamingu;

d) moze dotyczyé réznorodnej tematyki (codziennej, popularnonaukowej, po-
litycznej, spolecznej, sportowej, podrézniczej, kulinarnej, modowej, tech-
nologicznej itp.), ale wkazdym wideoblogu jest ona wyraznie zarysowana;

e) jestlatwy do stworzenia pod wzgledem technicznym: wymaga rejestracji
(zalozenia wlasnego konta w serwisie typu YouTube), a takze kamery oraz
podstawowych umiejetnosci montazowych;

f) skladasiezodcinkéw (filméw)70 o réznej dtugosci (od kilku do kilkudzie-
sieciu minut), ktére sa publikowane regularnie i charakteryzuja sie podo-
bienstwem, zwlaszcza pod wzgledem strukturalnym;

70 W pracach podejmujacych temat wideoblogowania pojawia si¢ problem, w jaki sposéb nazwa¢ autor-
skie materiaty twércy umieszczane na wlogu. Podstawowy termin kojarzony z blogiem i wykorzystywany
do nominacji publikacji pojawiajacej si¢ na tego typu stronie to wpis, jednak ma on oczywiste konotacje
ze stowem pisanym, stad nie jest on adekwatny do komunikatéw audiowizualnych. Jerzy Bralczyk, prowadzac
wideoblog, zaproponowal termin wgad (od sformulowan wideogadanie oraz wideogad) - por. np. odcinek pt.
Wgad - Problemy w komunikacji (Bralczyk 2011). Ow leksem ma podkresla¢ dwie podstawowe wlagciwosci
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g) formapodawcza odcinka (filmu) moze by¢ zaréwno monolog, jak i dialog;

h) jest nastawiony na interakcje i dialog z innymi uzytkownikami, ,zache-
ca do krytyki, debaty i dyskusji” (Burgess, Green [2009] 2011: 87), stad
tworca podejmuje szereg dzialan o charakterze perswazyjnym, aby skloni¢
widzéw do przekazania informacji zwrotnej;

i) uzytkownicy maja mozliwo$¢ reagowania na publikowane wypowiedzi
m.in. poprzez wybér opcji dostepnych pod filmem, dodawanie komenta-
rzy czy wpisow na czacie i przez to wplywania na treé¢, a takze forme od-
cinkéw wloga;

j)  wceluskutecznego dotarcia do odbiorcéw jego twércy moga wykorzysty-
wacé rozmaite §rodki przekazu: stowo méwione, stowo pisane wystepujace
w samym nagraniu (logowizualno$¢) oraz stowo pisane towarzyszace fil-
mowi (np. w postaci tytulu i opisu odcinka).

Mamy zatem do czynienia ze zréznicowanym, zlozonym, wieloskladniko-
wym tworem komunikacyjnym, ktéry jest trudny w zdefiniowaniu, co potwier-
dza przeglad literatury przedmiotu. Niejednorodnos¢ ujawnia si¢ w typologiach
wideoblogéw, ktére (podobnie jak blogi) mozna grupowaé z uwzglednieniem
rozmaitych czynnikéw. Marta Wieckiewicz-Archacka (2012: 113-114) wskazuje
na trzy odmiany wideoblogéw wyrdznione na podstawie relacji pomiedzy obra-
zem a dzwiekiem:

1) wideoblogi z obrazem jako dominujacym $rodkiem przekazu (dzwigk

w nich nie wystepuje);

2) wideoblogiz obrazem i dzwigkiem jako wystepujace obok siebie, réwno-
wazne $rodki przekazu;

3) wideoblogi z dzwigkiem jako dominujacym $rodkiem przekazu (obraz
w nich wystepuje, ale nie odgrywa istotnej roli).

Podzial ten wymaga jednak uzupelnienia i aktualizacji. Jak zastrzega badaczka,
pierwsza wskazana przez nig grupa wideoblogéw jest ,mozliwoscia niezrealizowa-
ny” (Wieckiewicz-Archacka 2012: 113), a biorgc pod uwage obecny wyglad sfery
wideoblogowej oraz dazenia tworcéw do jak najpelniejszego wykorzystywania do-
stepnych $rodkéw wyrazu, pozostaje jedynie forma potencjalng. Zdecydowanie
najliczniejszym zbiorem wideoblogdw sa takie, w ktérych obraz i dZwigk stanowia
réwnie istotne elementy internetowego przekazu audiowizualnego. Jesli za§ mowa
o trzeciej grupie, wspolczesnie jej reprezentantem jest podcast, czyli transmisja mo-
nologulub dialogu w postaci audio, ktérej jednak moze towarzyszy¢ obraz, np. pod-
glad studia radiowego, w ktérym sa nagrywane wypowiedzi.

Z kolei Marta Majorek (2015: 117-118) proponuje, by grupowaé wideoblogi
z uwzglednieniem rodzaju publikowanych trescii wyrdznia:

omawianej formy internetowej, czyli wizualno$¢iméwionoéé (Wieckiewicz-Archacka 2012: 112). Obecnie
popularniejszym okreéleniem wéréd uzytkownikéw sfery wideoblogowej jest jednak odcinek (wideobloga).
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1) wideoblogi osobiste dotyczace codziennego zycia ich twércéw, ktérzy w ten
sposob dzielg sie prywatnymi sprawami z innymi uzytkownikami;

2) wideoblogi publiczne”! dotyczace spraw spotecznych, politycznych, wy-
darzen z kraju i ze $wiata;

3) wideoblogi rozrywkowe tworzone z mysla o dostarczeniu rozrywki uzyt-
kownikom, w ktorych autor przedstawia zabawne zdarzenia, amatorsko
wykonuje znane piosenki, taficzy itp.;

4) wideoblogi technologiczne polegajace na prezentacji sprzetu oraz nowi-
nek technologicznych (testy gadzetéw, oméwienie ich wad i zalet, ukaza-
nie opinii wlogera).

Taka klasyfikacja jawi si¢ jednak jako nieco pobiezna oraz nieuwzgledniaja-
ca wszystkich mozliwych odmian wideoblogéw, np. popularnonaukowych czy
skoncentrowanych na grach komputerowych. Warto takze zastanowi¢ si¢ nad
zasadno$cia tworzenia typologii wlogéw wylacznie na podstawie ich profili te-
matycznych, poniewaz obecnie oczywistym wydaje sie fakt, iz wideoblogi mozna
prowadzi¢ w zasadzie na kazdy temat.

Zaréwno polscy (por. m.in. Przybysz Z. 2016; Maciejak 2018), jak i zagraniczni
(por. m.in. Werner 2012) badacze sfery wideoblogowej w swoich opracowaniach
sygnalizuja pojawienie sie rodzajéw réznigcych sie miedzy sobg schematami re-
alizacyjnymi. Przeglad aktualnie prowadzonych polskich wideoblogéw potwier-
dza, ze takie odmiany wyodrebnily si¢ i rozwinely na tyle, ze nie mozna juz méwi¢
tylko o jednostkowych reprezentacjach, ale o calych zbiorach nagran, ktére cha-
rakteryzuja sie wlasciwymi tylko dla siebie cechami, a takze z latwoscia s3 rozpo-
znawalne przez cztonkéw wlogosfery.

Na podstawie tekstéw naukowych (Werner 2012; Tytkowska 2015; Kostro-
wiecka 2016; Przybysz 2016; Maciejak 2018; Bogucka 2019; Lukasiewicz 2020)
proponuje podzieli¢ wideoblogi z uwzglednieniem sposobu przekazywania tresci
za posrednictwem ich gléwnego elementu, jakim jest film (por. wykres 8); w efek-
cie mozna wskaza¢ nastepujace typy:

a) wideoblogzwierzeniowy; wideozwierzenie (ang. confession vlogs; confes-
sion videos) to wideoblog dotyczacy zycia osobistego i ukazujacy fragmenty
prywatnosciich tworcéw, przez co przybiera forme wideopamietnika pro-
wadzonego z zamiarem upublicznienia; jest skoncentrowany wokét wyznan
autora, ktory dzieli si¢ z innymi uzytkownikami sieci swoimi przezycia-
mi oraz przemysleniami; nawigzuje wigc do kultury konfesyjnej (Werner
2012: 27; Maciejak 2018: 91); wideoblog tego typu publikowany codziennie
to daily vlog, czyli wideodziennik (Przybysz Z. 2016: 16; Bogucka 2019);

71 Uzyta przez M. Majorek nazwa wideoblogi publiczne budzi watpliwo$¢, poniewaz moze by¢ mylaca
— wszystkie wlogi s3 publiczne w znaczeniu tworzone z zamiarem upublicznienia. W zwigzku z tym lep-
szym okre$leniem byloby wideoblogi spoleczne (stawiane w opozycji do wideoblogéw osobistych).
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b) wideoblog bazujacy na reakcji; wideoreakcja (ang. react to; reaction

videos), w ktérym autor ukazuje reakcje swoje lub 0séb ze swojego oto-
czenia na jakie$ zdarzenie lub zjawisko o charakterze prywatnym (np.
wiadomo$¢ o zareczynach, ciazy) albo publicznym (np. po raz pierwszy
slyszany utwér, ogladany fragment serialu); taki wideoblog moze by¢
nagrywany z ukrycia, aby w jeszcze wigkszym stopniu ukaza¢ sponta-
niczng, naturalna i nieskrepowang obecnos$cia kamery reakcje; celem
filmu jest przede wszystkim ukazanie emocji, jakie towarzysza czlowie-
kowi w danej chwili oraz zaprezentowanie jego zachowan pozawerbal-
nych (Werner 2012: 28; Bogucka 2019); za specyficzny rodzaj wideo-
reakcji uznaje prank (z ang. ,wybryk”, ,figiel”, ,psikus”), czyli nagranie
wideoblogowe przedstawiajace sytuacje, w ktérej ktos (nierzadko sam
autor) robi komu§ dowcip (Przybysz Z. 2016: 19);

Wideoblog zwierzeniowy

_ | ———  Daily vl
(wideozwierzenie) Ay viog
 Wideoblog bazujacy na reakeji Prank
(wideoreakgja)
Lifehack
. Wideoblog poradnikowy
id dnik
(wideoporadnik) Tutorial
— Wideoblog growy —— Walkthrough
Wideoblog —
Haul
Wideoblog w formie recenzji
(wideorecenzja) Unboxing
| Wideoblog w formie komentarza
(wideokomentarz)
—  Wideoblog w formie Q&A
Wideoblog w formie wywiadu

(wideowywiad, wideorozmowa)

Wykres 8. Rodzaje wideobloga

Zrédlo: opracowanie wlasne
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c) wideoblog poradnikowy; wideoporadnik — wideoblog, w ktérym twérca
przekazuje uzytkownikom wskazdéwki zwigzane z tym, jak najkorzystniej
dziata¢ w danych okoliczno$ciach, np. jak odpowiednio ubra¢ si¢ na rozmo-
we kwalifikacyjna (tematyka modowa), co nalezy ze soba zabra¢ w podréz
do Australii (tematyka podréznicza) itd.; odmianami wideoporadnika sa:
« lifehack (z ang. life, czyli ,zycie” i hack w zn. ,dawaé sobie rade”), czyli

taki typ wideobloga, w ktérym twoérca przekazuje sprytne, najczesciej

wyprobowane przez siebie triki usprawniajace i ulatwiajace codzienne

zycie (Przybysz Z. 2016: 19);

tutorial (z ang. ,samouczek”) to wideoblog, w ktérym autor krok po kroku

pokazuje, jak postepowaé, np. w przypadku dzialan twérczych (typu nauka

makijazu), lub jak uzytkowa¢ dany sprzet; to audiowizualny zbiér zasad
polaczony z przedstawieniem konkretnego przykladu, tzn. wloger opo-
wiadaijednocze$nie prezentuje, wjaki sposob prawidlowo co$ wykona¢;

d) wideoblog growy’2 (ang. gameplay) — wideoblog, w ktérym twoérca ukazu-
je przebieg danej gry komputerowej; tego typu wizualizacja jest potaczo-
naz zywym, ciekawym komentarzem autora, czyli gamera, ktéry nagrywa
siebie podczas rozgrywki; sam twérca takze jest czesto widziany na ekra-
nie — w malym oknie podgladowym, by uzytkownicy nie tylko styszeli, co
mowi, ale réwniez obserwowali jego reakcje; odmiang wideobloga growego
jest walkthrough (z ang. ,solucja”, ,rozwiazanie”), czyli przewodnik uka-
zujacy, jak ukoriczy¢ dang gre komputerowa (Bogucka 2019);

e) wideoblogw formie recenzji; wideorecenzja (ang. review videos) — wideo-
blog, za posrednictwem ktdrego autor prezentuje i recenzuje jaki$ produkt
lub ustuge (czesto we wspélpracy z dang marka); audiowizualna recenzja
moze dotyczy¢ filméw, ksigzek, albuméw muzycznych, gier, gadzetéw tech-
nologicznych, ubran, kosmetykéw itp.; za odmiany wideorecenzji uznaje:

72 W érodowisku graczy komputerowych coraz czesciej wykorzystywanym przymiotnikiem nazywa-
jacym cos, co wigze sie¢ z grami komputerowymi, jest leksem gamingowy. Derywat ten powstal poprzez
dodanie do bedacego podstawg stowotwoércza anglicyzmu gaming rodzimego sufiksu —owy, a o jego po-
pularnosci $wiadczy wysoka czestotliwo$¢ wystepowania w tekstach internetowych, ktére odnotowano
w wyszukiwarce Monco.pl (wyraz zostal uzyty 803 razy - stan: 6.10.21). We wspdlczesnej polszczyznie
okreslenie gamingowy uwidacznia sie m.in. w polaczeniach wskazujacych na elementy specjalistycznego
sprzetu dla graczy komputerowych typu sprzet gamingowy, akcesoria gamingowe, laptop gamingowy, kompu-
ter gamingowy, mysz gamingowa, klawiatura gamingowa, stuchawki gamingowe, fotel gamingowy. Rodzimym
odpowiednikiem stowa gamingowy jest przymiotnik growy utworzony od podstawy gra, do ktérej dodano
sufiks —owy. Chociaz obecnie nie jest on zbyt czgsto stosowany przez uzytkownikéw polszczyzny (w wy-
szukiwarce Monco.pl wyraz growy pojawil si¢ 174 razy — stan: 6.10.21), jezykoznawcy do wyrazenia ogél-
nej tresci ‘zwigzany z grami, dotyczacy gier’ zalecaja stosowanie wlasnie tego okre$lenia — por. odpowiedz
Katarzyny Klosiniskiej w PoradniJezykowej PWN (2015). Z tego wzgledu zastosowalam w pracy polacze-
nie wideoblog growy, majac nadziej¢ na rozpowszechnienie wlaénie takiej formy.
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« haul (zang. ,tup”, ,zdobycz”), czyli taki typ wideobloga, w ktérym autor
ukazuje i szczegétowo omawia zakupione niedawno produkty, wskazuje
ich wady i zalety oraz je ocenia; por. m.in. haul zakupowy, haul ubranio-
wy, haul kosmetyczny, haul ksigzkowy (Tytkowska 2015; Kostrowiecka
2016a; Przybysz Z. 2016: 16);

unboxing (z ang. ,rozpakowywanie”) to rodzaj filmu wideoblogowego,
w ktérym autorzy otwieraja zamoéwione lub niespodziewane paczki naj-
czeéciej zawierajace najnowsze produkty, a nastepnie je przedstawiaja,
nierzadko testuja i dziela sie swoimi pierwszymi wrazeniami (Kostro-
wiecka 2016b; Przybysz Z. 2016: 17);

f) wideoblog w formie komentarza; wideokomentarz (ang. commentary
vlogs; commentary videos) — wideoblog, w ktérym twérca komentuje bieza-
ce wydarzenia powiazane z réznymi zagadnieniami adekwatnymi do ogdl-
nej tematyki wloga, np. aktualng sytuacje polityczna, ostatnie zdarzenia
sportowe, najnowsze plotki ze $wiata show-businessu, obecna rzeczywi-
sto$¢ internetows (typu kiétnie tworcéw internetowych) (Bogucka 2019;
Lukasiewicz A. 2020);

g) wideoblog w formie Q&A (ang. Questions & Answers) to wideoblog op-
arty na strukturze pytanie przestane przez widzéw (najczeéciej widoczne
na ekranie w czasie trwania filmu) — odpowied? udzielana podczas nagra-
nia przez wlogera (Przybysz Z. 2016: 17);

h) wideoblog w formie wywiadu; wideowywiad, wideorozmowa to wide-
oblog oparty na wymianie werbalnej mi¢dzy autorem filméw a zaproszo-
nym gosciem.

W tym miejscu ponownie warto podkresli¢ ogromna réznorodno$¢ wideoblo-
géw ifakt, ze nie zawsze jeden wlog wraz ze wszystkimi odcinkami publikowanymi
w jego ramach mozna przypisa¢ wylacznie do jednego z wymienionych powyzej
rodzajow. Aby urozmaicié, a przez to uatrakcyjnic internetowy przekaz audiowi-
zualny, twércy w swoich cyklach prezentuja komunikaty przynalezne do ré6znych
grup, np. wwideoblogach, w ktérych dominuje komentarz pojawiaja sie wideowy-
wiady o charakterze komentatorskim, we wlogach zwierzeniowych, ukazujacych
prywatne zycie twércy moze wystepowa¢ wideorecenzja w postaci haulu, a w wi-
deoblogach poradnikowych niekiedy zauwaza si¢ odcinki typu Q&A. Ze wzgledu
na che¢ zaprezentowania ciekawych i heterogenicznych tresci, twoércy wideoblo-
géw chetnie mieszaja wskazane odmiany. To za$ potwierdza szerokie mozliwosci
w zakresie tworzenia i prezentowania rozmaitych, jak réwniez kreatywnych ko-
munikatéw audiowizualnych, jakimi dysponuje wideobloger”3.

73 Wideoblogerzy moga decydowac o tematyce filmu, jego formie, zastosowanych $rodkach itd., przez co
ich dzialalno$¢jest zindywidualizowana (w przeciwienistwie do dzialalnosci instytucjonalnej). Nalezyjed-
nak pamietaé przy tym o dzialaniach podejmowanych przez serwisy w celu ochrony uzytkownikéw przed
szkodliwymi tre§ciami. Na zachowania wszystkich uzytkownikéw sieci, w tym tworcéw internetowych,
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4.4. Podsumowanie

Blog podlega nieustannym przeobrazeniom. Te szybka ewolucje i zwigzang z nig trud-
nos¢ terminologiczng zauwaza sie w opracowaniach poswieconych zagadnieniu blo-
gowania i definicjach formulowanych przez badaczy. Gléwnie ze wzgledu na znacze-
nie terminu weblog, a takze podstawowe wlasciwosci bloga poczatkowo traktowano
go glownie jako pamietnik, dziennik sieciowy, czyli jako kontynuatora tradycji dia-
rystycznej. Obserwacja dynamicznie rozwijajacej sie blogosfery doprowadzila jednak
naukowcéw do wniosku, iz ta wspolczesna forma komunikacji zdecydowanie wycho-
dzi poza ramy wspomnianych gatunkéw literackich. Tak jak A. Gumkowska (2009)
jestem zdania, iz blog nalezy sytuowac poza literatura, upatrujac w nim narzedzie
do tworzenia tekstow uzytkowych. Blog moze postuzy¢ jako $rodek przekazu rézne-
go rodzaju komunikatéw — od literackich typu wiersze czy opowiadania, przez dzien-
nikarskie typu eseje czy reportaze, az po pamietnikarskie typu przekazy z codzienne-
go zycia, akazdy z nich moze mie¢ forme nie tylko pisang, ale rowniez audialng (blog
w formie podcastu), wizualng (fotoblog), audiowizualna (wideoblog), co wyznacza
kolejne mozliwe odmiany bloga. W latach 20. XXI w. blogosfera stanowi niezwykle
rozlegle pole w przestrzeni internetowej i z tego wzgledu zawezanie definicji pojecia
blog wylacznie do pamietnikarskich czy pisanych form wypowiedzi jest juz przesta-
rzale, nieadekwatne do obecnego stanu rzeczy.

Podobnie jak M. Wigckiewicz-Archacka (2012) uwazam, iz blog jest gatunkiem
nowym, ktéry posiada jednak cechy wskazujace na pokrewienstwo z gatunkami
tradycyjnymi, przede wszystkim z dziennikiem, na co wskazuja wlasciwosci obu
form wypowiedzi wymienione w tabeli 7. Ponadto za S. Akram (2017a) uznaje
blog za medialny, internetowy gatunek w formie kolekgji, ktéry moze sktada¢
sie z takich komponentdw, jak:

a) artykul blogowy (wpis) w formie pisanej, ktéry moze urzeczywistnia¢ je-
den gatunek lub taczy¢ elementy réznych form gatunkowych typu komen-
tarz, felieton, poradnik, recenzje, zwierzenie itp.;

b) film wideo, ktéry réwniez moze by¢ jednym gatunkiem lub komasowaé
wiele realizacji gatunkowych;

c) podcast;

d) infografika;

e) komentarze uzytkownikéw (zaréwno blogera, jak i odbiorcéw bloga) po-
jawiajace sie pod publikowanymi przez autora bloga materialami;

f) publiczny czat na zywo;

g) FAQ(zang. Frequently Asked Questions), czyli zbiér najczesciej zadawanych
przez odbiorcéw pytan wraz z odpowiedziami autora strony.

istotny wpltyw ma kanal komunikacyjny, ktéry warunkuje reguty publikowania tre$ci. Skutkiem tego ser-
wisy internetowe prezentuja konkretne wytyczne dla spolecznoscii dbajg o ich przestrzeganie.
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Podzielam stanowisko Doroty Suskiej (2008) i blog traktuje jako rodzaj
strony internetowej sktadajacej sie ze strony gléwnej bedacej swoista wizy-
towka dzieta blogera, na ktérej znajduja sie zaktadki odsylajace do podstron
(np. O mnie, Biblioteka, Kontakt, Archiwum). Na stronie gléwnej w kolejnosci
od najnowszych na gérze do najstarszych na dole sa publikowane wpisy blo-
gowe opatrzone datami. Za sprawa podstawowych dla internetu wlasciwo-
éci (hipertekstowosci oraz tatwosci aktualizacji) blog stanowi calo$¢ otwar-
ta, po ktdrej uzytkownik moze swobodnie si¢ poruszaé, wybiera¢ najbardziej
interesujace go elementy i przeglada¢ je w dowolnej kolejno$ci — w kontek-
$cie bloga trudno zatem méwi¢ o finalnych sygnatach delimitacyjnych. Po-
jawiajace sie tresci sa prezentowane w sposob nielinearny, fragmentaryczny
(w czym istotna role ogrywaja tzw. miejsca aktywne, np. hipertacza czy hasz-
tagi — Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski, Furman 2006: 120-121). Dodatko-
wo istnieje mozliwo$¢ ich szybkiego zaktualizowania poprzez opublikowanie
nowych materialéw lub zmodyfikowanie istniejacych juz komunikatéw, przy
czym takie prawo posiada zaréwno twérca, jak i inni uzytkownicy bloga (por.
komentarze).

Jak zaznacza M. Wigckiewicz-Archacka (2012), hipertekstowa struktura bloga
umozliwia tworzenie skupionych wokét niego, wirtualnych spotecznosci, sklada-
jacych sie na blogosfere. Biorac pod uwage wnioski poczynione przez olsztyriska
literaturoznawczynie, ktére w duzej mierze s tozsame m.in. z tezami formutowa-
nymijuz w2008 r. przez norweska badaczke J.W. Rettberg w publikacji Blogowanie
([2008] 2012), blog w perspektywie pragmatycznej okreslam jako wspélczesna
forme komunikacji na odleglos¢ miedzy uzytkownikami sieci, ktorzy zgroma-
dzeni wokdl blogera oraz jego strony internetowej tworza internetowa spolecznos¢.
Przy wykorzystaniu bloga jako narzedzia porozumiewania si¢ mozliwa jest wy-
miana mysli, refleksji, opinii ludzi znajdujacych sie fizycznie w dowolnym miejscu
na $wiecie; za jego posrednictwem mozna poleca¢ ciekawe strony oraz umieszcza¢
linki do innych tekstéw internetowych o pokrewnej tematyce (w tym wpiséw w ser-
wisach spoleczno$ciowych), co jest mozliwe réwniez dzieki temu, iz blog moze
trafi¢ do kazdego internauty i mie¢ szeroki zasieg odbiorcéw. Wlasnos¢ ta wply-
wa na nieslabnacg popularnosé¢ blogéw oraz ich odmian wéréd uzytkownikéw:

Jednostki odczuwaja zmeczenie tradycyjnymi mediami, gdzie nie moga wymieni¢ pogladéw
miedzy sobg ani wykreowaé treéci, a jedynie odbiera¢ te, ktére s3 im dostarczane. W ten spo-
sob narodzity sie media spoleczno$ciowe pozwalajace im zaspokoi¢ owe potrzeby, a bloge-
rzy nazywani sg dzi$ piata wladza. Blogi, podobnie jak media czy literature, konsumujemy
w pojedynke, lecz na tych pierwszych stykamy sie zinnymi — poprzez komentarze, reakcje,
polubienia. W ten spos6b tworzy sie wspdlnota i spoteczno$¢, do ktérej ludzie cheg wracad
[...] (Szulc 2022: 13).
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Blog ma wiec wymiar spoleczny; nalezy go zatem traktowa¢ jako medium spo-
feczno$ciowe, jedno z istotniejszych ogniw sieci spoleczno$ciowych, ktére zdomi-
nowaly wspolczesng komunikacje internetowa, w tym dziennikarska, marketin-
gowg, prywatng (Rettberg [2008] 2012: 17). W przestrzeni blogowej uwidacznia
sie zatem dazenie do interakeji, dialogowosci, co stanowi jej obligatoryjna wlasci-
wosé. W przeciwienstwie do medidéw tradycyjnych adresat tresci publikowanych
na blogu jest aktywny; jego rola nie ogranicza si¢ jedynie do odbierania komuni-
katéw, poniewaz sam takze moze sta¢ si¢ nadawca — uwypukla sie wigc wymien-
no$é¢ rél nadawczo-odbiorczych (por. wykres 9).

IMPULS
(wpis blogowy, film wideo, zdjecie)

Nadawca Odbiorca
Autor, tworca bloga Adresat, uzytkownik
(bloger) bloga
Odbiorca Nadawca
ODDZWIEK

(komentarz, wiadomo$¢ prywatna)

Wykres 9. Komunikacja w blogosferze — ujecie schematyczne

Zrédlo: opracowanie wlasne

Bloger zaklada swoja strong internetowa z mysla o publicznosci; systema-
tycznie publikuje materialy blogowe, dajac w ten sposéb impuls do dzialania
skierowany w strone innych uzytkownikéw sieci. Przekaz ten jest jednak dwu-
kierunkowy. Autor bloga zacheca odbiorcéw do interakgji, a jesli te proby oka-
23 sie skuteczne, uzytkownicy reaguja na komunikat nadawcy poprzez réznego
rodzaju oddzwigki, ktére w teorii komunikacji nazywane sa takze sprzezeniem
zwrotnym — za posrednictwem komentarzy, publicznego czatu na zywo, pry-
watnych wiadomosci czytelnicy, widzowie, stuchacze majg zatem mozliwos¢
nawiazania kontaktu z twdrca, wyrazenia wlasnej opinii, a nawet kwestiono-
wania tego, co pojawia sie na stronie. Wida¢ wiec, ze granica miedzy kategoria
nadawcy a kategoria odbiorcy zaciera si¢, poniewaz blog jest tworzony zaré6wno
przez autora strony (blogera), jak i jej adresatéw. W ten sposéb blogi sa ,.czescia
szerszego kontekstu - [...] symbolem przejécia od jednokierunkowych srodkéw
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masowego przekazu do medidéw partycypacyjnych, w ktérych widzowie i czytel-
nicy staja si¢ twércami [pogrubienie — B.K.-J.]” (Rettberg [2008] 2012: 17).

Blog pod wplywem social medidw stal si¢ narzedziem dwukierunkowej ko-
munikacji. Najlepiej $wiadcza o tym: rozbudowywanie funkcji majacych na celu
wzmocnienie kontaktu miedzy uzytkownikami (np. wystepowanie czatu w wi-
deoblogach w serwisie YouTube), wymiennosé rél nadawczo-odbiorczych oraz
zwigzana z nig nieostro$¢ kategorii nadawcy i odbiorcy. Rozw6j blogéw wymusit
nabadaczach zmiane metody analizy. Wobec niezwykle dynamicznie ewoluujacej
przestrzeni internetowej w badaniach nowych medialnych gatunkéw oraz form
gatunkotworczych przydatne jest szerokie, trans- lub interdyscyplinarne spojrze-
nie, co potwierdzaja m.in. badania M. Wieckiewicz-Archackiej (2012; 2019).

Blog to gatunek bardzo pojemny. Zawiera w sobie wiele odmian (mozna
wskazaé m.in. mikroblog, fotoblog, wideoblog), pododmian (w obrebie wide-
obloga wystepuje np. wideoblog zwierzeniowy, wideoblog bazujacy na reakcji,
wideoblog growy) oraz kolejnych realizacji (dla przykladu wideoblog poradni-
kowy moze wystepowaé w formie lifehacku i tutorialu). O bogactwie tej inter-
netowej formy wypowiedzi §wiadczy réwniez jej zlozonos¢ oraz wieloskladni-
kowo$¢, czego skutkiem jest wykorzystywanie do opisu bloga pojecia gatunku
w formie kolekcji.



5. Wideoblog sportowy jako gatunek w formie kolekgji

Jednaz postawionych przeze mnie tez badawczych dotyczy definiowania wideob-
loga jako medialnego, autochtonicznego dla internetu gatunku w formie kolekcji.
Rozdzial pigty ma na celu zweryfikowanie stusznosci tego zalozenia, a dodatkowo
sprawdzenie, czy poszczegdélne komponenty tworzace polski wlog o tematyce spor-
towej sprzyjaja realizowaniu dialogowosci miedzy uzytkownikamiwideoblogéw.

5.1. Struktura wideobloga sportowego

Prowadzenie wideobloga w serwisie YouTube wymaga rejestracji’4, tj. zalozenia
wlasnego kanatu (ang. channel). W dyskursie potocznym, a zwlaszcza w socjo-
lekcie twoércoéw internetowych, okreslenia wlog oraz kanal bywaja stosowane wy-
miennie. Na gruncie badan mediolingwistycznych i genologicznych wydaje sie ko-
nieczne oddzielenie obu odmiennych jednak narzedzi komunikacyjnych. Marta
Wieckiewicz-Archacka w publikacjiz 2012 r. dotyczacej blogosfery stwierdza, ze wi-
deoblogowanie nie jest rOwnoznaczne z prowadzeniem kanalu internetowego:

Jesliinternauta umieszcza nagrania w serwisie YouTube, zbedne moze mu si¢ wydawaé tworzenie
wideoblogu. Osoby, ktérym zalezy na skutecznym rozpowszechnianiu materiatéwwideo, naudo-
stepnianiuich jak najwiekszej grupie odbiorcéw, decyduja sie raczej na zalozenie tzw. kanalu wser-
wisie YouTube niz na prowadzenie wideoblogu (Wieckiewicz-Archacka 2012: 111).

Badaczka odnotowuje przy tym, iz prowadzi¢ wideoblog mozna na dwa spo-
soby: albo poprzez publikowanie materialéw audiowizualnych w serwisie blo-
gowym / na blogu we wlasnej domenie, albo poprzez publikowanie autorskich
nagran w serwisie typu YouTube, a nastepnie udostepnianie ich na wlasnym
blogu (Wieckiewicz-Archacka 2012: 110-111). Czas, ktéry minat od ukazania
sie cytowanej monografii, zweryfikowal prezentowane w niej wnioski. Obecnie
prowadzenie wideobloga na YT jest powszechne — wydaje sig, ze to rozwiaza-
nie zdecydowanie prostsze oraz wygodniejsze niz te zaprezentowane przez li-
teraturoznawczynie. Ponadto umozliwia dotarcie do znacznie szerszego grona
odbiorcow, a przez to szybszego zyskania popularnosci. Zalozenie wlasnego ka-
nalu youtubowego nie wyklucza takze prowadzenia wloga.

74 Do serwisu YouTube mozna zalogowa¢ si¢ za pomoca konta Google, ale wowczas nie wszystkie funk-
cje, ktore oferuje YT, sa dostepne — jedna z nich jest publikowanie filméw.
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Rozréznienie wskazanych poje¢ wymaga uwzglednienia kilku czynnikow.
Po pierwsze, oba terminy wykraczaja poza serwis YouTube — wideoblog odnosi sie
do znacznie szerszej dzialalno$ci audiowizualnej niz ta prowadzona wramach YT
(co akcentowalam w podrozdziale 4.3.), a kanattaczy sie nie tylko z funkcjonowa-
niem na YT, ale takze m.in. zkorzystaniem z komunikatoréw internetowych typu
Discord czy Microsoft Teams’>. Po drugie, biorac pod uwage aspekt techniczny,
aby prowadzi¢ wideoblog w serwisie YouTube, nalezy utworzy¢ kanal — wéwczas
prowadzenie wloga jest réwnoznaczne z rozwijaniem kanalu. Po trzecie, majac
na uwadze aspekt genologiczny, kanal nie jest nazwa gatunkowa i nie kazda tego
typu realizacja spelnia wyznaczniki wideobloga (por. podrozdzial 4.3.).

W zwigzku z tym, przyjmujac perspektywe technologiczna, kanalem nazywam
wydzielong w ramach serwiséw spolecznosciowych (np. YT) lub komunikatoréw in-
ternetowych (typu Discord, Microsoft Teams) przestrzeni (strone, zakladke) powia-
zang z konkretng osobg, ale réwniez tematem, dzialem lub projektem i umozliwiajaca
gromadzenie si¢ uzytkownikéw, ktérzy komunikujg sie ze sobg, m.in. czatuja w for-
mie pisanej, rozmawiaja przy wykorzystaniu narzedzi audio oraz wideo, udostepniaja
sobie pliki. Kanaly porzadkuja komunikacje migdzy czlonkami spolecznosciinterne-
towych, poniewaz wyznaczaja strefy przeznaczone do réznych celéw (co przypomina
pokoje w budynkach mieszkalnych), a takze skupiaja osoby zainteresowane danymi
zagadnieniami (np. sportem — siatkéwka, pitka nozng, sportami walki). Kanal uznaje
zatem za nazwe techniczng. Wideobloglacze za$ z perspektywa genologiczna i okreslam
w ten sposob internetowy gatunek w formie kolekeji (wlog jako nazwa gatunkowa).

5.1.1. Strona gléwna

Wideoblog jak kazda forma wypowiedzi internetowej ma strukture hiperteksto-
w3. Jego wizytéwka jest strona gléwna’® zbudowana z kilku podstawowych czesci
(por. wykres 10). Pierwszym sktadnikiem, na ktéry natrafia uzytkownik YT, jest
baner — grafika wy$wietlajaca si¢ na gorze strony gléwnej wloga. W przypadku wi-
deoblogéw sportowych przedstawia ona logo (FT, PF, PS, P, TC), nazwe (FT, PE,
PS, TC), wizerunek nadawcéw (FT, K, P, TC), symbole nawiazujace do tematy-
ki strony typu pitka nozna (PF, P, TC), koszulki pitkarskie (FT, P), pitka siatkowa
(PS), rekawice bokserskie (K), puchar (P), a takze logo sponsora (FT) czy logo ma-
cierzystej redakeji wideoblogera (K). Pod banerem znajduje si¢ zdjecie profilowe

75 Na Discordzie kanaly mozna tworzy¢ w obrebie serweréw, a za posrednictwem Microsoft Teams — wra-
mach zespoléw.

76 Strona gléwna wideobloga publikowanego w serwisie YouTube juz jest podstrona, co ujawnia sie
w adresach internetowych, w ktérych nazwa wloga jest widoczna po ukoéniku (ang. slash), np. www.you-
tube.com/FootTruck, www.youtube.com/prawdasiatki. Tym samym znéw uwidacznia si¢ typowa dlako-
munikacji internetowej hipertekstowos¢.
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—ikona ukazujacalogo wloga lub fotografie wideoblogera, pojawiajaca sie w serwi-
sie wszedzie tam, gdzie jest mowa o wideoblogu (nie tylko na stronie gléwnej, ale
réwniez obok publikowanych filméw, komentarzy, w wynikach wyszukiwania).
Baner i zdjecie profilowe powinny by¢ spéjne pod wzgledem kolorystycznym, po-
niewaz naleza do podstawowych elementéw skladajacych sig na CI (ang. corporate
identity), czyli identyfikacje wizualna marki, ktéra stanowi prymarny sposéb wy-
razania jej tozsamosci oraz pozwala na odrdznianie od konkurencji. W zwiazku
z tym wskazane skladniki wizualne pelnia funkcje autokreacyjng i reklamows.

Wykres 10. Budowa strony gléwnej wideobloga sportowego w serwisie YouTube

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wideobloga ,, Foot Truck”
(https://www.youtube.com/c/FootTruck, dostep: 14.07.22)


https://www.youtube.com/c/FootTruck
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Istotnym elementem marki jest réwniez nazwa wideobloga, ktéra znajduje
sie po prawej stronie zdjecia profilowego. Obok niektérych nazw widoczna jest
tzw. plakietka weryfikacyjna kanalu, czyli symbol fajki (&) potwierdzajacy
sprawdzenie wideobloga przez twércéw YT i otrzymanie statusu oficjalnego ka-
nalu danego tworcy. Wideobloger moze stara¢ si¢ o weryfikacje po uzyskaniu
100 tys. subskrypcji. Chociaz wigkszos$¢ analizowanych wideoblogéw sporto-
wych spelnia ten warunek (K, PF, P, TC, FT), plakietke otrzymali autorzy dwoch
wlogéw (P, FT) — stan: maj 2021 r. Pod nazwa wloga i ewentualna odznaka we-
ryfikacyjna widnieje informacja o liczbie subskrybentéw. Ponizej znajduje si¢
pasek skiadajacy si¢ z nastepujacych zakladek (zwanych takze kartami), ktd-
rych obecnos¢ potwierdza hipertekstowos¢ i interaktywnos¢ wideobloga:

a) Glowna — strona gtéwna wideobloga;

b) Wideo - zbiér wszystkich nagran opublikowanych przez twérce w ramach
wideobloga; widz moze je sortowaé wedlug trzech wybranych przez siebie
kryteriéw: Najpopularniejsze, Data dodania (od najstarszego), Data dodania
(od najnowszego); w zakladce widoczne s3 miniatury i tytuly filméw, a tak-
ze liczba ich wys$wietlen oraz czas publikacji (np. 1 miesiac temu);

c) Playlisty - listy odtwarzania konstruowane przez wideoblogera w celu uta-
twienia uzytkownikom dostepu do publikowanych tresci; dziennikarze
sportowi wyrdzniaja w ten sposob nagrania pod wzgledem tematycznym,
np. Europejskie Puchary, Reprezentacja, Ligi Zagraniczne, Ekstraklasa (PF),
daty publikacji, np. Foot Truck 2022, Foot Truck 2021 (FT), formy gatun-
kowej wykorzystywanej w filmach, np. Wywiady (PS, PF, K, P), Komenta-
rze (PS), przynalezno$ci do autorskich cykli, np. Prawda Szkolenia, Mobil-
ny Magazyn Lotto (PF);

d) Spolecznosé - tablica, naktérej twérca publikuje posty przypominajace wia-
domosci wysylane za po$rednictwem innych serwiséw spotecznosciowych
(np. Facebooka, X-a), poniewaz zawieraja tekst, zdjecia, filmy, GIF-y oraz
ankiety; uzytkownicy maja mozliwos$¢ reagowania na posty za pomoca
trzech opcji: Podoba mi si¢ ((§)), Nie podoba mi si¢ (&), Skomentuj (),
przez co wideobloger angazuje widzoéw w przerwach miedzy odcinkami
wloga; obecnie posty moga publikowa¢ autorzy wideoblogéw posiadaja-
cych min. 500 subskrybentéw (do pazdziernika 2021 r. trzeba bylo mie¢
min. 1000 subskrybentéw);

e) Kanaly — zbiér subskrybowanych, polecanych i innych tworzonych przez
wideoblogera kanaléw (w zakladce widoczne s3 ich zdjecia profilowe, na-
zwy oraz liczby subskrybentow);

f) Informacje — dane na temat tworcyijego wideobloga, takie jak: opis, loka-
lizacja, kontakt mailowy dla 0s6b chcacych nawigzaé wspolprace z twor-
cg, linki do stron polecanych widzom (gtéwnie odnosniki do profili wi-
deoblogeréw w innych serwisach spoteczno$ciowych), statystyki.
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Obecnos¢ zakladek i ich zawarto$¢ $wiadcza o realizacji funkgji interakcyjnej;
kazda karta wyraza bowiem jakas intencje wideoblogera skierowana ku widzowi,
np. Wideo - ‘sprawdz, jakie materialy przygotowuje i publikuje, znajdz dla siebie
co$ interesujacego’, Playlisty — ‘tworze pogrupowane listy odtwarzania, abys latwiej
mogl odnalezé to, co Cig interesuje’, Spotecznosé — ‘porozmawiaj ze mna, wyraz swo-
ja opini¢’, Informacje - ‘poznaj mnie’. Do tego spetniana jest funkcja autokreacyjna
— poprzez dzialalno$¢ wideoblogows twérca buduje swoéj wizerunek medialny.

Kolejny element strony gtéwnej wideobloga w serwisie YouTube to wyrézniony
przez tworce film, ktéry jest umieszczony bezposrednio pod paskiem zakladek.
Moze to by¢ albo krétki zwiastun wloga skierowany przede wszystkim do nowych
uzytkownikow, ktorych w ten sposéb zacheca si¢ do subskrybowania kanatu, albo
odcinek polecany zwlaszcza stalym widzom. To jedyne nagranie audiowizualne
na stronie gtéwnej. Jest ono uruchamiane automatycznie. Obok filmu znajduje sie
jego tytul gtéwny, liczba wyswietlen, czas publikacji i zapowiedz (opis).

Ponizej znajduja si¢ sekcje, ktore kazdy autor indywidualnie nazywa i two-
rzy, a takze dowolnie zmienia ich kolejno$¢. Pomagaja one w porzadkowaniu
tresci w postaci filméw publikowanych na stronie. Twérca ma mozliwo$¢ za-
mieszczenia maks. dwunastu sekcji. Analizowane wideoblogi sportowe skladaja
sig $rednio z szeéciu sekcji — najwiecej (10) zamieszczono we wlogach P i FT,
a najmniej (2) we wlogu TC. Do typowych sekcji naleza: Przestane filmy (PS,
FT, PF, K, TC) z wszystkimi odcinkami dostepnymi publicznie, Polecane ka-
naty (PS, FT, PF, K, P) sktadajace sie z innych kanaléw, ktére promuje nadaw-
ca oraz Popularne filmy (FT, PF, K, TC), czyli dwana$cie nagran z najwigksza
liczba wyswietlen. W wideoblogach prowadzonych przez dziennikarzy sporto-
wych znajduja si¢ réwniez sekcje autorskie, ktorych tytuly sa efektem inwen-
cji nadawcow i wskazuja na cykle tworzone w ramach dziatalno$ci wideoblo-
gowej typu Polsport VLOG, Najlepsze #shoty i #dymy, POL POSITION (P).

Poprzez regularng publikacje filméw wideoblogerzy daza do interakeji z uzyt-
kownikami sieci, poniewaz ich celem jest pozyskanie szerokiego grona widzow,
co przeklada sie na liczbe subskrypcji. Oprécz nawiazania kontaktu wazne jest
takze utrzymywanie zainteresowania stalych odbiorcéw, zachecanie ich do sy-
stematycznego ogladania poszczegélnych odcinkéw i dazenie do uzyskania jak
najwigkszej liczby wyswietlert danego nagrania. Do gtéwnych elementéw de-
cydujacych o tym, czy internauta odtworzy film, nalezg jego tytul oraz minia-
tura, ktore s3 widoczne na stronie gtéwnej wideobloga, w zaktadce Wideo oraz
w wynikach wyszukiwania’’. To one bezpo$rednio wplywaja na wybér widza,
ktory staje przed decyzja o akceptacjiiwyrazeniu checi poznania materialu albo
0 jego odrzuceniu i skierowaniu si¢ ku innemu tekstowi. W tym sensie czesci te

77 Natematinicjalnych elementéw odcinkéw wideoblogéw sportowych pisze réwniez wartykule pt. Titles
of sports videoblog episodes — their structure, functions and methods of influencing viewers (Kacperska 2022).
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mozna poréwnac do furtki, przez ktéra albo uwiedziony i zaciekawiony odbiorca
przejdzie, by zobaczy¢, co jest dalej, albo zawiedziony czy wrecz znudzony nie
zdecyduje si¢ na to i wybierze inng droge.

S.1.1.1. Tytul i miniatura

Autorzy opracowan naukowych z zakresu jezykoznawstwa i medioznawstwa chetnie
opisuja role tytuléw (oraz nagléwkéw), zwlaszcza w tekstach prasowych. Za pierw-
sza prace na ten temat uznaje si¢ monografie Walerego Pisarka (1967). Warto wspo-
mnie¢ takze m.in. o publikacji Stanistawa Gajdy (1987), w ktérej badacz przedstawia
trzy podstawowe funkcje tytuléw (nominatywna, deskryptywna oraz pragmatyczng).
Poczatek XXI w. wiaze sie z kolei z dynamicznym rozwojem medioonomastyki, zaj-
mujacej sie m.in. zagadnieniem tytulowania wypowiedzi medialnych (por. Skowro-
nek K. 2000; Skowronek K., Rutkowski 2004; Patuszyriska 2006, 2016; Burska 2014;
Wojenka-Karasek 2014; Kasiak 2016a; Grochala 2017). Popularno$é mediéw interne-
towych sktonita naukowcédw do obserwacji zjawiska tytulowania takze tych tekstow
dziennikarskich, ktére s3 prezentowane w sieci (najczesciej w postaci pisanej) (por.
Pawlowska 2010; Dabkowski 2014; Kasiak 2016b; Filipczak-Biatkowska 2018). Temat
tytulowania odcinkéw wideoblogéw zostal z kolei podjety przez Katarzyne Maciejak
(2018)78. W odwotaniu do réznych definicji zaproponowanych przez badaczy (por. np.
Dobrzyniska 1991; Pisarek (red.) 2006; Slawska 2008; Kasiak 2016a), za tytul uznaje
inicjalny element wypowiedzi medialnej (wizualnej lub audiowizualnej) — pierwszy,
zktérym ma do czynienia odbiorca stanowiacy swoista zapowiedz czgsci zasadniczej
tekstu pisanego (np. artykutu) lub méwionego (np. reportazu telewizyjnego). To naj-
mniejszy tekst medialny wystepujacy albo w formie tytulu pojedynczego typu tytut
glowny, nadtytul, §rédtytul, albo w postaci tytutu rozbudowanego skladajacego sie
z tytulu oraz nadtytulu/podtytutu lub ,w formie ciagu tytutowego, czyli konstruk-
cji sktadajacej sie z tytuléw pojedynczych i/lub ztozonych” (Kasiak 2016a: 120).

Poczatkowy komponent filmu jest jednym z najwazniejszych czynnikéw wpty-
wajacych na pozycjonowanie nagran w serwisie YouTube — obok takich elemen-
tow, jak opis filmu, tagi, napisy (transkrypcja), liczba wy$wietlen, linki (Podgér-
ski D. 2018) — a dokladnie na wspéltczynnik tzw. klikalno$ci (CTR; z ang. Click
Through Rate). Za sprawa umiejetnie skonstruowanego tytutu odcinek moze uzy-
ska¢ wyzsze pozycje w wyszukiwarkach, a co za tym idzie dotrze¢ do szerszego
grona odbiorcow i staé si¢ popularny. Z tego wzgledu copywriterzy oraz specja-
lisci do spraw marketingu internetowego formuluja podstawowe zasady redago-
wania tytuléw, ktérymi powinni kierowa¢ sie youtuberzy (por. Lempicka 2016;
Podgérski D. 2018). Szczegdlna uwage zwraca sig na:

78 Badaczka w opisie tytuléw odcinkéw wideoblogéw uwzglednia klasyfikacje zaproponowang przez
U. Zydek-Bednarczuk (2005), ktéra wyodrebnia: a) tytuly streszczajace (informujace, opisujace); b) ty-
tuly-zaskoczenia; ) tytuly-pytania.
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a) zamieszczanie w tytulach stéw kluczowych, co pozwala na uzyskanie wy-
sokiego miejsca na li$cie wynikéw wyszukiwania filméw w serwisie You-
Tube (tzw. YSRP -z ang. YouTube Search Results Page); zaleca sig, aby hasta
te mialy zwiazek z tre$cia zawarta w materiale — zwiezle ja opisywaly oraz
wskazywaly na podejmowana tematyke;

b) kolejnosé poszczegdlnych elementdw tytutu, poniewaz w ten sposéb moz-
na wzmocnic jego sile oddzialywania; wazne jest to, by najpopularniejsze,
najczeéciej wyszukiwane i odpowiednio dobrane frazy zamieszczaé na po-
czatku tytutu odcinka;

c) dlugoséétytulu, przy czym wéréd specjalistéw nie ma zgodnosci co do tego,
jaka liczba znakéw jest optymalna: dla przyktadu Aneta Lempicka (2016)
wskazuje, Ze w inicjalnym elemencie nagrania najwigksza role odgrywa
66 pierwszych znakéw, ale analizy Daniela Podgérskiego (2018) pokazu-
ja, ze tytuly najpopularniejszych w serwisie YouTube filméw maja $rednio
47-48 znakow;

d) miniature (ang. thumbnail), czyli obraz bedacy albo jednym z kadréw fil-
mu, albo autorskim projektem autora nagrania (wtedy mamy do czynienia
z tzw. miniatura niestandardows); po skierowaniu kursora na miniature
wybranego odcinka wideobloga uruchomiony zostaje krotki, trzysekundo-
wy podglad filmu sktadajacy sie z kadréw wygenerowanych automatycznie
przez YT (wéwczas dostepne sa dwie opcje: Do obejrzenia i Dodaj do kolejki)
- miniatura moze mie¢ zatem posta¢ obrazu statycznego lub dynamicznego.

Podstawowe wskazdwki dotyczace tytulowania filméw mozna odnalez¢ row-

niez w Akademii twércéw YouTube (ang. YouTube Creator Academy) (YouTube
[b.r.]), czyli serii szkolen online skierowanych do 0séb tworzacych oraz publikuja-
cych treéci audiowizualne w sferze youtubowej. Jej tworcy akcentuja istotna role
tytulowania nagran:

Miniatury i tytuly sa jak billboardy [pogrubienie — B.K.-].], dzigki ktérym widzowie moga
zdecydowad, czy chcg obejrzeé Twoje filmy. Dobrze zaprojektowane miniatury i przemyséla-
ne tytuly pomagaja w przyciagnieciu wigkszej liczby widzéw na Twdj kanal, zachecajg ich
do przegladania innych filméw, poniewaz wiadomo, czego mozna si¢ po nich spodziewac,
adodatkowo sprawiaja, ze Twoje tre$ci sa bardziej atrakcyjne dla szerokiego gronareklamo-
dawcéw (YouTube [b.r.], dostep: 25.05.21).

Ponadto przedstawiaja sze$¢ zasad poprawnego i efektywnego tytulowania
filméw publikowanych na YT. W zaleceniach podkreslana jest przede wszyst-
kim dzialalno$¢ pozajezykowa: techniczna laczaca sie z miejscem zamieszcza-
nia tekstu, czyli internetowym serwisem spolecznosciowym opartym w duzej
mierze na wizualno$ci (zasady nr 1: ,\Wykorzystuj miniatury i tytuty, by zwiek-
szy¢ szans¢ na odkrycie Twojego kanalu”, nr 2: ,Twérz miniatury, ktore sig
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wyrodzniaja i wiernie oddaja tres¢ filmu”, nr 6: ,Sprawdz, czy Twoje miniatury
i tytuly spelniaja swoje zadanie”) oraz marketingowa majaca zwiazek z funk-
cja reklamowa i zarobkowg (zasada nr S: ,Twérz miniatury i tytuly atrakcyj-
ne dla reklamodawcéw, by utatwié¢ sobie zarabianie”). W mniejszym stopniu
moéwi sie za$ o komunikacji jezykowej (zasady nr 3: ,Wymyslaj trafne, chwyt-
liwe tytuly”, nr 4: ,Nie stosuj miniatur i tytulow, ktére wprowadzaja w btad,
sa »przyneta na kliknigcia« lub wzbudzaja sensacje¢”). Wedlug zasad nie po-
winno stosowac sie jezykowych srodkéw nieodpowiednich dla mlodego od-
biorcy (np. wulgaryzmy), a przy tym akcentuje si¢ role funkeji informacyjnej
(tytul ma informowaé odbiorce, o czym jest dany odcinek wideobloga) oraz
kreatywnej (ten element wypowiedzi powinien cechowa¢ si¢ §wiezoscia, traf-
noscia i pomysltowoscia).

Stanislaw Bere$ jest zdania, ze naglowek pelni role ,etykietki” tekstu medial-
nego; ten inicjalny element niejednokrotnie decyduje o tym, czy material zostanie
przeczytany/obejrzany, czy tez pominiety (1974: 92). Tego samego leksemu uzy-
wa réwniez Magdalena Slawska, ktéra, wyodrebniajac podstawowe cechy tytutu
prasowego, stwierdza, Ze wymaga sie od niego, ,aby byl funkcjonalny i stanowil
calo$¢ z materialem dziennikarskim, dla ktérego jest »etykietka«” (2008: 118).
Postuze si¢ tym okresleniem takze w kontekscie nazewnictwa odcinkéw wideo-
blogéw sportowych. , Etykiete” kazdego filmu publikowanego na wideoblogu
tworza nastepujace elementy (wykres 11):

1) obligatoryjne:

. gléwny tytul odcinka (element werbalny) zamieszczony bezposrednio
obok miniatury, wskazujacy na tematyke danego odcinka i tre$ci w nim
poruszane; $rednia dtugos¢ tytutéw odcinkéw wideoblogéw sportowych
poddanych analizie to 66 znakéw, czyli nieznacznie wigcej niz dlugosé¢
sugerowana przez Akademig twércow YouTube, ale doktadnie tyle, ile za-
leca A. Lempicka;

- miniatura (element wizualny), w ktérej nadrzedna role odgrywaja obraz
(zdjecie), wizualizujacy i dopelniajacy informacje zawarte w tytule gléw-
nym, oraz mocna, wyrazista, przyciagajaca uwage kolorystyka, zazwyczaj
zgodna z tonacja logo wideobloga;

2) fakultatywny: tytul wspierajacy bedacy czeécia miniatury, petniacy funk-
cje uzupelnienia lub wzmocnienia tytutu gléwnego (np. poprzez powté-
rzenie treéci); nie jest to element konieczny, ale twércy wideoblogéw spor-
towych czesto wykorzystuja go w celu dotarcia do widzow i uzyskania jak
najwiekszej liczby wyswietlent danego nagrania — tytuly wspierajace poja-
wily sie w 72,5% odcinkéw poddanych analizie, a zupelnie zrezygnowat
z nich tylko jeden wideobloger (K).

Wskazane elementy obligatoryjne i fakultatywne s3 jednocze$nie linkiem do filmu,

do ktérego odbiorca zostaje przekierowany po kliknieciu (hipertekstowos¢). Tytul
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oraz miniatura stanowia zatem wizytoéwke nagrania, informuja odbiorce, o czym jest
film. W zwiazku z tym wskazane komponenty powinny si¢ wzajemnie uzupelniaé.

Wykres 11. Elementy tworzace ,etykiete” odcinka wideobloga sportowego
w serwisie YouTube

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wideobloga , Polsport — Michat Pol”
(https://youtu.be/uzUQ8MChl90o, dostep: 24.05.21)

Analiza wideoblogéw sportowych pozwala wyodrebni¢ podstawowe sposo-
by oddzialywania na odbiorce stosowane przez youtuberéw w inicjalnych cze$-
ciach komunikatéw. Ilustruje to tabela 8, w ktérej zaprezentowano czestotliwo$¢
wystepowania poszczegdlnych zabiegow. Pierwszy z nich jest zwiazany z grafia
- pisownig tytuléw wersalikami i stanowi przejaw perswazyjnosci. W ten sposéb
zapisywane sg cale tytuly lub ich fragmenty, np.:

« BYEEM NA URODZINACH KSW z Popkiem, Mamedem i Jurasem | Andrzej Kostyra
(K, 16.07.18);
« MIKEL ARTETA - TRENER, NAKTOREGO WSZYSCY CZEKALI (TC, 28.12.19).

W przypadku tytuléw gtéwnych jest to jednak odbierane jako nieuzyteczne
— jak radzi Akademia twércéw YouTube (YouTube [b.r.]), nalezy wystrzega¢ sig
w nich zbyt wielu wielkich liter. Mimo tego twércy wideoblogéw sportowych
czesto wykorzystuja pisownie wersalikami, ktéra pojawila sie w 62,5% gtow-
nych tytulach odcinkéw. Inaczej jest w przypadku tytulow wspierajacych, gdzie
taki zapis jest funkcjonalny i zgodny z zasada dotyczaca tego, aby tekst na mi-
niaturze byl czytelny na kazdym urzadzeniu mobilnym. Z owej wskazowki
w pelni korzystaja dziennikarze sportowi, poniewaz wszystkie tytuly wspiera-
jace, ktore pojawily si¢ w badanym materiale, zostaly zapisane wersalikami.

Kolejnym sposobem oddzialywania na odbiorce jest uzywanie w tytutach od-
cinkéw nazw wlasnych (nazwisk zawodnikéw, treneréw, dzialaczy i ekspertow,
nazw klubow, nazw rozgrywek, nazw wideoblogéw, nazw cykli publikowanych w ra-
mach dzialalno$ci wideoblogowej). Zostaly one uzyte w 95% tytutach gtéwnych


https://youtu.be/uzUQ8MChl9o
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oraz 79,3% tytulach wspierajacych. Nazwy wlasne funkcjonuja jako stowa kluczo-
we, za sprawg ktorych widz otrzymuje informacje o tematyce danego odcinka wi-
deobloga (np. pitkarskie rozgrywki w Lidze Mistrzéw czy siatkarska rywalizacja
w polskiej PlusLidze), co wida¢ w tytulach typu:

« Mourinho chce wycofa¢ Lewandowskiego! Champions League strzela po polsku!
(PF, 10.12.19);

« Petarda z Suwalk, czyli Prawda Siatki po wygranej Slepska nad Skrq Belchatow
(PS,9.02.20).

W nicjalnych cze$ciach odcinkéw wideoblogéw sportowych zauwaza sig takze
luki informacyjne. Zastosowano je w 32,5% tytulach gtéwnych oraz w 31% ty-
tutach wspierajacych. Powstaja one w momencie, gdy odbiorca zdaje sobie spra-
we, ze jego wiedza nie jest wystarczajaca, by dopelni¢ sens komunikatu (tytutu)
i uswiadamia sobie, Ze brakujace informacje moze odnalez¢ w odcinku wideob-
loga. Luki informacyjne wywoluja zatem zaciekawienie, sklaniaja widza do klik-
niecia wlink i zapoznania si¢ z nagraniem, por.:

« OLUDZIACH, DZIEKIKTORYM FC BARCELONA MA PRZYSZEOSC (TC, 3.05.21);
« CZEOWIEK, KTORY ZNA WSZYSTKIE TAJEMNICE PIEKARZY (FT, 18.05.21).

Tabela 8. Sposoby oddzialywania na odbiorce i ich czestotliwoé¢
w tytulach odcinkéw wideoblogéw sportowych

Tytul | K* | PF* | PS* P* | TC*|FT* Razem

Wersaliki* G 11711 o[ o [10[+7] | 20 | 20 |'75/120 62,5%

w AR 19 20 |20 19 9 | 87/87**** 100%
Nazwy G 20 19 20 |20 17 18 |114/120 95%
wlasne w - 13 13 |19 18 6 | 69/87 79,3%
Luki infor- G 12 8 N 8 3 3 | 39/120 32,5%
macyjne w - 6 4 | 8 6 3 | 27/87 31%
Wykrzyk- G | 6 15| 4 |18 0| o [43/120 35,8%
nienia A\ - 7 0 |15 0 1 | 23/87 26,4%

. G 3 11 4 9 16 8 | 51/120 42,5%

Pytania

w - 7 4 8 8 4 | 31/87 35,6%
Slownictwo G 13 9 15 9 2 4 | 52/120 43,3%
emocjonal- W - S 10 |10 4 S | 34/87 39,1%
ne, war-
tosciujace,
nacecho-
wane
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Tytul | K* | PF* | PS* P* | TC* | FT* Razem

Leksyka G 4 12 S 3 1 4 | 29/120 24,2%
potoczna W - 2 3| 4 3 3 | 15/87 17,2%
Cytat lub G 7 4 1 0 0 4 | 16/120 13,3%
parafraza w - 0 0 0 0 2 2/87 2,3%
wypowiedzi

Formyw 1. G 4 0 0|2 2 0 8/120 6,7%
os. 1. poj. w - 0 0 1 0 0 1/87 1,1%
Formyw 1. G 0 0 3 1 0 0 4/120 3,3%
os.l. mn. w - 0 1 1 0 0 2/87 2,3%
Formyw 2. G 2 1 2 1 0 2 8/120 6,7%
os.1.poj.lub| W - ol oo o| 1] 1/87 1,1%
2.0s.1.mn.

G - gléwny, W — wspierajacy
*W kolumnach K, PF, PS, P, TCi FT podatam liczbe tytuléw odcinkéw wideoblogéw,

w ktérych zastosowano dany zabieg (z rozréznieniem na tytul gléwny oraz tytul wspierajacy)
**W wierszu Wersaliki w nawiasach kwadratowych dodatkowo wyréznitam liczbe tych
tytuléw, w ktérych wersalikami zapisano jedynie ich fragment (wyraz lub kilka wyrazéw)
*** Ze wzgledu na fakt, iz autor wideobloga K w ogdle nie stosuje tytuléw wspierajacych,

w kolumnie K odnotowatam to za pomocg znaku -

W tabeli uwzglednitam fakultatywnos¢é tytuléw wspierajacych. Ten element ,etykietki”
odcinka wloga sportowego pojawil si¢ w 87 analizowanych filmach

Zrédlo: opracowanie wlasne

Sposobem na przyciagnigcie uwagi uzytkownika serwisu YouTube jest réwniez
uzywanie wykrzyknien wystepujacych w 35,8% tytuléw glownych oraz 26,4%
tytuléw wspierajacych, co wiaze si¢ z ekspresywizacja takich tekstow, np.:

« ZA TO KOCHAM BOKS! Joshua vs Povietkin & debiut ZU UGONOHA (K, 25.09.18);
« BEZNADZIEJNA BARCELONA! LEWANDOWSKI Z KOLEJNYM REKORDEM,
BAYERN ROZBIEL SCHALKE! (P, 25.01.20).

Analizowane tytuly przyjmuja postaé pytan, ktore stanowia element gry z od-
biorca, aktywizuja go i sktaniaja do dzialania (czyli kliknigcia wlink oraz znalezie-
nia w nagraniu odpowiedzi na pytania). Zabieg ten zostal wykorzystany w 42,5%
tytulach gtéwnych oraz w 35,6% tytulach wspierajacych, w czym przejawia sie
perswazyjnos¢ i interakcyjno$¢, np.:

« Ktow finale PlusLigi? Jaka ksywa dla Leona? - finat zabawy! (PS, 23.04.19);
« INTER CZY AC MILAN? GDZIE BARDZIE] SIE PRZYDA MILIK? (P, 6.11.20).
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W inicjalnych czeéciach poszczegélnych odcinkéw wideoblogdéw sportowych
ich tworcy uzywaja slownictwa emocjonalnego, warto$ciujacego i nacechowa-
nego (gléwnie negatywnie). Tego typu leksemy pojawity sie w 43,3% tytulach
gléwnych oraz w 39,1% tytulach wspierajacych, np.:

« ODPIEPRZCIE SIE OD TYSONA | Andrzej Kostyra (K, 27.06.19);
« KOMPROMITACJA LEGII! Remis na Gibraltarze trafia na listg hasiby! (P, 12.07.19).

Przy wykorzystaniu leksyki potocznej (w 24,2% tytutach gléwnychiw 17,2%
tytutach wspierajacych) youtuberzy daza do zmniejszenia dystansu komunika-
cyjnego z odbiorca, wytworzenia atmosfery blisko$ci i podkreslenia wspolnoto-
wosci, np.:

« CZYLUKASZ FABIANSKI JEST BOOMEREM? (FT, 13.11.20);
« MANCHESTER CITY ZEZEOMOWAE PSG! PEP GUARDIOLA W FINALE LIGI MI-
STRZOW PO 10 LATACH! (P, 4.05.21).

Zdarza sie, ze nadawcy zamieszczaja w tytulach cytaty lub parafrazy wypo-
wiedzi go$cia danego odcinka wideobloga — ten zabieg zastosowano w 13,3%
tytutach gléwnych i w 2,3% tytulach wspierajacych. Wowczas tytul zawiera
informacje o rozméwcy (najczedciej jego nazwisko) oraz krotki, sparafrazo-
wany fragment przeprowadzonej interakgeji, ktéry ma przyciagnac uwage od-
biorcy intrygujaca, prowokacyjna, niekiedy sensacyjna trescia zawierajaca
luke informacyjna, np.:

« Narkun UDUSIE rywala! ,CHARCZAE, myslatem ze SPEYNAL!” | Andrzej Kostyra
(K, 16.11.20);
« KEDZIORA: PIERWSZY RAZ NIE POJECHAELEM NA KADRE (FT, 3.04.21).

Elementami tytuléw odcinkéw wideoblogow sportowych, ktére §wiadcza o su-
biektywizmie, indywidualizacji, autoprezentacji (podkresleniu ,ja” nadawcy), sa
formy czasownikéw i zaimkéw w 1. osobie liczby pojedynczej (ujawniajace sig
w 6,7% tytutach gléwnych i w 1,1% tytutach wspierajacych), np.:

« SZPILKA VS DIABLO - mam swojego FAWORYTA! | ANDRZEJKOSTYRA (K,24.01.18);
« KOGO WYBRAEEM DO JEDENASTKI ODKRYC LA LIGA? (TC, 25.05.19).

Rzadziej zauwaza si¢ z kolei formy czasownikéw i zaimkéw w 1. osobie liczby
mnogiej (zastosowane w 3,3% tytulach gtéwnych oraz w 2,3% tytulach wspiera-
jacych), ktore maja na celu zmniejszenie dystansu komunikacyjnego migdzy wi-
deoblogerem a odbiorca (wypowiadanie si¢ w imieniu zbiorowosci), por.:
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« SONNYKITTEL CHCE GRAC DLA POLSKI! BIERZEMY GO DO KADRY? (P, 3.11.19);
« Niedajmy si¢ zarazie - Prawda Siatki po 4. kolejce i z prognozami na kolejne starcia PlusLigi
(PS,2.10.20).

W inicjalnych elementach odcinkéw wideoblogéw dziennikarze sportowi sto-
suja rowniez formy czasownikow i zaimkéw w 2. osobie liczby pojedynczej lub
mnogiej, czyli bezposrednie zwroty do odbiorcow. Takie elementy pojawily sie
w 6,7% tytulach gléwnych i w 1,1% tytutach wspierajacych, np.:

« ZOBACZ JAK RYBUS WKRECA ZEWEAKA (FT, 11.05.20);
« BLACHOWICZ JAKIEGO NIE ZNACIE: Nic o walce z Adesanyq | Andrzej Kostyra
(K, 15.03.21).

Przedstawione sposoby oddzialywania na odbiorce spelniaja pie¢ podstawo-
wych funkeji. Oczywista jest funkcja identyfikacyjna (nominatywna) nazywa-
jaca komunikat medialny, jakim jest film upubliczniany w ramach dzialalnoéci
wideoblogowej. Nalezy wskaza¢ takze funkcje interakcyjna, ktora przejawia sig
szczegllnie w stosowaniu pytan, form czasownikéw w 2. osobie liczby pojedyn-
czej i w 1. osobie liczby mnogiej oraz stownictwa emocjonalnego i potocznego
majacego na celu zmniejszenie dystansu miedzy nadawcg a odbiorca. Nadrzed-
nym celem twoércéw materialéw audiowizualnych publikowanych w serwisie
YouTube jest bowiem budowanie spolecznosci wokét wlasnych projektéw. Po-
przez umiejetne redagowanie tytuléw poszczegélnych odcinkéw youtuberzy:

1) nawiazuja kontakt i ciagle pozyskuja nowych widzéw kanaty;

2) podtrzymuja relacje z uzytkownikami subskrybujacymi kanat oraz utrzy-

muja zainteresowanie stalych odbiorcéw nowymi nagraniami;

3) zmierzaja do nieustannego pozyskiwania nowych widzéw.

Kolejna istotna funkcja tytuléw odcinkéw wideoblogéw sportowych to
funkcja perswazyjna. Tytuly maja nie tylko nazywacé komunikat méwiony, ale
takze oddzialywaé na widza, wzbudza¢ emocje. Perswazyjnos¢ analizowanych
tytulow jest zwigzana z wptywaniem na odbiorce, zachecaniem go do podjecia
decyzji o kliknigciu w link i zapoznaniu si¢ z calym materialem. Przejawia sig
ona w pisowni tytuléw wersalikami, nagromadzeniu wykrzyknien oraz pytan,
uzywaniu stownictwa wartosciujacego, a takze cytatéw i parafraz wypowiedzi
gosci zaproszonych do rozmowy, form czasownikéw w 2. osobie liczby poje-
dynczej lub mnogiej oraz wykorzystaniu luki informacyjnej. Tytuly odcinkow
wideoblogéw sportowych pelnia réwniez funkcje informacyjna, co ujawnia
sie w stosowaniu nazw wlasnych bedacych stowami kluczowymi - istotnymi
takze z punktu widzenia wymagan technicznych zwiazanych z publikowaniem
nagran w sieci i ich pozycjonowaniem w wyszukiwarkach. Ponadto analizo-
wane tytuly pelnia funkcje (auto)promocyjna, poniewaz z jednej strony ich
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zadaniem jest zaintrygowanie odbiorcy oraz zareklamowanie odcinka wideo-
bloga w ciekawy, kreatywny sposob’?, a z drugiej za sprawa uzywanych form
czasownikéw w 1. osobie liczby pojedynczej promuja samego autora nagran.

5.1.2. Strona z odcinkiem

Kiedyjuz tytul oraz miniatura odcinka wideobloga spetnia swoje podstawowe za-
danie, czyli zaintryguja uzytkownika na tyle, by kliknal w tzw. miejsce aktywne,
widz zostaje przekierowany na kolejng strong YT (por. wykres 12). Na niej pierw-
szymijednocze$nie najwazniejszym elementem jest film, czyli odcinek wloga, kto-
ry pelni funkcje autokreacyjna (dzieki niemu wideobloger buduje swéj autorytet)
oraz interakcyjna (odgrywa istotna role w komunikacji miedzy uzytkownikami).

Pozostale komponenty znajdujace si¢ na stronie z odcinkiem s3 determinowa-
ne materialem audiowizualnym. Bezposrednio pod nagraniem znajduja si¢ me-
tadane zawierajace najwazniejsze informacje na jego temat: tytut (funkeje inter-
akcyjna, perswazyjna, informacyjna, (auto)promocyjna), liczba wyswietlen oraz
data publikacji nagrania (funkcja informacyjna). Do elementéw swobodnych,
ktére moga pojawic sie nad tytulem odcinka, zalicza si¢ z kolei lokalizacje oraz
hashtagi — za ich sprawa uzytkownicy maja mozliwo$¢é wyszukiwania innych tre-
$ci oznaczonych w ten sam sposob. Jesli wideobloger przeprowadzil transmisje
live, przy dacie znajduje sie dopisek Nadawane na zywo.

Pod zdjeciem profilowym i metadanymi dotyczacymi wideobloga (nazwa,
ewentualng tzw. plakietka weryfikacyjng oraz liczba subskrybentéw), widnie-
je zapowiedz (opis) filmu w formie pisanej. Pelni ona funkcje: informacyjna
(polegajaca na wprowadzeniu w kontekst sytuacyjny i tematyke, a takze uzupet-
nieniu tytulu odcinka) oraz reklamowa (tekst ma zachecié¢ internautéw do obej-
rzenia nagrania), np.:

TYTUL: Pytamy Botika! Jak silna jest Polska? Tylko jeden napastnik? Ile punktéw zdobedziemy?
OPIS: ,Prawda Futbolu” - Roman Kotto#. Zawitalismy do gabinetu prezesa PZPN, Zbigniewa
Borika. Porozmawiaé u progu eliminacji EURO 2020 (PF, 18.03.19).

Ta tekstowa wypowiedz skladajaca sie maksymalnie z § tys. znakéw, za sprawa
ktorej uzytkownik moze dowiedziec sig, czego dotyczy nagranie, pojawia sig row-
niez w wynikach wyszukiwania obok miniatury, pod tytulem materiatu. Zapowiedz
powinna przyciaga¢ uwage widza i zawiera¢ stowa kluczowe zwigkszajace szanse

79 Badacze czesto podkreslaja funkcje reklamowa, jaka pelnia tytulyinagléwkiw przestrzeni medialnej
(por. m.in. Wojenka-Karasek 2014: 85; Kasiak 2016a: 121; Filipczak-Bialkowska 2018: 248-249). Walery
Pisarek nazwal nawet nagléwek ,,oknem wystawowym wypowiedzi prasowej, ktére pelni funkcje reklamo-
wa” (2002: 163).
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na odkrycie nagrania w serwisie YouTube (por. np. Kotlinski 2018; Chmielewska
2021). W opisach filméw publikowanych w ramach wideoblogowej dziatalnosci
dziennikarzy sportowych, oprécz zwiezlego wprowadzenia w tematyke filmu, wy-
stepuja takie elementy, jak: wzmiankiinnych kanatéw, linki do stron tematycznie
zwiazanych z wideo, linki do subskrypcji wideobloga, odnosniki do profili twér-
cow w mediach spoleczno$ciowych, informacje o sponsorach.

Wykres 12. Budowa strony z odcinkiem wideobloga sportowego w serwisie YouTube

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wideobloga ,Prawda Futbolu”
(https://youtu.be/FbSASjtfSRc, dostep: 14.07.22)

W strukturze wideobloga istotne s czesci, ktére umozliwiaja uzytkownikom
YT wyrazenie swojego zdania na temat publikowanych tresci. Widz w prosty,
intuicyjny spos6b moze zareagowa¢ na film m.in. poprzez wybér jednej z do-
stepnych (pod odcinkiem i obok metadanych o nagraniu) opcji typu To mi sig
podoba ((), To mi sie nie podoba (&))80, Udostepnij (), Pobierz (V), Zapisz

80 W listopadzie 2021 r. przedstawiciele YT wprowadzili zmiany zwigzane z przyciskiem To mi sig nie
podoba (ang. dislike). Wcze$niej uzytkownicy serwisu pod kazdym filmem widzieli liczbe reakcji zaréwno
pozytywnych (tzw. ,tapek w gére”), jak i negatywnych (tzw. ,lapek w d61”). Po otrzymaniu szeregu zaza-
len, zwlaszcza od mniej znanych i poczatkujacych youtuberéw, wladze YT zdecydowaty jednak o ukry-
ciu liczby ujemnych ocen. Swoja decyzje, poparta réwniez przeprowadzonymi eksperymentami, argu-
mentowali tym, ze widzowie podczas dokonywania wyboru, czy obejrze¢ dany film, sugeruja sie liczba
negatywnych reakcji. Taka sytuacja mogta by¢ o tyle niesprawiedliwa, ze niektérzy twércy padali ofiarg
zmasowanych atakéw polegajacych na przyznawaniu ich materialom ocen To mi si¢ nie podoba. Obecnie
kazdy uzytkownik ma mozliwos¢ korzystania z obu opcji, ale publicznie jest widoczna tylko liczba pozy-
tywnych reakcji — dane na temat negatywnych ocen s3 ukryte (por. Wirtualne Media 2021).


https://youtu.be/Fb5A8jtf5Rc
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(B*), Klip (<), Zgtos (\ ). Dodatkowo uzytkownik ma mozliwo$¢ skorzysta-
nia z interaktywnego przycisku Subskrybuj. Odbiorca filmu moze réwniez wy-
razi¢ swoja opini¢ w formie pisanej. W tym celu pod opisem nagrania znajduje
sie wlaczona funkcja komentarzy, co pozwala na wymiane wiadomosci teksto-
wych - ich dodawanie, odpowiadanie na komentarze innych, a takze ocenianie
za pomoca przyciskéw Podoba mi si¢ oraz Nie podoba mi sig.

Jeszcze wiecej mozliwosci interakeji z widzami daje wideoblogerowi transmi-
sja na zywo. Gdy tworca decyduje sie na méwienie do uzytkownikéw i pokazy-
wanie siebie oraz swojego otoczenia w czasie rzeczywistym, domyslnie wlaczony
zostaje czat na zywo, ktory wyéwietla sie po prawej stronie wideo, kiedy trwa live.
Narzedzie to umozliwia zarejestrowanemu uzytkownikowi komentowanie obej-
rzanych i wystuchanych treéci na biezaco, przez co moze on szybko reagowac,
a nawet wplywac na tre$¢ nagrania — wideobloger jako transmitujacy powinien
§ledzi¢ czat i podejmowad rozmowe z tymi, ktérzy sie udzielaja. Dodatkowo wi-
dzowie moga wchodzi¢ w dialog miedzy sobg — aby odpowiedzie¢ na wiadomos¢
konkretnej osoby, nalezy poprzedzi¢ tekst wzmiankg ztozong ze znaku @ i nazwy
uzytkownika. Przy kazdym komunikacie widnieje miniaturka zdjecia profilowe-
go uzytkownika, czas (moment odcinka, w ktérym pojawil sic komentarz), a tak-
ze nick autora. Wpisy na czacie na Zzywo s3 ograniczone pod wzgledem dlugosci
(moga mie¢ maks. 200 znakéw). Autor wideobloga ma mozliwos$é wprowadze-
nia dodatkowych obostrzen, zgodnie z ktérymi wiadomosci czatowe mogg by¢
publikowane wylacznie przez subskrybentéw kanatu (wéwczas taka informacja
jest widoczna w okienku czatu). Dziennikarze sportowi prowadzacy analizowa-
ne wideoblogi nie korzystaja jednak z tego przywileju. Uzytkownicy maja prawo
do samodzielnego wyboru jednego z dwéch widokéw czatu na zywo: albo w for-
mie topczatu, w ktérym wiadomodci sg filtrowane, na skutek czego potencjalny
spam jest eliminowany, albo w postaci ,klasycznego” czatu na zywo ze wszystki-
mi wiadomosciami. Dodatkowo kazdy z zarejestrowanych uzytkownikéw moze
zglosic¢ lub zablokowa¢ wpis na czacie.

Po prawej stronie sekcji komentarzy znajduje sie wykaz filmow proponowa-
nych widzowi odcinka wloga sportowego, ktére cechuja si¢ réznorodnoscia pod
wzgledem poznawczym. Moga one by¢ powiazane tagamiz wy$wietlanym aktual-
nie materialem i sklania¢ do obejrzenia innych filméw opublikowanych w ramach
danego wideobloga (wéwczas pelnia funkcje autokreacyjna oraz promocyjna)
lub innych wideoblogéw o podobnej tematyce. Spis ten moze réwniez wykracza¢
poza sfere wideoblogowa i sugerowac zapoznanie sie z zupelnie innymi filmami
bedacymi czedcia YT, ktore sg spersonalizowane z punktu widzenia zalogowane-
go uzytkownika serwisu (moga to by¢ np. teledyski, ktére w ostatnim czasie byly
wy$wietlane przez internaute). Owe propozycje audiowizualne zachecaja zatem
uzytkownikéw serwisu do hipertekstowosci i tworzenia wlasnych $ciezek zapo-
znawania si¢ z komunikatami internetowymi.
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Twoércy wykorzystuja rézne srodki oraz kody przekazu, by skutecznie dotrzeé
do szerokiego grona uzytkownikdéw i zacheci¢ ich do statego $ledzenia publiko-
wanych tresci (por. tabela 9). Najistotniejsza w dziatalnosci wideoblogowej jest
audiowizualnos¢, w ktérej wzajemnie uzupelniaja si¢ dwie warstwy: wizualna
oraz audialna, a jej gléwny przejaw to film. Polaczenie obrazu dynamicznego
i dzwigku najpelniej realizuje sie¢ w postaci odcinka wideobloga, ale wystepuje
ono réwniez na stronie gtéwnej kanatu w serwisie w wyréznionym przez auto-
ra nagraniu.

Podstawa wideobloga jest plik wideo, ale to nie jedyny $§rodek przekazu
wykorzystywany w tej formie wypowiedzi do angazowania nowych uzytkow-
nikéw oraz utrzymywania zainteresowania subskrybentéw. Réwnie wazne,
przede wszystkim ze wzgledu na pozycjonowanie nagran i ich widoczno$¢
w wynikach wyszukiwania, jest stowo pisane. Odgrywa ono kluczowg role
zaréwno w inicjalnych czeséciach strony gléwnej wideobloga oraz jego poszcze-
gdlnych odcinkach (nazwa wideobloga, liczba subskrypcji, nazwy zaktadek
(kart), nazwy sekcji, gtéwny tytul odcinka, tytul wspierajacy), jak i jego po-
zostalych elementach (zapowiedz (opis), liczba wy$wietlen i czas publikaciji
filmu, komentarze, czat na zywo). Kolejnym nosnikiem przekazu na wideo-
blogu jest obraz wystepujacy w formie statycznej (baner, zdjecie profilowe,
miniatura filmu) oraz dynamicznej (podglad filmu na miniaturze, odcinek).
Te trzy wskazane $rodki — stowo pisane, obraz statyczny i dynamiczny - to
przejawy wizualno$ci. W zwiazku z tym, iz przekaz wideoblogowy jest wie-
lokodowy, mamy w nim do czynienia z multimodalnoscia, czyli kategoria,
w ktorej globalny sens jest wspolrealizowany przez wiecej niz jeden kod se-
miotyczny (por. Maékiewicz 2017).

Najistotniejszymi komponentami tworzacymi wideoblog jako gatunek w for-
mie kolekcji s3 zatem:

a) film (odcinek wloga) pelnigcy funkcje autokreacyjng i interakcyjna;

b) metadane o filmie (tytul, liczba wy$wietlen, data publikacji) - funkcja in-
formacyjna, a jesli chodzi o tytul, rowniez funkcje interakcyjna, perswa-
zyjna oraz (auto)promocyjna;

c) zdjecie profilowe i metadane o wideoblogu (nazwa, tzw. plakietka we-
ryfikacyjna, liczba subskrypcji) — funkcje autokreacyjna, reklamowa,
informacyjna;

d) funkcje (opcje) reagowania na film - interakcyjnos$¢;

e) zapowied? (opis) filmu - funkcje informacyjna oraz reklamowa;

f) komentarze - funkcja interakcyjna;

g) czatnazywo - funkcja interakcyjna;

h) lista proponowanych filméw — funkcja hipertekstowa.
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Tabela 9. Multimodalno$¢ przekazu wideoblogowego

Element struktury wideobloga Srodek praekazu medialnego Kod p-rzekazu
sportowego medialnego

— nazwa wloga Stowo pisane Wizualny
— liczba subskrypcji

— nazwy zakladek (kart)
— nazwy sekcji

— gléwny tytul odcinka

— tytul wspierajacy

— zapowied? (opis) filmu
— liczba wys$wietlen filmu
— data publikacji filmu

— komentarze

— czatnazywo

— baner Obraz statyczny
— zdjecie profilowe
— miniatura filmu

— podglad filmu na miniaturze Obraz dynamiczny

— wyrdzniony film Obraz dynamicznyidzwiek |Audiowizualny
— film (odcinek wloga)

Zrodlo: opracowanie wlasne

W zaprezentowanym zbiorze elementem gtéwnym, autonomicznym, niezalez-
nym kontekstowo jest film. Pozostale sktadowe s3 od niego uzaleznione i go uzu-
pelniaja (por. tabela 10). Relacja miedzy materialem audiowizualnym a innymi
sktadnikami moze by¢:

a) $cista — jak w przypadku metadanych dotyczacych nagrania, jego opi-
su, funkcji reagowania, komentarzy oraz czatu odnoszacych si¢ do filmu
bezposrednio;

b) lubswobodna, cho¢ mimo wszystko istniejaca — por. zdjecie profilowe i me-
tadane o wideoblogu, ktére wiaza sie z plikiem wideo w sposéb posredni
(np. liczba subskrypcji w duzej mierze zalezna od publikowanych treci).

Na styku obu wyodrebnionych grup znajduja si¢ filmy proponowane, kto-
re moga by¢ zaréwno zalezne od elementu gléwnego (odcinka wideobloga), jak
iautonomiczne.

Potwierdza si¢ przy tym dialogowo$¢ wideoblogdw i realizowanie w nich
trzech podstawowych typéw komunikacji internetowej — najpierw zauwazo-
nych i opisanych przez Jana Grzenig (2006: 43), a nastepnie, po kilkunastu la-
tach uaktualnionych przez Barbare Przyware oraz Iwone Leonowicz-Bukale
(2020: 15) - czyli:
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a) typ konwersacyjny ujawniajacy si¢ w dialogach synchronicznych, nasta-
wionych na réwnoczesnoé¢ (lub przynajmniej zblizonych do niej), ktére
w wideoblogu wystepuja za po$rednictwem czatu na Zzywo i za sprawg po-
wigzania filmu realizowanego live z czatem;

b) typkorespondencyjny zwigzany z rozmowami asynchronicznymi, nieréw-
noczesnymi, prowadzonymi z wykorzystaniem komentarzy znajdujacych
sie pod filmem oraz wpiséw upublicznianych w ramach karty Spolecznos¢;

c) typ hipertekstowy, ktérego przejawem jest wideoblog jako calo$¢, co uwi-
dacznia si¢ wjego strukturze — podziale na strone gtéwna oraz strong z od-
cinkiem, wystepowaniem zakladek na stronie gléwnej odsylajacych uzyt-
kownika do konkretnych tresci (np. karty Playlisty), miejscami aktywnymi,
np. w postaci tytuléw i miniatur filméw.

Tabela 10. Komponenty tworzace wideoblog sportowy jako gatunek w formie kolekeji

Wideoblog sportowy jako gatunek w formie kolekcji

Skladnik gtowny Skladniki uzupelniajace

— film (odcinek wideobloga) — metadane o filmie

— zdjecie profilowe i metadane o wideoblogu
— funkcje (opcje) reagowania na film

— zapowiedz (opis) filmu

— komentarze

— czatnazywo

Lista proponowanych filméw

Zrédlo: opracowanie wlasne

5.2. Struktura odcinka wideobloga sportowego

Odcinek polskiego wideobloga sportowego sklada si¢ z trzech zasadniczych mo-
duléw: inicjalnego, zasadniczego i finalnego. Analiza ilo§ciowa wstepu oraz za-
koniczenia (por. tabela 11) pozwala wyodrebnié elementy wzglednie stale (za kté-
re uznaje te wystepujace w ponad 50% analizowanych odcinkéw) oraz swobodne

pojawiajace sie w 50% i mniej niz 50% nagran), wéréd ktorych sa obecne komu-
nikaty moéwione, a takze wizualne (w tym logowizualne). W kolejnych podroz-
dzialach oméwie sktadniki uwidaczniajace sie w kazdej z cze$ci analizowanych
wypowiedzi.
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Tabela 11. Elementy struktury odcinka wideobloga sportowego w serwisie YouTube
iich czestotliwos$c*

K** | PF** | PS** | P**| TC** | FT** Razem

Przedstawienie 18 | 17 | 19 [ 19| 20 | 18 |[111/120 | 93%
tematu odcinka

Modul |Powitanie widzow 17 18 15 | 18 19 1 88/120 | 73%

inicjalny | Czotéwka 17 9 0 0| 20 11 57/120 | 48%
Reklama 0 11 0 0 18 0 29/120 | 24%
Fragmenty odcinka 11 0 0 0 0 4 15/120 | 13%
Podzigkowanie 3117 |16 | 15| 19 1 | 71/120 | 59%
widzom
Pozegnanie widzéw 6 8 17 | 11| 14 S 61/120 | S1%
Grafika konicowa 15 8 0 0| 18 19 | 60/120 | S0%
Zachecenie do sub- 15 | 17 2 0| 11 8 | 53/120 | 44%
skrybowania kanatu

Modul i polubienia odcinka

ot Podziq:kowa.nie 13 S|10 ]| 0 0 7 | 35/120 | 29%
bezposredniemu 35/58*** | 60,3%
rozmowcy
Zaproszenie 2 0 0 3| 17 6 28/120 | 23%
do interakcji
Zaproszenie 0 0 8 0 9 0 17/120 | 14%
do innego medium
Reklama 0 0 0 0 0 16 16/120 13%

*W zestawieniu pominetam elementy struktury odcinka wideobloga sportowego, ktére
pojawily sie w mniej niz 10% nagran, uznajac je za jednostkowe
**W kolumnach K, PF, PS, P, TCi FT zamiescitam liczbg odcinkéw wideoblogéw, w ktérych
omawiany element strukturalny wystapil chociaz raz
***Dialog na poziomie mikrosytuacyjnym miedzy wideoblogerem lub wideoblogerami
a gosciem lub go$¢mi wystapil w 58 analizowanych odcinkach

Zrédlo: opracowanie wlasne
Modul inicjalny

Typowe komponenty funkcjonujace w czesci poczatkowej filméw publikowa-
nych w serwisie YouTube w ramach sportowej dzialalno$ci wideoblogowej to
wypowiedzi stowne:
a) przedstawienie tematu odcinka (93% odcinkéw) — wideoblogerzy wska-
zuja zagadnienia podejmowane w materiale, a takze prezentuja zaproszo-
nego do rozmowy goscia, o ile taki wystepuje, np.:
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o [...] witam tez Tomka Narkuna. Stuchajcie, 3 marca tego roku znakomita walka jego z Ma-
medem Chalidowem, uznana za pojedynek polski najlepszy w historii MMA, no i w najblizszq
sobote, 1 grudnia, w Gliwicach rewanz (K, 29.11.18);

« Stuchajcie, ,Prawda Siatki”, witajcie kochani na dzier przed decydujgcymi meczami o finat
siatkarskiej PlusLigi. Alez to bedzie niesamowita $roda! (PS, 23.04.19);

b) powitanie widzéw (73% filméw) — dziennikarze sportowi rozpoczynaja
odcinek od klasycznego zwrotu grzecznosciowego inicjujacego wymiane
skierowanego do uzytkownikéw uczestniczacych w rozmowie na pozio-
mie makrosytuacyjnym, np.:

« Witam, witam bardzo serdecznie, ,Prawda Futbolu” znowu nadaje (PF, 28.01.19);
o Cze$(, witam was serdecznie (K, 27.04.20).

Elementami swobodnymi pojawiajacymi si¢ w module inicjalnym odcinka wi-

deobloga sportowego sa natomiast przekazy bazujace na wizualnosci:

a) czoléwka (48% nagran) - kilkusekundowy material wideo charaktery-
styczny dla danego wideobloga powtarzajacy si¢ w kolejnych odcinkach,
przez co wlog upodabnia sie do programu telewizyjnego; z tego elemen-
tu calkowicie zrezygnowano w dwéch wideoblogach sportowych (PS, P);

b) reklama sponsora kanalu (24% odcinkéw) wyswietlana na kilka sekund
na calym ekranie odtwarzania filmu;

c) fragmenty odcinka (13% filméw) — najciekawsze, zaskakujace, dowcipne,
przykuwajace uwage wyimki nagran audiowizualnych bedace zapowiedzia
odcinka i petnigce funkcje metatekstowa.

5.2.1. Modul zasadniczy

Najobszerniejsza czgscia odcinka wideobloga sportowego w serwisie YouTube jest
modul zasadniczy, w ktérym nastepuje rozwinigcie i omdéwienie tematéw. Jego
budowa oraz dlugo$¢ zalezg od: liczby podejmowanych watkéw tematycznych
(jeden lub kilka), poziomu szczegélowosci ich opisu, formy wypowiedzi (mono-
log lub dialog) oraz sposobu realizacji filmu (nagranie wypowiedzi z wyprzedze-
niem lub transmisja live). Modul zasadniczy zawiera oméwienie tez, argumenta-
cje, przyklady, odwolania do wiedzy wlasnej os6b méwiacych w nagraniu, a calos¢
jest spéjna za sprawa stosowanych operatoréw metatekstowych (typu na poczgtek,
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zaczng od, z kolei, wracajqc do, reasumujgc, na sam koniec itd.). Oto przyktadowy
fragment rozwiniecia8!:

Tak wigc tagléwnaidea, jaka przyswiecala wladzom Barcelony, kiedy te decydowaly si¢ na zatrud-
nienie Victora Valdésa, dotyczyla takiej filozofii a la Ajax, i la Bayern, to znaczy zatrudniamy by-
tych pitkarzy w naszym klubie po to, zeby tatwiej bylo utozsamiac si¢ z Barcelong, po to, zeby pit-
karze prowadzeni wlasnie przez takie postaci mialty w kogo si¢ wpatrywaé wlasnie jak w obrazek,
poniewaz no Victor Valdés byt postacig nietuzinkowq na boisku, poza boiskiem. Tez miat trochg
do udowodnienia Barcelonie, poniewaz — jak to mawiajq w Hiszpanii — on odszed! z tego klubu
jako zawodnik kuchennymi drzwiami po tej bardzo powaznej kontuzji, ktérej nabawit siew meczu
z Celtq Vigo i czul, Ze ma pewien dlug do splacenia pewnie tez Barcelonie. Victor Valdés, ktéry zro-
bit papiery trenerskie i ktory ostatecznie objql druzyne, ktéra nazywata sie ED Moratalaz, osiggat
z nig bardzo pozytywne wyniki, pokazatsig jako taki perfekcjonista, jako trener, ktéry potrafi pod-
chodzic¢ do pracy wyjqtkowo szczegélowo. Wezesniej méwilo si¢, swojg drogq, Ze obejmie juniordw
Rayo Majadahonda, to jest taka miejscowo$¢ pod Madrytem. PéZniej z kolei mowito sig, Ze przej-
mie rezerwy Leganés, natomiast ostatecznie, kiedy pojawila si¢ ta opcja z Barcelony, zresztq sam
Victor Valdés zasugerowat prezesowi Bartomeu: panie prezesie, to jest chyba czas, zZebym wrdcit
wreszcie do domu, a na jednej z pierwszych konferencji, pytany bodaj jeszcze o Ansu Fatiego, po-
niewaz on mial stycznosé z tym pitkarzem, doskonale pamietacie, Ze Ansu Fati przed tym przesko-
kiem do dorostego zespotu nie zaliczyt rezerw, Valdés zartowal, Ze no tam mogg sobie robié plany,
aw sumie niedtugo mogq mnie zwolnié. No i rzeczywiscie wreszcie go zwolnili (TC, 9.10.19).

5.2.2. Modul finalny

W czescikoriczacej odcinek polskiego wideobloga sportowego elementami wzgled-
nie stalymi sa przekazy stowne wypowiadane przez twércow:
a) podzigkowanie widzom (59% nagran) za uwage, komentarze, subskryp-
cje, polubienie filméw, np.:

o [...] tak zewam bardzo dziekuje, zapraszam na tego lajfa, dzigkuj¢ za wszystkie tapki w gére,
ktdre dajecie i ewentualnie za suby, jesli takie przybiliscie (P, 1.12.18);
« Stuchajcie, pigknie dzigkuje za te dwadziescia pig¢ minut (PS, 1.12.19);

b) pozegnanie widzéw (51% filméw) bedace ostatecznym werbalnym syg-
natem zakonczenia materiatu audiowizualnego, np.:

« Zegnam serdecznie z tego cudownego biura prasowego [...] (P, 30.08.18);
« Do nastepnego razu, mitego dnia, strzata! (TC, 18.03.21).

81 Zewzgleduna dlugo$¢ modutu zasadniczego odcinka wideobloga sportowego zaprezentowalam wy-
imek rozwiniecia.
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Do swobodnych komponentéw modutu finalnego analizowanych komunika-
téw naleza:

a)

b)

grafika koricowa (50% odcinkéw) — element wizualny wystepujacy w po-
staci statycznej (por. PF, w ktérym pojawia si¢ obraz z logo wideobloga) lub
dynamicznej (por. FT, gdzie na grafice s3 widoczne zdjecia twércéw kanatu,
logo wideobloga, logo sponsora, napisy koficowe informujace o tym, kto wzial
udzial w przygotowaniu odcinka: prowadzacy, ewentualni goécie, producent
wykonawczy, montazysta, grafik, kierownik produkeji, a takze interaktywny
przycisk Subskrybuj); do tej grupy zaliczam réwniez ekran koicowy, czyli fi-
nalny element filmu publikowanego w serwisie YouTube, ktory pojawia si¢
w czasie 5-20 ostatnich sekund odcinka i moze zawiera¢ kilka interaktyw-
nych komponentéw typu zaproszenie do subskrybowania kanatu lub inny
polecany przez wideoblogera material;

zachecenie do subskrybowania kanalu i polubienia odcinka (44% fil-
moéw) — wystepuje w formie graficznej (np. w postaci ekranu koicowego)
lub werbalnej, np.:

« Jak si¢ podobalo, zasubskrybujcie, wlaczcie dzwoneczek. [...] Jesli sig podobaly te noty czy sig

w miarg zgadzacie z tymi notami, to dajcie tez lajka (PF, 12.09.18);

o Jesli sig bawiliscie tak dobrze jak my, no to tapki w gére, suby zostawcie [...] (FT, 11.05.20);

)

podziekowanie bezposredniemu rozméwcy (29% odcinkéw i 60,3% fil-
méw, w ktérych wystapit dialog na poziomie mikrosytuacyjnym) — zwrot
grzecznosciowy wypowiadany przez dziennikarzy, stanowiacy werbalny
sygnat zakoriczenia interakeji bezpo$redniej; najczesciej wystepuje z in-
nymi przejawami etykiety jezykowej skierowanymi do interlokutora typu
zyczenia czy formy pozegnalne, np.:

Krzysiek, no dzigkujemy ci bardzo serdecznie, to byla duza przyjemnos¢. Zyczymy ci, zebys
mial takie, takq spokojng wiosng, czyli tej dsemeczki ze Slaskiem Wroctaw [....]. Dzigki, Krzy-
siek i powodzonka zyczymy w takim razie (FT, 16.12.19);

Przemek, wszystkiego najlepszego, milo z tobg pogadac jak zawsze, do mitego, dzigki
(K, 19.06.20);

d) zaproszenie do interakcji (23% nagrani) — wideoblogerzy zachecajg wi-

dzéw odcinkéw do wyrazenia opinii i wzigcia udzialu w dyskusji w ko-
mentarzach, do odwiedzenia profili dziennikarzy w mediach spolecznos-
ciowych oraz do kontaktowania si¢ z nimi réwniez poprzez wiadomosci
prywatne, np.:
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o Piszcie sami, co sqdzicie na ten temat i przede wszystkim piszcie, jesli znacie podobne historie.
Jesli ktos potrzebuje linkow wlasnie do tych materialow czy do tych dziennikarzy, to Smiato,
to podesle (TC, 16.11.19);

« Ito bylo nasze foottruckowisko, a was prosimy w komentarzach o wskazanie swoich typéw
na nowego selekcjonera reprezentacji Polski i czy si¢ z nami zgadzacie, czy moze macie jakqs
inng swojq optyke na to. Dajcie znaé, my chetnie sobie to wszystko poczytamy (FT,20.01.21);

e) zaproszenie do innego medium (14% odcinkéw) — dziennikarze sporto-
wi, ktérzy tacza prace w mediach tradycyjnych (zwlaszcza telewizyjnych)
oraz internetowych, w cze$ci finalnej odcinka wideobloga promuja swoja
dzialalnos¢ — zapowiadaja transmisje telewizyjne meczéw, przy ktérych
pracuja, podajac nazwe stacji (zdarza sie, ze komunikat stowny jest wspar-
ty przez infografike pojawiajaca sie na ekranie), np.:

« Widzimy sig jutro, Polsat Sport, stuchajcie. [...] O 16 studyjko, 0 17 mecz Polska — Tunezja,
poZniej studyjko i mecz Francja — Stowenia (PS, 8.08.19);

« Tymczasem, korzystajqc z okazji, chciatbym was zaprosic na najblizsze spotkania Premier
League, ktére bede miat przyjemnosé komentowaé. To jest 28 grudnia w Canal+ Sport, 20:40,
Burnley z Manchesterem United. Komentujemy to spotkanie z Przemkiem Petkq, a oprécz
tego slyszymy si¢ w Nowy Rok przy okazji meczu Manchesteru City z Evertonem, 18:285, row-
niez z Przemkiem Pelkq [...], zapraszam na te najblizsze spotkania [...] (TC, 28.12.19);

f) reklama sponsora kanatu (13% filméw) pojawiajaca sie na kilka sekund
na calym ekranie odtwarzania filmu.
Elementy wystepujace we wszystkich modutach oraz tworzace strukture od-
cinka polskiego wideobloga sportowego w serwisie YouTube zostaly zebrane
w tabeli 12.

Tabela 12. Budowa odcinka wideobloga sportowego prowadzonego
w serwisie YouTube

Elementy struktury odcinka

Elementy wzglednie stale Elementy swobodne
— przedstawienie tematu — czoléwka (forma foniczna
odcinka (forma foniczna) igraficzna)
Modutinicjalny |- powitanie widzéw (forma |- reklama (forma foniczna i graficzna)
foniczna) — fragmenty odcinka (forma foniczna
i graficzna)

Modul zasadniczy | — rozwinigcie i oméwienie tematu odcinka (forma foniczna)
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Elementy struktury odcinka

Elementy wzglednie stale Elementy swobodne
— podzigkowanie widzom — grafika koicowa (forma graficzna)
(forma foniczna) — zachgcenie do subskrybowania
— pozegnanie widzéw (forma kanalu i polubienia odcinka (forma
foniczna) foniczna i graficzna)
— podziekowanie bezposredniemu
Modul finalny rozméwecy (forma foniczna)

— zaproszenie do interakcji (forma
foniczna i graficzna)

— zaproszenie do innego medium
(forma foniczna i graficzna)

— reklama (forma foniczna i graficzna)

Zrédlo: opracowanie wlasne

5.2.3. Elementy logowizualne

Twoércy wideoblogowi daza do zaprezentowania uzytkownikom sieci ciekawej
wypowiedzi, dlatego korzystaja z szerokiego zakresu srodkéw (por. tabela 9). Jed-
nym ze sposobow na skuteczne przyciagniecie i jak najdluzsze utrzymanie uwagi
widzéw jest logowizualno$¢. To zjawisko polegajace na wystepowaniu w przeka-
zie audiowizualnym statycznego lub dynamicznego stowa pisanego, ktére jest wi-
doczne na ekranie (Loewe 2016: 222). Na gruncie badan mediolingwistycznych
zostalo ono szczegélowo opisane przez I. Loewe (2016), ktéra wskazala typy teks-
tow pisanych, zamieszczanych w komunikacie telewizyjnym. Wigkszo$¢ z nich jest
stosowana réwniez przez wideoblogeréw sportowych. Sg to:

1) napisy informujace o tym, co widz aktualnie obserwuje na ekranie typu
wizytéwka osoby, ktéra w danej chwili si¢ wypowiada — taka wiadomos¢
moze zawiera¢ imig oraz nazwisko albo pseudonim méwigcego (wideob-
logera lub go$cia), a takze pelniong przez niego funkeje, np.:

« Tomasz Cwigkata, dziennikarz Canal+ (TC,28.12.19);
« Tomasz Sarara, zawodnik sztuk walki (K, 3.08.20);

moze by¢ ona widoczna albo przez kilka sekund, albo przez cate nagranie,
jak w przypadku podpiséw 0s6b uczestniczacych w upublicznionej za po-
$rednictwem wideobloga rozmowie odbywajacej si¢ za posrednictwem
komunikatora internetowego®?;

82 Izolacja spowodowana pandemia koronawirusa w 2020 r. miata wplyw na realizacje zwlaszcza tych
odcinkéw wideoblogéw sportowych, ktére bazuja na dialogu. Brak mozliwosci bezposrednich spot-
kani miedzyludzkich wymusil na dziennikarzach inne formy interakcji zaréwno miedzy prowadzacymi,
jak i miedzy wideoblogerami a go§émi. Zaczeto woéwczas wykorzystywac telefony oraz komunikatory
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2) napisy poczatkowe (w tym stowo pisane pojawiajace sie tuz przed rozpo-
czeciem transmisji live typu wsteczne odliczanie do rozpoczecia odcinka
— por. PF, 17.05.21) oraz koricowe przedstawiajace nazwiska oséb biora-
cych udzial w przygotowaniu filmu (por. zdjecie 7);

Zdjecie 7. Napisy konicowe odcinka wideobloga , Foot Truck”
Zrédlo: wideoblog ,,Foot Truck” (https://youtu.be/me6h0BquU, dostep: 15.11.22)

3) banery (tickery, wzmianki) bezposrednio odnoszace si¢ do tego, co wida¢
i stycha¢, bedace szybkim podsumowaniem wypowiedzi rozméwcow; ta-
kie teksty wskazuja na podejmowang aktualnie tematyke, co pomaga wi-
dzom (zwlaszcza tym, ktérzy wlaczyli odtwarzanie podczas rozpoczetej
juz transmisji live) poznanie kontekstu, np. nagtéwek Brazylia traci gwiaz-
dy wyswietlany jako podsumowanie wypowiedzi na temat probleméw fi-
nansowych w brazylijskiej lidze siatkarskiej (PS, 16.06.20) lub napis Boniek
a Brzegczek pojawiajacy si¢ w czasie rozwazan na temat zwolnienia trenera
reprezentacji Polski w pilce noznej mezczyzn (PF, 23.01.21);

internetowe, za pomoca ktérych rozmowy mogly zosta¢ przeprowadzone, zarejestrowane i upublicznio-
ne w postaci filméw (por. odcinki wideoblogéw K, PS, PF, FT nagrywane od marca 2020r.). W przypad-
ku niektérych wlogéw sportowych ta forma komunikacji jest wcigz stosowana (por. np. PS). Nietypowa
sytuacja komunikacyjna pozwolila twércom na poszerzenie grona oséb zapraszanych do realizacji od-
cinka, na co zwracaja uwage sami dziennikarze: W normalnych warunkach cigzko tutaj [w studiu zlokali-
zowanym w furgonetce nazywanej foot truckiem — B.K.-].] pomiesci¢ cztery osoby, a wigc z reguly musimy
ograniczaé sig do jednego goscia, ale na czas pandemii postanowilismy, ze fajnie jednak miec interakcje migdzy
dwoma rozmdwcami, dlatego teraz idziemy w duety (FT, 11.05.20).


https://youtu.be/wmY6hoBkIqU

4)

5)

6)
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transkrypcja wypowiedzi bedaca przyktadem synonimii intersemiotycznej
—widz jednoczes$nie styszy komunikat méwiony i widzi go w postaci pisa-
nej u dotu ekranu; taki tekst zostaje umieszczony w sytuacjach, gdy osoba
wypowiadajaca sie méwi cicho (por. FT, 16.12.19) lub jest obcokrajowcem
i nie méwi ptynnie po polsku (por. FT, 21.02.20);

translacja wypowiedzi bedaca przykladem synonimii intersemiotycznej
— widz slyszy komunikat wypowiadany w jezyku A, a na ekranie widzi ten
sam tekst w jezyku B; napisy tego typu pojawiaja sie¢ w wywiadach z za-
granicznymi go§¢émi, np. w rozmowie Andrzeja Kostyry i Mike’a Tysona
(K, 27.06.19);

wpisy widzéw prezentowane na ekranie - pytania, informacje, komenta-
rze, opinie opublikowane przez uzytkownikéw, pojawiajace si¢ w oknie
odtwarzania filmu, ktére zostaly zebrane z innych serwiséw spolecznos-
ciowych (np. FT, 6.08.20) lub wybrane z czatu na zywo w danym odcin-
ku (np. PF, 17.05.21).

Oprécz wymienionych dotad przejawow logowizualnosci w wideoblogu spor-
towym, ktore sa tozsame z rodzajami tekstow pisanych w dyskursie telewizyjnym,
mozna wskaza¢ rowniez inne elementy:

7)

cytaty i fragmenty wypowiedzi, o ktérych wspominaja osoby méwiace,
pojawiajace sie na calym ekranie lub jako jeden z prezentowanych sklad-
nikéw, np. kiedy polski pitkarz Krystian Bielik odwoluje si¢ do swojego
niefortunnego wywiadu, ktérego udzielil w przesztoéci, realizator nagra-
nia umieszcza w prawym dolnym rogu nastepujacy wyimek:

»Najgorsze jest to, ze moim zdaniem my gramy tak jak trenujemy. Treningi nie byly na naj-
lepszym poziomie.” Krystian Bielik podczas MME 2017 (FT, 21.06.19);

przykladem moze by¢ tez przytoczenie glosu w dyskusji na temat powo-
déw zatrudniania youtuberéw i dziennikarzy przez kluby pitkarskie (gra-
fika z cytatem jest wy$wietlana na calym ekranie):

Te narzedzia sq uzyteczne, ale intuicja jest dokladniejsza, poniewaz maszyna nie rozrézni,
czy pitkarz moze graé w Betisie czy Sevilli. Maszynom bedq przydarzaly si takie bledy i nie
mozna calkiem jej zawierzy¢. Lorenzo Serra Ferrer (TC, 16.11.19);

interaktywne paskiinformacyjne typowe dla filméw publikowanych w ser-
wisie YouTube — por. wyswietlajacy sie na poczatku odcinka tekst Zawiera
platng promocjg (np. FT, 18.05.21) czy Sugerowane z filmami rekomendo-
wanymi dla widza (np. P, 22.03.19);
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9) komunikaty werbalno-ikoniczne faczace obraz oraz stowo pisane, pozo-
stajace w zwigzku z omawianym tematem, pelnigce funkcje informacyjna
(rzadziejludyczna) i dopelniajace sens komunikatu méwionego, takie jak:
a) zdjecia osob (pilkarzy, treneréw, dziataczy) wraz z ich imieniem i nazwi-

skiem, posty publikowane w serwisach spoteczno$ciowych, np. na X-ie
albo Instagramie, memy, okladki gazet wraz z informacja o Zrédle ma-
terialu (por. zdjecie 8), fragmenty artykulow;

b) tabeleiinfografiki przedstawiajace dane liczbowe (np. statystyki me-
czowe), sklady zespotéw, wyniki spotkati (por. zdjecie 9), terminarze
meczow;

10) komunikaty werbalno-ikoniczne zlozone z obrazu oraz stowa pisanego,
ktore nie maja bezposredniego zwiazku z aktualnym przekazem mowio-
nym i pelnia funkcje (auto)promocyjna:

a) reklamy sponsora kanalu prezentowane w postaci paskéw u dotu ekra-
nu, pojawiajace si¢ nawet kilka razy w odcinku;

Zdjecie 8. Okladka hiszpaniskiego czasopisma sportowego ,Marca”
(wideoblog , Tomasz Cwigkata”)

Zrédlo: wideoblog ,Tomasz Cwigkala” (https://youtu.be/yxSmMsDcré6c, dostep: 15.11.22)


https://youtu.be/yxSmMsDcr6c
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Zdjecie 9. Infografika z wynikami spotkan w wideoblogu , Foot Truck”
Zrédto: wideoblog ,Foot Truck” (https://youtu.be/Keky8SPapX1, dostep: 15.11.22)

Zdjecie 10. Logowizualne elementy (auto)promocyjne w wideoblogu , KOstyra SE™:
logo macierzystej redakcji dziennikarza (lewy dolny rég), zaproszenie
do subskrybowania kanatu (pasek u dotu), znak wodny (prawy dolny rég)

Zrédlo: wideoblog , KOstyra SE” (https://youtu.be/4bFnAVOnILE, dostep: 15.11.22)

b)

elementy promocji tworcéw i ich dzialalnoséci wideoblogowej, takie
jak: zaproszenie do subskrybowania kanatu (por. zdjecie 10) lub ob-
serwowania profilu wideobloga w innym serwisie spoteczno$ciowym,
np. na Instagramie (FT, 13.11.20) czy pozawideoblogowej — logo ma-
cierzystej redakcji wideoblogera wraz z nazwg (np. Super Express — por.
zdjecie 10) albo zaproszenie na telewizyjna transmisje meczu (np. TC,
2.03.19); szczegdlnym przejawem tego typu komunikatu jest znak
wodny, czyli interaktywna ikona znajdujaca si¢ w prawym dolnym


https://youtu.be/Keky8SPapXI
https://youtu.be/4bFnAV0nILE
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rogu ekranu — po najechaniu kursorem na ten element rozwija si¢ okno
z nazwa wloga i przyciskiem Subskrybuj83 (por. zdjecie 10).
Stosowanie slowa pisanego w wideoblogu sportowym, czyli internetowym prze-
kazie audiowizualnym, przypomina o istnieniu odbiorcy medialnego oraz swiad-
czy o tym, ze nadawca tworzy komunikat z mysla o widzu. Przejawy logowizual-
nosci stanowia zatem jedna z form nawiazania dialogu miedzy uczestnikami aktu
komunikacji medialnej na poziomie makrosytuacyjnym:

Fragmenty widowiska wylowione z kontekstu i umieszczone na ekranie oznaczaja respek-
towanie obecnosci widza jako odbiorcy ostatecznego i najwazniejszego. Presupozycje prag-
matyczne tego zabiegu s mniej wiecej takie: rozmawiamy tu nie dla siebie, lecz dla Ciebie,

skorzystaj z tego, zwlaszcza zauwaz te oto fragmenty’ (Loewe 2016: 214).

Tekst w postaci pisanej prezentowany w odcinkach wideoblogéw sportowych
jest funkcjonalny — przekazuje informacje, dopowiada i uzupetnia sens komuni-
katu méwionego. Poza tym kod graficzny jest wykorzystywany przez twércoéw
do celéw (auto)promocyjnych.

5.3. Podsumowanie

Analiza strukturalna zgromadzonego materialu potwierdza, iz wideoblog sporto-
wy jest gatunkiem w formie kolekcji. Wskazuje na to jego charakterystyka w duzej
mierze tozsama z zestawem cech przedstawionym przez S. Akram, o ktérym pisze
w podrozdziale 4.1. Fakt, iz wideoblog sportowy spelnia wyznaczniki gatunku w for-
mie kolekcji najpelniej uwidacznia si¢ w poréwnaniu z opisem kolekeji zaprezento-
wanym przez J. Bartminskiego (1990) oraz M. Wojtak (2006) (por. tabela 13). Prze-
de wszystkim to twér sktadajacy sie z kilku komponentéw (por. tabela 10), przez co
trudno umiesci¢ go wklasycznych typologiach, jednocze$nie tworzacy spdjna catos¢
komunikacyjna. Sktadnikiem gléwnym jest film (odcinek wideobloga) i tylko on
moze funkcjonowa¢ bez pozostatych sktadowych (m.in. komentarzy, czatu), ktére
sa z kolei uzaleznione od wideo — okalajg go oraz uzupetniaja pod wzgledem formal-
nym, tematycznym, funkcjonalnym. Zbidr jest uporzadkowany, kazdy komponent
ma swoje stale miejsce na stronie, co ulatwia uzytkownikom tatwa nawigacje. Poma-
gaw tym struktura hipertekstowa, ktérataczy ze soba poszczegélne elementy, dzigki

83 Znak wodny to element wizualny, typowy dla materialéw publikowanych na YT. To od autora zalezy
czas jego wyswietlania — moze by¢ widoczny np. przez caly film lub podczas ostatnich 15 sekund nagra-
nia. Celem zastosowania tego sktadnika komunikatu jest zaproszenie widzéw do subskrybowania kanatu
iumozliwienie skorzystania z przycisku w szybki, fatwy sposéb. Znak wodny jest umieszczany w wigkszo-
$ci analizowanych wideoblogéw sportowych i sklada sie albo z samej ikony (P), albo z grafiki polaczonej
ze stowem pisanym (K, PF, TC).
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czemu widzowie tworza wlasne, indywidualne $ciezki lektury i w tatwy, szybki spo-
s6b moga przenies¢ si¢ do wybranego przez siebie fragmentu.

Tabela 13. Gatunek w formie kolekcji a wideoblog sportowy — zestawienie

Gatunek w formie kolekcji Wideoblog
sportowy

To twor wielosktadnikowy, dynamiczny, niemieszczacy sie w klasycznych +
typologiach, ale tworzacy komunikacyjna calo$¢ (Wojtak 2006: 143)
Stanowi calo$¢, ktora jest wewnetrznie uporzadkowana i sklada sie z gatunkéw, +
ktoére trwale ze sobg wspdlwystepuja (Wojtak 2006: 145)
Jego elementy sktadowe wspotwystepuja w jednym, okreslonym miejscu +
i czasie (Bartminski 1990: 161)
Segmentacja iistnienie wyraznych granic miedzy gatunkami tworzacymi +
kolekcje (Wojtak 2006: 145)
Posiada zwieniczenie funkcjonalne (komunikacyjne) (Wojtak 2006: 145) +
Posiada zwieniczenie kompozycyijne (strukturalne) (Wojtak 2006: 145) -
Jego komponenty wzajemnie sie uzupelniaja i buduja calo$¢ zamknieta lub +
otwarta (Bartminski 1990: 168)
Istnienie ramy delimitacyjnej (utrwalonych sygnaléw §wiadczacych o poczatku +/-
i koficu) (Wojtak 2006: 145)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Bartmirski 1990; Wojtak 2006;
analizy wideoblogéw sportowych

Segmentacji sprzyja podzial zawartosci wideobloga na zakladki oraz sekcje
na stronie gléwnej, ktére odsylaja uzytkownikéw do poszczegélnych elementéw
struktury, a takze uktad blokowy, co zapewnia pogrupowanie wypowiedzi przede
wszystkim pod wzgledem tematycznym. Wyraznie zarysowuje si¢ réwniez granica
miedzy gatunkami wchodzacymi w sklad kolekgji. Szczegdlnie uwidacznia sie to
na podstronie, w ktérej centralne miejsce zajmuje odcinek wideobloga (film), po pra-
wej stronie jest umieszczony czat na zywo (jesli jest prowadzona transmisja live),
apod nagraniem znajduje sie sekcja komentarzy. Wideoblog sportowy jako gatunek
w formie kolekcji posiada zwiericzenie funkcjonalne (komunikacyjne), poniewaz
istnieje mozliwo$¢ wskazania ogélnej funkcji zgodnej z intencja twércy uwidacz-
niajacej sie w sktadnikach kolekgji — jest nia funkcja interakcyjna. Ukierunkowa-
nie na widzéw, préby zmniejszania dystansu komunikacyjnego oraz budowania
wspolnotowosci z innymi uzytkownikami sa widoczne tak w ogélnej budowie wi-
deobloga, jakiw strukturze jego odcinkéw. Tym samym potwierdza sie teza G. Sta-
chyry: ,formula gatunku jako kolekcji form gatunkotwoérczych jest na tyle pojem-
na, ze uwzglednia intermedialna specyfike ksztaltowania genre’éw” (2017: 50).

W zestawieniu charakterystycznych cech kolekcji z polskim wideoblogiem
sportowym watpliwosci pojawiaja sie przy dwdch wlasciwosciach. Pierwsza
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znich jest wystepowanie kompozycyjnego (strukturalnego) zwiericzenia (Woj-
tak 2006: 145) — tak jak pisata S. Akram (2017a), w przypadku blogéw w 0gé-
le nie mozna méwi¢ o tym komponencie. Drugie zastrzezenie dotyczy istnie-
nia ramy delimitacyjnej (Wojtak 2006: 145), poniewaz wideoblog sportowy
stanowi calo$¢ otwarta. Mimo to, rozpatrujac odcinek wloga, mozna wskaza¢
sygnaly swiadczace o jego poczatku oraz koncu. Za element inicjalny uznaje
tytul i miniature filmu — to na podstawie tych sktadnikéw uzytkownik doko-
nuje wyboru, czy obejrze¢ cate nagranie. Po uruchomieniu odcinka we wstepie
przedstawia temat oraz wita widzéw. Czeéciami finalnymi odcinka sa m.in. po-
dzigkowanie widzom, ich pozegnanie, zaproszenie do subskrybowania kanatu
(por. tabela 11).

Specyfika bloga polega na tym, iz jest to forma otwarta. Za sprawa nieustannie
pojawiajacych si¢ materialow stale sie aktualizuje i zmienia (Akram 2017a: 66).
Kazdy z elementéw moze by¢ modyfikowany oraz ulepszany przez uzytkownikow
w nieskoniczono$¢ — bloger publikuje nowe materiaty, dysponuje takze prawem
do edycji tych, ktére pojawily si¢ juz na stronie, odbiorca tre$ci ma mozliwo$é
komentowania nagran. W dodatku réznice dotyczace gatunku w formie kolek-
cji sa determinowane wlasciwo$ciami medium, za posrednictwem ktérego autor
prowadzi wideoblog. Internet charakteryzuje sie hipertekstowoscia oraz interak-
tywnoscia, co powoduje otwarto$¢ analizowanej formy. Gatunki w formie ko-
lekcji wystepuja w kazdym medium, jednak cechy owego przekaznika narzucaja
otwartg lub zamknieta strukture. Wojtak stosowala owe pojecie do opisu gatun-
kéw pisanych, przede wszystkim prasowych (Wojtak 2004); tutaj wykorzystuje
je do omdwienia gatunku wlasciwego dla medium interaktywnego34.

84 Warto odwotlac¢ si¢ takze do rozumienia kolekcji przedstawianego przez J. Bartmirskiego, ktory w ten
sposob okresla ,zesp6l przedmiotdw, ktérego elementy sktadowe spetniaja trzy warunki — wspotwystepuja
wjednym miejscu, wspélwystepuja wjednym czasie, sa izofunkcyjne” (1990: 161). Jezykoznawca podkre-
$la fakt, iz zespol tworzacy kolekeje ztozony jest ze sktadowych, ktére wzajemnie sie uzupelniaja i buduja
wlaénie caloé¢ otwarta lub zamknieta (Bartminski 1990: 168).



6. Formy dialogowe w wideoblogach sportowych

6.1. Sytuacja komunikacyjna

W analizie form dialogowych w polskich wideoblogach sportowych istotna role od-
grywasytuacja komunikacyjna, ktéra oznacza ,zespo6l pozajezykowych czynnikéw
wplywajacych na strukture wypowiedzi i kompozycje tekstu” (Mazur 1986: 26).
Do jej gléwnych komponentéw naleza: uczestnicy dialogu oraz uwiklania komuni-
kacyjne miedzy nimi, a takze czasimiejsce aktu komunikacji. Dodatkowo w opisie
elementéw pragmatycznych nalezy uwzgledni¢ specyficzne okolicznosci determi-
nowane typem przekazu. W wideoblogu, podobnie jak w innych wypowiedziach
medialnych, uwidacznia si¢ bowiem komunikacja na dwéch plaszczyznach: mikro-
sytuacyjnej, na ktorej dziennikarz wypowiada si¢ lub rozmawia z partnerem dialogu

go$ciem odcinka) oraz makrosytuacyjnej, gdzie nadawca posrednio komunikuje
sie z odbiorca masowym (czynnymiibiernymiuzytkownikami YT). W dalszej cze-
$ci omoéwie elementy tworzace sytuacje komunikacyjna, ktadac szczegélny nacisk
narelacje miedzy uczestnikamiinterakcji odbywajacej si¢ za posrednictwem wide-
obloga sportowego. Charakterystyka ta pozwoli odpowiedzie¢ na pytania: w jaki
sposéb jest zbudowany dialog w omawianym akcie komunikacji medialnej oraz ja-
kie uklady nadawczo-odbiorcze w nim wystepuja.

6.1.1. Uczestnicy dialogu

W komunikacji prowadzonej za pos$rednictwem wideoblogéw sportowych publi-
kowanych w serwisie YouTube biora udzial trzy grupy uczestnikow. Jedna z nich
tworza wideoblogerzy — dziennikarze sportowi prowadzacy wlasna internetowa
dzialalno$¢ audiowizualna. Do drugiej przynaleza zaproszeni do odcinka goscie,
ktérzy dla przedstawicieli mediéw sa rozméwcami bezposrednimi, poniewaz
porozumiewaja sie z nimi na poziomie mikrosytuacyjnym (w kontakcie twarza
w twarz lub przy wykorzystaniu zdalnych narzedzi komunikacyjnych). Trzeci krag
interlokutoréw stanowia widzowie filméw bedacy odbiorcami medialnymi pub-
likowanych komunikatéw i rozméwcami posrednimi funkcjonujacymi na plasz-
czyznie makrosytuacyjnej.
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6.1.1.1. Prowadzacy wideoblog

Analizowane wideoblogi sportowe sa prowadzone przez polskich dziennika-
rzy sportowych (por. tabela 1), ktérzy posiadaja do§wiadczenie w pracy dzien-
nikarskiej, maja ugruntowana pozycj¢ w mediach oraz s3 rozpoznawalni przez
opinig publicznads. W wiekszosci to osoby aktywne zar6wno w mediach trady-
cyjnych, jak i internetowych (M. Lepa, J. Mielewski, A. Kostyra, £. Wisniowski,
J. Polkowski), ktére z reguly za swoje prymarne zajecie uznaja prace w mediach
zinstytucjonalizowanych:

BadZcie wyrozumiali, bo tez wezoraj [...] nie byto ,Prawdy Siatki”, ale mamy tez prace. To jest
hobby, ale mamy tez robote (PS, 15.10.19).

Pozostali dziennikarze (M. Pol, R. Kotton i od potowy 2025 r. T. Cwigkata)
wczeéniej pracowali w tradycyjnych mediach, ale obecnie skupiaja sie gléwnie
narozwijaniu swojej dzialalnoéci internetowej. Tym, co laczy wszystkie wymienio-
ne osoby, jest fakt, iz serwis YouTube stanowi dla nich kolejna przestrzen do pub-
likowania wlasnych materialéw — sg zatem dziennikarzami multimedialnymi.

Przedstawiciele mediéw w swoich wideoblogach przyjmuja rézne role. Prze-
de wszystkim to tworcy wlogow — zalozyciele oraz prowadzacy strone, ktérzy
za nig odpowiadaja, a takze decyduja o ostatecznej postaci poszczegélnych fil-
mow i catego wideobloga: wygladzie, tematyce, dtugo$ci prezentowanych mate-
rialéw, ewentualnym zaproszeniu gosci do odcinkéow. Moga przy tym korzysta¢
ze wszystkich narzedzi wideobloga (wizualnych i audiowizualnych, tekstowych
i graficznych). Blogerzy (z wyjatkiem autoréw FT) wystepuja réwniez jako re-
prezentanci medium zinstytucjonalizowanego, w ktérym pracuja na co dzien
oraz promuja je za pos$rednictwem wideobloga w formie graficznej, np. poprzez
wy$wietlanie w filmie logo redakeji (np. Super Express — K, 16.07.18; por. podroz-
dzial 5.2.4.), lub méwionej, np.:

« Noiprzy okazji zapraszam oczywiscie do Canal+ Sport. Od 1 stycznia bedg goscil tam regu-
larnie przy okazji wielu transmisji, wielu meczow [...] (TC, 10.12.18);

« Ogladamy dalej Puchar Swiata. Zapraszamy na wszystkie mecze w Polsacie Sport i na innych
antenach telewizji Polsat. [...] Ale odwiedzajcie tez strong PolsatSport.pl, bo tam Kadziula
biega z telefonem i podsyla tam [...] ré6zne newsiki (PS, 6.10.19).

Dziennikarze w ramach dzialalnosci wideoblogowej wypelniaja zadania zwigza-
ne ze swojg profesja, pelniac funkcje informatoréw zbierajacych i przekazujacych

85 O popularnoéci dziennikarzy sportowych swiadczy liczba uzytkownikéw, ktérzy obserwujg ich pro-
file na X-ie: konto M. Pola — 666,4 tys. obserwujacych, R. Kottonia - 383,3 tys., T. Cwiqkaly -380,3 tys.,
L. Wisniowskiego — 166,2 tys.,J. Polkowskiego — 58,3 tys., J. Mielewskiego — 38,3 tys., M. Lepy - 20,3 tys.,
A.Kostyry - 26,9 tys. (stan: wrzesieri 2025 .).
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informacje opinii publicznej, dzielacych si¢ swoja wiedza z innymi uzytkowni-
kami przy uwzglednieniu rzetelnosci dziennikarskiej, publicystéw komentuja-
cych rzeczywisto$(, a takze posrednikéw miedzy reprezentantami sportu a ki-
bicami, ktorzy pytaja zawodnikoéw, treneréw, dziataczy o zagadnienia budzace
ciekawo$¢ widzow. Biorac pod uwage prymarng ceche blogéw, w tym rowniez
wideoblogéw, jaka jest nastawienie na komunikacje, dziennikarze sa rozmow-
cami inicjujacymi oraz moderujacymi rozmowe — tak z interlokutorami na po-
ziomie mikro w bezposrednim dialogu, jak i z widzami odcinkéw na poziomie
makro za poérednictwem filméw, czatu, sekcji komentarzy, karty Spotecznosé.
Owe funkcje uwidaczniajg si¢ m.in. w wykorzystywaniu komentarza, wywiadu
i rozmowy medialnej jako gatunkéw wypowiedzi (szerzej pisz¢ o tym w pod-
rozdziale 6.1.3.3.).

W odcinkach bedacych relacjami wideoblogerzy przyjmuja role reporteréw
opowiadajacych o miejscach, w ktérych aktualnie przebywaja i odstaniajacych
przed widzami kulisy wydarzen, w ktérych biorg udziat, np.:

« Dobra, taksiarz nas wysadzil w dzielnicy Shoreditch. Ja teraz jak Robert Maktowicz was troszecz-
ke wprowadze w klimat. Jak widzicie, jest tu niezla hipsteriada, klimat ciekawy (FT, 13.01.19);
o Zobaczcie, zobaczcie, zobaczcie, o, tu jest, no to jest teraz w catej okazatosci, widzicie, Copaca-
bana, Copacabana, a tu za rogiem, dostownie za tym, za tym 2ottym, srebrnym budynkiem za-
czyna si¢plaza Parador, a tu za nig Ipanema, ktéra jest mniejsza, bardziej kameralna i z niej, nie
widzimy teraz, ale z niej widaé Glowg Cukru, te najstynniejszq gére w Rio [...] (P, 11.04.19).

Korzystajac z wideobloga jako formy wypowiedzi medialnej, dziennikarze spor-
towi staja si¢ rzecznikami i propagatorami okreslonych idei czy zachowan, np.:

« Niektérzy jajoglowi, filozofowie od nas, z Polski znéw go krytykowali. Ja mam do was, pano-
wie, propozycje: odpieprzcie sig od Mike'a Tysona (K, 27.06.19);

« Dobra, koviczqc ten temat, tez apelujemy o, do sedziéw o taki automatyzm w takich sytua-
cjach, nie tylko w tie-breaku, ale w koticowkach setéw i przy pitkach meczowych. Po to przez
catq Polske wozony jest ten system wideoweryfikacji, zeby wtasnie w takich momentach z nie-
go korzysta¢ (PS, 19.01.20).

Sprofilowanie wideoblogéw pod wzgledem tematycznym wiaze sie z typem
dyscypliny. W jej przedstawianiu wideoblogerzy jawia si¢ jako pasjonaci sportu,
co znacznie zbliza ich do odbiorcéw materialéw — dziennikarze stajq sie czlon-
kami zbiorowosci budowanej wokél bloga, polaczonej tymi samymi zaintereso-
waniami. W jej obrebie uzytkownicy moga wspélnie porozmawiaé na angazujace
ich tematy (zamiast relacji ,ja” i ,wy” znanej z mediéw tradycyjnych, powiazanej
z jednokierunkowym przekazem, powstaje spotecznoé¢ ,my”), np.:
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o Jajeszcze nie koticze, bo tutaj zadzwonimy do Poznania, do Janka Grzegorczyka. To jest pi-
sarz, wielki sympatyk futbolu, ale nie ma co ukrywac, czlowiek z Wielkopolski. Zobaczymy, jak
on zareagowal na to spotkanie, na to, co si¢ dziato (PF, 16.03.18);

« Idzisiaj, gdybysmy sobie przeanalizowali rynek trenerskii gdybysmy doszli do wniosku, ze Bay-
ern nie wyciggnie, nie zdota wyciqgngé z RB Lipsk Juliana Nagelsmanna, to wyobraZmy sobie
takq sytuacje, ze Bayern chce znalez¢ kogos podobnego do Juppa Heynckesa, jesli chodzi o styl
gry, jesli chodzi 0 osobowos¢, doswiadczenie i tak dalej (TC, 19.04.21).

Przedstawiciele mediéw wystepuja jako autorytety w dziedzinie sportu, co
uwidacznia si¢ w wypowiedziach odbiorcéw oraz interlokutoréw bezposrednich

(gosci), np.:

« [KOMENTARZ - N] Lubi¢ tq wygadanq wersje Michata Pola. Wida¢, ze jest wiedza i ogrom-
na pasja do opowiadania o futbolu (P, 10.03.18);

o [...] mito zawsze do pana przyjechaé, porozmawiad, bo jakby nie byto, ikona polskiego boksu
(K, 12.11.19).

Tworzac wideoblog sportowy, dziennikarze sa réwniez kreatorami wlasne-
go wizerunku medialnego — buduja marke indywidualna, na ktéra sktadaja sie
wszystkie role wymienione wczeéniej. W dodatku za pomoca dzialalnosci wideo-
blogowej promuja siebie, swoje przedsiewzigcia i materialy dziennikarskie publi-
kowane za posrednictwem tradycyjnych srodkéw masowego przekazu oraz w me-
diach internetowych, np.:

o Muszg powiedziel, ze jestem bardzo zaawansowany, jesli chodzi o biografi¢ Zbigniewa Borika.
Ona ukaze sig jesieniq, bedzie dos¢ gruba i taka pokazujqca, jakim pitkarzem, jakim czlowie-
kiem, jakim trenerem, jakim menedzerem jest Zbigniew Boniek (PF, 6.06.18);

o Jutro mam trening o jedenastej w ,Kanale Sportowym” (P, 11.05.20).

Jednoczes$nie przedstawiciele mediéw to przedsiebiorcy, poniewaz sa autora-
mi projektow medialnych mogacych przynie$¢ im zyski — nie tylko wizerunko-
we, ale takze finansowe.

6.1.1.2. Goscie

W wigkszosci polskich wideoblogéw sportowych (z wyjatkiem P i TC) do rea-

lizacji odcinkéw zapraszani s goécie reprezentujacy okreslone, wzglednie stale
kategorie uczestnikéw rozméw; s to:

a) czynnisportowcy, np. siatkarz Michat Kubiak (PS, 31.08.18), pitkarz Jakub
Blaszczykowski (FT, 6.08.20);



Sytuacja komunikacyjna 163

b) zawodnicy, ktérzy ukoniczyli juz swoje kariery, np. byly zawodowy bokser
Mike Tyson (K, 27.06.19), byly pitkarz Artur Wichniarek (PF, 28.01.19,
1.10.20);

c) obecniibylitrenerzy, np. siatkarscy: Michal Winiarski (PS, 16.05.20), Ire-
neusz Mazur (PS, 6.10.19, 19.01.20, 9.02.20);

d) dzialacze sportowi, np. Bogustaw Les$nodorski (FT, 20.07.19);

e) prezesi klubow sportowych, np. Dariusz Gadomski (PS, 16.06.20);

f) prezesizwiazkéw sportowych, np. Zbigniew Boniek (PF, 18.03.19);

g) promotorzy walk bokserskich, np. Tomasz Babilonski (K, 12.11.19);

h) zalozyciele federacji sportowych, np. Martin Lewandowski (K, 12.03.18,
7.01.21);

i) dziennikarze sportowi, np. Mateusz Borek (PF, 12.09.18, FT, 19.03.19).

W analizowanych odcinkach liczba 0séb zaproszonych do rozmowy za posred-
nictwem wideoblogéw prezentuje si¢ nastepujaco: FT - 25 gosci, K - 20 gosci, PS
— 18 gosci oraz PF - 13 gosciS6.

Obecnos¢ w filmie 0s6b zaproszonych przez autora determinuje dialog na pozio-
mie mikrosytuacyjnym, ktory przyjmuje forme wywiadu lub rozmowy medialne;j.
Gos¢ staje sie bohaterem odcinka oraz interakcji przede wszystkim z dziennika-
rzem, ale réwniez z widzami filmu przy wykorzystaniu czatu. Gdy przed kamera
wystepuje kto$ ze §wiata sportu, kto jest stawny, uznany lub wzbudzajacy kon-
trowersje, nagranie bardziej angazuje uzytkownikéw serwisu YouTube, a im po-
pularniejsza osoba, tym wigkszy rozglos moze zyska¢ materiat audiowizualny®”.
Odpowiadanie na pytania daje mozliwo$¢ zaprezentowania osobowo$ci oraz opi-
nii na aktualne tematy — go$¢ wystepuje zatem jako ekspert w dziedzinie sportu.
Relacja wideobloger — gos¢ nie jest jednak réwnorzedna, a inicjatywa tematyczna
nie nalezy do osoby udzielajacej odpowiedzi, co powoduje, iz zakres jej wypowie-
dzi jest ograniczony.

Przyjecie zaproszenia tworcy i uczestnictwo w rozmowie internetowej wplywaja
nawidoczno$¢ medialng zawodnika, trenera, dzialacza itd. W ten sposéb gos¢ jest kre-
atorem wlasnego wizerunku — moze wykorzysta¢ wideoblog do promociji nie tylko
siebie samego, ale takze wlasnych przedsiewzie¢, np. komercyjnych, jak w przypadku
pitkarza Kamila Grosickiego, ktéry w jednym z filméw opublikowanych w ramach
PF spotyka sie i rozmawia z dziennikarzem przy okazji oficjalnej prezentacji napoju
energetycznego sygnowanego nazwiskiem reprezentanta Polski (PF, 24.04.18). Udzial

86 Zdarzasie, ze ta sama osoba jest zapraszana do rozmowy kilkukrotnie, jak np. byly trener siatkarski,
aobecnie komentator stacji telewizyjnej Polsat Sport I. Mazur, ktory pojawil sie w wideoblogu PS trzy razy
(6.10.19, 19.01.20, 9.02.20).

87 Potwierdzeniem tej tezy jest najchetniej ogladany odcinek wideobloga sportowego sposréd wszystkich
filméw wybranych do analizy — to nagranie pt. CZEGO NIE WIECIE O NAJLEPSZYCH PILKARZACH
SWIATA? (FT, 5.03.19), ktére w grudniu 2022 r. osiagneto ponad 1 mln wyswietlerr. Wideoblogerzy roz-
mawiaja w nim z bramkarzem reprezentacji Polski Wojciechem Szczesnym.
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w odcinkach innych 0s6b niz prowadzacy wigze si¢ rowniez z promocja medium
zinstytucjonalizowanego, pod egida ktérego prowadzony jest wideoblog sportowy.
Dobrze wida¢ to na przykladzie PS — wloga prowadzonego we wspétpracy z macie-
rzysta redakcja dziennikarzy, czyli stacja telewizyjng Polsat Sport — gdzie dzialalnos¢
13 z 18 gosci wiaze si¢ z funkcjonowaniem na tym kanale w rolach komentatoréw
meczéw podczas transmisji telewizyjnych lub tzw. ekspertow siatkarskich.

6.1.1.3. Widzowie

Uczestnikiem komunikacji odbywajacej sie w przestrzeni wideoblogowej jest
réwniez odbiorca medialny traktowany jako masa (zbiorowo$¢)88. W przypadku
analizowanych form widzowie skupiaja si¢ wokdl materialéw audiowizualnych
publikowanych przez dziennikarzy w serwisie YouTube, dotyczacych sportowe; te-
matyki— naczelny element taczacy uzytkownikéw to zatem sportowe hobby, ktére
z reguly jest zawezone do jednej dyscypliny (np. piltki noznej — PF, P, TC, FT).
Widzowie polskich wideoblogéw sportowych to jednak nie tylko odbiorcy fil-
moéw ikibice zaangazowani w sport, ale rowniez pelnoprawni rozmowcy, ktorzy
odpowiadaja na tzw. wezwania do dziatania (CTA, ang. call to action) przedstawicie-
limediéw, wchodza winterakcje, ale takze pytaja dziennikarzy i gosci o nurtujace
ich kwestie, dyskutuja z nimi oraz proponuja tematy kolejnych odcinkéw, np.:

Wymiana 1. Interakcja migdzy widzem a wlogerem w sekcji komentarzy (propozycja te-
matu filmu):

[KOMENTARZ - N] Witam Panie Romanie. Dzi$ swoje 70-te urodziny obchodzi najbardziej
utytutowany klub Polski. Moze jakis live na ten temat? Pozdrawiam

Odpowiedzi:

[KOMENTARZ -~ W] Gérnik Zabrze to niezwykla historia. Mega! Pomyslg, co mozna zrobi¢
na dniach... Pozdrawiam serdecznie!

[KOMENTARZ - N] [DO: W] Dzigkuje!!! (PF, 13.12.18).

Wymiana 2. Interakcja miedzy widzem a wlogerem w sekcji komentarzy (pytanie od od-
biorcy filmu):

[KOMENTARZ - N] [...] Fajnie bylo pozna¢ Twojq historig dziennikarskq od samego poczqt-
ku :) Miales swojego dziennikarza ktdrego bardzo ceniles i ktéry byt dla Ciebie inspiracjq
gdy zaczynates z dziennikarstwem?

[KOMENTARZ - W] [...] w dziecifistwie? Zawsze Mati Borek (TC, 12.03.20).

88 Przytaczajac owe pojecie, odwoluje sie do terminu zaproponowanego przez Herberta Blumera. Masa
to rodzaj licznej, rozproszonej widowni skoncentrowanej, ktéra cechuje si¢ jednoczesnie réznorodnoscia
(jej sklad jest zmienny) oraz jednorodnos$cia w kwestii wyboru przedmiotu zainteresowania (czlonkowie
koncentruja si¢ wokéljednego zdarzenia w jednym miejscu) (Blumer 1939 za: Szpunar 2012: 50).
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Uzytkownicy YT bedacy odbiorcami wideoblogdéw sportowych sa uwazny-
mi, nierzadko krytycznymi komentatorami. Za posrednictwem dostepnych
dla nich narzedzi wyrazaja swoje zdanie na forum publicznym, przyjmuja lub
neguja wyglaszane opinie, chwalg oraz krytykuja to, co widza i slysza, a takze
wskazuja na bledy popelniane przez uczestnikow dialogu na poziomie mikro-
sytuacyjnym, np.:

Wymiana 3. Interakcja miedzy widzami a wlogerem i go$ciem przy wykorzystaniu czatu
na zywo (krytyka):

[CZAT - N1] pan Mazur mega stronniczy w 4 secie ..nie umiat tego ukryé

W: Nodobra, bo tutaj, wiesz, to jest ,Prawda Siatki”, Irku, tutaj nasz sympatyczny widz powie-

dzial, ze byles stronniczy w czwartym secie. Za kim ty tam byles?

Wilasnie nie wiem, za kim ja wtedy bylem. ..

Za kim byl?

Proszg powiedziel.

Prosze pisac, za kim byl, za kim byt Ireneusz.

Bo ja si¢ przyznam.

: Rozstrzygniemy tutaj na szybciutko. [...]

[CZAT - N2] za skrq

Za Skrg.

Za Skrq bylem? No nie dziwcie si¢, patistwo, no w kovicu tam pare, pare wygratem w swoim

Zyciu waznych rzeczy sportowo, no i tez przegratem, ale wiecej wygratem. W zwigzku z tym
no nawet, jezeli by gdzies tam jezyk si¢ opsnqt niepotrzebnie, to, to sila wyzsza, ale to byla
podswiadomosé, nie bylo to celowe.
W:  Przyjmujemy usprawiedliwienie.
G: Tak ze posypuje si¢ tam popiotkiem.
CZAT - N3] Irek rzgdzi : D
~ N1] nie byl jak byto po 26 to wychodzilo z pana Mazura belchatiwizm:)))
CZAT - N4] Wybaczone : D
CZAT - N1] luz (PS, 9.02.20).

Wymiana 4. Interakcja miedzy widzem a wlogerami w sekcji komentarzy (wskazanie
btedéw):

[KOMENTARZ - N] Trochg zrobiliscie blgdéw w tej grafice Krzysztofa Pigtka z 7:25. Z Izrae-
lem strzelal po jednym golu w dwdch réznych meczach, a drugi mecz byt w dniu 16.11.2019
czylito co daliscie na Finlandie, potem byl mecz z Finlandig ktory odbyt si¢ 7.10.2020 w ktd-
rym strzelit gola, na przyszlos¢ sprawdZcie to jeszcze raz, bo to chwila roboty by takie co$
sprawdzic.

[KOMENTARZ — W] Pelna zgoda. Blgd ludzki przy nanoszeniu na grafike. Dzigki!
(FT,20.01.21).
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Widzowie, podobnie jak dziennikarze i goscie, pelnia funkcje ekspertow
w dziedzinie sportu posiadajacych wiedze z tego zakresu tematycznego oraz
dzielacych sie nig z innymi uzytkownikami wlogosfery. Bywa, ze to wideobloge-
rzy dowiaduja si¢ czegos$ nowego od odbiorcéw medialnych lub ich wypowiedzi
s3 uzupelniane o informacje przekazywane przez uczestnikéw dialogu na plasz-
czyznie makrosytuacyjnej, np.:

Wymiana S. Interakcja miedzy widzem a wlogerem w sekcji komentarzy (poszerzanie
wiedzy):

[KOMENTARZ - N] Tomku wiesz o tym ze Vinicius ma swéj kanat na YT?

[KOMENTARZ - W] nie, nie widziatem (TC, 28.12.19).

Wymiana 6. Interakcja miedzy widzami a wlogerami przy wykorzystaniu czatu na zywo
(uzupelnianie informaciji):

W1: Jakie jest twoje zdanie wlasnie odnosnie trenera Rezende w Tricolores?

W2:Alewlasnie popraw mnie jedng rzecz: czy to juz jest oficjalnie ogloszone, czy ja przegapitem
oficjalng informacje, czy to nadal jest w sferze tylko doniesieri prasowych?

W1: Chyba ze jest finalizowana ta umowa, ale wiesz co, tez, tez to si¢ dziato akurat chyba pod
Ligg Mistrzéw jak dziatalismy i wiem, ze gdzies czytatem, Ze to juz jest finalizowane, dopi-
nane, a moze juz nawet potwierdzone, ale zaraz zobacze.

W2:No bo ja wlasnie tej oficjalnej informacji nie widzialem, natomiast, natomiast widziatem te
powtarzajqce si¢ doniesienia jakoby, jakoby byly gdzies tam rozmowy, natomiast ze oficjal-
nie podpisane, to, to tego nie widziatem.

[CZAT - N1] oicjalnie

[CZAT - N2] na Polsat Sport bylo oficjalnie

W2: Tutaj piszecie: ,oficjalnie na Polsat Sport”.

W1: Oficjalnie, tak, tak, tak (PS, 16.04.21).

Paleta rél przyjmowanych przez widzow potwierdza, ze moga oni bra¢ aktyw-
ny udzial w dialogu prowadzonym w przestrzeni wideoblogowej. Jest to mozliwe
za sprawg narzedzi interakcyjnych bedacych integralng cze$cia wlogéw i umozli-
wiajacych odbiorcom przekazanie komunikatu, a tym samym ulatwiajacych ko-
munikacje dwukierunkows.

6.1.2. Czas i miejsce dialogu

Kontekst towarzyszacy interakcji tworza m.in. czas oraz miejsce. Przez fakt, iz ko-
munikacja we wlogosferze jest wirtualna, nie jest tatwo oméwi¢ te parametry, ponie-
waz ,ksztaltuja si¢ one zaleznie od kanatu komunikacyjnego i typu tekstu” (Grze-
nia 2006: 50). Ponadto nalezy uwzgledni¢ dwupoziomowosé porozumiewania
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sie miedzy interlokutorami. Dla uporzadkowania wywodu w pierwszej kolejnosci
wezme pod uwage rodzaj tekstu, jak sugeruje J. Grzenia, czyli poszczegélne ele-
menty wideobloga, tj. material audiowizualny (odcinek) oraz skadniki wizual-
ne, pisane (komentarze, wpisy na czacie, posty na karcie Spofecznos¢), a nastepnie
dokonam ich analizy pod wzgledem czasu i miejsca.

Rozpoczne od komponentu zajmujacego centralne miejsce w wideoblogu. Film
moze by¢ nadawany na zywo lub nagrany wczesniej i upubliczniany po odpowied-
nim zmontowaniu. Sposéb produkeji odcinkéw wideoblogéw sportowych deter-
minuje ich cechy strukturalne, komunikacyjne, technologiczne oraz stylistyczne
(por. tabela 14):

1) w przypadku realizacji nagrania w czasie rzeczywistym mozliwe jest ko-
rzystanie z dodatkowego narzedzia porozumiewania si¢ miedzy wideob-
logerem a pozostalymi uzytkownikami, jakim jest czat na zywo;

2) transmitowanie tresci na zywo i wykorzystanie czatu daje sposobno$¢ ko-
munikowania synchronicznego ;

3) filmyupubliczniane post factum sa weze$niej montowane, co pozwala m.in.
na wyeliminowanie niepozadanych lub nieprzewidzianych zdarzen (bte-
dow w wypowiedzi, zbyt dtugich pauz, przejezyczen, braku ptynnosci wy-
powiadania sig itp.); w transmisji na Zzywo montaz nie jest mozliwy, wszyst-
ko dzieje sie ,tu i teraz”8%;

4) mozliwo$¢ obrébki technicznej materiatu przed publikacja wplywa na za-
stosowanie elementéw (logo)wizualnych oraz akustycznych — jezeli odci-
nek jest nagrywany, a nastepnie montowany, osoby przygotowujace film
(zdarza sig, ze nie jest to tylko wideobloger, a cala grupa twércow, w sktad
ktorej wchodzi takze np. montazysta czy kierownik produkcji — por. m.in.
FT) moga wykorzystaé srodki pozajezykowe typu stowo pisane w prze-
kazie audiowizualnym, infografiki, zdjecia wyswietlajace sie na ekranie,
podklad muzyczny towarzyszacy wypowiedzi werbalnej; kiedy komuni-
kat upublicznia sie na zywo, potencjal w zakresie wykorzystania tego typu
sktadnikow jest ograniczony.

89 Wwideoblogach sportowych realizowanych w formie live zdarzaja si¢ sytuacje, ktére w przypadku fil-
mow przygotowywanych z wyprzedzeniem bylyby modyfikowane lub eliminowane przez montazyste, ta-
kie jak: zbyt cicha wypowiedz rozméwcy uniemozliwiajaca zrozumienie sensu (PF, 12.09.18), dwukrotny
upadek kamery w trakcie nagrywania (PS, 6.10.19), odebranie telefonu przez zaproszonego do rozmowy
goécia w czasie transmisji (PS, 1.12.19), problemy techniczne w trakcie polaczenia zdalnego, czyli rozmo-
wy przeprowadzanej za posrednictwem komunikatora internetowego i jednoczesnie rejestrowanej w ra-
mach transmisji na wideoblogu (PS, 16.05.20).
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Tabela 14. Poréwnanie sposobéw realizacji odcinkéw wideoblogéw sportowych
— réznice strukturalne, komunikacyjne, technologiczne i stylistyczne

Transmisja live

Odcinki nagrane z wyprzedzeniem

Mozliwos¢ korzystania z czatu
na zywo i komentarzy pod filmem

Mozliwosc¢ korzystania wylacznie
z komentarzy pod filmem

Réznice - — - - .
Ograniczona mozliwo§¢ Nieograniczona mozliwo$¢
strukturalne ) i . .
zastosowania elementow (logo) zastosowania elementéw
wizualnych i akustycznych (logo)wizualnych i akustycznych
Réinice Mozliwo$¢ komunikacji Mozliwos$¢ komunikacji wylacznie
. . synchronicznej (czat) asynchronicznej (komentarze)
komunikacyjne |’ ; ;
i asynchronicznej (komentarze)
Roznice Brak mozliwo$ci montazu Mozliwo$¢ montazu
technologiczne
Roznice Brak mozliwo$ci zastosowania Mozliwoé¢ wyeliminowania btedow
stylistyczne korekty za sprawg montazu

Zrédlo: opracowanie wlasne

W przypadku realizowania filméw w czasie rzeczywistym mamy do czynienia
zjednoczesnym nadawaniem i odbieraniem komunikatéw. Transmisje live s jed-
nak zapisywane przez autoréw na kanale, co umozliwia obejrzenie ich w p6zniej-
szym, dowolnym momencie z odtworzenia (istnieje takze mozliwo$¢ ponowne-
go przegladu czatu na zywo, o ile taka opcja zostala wiaczona przez autora).

Jesli chodzi o miejsca nadawania materialéw audiowizualnych, nie s one stale
— wideoblogerzy oraz ich goscie znajduja sie zaréwno w przestrzeniach zamknie-
tych, jak i otwartych, tak wprost okreslonych, jak i niesprecyzowanych. Scenerie
zmieniaja si¢ w zaleznoéci od réznych czynnikéw, wéréd ktérych mozna wskazaé
przede wszystkim:

a) temat odcinka, co wida¢ zwlaszcza w filmach majacych postaé relaciji, np.
zuroczysto$ciz okazji rocznicy zalozenia federacji KSW (K, 16.07.18), z Rio
de Janeiro, do ktérego wloger udat si¢ na wywiad (P, 11.04.19);

b) modul odcinka — zmienno$¢ scenerii w tym zakresie najpelniej realizuje
sie w wideoblogu FT, w ktérym dziennikarze podrézuja do réznych eu-
ropejskich miast zwigzanych z go§¢mi odcinkéw; w czeéciach inicjalnych
oraz finalnych miejsca zmieniaja si¢ dynamicznie (ukazanie tta rozmowy
na poziomie mikro), a w czgéciach zasadniczych rozméwcy znajduja sie
przestrzeniach zamknietych, przewaznie w specjalnie zaprojektowanym
studiu (foot trucku).

Réznice dotyczace lokalizacji uczestnikow pojawiaja sie réwniez w sytuacji, gdy
w rozmowie uczestniczg przynajmniej dwie osoby. W odcinkach zrealizowanych
do marca 2020 . interlokutorzy prowadzili wymiane bezposrednia, siedzac obok
siebie i méwiac do kamery. Zmiane w tej kwestii wymusita izolacja spowodowana
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pandemia koronawirusa — od tego momentu jednym ze sposobéw komunikacji
na plaszczyznie mikro jest dialog za posrednictwem komunikatora internetowe-
go (np. K, 27.04.20) lub telefonu (np. PS, 25.03.20).

Czas dialogu prowadzonego przy wykorzystaniu innych elementéw wideob-
loga sportowego jest uzalezniony od typu kanalu komunikacyjnego: rozmowy
na czacie na zywo (typ konwersacyjny) cechuja sie réwnoczesnoscia i terazniej-
szoscia, a wymiany komentarzy pod filmami i postami publikowanymi na kar-
cie Spolecznos¢ (typ korespondencyjny) nieréwnoczesnoscia oraz nastawieniem
na terazniejszo$¢ i przyszlos¢.

Ze wzgledu na dwupoziomowa sytuacje medialng miejsce nadania i odbioru
komunikatéw w wideoblogach sportowych nie jest rownoczesne, a dodatkowo
widz sam decyduje o tym, gdzie chce obejrze¢ nagranie. Potwierdza si¢ zatem
jedna z podstawowych cech wypowiedzi internetowych, jaka jest powszechnos¢
czasoprzestrzenna, czyli mozliwo$¢ zapoznania sie z publikacja w dowolnym mo-
mencie, niezaleznie od polozenia geograficznego odbiorcy oraz czasu lokalnego
(Staniewicz 2008: 432).

6.1.3. Struktury dialogowe i wzorce gatunkowe a parametry sytuacyjne

W polskich wideoblogach sportowych publikowanych w serwisie YouTube ujawniaja
sie rézne uklady nadawczo-odbiorcze, uzaleznione od formy wypowiedzi (pozorny
monolog lub dialog), liczby prowadzacych (jeden lub dwéch), obecnosci goscilub ich
brak oraz sposobu realizacji odcinka (nagrywanie na zywo lub z wyprzedzeniem).
Ponadto istotne s3 inne uwarunkowania pragmatyczne zwigzane z sytuacja medial-
ng, przede wszystkim z rozréznieniem na interakcje prowadzone w skali mikro oraz
makro. Uwzgledniajac wymienione parametry, w dalszej czeécirozdzialu zaprezen-
tuje i scharakteryzuje typy wypowiedzi wystepujace w analizowanym materiale.

6.1.3.1. Pozorny monolog na poziomie mikro- i dialog
na poziomie makrosytuacyjnym

Z forma monologowa mamy do czynienia wtedy, kiedy w filmie wypowiada sie
jeden youtuber i w mikrosytuacji nie towarzyszy mu zaden interlokutor. Taki typ
komunikacji uwidacznia si¢ wowczas, gdy autor prowadzi wideoblog bez osoby
wspotprowadzacej, a odcinki sg realizowane bez obecnosci zawodnikéw, treneréw
lub innych dziennikarzy (por. np. wszystkie badane odcinki TC i P)90. Monolog
ten cechuje si¢ jednak pozornoscia, poniewaz film wideoblogowy jest tworzony

90 Zawyjatkowe nalezy uzna¢ méwienie monologowe pojawiajace sie w filmach wideoblogowych two-
rzonych przez duet dziennikarzy sportowych (por. PS, 25.03.20).
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nie tylko z mysla o upublicznieniu (i w zwigzku z tym kierowany do widzéw), ale
przede wszystkim nastawiony na interaktywnos¢.

Fakt udostepnienia materialu przez autora w przestrzeniinternetowej mozna
juz traktowa¢ jako zaproszenie pozostatych uzytkownikéw do interakeji — ko-
munikat jest wiec impulsem do dzialania oraz poczatkiem wymiany w skali
makro, poniewaz autor liczy na komunikacje dwustronnga i reakcje (oddzwigk,
sprzezenie zwrotne) ze strony internautéw (por. wykres 9). Wskazuje na to prze-
de wszystkim obecnos¢ elementéw pelnigcych funkcje reagowania na nagra-
nie: interaktywne opcje typu Podoba mi si¢, Nie podoba mi si¢, sekcja komenta-
rzy oraz czatu na zywo, a takze werbalne i wizualne zachecanie uzytkownikow
do korzystania z dostepnych w wideoblogu narzedzi komunikacyjnych zauwa-
zane w odcinku. Tym samym rozszerzam teze M. Slawskiej, ktéra omawiajac
formy dialogowe w prasie, pisze: ,kazdy tekst prasowy jest elementem dziatania
interakcyjnego” (2014: 151) — za ten element uznaje réwniez tekst internetowy,
w tym wideoblog. W przywolanej sytuacji komunikacyjnej zachodzi zatem po-
zorny monolog na poziomie mikro i dialog miedzy wideoblogerem a odbiorca
medialnym znajdujacym sig¢ na poziomie makro ([W]«>0), co prezentuje wy-
kres 13. O zaistnieniu partnerskiej diady $wiadcza przejawy interakcyjnosci
widoczne we wszystkich wideoblogach sportowych — bez wzgledu na to, czy
na plaszczyznie mikrosytuacyjnej wypowiada si¢ jeden, czy dwoch dziennika-
rzy. Wideoblog sportowy jest gatunkiem w formie kolekeji tworzonym przez
sktadniki trwale wspolwystepujace z filmem, ktére sg interaktywne i interak-
cyjne — to cecha komunikacji sieciowej.

Wideobloger ~ «——> Odbiorca medialny

Poziom Poziom
mikrosytuacyjny makrosytuacyjny

Wykres 13. Dialog na poziomie makrosytuacyjnym w wideoblogu sportowym
- uktad nadawczo-odbiorczy typu [W]«>O

Zrédlo: opracowanie wlasne

Poziom interakcyjnosci zwieksza sie, gdy youtuber korzysta z transmisji live
umozliwiajacej dialog z widzami przy wykorzystaniu czatu na zywo. Wéwczas
na modul zasadniczy odcinka sklada si¢ wypowiedz dziennikarza, odczytanie
przez niego wpiséw publikowanych na czacie oraz informacja zwrotna, w ktorej
wideobloger ustosunkowuje si¢ do komentarzy, np.:
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Wymiana 7. Uklad [W]<O:

W: Wiecie co, to jest cos, co po prostu mnie zachwyca, bo po co ogladam mecz? Zeby przezyé emo-
cje, tak. Jesli nie jestem kibicem zadnej z druzyn, ja nie jestem ani kibicem Legii, ani Wisty,
to chcialbym, zeby te druzyny dostarczyly mi emocji, ale tez musze wam powiedzie, ze to
byt spektakl, ktory w pierwszej potowie tworzyta Legia, ale w drugiej potowie jeszcze nie tyle
wspottworzyla, ile przejela inicjatywe w tym spektaklu Wista [...]. Wida¢ po prostu, ze sig
napedza grq, ze ta gra cieszy Wislakow. Stuchajcie, no to jest cos, co mnie, sympatyka fut-
bolu, po prostu zachwyca i ja ciesze si¢ tq ligq. Niech Zyje Ekstraklasa! - dzisiaj wzniose ten
okrzyk. Na Twitterze juz to oglositem, teraz w , Prawdzie Futbolu’.

[CZAT - N1] Dawno nie widziatem tak dobrego meczu w ekstraklasie

[CZAT - N2] Stolarczyk robi mega robote...

[CZAT - N3] witaj Roman, zawsze merytorycznie

W: [czyta] ,Dawno nie widziatem tak dobrego meczu w Ekstraklasie” - pisze [N1]. [N2] pisze:
»Stolarczyk robi mega robote”. ,Witaj Roman, zawsze merytorycznie”. Stuchajcie, to jest ka-
nat pasjonata futbolu dla pasjonatéw futbolu. Ja zawsze chciatbym, zeby tutaj bylo meryto-
rycznie. MoZemy si¢ pospierac, chciatbym, Zebyscie czasami podqzyli za mojq mysla, moze
dacie si¢ przekonac, a moze utwierdzicie si¢ w swoim przekonaniu, a moze pozostaniecie
przy swoich racjach, kazdy ma swojq prawde futbolu (PF, 21.10.18).

Wymiana 8. Uklad [W]<O:

W: Wiecie, o co chodzi. Umowa na sprzqtanie, ktérq miala firma partnerki wiceprezesa, akurat
zatozyla takq firme pare dni po tym, jak on zostal wiceprezesem. [....] Tam oni planujq taki
myk z podwyzszeniem kapitatu Wisly do, o cztery miliony i to sq wlasnie te cztery miliony,
ktére by na te, na splate tych najwazniejszych zobowigzafi przeznaczyc.

[CZAT - N] waly krecili, niech padajq

W: Juz patrze, dzigkujqc wam serdecznie za wszystkie tapki w gérze i suby, patrze jak wy to
wszystko komentujecie. No wlasnie, nicktrzy jak [N] sq bezwzgledni i piszq: ,Waly krecili,
niech padajq”. Ale stuchaj, [N], ci, co krecili waly, to u nich, to juz ich nie ma, oni doprowa-
dzili do tego, dlaczego Wista ma pas¢ przez tych wlasnie, u ktérych teraz, ktérzy majq teraz
na glowie prokurature (P, 9.01.19).

W zacytowanych fragmentach odcinkéw wideoblogéw sportowych, w ktérych je-
den dziennikarz komunikuje si¢ za po$rednictwem nowych mediéw z kibicami pitki
noznej, o zaistnieniu dialogu swiadczy nie tylko stosowanie bezposrednich, typo-
wych dla relacji nieoficjalnych form zwracania si¢ do uczestnikéw interakeji na po-
ziomie makro (np. stuchajcie, pozostaniecie, komentujecie). Takze widzowie, uzywajac
czatu na zywo lub sekcji komentarzy, maja mozliwos¢ zabrania glosu na temat pod-
jety przez dziennikarza. Ich wpisy sa uwzgledniane przez twérce wideobloga, ktéry
wybrane wiadomo$ci odczytuje i na nie reaguje. Sygnaty delimitacyjne wyznaczajace
granice pomigdzy tekstem wypowiedzianym przez wideoblogera a wiadomosciami
od internautéw moga sie pojawi¢ (np. Juz [....] patrze jak wy to wszystko komentujecie
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— wymiana 8) lub nie (por. wymiana 7), co potwierdza fakt, iz wideoblog sportowy
jest komunikatem multimodalnym i wymaga od widzéw jednoczesnego stuchania,
ogladania oraz czytania elementéw tworzacych omawiany gatunek w formie kolekej.
W zaprezentowanych powyzej przykladach ujawnia si¢ obecno$¢ wszystkich partne-
réw dialogu, czyli youtubera - ,ja” (np. ogladam, chciatbym, patrze) oraz odbiorcéw
medialnych: jednego z nich, ktéry pisze wiadomosci na czacie — ,ty” (stuchaj, [N])
lub ogétu publicznosci — ,wy” (np. utwierdzicie si¢), ktérzy razem tworza spolecznosé
zgromadzong w tym samym czasie wokot odcinka wideobloga sportowego — ,my”
(mozemy). Zaprezentowany uklad nadawczo-odbiorczy mozna opisaé parafraza:
+ ‘ja, dziennikarziwideobloger, méwie do was, kibicow i widzéw wideobloga,
« wy, kibice i widzowie wideobloga, przystuchujecie si¢ temu, co do was mo-
wie i reagujecie na to pisemnie,
« jareaguje na wasze wypowiedzi ustnie lub pisemnie i wspélnie prowadzi-
my dialog’.

6.1.3.2. Dialog na poziomie mikro- i makrosytuacyjnym

W odcinkach zarejestrowanych w ramach wideoblogowej dzialalnosci polskich
dziennikarzy sportowych zauwaza si¢ takze dialog wielopoziomowy. W za-
lezno$ci od liczby uczestnikow i ukltadu nadawczo-odbiorczego mamy do czy-
nienia z partnerska triada ([WG]<>O lub [W15W2]«<>0), partnerska te-
trada ([W>Gl<G2]«<>0) lub partnerska pentada ((W1—W2-GJ—O lub
[W1W2 Gl G2]«>0). Wymiana werbalna na plaszczyznie mikro zacho-
dzi wéwczas, gdy wideobloger zaprasza do rozmowy przynajmniej jednego go$cia
(por. wykres 14), w odcinku wypowiadaja si¢ dwaj prowadzacy (por. wykres 15)
albo dwaj przedstawiciele mediéw rozmawiaja z co najmniej jednym interloku-
torem (por. wykres 16). Poniewaz analizowane dialogi medialne s3 prowadzone
z udzialem widzéw, mamy do czynienia z wiaczaniem poziomu makro do pozio-
mu mikro, wigc ich uczestnikiem jest réowniez odbiorca medialny.

Wideobloger
1 <—» Odbiorca medialny
Goscé/goscie
Poziom Poziom
mikrosytuacyjny makrosytuacyjny

Wykres 14. Dialog na poziomie mikro- i makrosytuacyjnym w wideoblogu
sportowym — uklad nadawczo-odbiorczy typu [We>G]«<>O

Zrédlo: opracowanie wlasne



Sytuacja komunikacyjna 173

Wideobloger 1
i <— Odbiorca medialny
Wideobloger 2
Poziom Poziom
mikrosytuacyjny makrosytuacyjny

Wykres 15. Dialog na poziomie mikro- i makrosytuacyjnym w wideoblogu
sportowym — uktad nadawczo-odbiorczy typu [W1>W2]«>0

Zrédlo: opracowanie wlasne

Wideobloger 1
i -—> Goscé/goscie <«<—» Odbiorca medialny
Wideobloger 2
Poziom Poziom
mikrosytuacyjny makrosytuacyjny

Wykres 16. Dialog na poziomie mikro- i makrosytuacyjnym w wideoblogu
sportowym - uklad nadawczo-odbiorczy typu [W1-W2-Gl—0

Zrodlo: opracowanie wilasne

Sytuacje ukazane za pomoca wykreséw 14, 15 oraz 16 mozna przedstawic za po-
moca nastepujacej parafrazy:

« ‘ja, dziennikarz i wideobloger, rozmawiam z go$ciem / my, dziennikarze
i wideoblogerzy, rozmawiamy miedzy sobg / my, dziennikarze i wideob-
logerzy, rozmawiamy z go$ciem,

« wy, kibice i widzowie wideobloga, przystuchujecie si¢ naszej wymianie
i reagujecie na to pisemnie,

« jareaguje / my reagujemy na wasze wypowiedzi ustnie lub pisemnie i wspdl-
nie prowadzimy dialog’, np.:

Wymiana 9. Uklad [W—G]<O:

G: [...] Wezoraj na przyktad si¢ wydawato, ze mégtby Kuba wejsé sobie na dwadziescia, dwa-
dziescia pig¢ minut i wlasnie albo jak bedzie potrzeba przytrzymad pitke przez swojg mq-
dro$é, albo zagrac pod faul, albo nawet juz przy podmeczonym rywalu zaryzykowaé te dwie,
trzy akcje, ktdre zrobilyby przewage. No zobaczymy, co sig. ..

[CZAT - N] Kuba gra bez ryzyka

W: ,Kuba gra bez ryzyka” ktos pisze.
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G: Takjest.

W: Itojest duzo prawdy w tym.

G: AleKuba jest mqdrym pitkarzem i wie, Ze nie moze podjgc tego ryzyka dzisiaj w swojej grze,
bo nie jest na to gotowy [...] (PF, 12.09.18).

Wymiana 10. Uklad [W1-W2]<0:

W1:[...] Wydaje mi sig, ze delikatnie teraz przewage osiagneta ZAKSA psychologiczng.

W2:Ale postawitbys, gdybys musiat obstawié wynik, postawitbys 3: 2, rozumiem, skoro delikat-
nie, na...?

W1:[...] No cigzko, cigzko. Postawitbym na ZAKSE, postawitbym na ZAKSE wlasnie dlatego,
zew tej grupie jest wigcej zawodnikéw, ktérzy juz o duze rzeczy grali w naszej lidze [...].

W2:A ja bym powiedziat tak, ze, wedtug mnie, lekkim faworytem teoretycznie jest ZAKSA, wias-
nie tak, jak mowisz, glowa tak podpowiada, natomiast wydaje mi si¢, Ze w tym meczu wy-
gra serce, czyli wygra ta druzyna, ktéra znajdzie w sobie wigcej pasji rozwiqzania trudnych
probleméw [...].

W1:No tak, no dlatego bitwa raczej tam. Tak, czekamy na takq bitwe, ktéra si¢ zacznie na dtugo
przed meczem jeszcze, wewnetrzna bitwa, bo tak, jak o tych problemach méwilismy, upora-
nie si¢ z wlasnymi stabosciami i zaprezentowanie tego wszystkiego, co mozna.

[CZAT - N] skoro Jureczek obstawia Zakse to wygra Zawiercie : D

W1: To fakt, ktos tu zwrécit uwage, ze jak ja stawiam na ZAKSE, to wygra Aluron Warta Virtu
(PS, 23.04.19).

Odbiorcy uwaznie przystuchuja sie rozmowie prowadzonej w czasie rzeczy-
wistym na plaszczyznie mikro i reaguja na konkretne wypowiedzi poprzez pub-
likacje wpiséw na czacie na zywo, co potwierdza nie tylko obecnos$¢ uzytkowni-
kow sieci, lecz takze ich czynne uczestnictwo w dialogu. Jak wida¢ w wymianach
91 10, wideoblogerzy biora pod uwage to, co pisza kibice — cytuja lub parafrazuja
ich komentarze, a nastepnie odnosz3 sie do nich (w zaprezentowanych przykta-
dach dziennikarze zgadzajq si¢ z opiniami odbiorcéw filmu).

Dialog wwideoblogu sportowym jest prowadzony réwnolegle na poziomie mi-
kro oraz makro. Podejmowane przez twércéw zagadnienia i poszczegélne wypo-
wiedzi interlokutoréw na plaszczyznie mikrosytuacyjnej stanowia punkt wyjscia
do rozmowy w skali makro. Uzytkownicy YT za posrednictwem czatu na zywo
lub komentarzy (w zaleznoéci od sposobu realizacji filmu) komentuja to, co dzie-
je sie w nagraniu, rozwijaja watki podjete przez dziennikarza oraz prowadzg in-
terakcje nie tylko z youtuberami, ale réwniez ze soba nawzajem, co potwierdzaja
przyklady:

Wymiana 11. Rozmowa miedzy uzytkownikami na czacie na Zywo wystepujacym wraz
z filmem, w ktérym mowa o pogloskach dotyczacych ewentualnego transferu polskie-
go pitkarza Krzysztofa Piatka do ligi angielskiej:
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[CZAT - N1] nawet jak kane ma kontuzjg to i tak pigtek bedzie na tawce. szybko tam sie zorien-
tujq w Londynie jakie to drewno jest

[CZAT - N2] [N1] wez wyjdz

[CZAT - N1] Nie wyjde stqd, poniewaz nie moge uwierzyc ze wigkszos¢ ludzi mysli ze pigtek
to dobry pitkarz.

[CZAT - N3] [DO: N1] Pigtek to nie jest dobry pitkarz, Pigtek to supersnajper, podobnie Inza-
ghi nie byt dobrym pitkarzem

[CZAT - N1] [N3] czasy sig zmienily, spdjrz na gra lewego. jak nie dostaje pilek to cofa si¢ do srodka
pola A pigtek co ? stoji i czeka az mu pitka spadnie pod noge i dobija z 3 metréw na pusta.

[CZAT - N1] pigtek jest slaby, drewniany, nie umie przyjqc pilki, zero dryblingu A i skutecznosé
czyli jego jedyny atut zawodzi

[CZAT - N3] [DO: N1] ale ja si¢ zgadzam, Pigtek jest jaki jest i chyba kazdy to widzi, ale wali
te bramy jak szalony i za to go kochamy, wcigz wierze, ze poza Milanem mdgtby je walié
dalej (PF, 12.01.20).

Wymiana 12. Rozmowa miedzy uzytkownikami w komentarzach pod filmem, w ktérym
mowa o mlodych, perspektywicznych pitkarzach wystepujacych w lidze hiszpaniskiej,
ajednym z nich jest hiszpanski zawodnik Marc Cucurella:

[KOMENTARZ - N1] Sprzedanie Cucurelli i zostawienie Firpo to kolejny "majstersztyk” Bar-
tomeu i jego wybitnych znawcéw :)

[KOMENTARZ - N2] Firpo si¢ jeszcze nie zamortyzowat wigc jego sprzedaz za nawet 20 min
oznaczata by niewielki zysk. Zobacz, kostowat 18 min+ 12 zmiennych wiec przyjme te
18 mln bo nie wiem ile z tych zmiennych zostato spetnionych. Wiec amortyzajca Firpo w pierw-
szym sezonie to 3,6 mln, sprzedajqc go w drugim sezonie nalezy calq pozostalq amortyzacje
rozliczyé w tym okresie czyli sprzedajgc go za 20 miln Barcelona zanotowalaby zysk na tej
operacji raptem 5,6 min, a nie uwzglednilem zmiennych. Cucurella zas byl wychowankiem
czyli jego koszt ksiggowy wynosit zero dlatego kazda wartos¢ ponad to jest zyskiem. Do tego
Barcelona przy nastepnym transferze Hiszpana uzyska 10% calej operacji.

[KOMENTARZ - N3] Moze i zarobi pod wzgledem finansowym, ale straci wiele pod wzgle-
dem sportowym

[KOMENTARZ - N2] [DO: N3] przypominam, ze piszemy o Mirandzie, ktéry co najwyzej
bytby w Barcelonie rezerwowym. Po za tym on nawet w Betisie jest rezerwowym wiec jakg
jakos¢ mozemy stracié na jego transferze? Na miejsce LO i tak jest szykowany Balde lub trans-
fer pokroju Gayi. (TC, 26.02.21).

Wymiany 11 oraz 12 s3 prowadzone na plaszczyZnie makrosytuacyjnejiwyste-

puja ze wzgledu na odcinki wideoblogdéw sportowych, w zwiazku z czym s tema-

tycznie powigzane z zagadnieniami podejmowanymi w filmach (tutaj: z transferami
pilkarzy do innych klubéw). W wymianie 11 widzowie, przy okazji podjecia watku
aktualnych nadéweczas migracji polskich zawodnikéw, m.in. Krzysztofa Piatka, dys-
kutuja na temat wartosci polskiego napastnika i omawiaja jego atuty oraz stabosci
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w grze na boisku. Z kolei wymiana 12 odnosi si¢ do filmu, w ktérym dziennikarz
prezentuje subiektywne zestawienie perspektywicznych pitkarzy z ligi hiszpariskiej
majacych szanse zaistnie¢ na poziomie miedzynarodowym. Jednym z zawodni-
kéw, ktorych wskazuje tworca, jest Marc Cucurella, wéwczas lewy obrofica Getafe
CF, wczesniej grajacy w klubie FC Barcelona. Przywolanie tego nazwiska w na-
graniu staje sie przyczyna zaistnienia rozmowy w skali makro — w komentarzach
widzowie wymieniaja sie spostrzezeniami nie tylko na temat tego sportowca, ale
réwniez transferéw w druzynie katalonskiej.

6.1.3.3. Wzorce gatunkowe

Werbalne interwencje uczestnikéw dialogu na poziomie mikro i makro w pol-
skich wideoblogach sportowych publikowanych w serwisie YouTube sg hetero-
geniczne pod wzgledem genologicznym. Jednym z wzorcéw gatunkowych rea-
lizowanych w filmie jest wywiad. To forma wypowiedzi medialnej z wyraznym
podziatem rél na osobe zadajaca pytania (dziennikarza i w tym przypadku au-
tora wloga) oraz na tego, kto udziela odpowiedzi (go$cia bedacego osoba pub-
liczna; w omawianych interakcjach jest to sportowiec, trener, dziatacz, dzienni-
karz sportowy) — por. np. Pisarek (red.) 2006: 236; Sobczak 2006: 24; Bauer
2008: 334; Wojtak 2008: 142. Omawiany gatunek cechuje si¢ niesymetryczno$cia
rél uczestnikéw, poniewaz uwaga jest skoncentrowana na udzielajacym wywia-
du, podczas gdy przedstawiciel mediow pelni role reprezentanta opinii publicz-
nej i posrednika miedzy rozméwca a odbiorca medialnym. Jak zauwaza M. Kita,
,=rozmowa X-a z Y-em moze by¢ nazwana wywiadem tylko wéwczas, gdy biora
oni pod uwage odbiorce posredniego, dla ktérego jest taki tekst w istocie prze-
znaczony” (1997: 91). W wideoblogach sportowych wywiad wystepuje w ukta-
dach nadawczo-odbiorczych, ktérych uczestnikiem w skali mikro jest przynaj-
mniej jeden go$¢ ([We>G]—0, [W-Gl-G2]0, [W1o-W2- GO0 albo
[(W1oW2oGleoG2]—0), np.:

Wymiana 13. Fragment wywiadu w ukladzie [W1-W2- G+ O:

W1:Bo pomyslatem sobie o tym, ze kazdy ma w Zyciu swoje przeznaczenie. Czy jednak pana
przeznaczeniem to nie jest...

W2:Pitka?

W1:Praca w pitce? W sensie profesjonalnym, a nie tylko konsumowania i doradzania, dzwonie-
nia i gadania, tylko...

W2:I kiedy pan wrdci tak juz na jakies oficjalne stanowisko moze?

G: Tono w najblizszych tygodniach to nie bedzie miato miejsca. W tym roku sig to nie zdarzy.

WI1: W tym roku nie?

G: Nie, na pewno.

W1:Ale, ale wybory w tym, w PZPN-ie sq w przyszlym roku, tak.

W2:W PZPN-ie sq na jesieni, kurcze.
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G: Alenie, to juzw sensie jakby, zeby zamknq( ten temat, na pewno nie bedg kandydowat na pre-
zesa, to nie ma, nie ma takiej mozliwosci.

W1: Okej, ale to nie znaczy, ze nie bedzie pan pracowat w PZPN-ie.

G: Niewykluczam takiej mozliwosci (FT, 20.07.19).

Wymiana 14. Fragment wywiadu w ukladzie [WG]—O:

W: Tomasz Sarara jak wino — im starszy, tym lepszy? Chyba wygral pan dwadziescia jeden ostat-
nich walk.

G: Niewiem, jaka to bytaliczba. [...] Az dumq musze powiedzie, ze tak, nie przegratem walki
od o$miu lat no i gdzies tam chciatbym wlasciwie to, to znamie niezwyci¢zonego doprowa-
dzi¢ wlasciwie do kofica kariery. No mam nadzieje, ze to jeszcze, jeszcze gdzies tam pare la-
tek walki przede mng, ale musze tez przyznac, ze gdzies tam powolutku drugi brzeg zwany
ykoticem kariery” gdzies tam, gdzies tam w oddali juz powolutku widac.

W: Najbardziej pamietna walka?

G: No chyba 2018 rok i moja walka na, na, o pas mistrzowski organizacji DSF, kiedy walczylem
walke z Romanem, przepraszam, z Romankiewiczem, z Petrem Romankiewiczem [...].

W: A najtwardszy rywal, z ktérym pan walczyt?

@

No chyba jeden z twardszych, bo jak wszyscy do mnie méwiq: ,Tomek, bo on chyba juz tak
bitmocno, ze prawie cig znokautowal’, to odsytam wszystkich réwniez do walki jeszcze mojej
innej, réwniez z Rosjaninem [....] — Turpal Tokajew, tak. [...] Romankiewicz, Turpal Toka-
jew — to sq takie dwie najostrzejsze walki (K, 3.08.20).

Wywiady publikowane w ramach dzialalnos$ci wideoblogowej dziennika-
rzy sportowych spelniaja najwazniejsze wyznaczniki gatunkowe. Inicjatywa
tematyczna nalezy do wideoblogeréw, ktérzy sa moderatorami wymian oraz
lacznikami miedzy publiczno$cia a go$ciem. Za pomoca pytan (w wymianach
13 i 14 gléwnie zamknietych typu pytanie wymagajace rozstrzygniecia: Czy
jednak pana przeznaczeniem to nie jest praca w pilce? lub pytanie wymagajace
uzupelnienia z domy$lnym zaimkiem pytajnym: (Jaka jest twoja) Najbardziej
pamietna walka?) przedstawiciele mediéw daza do tego, by widzowie poznali
osobowos¢ bohatera wywiadu — jego wspomnienia, przemys$lenia, punkt wi-
dzenia itd. W wymianach dominuje zatem funkcja (auto)prezentacji goscia.
Twoércy klada szczegdlny nacisk na zagadnienia wywolujace szczegdlna cieka-
wo$¢ u odbiorcow, ktore sg zwigzane np. z planami zawodowymi interlokuto-
ra (por. wymiana 13) czy kulminacyjnymi momentami w jego karierze (por.
wymiana 14). W razie stwierdzen niejednoznacznych dziennikarze dopytuja
i prébuja skionié rozméwce do udzielenia precyzyjnej odpowiedzi (por. wy-
miana 13).

Obserwacja wspoélczesnych wywiadéw, zwlaszcza internetowych, potwier-
dza fakt, ze tego typu interakcje nierzadko zblizaja si¢ do dialogu o znamio-
nach potocznoéci, czyli do rozmowy medialnej. Owa forme¢ komunikacji
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zauwaza si¢ rowniez w polskich wideoblogach sportowych we wszystkich ukla-
dach nadawczo-odbiorczych, np.:

Wymiana 15. Fragment rozmowy medialnej w ukladzie [W]—O:

W:  Po pierwsze, jakie sq wasze komentarze do tego, o czym tutaj gadamy, bo nie zawsze gadamy
o Ekstraklasie, dzisiaj gadamy o tej karuzeli trenerskiej, ktéra jednych zmiotla i niektérych
oby na zawsze, bo Ricardo Sd Pinto oby, no to, ze... Aha! A wiecie, Ze jego agent podobno, nie
wiem tego na sto procent, ale styszatem, ze podobno rozpytywat i podobno szukat ewentual-
nie od nowego sezonu, czy by praca w jakims innym polskim klubie wchodzita w gre? Mam
nadzieje, ze ani w Ekstraklasie, ani szybko go w roli trenera nie zobaczymy.

[CZAT - N1] Ojrzysiski zamiast do Legii jak spekulowano trafit do Plocka, ktéry broni sig
przed spadkiem. Przedtem prorokowatem im spadek a teraz sam nie wiem. Come back Ber-
ga do Legii bytby wielki

[CZAT - N2] Henryk Kasperczak - czemu brak pana trenera w karuzeli? Trochg mnie to dziwi,
kolejne zmiany i znéw brak pana Henryka (P, 4.04.19).

Wymiana 16. Fragment rozmowy medialnej w ukladzie [W1->W2-GlG2] <0

W1:Ariel Borysiuk i Maciej Rybus - jeden pije wode, drugi kawe. Dziesi¢é lat temu nie do pomy-
Slenia. Co poszlo nie tak w waszym zyciu, panowie?

GI1: Ale czemu?

G2: Dziesi¢é lat temu jakies inne trunki pilismy?

W2:No podobno.

W1:Podobno tak. Tak na miescie mowili.

G2: To legendy, legendy. ..

G1: To jakies poméwienia.

W1: Ariel, chyba tylko dwie ulice w Warszawie byly wam znane — Eazienkowska i Mazowiecka?

G1: Amyslalem, ze jeszcze wspomnisz o jednej [$miech)].

W2:Wiertnicza! Wiadomo, trzy.

W1: To przepraszam, zapomnialem o tej jednej (FT, 11.05.20).

Zaprezentowane wymiany sa zgodne z wyznacznikami rozmowy me-
dialnej, ktoéra oprécz struktury pytanie — odpowiedz i wymiennosci rél
nadawczo-odbiorczych, cechuje si¢ dazeniem do minimalizowania dystansu
miedzy interlokutorami, malym stopniem oficjalnosci (co przejawia sig w sto-
sowaniu bezposrednich zwrotéw adresatywnych), emocjonalnoscia, a takze
mowa naturalna, czesto kolokwialng (por. Kacperska 2021: 45). Widoczna jest
réwniez luzna zmiennos$¢ tematéw oraz ukierunkowanie na zagadnienia lekkie,
ciekawe dla widzéw (por. zmiany na fawkach trenerskich w pitkarskiej Ekstra-
klasie w wymianie 15 czy wzbudzajace sensacje zycie pozasportowe polskich
pitkarzy w wymianie 16).
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W komunikacji prowadzonej za posrednictwem wideoblogéw sportowych wy-
korzystuje si¢ réwniez publicystyczny gatunek medialny, jakim jest komentarz.
Jego prymarne wlasciwo$ci to: odwolywanie sie do aktualnych zdarzen, poda-
wanie faktéw, a nastepnie ich interpretowanie (przedstawianie informacji zinter-
pretowanej), wystepowanie jasno sprecyzowanej tezy i rzeczowej argumentacjj,
realizacja zasadniczych celéw (odniesienie sie do problemu, wyrazenie wlasnego
zdania, cheé przekonania do swoich racji), co jest podporzadkowane funkji eks-
presywnej oraz perswazyjnej (por. np. Wolny-Zmorzytiski, Kaliszewski, Furman
2006: 94-96; Wojtak 2008: 83-84; Naruszewicz-Duchliriska 2022: 333). Ko-
mentarz wystepuje we wszystkich ukladach nadawczo-odbiorczych, np.:

Wymiana 17. Fragment komentarza w ukladzie [W1W2]«<O:

W1: Natomiast kulisy to jest jedna rzecz, ale tak na dobrq sprawe wazniejsze jest pytanie o genezeg,
dlaczego Jerzemu Brzeczkowi nie wyszlo na tyle, ze musial si¢ pozegnac z rolq selekcjonera
reprezentacji Polski, no bo przeciez to, o czym méwil Zbigniew Boniek, wynikowo dojechal,
a to bylo bardzo istotne dla Zbigniewa Botika, ale mam takie poczucie, ze nie dojechal, jesli
chodzi o budowanie relacji migdzyludzkich.

W2:Zresztq tez, czy dojechal wynikowo to jest taka, wiesz, ztozona kwestia, bo de facto nie po-
trafilismy pokonac zadnej mocnej reprezentacji. No mecz z Ukraing nam si¢ fantastycznie
ulozyl, ale Ukraina no to tez nie jest druzyna z top dwadziescia aktualnie na swiecie, a w kon-
frontacji z Holandig czy Wiochami wygladalismy pitkarsko bardzo ubogo i to zdecydowanie
razilo w oczy wszystkich kibicéw, bo ta prasa Jerzego Brzeczka na pewno byla fatalna i wy-
daje mi si¢, ze nawet gdyby zwolnil go w listopadzie, to wowczas zebralby chyba wigcej tych
pochlebnych opinii za tq decyzje [...] (FT,20.01.21).

Wymiana 18. Fragment komentarza w ukladzie [W]«—O:

W: [...] byé moze teraz faktycznie Real Madryt potrzebuje zmiany trenera. Co mam na mysli?
Mam na mysli przede wszystkim to, ze sposrod wszystkich treneréw, juz o tym kiedys mé-
witem, ktdrzy funkcjonujq w ogdine na rynku, Zinédine Zidane najbardziej pasuje do pracy
w Realu Madryt. Nie jesteSmy w stanie znaleZ¢ zbyt wielu pitkarzy, ktérzy mogliby wpaso-
wac sig wlasnie w ten profil, w ten ksztalt trenera, jakiego oczekuje Real Madryt jako klub
bqdZ Florentino Pérez. Myslg, ze Xabi Alonso docelowo do czegos takiego moze pasowac,
Raiil Gonzdlez rzecz jasna tez. Natomiast, jako ze Zinédine Zidane teraz odchodzi ze swo-
jego stanowiska, Florentino Pérez bedzie miat tak naprawde otwarte drzwi, zeby przepro-
wadzi¢ rewolucje, Zeby przeprowadzié moze nie rewolucje, moze lifting tej kadry, natomiast
pewne oczyszczenie tej kadry, pewne odmlodzenie tej kadry, jesli ta kadra de facto faktycz-
nie ma zostac odmlodzona, to byé moze w takich okolicznosciach Real Madryt rzeczywiscie
potrzebowalby innego trenera niz Zinédine Zidane, ktéry moim zdaniem jest idealnym tre-
nerem do gwiazdozbioru. [...] Czekam na wasze opinie pod tym odcinkiem [...].

[KOMENTARZ - N] Zinedine Zidane najlepszy Pan pitkarz i Pan trener. Wszystkiego najlepsze-
go gdziekolwick bedziesz. Dobry materiat Pana Cwigkaly i pelna zgoda co do oceny Zidana.
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Mozliwe, ze musi znowu odpoczqc jak przy pierwszej rezygnacji. Dat z siebie wszystko co
mial najlepsze dla ukochanego klubu jakim jest Real Madryt. Byt skupiony i dgzyl do jed-
nego jak i drugiego celu ale zbyt duzo pecha mial po drodze by je osiggnqé. Liczg, ze Zidane
jeszcze wréci do Realu Madryt i mozliwe, ze niedtugo gdy zobaczy jaki Zle bedzie grata dru-
zyna po zmianach kadrowych (TC, 27.05.21).

Jak wida¢é, wypowiedzi wideoblogeréw sportowych maja charakter komen-
tarzowy i opiniotworczy, a do tego stanowia punkt wyjscia do dalszych rozwa-
zan. Podkreslaja to sami autorzy, ktorzy oczekuja werbalnej informacji zwrotnej
od widzéw odcinkéw. Nastawienie na dialog wyrazaja wprost — jak w wymianie
18: Czekam na wasze opinie pod tym odcinkiem.

Komentarz jest realizowany takze w pisanych wypowiedziach uzytkownikéw
serwisu YouTube (przede wszystkim widzéw filmu, ale réwniez jego twdrcéw)
publikowanych w sekcji majacej swoje stale miejsce na stronie (pod odcinkiem).
W wideoblogach prowadzonych przez dziennikarzy sportowych nie wylacza sig
funkeji komentowania filméw, stad tego typu forma pojawia si¢ we wszystkich
ukltadach nadawczo-odbiorczych. Tak pojmowany komentarz jest nazywany przez
J. Grzenig¢ gatunkiem internetowym i typowym elementem blogéw:

Zaistotng ceche tego gatunku nalezaloby uznac fakt, iz komentarz ma odnosié¢ si¢ do tekstu
gltéwnego, a wiec jego temat jest narzucony, podobnie jak watek w forum dyskusyjnym. Ta-
kie komentarze czesto wystepuja seryjnie, jako wypowiedzi wielu 0séb na okreglony temat.
Komentarz jest czgsto spotykanym gatunkiem internetowym, wystepuje np. jako sktadnik
blogéw (Grzenia 2006: 168-169).

To zatem gatunek internetowy wspottworzacy wideoblog, za pomoca ktérego
realizuje si¢ jego podstawowa interakcyjna funkcja. Zaréwno tematyczne powia-
zanie miedzy tekstem gléwnym (w przypadku wideoblogéw — filmem) a komen-
tarzamiuzytkownikéw (widzéw odcinka wideobloga), jak i seryjne wystepowanie
wpisow jest widoczne w polskich wideoblogach sportowych — por. wybrane wy-
powiedzi opublikowane pod odcinkiem PS pt. Vital Heynen zwolniony z Perugii.
Selekcjoner skoncentruje si¢ wylqcznie na igrzyskach olimpijskich (wymiana 19):

Wymiana 19. Interakcja miedzy widzami w sekcji komentarzy:

[KOMENTARZ - N1] Oczekiwania wobec Perugii byly duze jednak patrzqc z boku nie miato
potencjatu sportowego na najwyzsze cele. To nie byla taka druzyna jakg zajechat Fefe w trak-
cie pracy z Lube. Lube za jego kadencji miato najwigkszy potencjat a gasto. Perugia osiqga
takie wyniki jaki ma potencjat sportowy.

[KOMENTARZ - N2] Czytam te komentarze i nie wierz¢. Mam wrazenie, ze cofnglam sig
w czasie przed mistrzostwami Swiata, wowczas tez nikt nie wierzyt w druzyne ani w Vita-
la. Ciekawe jakie bede ochy i achy jak Vital przywiezie medal z Tokio. Poza tym to co Vital
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zrobit dla Perugii z takimi zawodnikami to jest wg mnie sukces przeciez w tej druzynie wy-
soki poziom reprezentuje jedynie Leon.

[KOMENTARZ — N3] Travica najlepsze lata ma za sobg, chociaz nawet w tych najlepszych
latach byl co najwyzej przecietny, no i pét powaznego atakujqcego. To si¢ nie moglo udac.
Granie nie zaczyna si¢ od przyjecia, tylko od ataku, bo mozesz miec przyjecie na poziomie
50,60% a meczu nie wygrasz, bo mecze wygrywa si¢ atakiem i kontrami. Mozna miec przy-
jecie na poziomie 30% i atak powyzej S0% i wygrywa si¢ mecz.

[KOMENTARZ — N4] Perugia nie ma super paki, ale méwienie , ze mogliby mie¢ problem
z awansem do pétfinatu jest przesada. (PS, 16.04.21).

Wpisy tworzone oraz publikowane przez widzéw spelniaja stylistyczne ce-
chy typowych komentarzy internetowych wskazanych przez S. Akram (2017b).
Przede wszystkim zawieraja elementy oralizacji, co ujawnia si¢ gléwnie w stow-
nictwie potocznym, spontanicznym, emocjonalnym (zajechat, paka), wahaniach
w warstwie ortograficznej (super paki) i interpunkcyjnej (Oczekiwania wobec Pe-
rugii byly duze jednak patrzqc z boku nie mialo potencjatu sportowego na najwyzsze
cele.), a takze dazeniach do skrétowosci przekazu (Granie nie zaczyna sig od przy-
jecia, tylko od ataku).

Inna, bowizualna forma komentarza internetowego, o ktorej pisze A. Naruszewicz-
-Duchlinska (2022: 333), jest — funkcjonujaca réwniez w wideoblogach sporto-
wych - niewerbalna (ikoniczna) reakcja na odcinek wideobloga poprzez uzycie
interaktywnych ikon znajdujacych si¢ pod filmem: Podoba mi si¢ oraz Nie podo-
ba mi si¢. Za ich po$rednictwem uzytkownicy majg mozliwo$¢ wyrazenia swojej
opinii na temat przekazu audiowizualnego.

Kolejnym gatunkiem funkcjonujacym w wideoblogach sportowych jest czat
internetowy (czat na zywo), czyli typowo internetowa, szybka wymiana krot-
kich wiadomosci w formie pisanej miedzy wieloma uzytkownikami prowadzona
w czasie rzeczywistym (por. np. Kita 2004: 181-182; Pisarek (red.) 2006: 27;
Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski, Furman 2006: 122-123; Szymanski 2013).
Za sprawy czatu widzowie ogladajacy film moga na biezaco reagowa¢ na to, co
dzieje si¢ w odcinku, komentowaé omawiane przez autora zagadnienia, zadawa¢
tworcy pytania, wplywad na przebieg nagrania. Do najistotniejszych cech tej for-
my naleza: wielowatkowos¢ (podejmowanie oraz odwolywanie si¢ do tematéw
sportowych i pozasportowych, $cisle powiazanych z odcinkiem wideobloga i nie-
zwiazanych w ogéle), potocznosé, emocjonalnosé, niestarannoéé ortograficzna
oraz interpunkcyjna, mozliwo$¢ stosowania emotikonéw, np.:

Wymiana 20. Interakcja miedzy widzami za po$rednictwem czatu na zywo:
[CZAT - N1] legia wisla 2 polowy 2 odslony

[CZAT - N2] spalony

[CZAT - N3] bramka ze spalonego dla interu
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[CZAT - N4] wybacz Pan

[CZAT - NS] Dlaczego tak cicho?

[CZAT - N6] na kogo glosowales Roman

[CZAT - N7] Panie Romanie dziennie mozna spokojnie pi¢ 5-6 kaw czarnych z ekspresu bez
stresu o zdrowie, tylko pozytywne skutki, pozdrawiam

[CZAT - N8] Dawaj do misji futbol w PS

[CZAT - N9] BRAWO TY !!!! DOBRA ROBOTA @}

[CZAT ~ W - moderator na czacie] Juz niedlugo zapraszamy do sklepu Prawdy Futbolu!

[CZAT - N10] witam panie romanie

[CZAT - N11] Boniek tylko ladnie opowiada

[CZAT - N12] dzisiaj wybory wygral..mecz Legia-Wista ;) (PF, 21.10.18).

Nad porzadkiem dialogu odbywajacego sie za posrednictwem czatu na zywo moze
czuwaé moderator, ktéry tym samym wspiera wideoblogera w prowadzeniu interakgji, co
widoczne jest gléwnie w odcinkach PF. Gdy taki uzytkownik wypowiada sie na czacie,
przyjego nicku (ktérym moze by¢ imie i nazwisko lub nazwa wideobloga) wyswietla sig
tzw. plakietka moderatora, czyli ikona okreslajaca jego role w rozmowie. Do jego pod-
stawowych zadar nalezy usuwanie obrazliwych oraz wulgarnych komunikatéw, a takze
tymczasowe zawieszanie uzytkownikow niestosujacych sie do regul przyjetych w ser-
wisie YouTube. Co wigcej, osoba moderujaca czatem czynnie uczestniczy w dialogu:

a) witauzytkownikéw, np.:

[CZAT - N - moderator na czacie] Witam (PF, 28.01.19);
b) odpowiada na pytania widzéw, np.:
Wymiana 21. Interakcja miedzy widzem a moderatorem za po$rednictwem czatu na zywo:
[CZAT - N1] czy we wezorajszym konkursie wystarczyto podaé samo nazwisko pitkarza czy
imig tez musiato by¢?
[CZAT - N2 - moderator na czacie] [DO: N1] trzeba bylo imi¢ i nazwisko (PF, 18.03.19);

c) prezentuje wlasny punkt widzenia w dyskusji, np.:

[CZAT - N - moderator na czacie] Piast to KOLEKTYW. Bez stabych punktéw, chociaz oczy-
wiscie sq wyrézniajgce sig postacie (PF, 5.05.19);

d) reklamuje strong internetowa, np.:

[CZAT - N - moderator na czacie] Zapraszamy tez na naszq strong: prawdafutbolu.pl
(PF,23.02.20);
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zacheca do polubienia filmu i subskrybowania kanatu, np.:

[CZAT - W — moderator na czacie] ZAPRASZAMY DO LAKOWANIA I ZOSTAWIENIA

SUBSKRYPCII BB BB BB BB & B DZIEKUJEMY PIEKNIE @ B &
GHEHBLHEHBEG (F 110.20).

W wideoblogach prowadzonych przez dziennikarzy sportowych zauwaza sie takze
elementy dyskusji. Wystepuja one we wszystkich ukladach nadawczo-odbiorczych.
To forma dialogu publicznego prowadzona na okreslony temat mi¢dzy przynaj-
mniej dwoma uczestnikami, ktoérzy prezentuja rézne stanowiska. W zaleznosci
od intencji daza do pogodzenia swoich racji i osiagniecia porozumienia w danej
kwestii (dyskusja kooperatywna) lub wykazania wyzszosci jednego z nich, comoze
doprowadzi¢ do konfliktu (dyskusja konfliktowa) (por. np. Kita 2004: 173-174;
Kaszewski 2006; Pisarek (red.) 2006: 41; Paluszyriska 2010), np.:

Wymiana 22. Elementy dyskusji w ukladzie [WeGlG2]<O:

W:

Gl1:

Gl1:

W:

G2:
Gl:

W:

Gl:

W:

Gl:

W:

Dobrze, Kadziu, bo tak, zgodze si¢, bo ostatnio duzo wywiadéw, duzo rozmdw, zgodze si¢
ze stowami Vitala Heynena, ze my mamy w swoim skladzie, Francuzi tez ich majq oczywi-
$cie, ale my mamy w swoim skladzie zawodnikéw, ktérzy potrafig rozegraé wielkie mecze .. .]
i na takim, wiesz, memoriale ty tez grates pare spotkan i wigkszych, i mniejszych, i na takim
memoriale przed turniejem docelowym no dajesz z siebie ile procent? Tak, wiesz, mentalnie,
wiedzqc o tym, jakim jeste$ zawodnikiem.

Teoretycznie wychodzisz i grasz na stéwe, ale to jest praktycznie niemozliwe. Zawodnicy,
ktérzy dwa razy wygrali mistrzostwo Swiata, goscie grajgcy za wysokie kontrakty za grani-
cq, bardzo chcg, barwy narodowe zobowiqzujq, ale to jest zawsze gra sparingowa. Gdzies
tam kumulujesz tq, tq energi¢ i czekasz na najwazniejszy moment w sezonie, a czy bedziesz
na niego gotowy? Ja mam obawy, mam tych obaw duzo, mam nadzieje, Ze zapomne. ..

Na to czekatem!

Mam nadzieje, Ze zapomne o nich pierwszego, drugiego i trzeciego dnia, bo nie jestesmy
w idealnej formie i tez znajde momenty, w ktérych zgadzam si¢ z Vitalem, bo cigzko jest by¢
w sierpniu, w polowie sierpnia gotowym na stowe przy tak. ..

No nie.

No ale jak to miat by¢, to miata by¢ impreza docelowa.

Ale moment. Przy tak rwanym prowadzeniu przez Vitala kadry narodowej. Z czego Misiek
ma zrobié tq forme?

No miat zrobié forme z przygotowati od zera w Zakopanem, no przeszedt caty okres. ..

Za krétki okres.

Co?

Za krétki okres.

No ale to, no to mdgt sobie, mégl Vital wezesniej Zakopane powotac tak naprawde.
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G1: To zapros tu Vitala, to on ci powie. Moim zdaniem za krétki okres. [...] No mam prawo sig
nie zgodzic, no.
W: Noio to chodzi, wlasnie po to cig zaprosilem (PS, 8.08.19).

W wymianie 22 jeden z uczestnikow wyglasza stanowisko, z ktérym nie zgadza-
ja sie pozostali rozméwcy — jego zdaniem trudno, by polscy siatkarze byli w pel-
ni przygotowani na turniej kwalifikacyjny do igrzysk olimpijskich, ktéry odbywa
sie w sierpniu, czyli w polowie sezonu reprezentacyjnego. Prowadzacy wideoblog
i drugi gos¢ probuja przekonac partnera dialogu do zmiany opinii na ten temat po-
przez przytoczenie argumentéw (fo miala byé impreza docelowa, [zawodnik] miat
zrobié forme z przygotowarn od zera w Zakopanem). Choé cel ten nie zostal osiag-
niety (no mam prawo sig nie zgodzi¢, no), interlokutorzy akceptuja swoje odmienne
stanowiska. W ten sposob dialog miedzy wideoblogerem a go$¢mi przebiega zgod-
nie z poszanowaniem opinii uczestnikéw, nie prowadzi do konfliktu, a ponadto
jest ciekawy dla widzéw — wypowiedzi autora wideobloga typu na to czekalem!,
no i o to chodzi, wlasnie po to ci¢ zaprositem $wiadczg o tym, ze odmienne stanowi-
ska w dyskusji sa pozadane ze wzgledu na atrakcyjno$¢ przekazu medialnego.

6.1.4. Podsumowanie

W polskich wideoblogach sportowych upublicznianych w serwisie YouTube, w kté-
rych uczestnicza wideoblogerzy, goscie i odbiorcy medialni (widzowie), funkcjo-
nuja cztery formy komunikatéw determinujace uklady nadawczo-odbiorcze:

a) pozornie monologowa wypowiedz wideoblogera na poziomie mikro i jego
dialog z innymi uzytkownikami na poziomie makro w odcinkach nagra-
nych z wyprzedzeniem (por. TC) lub w czasie transmisji live (por. PF, P)
— przed kamerg prezentuje si¢ jedna osoba, ktéra méwiw obecnoscii do wi-
dzéw wloga (uklad typu [W]«>O; por. wykres 13);

b) dialog miedzy wideoblogerem a przynajmniej jednym gosciem w ramach
mikrosytuacji komunikacyjnej prowadzony z udzialem widzéw wideob-
loga obecnych w ramach makrosytuacji (uktady typu [W«>G]<>O oraz
[WeG1leG2]—0; por. wykres 14);

c) dialog pomiedzy prowadzacymi na plaszczyznie mikrosytuacyjnej oraz
pomiedzy prowadzacymi a odbiorcag medialnym w skali makro — sekwen-
cja komunikatéw wypowiadanych naprzemiennie przez dwdch wideob-
logeréw w obecnosci i do widzéw odcinka (ukiad typu [W1-W2]—0;
por. wykres 15);

d) dialog miedzy dwoma wideoblogerami a przynajmniej jednym gos-
ciem w skali mikro i miedzy nimi a odbiorcag medialnym w skali makro
— wymiana komunikatéw miedzy interlokutorami, w ktérej uczestnicza
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réwniez widzowie wideobloga (uklady typu [W1W2-GJ]«—O oraz
[W1oW2oGleG2]—0; por. wykres 16).
W analizowanym materiale najczesciej wystepuje partnerska diada wideobloger
— odbiorca medialny (uktad typu [W]«>0), ktéra chociaz raz pojawita sie w 48,3%
odcinkéw polskich wideoblogdéw sportowych, a takze partnerskie triady, w kto-
rych uczestnicza wideobloger — go$¢/goscie — odbiorca medialny (uklad typu
[We G0 - w25,8% filmach) oraz wideobloger 1 — wideobloger 2 — odbiorca
medialny (ukfad typu [W1W2]«<>O — w 25% nagraniach) — por. tabela 15.
Analiza sytuacji komunikacyjnej oraz ukladéw nadawczo-odbiorczych uka-
zuje, iz dialog w polskich wideoblogach sportowych publikowanych w serwisie
YouTube jest trzypoziomowy i wystepuje:
1) napoziomie mikrosytuacji — miedzy wideoblogerami, miedzy wideoblo-
gerem a go$ciem lub miedzy wideoblogerami a go§¢mi;
2) na poziomie wlaczania makro- do mikrosytuacji — migdzy jednym lub
dwoma wideoblogerami a widzami;
3) napoziomie makrosytuacji — miedzy widzami.

Tabela 15. Czestotliwo$¢ wystepowania uktadéw nadawczo-odbiorczych
w wideoblogach sportowych

Uldad K* | PF* | PS* | P* | TC* | FT* RAZEM
nadawczo-odbiorczy
[W]-0 s 12 [ 1] 2 | 20| o [s8120 [ 483%
[WoGlo0 16 | 11 [ 4| of o o |[31/120 [ 258%
[WoGloG2]o0 o] o 4] o of ol 4120 | 33%
[W1oW2]<0 o | o[ 1 [ o o 19 [30/120 | 25%
[W1oW26G]o0 o o 3] ol o 17 [20/120 | 16,6%
[W1oWw26G1oG2lo0]| 0 | o | 1 | o | o | 4 [ s/ | 42%

*W kolumnach K, PF, PS, P, TC i FT wskazatam liczbe odcinkéw wideoblogéw sportowych,
w ktérych dany ukltad nadawczo-odbiorczy wystapil chociaz raz

Zrédlo: opracowanie wlasne

Ponadto uwidacznia si¢ wielo$¢ gatunkéw i form wypowiedzi funkcjonuja-
cych w wideoblogach sportowych prowadzonych przez dziennikarzy — oprécz
wywiadu i rozmowy medialnej wykorzystuje sie rowniez komentarz, dyskusje
oraz czat internetowy. Sa to medialne formy dialogowe oficjalne, jak wywiad
i dyskusja, oraz o znamionach potoczno$ci, czyli rozmowa medialna i czat inter-
netowy. Takze komentarz ma charakter dialogowy, poniewaz jego publikacja czy
to w formie méwionej, czy to w pisanej ma sktoni¢ pozostalych uzytkownikéw
YT do wymiany werbalnej, np. dyskusji. Tym samym ponownie potwierdza si¢
ztozonos¢ - tutaj pod wzgledem genologicznym — wideoblogéw sportowych oraz
ich ukierunkowanie na dialogowo$¢ (interakcje).
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6.2. Sposoby realizacji partnerstwa

Zaistote dialogu uznaje si¢ partnerstwo bedace zjawiskiem kluczowym — w mo-
jej opinii wartym szczegdlnego podkreélenia i oméwienia — we wszystkich for-
mach opartych na wymianie werbalnej, takze tych wystepujacych w mediosferze.
Wedlug Wielkiego stownika jezyka polskiego PAN, partnerstwo to ‘relacja miedzy
osobami [...], ktére traktuja sic nawzajem jak réwne’ (Zmigrodzki (red.) [b.r.]).
Postuguje sie tym pojeciem w odniesieniu do komunikacji prowadzonej w prze-
strzeni wideoblogowej. Partnerstwo komunikacyjne definiuje¢ jako relacje opiera-
jaca sie na wspoltdziataniu miedzy interlokutorami, ktérzy daza do porozumienia,
wchodza winterakcje kooperacyjna i realizuja zasadg wspoélpracy oraz maksymy
grzecznosci jezykowej.

Celem podrozdzialu jest zaprezentowanie form dialogowych jako sposobdw re-
alizacji partnerstwa w polskich wideoblogach sportowych w serwisie YouTube?!
ijednocze$nie scharakteryzowanie opartych na wspoélpracy relacji miedzy uczest-
nikami rozmowy. Aby sprawdzi¢, jak kooperacja przejawia si¢ w analizowanych
aktach komunikacji, nawiazuje¢ do zasady sformutowanej przez filozofa jezyka,
Paula Grice’a, ktéra brzmi: ,Wnos swoj wklad do konwersacji tak, jak tego w da-
nym jej stadium wymaga przyjety cel czy kierunek wymiany stow, w ktérej bie-
rzesz udzial” (1980: 96) oraz do maksym szczegélowych:

a) maksymy ilodci — méw tyle, ile jest potrzebne do tego, by powiedzie¢ tyl-

ko to, co konieczne;

b) maksymyjakosci - przekazuj wylacznie prawdziwe informacje, ktére mo-

zesz poprze¢ dowodami;

c) maksymy odniesienia (stosunku) — méw na temat;

d) maksymy sposobu — wypowiadaj sie zwigzle, w sposéb uporzadkowany,

uzywaj jasnych i jednoznacznych sformutowar (Grice 1980: 97-98).

W badaniach relacji migdzy partnerami dialogu w wideoblogu sportowym biore
réwniez pod uwage zasady grzecznosci zaprezentowane przez Geoffreya Leecha:

a) maksyme taktu — wjak najmniejszym stopniu narazaj innych na ponosze-

nie kosztow, maksymalnie dzialaj na korzys¢ partneréw;

b) maksyme wielkodusznosci - jak najmniej dbaj o wlasne korzysci, czesciej

samemu ponos§ koszty;

c) maksyme aprobaty — minimalizuj krytyke innych, maksymalizuj pochwa-

ly partneréw;

d) maksyme skromnosci — minimalizuj pochwaly siebie samego;

e) maksyme zgodnosci — unikaj niezgody z partnerami, wykaz si¢ dazeniem

do zgody;
91 Na temat kooperacji miedzy dwoma dziennikarzami sportowymi prowadzacymi wideoblog w ser-

wisie YouTube pisz¢ w artykule pt. Partnerstwo jako podstawa (wspét)prowadzenia wideobloga sportowego
(na przyktadzie kanatu internetowego , Prawda Siatki”) (Kacperska 2020a).
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f) maksyme sympatii — minimalizuj antypatie do innych, przejawiaj partne-
rom jak najwiecej sympatii (Leech 1983: 132).

Dodatkowo mam na uwadze dwie podstawowe zasady polskiej grzecznodci je-
zykowej sformulowane przez Malgorzate Marcjanik (1992: 27): okazywanie sza-
cunku partnerowi przy umniejszaniu roli nadawcy oraz przejawianie zaintereso-
wania sprawami istotnymi dla partnera.

W charakterystyce relacji partnerskich uwzgledniam dwuptaszczyznowos¢é
komunikacji, z ktéra mamy do czynienia w wideoblogach: mikrosytuacje oraz
makrosytuacje (por. podrozdziat 6.1.3.). Wspdlpraca na obu poziomach wiaze
sie ze wzajemnym kontrolowaniem realizacji maksym ilo$ci, jako$ci, odniesienia
isposobu, awramach mikrosytuacji — strzezeniem wypelniania zasady odniesie-
nia w sytuacji wlaczania poziomu makro do poziomu mikro oraz przestrzeganiem
zasad grzeczno$ci jezykowej wobec partnera bezposredniego (wspétprowadza-
cego lub goscia). Wskazane zagadnienia beda przedmiotem analizy w dalszych
podrozdziatach.

6.2.1. Wzajemne kontrolowanie realizacji maksym konwersacyjnych

Wspolpraca w formach dialogowych w wideoblogach sportowych jest mozliwa
dzigki umiejetnosci stuchania siebie nawzajem oraz odpowiedniego reagowa-
nia zaréwno na to, co méwi bezposredni interlokutor, jak i na komentarze wi-
dzéw uczestniczacych w czacie na zywo. W badanych filmach nie pojawia sig nie-
komfortowe milczenie (w filmach nagranych wczeéniej moze by¢ ono usuwane
w trakcie montazu), a zarejestrowane rozmowy przebiegaja naturalnie oraz ptyn-
nie. Kooperacja rozwija si¢ na obu plaszczyznach komunikacyjnych, we wszyst-
kich uktadach nadawczo-odbiorczych ([W]«0O, [W—G]—0, [W1-W2]«0,
[WeoGleoG2]0, [W1oW2o G0, [W1oW2-GleoG2]«—0) ijest wie-
lokierunkowa, tzn. wystepuje pomig¢dzy wideoblogerami, pomiedzy prowadza-
cymi wideoblog a go$¢mi oraz pomiedzy rozméwcami funkcjonujacymi w mi-
krosytuacji a widzami.

Dla uporzadkowania wywodu prezentacje sposobéw realizacji maksym kon-
wersacyjnych rozpoczng od oméwienia dialogéw na poziomie mikrosytuacyjnym.
Owe interakcje nierzadko polegaja na dynamicznym, naprzemiennym wypowia-
daniu zwiezlych kwestii, ktore wzajemnie uzupelniaja sie, co $wiadczy o wysokim
poziomie porozumienia miedzy partnerami (prowadzacymi wideoblogi i zapro-
szonymi go$émi):

Wymiana 23. Uklad [W1-W2]—0:
W1: My ciekawi jestesmy tez waszych typow, no bo bedziemy si¢ pojedynkowac juz w najblizszy,
najblizszy czwartek.
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W2:Najblizszy czwartek, tak ze zostalo jeszcze trochg czasu. Mozecie wpisywad w komenta-
rzach swoje propozycje sktadu. Moze bedziecie mieli pomysl, jak zestawic tq druzyne z trze-
ma napastnikami.

W1: Chetnie zweryfikujemy wasze typy w czwartkowym lajfie przed meczem Austria — Pol-
ska na kanale ,Foot Truck’, tak ze zostawcie suba, bgdZcie z nami, bo troche si¢ tam bedzie
dzialo.

W2:0 ktérej godzinie? O dziewigtnastej?

W1:No chyba o dziewigtnastej. Postaramy si¢ opowiedziel takie historie o polskich pitkarzach,
tych, ktérych zagrajq w meczu z Austriq, jakich jeszcze nie styszeliscie. Podzwonimy tez
do kilku ciekawych ekspertéw, tak ze warto bedzie z nami byé.

W2:Tak jest [...] (FT, 19.03.19).

Wymiana 24. Uklad [W—G1—G2]«<0:

G1: [...] w tym meczu, pod jakqs tam presjq i pod jakims fajnym wyzwaniem, bo Brazylia za-
grata dzisiaj bardzo dobry mecz przy, przy tej naszej publicznosci wspanialej, to jest taka no
pelna, nawet nie imitacja bym powiedzial, no petna symulacja meczu prawdziwego. ..

W: Prawdziwego, tak, tak, tak. ..

G1: Takiego solidnego, fajnego meczu, gdzie masz adrenaling, gdzie masz cheé walki i sig situ-
jesz z bardzo godnym przeciwnikiem, prestizowym. No ja Artura Szalpuka dawno nie wi-
dzialem w grze.

G2: Nikt go nie widzial.

G1: No wlasnie, nikt go nie widziat [...] (PS, 2.08.19).

W wymianach wystepuja slowne sygnaly odbierania tury, na ktére w typo-
wym dialogu potocznym zwraca uwage Jacek Warchala (1991: 39). W wideo-
blogach oznakami przyjecia wypowiedzi partnera s potwierdzenia typu: tak,
absolutnie tak, absolutnie, tak jest, okej, dobrze, no wlasnie, a takze wyrazne, eks-
plicytne, leksykalne sygnaly nawigzania do wypowiedzi poprzednika, co wida¢
w przyktadach 23 i 24. Bezposredni rozméwcy nawzajem uzupelniaja przeka-
zywane tre$ci; ich dopowiedzenia maja charakter potakujacy lub precyzujacy,
a wiec wzmacniaja maksyme jako$ci. Widoczna jest rowniez wspolpraca pole-
gajaca na wzajemnym pilnowaniu realizacji regut iloéci (rozméwca dopowia-
da, by przekazaé tyle informacji, ile potrzeba) oraz odniesienia (partner kon-
troluje, czy wypowiedzi sa zgodne z tematem).

Interlokutorzy — tak dziennikarze sportowi, jak i go$cie odcinkow — z reguly
wypowiadajg sie w sposob zwigzly oraz uporzadkowany. Segmentacji komunika-
téow méwionych sprzyjaja elementy metatekstowe (por. podrozdzial 5.2.2.). Part-
nerzy dialogu pilnuja siebie wzajemnie, by ich interwencje byly jasne, przejrzyste
oraz zrozumiale dla wszystkich widzéw filméw (i zagorzatych sympatykéw da-
nej dyscypliny sportowej, i mniej zaangazowanych w biezace zdarzenia ze $wiata
sportu), np.:
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Wymiana 25. Uklad [W1-W2-G]<O:

G: Po tym meczu rozmawialiSmy o tym, co dzialo si¢ na boisku i powiedziatem, ze Fedex. ..
W1: Popularny Fedex.

W2:Czyli Federico Chiesa [w prawym dolnym rogu ekranu pojawia si¢ zdjecie z podpisem).
G: Chiesa, tak, jest tak dobry, ze moge za niego biega¢ (FT, 15.08.19).

Wymiana 26. Uklad [W1-W2]—O:

W1: Stuchajcie, pojawilismy si¢ tak szybciutko tylko, oczywiscie, zeby skomentowaé sytuacje z Vi-
talem Heynenem, ktory wczoraj stracil prace. No to, Lepka, zacznijmy od ciebie.

W2:Jednqg z dwéch.

W1:Jedng z dwdch, oczywiscie, tak, tak, ale to chwytliwy tytul, nie? , Selekcjoner polskiej re-
prezentacjiwyrzucony’, ale z klubu tylko i nie wyrzucony, tylko kontrakt zostat rozwigzany
(PS, 16.04.21).

W zaprezentowanych przykladach wideoblogerzy kontroluja realizacje reguty
sposobu. Jeslijeden z uczestnikéw rozmowy na poziomie mikro stosuje element
socjolektalny, np. nazwe wlasna, ktéra mogtaby zosta¢ niezrozumiana przez wi-
dzéw umiarkowanie interesujacych sie sportem, tworcy uzupelniaja wypowiedz
partneraiwyjasniaja, o co chodzi - jak w przypadku wymiany 25, kiedy to zapro-
szony gos$¢ postuguje si¢ pseudonimem pitkarza. Rozméwcy pilnuja, by uzywaé
klarownych i precyzyjnych sformulowan, a co za tym idzie przekazywaé jedno-
znaczne informacje. Potwierdza to przyklad 26, w ktérym jeden z dziennikarzy
ukonkretnia wypowiedz swojego partnera.

Uczestnicy dialogéw wymieniajg si¢ informacjami oraz opiniami na temat ak-
tualnych wydarzen sportowych, bazuja na statystykach pomeczowych, wlasnej
wiedzy i obserwacjach, a takze wypowiedziach o0séb ze $rodowiska (zawodni-
kéw, treneréw, ekspertéw). Nawzajem kontrolujg urzeczywistnianie wlagciwe-
go modelu komunikacji poprzez dbanie o wiarygodnosé tresci (z czym wiaze sig
maksyma jakosci):

Wymiana 27. Uklad [W1-W2]«<0:

W1:[...] No pytanie tez, jakie byly dyrektywy trenera Heynena. My tego nie wiemy i nie wie tego
Giba, ale oceniamy na podstawie tego, co widzimy.

[CZAT - N] Co sig dzieje z Pawlem Zatorskim?

W2:[czyta] ,Co si¢ dzieje z Pawlem Zatorskim?”. Tak, bo to rzeczywiscie i to jest wazna rzecz,
waznarzecz. Ja bylemw Ostrowcu Swigtokrzyskim, rozmawiatem z Pawlem. On ma lek-
kie dolegliwosci, jesli chodzi o ledZwia, jesli chodzi o kregostup, natomiast wtedy juz méwit
mi, Ze, Ze juz spokojnie zaczyna cos robi¢ i za chwilg bedzie do gry [...] (PS, 24.08.18).
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Wymiana 28. Uklad [W1-W2—G]<0:

W1:No to wlasnie a propos tego rozmawialismy z Piotrkiem Zielitiskim, bo jego brat mi po-
wiedzial, Ze on byt dziewigc lat od niego starszy i Zielu, chociaz byt kasowany przez nich,
méwili, Ze nie, nie przychodZ, nie czekaj, a Zielu méwi: ,a moze kiedys si¢ zdarzy, Ze tak,
ze bedzie jeden potrzebny, to ja poczekam” i si¢ zdarzylo.

G: Doktadnie, stuchajcie, na to samo czekatem, jak grali w tq ,warszawe’, takq gierke, gre,
zawsze z boku czekatem (FT,21.06.19).

Gdy podczas rozmowy medialnej prowadzacy wideoblog powoluje si¢ na in-
formacje pozyskane droga wywiadéw dziennikarskich przeprowadzonych wezes-
niej z innymi osobami ze §wiata sportu, aktualny gos¢ kontroluje realizowanie
zasady odniesienia. Uwidacznia si¢ to w wymianie 28, w ktorej pitkarz Krystian
Bielik potwierdza, ze dziennikarz méwina temat, a przywolana przez niego aneg-
dota z poczatkéw kariery sportowej innego zawodnika, Piotra Zielinskiego, jest
bliska réwniez jemu, w zwiazku z czym jej opowiedzenie jest adekwatne do pro-
wadzonej rozmowy.

Wsparcie oraz wzajemna kontrola realizacji zasad ilosci i jakosci miedzy
interlokutorami przejawia si¢ rowniez wtedy, gdy podejmowany jest temat
niepotwierdzonych oficjalnie informacji, np. dotyczacych transferéw i pod-
pisywania nowych kontraktéw z klubami przez zawodnikéw lub konfliktéw
w druzynach sportowych, jak w nastepujacych rozmowach:

Wymiana 29. Uklad [W1-W2]<O:

[CZAT - N] gdzie bartman?

W1: [czyta] ,Gdzie Bartman?”. Bartman jest przymierzany do Resovii, no tak si¢ méwi.

W2.: Za Schulza czy za Jarosza?

W1:No, nie wiem, czy moge tak... [§miech]. Stuchaj, tam rozmowy trwajq, natomiast jest
temat na pewno, co z tego wyniknie, zobaczymy, ale temat, temat si¢ pojawia. Co dalej,
trener... No méw, co z trenerem Kowalem, bo sam jestem ciekawy.

W2.: Nie znam telefonu do trenera Kowala, wiem, Ze jest Srodowisko rzeszowskie bardzo mocne,
ktére by sprawdzito tq informacje. Ja powiem tak: jestem za tym, by trener Kowal powré-
cit do PlusLigi i chcialbym, zeby dostal szans¢ w nowym klubie.

W1: A ze$ powiedzial, no! A ktéry klub chciatby mu daé szanse, powiedz?

W2:No wiemy, kto jest na rynku bez trenera [...] (PS, 5.03.19).

Wymiana 30. Uklad [W1-W2]<0:

W1:No ta obyczajowa historia, to ona pewnie no tez, mysle, ze nie moze przejsé Polski Zwigzek
Pilki Siatkowej obojetnie wobec tego, jesli zawodniczki sugerujq relacje damsko-meskie
czlonka sztabu z jednq z zawodniczek.

W2:Brak reakcji trenera.
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W1: Pamigtajmy, ze podpisalo si¢ trzynascie zawodniczek, tu nie trzeba byé jakims Sherlockiem
Holmesem, zeby poszukad, o ktérg zawodniczke chodzi, tak.

W2:No i niestety to jest tak naprawdg jawne swiadectwo, ze tak rzeczywiscie bylo [...]
(PS,7.11.19).

W obu fragmentach uczestnicy interakcji nie chca oficjalnie potwierdzi¢ plo-
tek dotyczacych zdarzen ze srodowiska sportowego, chociaz daja do zrozumie-
nia, zar6wno swojemu bezpoéredniemu interlokutorowi, jak i odbiorcy, ze po-
siadaja wiedze na podejmowany temat — transferéw zawodnikdéw i treneréw
(por. wymiana 29) oraz niesnasek w polskiej reprezentacji (por. wymiana 30).
W ten sposob ujawnia sie¢ wzajemna kontrola komunikacyjna w ramach realiza-
cji zasady jakosci. Przedstawiciele mediéw chcg pozostaé wiarygodni i lojalni
wobec swoich dziennikarskich Zrédel, dlatego nie dzielg si¢ z widzami infor-
macjami niepotwierdzonymi przez kluby, ktére zostaly im powierzone w zaufa-
niu. W ten sposéb buduja swo6j wizerunek jako osoby dobrze poinformowane
iwiele znaczace w srodowisku. Przez to nie odpowiadaja jednoznacznie na py-
tanie zadane przez partnera (por. wymiana 29) oraz nie podaja wprost nazwisk
0s6b zamieszanych w skandal obyczajowy (por. wymiana 30). Biorac pod uwa-
ge zawod wideoblogeréw oraz fakt, iz funkcjonuja w srodowisku medialnym
i sportowym od wielu lat, mozna przypuszcza(, ze wiedze, ktéra niekiedy nie
chcg dzieli¢ sie z widzami az do wydania oficjalnych komunikatéw prasowych
przez zawodnikdw, treneréw, zwiazki sportowe, kluby, nabyli podczas pracy
dziennikarskiej. Wydaje si¢ zreszta, ze jest to jedna z gléownych przyczyn po-
pularnosci tego typu wideoblogéw — widz ma wrazenie, ze jako pierwszy do-
wiaduje si¢ o tym, co dzieje si¢ w zakulisowej, niedostepnej dla niego sferze.

W takich sytuacjach ujawnia si¢ réwniez wspolnotowos¢ i to, ze rozmoéwcy
na plaszczyznie mikrosytuacyjnej oraz pozostali uzytkownicy na poziomie ma-
krosytuacyjnym sa polaczeni wspdlnymi zainteresowaniami, a takze znajomos-
cig danej dyscypliny sportu (por. podrozdziat 6.3.1.). Czlonkowie spotecznosci
zbudowanej wokét danego wideobloga znaja (choé¢ podstawowe) zasady omawia-
nej gry, $ledza aktualne, sportowe oraz okolosportowe zdarzenia, s na biezaco
tak z oficjalnymi o§wiadczeniami, jak i przypuszczeniami, o ktérych méwi sie
w érodowisku (np. za posrednictwem mediéw spolecznosciowych). W zwiazku
z tym wideoblogerzy odwoluja si¢ do powszechnej wéréd sympatykow omawia-
nych rozgrywek wiedzy, nie thumaczac catego kontekstu, o czym swiadcza sto-
sowane formy czasownikéw w 1. osobie liczby mnogiej i wypowiedzi typu No
wiemy, kto jest na rynku bez trenera (wymiana 29).

Ze wspdlnotowoscia $cidle taczy si¢ kooperacja na poziomie makro, poniewaz
odbiorca medialny réwniez kontroluje przestrzeganie omawianych maksym. Po-
twierdza to przede wszystkim uzupelnianie oraz precyzowanie wypowiedzi os6b
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publicznych, ktdre zostaly zarejestrowane w materiale na zywo, przez widzéw ko-
rzystajacych w czasie rzeczywistym z czatu, np.:

Wymiana 31. Ukfad [W1-W2]<0:

W1: Troche tak byto w 2014 roku, pamietasz? W finale?

W2:W finale, tak.

W1:I tam genialnym ruchem byto wprowadzenie Gumy. Troszke zabrakto tego ruchu Vitala.

W2:1 to przy stanie remisowym bylo, bylo 1: 1 w setach i w trzecim secie byl stan remisowy, tam
byta taka seria Bruno.

W1: Po jedenascie.

W2:Nie, nie, tam bylo, to nawet péZniej, tam byta chyba seria Bruno tych zagrywek. ..

W1: Pigtnascie, szesnascie, cos takiego. ..

W2:Gdzie my z wysokiej przewagi stracilismy i jak doszlismy, wtedy byta zmiana [...].

[CZAT - N] przy 18-18 w 2 secie

W2:Tak, to byl drugi set, 18:18, bo chyba po serii zagrywek Bruno, kiedy stracilismy takq prze-
wage (PS, 15.10.19).

Wymiana 32. Uklad [WeG]<O:

G: Rekord MLS-u do Europy to jest dwadziescia cztery miliony euro, nie pamigtam nazwiska,
Latynos do ktéregos z klubéw ligi angielskiej [...].

[CZAT - N1] Almiron do Newcastle to rekord MLS

[CZAT - N2] amilor

[CZAT - N3] almiron za 24 poszedl do Newcastle

W: [czyta] ,Almiron do Newcastle to rekord MLS” - [N1] nam podpowiada tutaj, bardzo dzig-
kujemy, na czacie.

G: O, no, doktadnie (PF, 12.01.20).

Jak wida¢ w wymianach 31 i 32, odbiorcy tresci wideoblogowych nie tylko
przystuchuja si¢ i przygladaja interakeji na plaszczyznie mikro, ale réwniez ak-
tywnie uczestnicza w dialogu: pilnuja wypelniania maksym ilosci oraz jakosci,
a tym samym wplywaja na realizacje odcinka oraz przebieg rozmowy prowadzo-
nej w mikrosytuaciji.

Partnerstwo komunikacyjne miedzy uczestnikami znajdujacymi sie na obu
plaszczyznach jest cenne zwlaszcza w sytuacji, w ktérej mamy do czynienia z po-
zornym dialogiem na poziomie mikro, czyli w ukladzie nadawczo-odbiorczym
typu [W]«<>O. Wéwczas odbiorca medialny to jedyny partner dla wideoblogera,
w zwiazku z czym tylko on ma mozliwo$¢ kontrolowania tego, co méwi twérca
internetowy, np.:

Wymiana 33. Ukltad [W]«<O:
[CZAT - N1] miates odpowiadaé na pytanie, Romek. ..



Sposoby realizacji partnerstwa 193

[CZAT - N2] Kiedy Q&A Panie Romanie?

[CZAT - N3] Roman prowadzi monolog

[CZAT - N4] Romek miato by¢ pytania i odpowiedzi. Bedg?

W: Pytania, odpowiedzi, stuchajcie, no zadawajcie [pytania] (PF, 6.06.18).

Wymiana 34. Uktad [W]«<O:

[KOMENTARZ - N1] Panie Michale nie zrozumial Pan rekordu Lewego, a Klaus Fisher nigdy
nie gral w VEB Stutgart. Rekord polega na 9 meczach z rzedu ze strzelonq bramkg prze-
ciwko temu samemu klubowi. Lewy strzelil 9 bramke z rzedu przeciwko Schalke a Klaus
Fisher 9 goli z rzedu grajac PRZECIWKO VEFB Stuttgart. A to co Pan méwi, zwykta ilos¢
bramek w meczach z rzedu to rekord jest 16 i nalezy do Gerda Mullera. I tak naprawde je-
stem zdziwiony ze Pan na biezqco sledzqcy Lewandowskiego nie ztapat Pan, ze niemozliwe
jest w tej chwili nawet te 9 meczow Lewego z golem z rzedu skoro catkiem niedawno przed
Swietami mial serie kilka meczéw bez goli o czym sam Pan robit lajwy. Ja jak tylko uslysza-
tem ze 9 mecz z rzedu z golem to od razu wiedzialem ze cos nie gra bo Lewy ostatnio prawie
nic nie strzelal, az go Werner dogonit.

[KOMENTARZ - N2] Wlasnie tak sie zastanawialem co ten Pan Michal wygaduje, dobrze
ze zobaczylem Twoj komentarz, bo juz mialem to pisac.

[KOMENTARZ - W] A to przepraszam, sprostuje na najblizszym lajwie! Wszystko z pospie-
chu :/ (P,25.01.20).

W wymianie 33 widzowie odcinka wideobloga sportowego transmitowanego
na zywo kontroluja realizowanie przez dziennikarza zasady odniesienia — gdy zapo-
wiedziana wczesniej cze$¢ nagrania polegajaca na zadawaniu pytan przez odbiorcow
oraz udzielaniu odpowiedzi przez prowadzacego nie jest realizowana, uzytkowni-
cy sygnalizuja wideoblogerowi, iz jego wypowiedz nie dotyczy zaanonsowanego
tematu. Z kolei wymiana 34 stanowi potwierdzenie, ze uzytkownicy YT na bie-
zaco weryfikuja, czy twérca wideobloga wypelnia maksyme jakosci, a jesli nie,
podejmuja z nim dialog w komentarzach i zwracaja uwage na popelnione bledy.

6.2.2. Wzajemne kontrolowanie realizacji zasady odniesienia
w sytuacji wlaczania poziomu makro- do poziomu mikrosytuacyjnego

W opisie partnerstwa w wideoblogu sportowym szczegélna uwage nalezy zwroé-
ci¢ na kooperacje wystepujaca w odcinkach realizowanych na zywo. Transmisja
live umozliwia bowiem cztonkom wlogosfery komunikacje synchroniczng prowa-
dzong przy wykorzystaniu narzedzia audiowizualnego (filmu) oraz wizualnego,
pisanego (czatu). Wielo$¢ i réznorodnos¢ elementéw fundujacych gatunek w for-
mie kolekcji, jakim jest wideoblog, z jednej strony determinuje bogactwo instru-
mentow tworzacych oraz wzmacniajacych dialogowos¢ miedzy uzytkownikami,
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azdrugiejwiaze si¢ z wigkszq odpowiedzialnoscia spoczywajaca na tworcach. Ich
zadaniem jest jednoczesne prowadzenie programu, czuwanie nad aspektem tech-
nicznym (gléwnie nad jako$cia dzwigku i obrazu), a takze moderowanie rozmowa
w mikro- (w przypadku wystepowania dwoch prowadzacych lub gosci) i makro-
sytuacji. Nagrywanie odcinkéw wideobloga sportowego w czasie rzeczywistym
eliminuje mozliwo$¢ montazu, powtoérzenia uje¢ lub wypowiedzi. W zwiazku
z tym dziennikarz chcacy upubliczniaé profesjonalne tresci powinien nie tylko
zadba¢ o warstwe realizacyjna filmu oraz odpowiednio przygotowac¢ si¢ do roz-
mowy na plaszczyznie mikro, ale réwniez cechowac sig¢ elastyczno$cia i umiejet-
noscia reagowania na komunikaty wysylane przez uzytkownikéw czatu na po-
ziomie makro.

Dwuplaszczyznowos$¢ komunikacji prowadzonej za po$rednictwem wideoblo-
gow sportowych w serwisie YouTube, a w zwigzku z tym obecnos¢ odbiorcy me-
dialnego, najdobitniej ujawnia si¢ wéwczas, gdy podczas trwania materiatu glos
jest udzielany widzom. Mowa tu o sytuacjach, w ktérych wideobloger odczytuje
na wizji wpisy publikowane na czacie na zywo. W badanych wideoblogach zauwa-
za sie trzy sposoby wprowadzania poziomu makro do mikro:

1) za pomoca wyrazonych wprost elementéw metatekstowych oraz delimi-
tacyjnych wzmacniajacych spojnos¢ tematyczna; stanowia one oczywisty
znak zakonczenia wypowiedzi prowadzacego lub goscia na plaszczyznie
mikro i przej$cia do komentarzy odbiorcéw na plaszczyznie makro; po-
nadto przy prezentacji kazdego wpisu prowadzacy wideoblog wskazuje
na autora wiadomosci (podaje jego imie, nazwisko lub nick), np.:

Wymiana 35. Uklad [W]<O:

[CZAT - N] zaden szczur no ludzie. 60% wigksze zarobki, swoje wygral, osiggnql szczyty, chce
zarobié

W: Czytamteraz, z przyjemnosciq przeczytamwasze opinie [...]. O, widzg, ze [N] broni Ser-
gio Ramosa: [czyta] ,Zaden szczut, no ludzie, 60 procent wigksze zarobki, swoje wygral,
osiggnal szczyty, chee zarobi¢” (P, 28.05.19).

Wymiana 36. Uklad [W]<O:

[CZAT - N] bayern wygrywa 8: 0 i przebiega wigcej kilometréw w meczu niz Schalke

W: [czyta] [N]: ,Bayern wygrywa 8: 0 i przebiega wigcej kilometréw w meczu niz Schalke”
- 0, $wietna informacja, nawet tego nie sprawdzitem, wow! (P, 18.09.20);

2) przy zastosowaniu ogélnych wtracen o charakterze metatekstowym beda-
cychluznym nawigzaniem do wpiséw publikowanych przez uzytkownikéw
serwisu, sygnalizujacych, ze w czasie nagrywania odcinka i prowadzenia
rozmowy na poziomie mikro wideoblogerzy sledza wiadomosci czatowe, np.:
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o Tak, no i tak, jak tutaj ktos z was napisal, no jednak wtedy Muserski no ciggnql ten pocigg
(PS, 23.04.19);

o Stuchajcie, piszecie i w komentarzach, i tutaj na forum widze ciggle: Drzyzga, Drzyzga.
[...] trzeba Fabiana wzig¢ troszeczke w obrone (PS, 15.10.19);

3) brak elementéw metatekstowych, ktére wyznaczalaby jednoznaczng gra-
nice miedzy poziomami komunikacyjnymi; w efekcie powstaje ciag wy-
powiedzi, w ktérym swobodnie mieszaja si¢ komunikaty prowadzacych,
gosci oraz uzytkownikéw; zachwiana jest spojnoé¢ tematyczna, co wyma-
ga od widzéw dodatkowej czujnosci i rownoczesnego kontrolowania nie
tylko tego, co dzieje si¢ w filmie, ale réwniez na czacie, np.:

Wymiana 37. Uklad [W]«<O:

[CZAT - N] Jak zdréwko panie Romku?
o eliminacje Euro 2016... Ze zdrdwkiem lepiej, bardzo dzigkuje. Cos$ tutaj mdj glos dzisiaj
szwankuje po tej, tych podrézach, po tym wietrze nad morzem, ale naprawde fizycznie czuje
sig duzo lepiej. Po kilkanascie kilometréw spaceréw z matzonkq, z moim synkiem, czlowiek
troszeczke odzyskat energii po tym jednak no dtuzszym pobycie w szpitalu na poczqtku maja.
Eliminacje Euro 2016. Szukala — Glik to jest para, ktéra zaczyna (PF, 6.06.18).

Wymiana 38. Uklad [W]«<O:
W: [...] muszg wam powiedzie, ze to jest klub, z ktérym on [Lukasz Piszczek] do dzisiaj czuje sig
zwiqzany — LKS Goczatkowice-Zdrdj. Sponsoruje, prowadzi, jak miat kontuzje, to widzielismy

go na lawce rezerwowych. Nadaje, stuchajcie, z takiej kawiarni Pettit Cafe (PF, 4.08.18).

Transmisja na zywo i wlaczona opcja komentowania filmu na biezaco, ktére

powinny skutkowaé wlaczaniem plaszczyzny makro- do mikrosytuacyjnej, wy-
magaja zatem od wideoblogeréw zwigkszonej uwaznosci, koncentracji, a takze
podzielno$ci uwagi. W tego typu sytuacji komunikacyjnej warte odnotowania
jest zachowanie dwdch prowadzacych wideoblog, ktérzy wzajemnie kontro-

luja realizacje maksymy odniesienia. Kiedy jeden z nich méwi bezposrednio
do kamery, podtrzymujac gléwny temat oraz tok rozmowy, drugi czyta i anali-

zuje wypowiedzi internautéw - tak, by najlepsze, najciekawsze, najtrafniejsze
przywola¢ na wizji i do nich si¢ ustosunkowac¢. Po przejeciu tury najczes$ciej
nawiazuje do wpiséw z czatu, odpowiadajac na pytanie lub komentujac opinie
widza, np.:

Wymiana 39. Uklad [W1oW2]—O:
W1: Okej, jakq w takim razie ty datbys Sliwce notg?
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W2:Powiem ci tak, ja jakbym miat spojrzeé na statystyki i oceniaé tak na szybko, na sucho, to ja
bym dat czwéreczke. [...]

W1: No tak, to dzisiaj jest Marcin tym zlym policjantem. Ja bym tutaj Olka wzigl pod delikatng,
delikatng opieke [...].

W2:No to poréwnuj go do Wotkowa i do Kliuki w takim razie.

W1: To wtedy , Prawda Siatki” bedzie brutalng prawdgq. Tak, Wotkow, Kliuka, to sq te same rocz-
niki, tak, ale tez pamietaj, ze by¢ moze jest gdzies ten szklany sufit.

[CZAT ~ N] Po meczu Francja-Rosja bylo trzeba nadawac!

W2:Stuchajcie, my nie moglismy nadawa¢ po meczu Rosja — Francja, bo bedziemy pracowad,
mamy studio po tym meczu, a péZniej bedzie naprawde kiepska godzina, no wy juz pewnie
bedziecie zajeci czyms innym. ..

W1:Dobrze, nota dla Olka, skoticzmy, nota dla Olka (PS, 24.08.18).

Wymiana 40. Ukltad [W1-W2]—O:

W1: Cos tu si¢ bedzie dziato. Za chwilg moze nawet o tej pozycji, ale kto jest faworytem tego
meczu?

[CZAT - N1] POWIEDZCIE COS GDZIE MOZE ZAGRAC RENEE TEPPAN!!

[CZAT - N2] gdzie zagra tepan

W2:Stuchajcie, tylko tak dodam, ze ten Teppan, Teppan, Teppan, caly czas pytacie — ja stysza-
tem o Bedzinie, ale, ale. ..

W1: Ale tez jest dzisiaj wywiad, wiesz, ze tam podejrzenie kontuzji, nawet nie wiadomo, czy nie
operacji, wiesz?

W2:Tak, ale on méwi, ze chciatby zagrac w klubie z polskiej ligi, ktdry, do ktérego dostat propo-
zycje, klub dobrze zorganizowany w miare, ktéry ma jakies tam ciekawe, ciekawe pomysty
na, na przysztosé. Ja styszatem, ze to moze byé Bedzin, natomiast nic wigcej nie $ledzitem.
Natomiast wréémy do ZAKSA - Zawiercie [...] (PS,23.04.19).

W wymianie 39 wida¢, jak jeden z dziennikarzy pilnuje spéjnosci oraz po-
rzadku calej wypowiedzi, reagujac i namawiajac partnera, by powrécit do glow-
nego tematu dialogu, czyli w tym przypadku wystawienia noty za gre w meczu
reprezentacji Polski dla zawodnika, o ktérym wcze$niej byla mowa (Dobrze,
nota dla Olka, skoticzmy, nota dla Olka). Ujawnia si¢ tutaj funkcja prowadzacych
wideoblog jako moderatoréw oraz kontroleréw czuwajacych nad porzadkiem
dialogu. Przedstawiciele mediow pilnuja nie tylko siebie nawzajem, ale réw-
niez siebie samych. Samokontrola ujawnia si¢ w przykladzie 40, gdzie twérca
internetowy najpierw odnosi sie¢ do komentarzy uzytkownikéw czatu na zywo
ijednoczesnie podejmuje poboczny watek tematyczny (przewidywania na te-
mat przyszlego klubu jednego z zawodnikéw z polskiej ligi), a potem powraca
do gtéwnego tematu dialogu na plaszczyZnie mikrosytuacyjnej (zapowiedzi
zblizajacego sie meczu ligowego) za pomoca elementu metatekstowego Nato-
miast wréémy do ZAKSA - Zawiercie.
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Przejawem dbalosci o spdjnos¢ dialogu miedzy interlokutorami na poziomie
mikro sg sygnaly o charakterze ,dyscyplinujacym” partnera, za ktére uznaje wy-
krzyknienia typu dawaj, jedziesz, lecimy dalej, idziemy dalej, przejdZmy dalej. Wi-
da¢ to w nastepujacych interakcjach pomiedzy prowadzacymi oraz miedzy pro-
wadzacym a go$ciem:

Wymiana 41. Uktad [W1-W2]<O:

W1:Dwadziescia atakéw Michala i dziewig¢ Sliwki to daje az dwadziescia dziewigc atakéw na le-
wym skrzydle przy osiemnastu na prawym. [...]

[CZAT - N] Bedziecie czytaé chat bardziej niz Roman ? : D

W2:Roman nie czyta czatu, bo pytajq tutaj. ..

W1:A widzicie? A my czytamy!

W2:Czyli to jest ,Prawda Siatki Ekstra” [§miech].

W1:Dawaj, jedziesz dalej.

W2:Czyli co, cztery i pdl zostaje?

W1.: Cztery i pdl zostaje.

W2:Dobrze, jedziemy dalej. Kuba Kochanowski. Jedenascie atakdow, osiem skoriczonych, jeden
blok, dzisiaj bez punktowej zagrywki Kuby Kochanowskiego. Ciggle méwimy, ze szukamy
pierwszej széstki, no Kuba ma pierwszq széstke, to jest zawodnik, oczywiscie jest trzech Srod-
kowych, ze nie jest jakis wielki problem, Zeby wytypowad, natomiast. ..

[CZAT - Prawda Futbolu]: Czasami czytam

W1:[czyta] ,Czasami czytam” — méwi Roman, , Prawda Futbolu”, ale podpisatbys si¢ Roman,
kurde, swoim imieniem i nazwiskiem, a nie, ,Prawda Futbolu” [§miech]. Dobrze, oczywi-
Scie, ,Prawde Futbolu” tez bedziemy komentowa( i chetnie bedziemy w niej uczestniczyc, tym
bardziej ze bedzie si¢ dziato, Liga Naroddw w tym sezonie. ..

W2:Dobra, juz przestar na razie o tej pilce, o siatkéwce gadamy (PS, 24.08.18).

Wymiana 42. Uklad [W—G]—O:

W: [...] tez wydaje mi sig, to juz gloszg na tym kanale od, od meczu z Izraelem, juz nigdy Brze-
czek nie zagra jednym na szpicy, bo to jest bez sensu przy naszej akurat sile atakujgcych. Le-
pinio, lecimy dalej.

G: Idziemy dalej?

W: Idziemy dalej i tu musimy od razu przejs$¢ do Milika.

G: Dobrze (PF,22.08.19).

Rozmowa 41 ukazuje, jak wiele watkéw jest podejmowanych w czasie trwania
odcinka wideobloga sportowego — zaréwno w rozmowie w ramach mikro- (tutaj
miedzy prowadzacymi), jak i makrosytuacji (pomiedzy wideoblogerami a widzami).
Taki przebieg dialogu jest typowy dla wymian potocznych, o czym pisze J. War-
chala:,[...] inicjacja motywowana sytuacyjnie moze przerwaé w dowolnym miej-
scu dialog, wprowadzajac wymiang, po czym nastapi powrét do pierwotnej linii
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tematycznej” (1991: 70). W wideoblogach sportowych dbanie o powrét do tematu
gléwnego wypowiedzi jest zadaniem jego tworcy (por. przyklad 42), aw przypad-
ku wspétprowadzonych odcinkéw - jednego z nich (por. przyktad 41). Dziennika-
rze wymiennie odgrywaja role kontrolera realizacji zasady odniesienia i nawzajem
sie ,dyscyplinuja” w sytuacjach, gdy zachwiana jest spojnos¢ tematyczna dialogu,
co uwidacznia sie w wymianie 41, gdzie elementami werbalnymi przywotujacymi
do prymarnego watku postuguje si¢ najpierw jeden, a potem drugi youtuber.

6.2.3. Przestrzeganie zasad grzecznosci jezykowej
na plaszczyznie mikrosytuacyjnej

W analizie rozdzielam partnerstwo oraz wspdlnotowos¢, odnoszac je do réznych
pozioméw komunikacji — partnerstwo w wiekszym stopniu taczy si¢ z mikrosytua-
cja, wspdlnotowos¢ za$ z wiekszym natezeniem ujawnia si¢ w ramach makrosytua-
¢ji. Z uwagina to w tym podrozdziale zajmuje si¢ opisem zastosowania grzecznosci
jezykowej na poziomie mikro; z kolei jezykowy savoir-vivre na plaszczyznie makro
zostanie omoéwiony w kolejnej czeéci dotyczacej przejawéw wspolnotowosci.
Malgorzata Marcjanik definiuje grzeczno$¢ jezykowa jako ,zbiér przyjetych
w danej spoleczno$ci wzordéw jezykowych zachowan grzecznosciowych, zwycza-
jowo przyporzadkowanych okreslonym sytuacjom pragmatycznym” (2007: 12)
i nazywa ,spolecznie akceptowana gra, w ktéra »gramy« z innymi czlonkami
grup spolecznych przez cale zycie” (2017: 6). W pracach naukowych grzecznosé
jest czesto postrzegana wieloaspektowo — w szczegoélnosci jako wzorzec spoteczny
pozadany w kontaktach miedzyludzkich (por. np. Anusiewicz, Marcjanik (red.)
1992: 7; Skudrzyk 2007: 10S; Kita 2016¢: 194). Jezykowe zachowania grzecznos-
ciowe sg istotnym skladnikiem omawianego przeze mnie partnerstwa komunika-
cyjnego. Wymiana formul grzeczno$ciowych, takich jak powitania czy pozdrowie-
nia, wytwarza specyficzng aure w czasie interakcji — filozofowie jezyka nazywaja
ja »atmosfera grzecznosci” (Grodzinski 1980: 90) — ktéra sprzyja prowadzeniu
plynnego, udanego dialogu oraz budowaniu relacji nieantagonistycznych. To, czy
uczestnik aktu komunikacji zna zasady grzeczno$ciowe i stosuje sie do nich, czy
przejawia zainteresowanie drugim cztowiekiem i jego sprawami, czy poprzez stoso-
wanie adekwatnych do sytuacji zwrotow okazuje szacunek partnerowi dialogu, ma
fundamentalne znaczenie w komunikacji, takze w przestrzeni wideoblogowe;j.
W analizie relacji partnerskich w rozmowach prowadzonych za posrednictwem
wideoblogow sportowych wzietam pod uwage uzywane przez uczestnikow dia-
logu zwroty grzeczno$ciowe. Marcjanik (2017: S) definiuje je jako te wypowie-
dzi, ktére maja cel komunikacyjny zwigzany z dyrektywa obyczajowa ‘nie wypa-
da nie...” W badanych interakcjach wystepuja zwroty grzecznosciowe nalezace
do dwéch podstawowych grup, ktére wyréznit Kazimierz Ozég (1990). Sg to:
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pierwszorzedne zwroty grzeczno$ciowe okreslane jako niezbedne do pra-
widlowego przebiegu kontaktu jezykowego, czyli formy adresatywne, po-
witania, sposoby przedstawiania siebie i rozméwcy, prosby, przeprosiny,
podzigkowania, pozegnania;

drugorzedne zwroty grzeczno$ciowe, ktérych podstawowym zadaniem jest
ujawnianie wiezi spolecznej, np. formy wyrazajace aprobate dla rozméwcy,
pochwaly, gratulacje, zaproszenia, pozdrowienia, zyczenia.

Z ta typologia $cisle wiaze sie podzial zaproponowany przez M. Kite (2016c:
198-200). Jezykoznawczyni uwzglednia w nim stopiert powszechnosci zwrotéw
realizujacych funkcje grzeczno$ciowa w spoleczeristwie oraz zwraca uwage na dwa
typy grzecznosci:

2)

b)

grzeczno$¢ elementarna, stosowang ,,na co dzient” i obowiazujaca wszyst-
kich czlonkéw spoleczenstwa; naleza do niej te zwroty grzecznosciowe,
ktére K. Ozég nazywa pierwszorzednymi;

grzeczno$¢ elitarng, wyszukana, wyrafinowana, tworzaca atmosfere uprzej-
mosci i kurtuazji - jej oznaki s3 nadbudowane nad grzecznoscia elemen-
tarnga; wiaze sie z uzywaniem takich srodkéw jezykowych, ktére wyrazaja
»dbalos¢ o dobre samopoczucie uczestnikéw aktu komunikacyjnego. To
nie tylko »nie szkodzi¢«, lecz — przede wszystkim — pomaga¢, sprawia¢
w naturalny i niewymuszony sposéb bezinteresownie przyjemnos¢ — dru-
giemu, ale i sobie” (Kita 2016¢: 199).

W dialogach prowadzonych na plaszczyznie mikrosytuacyjnej, w ktérych moga
uczestniczy¢ prowadzacy lub zaproszeni go$cie, wystepuja symptomy grzecznosci
elementarnej, elitarnej oraz inne elementy, ktére nazywam przejawami partner-
stwa, co ilustruje wykres 17. Uznaje je za sygnaly interakcyjne istniejace w wide-
oblogu sportowym.

Przejawy grzecznosci Przejawy grzecznosci Przejawy
elementarnej elitarnej partnerstwa
- formy adresatywne - Zyczenia - pytania partnerskie
- powitania - pochwaly
- przedstawienie rozméwcey - formy aprobaty
- prosby dla poczynan rozmowey

* przeprosiny
- podzickowania
+ pozegnania

Wykres 17. Sygnaly interakcyjne w wideoblogu sportowym na poziomie
mikrosytuacyjnym

Zrédlo: opracowanie wlasne
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Jednym z objawdéw grzecznosci elementarnej w relacjach miedzy uczestni-
kami aktu komunikacji na poziomie mikrosytuacyjnym jest stosowanie form
adresatywnych - podstawowych elementéw $wiadczacych o rodzaju kontaktu
miedzy interlokutorami. W dialogach upublicznionych w ramach dziatalnosci
wideoblogowej zauwazam niekonsekwencje w zakresie uzywania wskazanych
zwrotow. Jest ona spowodowana gléwnie trzema czynnikami: odmienna rola
przyjmowana w trakcie wymiany (prowadzacy a goé¢), réznym stopniem za-
zylo$ci miedzy partnerami, a takze dzielacym ich wiekiem. Dwaj wideobloge-
rzy, ktérych oprécz pasji faczy ple¢, wiek (ten sam lub zblizony), éciezka kariery
zawodowej, aktualny pracodawca i projekt internetowy, ktory wspotprowadza,
zwracajg si¢ do siebie na wizji w taki sposdb, jakby znajdowali sie nie w sytua-
cji medialnej (publicznej), a w nieformalnej. Podobnie jest w przypadku relacji
miedzy wideoblogerami a go§¢mi (sportowcami, trenerami, dziataczami, dzien-
nikarzami), ktérzy sa w podobnym wieku i znaja si¢ prywatnie — bezposred-
nio$¢, nieoficjalno$é, wrecz familiarnos¢ sa przenoszone z relacji kolezenskiej,
czasem przyjacielskiej do kontaktu dziennikarz — rozméwca. W zaprezentowa-
nych sytuacjach komunikacyjnych wystepuja nastepujace sposoby zwracania
sie do interlokutora:

a) zwykorzystaniem form czasownikéw i zaimkéw w 2. osobie liczby poje-

dynczej (,ty”) lub 2. osobie liczby mnogiej (,wy”), ktére akcentuja bliska
relacje miedzy partnerami dialogu, np.:

Wymiana 43. Uklad [W1-W2]<0:

W1:[...] on uzyl takiego zwrotu, ze nie do kotica, nie wiem, czy aprobuje, czy rozumie wszystkie
zmiany w klubie z Perugii. Ale musze to znaleZ¢.

W2:No ale jak to rozczytales?

W1: No srednio, bo niedoslyszatem [§miech]. No rozczytatem to tak, ze, Ze co$ by zrobil inaczej,
tak, Wilfredo (PS, 16.06.20).

Wymiana 44. Uklad [W1-W2&GJ<0:

W1:Awiesz, tuw ,Foot Trucku” zawsze jest kqcik Piotra Zielitiskiego.

G: No to zapiszcie mnie tez.

W1:No to dobra, no to kqcik Piotra Zielifiskiego, to w takim razie musisz powiedzie¢ jakqs hi-
storig o Piotrze Zieliriskim (FT, 3.04.21).

b) zawierajace formybedace imieniem adresata (np. Martin — K, 12.03.18, Tom-
ku — PF, 16.03.18), pseudonimem (np. Roko — PS, 23.04.19, Kapitano - FT,
31.07.20), zdrobnieniem (np. Tomeczku — PF, 16.03.18, Jurek — PS, 23.04.19)
lub spieszczeniem (np. Adas - FT,28.04.20, Polkos — FT, 28.04.20), pelnia-
ce funkcje ekspresywna i wyrazajace pozytywne emocje;



Sposoby realizacji partnerstwa 201

¢) zuzyciem form tytularnych typu prezesie (np. PF, 18.03.19), redaktorze (np.
PS, 23.04.19), ktére uwypuklaja pelniong przez adresata funkeje i zajmo-
wane przez niego stanowisko;

d) zzastosowaniem imienia w polaczeniu z forma pan typu panie Mateuszu
(np. PF, 12.09.18), panie Marcinie (np. PS, 8.01.20), co — biorac pod uwage
kolezenski charakter relacji migdzy rozméwcami — jeszcze bardziej wzmac-
nia nieoficjalnos$¢ dialogu prowadzonego w sposéb lekki, zartobliwy, z dy-
stansem i ,przymruzeniem oka”.

Nieco inaczej pod wzgledem wykorzystywania zwrotéw adresatywnych
prowadzone sa dialogi migedzy partnerami, ktérych relacja jest nieréwnorzed-
na (spowodowana przede wszystkim réznica wieku). W takich sytuacjach
bywa, ze jeden z rozméwcéw (zazwyczaj mlodszy) stosuje formy ,pan” cha-
rakterystyczne dla kontaktéw oficjalnych, podczas gdy drugi z nich (przewaz-
nie starszy) uzywa form bezposrednich typowych dla relacji na ,,ty”, np.:

Wymiana 45. Uklad [We—G]—O:

W:  Stuchaj, dzwonili do mnie ludzie z portalu, takiego specjalistycznego MMA, z prosbg o wyty-
powanie zwyciezcy, no i okazalo sig, Ze bytem jednym z nielicznych, ktdrzy postawili na ciebie.
Jednak nie jestes faworytem ani u bukmacheréw, ani ekspertéw. Jak to bys skomentowat?

G: Dzigkuje bardzo, ze pan na mnie stawia. [....] (K, 29.11.18).

Wymiana 46. Uklad [W1oW2+-G]—0:

W1:Pan z kolei byl takim prezesem, ktory nie chcial byé na piedestale, tylko tez na balet z pitka-
rzami lubit uderzyc.

G: [...]Japo prostu uwazatem, ze wszystko si¢ sprowadza do ztapania balansu [...].

W 1: Pojezdziliscie trochg po Europie i tez mieliscie okazje poznad kilku wariatéw [...]. Gigi Be-
cali — to jest taki numer jeden, jesli chodzi o tych najbardziej ekscentrycznych?

G: Noja, stuchajcie, wsiadlem z nim w samochdd, niestety, po kolacji [...]. Jako anegdote wam
powiem, ze wlasnie tam chtopaki mieli z nami jechac, oczywiscie si¢ od razu zgubili, on sta-
ngt w samym centrum, na najwigkszym skrzyzowaniu, wysiadt z tego samochodu, zostawit

mnie w $rodku i zaczgt kierowaé ruchem (FT, 20.07.19).

Sygnalem interakcyjnym wystepujacym w czesci poczatkowej wymiany jest
powitanie bedace czgscia tzw. nawiasu grzeczno$ciowego. Zastosowanie tego
zwrotu inicjuje kontakt stowny oraz wplywa na budowanie atmosfery grzeczno-
$ci miedzy partnerami. Jako pierwszy forme powitania wypowiada wideobloger
bedacy moderatorem odcinka wideobloga oraz dialogu, a go$¢, zgodnie z regulay
symetryczno$ci zachowan grzecznoéciowych, odpowiada na powitanie podob-
nym zwrotem. W rozmowach na poziomie mikrosytuacyjnym pojawiaja sie po-
pularne, najbardziej rozpowszechnione w polszczyznie formuty powitalne, takie
jak: dzieri dobry (np. PS, 9.08.19) lub dobry wieczér (np. PF, 28.01.19), czes¢ (np. K,
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15.03.21), witam (np. FT, 21.02.20), ktére niekiedy sa wzmocnione przystéwka-
mi pozytywnie warto$ciujacymi (typu bardzo serdecznie) lub uzywa sie ich wraz
z imieniem interlokutora dla uwypuklenia relacji bezposredniej.

W wideoblogach sportowych powitanie go$cia rozmowy jest obudowywane
innymi zwrotami grzecznosciowymi, m.in. uprzejmym zaprezentowaniem
partnera dialogu przez dziennikarza. W analizowanych formach dialogowych
redaktor rezygnuje z przedstawiania samego siebie, a zamiast tego cala uwaga
jest skierowana na rozméwce — realizowana jest zatem grzeczno$ciowa regula
bycia podwladnym, zgodnie z ktéra wiecej mowi si¢ o interlokutorze niz o so-
bie (por. Marcjanik 2017: 6). Prezentacja sportowca, trenera, dziatacza lub
dziennikarza sklada sie przewaznie nie tylko z imienia i nazwiska, ale takze
zinformacji o petnionej funkcji, ostatnich wyréznieniach, najwiekszych osiag-
nigciach w karierze lub pochwatly dokonan (zwlaszcza najnowszych), np.:

Wymiana 47. Uklad [W1-W2-G]—O:

W1:[...] postanowilismy przyblizy¢ sylwetke zawodnika, ktdry tutaj [w reprezentaciji Polski
U-21] odgrywa bardzo waznq role w druzynie Czestawa Michniewicza.

W2:Absolutnie. Jeden z kluczowych pitkarzy, jesli chodzi o te reprezentacje. Przez ,La Gaz-
zette” nazwany ,Il bestione”. Cztowiek, ktéry zostat wybrany ,Il migliore”, a wigc naj-
lepszym pitkarzem tego meczu z Wlochami. No i takze w meczu z Belgig zaprezen-
towal si¢ znakomicie. Uchodzqcy za troche bezczelnego, trochg bufonowatego, troche
zarozumialego...

W1:A czy tak jest naprawde?

W2:Mam kompletnie inne zdanie na ten temat.

W1: Niesamowicie empatyczny czlowiek, dobry pitkarz, fantastyczny rozmdéwca, zresztg
przekonajcie sig sami. Krystian Bielik zaprasza do ,Foot Trucka” (FT, 21.06.19).

Wymiana 48. Uklad [W—G]<O:

W: Tomasz Sarara, bardzo wszechstronny zawodnik sportéw walki — boks, kick boxing, K1,
MMA. Przed laty, w 2013 roku zwyciezca bardzo popularnego turnieju bokserskiego
Bigger’s Better. Witam serdecznie.

G: Dzie#t dobry, witam serdecznie, moja przyjemnos¢ brac udzial w tym, w tym spotkaniu.

W: Noimoja tez (K, 3.08.20).

W badanych dialogach etykieta jezykowa ujawnia si¢ réwniez w prosbach kie-
rowanych przez dziennikarza albo do wspélprowadzacego, albo do zaproszone-
go go$cia. Ow element interakcyjny oraz grzeczno$ciowy uwidacznia si¢ gtéwnie
w pytaniach lub sekwencjach wprowadzajacych pytanie. Przedstawiciel mediéw
uzywa grzecznej formy proéby o informacje typu chcialem zapytac.. ., ktora jest
stosowana w sytuacjach, gdy nadawca nie zaklada mozliwo$ci odmowy udziele-
nia odpowiedzi (por. Marcjanik 2017: 271), np.:
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o Wiesz co, naprawde chcielismy o jednej rzeczy powaznie porozmawiad, bo jest taka jedna
sprawa narodowa w Polsce, ktéra podzielita Polakdw tak, jak nie podzielil Zzaden temat w ostat-
nich latach. Czy domyslasz sig o jaki temat chodzi? (FT, 3.10.19);

« Iwlasnie a propos tego boomera chcialem zapytad, czy dojezdzasz z tymi mtodymi na tema-
ty, zajawki? (FT, 13.11.20).

Przejawami grzeczno$ci elementarnej miedzy prowadzacym wideoblog a za-
proszonym do rozmowy goéciem s takze formy przeprosin stosowane przez
obie strony wowczas, gdy w czasie dialogu ma miejsce nieprzewidziane zdarzenie,
ktore moze zosta¢ negatywnie odebrane, jak np. przypadkowe poruszenie kamera
w trakcie nagrywania (PS, 23.04.19) lub zaklécenie wymiany przez dzwoniacy
telefon (PS, 1.12.19). Efektem dbania o relacje z partnerem interakcji jest uzycie
w takich sytuacjach powszechnego zwrotu przepraszam.

Zagrozeniem komunikacji w dialogu, a nade wszystko w polilogu, jest prze-
rywanie rozméwcy. Takie zachowanie nalezy uzna¢ za niegrzeczno$¢ jezykowa.
Analiza rozmoéw przeprowadzonych w ramach mikrosytuacji pokazuje, ze inter-
lokutorzy rzadko wchodzg sobie w stowo i przerywaja partnerowi, nie pozwalajac
mu skonczy¢ wypowiedzi. Jesli jednak taka sytuacja komunikacyjna ma miejsce,
rozmoéwca, kierujac sie zasada grzecznosci, zazwyczaj za to przeprasza. Potwier-
dzaja to przyklady zastosowania formuly przeprosin przez goscia w rozmowie
z wideoblogerem w ukladzie typu [We>G]<>O (wymiana 49) oraz przez wideo-
blogera w interakeji ze wspétprowadzacym w ukladzie typu [W1->W2]«<O (wy-
miana 50):

Wymiana 49. Uklad [W—G]<O:

W: [...] Gdzies ta druzyna Brzeczka wlasnie sig przez te liczby gdzies obrazuje, ze ona sig. ..

G: Uzupelniajgc, przepraszam, ze ci przerwe. ..

W: Jedziesz!

G: Uzupelniajgc, powiem, ze zaréwno w defensywie, jak i w ofensywie liczba pojedynkéw to-
czonych przez reprezentacje trenera Jerzego Brzeczka jest wlasciwie adekwatnie nizsza [...]
wzgledem reprezentacji trenera Nawalki (PF, 16.09.19).

Wymiana 50. Uklad [W1-W2]<0:

W1:[...] My rzqdzimy, my zatrudnilismy trenera Nawrockiego. ..
W2:Przepraszam, sakramentalne ,nie dotykaj stolu” musze ci powiedziec, bo sie. ..
W1:Zabieram rece.

W2:Bo si¢ nam lekko telefonik trzepie (PS, 7.11.19).

O zachowaniu etykiety jezykowej §wiadczy rowniez stosowanie podzigko-
wan, ktére wystepuja w module finalnym dialogu rejestrowanego w ramach od-
cinka wideobloga sportowego. W rozmowach na poziomie mikrosytuacyjnym
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formuly te sa kierowane przez wideoblogera do go$cia wymiany i stanowia ozna-
ke zakonczenia kontaktu stownego miedzy uczestnikami aktu komunikacyjne-
go. Dziennikarz za pomocg najpopularniejszych zwrotéw tego typu — dzigkuje
(wzmacnianym przez przystéwki bardzo, serdecznie) oraz skrocona, bezposred-
nia forma dzigki (intensyfikowana przez przymiotnik wielkie) — wyraza swoja
wdziecznos¢ za spotkanie i przeprowadzona rozmowe medialna, np.:

« Dzigkiwielkie, ze byles z nami, za ten czas poswigcony (PS, 1.12.19);
« No to Kuba, dzigkujemy ci bardzo serdecznie (FT, 22.03.20).

Elementem wieniczacym dialog na poziomie mikrosytuacyjnym jest pozegna-
nie bedace drugim (po powitaniu) tzw. nawiasem grzeczno$ciowym (por. Mar-
cjanik 2017: 341), ktdre jest obudowywane innymi zwrotami — w gléwnej mierze
podzigkowaniami albo zyczeniami. Wideoblogerzy postuguja sie pozegnaniem
w relacjach z gos¢émi, dajac wyrazny znak zakonczenia rozmowy?2. W tym celu
uzywaja formy trzymaj si¢ (np. PF, 16.03.18) i wyrazen zapowiadajacych przyszty
kontakt z interlokutorem typu na razie (K, 29.11.18), widzimy si¢ jutro (PS, 2.08.19),
styszymy sig niebawem (FT, 31.07.20).

W dialogach miedzy prowadzacymi wideoblog lub mi¢dzy nimi a go§¢mi za-
uwazam takze przejawy grzecznosci elitarnej, ktore sprzyjaja budowaniu part-
nerstwa. Naleza do nich zyczenia bedace cze$cia modulu finalnego odcinka. Sg
one wypowiadane przez dziennikarzy i kierowane do zawodnikdw, treneréw,
dzialaczy, innych przedstawicieli mediéw — w ten sposéb tworcy internetowi
wyrazaja sympatie wobec partnera rozmowy. Zwroty te moga pelni¢ funkcje
zyczen ogdlnych typu wszystkiego najlepszego (np. K, 29.11.18) lub zyczen doty-
czacych konkretnej sytuacji zwiazanej ze sportowa dzialalnosécia adresata wy-
powiedzi, np.:

« Mariusz, Zycze ci, zZebys doczekal si¢ jakiegos$ ztotego strzalu, duzej walki i duzych suk-
ceséw (K, 31.10.19);

« Krzysiek, no dzigkujemy ci bardzo serdecznie, to byla duza przyjemnosé. Zyczymy ci, zebys mial
takie, takq spokojng wiosng, czyli tej 6semeczki ze Slgskiem Wroctaw (FT, 16.12.19).

Sktadnikiem tworzacym aure uprzejmosci miedzy interlokutorami sg tak-
ze pochwaly nalezace do zwrotéw typowych dla grzecznosci wyszukanej.
W wideoblogach dziennikarze stosuja przede wszystkim pochwaly dotyczace
dzialalno$ci zawodowej interlokutora. W ich interwencjach tego typu formy
wystepuja:

92 W odcinkach prowadzonych przez dwéch wideoblogeréw (tj. wukladzie typu [W1—-W2]«<>O) formy
pozegnania wystepuja jedynie na poziomie makrosytuacyjnym - sa kierowane tylko do widzéw, twércy
internetowi nie wymieniaja miedzy soba tego typu form grzecznoéci elementarne;.
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a) samodzielnie, np.:

o Jamusze powiedzie, ze jesli chodzi o transfery w Legii, to ufam tobie. Sledze cig na Twitterze
pilnie, bo wiem, Ze jestes czlowiekiem zorientowanym, ktdry no po prostu trzyma reke na pul-
sie, rozmawia z ludZmi z Legii i stara si¢ orientowaé. Ty tez mnie bardzo ujmujesz w swoim
dziennikarstwie, bo szukasz kontaktéw wszelakich, prawda, z menedzerami, z dziennika-
rzami, zeby jednak badaé teren, co si¢ dzieje wokét danego pitkarza, to naprawde, szacunek!
(PF, 12.01.20);

« Jaciebie [...] obserwujg, ogladam, bo to jest jedna wielka pasja [...] (PF, 12.01.20);

b) jako element wprowadzajacy pytanie, np.:

o Mam dla pana wielkie uznanie za tq inwencj¢ w wymyslaniu miejsc walki, bo to i kopalnia
soli, i gdzie$ tam nad jeziorem, i blisko mola w Migdzyzdrojach, naprawde to jest super! [...]
Kto panu podsyla takich no, no booméw, takie, takie puszki soku pomidorowego, no jak to sig
dzieje? (K, 12.11.19);

« Michal, ja z kolei oddatem glos na ciebie w tym finatowym zestawieniu, bo twoja kariera wy-
dawata mi si¢ o tyle bardziej kompletna, ze wyjechates, wyjechates do, do Trento, zdobyles lige
wloskq, zdobyles Lige, Lige Mistrzow, péZniej tez nawet sprébowates tego tez trudnego chleba
rosyjskiego [...], no to w takim razie jako zawodnik no naprawde musisz by¢ spetniony, no bo
zdobyles i reprezentacyjnie wszystko, i klubowo, no i klubowo tez wszystko (PS, 16.05.20);

c) lublacza si¢ z przedstawieniem goscia, np.:

Okoto czterdziesci miliondw ludzi mieszka w Polsce, z czego dziesigé miliondw pewnie chcialoby
zawodowo grac w pilke, a dziewied miliondw z tych dziesigciu miliondw chciatoby zawodowo
strzelaé gole. Nasz dzisiejszy gos¢ [Mariusz Stepiiski — B.K.-J.] sposréd tych dziewigciu mi-
lionéw no to jest przynajmniej w top pigé. [...] radzi sobie za granicq swietnie i my sprawdzi-
my, jak mu jest tutaj, w Weronie [...] (FT,25.10.19);

« Dzisiaj moim gosciem jest Karol Dtugosz, bardzo utalentowany bokser [...] (K, 9.10.20).

Jak zaznacza M. Marcjanik, nadrzedny cel wszystkich zasad savoir-vivre'u to
spelnianie potrzeb psychicznych cztowieka (2017: 168). Jedna z nich jest wy-
mog bycia aprobowanym. W dialogach prowadzonych w ramach mikrosytuacji
iupublicznionych za posrednictwem wideoblogow sportowych zauwazam formy
grzecznosciowe stuzace wyrazeniu aprobaty dla dzialan jezykowych rozmow-
cy, takich jak wypowiadane sady czy potwierdzenie sléw interlokutora, co $wiad-
czy o realizowaniu partnerstwa, np.:

Wymiana 51. Uktad [W1-W2—G]<0:
W1: Jak waznq role odgrywa alkohol w polskiej pitce?
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W2:No wlasnie, my chcielismy o wodeczce porozmawiac.
G: No jest czescig kultury, chyba nie tylko w pilce, w ogdle (FT, 20.07.19).

Wymiana 52. Uklad [W1-W2]<0:

W1:[...] mam trochg takie wrazenie, ze Fabian stal si¢ Bartoszem Kurkiem sprzed mistrzostw
Swiata, ze jak si¢ wszyscy uparli, ze Bartosz Kurek nie zastuzyt na wyjazd na mistrzostwa
Swiata, gra na dwudziestu trzech procentach skutecznosci w ataku, nie prezentuje si¢ najle-
piej i to jest jakies widzimisi¢ Vitala Heynena, to widzieli w nim cale zagrozenie. ..

W2:Zlo, tak, tak...

W1:1zlo naszej kadry, ze cokolwiek bysmy nie grali, to prawe skrzydlo jest fatalne.

W2:Brawo, Lepka! Zawsze gdzies musi by¢, tak, jakas taka owca [...] (PS, 15.10.19).

W zaprezentowanych wymianach uczestnicy interakcji postuguja sie forma po-
takiwania rozméwecy tak (tak, tak) oraz upotocznionym zwrotem wyrazajacym
aprobate dla tego, co méwi interlokutor no wlasnie. Dodatkowo w wymianie 52 po-
twierdzenie stéw wspolprowadzacego zostalo wyrazone za pomoca wykrzyknienia
(Brawo, Lepka!). Zastosowane $rodki stuza podtrzymaniu kontaktu werbalnego,
a takze $wiadczg o aktywnym stuchaniu partneréw i zaangazowaniu w dialog.

Na plaszczyznie mikrosytuacyjnej sygnatem interakcyjnym o charakterze
grzeczno$ciowym sa réwniez pytania partnerskie, czyli wypowiedzi kierowa-
ne do kogo$ po to, by czegos$ si¢ od niej dowiedzie¢, przy uwzglednieniu regul
grzecznos$ciowychizasady kooperacji. Ich zadawanie ,,0znacza wykorzystywanie
akcji o charakterze jezykowym w celu osiggniecia pewnego celu” (Kita 1998: 69)
polegajacego na uzyskaniu zdania, ktére odnosi sie do tematu podjetego w pyta-
niu — moze go potwierdzaé, moze mu zaprzeczac lub go uzupetniaé. Pytania wy-
stepujace w dialogach na poziomie mikrosytuacyjnym miedzy autorami wloga
wukladzie typu [W1W2]«>O wprowadzaja wymiennosé interwencji stownych,
przez co uatrakcyjniaja oraz dynamizuja przekaz; dzigki nim do widza méwi raz
jeden, raz drugi z wideoblogeréw, a interakcja przebiega sprawnie. Dodatkowo
pytania pelnig funkcje ,dorazne”, zwiazane z konkretna sytuacja dialogowa i ak-
tualna intencja mowiacego:

a) inicjuja dyskusje pomiedzy twércami internetowymi i wprowadzaja ko-

lejny temat, np.:

« Dzisiaj sobie weZmiemy na tapet bramkarzy Premier League i chciatem cig zapytaé, kto we-
dlug ciebie jest takim numerem jeden w lidze angielskiej? Czy jest to moze Alisson Becker, czy
moze David de Gea? (FT, 13.01.19);

o Lepka, zastanawiam sig, czy ty tam w zamknigciu z zZong, tym domowym, wy co$ rozmawia-
cie? (PS, 25.03.20);
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b) maja charakter metatekstowy, czasem ,dyscyplinujacy” partnera dialogu, np.:

« Co, zaczynamy? (PS, 24.08.18);
« Przechodzimy do meczu ONICO? (PS, 23.04.19);

c) podsumowuja i precyzuja wypowiedz wspoétprowadzacego, np.:

« Dobrze, no czyli co, utrzymujesz note Giby dla Damiana? (PS, 24.08.18);
. W sensie, ze doszlo do tego momentu? (PS, 7.11.19).

Z kolei pytania w wymianach miedzy wideoblogerami a go$¢mi sa zadawa-
ne w gléwnej mierze przez prowadzacych wideoblog i moderujacych dialogiem,
do ktérych nalezy inicjatywa tematyczna. Omawiane $rodki stanowia §wiadectwo
zorientowania na interlokutora, ktéry przyjal zaproszenie do udziatu w wideoblo-
gu, po$wiecenia mu uwagi, docenienia jego obecnosci. Dziennikarze stosuja:

a) pytania zamkniete wymagajace rozstrzygniecia z wyrazonym wprost lub
domyslnym zaimkiem pytajacym czy...?; cho¢ interlokutor moze odpowie-
dzie¢ na nie krétko tak lub nie, zazwyczaj rozbudowuje swoja wypowiedz,
majac na wzgledzie fakt, ze taki jest wymog dialogu medialnego, np.:

« Ty jestes dumny z tego turnieju? Ty, prywatnie, osobiscie? (PS, 31.08.18);
« A Wiochy ci si¢ podobajq tez pod wzgledem stylu zycia, [...] pasuje ci to wszystko wlasnie?
(FT, 15.08.19);

b) pytaniazamkniete wymagajace uzupelnieniaz (niekiedy domys$lnymi) za-
imkami pytajacymi typu jaki...?, ktdry...?, gdzie...?, np.:

« No wlasnie, jaki jest poziom Serie A? (PF, 28.01.19);
« Wktérej z tych rél teraz sig czujesz najlepiej? (K, 19.06.20);

c) pytania otwarte wymagajace uzupelnienia zawierajace zaimki pytajne
jak...? co...? dlaczego...? ktdre nie narzucaja rozméwcy postaci odpowie-
dzi, dzigki czemu ma on wigksza swobode wypowiedzi, np.:

« Awidzisz, tez chcielismy rozwiktac jednq historig, mianowicie dlaczego Mats Hummels nazy-
wal ciebie Drewniakiem? (FT, 3.10.19);

o Wogdle jak to si¢ stato, ze druzyna, ktéra przez jeden dzieri czy przez kilkanascie godzin juz
nie istniata, zostala uratowana? (PS, 1.12.19).

Partnerstwo w ramach mikrosytuacji ujawnia si¢ nie tylko poprzez stawianie py-
tan, ale rowniez wykazywanie zainteresowania tym, o czym moéwi wspdtuczestnik
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aktu komunikacyjnego. ,Jeéli czekasz jedynie na odpowiedzi na pytania, nie
stuchasz” — pisze wprost amerykanski dziennikarz Lawrence Grobel w ksiaz-
ce Sztuka wywiadu (2006). Dziennikarze sportowi w dialogach prowadzonych
w ramach wideoblogow stuchaja swoich partneréw. Ich udzial w rozmowie nie
ogranicza si¢ bowiem wylacznie do wyglaszania przygotowanych wczesniej py-
tai czy wlasnych stanowisk ani do inicjowania kolejnych tematéw. Wideoblo-
gerzy w odpowiedni sposob reaguja na to, o czym i jak méwi rozméwca poprzez
zadawanie dodatkowych, uécislajacych wypowiedz interlokutora pytan lub sto-
sowanie form aprobaty dla poczynan partnera. W ten sposéb realizowane s za-
sady sympatii (Leech 1983: 132) oraz przejawiania zainteresowania sprawami
istotnymi dla partnera (Marcjanik 1992:27).

6.2.4. Podsumowanie

Dialog stanowi fundament komunikacji pomiedzy dziennikarzami przyjmujacymi
role youtuberéw, miedzy nimi a zaproszonymi osobami oraz miedzy uczestnikamiwy-
miany w ramach mikrosytuacji a odbiorca medialnym. Ich relacja jest specyficzna, bo
uwarunkowana czynnikami sytuacyjnymi. Trudno w tym przypadku méwi¢ o kon-
takcie w pelni symetrycznym, poniewaz przedstawiciel mediéw to autor wideobloga,
gospodarz oraz moderator dialogu, przez co dysponuje szerokim spektrum mozliwosci.
Pozycja pozostalych uczestnikéw jest ograniczona pod wzgledem komunikacyjnym:
rozméwca bezposredni to przede wszystkim gos¢ odpowiadajacy na pytania, a roz-
mowca posredni —widzistuchacz. Wideobloger podejmuje jednak szereg zabiegow, by
zminimalizowac¢ t¢ nieréwnorzedno$¢, m.in. przestrzega zasad grzecznoscijezykowej
czy uwzglednia to, o czym pisza uzytkownicy serwisu YT za posrednictwem czatu oraz
komentarzy, wlaczajac poziom makro- do poziomu mikrosytuacyjnego. Interlokuto-
rzy daza do wspoéldzialania, porozumienia, a takze budowania wigzi z uczestnikami
interakcji, co powoduje, ze podstawa form dialogowych w wideoblogach sportowych
jest partnerstwo.

W badanych dialogach mozna dostrzec wzajemne kontrolowanie realizacji zasad
komunikacji bazujacej na wspdlpracy, a takze wsparcie w dziataniach zmierzajacych
do przestrzegania maksym: ilosci, jakosci, odniesienia oraz sposobu. Jednoczes-
nie wideoblogerzy dbaja o zachowanie ,twarzy”, czyli publicznego obrazu partne-
raitym samym podtrzymuja ,twarz” wlasna (por. Goffman 1967: 5; Blum-Kulka
2001: 228). W zwiazku z tym kieruja si¢ normami grzecznosci jezykowej wobec
siebie nawzajem, a takze winterakeji z go§émi. Ich kontakt opiera sie na zyczliwosci,
czyli pozytywnym stosunku do rozméwcy, sympatii, zrozumieniu, jest bezpoéred-
ni, naturalny, niewymuszony, ale i niepozbawiony stownych docinek, zartobliwych
orazironicznych sformulowan, a zatem treéci implikowanych zwigzanych z posred-
nimi aktami mowy, ktére zwigkszaja atrakcyjnos¢ upublicznianej wypowiedzi. Jesli
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jednak dochodzi do naruszenia ktérejs$ z Grice'owskich maksym, takie zakl6cenia
maja swoje uzasadnienie, np. w swobodnym, lekkim tonie dialogu, wspdlnej wie-
dzy wszystkich uczestnikéw wymiany, dla ktérych pewne kwestie s3 jasne i zrozu-
miale, wielowatkowosci $cisle zwigzanej z odczytywaniem wpiséw uzytkownikow
publikowanych w czasie rzeczywistym (por. podrozdzial 6.3.1.) itd.
Obserwowane wideoblogi sportowe §wiadczg o tym, ze medialne formy dialogo-
we, ktore sa adresowane do okreslonej wspdlnoty komunikacyjnej polaczonej po-
dobnymi zainteresowaniami, bazuja na kooperacji. Nawet w debatach politycznych,
jak zauwaza Elzbieta Laskowska, cze$ciej mamy do czynienia ze strategiami niean-
tagonistycznymi niz antagonistycznymi, choc te ostatnie — jako ze s3 emocjonalne,
ekspresywne — silniej oddzialuja na odbiorcéw, przez co lepiej zapadaja w pamie¢:
,W debatach medialnych czg$ciej mamy do czynienia z przejawamiwspotpracy [....].
Lamanie regul, w tym maksymy kooperacji, jest po prostu bardziej widoczne. To,
co dobre, przechodzi niezauwazalnie, to, co zle, wystawia sie na pokaz” (Laskowska
2009: 149). Sam fakt, ze badacze podejmuja temat relacji partnerskich §wiadczy o za-
uwazaniu oraz docenianiu w komunikacji medialnej wlasnie wspotpracy, nie antago-
nizmu. Rosnaca tendencja do wykorzystywania w mediach form bazujacych na dia-
logu oraz partnerstwie (takich jak wideoblogi) potwierdza, ze zaréwno nadawca,
jak i odbiorca medialny docenia ich role w budowaniu poczucia wspdlnotowosci.

6.3. Przejawy wspolnotowosci

Dialogowe komponenty wideobloga sprzyjaja minimalizowaniu hierarchii, pro-
wadzeniu wymiany werbalnej oraz rozwijaniu wiezi interpersonalnych miedzy
uzytkownikami funkcjonujacymi na obu poziomach komunikacji. Systematycz-
nos¢ publikowania odcinkéw, jak réwniez ich zawarto$¢ faczaca szerokie grono
odbiorcéw wplywaja na powstawanie wokot analizowanych materiatéw wspolnot
komunikacyjnych. W ten sposéb ujawnia si¢ spoleczno$ciowy charakter serwisu
YouTube (por. podrozdziat 2.2.2.).

W formach dialogowych w polskich wideoblogach sportowych dostrzegam prze-
jawy wspolnotowosci®3, ktéra wedtug psychologa Bogdana Wojciszkego stanowi
,wyraz egzystencji cztowieka jako cze$ci wigkszego organizmu, dazen do integra-
cji z bytami spotecznymi poprzez troske o innych i wspdtprace; wiaze sie z kon-
centracja na innych, dbaniem o nich i intymnoscig” (2010: 39)%4. W dialogach
prowadzonych w przestrzeni wideoblogowej wspomniana wlasciwos$¢ stanowi
czynnik spajajacy obie plaszczyzny komunikacyjne (mikro- i makrosytuacyjna).

93 Zagadnienie wspdlnotowosci jest podejmowane m.in. przez socjologéw (np. Olcon-Kubicka 2009),
pedagogéw (np. Rychlicka-Maraszek 2010) oraz kulturoznawcéw (np. Skrzypnik 2018).

94 Bogdan Wojciszke za antonim pojecia wspdlnotowosé uznaje sprawczosc. Jak pisze: ,sprawczo$é to kon-
centracja na wlasnym Ja i na sobie jako realizatorze celéw. Wspdlnotowos¢ to koncentracja na innych lu-
dziach i wlasnych z nimi relacjach” (Wojciszke 2010: 173).
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Cel tego podrozdziatu tkwi zatem w opisie gtéwnych elementéw wzmacniajacych
poczucie wspdlnotowosci u uczestnikéw interakeji na poziomie makrosytuacyj-
nym w wideoblogu sportowym. Za gtéwne spoiwa faczace czlonkéw omawianych
spoleczno$ci uznaje¢ podobienstwo zainteresowan oraz podejmowanych tematow
(aspekt poznawczy) oraz wspdlny jezyk, jakim sie postuguja (aspekt stylistyczny).
Wspdlnotowos¢ w ramach makrosytuacji ujawnia si¢ ponadto poprzez budowanie
blisko$ci migdzy wideoblogerami a widzami: zmniejszanie dystansu komunika-
cyjnego i przestrzeganie regul grzeczno$ciowych wobec odbiorcéw medialnych
(aspekt pragmatyczny).

6.3.1. Wspolnota zainteresowan i tematow

Uzytkownicy skupieni wokél badanych wideoblogéw sa polaczeni przede wszyst-
kim zamilowaniem do sportu. Kazdy wlogjest tematycznie sprofilowany pod wzgle-
dem gtéwnej dyscypliny sportowej, co przeklada si¢ na tworzone zbiorowosci — ich
cztonkowie to w duzej mierze pasjonaci pitki noznej (PF, P, TC, FT), siatkéwki
(PS) oraz sportéw walki (K). Elementem spajajacym grupy jest zatem takze ich
wspodlna wiedza dotyczaca poszczegélnych dziedzin sportu. Tworca internetowy
jako osoba rozpoczynajaca dialog wirtualny nie omawia ze ,swoja” spoleczno$-
cig kwestii oczywistych, takich jak zasady gry. Ma bowiem §wiadomos¢, ze roz-
mawia z kibicami, ktérzy wiedza, na czym polega dana rozgrywka, s obeznani
z (chociaz najwazniejsza) terminologia socjolektalna, a takze z tym, co aktualnie
dzieje sie w ramach dyscypliny (np. kto jest mistrzem Polski, a kto beniaminkiem
w trwajacym sezonie). Znajomo$é tematyki sportowej ujawnia sie m.in. w tym,
ze widzowie odcinkéw wideoblogéw kontroluja wypelnianie zasad iloéci, jakosci
oraz odniesienia i w razie potrzeby reaguja (por. podrozdziat 6.2.1.).

Tematy filmu wideoblogowego sa anonsowane przez jego autora w tytule na-
grania oraz na poczatku wypowiedzi méwionej. W centrum zainteresowania
spolecznosci tworzonych wokol wideoblogéw sportowych pozostaja nastepujace
kwestie z zakresu sportu:

a) meczerozgrywane wligach polskich, zagranicznych i w pucharach europej-
skich, np. oméwienie zaskakujacej porazki PGE Skry Betchatéw w siatkar-
skim spotkaniu ligowym z ekipa Slepsk Malow Suwalki (PS, 9.02.20) albo
pewnej wygranej Manchesteru City w pélfinalowej rywalizacji pilkarskiej
Ligi Mistrzéw z Paris Saint-Germain (P, 4.05.21);

b) spotkania druzyn narodowych ze szczegdlnym uwzglednieniem zespotu
rodzimego, np. zapowiedz meczéw polskich pitkarzy w Lidze Narodow
z zespolami z Portugalii oraz Wloch (P, 10.10.18), oméwienie rezultatu
siatkarskiego pojedynku migdzy reprezentacjami Polski i Brazylii, kté-
ry odbyl si¢ w czasie Memorialu Huberta Jerzego Wagnera (PS, 2.08.19);
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wystepy polskich sportowcédw na arenie krajowej oraz miedzynarodowej,
np. Jana Blachowicza w pojedynkach mieszanych sztuk walki wagi pét-
cigzkiej w amerykanskiej organizacji UFC (K, 14.02.19) lub Roberta Le-
wandowskiego w pitkarskiej Bundeslidze w barwach Bayernu Monachium
(P, 18.09.20); za charakterystyczny dla wideoblogéw sportowych temat
uznaje wystawianie ocen (not) zawodnikom za ich gre w rozgrywkach li-
gowych lub reprezentacyjnych, np. pitkarskim reprezentantom Polski re-
misujacym w meczu towarzyskim z Irlandia (PF, 12.09.18) czy polskim
siatkarzom wygrywajacym w spotkaniu w ramach Pucharu Swiata z dru-
zyna z Wloch (PS, 6.10.19);

potwierdzone oraz prognozowane transfery zawodnikéw, zwlaszcza Pola-
kéw, np. napastnikéw Krzysztofa Pigtka i Arkadiusza Milika (PF, 12.01.20),
bramkarza Artura Boruca (PF, 1.08.20);

zmiany w sztabach szkoleniowych, przede wszystkim dotyczace treneréw,
np. zwolnienie Jerzego Brzeczka z funkcji szkoleniowca reprezentacji Polski
(FT,20.01.21), rezygnacja Zinédine’a Zidane’a z prowadzenia pitkarskiego
zespotu Real Madryt (TC, 27.05.21);

podsumowania turniejéw sportowych, sezonow ligowych oraz tego, co
dzialo sie¢ w dyscyplinie w okreslonym czasie, a przy tym tworzenie ran-
kingéw sportowcéw, np. wskazanie najlepszych oraz najbardziej rozczaro-
wujacych polskich bokseréw w mijajacym roku (K, 27.11.17), prezentacja
najwigkszych odkry¢ zakonczonego sezonu ligi hiszpanskiej w pilce noz-
nej (TC, 25.05.19);

inne istotne wydarzenia zaistniale w ramach danej dyscypliny, takie jak:
problemy finansowe klubéw, np. Wisty Krakéw (P, 9.01.19), konflikty w dru-
zynach, np. zeniskiej reprezentacji Polski w pilce siatkowej (PS, 7.11.19).

W formach dialogowych nacisk polozony jest zwlaszcza na tematy sporto-
we wywolujace emocje u 0séb zaangazowanych w wydarzenia ze $wiata sportu
i sklaniajace do dyskusji miedzy czlonkami spotecznoéci typu sensacyjna poraz-
ka faworyta, hitowe pojedynki miedzy druzynami ligowymi, europejskimi, re-
prezentacyjnymi, typowanie wynikéw spotkan, wystawianie not zawodnikom,
glo$ne transfery sportowe (oficjalne lub przewidywane), zwolnienia treneréw.

Przedmiotem dialogéw s takze zagadnienia wykraczajace poza tematyke spor-
towa, dotyczace sfery prywatnej os6b powiazanych ze sportem, czyli wideobloge-
réw oraz zaproszonych gosci. Youtuberzy podejmuja kwestie zwiazane z ich praca
zawodowgy (zinstytucjonalizowana i niezinstytucjonalizowang), zdradzajac kibi-
com tajniki pracy w mediach — ukazuj realia zawodu dziennikarza sportowego
oraz odslaniajg okolicznosci towarzyszace tworzeniu wideobloga, np.:
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o [...] ostatnio nam, stuchajcie, blokujq filmy na YT, bo YT potrzebuje przeanalizowa¢ zawsze,
jak cos jest napisane na koszulce, niewazne wilasnie, czy to jest ,pokéj”, czy cokolwiek innego
[...] (PS, 8.01.20);

o [...]jesli chodzi o mnie, poczqtek [kariery zawodowej — B.K.-].] wyglgdat tak, ze kiedy jesz-
cze chodzitem do liceum w Kros$nie na Podkarpaciu, tam opcji zbyt wielu nie bylo, jesli chodzi
o wybicie si¢ w pilce, wigc staralem si¢ tapac wszystkich w zasadzie mozliwosci, to znaczy pro-
bowatem pisac teksty do tygodnika, chyba tygodnika, ,Podkarpacie’, gdzie robitem wywiady,
na przyklad z trenerem Karpat Krosno [....] (TC, 12.03.20).

Dziennikarze, cho¢ nie prowadza bloga nastawionego na autobiograficznos¢,
chetnie dzielg si¢ z widzami swoimi sprawami codziennymi, co wplywa na zmniej-
szanie dystansu komunikacyjnego i tworzenie wspoélnotowosci, np.:

« Ja mam od mojej zony, jesli chodzi o mundial, dyspense. Jest mundial, moge zy¢ mundialem
od rana do nocy (PF, 6.06.18);

o Jajuzsi¢ zaraz wkrétce musze udaé na tq Saskq Kepe, bo, stuchajcie, jest 1.30, a plan jest taki,
ze ja rano si¢ zerwe, gdzies siddma, moze ésma. Mam o 10.30 spotkanie z bardzo waznq po-
stacig z polskiej pitki, ale nie moge chyba powiedziec z kim, a jeszcze wezesniej musze napisac
do WP SportoweFakty cos o tym meczu, komentarz (P, 19.11.20).

Upublicznianie informacji zwiazanych z wlasng prywatnoécia przez autora fil-
moéw wplywa na perswazyjnos¢ komunikatow wideoblogowych i budowanie wi-
zerunku tworcy jako osoby zwyczajnej, mierzacej si¢ z takimi samymi problema-
mi, jak wszyscy, o ktorej odbiorcy filméw moga powiedzie(, ze jest jednym z nich.
Widzowie, zacheceni otwarto$cia tworcow internetowych, za posrednictwem
narzedzi interakcyjnych pytaja o ich opinie, hobby, preferowane rozrywki w cza-
sie wolnym, plany na przyszto$¢. To potwierdza, ze kibice chcg pozna¢ nie tylko
dziennikarza i wideoblogera, ale réwniez czlowieka, np.:

Wymiana 53. Uktad [W]<O:

[CZAT - N] FIFA czy PS?

W: [N] mnie pyta: [czyta] ,FIFA czy PS?”. Méwig FIFA, no bo po prostu lepiej jq znam, ale ja
nie grywam. Ja gram w Football Managera, jesli juz mam czas, zeby pogra¢ (P, 4.04.19).

Wymiana 54. Uktad [W]«<O:

[CZAT - N] ROMEK kiedy Ty odpoczniesz??? ,Prawda Odpoczynku” kiedy bedzie?

W: [czyta] ,Romek, kiedy ty odpoczniesz. »Prawda Odpoczynku« kiedy bedzie?”. Stuchajcie,
w styczniu nie mam czasu na odpoczynek, taki miesiqc nam si¢ tutaj przytrafil, ze musimy
pracowac na réznych polach (PF, 12.01.20).
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Watki prywatno-publiczne pojawiajg si¢ rowniez w rozmowach z go$§émi
odcinkéw. Prowadzacy interakcje podejmuje tematy ze sfery osobistej spor-
towca, trenera, dzialacza, a dodatkowo zacheca go do zdradzenia faktow, prze-
myslen, wspomnien, ktére nie s3 znane kibicom i do wygloszenia stanowisk
w kwestiach wywolujacych zaciekawienie opinii publicznej. Zagadnienia te
dotycza m.in.:

a) codziennoécizawodnika ikulis jego funkcjonowania w druzynie klubowej

lub reprezentacyjnej, np.:

[...] masz niesamowitego oryginala w szatni, jestem ciekaw, jak w ogéle go postrzegacie i czy
go akceptujecie — Martena Thorsby'ego, z ktérym miatem kiedys okazje porozmawiaé, no i to
jest chyba dos¢ specyficzny czlowiek, jezeli chodzi o szatnig pitkarskq? (FT, 31.07.20);

b) odczuéiprzezyé zwigzanych ze sprawami zawodowymi, np.:

[...] naktérej pozycji ty sig czujesz bardziej komfortowo: czy wlasnie pélprawy w trdjce $rod-
kowych obroficéw, czy moze wahadlo to jest jakas lepsza opcja dla ciebie? (FT, 3.04.21);

c) prywatnych relacji miedzy czlonkami druzyny sportowej, np.:

A kto byt twoim, Winiar, w czasie pobytu w Trentino takim najblizszym czlowiekiem, jesli
chodzi o siatkarza, twoim przyjacielem, z kim spedzates najwiecej czasu, z kim tak charak-
terologicznie si¢ dobrales, byt ktos taki? (PS, 16.05.20);

d) kontaktéw rodzinnych, np.:

Jakie sq teraz pana relacje z Krzysztofem Diablo Wlodarczykiem po tym, jak rozwiddt sig
z pana siostrq? (K, 12.11.19);

e) osobowosciicharakteru interlokutora, np.:
Zdarza ci sig klamaé w biznesie, aby osiggnqc¢ sukces? (K, 7.01.21).

Czlonkowie zbiorowo$ci maja zatem mozliwo$¢ poznania swoich sportowych
idoli zinnej, czesto osobistej strony. Co wiecej, wideoblogerzy poprzez swoja dzia-
lalnos¢ internetowa umozliwiaja kibicom ,wejécie” do przestrzenina co dzien dla
nich zamknietych. Widzowie moga m.in. posrednio uczestniczy¢ w wydarzeniu
zorganizowanym z okazji urodzin KSW (polskiej organizacji promujacej walki
MMA), z ktérego dziennikarz przeprowadzil relacje wideo na swoim wideoblo-
gu (K, 16.07.18) oraz zobaczy¢, jak wyglada mieszkanie pitkarza Szymona Zur-
kowskiego (FT, 15.08.19). W wideoblogach sportowych, podobnie jak w innych
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komunikatach publikowanych w mediach spoleczno$ciowych, mamy zatem do czy-
nienia z upublicznianiem prywatno$ci:

,Prywatne sprawy” to jeden z zasadniczych temat6w, ktére oferuja swoim odbiorcom me-
dia masowe. [...] W swoja prywatnos$é wprowadzaja dzi$ — w trybie zmediatyzowanym,
za posrednictwem mediéw masowych - juz nie tylko artysci, mysliciele, ale takze politycy,
dziennikarze, celebryci (zwlaszcza ta ostatnia kategoria czyni to czasem na granicy ekshi-
bicjonizmu lub ja przekraczajac). Media tez zachecaja do zachowan konfesyjnych tzw. sza-
rego czlowieka (Kita 2013: 97).

Otwartos¢ ,tzw. szarego czlowieka” w zakresie mowienia na forum publicznym
o sobie i swoich prywatnych sprawach odnotowuje takze w komentarzach widzow
wideoblogow sportowych. Kibice chetnie dzielg si¢ z innymi informacjami na te-
mat tego, gdzie si¢ znajduja, co robia, jakie sg ich historie ze sfery osobistej, np.:

Wymiana 55. Uktad [W]«<O:

[CZAT - N] Nooooooo akurat grzeje sobie obiad ;)

W: Mysle, ze dzisiaj ciekawe nagranie. .. [czyta] ,Grzejg sobie obiad”. Prosze grzaé sobie obiad,
prosze robi¢ kawe, prosze herbatke, prosze napié sig mineralnej, jak ktos po pracy, to mozecie
robi¢, co cheecie, bylebyscie merytorycznie tutaj dyskutowali [...] (PF, 6.06.18).

Wymiana 56. Uktad [W]«<O:

[CZAT - N1] czy moze pan pozdrowi¢ mojq dziewczyng [N2]? Spotykalismy sig przy okazji pana
lajfa na dworcu. Gdy akurat go ogladatem, ona podeszta i rozmowe zaczelismy od pana

W: [czyta caty wpis] O, [N1], no to pigknie! Oczywiscie, pozdrawiam [N2], jesli by co$ z tego
wyszlo wigkszego, to musicie mnie zaprosic, jezeli si¢ poznaliscie dzigki, dzigki mnie, no i co$
fajnego by z tego wyniklo. Nie naciskam, ale, ale pozdrawiam! (P, 12.07.19).

O zjawisku przenikania sie sfery prywatnej oraz publicznej, ktore staje sie nor-
ma w mediach zdigitalizowanych, pisze Karolina Burno-Kaliszuk:

Medialne ,0kno”, ktére w naturalny sposéb oddzielalo domowy, wewnetrzny $wiat jednostki
od obserwowanych przez nie nieustannie zmieniajacych sie sekwencji spotecznych obrazéw,
wmomencie ,,uptynnienia” przekaznikéw zostalo uchylone, a dotychczas rozdzielane przez nie
sfery zycia ulegly dyfuzji. Otwarta na interpretacje prywatnos¢, cho¢ dajaca sie zdefiniowa,
stala sig przez to jeszcze bardziej dyskursywna. [....] ,,okno” w mediach plynnej nowoczesnosci
zaczyna sie [...] coraz bardziej upodabnia¢ do Baudrillardowskiego lustra, w ktérym réwno-
cze$nie moga sie odbijaé realne i pozorne, trwalte i ulotne, osadzone w tradycjii dorazne obrazy
prywatnosci. Medialna machina wwyniku przyspieszenia obiegu informacji przestaje jednak
te reprezentacje selekcjonowaé, pozostawiajac ostateczny wyborjednostce, ktéra — zmuszona
do statego redefiniowania swojej usieciowionej tozsamo$ci — musi podja¢ decyzje, gdzie i jak



Przejawy wspdlnotowosci 215

przebiega jej osobista linia podzialu pomiedzy prywatnym a publicznym, liczac na to, ze do-
konany przez nig wybér bedzie si¢ wpisywal we wzorce przyjete przez jego wirtualng wspdl-
note (Burno-Kaliszuk 2021: 82).

Odcinki publikowane w ramach dzialalno$ci wideoblogowej oraz zarejestrowa-
ne wnich dialogi charakteryzuja sie wielowatkowoscia. Wlasciwo$¢ ta szczegodlnie
uwidacznia sie¢ w transmisjach na zywo. Wiaze sie to z dlugoscia tego typu mate-
rialéw, ktdre zazwyczaj trwaja kilkanascie lub kilkadziesiat minut (por. tabela 2),
przez co uczestnicy interakcji maja wigcej czasu na rozmowe niz w filmach nagra-
nych z wyprzedzeniem. Ma to réwniez zwiazek z korzystaniem z czatu w czasie
rzeczywistym, za posrednictwem ktérego widzowie wspottworza film i wplywa-
ja na jego tre$¢ poprzez swoje wpisy. Za posrednictwem komunikatéw pisanych
uzytkownicy serwisu YouTube wypowiadaja si¢ nie tylko na tematy proponowane
przez wideoblogera, ale réwniez sami inicjuja wymiane dotyczaca watkéw spor-
towych i pozasportowych, ktdre nie zawsze sa powiazane z gtéwnymi zagadnie-
niami omawianymi w odcinku.

Wielo$¢ kwestii rozwazanych w przykladowym odcinku wideobloga sportowe-
go transmitowanym live uwidacznia si¢ w wykazie zaprezentowanym za pomoca
wykresu 18, gdzie omawiane zagadnienia zostaly podane w kolejnosci chrono-
logicznej. W filmie pt. LEWANDOWSKI SRUBUJE KOLEJNY REKORD! PIA-
TEK OKRADZIONY Z GOLA! (P,20.06.20) rozwinieto lacznie dziesie¢ tematéw
(cztery gtéwne oraz sze$é pobocznych), ktére sa podstawa wymiany dialogowej
miedzy dziennikarzem a kibicami.

Pierwszym tematem jest zakazenie koronawirusem polskiego pilkarza Sebastia-
na Szymanskiego oraz aktualna sytuacja zdrowotna w klubie, ktérego byt wow-
czas reprezentantem, czyli Dynamo Moskwa. Ten watek dotyczacy pilki noznej
inicjuje zaréwno wideobloger, jak i widzowie na czacie:

Widze, ze wy tez juz to wiecie, bo dyskutujecie o tym na czacie. [N] cho¢by pisze: ,Breaking news:
Sebastian Szymariski, pitkarz Dynama Moskwa, zakazony koronawirusem” (P, 20.06.20).

Ujawniaja si¢ zatem nastepujace cechy komunikacji wideoblogowej: aktual-
nos$¢ podejmowanej problematyki i wspélna wiedza cztonkéw spotecznosci you-
tubowych. Drugie zagadnienie wiaze si¢ z hipotetycznymi rozwazaniami doty-
czacymiwyniku meczu reprezentacji Polski oraz Hiszpanii w ramach mistrzostw
Europy, ktéry odbylby sie w dzien nagrywania odcinka wideobloga, gdyby nie
pandemia COVID-19%. Jest ono rozpoczynane przez autora wideobloga, ktéry
tym samym zaprasza kibicéw do dialogu:

95 Swiatowa pandemia koronawirusa spowodowala, ze mistrzostwa Europy UEFA EURO 2020 w pilce
noznej zostaly przeniesione na 2021 r.
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Stuchajcie, walcie! Jest dwudziesta trzecia [...], jestesmy po meczu z Hiszpanig. Ile byto? Ile byto?
Czy dalismy rade? Czy ich powstrzymalismy? Czy nas rozjechali? Jak uwazacie? (P, 20.06.20).

WIDEOBLOGER ODBIORCA MEDIALNY
TEMAT GROWNY 1 TEMAT GROWNY 1
Zakazenie koronawirusem «—> Zakazenie koronawirusem
S. Szymiu’lskiego S. Szymanskiego
TEMAT GEROWNY 2 TEMAT GEOWNY 2
Rozwazania nt. meczu Polska—Hiszpania Rozwazania nt. meczu Polska—Hiszpania
TEMAT GLOWNY 3 TEMAT GLOWNY 3
Rekordy R. Lewandowskiego Rekordy R. Lewandowskiego
v
TEMAT POBOCZNY 1 TEMAT POBOCZNY 1
Przysztoé¢ klubu > Przyszlo$¢ klubu
Wolverhampton Wanderers Wolverhampton Wanderers
TEMAT POBOCZNY 2 TEMAT POBOCZNY 2
Gra K. Swiderskiego «—> Gra K. Swiderskiego
i szanse na gre w kadrze i szanse na gre w kadrze
v
TEMAT POBOCZNY 3 TEMAT POBOCZNY 3
Walki kogutéw na Filipinach Walki kogutéw na Filipinach
v
TEMAT POBOCZNY 4 TEMAT POBOCZNY 4
Zalety profilu ,Nostalgia” na X-ie Profil ,Nostalgia” na X-ie
v \
TEMAT GEOWNY 4 TEMAT GEOWNY 4
Gra K. Pigtka Gra K. Pigtka
¥
TEMAT POBOCZNY $ TEMAT POBOCZNY $
Porazka Arsenalu Porazka Arsenalu
TEMAT POBOCZNY 6 TEMAT POBOCZNY 6
Kulturowe powiazania miedzy Polakami <—— Kulturowe powiazania
a Niemcami i historia o samochodzie miedzy Polakami a Niemcami

* Ciemniejszym kolorem zaznaczylam inicjatora tematu - tak, by wyeksponowa¢
przejmowanie inicjatywy tematycznej w dialogu
Wykres 18. Wykaz tematéw gléwnych i pobocznych oméwionych w odcinku
pt. LEWANDOWSKI SRUBUJE KOLEJNY REKORD! PIATEK OKRADZIONY
Z GOLA! (P,20.06.20)*

Zrodlo: opracowanie wilasne
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Trzeci temat (zasygnalizowany w tytule odcinka) to rekordy Roberta Le-
wandowskiego ustanowione w spotkaniu Bayern Monachium — S.C. Freiburg;
napastnik zostal najskuteczniejszym strzelcem-obcokrajowcem w jednym se-
zonie niemieckiej Bundesligi oraz najefektywniejszym polskim pitkarzem gra-
jacym w najwyzszych poziomach lig zagranicznych. Czwarta kwestia (zapowie-
dziana w tytule filmu) dotyczy wystepu Krzysztofa Piatka w ligowym meczu
Hertha BSC - Bayer Leverkusen (ze szczegélnym uwzglednieniem jego szansy
na strzelenie bramki, ktéra ostatecznie wykorzystaljego kolega z zespotu) oraz
biezacej sytuacji w tabeli Bundesligi.

Zagadnienia gléwne staja sie¢ punktem wyjscia do dialogu mi¢dzy wideob-
logerem a kibicami. Po zainicjowaniu najpierw trzeciego, a potem czwartego
tematu w wideoblogu P w odc. 20.06.20 nastepuja bloki interakcyjne polegaja-
ce na prezentowaniu wiadomo$ci czatowych i ustosunkowywaniu si¢ do nich
przez dziennikarza. Odbiorcy filmu nie ograniczaja jednak swoich wypowiedzi
wylacznie do watkéw podjetych dotad przez przedstawiciela mediéw. W roz-
mowie w ukladzie [W]«>O pojawiajg sie zagadnienia poboczne, niezwigzane
z problematyka odcinka, wywolane przez uzytkownikéw czatu na zywo, ktérym
poswieca si¢ mniej czasu niz tematom gléwnym. Mozna je podzieli¢ na wat-
ki sportowe (szanse angielskiego klubu Wolverhampton Wanderers na zajecie
miejsca w pierwszej ,czworce” ligi, gra Karola Swiderskiego w lidze greckiej
i jego perspektywy na wystepy w kadrze narodowej, porazka Arsenalu w an-
gielskiej Premier League) oraz watki ogélne, takze prywatne (walki kogutéw
na Filipinach, zalety profilu ,Nostalgia” na X-ie, kulturowe powiazania miedzy
Polakami a Niemcami, ktére kojarza sie wideoblogerowi z jego prywatna opo-
wiescia o skradzionym samochodzie).

Tematy podejmowane w odcinkach wideoblogéw sportowych oraz w dialogach
medialnych s3 zatem proponowane tak przez wideoblogeréw, jak i widzéw, cho¢
ich ranga tekstowa nie jest taka sama. Rozmowy dotycza réznych sfer zycia, nie
tylko sportowej, co wplywa na zachwianie spdjnoéci tematycznej. Uzytkownicy
czatu biorg czynny udzial w omawianiu poszczegdlnych kwestii, w czym ujawnia
sie wspdlnota zainteresowan oraz tematéw. Ostateczna decyzje o tym, ktére za-
gadnienie rozwing¢, a ktére poming¢, podejmuja dziennikarze jako autorzy wi-
deobloga i moderatorzy interakcji.

Istotna cecha odcinkéw wideoblogdéw sportowych, a w zwiazku z tym dialo-
géw prowadzonych w ramach spoleczno$ci wideoblogowych jest aktualnos¢ pod
wzgledem tematycznym. Sprawne reagowanie na biezace zdarzenia i szybkie ini-
cjowanie interakcji pomiedzy uzytkownikami to wrecz koniecznosé w sferze wi-
deoblogowej. Ma to zwiazek ze specyfika medidéw spoleczno$ciowych, w ktorych
zauwaza si¢ niezwykle szybka transmisje komunikatéw oraz réwnie krotka ich
zywotno$¢. Wpisy, posty, artykuly, materialy graficzne, (mikro)wideo pojawiaja
sie w momencie zdarzen i s3 aktualne do czasu, gdy odbiorcy nie zainteresujq sie
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innymi, ,§wiezszymi” tematami. Kiedy zatem w §rodowisku sportowym (repre-
zentacji, klubie, lidze, zwiazku sportowym itp.) wydarzy sie co$ waznego, zwlasz-
cza niespodziewanego lub zaskakujacego, co wzbudza ciekawos¢ czy wywoluje
dyskusje, od dziennikarza wymaga sie, by w krétkim czasie opublikowal na ten
temat material w serwisie YouTube. W ten sposéb prowadzacy wideoblog potwier-
dza swoja dbalo$¢ o uzytkownikéw — zaréwno nowych, jak i statych subskryben-
tow — ktorym dostarcza aktualnych tre$ci w sposob ciagly oraz systematyczny.

Ukierunkowanie na zagadnienia biezace wida¢ juz winicjalnych czeéciach od-
cinkéw wideoblogéw, czyli w tytutach, np.:

« Zaczynamy bitwe o Tokio! Prawda Siatki prosto z Gdariska (PS, 8.08.19);
« Wlasnie wrécilem z kolacji z RONALDO! Kilka anegdot o IL FENOMENO! (P, 12.09.19).

Dziennikarze uwypuklaja w nich to, ze filmy dotycza zdarzen odbywajacych sie
niemal w momencie upubliczniania wideo albo bezposérednio przed nim. Aktual-
no$¢ podejmowanych tematdw ujawnia sie takze w méwionych wypowiedziach
youtuberéw — zwlaszcza w sytuacjach, kiedy podejmuja oni kwestie, ktére nie zo-
staly jeszcze rozstrzygniete i w kazdej chwili moga sie zmieni¢, np.:

o Teraz ten zawodnik oczywiscie wraca do Realu Madryt, przejdzie okres przygotowawczy
z Zinédinem Zidane’em i Zizou ma podjqé decyzje, co dalej z Raulem de Tomasem. Moim zda-
niem ten pitkarz odejdzie na wypozyczenie. Jeszcze nie wiadomo, jaki napastnik, przynajmniej
w momencie, kiedy to nagrywam, trafi do Realu Madryt (TC, 25.05.19);

« Wtymmomencie, kiedy nagrywam ten odcinek, jeszcze nie do kotica wiadomo, jakie decyzje
podejmq wladze Athleticu odnosnie do ewentualnego RT, czyli tego regulowanego bezrobocia,
na ktére decyduje si¢ aktualnie wiele klubéw w Hiszpanii (TC, 11.04.20).

Sformutowania w momencie, kiedy to nagrywam oraz w tym momencie, kiedy na-
grywam ten odcinek maja charakter metatekstowy; uzupetniaja sens komunikatu
i$wiadcza o rzetelnosci dziennikarskiej — szczegdlnie wtedy, gdy odcinek jest na-
grywany z wyprzedzeniem; nie ma bowiem zagrozenia, ze wideoblogerowi zarzu-
ci sie brak przygotowania albo niewiedze.

Przedstawicielom mediéw zalezy na dostosowaniu autorskich przekazéw do dy-
namicznie zmieniajacej si¢ rzeczywisto$ci sportowej, co sami chetnie podkresla-
ja, np.:

o Tak na szybko, ,Prawda Futbolu” przy kawie. Mysle, ze warto si¢ odnies¢ do Eukasza Pisz-
czka, do jego decyzji, ktérq dzisiaj zakomunikowal na Facebooku, decyzji o jego pozegnaniu
z reprezentacjq (PF, 4.08.18);
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o Planowatem lajf o czym innym, o transferach, o ploteczkach, o tym, jaki sens kryje si¢ za spekula-
cjami, ze Krzysztof Pigtek w Milanie albo Realu Madryt i tak dalej, i tak dalej, ale stuchajcie, sq,
pigkne rzeczy sig dziejq, [...] Kuba Blaszczykowski w barwach Wisty Krakéw (P, 9.01.19).

W przedstawionych przykladach youtuberzy wprost informuja uzytkow-
nikéw YT o tym, ze aktualne okoliczno$ci, czyli oficjalne ogloszenie zakon-
czenia kariery reprezentacyjnej czy transferu zawodnika, wymusily na nich
zmiane planéw — przyspieszenie decyzji o nagraniu odcinka albo modyfikacje
jego tematu przewodniego.

Fakt, ze aktualno$¢ jest wazna wla$ciwos$cia w komunikacji prowadzonej za po-
srednictwem wideobloga, potwierdzaja uczestnicy dialogu na plaszczyznie ma-
krosytuacyjnej. Gdy wideobloger nagrywa film z opéznieniem wobec zaistnialych
sytuacji, ktore sa wazne z punktu widzenia kibicéw, spotyka sie to z ich niezado-
woleniem ujawniajacym si¢ we wpisach, np.:

Wymiana 57. Uktad [W]<O:

[CZAT - N1] witamy Panie Romanie, w koticu :)

[CZAT - N2] co tak pézno

[CZAT - N3] najwyzsza pora Panie Romku

[CZAT - N4] Roman !!!'wczoraj nie bylo prawdy zaniedbanie...?

[CZAT - NS] Dlaczego nie wezoraj ? Za kare godzinny live

W: [czyta] ,Co tak pézno?” Stuchajcie, lepiej pézno niz wcale, tak mi si¢ wydaje [...].
(PF, 13.12.18).

Zaprezentowana wymiana zaistniala w ramach odcinka wideobloga, w ktérym
dziennikarz podejmuje temat meczéw odbywajacych sie w czasie ostatniej kolej-
ki fazy grupowej pitkarskiej Ligi Mistrzéw w sezonie 2018/2019 (ze szczegdlnym
uwzglednieniem wystepu polskiego napastnika Roberta Lewandowskiego). Film zo-
stal nagrany i upubliczniony nastepnego dnia po rozegraniu spotkan, a nie tuz poich
zakonczeniu, jak oczekiwala tego spoleczno$¢ skupiona wokét PF. Skutkiem tego
widzowie za po$rednictwem czatu na zywo daja upust swoim rozmaitym emocjom,
takim jak: uczucie ulgiirado$ci (poprzez zastosowanie frazy przystéwkowej w kosi-
cuwrazz emotikona wyrazajaca uémiech), poczucie niezrozumienia (uj awniajacego
si¢ w pytaniach typu Dlaczego nie wczoraj ? oraz wyrazenia pelnigcego funkcje pyta-
nia: co tak pézno), zniecierpliwienia (widocznego w wykrzyknieniu Roman !!!) oraz
dezaprobaty dla tego typu dzialat wymagajacych ,kary” (za karg godzinny live).

Wspélczesny odbiorca medialny chce by¢ zorientowany we wszystkim, co
nowe i biezace. Sposobem na zaspokajanie tej potrzeby jest regularne korzy-
stanie z funkcji transmitowania tre$ci audiowizualnych na zywo. To narzedzie
dostepne w serwisie YouTube pozwala na sprawny przepltyw informacji, opinii,
refleksji miedzy czlonkami spolecznos$ciinternetowych w kazdym momencie,
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jaki wybierze twdérca wideobloga. Z racji tego dziennikarz nie musi traci¢ cza-
su chociazby na montaz filmu; moze za to rozpoczaé nagrywanie, a w zwiaz-
ku z tym réwniez interakcje z kibicami od razu, czyli np. tuz po zakonczeniu
sportowej rywalizacjii ,na goraco” porozmawia¢ o koncowych rozstrzygnie-
ciach. Podkreslaja to sami twoércy dazacy w ten sposob do zaangazowania od-
biorcéw w jak najwiekszym stopniu, np.:

o Stuchajcie, ,Prawda Siatki” powstata wlasnie przed mistrzostwami Swiata, my bedziemy tez
w Warnie, bedziemy na biezgco lqczyé si¢ z wami, rozmawiaé po meczach mistrzostw $wia-
ta, bedziemy sobie to wszystko opowiadaé (PS, 24.08.18);

o Od razu przy okazji zapraszam na lajf, ktory tuz po ostatnim nie tyle gwizdku, co ostatniej
kuliwyciggnietej przez tego, ktory zastgpit Eysego z UEFA, bo nie wiem, kto tam bedzie loso-
wal. Widzimy si¢ i wspdlnie komentujemy, czy ta grupa jest w ogéle do wyjscia (P, 1.12.18).

Nagrywanie odcinkéw wideoblogdéw w czasie rzeczywistym jest zatem istotne
z perspektywy rywalizacji o uwage widzéw, umozliwia wideoblogerom btyska-
wiczne dotarcie do szerokiego grona uzytkownikéw, co stanowi atut w audiowi-
zualnej dzialalnosci dziennikarzy sportowych.

6.3.2. Wspolnota jezyka

Kolejny przejaw wspdlnotowosci ujawniajacy sie w formach dialogowych to jed-
noczacy czlonkéw zbiorowosci sposéb méwienia o rzeczywistosci sportowej?®.
Uzytkownicy zebrani wokol wideoblogéw sa czeécia Srodowiska sportowego funk-
cjonujacego w przestrzeni internetowej. To determinuje powstanie swoistego ze-
stawu §rodkéw jezykowych, ktorego uzywaja podczas interakeji na plaszczyznie
mikro- oraz makrosytuacyjnej. W ten sposob ujawnia sie istnienie jednego z wie-
lu polskich socjolektéw, czyli ,odmian jezyka powstatych we wspélnotach ludz-
kich wyznaczonych pewnym rodzajem wiezi spolecznej” (Grabias 2001: 111).
Jezyk, ktérym postuguja sie rozméwcey w komunikacji wideoblogowej, stano-
wi kompilacje elementéw zaczerpnietych z kilku odmian jezyka narodowego.
Sport pozostaje gléwnym przedmiotem zainteresowania dla uczestnikéw dia-
logu, dlatego rozméwcy w duzym stopniu wykorzystuja slownictwo z tego za-
kresu tematycznego. W wypowiedziach wideoblogeréw, gosci i kibicow wyste-
puje ogolna, uniwersalna leksyka sportowa, np.: atak, boisko, derby, druzyna,
eliminacje, gra defensywna, gra ofensywna, grupa $mierci, kapitan, kibic, kolejka,

96 Cechy leksykalne wystepujace wylacznie w interwencjach polskich wideoblogeréw sportowych, ktérzy
publikuja komunikaty audiowizualne w serwisie YouTube analizuje w artykule Kawal meczycha, mejwen, wje-
chaéz lajfem — o leksyce profesjolektalnej w wypowiedziach polskich wideoblogeréw sportowych (Kacperska 2024).
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kontratak, lewoskrzydtowy, liga, mecz, mundial, obrona, prawoskrzydtowy, repre-
zentacja, runda, sezon, sparing, statystyki, transfer, trener, zgrupowanie.

Kazdy wideoblog jest zawezony ze wzgledu na omawiana dyscypling sportowa,
co przeklada sie na uzywane slownictwo. W pierwszej kolejnosci omoéwie warstwe
leksykalng dialogéw dotyczacych pilki noznej (PF, P, TC, FT). W nich interloku-
torzy chetnie stosuja nazwy wlasne:

2)

f)

pseudonimy pitkarzy, treneréw i tzw. ekspertéw sportowych, a takze ich
zdrobnienia, np.: Franz (Franciszek Smuda), Gianni (Tomasz Hajto), Gro-
sik (Kamil Grosicki), Lewy (Robert Lewandowski), Zielu (Piotr Zieliriski),
Zizou (Zinédine Zidane);

nazwy programéw na temat futbolu: telewizyjnego (,Café Futbol”) oraz
internetowego (,,Misja Futbol”);

nazwy organizacji pitkarskich, np.: FIFA (Miedzynarodowa Federacja Pitki
Noznej), UEFA (Unia Europejskich Zwiazkéw Pitkarskich), PZPN (Polski
Zwiazek Pilki Noznej);

nazwy klubéw pitkarskich, ktére s3 uzywane w formach niepelnych, oraz
ich przydomki, np.: Bar¢a (FC Barcelona), Biata Gwiazda (Wista Krakéw),
Czerwone Diably (Manchester United), Jaga (Jagiellonia Biatystok), Kole-
jorz (Lech Poznan), Los Blancos (Real Madryt);

nazwy rozgrywek futbolowych, np.: Champions League / Liga Mistrzéw
(najwyzszy poziom europejskich rozgrywek klubowych), Copa del Rey
(Puchar Kréla Hiszpanii), Ekstraklasa (najwyzszy poziom rozgrywkowy
w Polsce), MLS (liga amerykanska i kanadyjska), Primera Divisién (naj-
wyzszy poziom rozgrywkowy w Hiszpanii), UEFA Youth League (Liga
Mlodziezowa UEFA);

nazwy obiektéw pitkarskich, np.: Allianz Arena (w Monachium), Camp
Nou (w Barcelonie), Estadio Santiago Bernabéu (w Madrycie), Estadio Sdn-
chez Pizjudn (w Sewilli), Estadio de Ipurua (w Eibarze), Stadion Narodowy
(w Warszawie).

W komunikacji prowadzonej za posrednictwem wideoblogow dotyczacych fut-
bolu pojawia sie tez slangowe stownictwo pitkarskie:

2)

b)

zapozyczenia, np.: cross ‘dosrodkowanie’, expected goals ‘wspoélczynnik sta-
tystyczny okreélajacy prawdopodobienstwo zdobycia bramki w konkretnej
sytuacji’, goalkeeper ‘bramkarz’, hat trick ‘zdobycie przez pitkarza trzech
goli w danym spotkaniu’, kitman ‘osoba nalezaca do sztabu druzyny zajmu-
jaca sie przygotowaniem sprzetu sportowego’, VAR (ang. Video Assistant
Referee) ‘system wideoweryfikacji uzywany podczas meczéw pitkarskich’;
neosemantyzmy, np.: dziewigtka ‘napastnik’, jedenastka ‘1. podstawowy
sktad druzyny pitkarskiej; 2. rzut karny’, snajper ‘pitkarz wykazujacy sie
wysoka skutecznoscig pod wzgledem zdobywanych goli, stoper ‘obrornca
grajacy najblizej wlasnej bramki’, wahadlowy ‘boczny obrorica, ktory jest
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aktywny nie tylko w grze defensywnej, ale takze w ofensywie’, wolny ‘rzut
bedacy karg za przewinienie rywala, wykonywany z miejsca popelnienia
wykroczenia’;

neofrazeologizmy, np.: by¢ o jedng z6ttq kartke od zawiaséw ‘by¢ o jedno
przewinienie, za ktére zawodnik zostanie ukarany z61tg kartka przez se-
dziego, od zawieszenia w najblizszym meczu lub serii spotkar, da¢ plaster
‘kry¢ indywidualnie zawodnika z przeciwnego zespolu’, grac tréjkg z tytu
‘gra¢ w ustawieniu defensywnym, z trzema obroncami’, odpali¢ na wios-
ne ‘najczesciej o druzynie ligowej, ktéra w rundzie wiosennej zaczela graé
znacznie lepiej niz w rundzie zimowej’, zagra¢ kims na szpicy ‘zagra¢ z naj-
bardziej wysunietym napastnikiem’, zapakowac pitke¢ do siatki ‘pewnie
strzeli¢ bramke’.

Wyrazenia socjolektalne mozna dostrzec w formach dialogowych prowa-
dzonych przez czlonkéw zbiorowosci zbudowanej wokot wideobloga dotycza-
cego pilki siatkowej (PS). Sa to m.in. charakterystyczne dla tej dyscypliny
nomina propria, takie jak:

a)

b)

d)

pseudonimy oséb zwiazanych z siatkéwka i ich zdrobnienia, np.: Bieniu
(Mateusz Bieniek), Kadziu/Kadziula (Lukasz Kadziewicz), Kochan (Jakub
Kochanowski), Konar (Dawid Konarski), Kubi (Michal Kubiak), Zator (Pa-
wel Zatorski);

nazwy organizacji siatkarskich, np.: CEV (Europejska Konfederacja Pil-
ki Siatkowej), FIVB (Miedzynarodowa Federacja Pitki Siatkowej), PZPS
(Polski Zwiazek Pitki Siatkowej);

skrécone nazwy klubéw oraz ich przydomki, np.: Aluron (Aluron CMC
Warta Zawiercie), Gieksa (GKS Katowice), Skra (PGE GiEK Skra Belcha-
tow), Trefl (Trefl Gdarisk), Resovia (Asseco Resovia Rzeszéw), ZAKSA
(ZAKSA Kedzierzyn-Kozle);

nazwy rozgrywek siatkarskich, np.: Liga Mistrzy# (najwyzszy poziom eu-
ropejskich rozgrywek klubéw zenskich), Liga Siatkéwki Kobiet (najwyzsza
klasa zeniskich rozgrywek ligowych w Polsce, obecnie: TAURON Liga),
Memoriat Huberta Jerzego Wagnera (polski turniej towarzyski, w ktérym
uczestnicza meskie reprezentacje krajow), PlusLiga (najwyzszy poziom
meskich rozgrywek ligowych w Polsce), Puchar Swiata (turniej reprezen-
tacyjny rozgrywany w Japonii raz na cztery lata w roku poprzedzajacym
igrzyska olimpijskie), Superpuchar (mecz rozgrywany raz w sezonie mie-
dzy mistrzem kraju a zdobywca Pucharu Polski);

oficjalne i nieoficjalne nazwy obiektéw, w ktorych mecze rozgrywaja dru-
zyny siatkarskie, np.: Arena Ursynéw (w Warszawie), Energia (w Belchato-
wie), Ergo Arena (na granicy Gdariska i Sopotu), Torwar (w Warszawie),
Podpromie (w Rzeszowie).
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Specyfika spoteczno$ci uwidacznia sie takze w funkcjonowaniu lekseméw i po-
laczen wyrazowych skladajacych sie na socjolekt siatkarski, ktory tworza m.in.:

a

b)

zapozyczenia, np.: challenge ‘wideoweryfikacja’, matchball ‘pitka meczowa),
MUVP (ang. Most Valuable Player) ‘zawodnik uhonorowany wyréznieniem
dla najlepszego gracza meczu), pipe ‘atak wykonywany z sz6stej strefy, czyli
ze $rodkowej czesci boiska znajdujacej sie miedzy drugg linig a linig kon-
cowg, tie-break ‘piaty set meczu, ktéry rozstrzyga koficowy wynik’, setball
‘pitka setowa’;

neosemantyzmy, np.: czapa ‘punktowy, a przy tym efektowny blok’, czter-
nastka ‘pelny sktad zespotu zglaszany do rozgrywek ligowych lub reprezen-
tacyjnych’, gwéZdZ ‘bardzo mocny, widowiskowy i skuteczny atak’, kwadrat
‘strefa wydzielona dla zawodnikéw rezerwowych’, skrét ‘zagrywka wyko-
nywana z wyskoku, ktéra poczatkowo wyglada na mocna, ale serwujacy
w ostatnim momencie zmienia jej site i tylko lekko ja uderza’, szdstka ‘wyj-
$ciowy sklad druzyny’;

neofrazeologizmy, np.: by¢ zadaniowcem ‘by¢ zawodnikiem, ktéry wcho-
dzi na boisko w czasie meczu, aby wykona¢ konkretne zadanie, np. na za-
grywce lub na bloku’, kiwka za blok ‘delikatne musniecie pilki pod gore
w taki sposéb, by omineta blokujacych i spadta za nimi w boisko’, pierwsze
tempo ‘atak ze $rodka, czyli z trzeciej strefy boiska’, powgchad parkiet ‘wej§¢
na boisko na krétka zmiang’, rozwiqzac akcje na pojedynczym bloku ‘zakon-
czy¢ wymiane i zdoby¢ punkt mimo reakcji jednego blokujacego po dru-
giej stronie siatki’, wskoczy¢ do szdstki ‘wywalczy¢ sobie miejsce w podsta-
wowym skladzie zespolu’.

Slownictwo slangowe jest stosowane przez uczestnikéw interakcji prowa-
dzonej w ramach wideobloga tematycznie zwigzanego ze sportami walki (K).
W warstwie jezykowo-stylistycznej mozna wyrdznic leksemy swoiste gtéwnie
dla boksui MMA:

a)

b)

nazwy wlasne okreglajace organizacje oraz federacje, np.: KSW (Konfronta-
cja Sztuk Walki), UFC (Ultimate Fighting Championship), WBC (World Bo-
xing Council);

zapozyczenia, np.: fight card ‘karta walk, czyli szczegétowy spis zawod-
nikéw walczacych podczas danego wydarzenia), freak fight ‘walka za-
wodnikéw, miedzy ktérymi wystepuja znaczne rozbieznosci np. pod
wzgledem umiejetnosci technicznych, do§wiadczenia, wagi’, knock down
‘skuteczne powalenie rywala poprzez wyprowadzenie celnego ciosu),
matchmaker ‘osoba odpowiedzialna za dobér przeciwnika’, puncher “za-
wodnik uderzajacy pieécia’, rabbit punch ‘cios w tyl glowy’;
neosemantyzmy, np.: gala ‘oficjalne, widowiskowe wydarzenie sportowe,
w czasie ktorej odbywaja si¢ zaplanowane wezesniej walki’, klatka ‘wydzie-
lone miejsce pojedynkéw mieszanych sztuk walki’, promotor ‘organizator
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gali’, prosty ‘podstawowy cios bokserski oparty na ruchu reka w linii pro-
stej i odpowiednim skrecie stopy’, sierp ‘silny cios bokserski polegajacy
na jednoczesnym skrecie catego ciala i ruchu reki zgietej w tokciu pod ka-
tem 45 stopni’, stdjka ‘pozycja stojaca’;

d) neofrazeologizmy, np.: by¢ na deskach ‘zostaé powalonym przez przeciw-
nika’, przegrac na punkty ‘przegraé pojedynek na skutek decyzji sedzidw,
anie przez knockaut lub dyskwalifikacje’, rzucié recznik ‘poddac si¢’, sparo-
waé z kims ‘walczy¢ z kim$ w celach treningowych’, udusi¢ rywala ‘zastoso-
wa¢ technike duszenia polegajaca na chwycie szyi przeciwnika i zmusi¢ go
w ten spos6b do poddania si¢’, zafundowaé komus dwie wycieczki na mate
‘dwukrotnie powali¢ rywala poprzez wyprowadzenie skutecznych cioséw’.

Postugiwanie si¢ wspolnym zasobem wyrazéw oraz polaczen wyrazowych,

ktore nie s3 oczywiste dla oséb niezajmujacych si¢ tematyka sportows, inte-
gruje cztonkéw zbiorowosci, a do tego wyodrebnia grupe na tle innych i nadaje
jej prestiz (por. grupotwércze funkcje socjolektu — Grabias 2001: 238-239).
W stosowanych nomina propria oraz innym stownictwie slangowym uwidacz-
niaja sie dazenie do skrétowosci oraz wspolna wiedza czlonkdéw spotecznosci
wideoblogowej. Rozméwcy sprawnie postuguja sie przezwiskami oséb zwiaza-
nych z futbolem lub siatkéwka, lapidarnymi formami nazywajacymi druzyny
czy stadiony, jak réwniez zapozyczeniami, neosemantyzmami i neofrazeolo-
gizmami, ktére kondensuja przekaz w czasie szybkiego, ptynnego, natural-
nego dialogu prowadzonego przez kibicow. Z reguly nie ma potrzeby rozwi-
jania skrétéw albo wyjasniania leksemdéw socjolektalnych, ktére sg klarowne
dla sympatykéw sportu. W badanych wideoblogach dziennikarze tylko pare
razy thumacza widzom, co oznaczaja stosowane przez nich terminy specjali-
styczne pochodzace z jezykéw obcych (angielskiego oraz hiszpanskiego):

o Itutajjest kwestia, ktérq chciatbym wam wyjasnic, bo co to sq te power punche, bo wielu widzéw
tego bloga si¢ pyta, wiec power punche to sq wszystkie ciosy oprécz tak zwanych jabéw, czyli
ciosow prostych, wigc jezeli ktos jest bokserem praworecznym, to jab, to angielskie okreslenie,
to jest dla niego lewy prosty, jezeli ktos jest marikutem, to jab to jest dla niego cios zadawany
prawaq rekq i power punche to sq wszystkie ciosy oprécz jabéw (K, 25.09.18);

Jeszcze jedna kwestia: jest cos takiego jak tercer tiempo w hiszpariskim futbolu, czyli tak zwana
trzecia potowa. Dotyczy to spotkania druzyn po meczu i jest taka niepisana tradycja w Lidze Mi-
strzow mlodziezowej, ze jezeli dwie druzyny mierzq si¢ ze sobq, tutaj Barga z Borussiq iz Inte-
rem, to po spotkaniu dochodzi do takiej wspdlnej kolacji. Przede wszystkim majq tam spotkac sig
trenerzy, reprezentanci obu klubow, zeby wymieni¢ pewne pomysty i tak dalej (TC, 9.10.19).

Jezyk zbiorowosci skupionych wokét wideoblogéw sklada sie nie tylko ze slan-
gowych okreslen sportowych. Tworza go tez zapozyczenia tematycznie niezwia-
zane ze sportem, ktére zostaly zaczerpniete z réznych jezykow: angielskiego (np.
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deadline, event, flow, no name, research, respect, step by step, tour), hiszpaniskiego
(np. grande cojones, pausado, siesta, simplificador) czy laciniskiego (np. ad hoc, no-
tabene, primus inter pares, sine qua non). W formach dialogowych w wideoblogach
wyrdzni¢ nalezy ponadto leksyke skorelowana z mediami spoleczno$ciowymi,
czyli przestrzenia, w ktorej te zbiorowosci istnieja. Mozna ja podzieli¢ na cztery
kategorie nazywajace:

a) serwisyspoleczno$ciowe, np.: Instagram/Insta, Twitter, WhatsApp, YouTube;

b) formywypowiedzi wystepujace w tej sferze, np.: mem, stories, tweet, wlog;

c) uzytkownikéw mediéw spoleczno$ciowych, np.: followers, hejter, lajfowicz,
youtuber;

d) czynno$ci wykonywane w tego typu mediach, np.: da¢ suba / subskrybo-
waé, wjecha¢ z lajfem, zaznaczy¢ dzwonek, zostawié lajki (fapki w gére) / po-
lajkowac / zalajkowac.

Na plaszczyznie jezykowej wideoblogowych form dialogowych ujawnia sie
potoczno$¢, ktora sprzyja budowaniu bliskiej relacji miedzy uzytkownikami.
Dziennikarze w przekazie audiowizualnym wypowiadaja si¢ w sposéb naturalny,
swobodny, aich wypowiedzi sa czesto spontaniczne i urywane, co jest typowe dla
komunikatéw méwionych, np.:

Tak wigc, koticzqc ten temat, moim zdaniem, jezeli polskie kluby gdziekolwiek majq siggac po ob-
cokrajowcdéw, no to wiadomo, takie rynki jak Stowacja, Czechy i tak dalej mamy rozpracowane,
natomiast mysle, ze Hiszpania caly czas pozostaje rynkiem niedocenianym, a rozmawialismy
tez z Waldemarem Fornalikiem przy okazji ,Sekcji Pitkarskiej” na Sport.pl, no i on potwierdzit
to, o czym ja sqdzilem, tez o tym mowit Michat Probierz chociazby, ci ludzie sq po prostu $wietni
do pracy, to znaczy oni nie narzekajq, to nie jest nacja, ktéra jakos baluje o tyle, zZe po prostu po-
plynie w ten sposdb, ze, ze ktos bedzie miat problem z alkoholem czy co$ w tym stylu. Oczywiscie,
oni sq radosni, oni sq weseli, natomiast to imprezowanie przebiega zupelnie inaczej, no i oni prze-
de wszystkim sq superpitkarzamiiwcale nie muszq byé wyszkoleni w wielkim klubie, chociaz md-
wig, akurat w Ekstraklasie mamy wielu zawodnikéw wyszkolonych w klubach no gigantycznych:
Atlético, Real, migdzy innymi Celta, no to mniej gigantyczny, czy grajgcych w rezerwach Villar-
realu, wigc no wydaje mi sig, Ze to jest po prostu absolutnie najlepszy rynek, do ktérego warto sig-
gac, natomiast warto tez miec jakies rozeznanie i niekoniecznie dziatac na takiej zasadzie, jakq
mielismy w Ekstraklasie po eksplozji Maora Meliksona, wtedy mnéstwo klubéw zaczelo siggac
po pitkarzy z Izraela, a tak naprawdg malo kto sig sprawdzit (TC, 17.04.19).

W zaprezentowanym fragmencie wypowiedzi wideoblogera uwidacznia si¢
wystepowanie tzw. potoku sktadniowego, struktur zaklécajacych regularny tok
sktadniowy, takich jak wtracenia, dygresje czy zdania sklejone, a takze wypowie-
dzen eliptycznych. Elementy potoczne s3 zauwazalne réwniez w komunikatach
pisanych publikowanych w sekcji komentarzy oraz na czacie na zywo, np.:
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« [CZAT - N] problemem kadry jest to ze nie ma atmosfery wytworzonej by calosc dzialala jak
maszynka, to co robi Brzeczek nie wytworzy zadnego klimatu bo pilkarze mu nie ufaja, to wi-
dac golym okiem............... (PF, 16.09.19);

« [KOMENTARZ - N] Chcialbym zobaczyé walke barnett vs Narkun na Genesis 2 w walce
wieczoru Narkun walczyt juz w cigzkiej A w ksw nie ma dla siebie przeciwnikéw sqdze ze sig
by dato radg na jedng walke w Genesis barnetta da¢ bo do de frisa to wlodarek bedzie sig bil
podobno na ksw 58 a gdyby wygrat I jeszcze jedng dobrq walke to by mégt z de frisem zawal-
czy¢ wedtug mnie (K, 7.01.21).

Potoczno$¢ w tego typu sekwencjach ujawnia si¢ w braku starannosci i dbalo-
$ci o poprawnos¢ wypowiedzi. Autorzy stosuja liczne modyfikacje ortograficzne
oraz interpunkcyjne, ktore zblizaja wiadomos¢ pisana do przekazu méwionego,
co jest typowa wlasciwoscig komunikacji internetowej.

W tekstach wypowiadanych przez interlokutoréw na poziomie mikro- i makro-
sytuacyjnym wystepuje sfownictwo charakterystyczne dla stylu potocznego, takie
jak: kolokwializmy (np. drama, foch, heheszki, pewniak, spina, spontan, zadyma, zena)
oraz zwroty i frazy potoczne (np. by¢ czyjgs hotkq, dosta¢ bana, gadac o piteczce, mecze-
nie buly, oddycha¢ rekawami, uderzyc na balet, wejsé z buta, zagraé piach). Postugiwanie
sie leksyka codzienng, nieoficjalna sprzyja dotarciu do szerokiej grupy odbiorczej,
a co za tym idzie zmniejszeniu dystansu komunikacyjnego i integracji z rozméwcami
o réznym wieku, pochodzeniu, wyksztalceniu. Jezyk potoczny wplywa na tworzenie
prostego oraz zrozumialego dla ogétu przekazu, co z kolei znacznie zbliza analizowa-
ne formy dialogowe do rozmowy potocznej. Taki sposéb komunikacji z odbiorcami
staje si¢ prymarna wlasciwoscia jezyka wideoblogéw, na co zwracaja uwage zaréw-
no badacze, m.in. K. Maciejak, ktdra potoczno$¢ okresla jako ,$wiadomie stosowana
strategie, umozliwiajaca nadawcy realizowanie konkretnych celéow” (2018: 378), jak
i sami dziennikarze sportowi widzacy w tej cesze czynnik odrézniajacy dialogi wide-
oblogowe od telewizyjnych (por. podrozdzial 2.3.1.).

W badanych komunikatach istotna jest ekspresywnos¢ przekazu (podobnie
jak potoczno$¢) widoczna juz winicjalnych czeéciach odcinkéw, czyli w tytulach
(por. podrozdziat §.1.1.1.). Dzielenie si¢ wlasnymi emocjami zbliza cztonkéw spo-
leczno$ciistuzy wyrazeniu opinii na dany temat. Youtuberzy czynia to przez sto-
sowanie takich lekseméw o charakterze ekspresywnym, jak: zdrobnienia, dzieki
ktérym ujawniaja pozytywny lub ironiczny stosunek do tego, o czym méwia (np.
aferka, kawka, losowanko, meczyki, minusiki, piwko, ploteczki, rozkminki), prze-
klenistwa (typu cholera, do diabla, kurcz¢) i wykrzyknienia (np. o Jezus, rany bo-
skie) ukazujace spontaniczne reakcje nadawcy oraz wulgaryzmy o niskim stopniu
nacechowania®? (np. odpierzy¢ si¢ od kogos, spieprzy¢ cos). Autorzy wideoblogéw
97 Leksemy powszechnie uznawane za wulgarne pojawiaja si¢ na poziomie mikrosytuacyjnym wjednym

analizowanym wideoblogu sportowym (FT). W zwiazku z tym, ze dzieje si¢ to w odcinkach nagranych
wezeséniej, sg one zagluszane efektem dzwigkowym powiazanym z tematyka pitkarska — gwizdkiem.
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sportowych daza do tego, by ich przekaz byl atrakcyjny i barwny, réwniez na po-
ziomie leksykalnym, w zwiazku z czym chetnie tworzg kreatywne, obrazowe po-
réwnania, za pomoca ktérych wyrazaja emocje, np.:

« Towidziatby nawet jakis jeZdziec niewidomy na galopujqcym koniu, natomiast wszyscy se-
dziowie widzieli prowadzenie, do momentu przerwania walkiw siédmej rundzie, prowadzenie
Joshua'’y. Jestem zaskoczony, dla mnie ten pojedynek prowadzit Powietkin [....] (K, 25.09.18);

« To bylo wtedy, kiedy reprezentacja Polski przerzneta w Murcji i pamigtacie ten mecz? 0: 6, to
bylta tiki-taka, po prostu masakra, hiszpatiska masakra tiki-takq, prawda, na Zzywym orga-
nizmie Franciszka Smudy, kadry (P, 1.12.18).

Z kolei uzytkownicy czatu oraz sekcji komentarzy ujawniaja emocje m.in. po-
przez uzywanie symboli graficznych typu zwielokrotnione znaki interpunkcyj-
ne, emotikony, wulgaryzmy. Jednostki leksykalne tamigce tabu jezykowe widnie-
ja jednak tylko w sekcji komentarzy. W czacie na zywo moderatorzy zachecaja
uczestnikéw interakcji do zachowania kultury wypowiedzi; jesli mimo tego po-
dobne elementy i tak si¢ pojawia, sa natychmiast usuwane, a autorzy tego typu
komunikatéw — blokowani.

6.3.3. Budowanie blisko$ci z widzami
na plaszczyznie makrosytuacyjnej

Ewa Stawkowa (2003: 339-342), charakteryzujac interakcje prowadzone migdzy
czlonkami spoteczenstwa polskiego, wyréznia cztery profile komunikacyjne:

1) profil hierarchiczno-egalitarny uwzgledniajacy relacje wertykalna miedzy

rozméwcami;

2) profil bliskosci (nieformalistyczny) oparty na relacji horyzontalnej miedzy

uczestnikami aktu komunikacyjnego;

3) profilkonfrontacyjny zwiazany z d3zeniem do $cierania si¢ stanowisk, bro-

nieniem wlasnego zdania i nieuwzglednianiem argumentéw drugiej strony;

4) profil wspélnotowy, ktérego ,obecnosé ujawnia sie przede wszystkim w spo-

sobie, w jaki postrzegamy §wiat zewnetrzny i w jakich kategoriach o nim
myslimy” (Stawkowa 2003: 342).

W dwoéch znich - profilach: nieformalistycznym oraz wspélnotowym — miesci
sie kooperacja na poziomie makrosytuacyjnym w wideoblogu sportowym. Dzien-
nikarze sportowi doceniaja role widza we wspottworzeniu wideobloga, stad rea-
lizuja w komunikatach strategie oparte na wspdtpracy.

Bliskos¢ miedzy wideoblogerami a internautami jest budowana dzieki zmniej-
szaniu dystansu komunikacyjnego i przestrzeganiu zasad grzecznosci jezykowej,
ktora stanowi jeden z najistotniejszych czynnikéw wplywajacych na kontakt miedzy
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nadawca a odbiorcg oraz decydujacych o powodzeniu komunikacji. Jak akcentu-
je M. Marcjanik, wypelnianie funkgji fatycznej w komunikacji medialnej pelni
wazka role: ,ma wywotaé¢ wkazdym indywidualnym [...] odbiorcy przekonanie,
ze komunikat skierowany jest wlasnie do niego [...], ma sprawié wrazenie, ze ko-
munikowanie za pomoca medidow to w rzeczywisto$ci komunikacja typu face to
face” (2007: 116). Przedstawiciele mediéw sportowych prowadzacy dziatalnosé
wideoblogowg stosuja rozmaite $rodki majace na celu nawiazywanie, podtrzy-
mywanie i wzmacnianie relacji z widzami, a wiec stuzace interakcyjnosci. Dziele
je — podobnie jak sygnaly interakcyjne na poziomie mikrosytuacyjnym — na trzy
grupy: przejawy grzecznosci elementarnej, przejawy grzecznosci elitarnej oraz
przejawy wspélnotowosci (por. wykres 19).

Przejawy grzecznosci Przejawy grzecznosci Przejawy
elementarnej elitarnej wspolnotowosci
- formy adresatywne - zaproszenia - pytania partnerskie
- powitania - pozdrowienia - formy wskazujace
- prosby - Zyczenia na wspolng wiedze
- przeprosiny - formy aprobaty dla - formy wiasciwe
- podzickowania poczynan rozmowcy dla zwierzen
+ pozegnania

Wykres 19. Sygnaly interakcyjne w wideoblogu sportowym na poziomie
makrosytuacyjnym

Zrédlo: opracowanie wlasne

Prymarnym zabiegiem sprzyjajacym dialogowo$ci jest wykorzystywanie w ko-
munikatach form adresatywnych, czyli zwrotéw do uzytkownikéw, ktére od po-
czatku buduja kontakt z partnerami dialogu, decyduja o poziomie oddalenia komu-
nikacyjnego oraz wyrazaja stosunek emocjonalny wobec rozméwcy na plaszczyznie
makrosytuacyjnej. W wideoblogach sportowych wystepuja nastepujace sposoby
zwracania sie do widzéw:

a) poprzez uzycie neutralnej formy paristwo typowej dla kontaktéw formal-
nych, ktéra jednak moze wystepowacé z przymiotnikiem drodzy wyrazaja-
cym blizsze relacje migdzy interlokutoramilub z innymi zwrotami grzecz-
no$ciowymi (typu prosba), np.:

« Notak, bo, drodzy patistwo, my [...] rozmawialismy z trenerem Heynenem [....] (PS, 31.08.18);
o Fakty sq nastepujqce — Alisson Becker, prosze paristwa, w meczu z Leicester City popetnia ka-
tastrofalny bigd [...] (FT, 13.01.19);
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b) poprzez uzycie form czasownikéw i zaimkéw w 1. osobie liczby mnogiej
(,my”) wlasciwych dla relacji nieformalnych wzmacniajacych wspélnoto-
wos¢ w komunikacji wideoblogowej, np.:

« Pasjonaci futbolu — wy kibice, ja dziennikarz, my srodowisko takie zyjqce dla futbolu, ale cie-
szqce sig futbolem, radujgce si¢ futbolem — my potrafimy diagnozowacé czgsto problemy |[...]
(PF, 23.02.20);

« Mam takie wrazenie, ze Diego Simeone troszke zagubit si¢ pomiedzy tymi starymi czasami,
starym dobrym Atlético opartym na defensywie [....], a Atlético, ktére ogladalismy przez diuz-
szy czas wlasnie w trakcie tego sezonu (TC, 18.03.21);

c) poprzez uzycie form czasownikéw i zaimkéw w 2. osobie liczby mnogiej
(,wy”) charakterystycznych dla relacji nieoficjalnych (rodzinnych, towa-
rzyskich) intensyfikujacych bezposrednio$é, np.:

o [...] ja wam wszystko wyjasnig. ,Prawda Futbolu’, tutaj méwi si¢ prawde, méwi sig, jak jest
[...]. Wiecie, dlaczego nie bylo lajfa z Amsterdamu? Bo muszg¢ wam powiedzie¢, ze miatem
problemy z netem [...] (PF, 13.12.18);

o Zobaczcie, wezorajszy lajf zaczelismy od kuriozalnych wydarzed w lidze rosyjskiej i dzisiejszy
tez musimy zaczqc od wydarzeri w lidze rosyjskiej. Widze, ze wy tez juz to wiecie, bo dysku-
tujecie o tym na czacie (P, 20.06.20);

jeden ze zwrotéw tego typu (stuchajcie) oprécz funkciji fatycznej pelni tak-
ze funkcje metakomunikacyjna (Warchala 1991: 72) i wprowadza nowa
tres¢ do komunikatu, np.:

« [...] moim zdaniem takim projektem jest Pogori i takim projektem moze by¢ EKS, aczkolwiek
méwig, now przypadku EKS-u trzeba poczekad, bo ta weryfikacja dopiero przyjdzie. Stuchaj-
cie, to by bylo chyba tyle, o Legii, o Lechu, o innych klubach jeszcze bedzie okazja, zeby poga-
da¢ (TC,23.07.19);

o Kadziu zrobil szesédziesiqt pompek i padt o osiemnastej, nie wytrzymal, zjadt kaczke i nie wy-
trzymal. Stuchajcie, tak wbijamy na szybko dzisiaj, bo taki dzieri absolutnie spokojny, niewiele
sie dzialo (PS, 8.01.20);

d) poprzez uzycie bezposrednich, familiarnych, wyrazajacych pozytywne
uczucia form typu kochani, drodzy, mili — samodzielnie, w polaczeniu z za-
imkami dzierzawczymi moi, nasi lub wraz z rzeczownikiem zbiorowym
widzowie, np.:

- Witajcie, moi drodzy (P,22.03.19);
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« Bo to oswiadczenie, jesli sobie patistwo przeczytacie, widzowie nasi kochani, oswiadczenie
zawodniczek jest bardzo konkretne (PS, 7.11.19).

Wskazane formy adresatywne sa stosowane przez wideoblogeréw i ich gosci
wymiennie — raz uzywaja zwrotéw oficjalnych, innym razem nieformalnych. Po-
dobna niekonsekwencje zauwazam w sytuacjach zwracania sie do jednego konkret-
nego widza, zwlaszcza gdy dziennikarz odwoluje sie do jego komentarza, np.:

« Pani [N], bilet jest dla pani. Jesli pani jest z Krakowa, to Marcin Talik juz w niedzielg czy
poniedzialek ten bilet przekaze. [...] Czekamy na kontakt z pani strony (PF, 6.06.18);

« O, [N] pisze tak: [czyta] ,Henry [...] to jest wlasnie jeden z najwiekszych przegranych tego
sezonu [...]". Masz racje, drogi [N] [...] (P, 28.05.19).

Interakcyjnosé jest realizowana w wideoblogach poprzez uwzglednianie innych
sktadnikéw etykiety jezykowej przynaleznych do form grzecznosci elementarnej
(por. Kita 2016¢: 198-200). Takimi zwrotami grzeczno$ciowymi s3 powitania.
W dialogach na poziomie makrosytuacyjnym wystepuje jeden z najbardziej roz-
powszechnionych zwrotéw inicjujacych interakcje — witam. Jest on uzywany wraz
z forma nazywajaca adresata (najcze$ciej skracajaca dystans typu moi drodzy, moi
mili, kochani) lub wzmacniany przystéwkami pozytywnie wartoéciujacymi (typu
bardzo serdecznie), np.:

- Witajcie, moi drodzy, witam, witam was bardzo serdecznie (P, 4.04.19);
« Witamy bardzo serdecznie (FT, 3.10.19).

Ponadto wideoblogerzy wykorzystuja uniwersalne grzecznosciowe formy po-
witalne typu dzieri dobry (np. TC, 25.05.19) i czes¢ (np. K, 24.02.20), jak réwniez
potoczne siema (np. PS, 5.03.19).

Formuly grzecznosciowe w funkcji powitania pojawiaja si¢ nie tylko w mo-
dutach inicjalnych odcinkéw wideoblogéw sportowych (por. tabela 11), ale tez
w dalszej czesci nagrania, tzn. w momencie, gdy do rozmowy za posrednictwem
czatu na zywo dolaczaja kolejni internauci witajacy si¢ z wideoblogerem. To efekt
stosowania sie nadawcéw komunikatéw wideoblogowych do reguly symetryczno-
$ci zachowan grzecznosciowych, zgodnie z ktéra nalezy odpowiedzie¢ na zwrot
grzecznosciowy, np.:

Wymiana §8. Uklad [W]<—O:

[CZAT - N1] czes¢ Romek : D

[CZAT - N2] witam

[CZAT - N3] siemka

W: Czes¢, witam serdecznie, witam sympatykéw , Prawdy Futbolu”! (PF, 4.08.18).
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Wymiana §9. Uklad [W1-W2]—O:

W1: Tak, Bartosz Kurek dwa i pét nota, no to jest taka, gdzie ja. ..

[CZAT - N1] Witam Witam! : D

W2:Witamy pana [N1], pierwszy.

W1: Witamy serdecznie, tak, no i wlasnie tez dolqczajcie do dyskusji, jak wy oceniacie ten mecz,
bo Kanada B, méwi Giba, to byta Kanada B, to byt staby zesp6t Kanady i dlatego przez
ten pryzmat chce oceniac, chce oceniaé waszych siatkarzy, bo wasi siatkarze z kolei myslg
o sukcesach.

[CZAT - N2] Dobry wieczér Panowie : D

W2:Dobry wieczér! [...] (PS,24.08.18).

W analizowanych wideoblogach elementarna grzecznos¢ jezykowa, a zarazem
blisko$¢ wobec widzéw przejawia sie¢ w pro$bach kierowanych przez dziennika-
rza do uzytkownikéw YT. Tworcy internetowi uzywaja grzecznych form pros-
by szczegélnie wtedy, gdy zalezy im na informacji zwrotnej, a w zwiazku z tym
na dzialaniach przyczyniajacych si¢ do promocji wideobloga. Dziennikarze prosza
bowiem odbiorcéw o reagowanie na odcinki wideoblogéw: korzystanie z funkcji
polubienia filméw i subskrypcji, np.:

« Bardzo prosze, subskrybujcie kanal, lajkujcie, to tez jest sympatyczne, wlgczcie sobie tez przy
subskrypcji dzwoneczek — bedziecie mieli powiadomienia o transmisjach na zywo (PF, 6.06.18);

o Jesli wam si¢ podobalo to nagranie ad hoc, bardzo poprosze o zostawienie lajkow
(PF, 4.08.18).

Przedstawiciele mediow zachecaja takze do komentowania tresci wideoblogo-
wych i zachowania przy tym kultury wypowiedzi, np.:

« Obejrzyjcie, podyskutujcie, na pewno nie ze wszystkim bedziecie si¢ ze mnq zgadzad, no to jest
naturalne, to muszq by¢ jakies kontrowersje, musi by¢ dyskusja. Prosze tylko o kulturalng
dyskusje (K, 27.11.17);

o Ito bylo nasze foottruckowisko, a was prosimy w komentarzach o wskazanie swoich typéw
na nowego selekcjonera reprezentacji Polski i czy si¢ z nami zgadzacie, czy moze macie jakgs
inng swojq optyke na to (FT, 20.01.21).

W wideoblogach zauwaza sie prosby formulowane przez kibicéw do prowadza-
cych za posrednictwem narzedzi interakcyjnych dostepnych w serwisie YouTube
(komentarzy i czatu). Wideoblogerzy reaguja na nie zgodnie z regula symetrycz-
noéci zachowan grzeczno$ciowych, o czym $wiadcza nastepujace wypowiedzi:
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« Dotarlismy do miejsca, do ktérego prosiliscie nas, zebysmy dotarli. [...] W kazdym razie
w komentarzach na YT zauwazylem, ze bardzo czesto prosicie i pytacie, czy odwiedzimy Lu-
kasza Piszczka. No to [...] jestesmy! (FT, 3.10.19);

« Jest jedna kwestia, ktéra bardzo, bardzo czesto pojawia si¢ w komentarzach [...], czgsto
pojawia si¢ tutaj takie pytanie, w jaki sposéb stawiac kroki w dziennikarstwie sportowym, to
znaczy co powinno sig robic [...], wigc uznatem, ze moze warto co$ na ten temat nagrac|...]
(TC, 12.03.20).

Jesli dziennikarz przypuszcza, ze jego zachowanie mogloby zosta¢ uznane przez
widzéw za niegrzeczne, stosuje zwroty o funkcji przeproszenia. Wideoblogerzy
przepraszaja widzéw m.in. za:

a) jako$¢ nagran i problemy techniczne, np.:

o [...] nieno musze przeprosié naszych widzéw, bo ciggle im tym palcem tu macham, bo Bayern
prowadzi 18: 0, ciggle bramki strzela i dlatego ten palec tak lata®8 (PS, 8.08.19);

« Stuchajcie, dzisiaj mieliSmy troszeczke problemdw technicznych, za co naprawde tez przepra-
szam, bo to nam sie ostatnio nie zdarzalo (PF, 23.01.21);

b) omytki stowne pojawiajace sie w trakcie komunikatu, np.:

o Co tu duzo méwié, oczy bolaly, tak, od patrzenia na to. Nie wyszed! ani pitkarski, znaczy
przepraszam, ani hiszpatiski futbol Vicunie [...] (P, 4.04.19);

« Nie batsig postawic¢ na Oscara Minguezg nawet wtedy, kiedy Clément Lenglet byt zdrowy, byl
kontuzjowany, przepraszam [...] (TC, 29.12.20);

c) zbytwysoki poziom potoczno$ci wypowiedzi, np.:

o [...] my gadalismy, rozmawialismy, przepraszam, tq klase trzeba jednak dalej zachowa¢
(PS, 31.08.18);

o [...] to znaczy takiego zawodnika, ktéry kompletnie nie przystaje do listy zawodnikéw powo-
tanych, ale wlasnie przez tq réznice jest w stanie zagwarantowac cos innego. Przez te réznice,
przepraszam najmocniej (TC, 19.10.20).

Za sygnal interakcyjny na plaszczyznie makrosytuacyjnej budujacy blisko$¢
miedzy przedstawicielami mediéw a widzami uznaje podzigkowania. Maja one
postaé najbardziej rozpowszechnionego w kulturze polskiej zwrotu pelniacego
funkcje podziekowania — dzigkuje — wystepujacego autonomicznie, z przystéwkiem

98 Dziennikarz do prowadzenia transmisji live uzywa smartfona. W czasie nagrywania odcinka wideobloga
otrzymuje powiadomienia o aktualnym zdarzeniu sportowym — meczu Bayernu Monachium. Zakazdym
razem, gdy w meczu zostaje strzelona bramka, wideobloger jest o tym informowany. Cho¢ w filmie nie sty-
cha¢sygnatu dZwiekowego, tworca kilkukrotnie przybliza palce do ekranu w celu wylaczenia wiadomodci.
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bardzo lub w skréconej formie dzigki, ktéra — jak zaznacza M. Marcjanik (2007: 204)
— w kulturze polskiej jest stosowana tylko w relacji na ,,ty”. W ten sposéb tworcy
internetowi podkreslaja istniejaca wiez z widzami i wyrazaja swoja wdziecznosé
spowodowang stalg obecnoscia coraz szerszej grupy uzytkownikéw serwisu You-
Tube, ktorzy na biezaco ogladaja publikowane odcinki wideobloga oraz reaguja
na nie za pomoca dostepnych opcji (korzystaja z funkcji polubienia filméw, ko-
mentuja treéci audiowizualne, subskrybuja kanat), np.:

« Bardzo wam dzigkuje za komentarze, dzigkujg wam za lapkiw gére (TC, 9.10.19);

o [...] olbrzymie podzigkowania dla was, bo fajnq takq spolecznosé mysle stworzylismy, kto-
ra jest coraz wigksza. Ponad pie¢ miliondw wyswietlert , Prawdy Siatki” w ten roku zrobilismy
wspdlnie (PS, 15.10.19).

Omawiana forma grzeczno$ciowa jest wykorzystywana przez dziennikarza
w cze$ci finalnej wypowiedzi. Podzigkowanie pelni wéwczas role oznajmie-
nia widzowi, ze konczy sie dany komunikat, np.:

« Dzigki, trzymajcie sig, jeszcze raz zachecam do dyskusji i dzigkuje tez za wsparcie, bo ten blog
idzie jak burza (K, 5.02.18);
« Dzigki, ze byliscie z nami, trzymajcie sig (PS, 8.08.19).

Przejawem grzecznosci elementarnej w dialogach na poziomie makrosytua-
cyjnym s3 ponadto pozegnania uzywane jako ostateczny sygnal zakonczenia
rozmowy miedzy dziennikarzem a widzem (stad pelnia funkcje usprawniaja-
ca komunikacje — por. Marcjanik 2017: 341). Przedstawiciele mediéw w tej roli
stosuja formy uniwersalne, takie jak: do zobaczenia (np. P, 1.12.18), do uslyszenia
(np. K, 12.03.18), do nastepnego razu (np. TC, 15.02.20), trzymajcie si¢ (np. PF,
23.02.20), dobrej nocy (np. PF, 5.05.19) oraz potoczne, typowe dla kontaktéw bli-
skich pa, pa (np. PS, 2.08.19).

Do sygnaléw interakcyjnych wystepujacych w dialogach prowadzonych w wi-
deoblogach sportowych na plaszczyznie makrosytuacyjnej naleza réwniez zacho-
wania §wiadczace o grzecznosci wyrafinowanej. Jednym z nich jest formulowanie
przez wideoblogeréw zaproszen kierowanych do widzéw. Dziennikarze sportowi
w ten sposob zachecaja kibicow do dyskusji i komentowania prezentowanych tre-
§ci, do subskrybowania kanatu, do wyrazenia pozytywnej oceny (tzw. polubienia)
filméw, na kolejne odcinki wideoblogéw oraz do innych mediéw, np. telewizyjne-
go, w ktoérym pracuje osoba méwigca. W analizowanych odcinkach wideoblogéw
sportowych zaproszenia wystepuja w dwéch postaciach: pisanej (logowizualnej
— por. podrozdzial 5.2.4.) lub méwionej. Zaproszenia w formie pojawiajacych sie
na ekranie komunikatéw s krétkie, zwiezle i zamiast formul grzeczno$ciowych
zawieraja tryb rozkazujacy, jak w nastepujacych przykladach:
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o Daj suba i zaznacz dzwonek; Zostaw tapke w gore i podyskutuj ze mng w komentarzach
(P, 30.08.18);
« Subskrybuj. Pamigtaj o dzwoneczku! (PF, 12.01.20).

Podobne bezposrednie zwroty do widzéw, w ktérych perswazyjno$é jest bardziej
intensyfikowana niz grzecznos¢, pojawiaja si¢ w wypowiedziach méwionych, np.:

o Jesli si¢ podobaly te noty czy si¢ w miare zgadzacie z tymi notami, to dajcie tez lajka
(PF, 12.09.18);
« Piszcie, co wy sqdzicie na temat Zinédine'a Zidana (TC, 15.02.20).

Oproécz tego tworcy internetowi kieruja do widzow bardziej eleganckie, obu-
dowane pod wzgledem grzeczno$ciowym zaproszenia zawierajace typowe formy
(zapraszam, zapraszam na..., zapraszam do...), np.:

o Tak jak méwie, zapraszam do pisania komentarzy i przede wszystkim, to najwazniejsze, za-
praszam do obejrzenia El Cldsico pomiedzy Realem Madryt a Barcelong. Komentujemy to
spotkanie z Santiago Bernabéu z Rafatem Wolskim. Studio od 19.15 w Canal+. Dla mnie, jeze-
li dobrze liczg, to bedzie 6smy klasyk i, szczerze méwigc, caly czas kreci mnie to tak samo, jak
w tym pierwszym sezonie, wigc no zapraszam juz przy okazji tego meczu (TC, 2.03.19);

« Pytanie do was: czy wy chcielibyscie zobaczyé Sonny’ego Kittela w biato-czerwonych barwach,
czy skreslacie, nie cheecie, mamy tu swoich, co si¢ urodzili na polskiej ziemi, a niew GiefSen, czy
jestescie jednak tacy konserwatywni, czy nie? Zapraszam, piszcie w komentarzach, bardzo je-
stem ciekaw waszych opinii (P, 3.11.19).

Elementem budujacym relacje z widzami jest pozdrowienie, ktére w wideob-
logach sportowych jest stosowane przez prowadzacych i ich gosci. Owe formuty
grzeczno$ciowe sa kierowane albo do zbiorowosci, czyli ogétu uzytkownikow,
np. Pozdrawiam (PF, 4.08.18), Pozdrawiamy (PS, 5.03.19), albo do jednej kon-
kretnej osoby, np.:

« Pozdrawiamy cig, Krzysiu [Ignaczak], serdecznie bardzo (PS, 31.08.18);
« [...] moja wychowawczyni byla matematyczkq, pani [N], pozdrawiam serdecznie
(P, 4.05.21).

Prezentowany zwrot wykorzystuja rowniez kibice, ktérzy za pos$rednictwem
czatu pozdrawiaja prowadzacego (i przy okazji cala spolecznoé¢ skupiona wokét
wideobloga), np.:

Wymiana 60. Uktad [W]«<O:
[CZAT - N1] Pozdrowienia z Danii
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[CZAT - N2] pozdrowienia z Abu dabi
W: I teraz tak, Abu Zabi nawet pozdrawia, Dania pozdrawia. Bardzo mi sympatycznie, stu-
chajcie, ciesze sig, Ze jestescie tu i teraz, wieczorny lajf (PF, 21.10.18).

Wymiana 61. Uklad [W]<O:

[CZAT - N1] Poznati pozdrawia

[CZAT - N2] Pozdro dla Romana I Michala Pola

[CZAT - N3] Beverwijk,Holandia si¢ ktania.

[CZAT -~ N4 - moderator na czacie]: Witamy Holandig, pozdrawiamy Poznat @ zapra-
szamy was wszystkich do zostawienia tapki wgérg@) @) @) (PF, 10.12.19).

Tworzeniu aury grzeczno$ci sprzyja formulowanie zyczen, ktére wystepuja
w modulach finalnych odcinkéw, stanowia sygnal zakornczenia wypowiedziji ele-
ment pozegnania widzéw. Wideoblogerzy uzywaja zwrotéw pelniacych funkcje
zyczen ogdlnych, takich jak: wszystkiego najlepszego (np. X, 25.09.18), milego dnia
(np. TC, 27.06.20), a takze zyczen z okazji §wiat cyklicznych, np.:

Chciatem wam wszystkim zyczy¢ szczesliwego nowego roku 2021, kibicom Barcelony zycze,
zeby ta ekipa wreszcie sig podniosta [...] (TC, 29.12.20).

Istotnym przejawem grzeczno$ci wyrafinowanej i elementem budujacym bliskos¢
na poziomie makro jest stosowanie form wyrazajacych aprobate dla poczynan
interlokutora, czyli w tym przypadku uzytkownika odbierajacego tresci wideoblo-
gowe. Szczegolnie uwidacznia sie to w odcinkach transmitowanych na zywo, pod-
czas ktérych wymiana miedzy prowadzacym a widzem odbywa sie na biezaco, tu
iteraz. Kibic ogladajacy wideoblog oraz przystuchujacy sie wypowiedzi dziennika-
rza sportowego, ktory w dodatku wielokrotnie jest zachecany do interakeji, w mo-
mencie publikowania wpisu na czacie liczy na zauwazenie oraz uznanie. Ze wzgledu
na duza czestotliwoé¢é wiadomosci czatowych w czasie filméw nagrywanych live,
tworca nie ma mozliwosci zareagowania na kazda z nich, jednak czeste odwolywa-
nie sie do tego, co pisza internauci, wzmacnia relacje miedzy czlonkami spoteczno-
$ci tworzonej wokol wideobloga. Odczytywanie przez dziennikarzy sportowych
na wizji komentarzy uzytkownikéw i wskazywanie ich autoréw jest §wiadectwem
dbania o samopoczucie uczestnikéw dialogu na plaszczyznie makrosytuacyjne;j.
Youtuberom zalezy, by ci, do ktérych méwia i dla ktérych prowadza wideoblog,
poczuli, ze wspoltworza rozmowe, np.:

Wymiana 62. Uklad [W]«<O:

[CZAT - N] polskie kluby nie potrafig grac z teoretycznie stabszymi

W: [N] pisze: [czyta] ,Polskie kluby nie potrafig grac z teoretycznie stabszymi”. [...] Niestety,
niestety, Remo ma racje (P, 12.07.19).
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Wymiana 63. Uklad [W]«<O:

[CZAT - N] AREK MA TAKILUZ I SWOBODE JEST GIBKI BARDZO ZWINNY 1 ELA-
STYCZNY A JAK GRA DUZO TO JEST JESZCZE LEPSZY. Pozdrawiam panie Rom-
ku @)

W: [czyta] ,Arek ma taki luz i swobode, jest gibki, jest zwinny, elastyczny, a jak gra duzo, jest
jeszcze lepszy” — pisze [N] i absolutnie si¢ z tym zgadzam (PF, 10.12.19).

Prowadzacy chetnie wchodza w interakcje z internautami i odnosza si¢ w na-
graniach do ich opinii. Traktuja widzéw jak partneréw w dialogu. Czegsto podzie-
laja ich zdanie, o czym $wiadcza formy aprobaty dla poczynar interlokutora (tak,
zgadza sig, masz racje), choé nie zawsze zgadzaja si¢ z wypowiedziami pojawiaja-
cymi sie na czacie — zdarza sig, ze je uzupelniaja, rozwijaja. Nie zmienia to jednak
faktu, ze starajg si¢ wchodzi¢ w interakcje z odbiorca medialnym.

Konfidencja miedzy uczestnikami dialogu na plaszczyznie makrosytuacyjnej
jest budowana za sprawg przejawéw wspolnotowosci, a jednym z nich sa pyta-
nia. Za ich pomoca dziennikarz sportowy absorbuje uwage widzow, zaciekawia,
inspiruje, aktywizuje, zacheca do refleksjii — co wazne — do rozmowy. Wystepuja
one zaréwno w tytulach odcinkéw wideoblogéw sportowych (por. podrozdzial
5.1.1.1.), jak réwniez w komunikatach wypowiadanych przez twérce, np.:

o Ale beer truck Kiedry z Peszkinem to bylby hit! Jestescie za tym? Eapka w gore, dajcie znaé
w komentarzach, co sqdzicie o tym pomysle (FT, 21.02.20);
« Co uwazacie? Jakie sq wasze przemyslenia o tym meczu? (P, 19.11.20).

Pytania s3 stosowane takze przez odbiorcow, ktérzy za posrednictwem do-
stepnych narzedzi, maja mozliwos$¢ pozyskania dodatkowych informacji, po-
znania opinii wideoblogera, wptyniecia na przebieg dialogu. Przytaczanie py-
tan widzow na wizji i odpowiadanie na nie wzmacnia poczucie przynaleznosci
do spotecznos$ci zbudowanej wokot wloga, a ponadto jest zabiegiem perswa-

Zyjnym, np.:

Wymiana 64. Uklad [W1-W2]—O:

[CZAT - N] Co u B. Kurka?

W1:Bartka Kurka? No Bartek, nie jest to tak dramatyczny jak wyglgdato, znaczy, byt oczywiscie
zabieg, tak, byt krojony, ale wszystko u niego dobrze (PS, 23.04.19).

Wymiana 65. Uklad [W]«<O:

[CZAT - N] A co bedzie jesli bedzie wigcej niz 4 chorych za covid wsréd kadrowiczéw? ?

W: Stuchajcie, no dobre pytanie: [czyta] ,co bedzie, jesli bedzie wigcej niz czterech chorych
na covid wsréd kadrowiczéw?”. Wydaje mi si¢, ze wtedy absolutnie mozna dowotac kogos,
zadzwoni, te listy rezerwowe nie zawsze byly tworzone (PF, 27.05.21).
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O wspolnotowosci $wiadcza formy wskazujace na wspdlna wiedze czlonkow
zbiorowos$ci zbudowanej wokol wideobloga sportowego — taczy ich zainteresowanie
sportem. Przez to przedstawiciel mediéw nie musi thumaczy¢ wszystkich zagad-
nien dotyczacych tematyki sportowej, poniewaz podstawowe kwestie, zaréwno
dla dziennikarza, jak i widzéw, sa oczywiste. W zwigzku z tym youtuber stosuje
w swoich wypowiedziach zwroty typu: pewnie kojarzycie, sami wiecie, jak. .., (do-
skonale) pamigtacie, ze. .., ktére maja dowartosciowaé odbiorce medialnego. Wi-
da¢ to w nastepujacych fragmentach:

« Pamietacie tez tq sceng, jak krew ciekla z ucha Wildera i tam byl taki moment, ze Tyson Fury
zaczql, opart sig o bark Wildera i zaczgt zlizywaé tq krew, no byé moze jeszcze cos tam szep-
ngt do Wildera (K, 24.02.20);

« Noi ostatni, ostatni zawodnik, o ktérym chciatbym wspomnieé, bo Sergifio Dest no to jest taka
postac chyba, o ktérej wiadomo mniej wigcej wszystko, po prostu transfer z Ajaxu Amsterdam,
pitkarz, ktéry rozwija si¢ mniej wigcej tak, jak mozna bylo si¢ spodziewac, lepiej czuje sig oczy-
wiscie w systemie z trojkq i tak dalej, wszystko o Sergifio Descie wiecie (TC, 3.05.21).

Elementami znacznie skracajacymi dystans komunikacyjny oraz przyczynia-
jacymi si¢ do tworzenia wspdlnotowo$ci miedzy uczestnikami dialogu na pozio-
mie makrosytuacyjnym jest stosowanie przez prowadzacych form wlasciwych
dla zwierzen. Zaliczam do nich takie zwroty, jak: musze si¢ wam przyznaé, chcia-
tem sig z wami podzielié, powiem wam szczerze, zdradze wam, migdzy nami méwiqc.
Tego typu polaczenia leksykalne maja posta¢ wtracen; dzigki nim komunikat
adresowany do kibicow nabiera osobistego, wrecz intymnego charakteru, a wy-
powiadanym stowom towarzyszy atmosfera tajnosci i wiedzy dostepnej tylko dla
wybranych, np.:

« A, bojeszczejednqrzecz moge wam zdradzié, méwilem tez o tymw trakcie transmisji, ciggly
problem z rzepkq miat Robert (PF, 13.12.18);

« Wiecie co jest bardziej sprawiedliwe, tak juz migdzy nami méwiqc, bo o tym wspomniat [.. ]
jakis taki albariski dziatacz Uefy, czlonek Komitetu Wykonawczego, szef albariskiego zwigzku
pitkarskiego, Armand Duka. On tu z kolei zdradza, ze, ze ta Liga Mistrzéw najprawdopodob-
niej zostanie dokoriczona w Stambule [...] (P, 11.05.20).

Warto zwrdci¢ uwage na mniej lub bardziej rozbudowane wyznania kierowane
przez dziennikarza w kierunku widzéw wideobloga, np.:

o [...] cenigsobie bardzo naszq lojalnos¢ tutaj. Ile razy stawaliscie po mojej stronie, kiedy miatem
klopoty, braliscie, czy czasami ktos, akurat tu moze nie, ale na przyklad zdarza sig, Ze tam jadg
ze mng na, na czacie podczas programéw ,Kanatu Sportowego” i widze, poznaje nicki i widze,
ze mam wielu lojalnych przyjaciél w was, wiec ja was nigdy postaram si¢ nie zawies¢ i bede, tak
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jak tutaj sobie gadam, nigdy nie bede Sciemnial, bede starat sig mowié prawde zawsze, bez pu-
drowania, lukrowania (P, 18.09.20);
« Bardzo fajnie, z¢ jestescie z nami i nas ogladacie (PS, 16.04.21).

To kolejne elementy wypowiedzi (oprécz m.in. przejawdw grzecznosci ele-
mentarnej i elitarnej, a takze odczytywania wpiséw oraz reagowania na nie)
$wiadczace o tym, ze autor wideobloga sportowego dba o dobre samopoczu-
cie odbiorcéw medialnych. Maja one na celu dowarto$ciowanie uczestnikow
dialogu na poziomie makrosytuacyjnym i docenienie ich stalej obecnosci
oraz aktywnosci. Owa stalo$¢ ujawnia si¢ szczegélnie w wideoblogu P — jego
tworca, prezentujac pisane wiadomosci publikowane przez uczestnikéw czatu
na zywo, rozpoznaje nicki widzow wykazujacych sie zwigkszonym zaangazo-
waniem w rozmowe. Potwierdza to nastepujacy przyklad:

O, [N] - znam tego internautg [...]. [N] ma zawsze pitkarskie pytania i sugestie (P, 4.04.19).

Wskazane zabiegi swiadcza zatem o ciaglym wzmacnianiu bliskosci z widza-
mi, a to z kolei wplywa na budowanie wiezi miedzy czlonkami spotecznosci
wideoblogowych.

6.3.4. Podsumowanie

Badacze z reguly krytycznie odnosza si¢ do kwestii istnienia spoleczno$ci w sfe-
rze internetowej. Dla przykladu Piotr Siuda pisze, ze na gruncie analiz nauko-
wych ,bardzo czesto wspolnot internetowych dopatruje sie¢ tam, gdzie ich nie ma”
(2009: 22), a Justyna Skrzypnik wysnuwa i argumentuje za$ hipoteze o ,fasado-
wym i mitotwérczym charakterze” usieciowionej wspélnotowosci (2018: 12).
Cho¢ z niektérymi refleksjami uczonych trudno sie nie zgodzi¢ (jak cho¢by z po-
trzeba sformulowania oraz aktualizowania kryteriéw wspdlnotowosci, ktore po-
magaja w weryfikacji tez o wspélnotowym wymiarze poszczegdlnych serwiséw
spoleczno$ciowych — Siuda 2009), obserwacja funkcjonowania form dialogowych
w wideoblogach sportowych w serwisie YouTube pokazuje, iz przejawy wspdlno-
towosci s3 w nich wyraznie zauwazalne.

Biorac pod uwage aktualna rzeczywistos¢ medialna, bledem jest uznawanie
wszystkich uzytkownikow sieci za jedna wielka spoleczno$¢ — problem ten sygna-
lizowaljuz Maciej Godawa (2013). Internauci to grupa zbyt heterogeniczna, by mé-
wic o niej jako o wspdlnocie, ajeden taczacyich czynnik — to samo miejsce dziatania
(internet) — nie wystarczy, by rozpatrywa¢ ich relacje jako wspélnotowa. W istocie
uzytkownicy sieci to czlonkowie réznych spolecznosci skupionych wokét konkret-
nych fragmentéw sfery internetowej, np. grup dyskusyjnych, foréw, wideoblogdw.
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Zbudowanie licznej spoleczno$ci wokoét rozwijanego projektu, w tym przy-
padku wideobloga, to jeden z priorytetéw kazdego tworcy - liczba subskryben-
tow kanatu wptywa bowiem na rozpoznawalno$¢ autora materiatéw audiowizu-
alnych (w ten sposéb wzmacniana jest ich reputacja), a to z kolei na gratyfikacje
pienigzna. Eksploracja wideoblogow sportowych pokazuje, ze ich autorzy nie daza
wylacznie do zwigkszania liczebnosci widzéw; dbaja rowniez o budowanie wiezi
i prowadzenie zywej interakcji z uzytkownikami, w czym pomocne okazuje si¢
aktywne korzystanie z dialogowych elementéw wideobloga jako gatunku w for-
mie kolekcji. Méwienie o wspdlnotowosci jest tym bardziej zasadne, ze dazenie
do integracji z uzytkownikami YT nie wystepuje wylacznie po stronie dzienni-
karza sportowego. Widzom tez zalezy na wspolpracy i wymianie z uczestnika-
mi dialogu na poziomie mikro- oraz makrosytuacyjnym. Chociaz status widza
jako partnera komunikacji jest ograniczony czynnikami sytuacyjnymi, tworzy
sie wspolnota, ktérej uzytkownik internetu stanowi integralng czes¢.

Wyznacznikami wspélnotowosci, jakie wystepuja w formach dialogowych
w polskich wideoblogach sportowych i ktére wpltywaja na budowanie wiezi mie-
dzy wspoétuczestnikami aktu komunikacji, sa:

a) wsp6lne miejsce, czyli wideoblog sportowy w serwisie YouTube, wokét

ktérego gromadzg sie interlokutorzy;

b) wspélnota zainteresowan, tematéw oraz wiedzy — spoiwem taczacym zbio-
rowosci wirtualne jest zamilowanie do sportu, aw obrebie danego wideob-
loga — do konkretnej dyscypliny; s3 to zatem , spoleczno$ci wyspecjalizowa-
ne” (Castells [2001] 2003: 152); widzéw wideoblogéw ciekawia podobne
zagadnienia dotyczace sfery sportowej, a do tego taczy ich wspdlna wiedza
zzakresu zasad gry, biografii zawodnikdw, historii rozgrywek, aktualnosci
zwigzanych ze $wiatem sportu itp., co umozliwia prowadzenie skuteczne-
go dialogu mig¢dzy czlonkami spolecznosci;

c) wspdlnyjezyk - postugiwanie si¢ swoistym socjolektem bedacym polacze-
niem leksyki sportowej (ogélnej, uniwersalnej), leksyki charakterystycz-
nej dla konkretnych dyscyplin sportowych (pitki noznej, siatkéwki, spor-
tow walki), stownictwa internetowego, potocznego oraz ekspresywnego;

d) wspdlny cel, jakim jest spotkanie i komunikacja — uzytkownicy , spotyka-
ja si¢” przy okazji publikacji odcinkéw wideoblogéw, by wymienic¢ si¢ naj-
$wiezszymi, nierzadko zakulisowymi informacjami ze §wiata sportu, a tak-
ze stanowiskami na dany temat; podstawg ich relacji sa formy dialogowe.

Czlonkowie wskazanych spotecznosci dolaczaja do nich dobrowolnie i w kaz-
dej chwili mogg zrezygnowa¢ z uczestnictwa w dialogu, np. poprzez anulowanie
subskrypcji kanatu. Z tego wzgledu zbiorowosci istniejace wokél wideoblogow
sportowych maja charakter otwarty. W ich ramach mozna jednak wyréznié¢ uzyt-
kownikéw stalych, aktywnych, pozostajacych w bliskiej relacji z wideoblogera-
mi oraz innymi wspdluczestnikami aktu komunikacji, o czym $wiadczy np. to,



ze dziennikarze rozpoznaja ich po nickach. Integracja grupy ujawnia sie ponadto
w tworzeniu przez kibicow meméw przedstawiajacych m.in. cechy typowego widza
M. Pola (por. P, 25.01.20, w ktérym autor wideobloga prezentuje taki komunikat
multimodalny w czasie odcinka transmitowanego na Zywo i omawia go z widza-
mi). Tego typu przejawy potwierdzaja istnienie wspdlnotowosci w formach dialo-
gowych w wideoblogu sportowym i wskazuja na spolecznosciowy wymiar YT.
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Jednym z kluczowych dla wspoélczesnej komunikacji medialnej pojeé jest media-
morfoza (ang. mediamorphosis), ktére Roger F. Fidler zastosowal w tytule autor-
skiej monografiiz 1997 r. Okreslenie to nazywa zjawisko polegajace na stopniowej
transformacji danego medium lub grupy mediéw spowodowanej wzajemnym od-
dzialywaniem zréznicowanych czynnikéw typu innowacje technologiczne, presja
polityczna, zmiany spoleczne, presja konkurencyjna, potrzeby ludzkie (Fidler 1997
XV; por. takze Bauer 2010: 170). Co istotne, ,nowe” wcale nie jestkoficem ,stare-
go”. Wrecz przeciwnie - mamy do czynienia z ,ptynng nowoczesnosécia” (Bauman
2006), ze stopniowym procesem sktadajacym sig z etapéw wspdtewolucji, koegzy-
stencji oraz konwergencji, ktére prowadza do ,,powstania ztozonych, acz sp6jnych
systeméw medialnych” (Bauer 2010: 170-171). Potwierdzaja to zmiany, jakie do-
konywaty si¢ w przemysle medialnym na przestrzenilat, jak np. upowszechnienie
sie prasy, ktore z kolei doprowadzilo do rozwoju telegrafii i fotografii.

Najbardziej przelomowa dotad mediamorfoza jest jednak zwigzana z przejéciem

od mediéw masowych do cyfrowych, ktéra spowodowala przeobrazenia wielu ob-
szarow aktywnosciludzkiej, w tym sfery dziennikarskiej. Zmiany w niej wystepu-
jace zostaly okreslone przez Marka Butzowa (2007) mianem journamorfoz (na-
zwa powstala na wzér leksemu mediamorfoza®9). Za ich przejawy nalezy uznaé:

a) znaczny wzrost sposobéw gromadzenia danych;

b) zwigkszenie zasiegu i szybkosci rozpowszechniania materialéw
dziennikarskich;

c) rozszerzenie zakresu medialnych kompetencji dziennikarzy;

d) wzrost mozliwosci interakeji miedzy dziennikarzami a odbiorcami;

e) demokratyzm w tworzeniu tresci medialnych, czego efektem jest wyksztal-
cenie nowych form dziennikarstwa (np. dziennikarstwa amatorskiego,
blogowania);

f) transformacje tradycyjnego podziatu dziennikarzy uwzgledniajacego rodzaj
mediéw, dla ktérych pracuja (dziennikarze prasowi, radiowi, telewizyjni,
internetowi), co ma zwiazek z procesem konwergencji oraz dynamicznymi
migracjami prezenterskimi.

99 W polskich opracowaniach dotyczacych zjawisk we wspolczesnych mediach wystepuja takze inne przy-
ktady podobnej inspiracji stowotworczej - por. okreslenia radiomorfoza (Goban-Klas 2006), socjomorfoza
(Goban-Klas 2011), telemorfoza (Bogunia-Borowska 2012), infomorfoza (Nowina Konopka 2017).
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Zdaniem niektérych badaczy zmiany sa tak daleko idace, Ze mozna nawet
moéwic¢ o ,resecie dziennikarstwa w nowych warunkach technologicznych”
(Knight, Cook 2013: 6, por. takze Baranowski 2019: 58-59). Biorac pod uwa-
ge temat monografii, istotne sa dla mnie journamorfozy zachodzace w dzien-
nikarstwie sportowym. Zainteresowanie journamorfozq tacznie z miejscem
wspolczesnego dziennikarza w dynamicznie ewoluujacym $rodowisku nowo-
medialnym uwidacznia si¢ w refleksji naukowej (por. Jakubowicz 2011; Olszan-
ski 2012; Siezieniewska 2014; Szews, Siekiera 2016; Wieckiewicz-Archacka
2016; Baranowski 2019; Loki¢ 2019). Naukowcy zgodnie przyznaja, ze dzien-
nikarstwo nie moglo pozosta¢ obojetne wobec innowacji technologicznych
i przeobrazen w sferze medialnej:

W ,plynnej nowoczesnosci” takze dziennikarstwo musi stac sie ,,plynne”. Nie ma juz po-
wrotu do wizji obywateli jako masowego audytorium informowanego z jednego centralne-
go zrédla i czerpigcego stamtad poczucie wspolnoty i spoéjnosci. Dziennikarze musza zna-
lez¢ réwnowage miedzy stara rola dostawcow treéci redakeyjnej a realiami polaczalnosci
(connectivity) publicznej, dostarczajacej platformy dla rozmowy spolecznej, a takze miedzy
dawna zamknietq kulturg pracy, polegajaca na dziennikarskich ,ekspertach” a nowa, ot-
wartg kulturg dziennikarska oparta na wspoélpracy, gotowosci do reagowania i interaktyw-
na (Jakubowicz 2011: 192).

Omawiajac wplyw nowych mediéw na sfere dziennikarska, nalezy uwzgled-
ni¢ z jednej strony przemiany, jakie dokonaly sie w pracy dziennikarzy mediow
tradycyjnych, a z drugiej rozwéj dziennikarstwa uprawianego wylacznie za po-
$rednictwem internetu. Journamorfozy spowodowaly, iz dziennikarze prasowi,
radiowi i telewizyjni staneli przed zadaniem przystosowania si¢ do nowej, ucy-
frowionej rzeczywisto$ci medialnej. W redakcjach mediéw tradycyjnych poja-
wiaja si¢ osoby lub nawet cale dzialy specjalizujace sie w komunikacji nowome-
dialnej, opracowujace materialy przeznaczone do publikacji w sieci. Taka forma
dziennikarstwa, w ktérej pracownicy dzialu mediéw tradycyjnych i dzialu no-
wych mediéw §ciéle ze soba wspétpracuja, jest nazywana ,koordynacja miedzy
platformami” (ang. intra-platform coordination) (Erdal 2011: 9; Jakubowicz
2011:202).

Nierzadko jednak w tej kwestii decyduja wzgledy ekonomiczne i zamiast po-
zyskiwania nowych specjalistow poszerzany jest zakres obowiazkéw dzienni-
karzy juz zatrudnionych. Wéwczas ci sami przedstawiciele mediéw przygoto-
wuja materialy w dwoéch wersjach — z przeznaczeniem do publikacji w medium
tradycyjnym oraz internecie, przez co mamy do czynienia z ,jednoosobowym
dziennikarstwem dla réznych platform” (ang. single-reporter multiplatform jour-
nalism) (Erdal 2011: 9; Jakubowicz 2011: 201). W zwiazku z tym dziennikarstwo
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tradycyjne przeobrazilo si¢ w dziennikarstwo multimedialne!?0, nazywane
réwniez dziennikarstwem konwergentnym (ang. convergence journalism), ktére
bazuje na transmedialno$ci ujawniajacej sie w metodach pracy oraz tworzonych
materialach dziennikarskich (Erdal 2011: S; Jakubowicz 2011: 185). Zmiany
technologiczne wymusilty przeobrazenia w zakresie zawodu dziennikarza, kto-
ry oprocz dotychczasowych umiejetno$ci medialnych, takich jak: solidny war-
sztat pisarski, odpowiednie nagrywanie dzwieku do audycji radiowej czy dyna-
miczne i ciekawe montowanie materialu telewizyjnego, musial naby¢ zdolnosci
zwiazanych z publikowaniem tresci w sieci (glownie copywriterskich i z zakresu
SEO). Jest to zwiazane z wymogiem tzw. multiskillingu, ktéry skutkuje zwiek-
szeniem liczby obowiazkéw oraz zadan do wykonania przez przedstawiciela
mediéw (Erdal 2011: 6; Jakubowicz 2011: 205). Jak akcentuje Zbigniew Bauer,
dziennikarz musi by¢ juz nie tylko autorem materialu, ale réwniez jego ,pro-
jektantem” (2015: 85) dbajacym o to, by tekst dobrze prezentowat sie na stro-
nie internetowej. Zestaw medialnych kompetencji wspétczesnego dziennikarza
poszerza sie wiec wraz z rozwojem nowych mediéw, a dziennikarstwo multime-
dialne wplywa na zacieranie si¢ granic w tradycyjnym podziale dziennikarzy
przy uwzglednieniu rodzaju mediéw, dla ktérych pracuja. W czasach komuni-
kacji nowomedialnej kazdy przedstawiciel branzy dziennikarskiej réwnolegle
z praca w tradycyjnych $rodkach przekazu podejmuje dziatania w social mediach
— czy to w formie zinstytucjonalizowanej (jako pracownik macierzystej redakciji
przygotowujacy materialy np. do publikacji za po$rednictwem oficjalnych kont
pracodawcy lub do wysylania w postaci newslettera), czy to indywidualnie (jako
dziennikarz prowadzacy swdj blog lub profil w serwisie spoteczno$ciowym). To
sprawia, iz dziennikarz prasowy, radiowy, telewizyjny jest takze dziennikarzem
internetowym.

Wymog multiskillingu dotyczy réwniez os6b pracujacych w redakcjach medidéw
internetowych oraz publikujacych materialy wylacznie w sieci, poniewaz ,dzien-
nikarz internetowy nie tylko »wytwarza tre$¢«, ale takze projektuje — w dostow-
nym, fizycznym sensie — jej uklad: jest drukarzem, ilustratorem, grafikiem” (Bauer
2015: 100), do czego niezbedne s3 umiejetnosci techniczne. Przedstawiciel me-
diéw internetowych zajmuje si¢ przygotowywaniem i publikacja komunikatow
multimodalnych, w ktérych operuje réznymi $rodkami przekazu: tekstem, zdje-
ciem, nagraniami audialnymi oraz audiowizualnymi, do czego niezbedne s3 umie-
jetnoéci cenne takze w dziennikarstwie tradycyjnym. Wiaze si¢ to ze specyfika

100 Forma dziennikarstwa multimedialnego jest tzw. dziennikarstwo plecakowe (ang. backpack journa-
lism) faczone z dziennikarstwem mobilnym (ang. mobile journalism, Mojo) oraz dziennikarstwem indywi-
dualnym (ang. solo journalism, SoJo). Katarzyna Siezieniewska zauwaza, ze ,wszystkie te nazwy definiuja
nowy typ dziennikarstwa tworzonego zwykle przezjedng osobe za pomoca urzadzer mobilnych: telefonu,
smartfona, kamery. Dotyczy to zaréwno amatoréw, jak i profesjonalistéw, ktorzy tacza funkcje operatora
i montazysty swoich wlasnych materialéw filmowych” (2014: 43).
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medium, w ktérym funkcjonuje dziennikarz. Internet to w praktyce kombina-
cja pozostaltych medidéw, w zwiagzku z czym umozliwia prezentowanie materia-
léw w sposob taczacy elementy przekazu prasowego z radiowym i telewizyjnym
(Zydek-Bednarczuk 2013: 348). Z tej przyczyny dziennikarstwo internetowe tak-
ze przeobraza sie¢ w dziennikarstwo multimedialne.

Zwigkszajacy sie zakres zawodowych zadan i kompetencji przedstawiciela me-
diéw budzi pytanie o to, kim jest wspolczesny dziennikarz!0l. Biorac pod uwage
fakt, iz journamorfozy wiaza sie z dynamicznymi, a takze kluczowymi przeobraze-
niamiw tym zawodzie, Mark Deuze juz w 2007 r. zaproponowal uzycie szerokiego
terminu media worker oznaczajacego pracownika mediéw (2007: 85). To osoba
znajaca si¢ na calym procesie przygotowania i publikacji komunikatu medialnego,
posiadajaca umiejetnosci oraz dysponujaca narzedziami w tym zakresie, dla kto-
rej funkcjonowanie w $rodowisku cyfrowym jest naturalne (Loki¢ 2019: 167).

[Media worker — B.K.-J.] to cztowiek, ktéry produkuje tresci. Przy czym stowo ,produkuje”
jesttubardzo adekwatne. [...] Praca media workera nie koriczy si¢ na napisaniu tekstu. Musi
zadbad o to, by ten sie sprzedal. Przylozy¢ sie do wymyélenia tytutu, wypromowad material
w mediach spoteczno$ciowych itp. Media worker musi by¢ jednocze$nie dziennikarzem,
PR-owcem, social media menadzerem itp. (Gdak 2016, dostep: 18.03.22).

Sami dziennikarze jednak sceptycznie podchodza do nazywania ich media
workerami, poniewaz ci w érodowisku medialnym sa z reguty kojarzeni z osoba-
mi mlodymi, niedo§wiadczonymi w pracy w zawodzie, skupiajacymi si¢ jedynie
»na prostych czynno$ciach opracowywania tekstow z konferencji, od agencji in-
formacyjnych badz z agenciji public relations za duzo mniejsze pieniadze [niz dzien-
nikarze z wieloletnia praktyka — B.K.-J.]” (Siezieniewska 2014: 36). Podczas gdy
dziennikarstwo wiaze si¢ z solidnym warsztatem, kreatywno$cia i misja, media
working jest taczony z biznesem, tzw. wspdlczynnikiem klikalno$ci oraz skutecz-
nym dotarciem z newsem do publicznosci masowej, co podkresla m.in. dziennikarz
sportowy Rafal Stec cytowany w ksiazce Przemyslawa Szewsa i Rafala Siekiery:

101 Pytanie to juz od kilkunastu lat stanowi przedmiot rozwazan nie tylko samych dziennikarzy, ale i ba-
daczy komunikacji medialnej (por. m.in. Jakubowicz 2011; Siezieniewska 2014; Szews, Siekiera 2016).
Wedtugklasycznej, oficjalnej i wciaz obowiazujacej pod wzgledem prawnym definicji ,dziennikarzem jest
osoba zajmujaca si¢ redagowaniem, tworzeniem lub przygotowywaniem materialéw prasowych, pozosta-
jacaw stosunku pracy z redakcja albo zajmujaca si¢ taka dzialalnoscia na rzecz i z upowaznienia redakeji”
(Dz.U.z 1984, nr S, poz. 24, art. 7, dostep: 15.02.22). Pojawienie si¢ na rynku medialnym oséb aktywnie
zwiazanych z dziennikarstwem, ktérzy jednak nie sg zatrudnieni w zadnej instytucji medialnej, takich jak
freelancer, bloger czy dziennikarz amatorski, wzbudzilto powazne watpliwoéci, co do adekwatnosci przy-
wolanego rozumienia terminu dziennikarz. Obecnie dazy sie do rozszerzania tej definicji — dla przyktadu
Karol Jakubowicz proponuje, by w definiowaniu dziennikarstwa za element obligatoryjny uznac istote za-
dann wykonywanych przez przedstawicieli mediéw, czyli zbieranie oraz przekazywanie informacji, a takze
komentowanie rzeczywistoéci (2011: 199).
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Media workeréw zrodzilo zblizenie dziennikarstwa do biznesu. Powolne, stopniowe, bardzo
konsekwentne, systematyczne wymazywanie granicy miedzy tymi dwoma $wiatami. Nie-
dobrze by bylo, gdyby wszystkich dziennikarzy wyparli media workerzy. [...] media worker,
czy raczej to nowoczesne dziennikarstwo, ktére jest bardzo zro$niete z biznesem, uczestniczy
w tworzeniu spektaklu [...]. Tradycyjne dziennikarstwo za$ krytycznie ten $wiat opisuje. To
jest roznica. Po prostu dzisiaj coraz cze$ciej ludzie pracujacy w mediach staja przed takimi
wyborami - czy napisa¢ coé lub pokaza¢, bo tak trzeba, czy lepiej zamilkna¢, bo nie bedzie
sie to oplacalo. Zmiany s nieuchronne i ja to rozumiem. Tylko niedobrze by bylo, gdyby
pozostalo juz tylko dziennikarstwo silnie zro$niete z biznesem, takie wla$ciwie graniczace
z PR-em (Szews, Siekiera 2016: 132).

O niebezpieczenstwach wynikajacych z poszerzania dziatalnosci media worke-
réw pisza rowniez badacze. Monika Worsowicz, prezentujac wspolczesne modele
dzialalnoéci medialnej, méwi o ,roztamie zawodu” (2019: 46), czego efektem jest
wyréznienie dwdch grup:

1) pierwszej skladajacej sie z profesjonalnych dziennikarzy postrzegajacych
swoja profesje jako postannictwo, majacych §wiadomo$¢ odpowiedzialno-
$ci, jaka na nich spoczywa, przywiazanych oraz dbajacych o etos zawodo-
wy, aw zwiazku z tym stuzacych odbiorcom;

2) drugiej ztozonej z media workeréw nastawionych na szybko$¢ przekazu,
funkcjonujacych ,w kategoriach uslugodawstwa i w warunkach dazenia
do maksymalizacji zysku z pracy” (Worsowicz 2019: 33), stuzacych me-
diom (ich wlascicielom i reklamodawcom), nie bioracych odpowiedzial-
nosci za to, w jaki sposob komunikat wplynie na odbiorcéw.

Ze wzgledu na fakt, iz w praktyce w wielu redakcjach moga funkcjonowaé¢ dwa
osobne stanowiska — dziennikarz i media worker, a ich zawodowe zadania r6z-
nia sie¢ miedzy soba, proponuje, by dla nazwania wspélczesnego przedstawicie-
la mediéw, ktérego praca bazuje na transmedialnosci, co ujawnia si¢ m.in. réw-
noleglym dzialaniem w mediach tradycyjnych oraz internetowych, wykorzysta¢
termin dziennikarz multimedialny. W mojej opinii jest on adekwatny i w pelni
oddaje rozszerzajacy sie dziatalno$¢ wspolczesnego przedstawiciela mediow, tak-
ze zajmujacego sie sportem, dla ktérego social media stanowia cenne uzupelnienie
dziennikarstwa tradycyjnego. Zdaje sobie sprawe, iz niektorzy badacze maja wat-
pliwosci, co do uzycia tej nazwy. Do tego grona nalezy m.in. Karol Jakubowicz,
ktory pisze, ze ,sami dziennikarze na ogol nie aspiruja do bycia dziennikarzami
multimedialnymi. To raczej dazenie ich pracodawcow. Uwazaja wrecz, ze dzien-
nikarstwo tradycyjne i internetowe to odrebne dziedziny, ktére tylko w niewiel-
kim stopniu nakladaja si¢ na siebie” (2011: 203). Obecna rzeczywisto$¢ medialna,
ale takze analizowany material potwierdzaja jednak, ze podejécie do medidéw in-
ternetowych diametralnie si¢ zmienilo, a dziennikarze niejednokrotnie sami, bez
ingerencji pracodawcy instytucjonalnego podejmuja dziatania poszerzajace ich
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istnienie w mediosferze, czego przykladem jest aktywne funkcjonowanie w prze-
strzeni wideoblogowej. Przedstawiciele mediéw nieustannie poszukuja nowych
kanaléw dystrybuciji treéci, promocji wlasnych materialéw, kreowania swojego
wizerunku oraz komunikacji z innymi, a jednym z wykorzystywanych srodkéw
jest wideo. Audiowizualno$¢ pozwala bowiem na zaprezentowanie danej wiado-
mosci czy opinii w przyciagajacy i utrzymujacy uwage odbiorcy sposoéb, oparty
na interakcyjnosci oraz zaangazowaniu komunikacyjnym widza. Potwierdza to
niestabnaca popularno$¢ materiatéw opartych na formie audiowizualnej, jakie
wystepuja w mediach spotecznoéciowych zaréwno w postaci mikrokomunikatow,
np. filméw w serwisie TikTok, relacji na Instagramie czy Facebooku, wypowiedzi
typu shorts w witrynie YouTube, jak i dtuzszych publikacji, np. wideoblogéw.

Dziennikarze sportowi dostrzegaja nieograniczony potencjal tkwiacy w prze-
kazie wideo iz powodzeniem rozwijaja swoje wideoblogi w serwisie YT. Obecnie
dzialalno$¢ youtubowa w coraz wigekszym stopniu si¢ profesjonalizuje, przez co
zatarlo sig juz okreslenie youtubizacja (por. np. Walecka-Rynduch 2013) powstale
na wzor leksemu tabloidyzacja. Proces profesjonalizacji jest widoczny w ksztatto-
waniu sie zawodow typu youtuber, influencer, wloger, ale takze w jakosci nagran
i poziomie publikowanych tresci. Ewolucja wideoblogow jest mozliwa za sprawa
pozyskiwania reklamodawcéw oraz sponsoréw wspierajacych twoércéw interneto-
wych zwlaszcza pod wzgledem finansowym (komercjalizacja). To z kolei umosz-
liwia nawigzywanie stalej wspdtpracy z osobami dbajacymi o wyglad materiatéw
internetowych: grafikami, montazystami, realizatorami, producentami, kierow-
nikami produkcjiitd. Do tego blogi wraz z poszczegdlnymi odmianami — gléwnie
mikroblogami i wideoblogami — odegraty znaczacg role w rozwoju wspoélczes-
nego dziennikarstwa sportowego, ktore przybralo forme¢ dziennikarstwa mul-
timedialnego. Za sprawg tego typu form rozwinela sie¢ publicystyka sportowa,
w czym udzial maja nie tylko osoby zawodowo zwigzane ze sferg medialng, ale
réwniez kibice i dziennikarze amatorscy debiutujacy w ten sposdb w mediach.

Podsumowujac rozwazania zawarte w pracy, nalezy odnies$¢ si¢ do hipotez
przyjetych na poczatkowym etapie procesu badawczego. Pierwsza z nich zaklada-
la, ze internetowe komunikaty audiowizualne, w tym wideoblogi, bazuja na dia-
logowosci. W trakcie badan potwierdzila sie stuszno$¢ tego zatozenia. Wlog,
rozpowszechniony zaréwno wsréd nadawcdw, jak i odbiorcéw medialnych, jest
podporzadkowany funkeji interakcyjnej, a ujawniajacy sie w nim dialog stanowi
jeden z prymarnych sposobéw pozyskiwania widzéw. Istota tego typu przekazu
internetowego tkwi w systematycznym tworzeniu i publikowaniu filméw z mysla
o odbiorcy. Realizowanie interakcyjnosci zauwaza si¢ w odcinku wideobloga (por.
np. forme podawcza nagran — pozornie monologowsa, bo nastawiong na kontakt
z uzytkownikami, a takze dialogowg, elementy logowizualne) oraz w catym wi-
deoblogu, o czym swiadczy przede wszystkim mozliwos¢ publikowania komen-
tarzy i wpisow na czacie.
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Analiza materialu udowodnila réwniez trafno$¢ drugiej hipotezy dotyczacej
definiowania wideobloga jako gatunku w formie kolekcji. Jest on zbudowany z ele-
mentu gléwnego, czyli filmu (odcinka wideobloga), trwale wystepujacego z kom-
ponentami uzupelniajacymi, przede wszystkim z sekcja komentarzy i czatem, ktore
sainteraktywneiinterakcyjne. Spelniana jest zatem immamentna cecha wideoblo-
ga, jaka jest dialogowos¢. Wlog to narzedzie komunikacji miedzy czlonkami spo-
lecznosci zbudowanej z tworcéw internetowych, gosci oraz kibicow, ktérzy przy
wykorzystaniu filmu, funkcji (opcji) reagowania na film, komentarzy, wiadomosci
czatowych czy wpiséw na karcie Spotecznos¢ moga porozumiewac sie ze soba oraz
wspoltworzy¢ komunikat. Ukierunkowanie na prowadzenie wymiany miedzy
uzytkownikami uwidacznia si¢ na obu poziomach komunikacji. Swiadcza o tym
wyrdznione uklady nadawczo-odbiorcze: dialog jest prowadzony miedzy wideo-
blogerem a widzem, miedzy wideoblogerem a przynajmniej jednym gosciem przy
udziale widza, miedzy wideoblogerami oraz miedzy nimi a widzem, miedzy wide-
oblogerami a przynajmniej jednym gosciem przy udziale widza. Tym samym wy-
lania si¢ wieloplaszczyznowa struktura dialogu w wideoblogu.

Trzecie przypuszczenie badawcze takze zostalo potwierdzone. Dotyczylo ono
uwzgledniania przez uczestnikéw komunikacji podstawowych wartosci dialogu,
czyli kooperaciji, szacunku, wspéldziatania, porozumienia i wzajemnego zrozumie-
nia, ktore determinuja realizacje partnerstwa oraz wspoélnotowosci. W formach
dialogowych w wideoblogach sportowych wspétpraca dominuje nad wspédtza-
wodnictwem, a zachowania kooperacyjne nad strategiami antagonistycznymi.
Mimo braku pelnej symetrycznosci migdzy dziennikarzami, gos¢mi a kibicami,
nieréwnorzedno$¢ spowodowana specyficzng sytuacja medialng jest minimali-
zowana przez wideoblogeréw jako gospodarzy i moderatoréw dialogu m.in. przez
stosowanie si¢ do zasad grzecznosci jezykowej w komunikacji z partnerami bez-
posrednimi i odbiorca medialnym, budowanie bliskosci z widzami oraz wiacza-
nie poziomu makro do poziomu mikrosytuacyjnego. Jesli np. wideoblogerzy nie
mowia w filmie o jakims$ biezacym temacie wzbudzajacym ciekawos¢ kibicow, to
widzowie — przy wykorzystaniu szeregu narzedzi interakcyjnych, ktore sa dostep-
ne w serwisie YouTube — moga o nie dopyta¢. Uwidacznia sie zatem zwigkszona
rola wspélczesnego uzytkownika sieci (prosumenta) i jego prawo nie tyle do od-
bierania tresci, ale do zabierania glosu, a takze wspdttworzenia, wplywania nare-
alizacje filmu tworzonego przez autora. W integrowaniu i angazowaniu w dialog
czlonkéw zbiorowosci skupionej wokol wideobloga pomaga réwniez postugiwa-
nie sie swoistym dla niej socjolektem oraz podejmowanie zagadnien aktualnych,
czesto sensacyjnych lub kontrowersyjnych, zgodnych z laczacym ich zaintereso-
waniem, czyli sportem, a nawet konkretng dyscyplina.

W polskich wideoblogach prowadzonych przez dziennikarzy sportowych w ser-
wisie YouTube uobecniajg sie trzy kluczowe dla komunikacji nowomedialnej elemen-
ty: dialogowe, hipertekstowe oraz autokreacyjne. Dialogowos¢ i hipertekstowos¢
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to cechy komunikacji internetowej, ktére wskazaljuz Jan Grzenia (2006: 97-99,
111-112). Z kolei autokreacja jest wlasciwoscia typowa dla blogéw, ,najblizsza blo-
gerom, bo dotyczaca ich samych” (Szulc 2022: 7), ujawniajaca si¢ we wszystkich
dzialaniach autora. Wizerunek oraz autorytet twoércy sa tymi czynnikami, ktére
niewatpliwie wplywaja na popularnos¢ wideobloga. W przypadku analizowanych
komunikatéw wideoblogerami sa bowiem dziennikarze znani z innych mediéw
(tradycyjnych i internetowych), dla ktérych wlog jest kolejng przestrzenia dzia-
lalnoéci dziennikarskiej. Wideobloger to posrednik miedzy §wiatem sportu, sfera
medialng a widzami. Dzigki regularnemu ogladaniu odcinkéw wideobloga oraz
uczestniczeniu w dialogu z dziennikarzem, kibic ma wrazenie, ze otrzymuje ko-
munikaty ,z pierwszej reki” i jest na biezaco z najnowszymi wiadomos$ciami spor-
towymi. Obecnos¢ sekcji komentarzy oraz czatu na zywo, jak réwniez zachecanie
do aktywnego korzystania z tych narzedzi interakcyjnych §wiadcza o tym, ze wi-
deobloger oczekuje sprzezenia zwrotnego oraz jest nastawiony na dialog. Ponadto
twoérca minimalizuje dystans komunikacyjny i niejednokrotnie ujawnia na forum
publicznym informacje o sobie samym, co réwniez zacheca uzytkownikéw wlogo-
sfery do dzielenia si¢ wlasna prywatnoscia. Na obu poziomach komunikacyjnych
mamy zatem do czynienia z ,,otwartoscia interpersonalng” (Miotk-Mrozowska
2009: 71), ktéra wzmacnia poczucie wspSlnotowosci.

Slaska badaczka, Magdalena Slawska, analizujac §wiadomo$¢ gatunkowa wspot-
czesnych dziennikarzy prasowych (2019), pisze nastepujaco:

Badanie wspélczesnego dziennikarstwa nie jest prostym zadaniem, ale niewielki przebadany
wycinek tej grupy spolecznej pozwala przywrécié wiare w dziennikarstwo wysokie i profe-
sjonalne, cho¢by bylo w mniejszosci. Jednoczesnie przyjeta perspektywa komunikologiczna,
scenograficzna dla dyskursywnych praktyk pokazuje media, w ktorych pakt o uczestnictwie
jest obrazem tworzenia komunikacyjnej wspélnoty (Slawska 2019: 197).

Komunikacja prowadzona za posrednictwem wideoblogéw sportowych
potwierdza, ze przywolane stowa mozna odnies¢ do ogétu, czyli do wszyst-
kich wspolczesnych przedstawicieli mediéw — dziennikarzy multimedialnych.
W internetowych wypowiedziach audiowizualnych, tworzonych przez repre-
zentantow tradycyjnych i cyfrowych mediéw, widoczne jest bowiem ukierun-
kowanie na wspoélobecnos¢, wspoéldziatanie oraz wspédltworzenie przekazu
medialnego, co odgrywa kluczowa rol¢ w budowaniu spolecznosci.
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Wykaz skrotéw

Uczestnicy dialogu

G [1,2] - gos¢ [1, 2]

N (1,2, 3...] - internauta — nadawca wpisu [1, 2, 3...]
O - odbiorca medialny

W [1, 2] - wideobloger [1, 2]

Wideoblogi sportowe

FT - ,Foot Truck”

K- ,KOstyra SE”

P - ,Polsport — Michal Pol”
PF - , Prawda Futbolu”

PS — , Prawda Siatki”

TC - ,Tomasz Cwie}kala”

Zrédla leksykograficzne

ISJP - Bariko M. (red.) (2000), Inny stownik jezyka polskiego, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa.

PSWP - Zgétkowa H. (red.) (1994-2005), Praktyczny stownik wspélczesnej polszczyzny,
Wydawnictwo Kurpisz, Poznan.

SJP PWN - PWN [b.r.], Stownik jezyka polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/ (dostep:
20.05.22).

SJPD - Doroszewski W. (red.) (1958-1969), Stownik jezyka polskiego, http://sjpd.pwn.
pl (dostep: 25.09.17).

SJPS - Szymczak M. (red.) (1999), Stownik jezyka polskiego PWN, t. 1, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa.

SWJP - Dunaj B. (red.) (2000), Stownik wspétczesnego jezyka polskiego, t. 1, Wydawni-
ctwo SMS, Krakéw.

USJP - Dubisz S. (red.) (2003), Uniwersalny stownik jezyka polskiego, Wydawnictwo Na-
ukowe PWN, Warszawa.

WSJP - Zmigrodzki P. (red.) [b.r.], Wielki stownik jezyka polskiego PAN, https://wsjp.pl/
(dostep: 20.05.22).


https://sjp.pwn.pl/
http://sjpd.pwn.pl
http://sjpd.pwn.pl
https://wsjp.pl/
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Spis odcinkow wideoblogéw sportowych102

»,KOstyra SE” — Andrzej Kostyra

Szpilka i Zimnoch najwigkszymi przegranymi roku! Czas na podsumowania | AN-
DRZEJKOSTYRA, 27.11.17.

STWORZYLEM IDEALNEGO BOKSERA | ANDRZEJKOSTYRA, 5.02.18.
CHCIAEEM KUPIC KSW! - Wywiad z Martinem Lewandowskim, 12.03.18.
BYEEM NA URODZINACH KSW z Popkiem, Mamedem i Jurasem | Andrzej Ko-
styra, 16.07.18.

ZA TO KOCHAM BOKS! Joshua vs Povietkin & debiut IZU UGONOHA, 25.09.18.
NARKUN stanowczo przed rewanzem z Khalidovem: NIE BEDZIE GEASKANIA
| Andrzej Kostyra, 29.11.18.

Blachowicz gotowy na UFC: Jesli wygram zawalcze o pas | Andrzej Kostyra, 14.02.19.
ODPIEPRZCIE SIE OD TYSONA | Andrzej Kostyra, 27.06.19.

Komentowalem walke Roznerskiego ze Stramowskim. Nie byto KITU! | Andrzej Ko-
styra, 15.07.19.

Mariusz Wach ZAATAKOWANY kijem bejsbolowym: Szczerze o przesztosciiprzy-
sztosci, 31.10.19.

Mike Tyson WISI Tomkowi Babiloriskiemu 100 tys. DOLAROW | Andrzej Kosty-
ra, 12.11.19.

STRASZNA KONTUZJA Karoliny Kowalkiewicz: MMA nie dla KOBIET? | An-
drzej Kostyra, 24.02.20.

NIEPOKONANY POLSKI PIESCIARZ: Nie boi sie NIKOGO | Andrzej Kostyra,
27.04.20.

SALETA o walkach na GOLE PIESCI: Nie méwie NIE. .. | Andrzej Kostyra, 19.06.20.
Niepokonany od 8 lat fighter, tlucze wszystkich. Trenuje z Okniriskim, 3.08.20.
IDZIE NOWA SIEA W POLSKIM BOKSIE! Wielki TALENT z Irlandii | Andrzej
Kostyra, 9.10.20.

Narkun UDUSIE rywala! ,CHARCZAL, myslatem ze SPEYNAL!” | Andrzej Ko-
styra, 16.11.20.

KSW byto bliskie BANKRUCTWA? Martin Lewandowski SZCZERZE | Andrzej
Kostyra, 7.01.21.

102 Zapis tytuléw wideoblogédw sportowych jest zgodny z wersja oryginalna (zachowano zatem pisownie
wersalikami i nie poprawiano ewentualnych bledéw).
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BEACHOWICZ JAKIEGO NIE ZNACIE: Nic o walce z Adesanyq | Andrzej Ko-
styra, 15.03.21.

MATERLA szykuje REWOLUCJE w SPORTACH WALKI?! | Andrzej Kostyra,
1.04.21.

,Prawda Futbolu” - Roman Kolton

Prawda Futbolu - Ekstraklasa: Legia - Lech. Dlaczego bez VAR?, 16.03.18.

,Nigdy sam nie zrezygnuje z reprezentacji” - deklaruje , Turbo-Grosik”, 24.04.18.
Kawa z Romanem: Jak widzicie trio Bednarek-Pazdan-Kamitiski? Piszczek na wa-
hadle! Co z Cionkiem?, 6.06.18.

Piszczek, normalny gos¢ w Swiecie celebry! Nieprzypadkowo ulubiony gracz Juergena
Kloppa, 4.08.18.

Borek i Kottori: Kochamy kadre jak Irlandig, ale nie za ten mecz..., 12.09.18.
Szalone 3: 3 Legii z Wislq! Zwariowana liga!!!, 21.10.18.

Lewy: Jeszcze S, moze nawet 7 lat grania!, 13.12.18.

Wichniarek: A jaki jest poziom Serie A? Bo czasami przypomina mi 2. Bundeslige. ..,
28.01.19.

Pytamy Bovika! Jak silna jest Polska? Tylko jeden napastnik? Ile punktéw zdobedzie-
my?, 18.03.19.

Noty po Legia - Piast! Sedziowanie? Nie! Granie w pilke decyduje o mistrzostwie!,
5.05.19.

Co z Milikiem? Bo Pigtek pewniakiem, mimo braku goli w sparingach!, 22.08.19.
Dlaczego nie ma stylu? Co szwankuje, jesli chodzi o poszczegélnych pitkarzy?, 16.09.19.
Mourinho chce wycofa¢ Lewandowskiego! Champions League strzela po polsku!,
10.12.19.

Niezgoda i Buksa juz.w MLS! Co z Pigtkiem i Milikiem? Obaj do Anglii?!?,12.01.20.
Groza! Popisy Blaszczykowskiego i Marchwitiskiego w cieniu skandalu... Co dalej
z Ekstraklasq?!?,23.02.20.

Zuraw postuchal kibicéw? Lech juz wie - Moder, a nie Muhar! Legia gromi - Wszolek
show dla Brzeczka!, 10.06.20.

Boruc w Legii! Maskotka, czy kozak?!?, 1.08.20.

Zuraw szacun! Bednarek - mecz zycia! Puchacz i Kamiriski top! Legia dno....[sic!],
1.10.20.

Kto zwolnil Brzeczka - Boniek, czy pitkarze? Piechniczka glos!, 23.01.21.

26 Paulo Sousy! Puchacz wskakuje, Szymariski wyskakuje. .. Portugalczyk zasko-
czyl!, 17.05.21.

»Prawda Siatki” — Marcin Lepa, Jerzy Mielewski

Polska-Kanada 3: 0. Noty Giby bardzo niskie. ,To byla Kanada B” - méwi Brazylij-
czyk. Co wy na to?, 24.08.18.

Michat Kubiak ostro o wladzach FIVB i gospodarzach MS !11,31.08.18.

ZAKSA w bélach, Trefl w przebudowie, a Giba... wraca na boisko - Prawda siatki
nadaje, 5.03.19.

Kto w finale PlusLigi? Jaka ksywa dla Leona? - finat zabawy!, 23.04.19.
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1: 3 z Brazyliq - Houston mamy problem, czy wszystko pod kontrolg?,2.08.19.
Zaczynamy bitwe o Tokio! Prawda Siatki prosto z Gdariska, 8.08.19.

Pokaz sity Polakéw. Noty Prawdy Siatki po 3: 0z Wilochamiw Pucharze Swiata, 6.10.19.
Polska ze srebrem Pucharu Swiata. Prawda Siatki podsumowuje sezon reprezenta-
cyjny Polakdw, 15.10.19.

Biato-czerwony konflikt. Wszyscy wyjdq z niego ranni. Prawda Siatki o buncie w Zeti-
skiej kadrze, 7.11.19.

Prawda Siatki z Piotrem Gackiem - o ratowaniu klubu z Warszawy, klasie Kwolka
i magii Tilliego, 1.12.19.

Swigteczny wywiad z gwiazdg, czyli Wilfredo Leon w Prawdzie Siatki, 24.12.19.
Mistrz Europy nie zagra na 102 Aw Apeldoorn bojowy nastrdj przed Holandig, 8.01.20.
Elektrolity dla Bednaruka, czyli sensacja w PlusLidze. W LM wielki Zenit pokonany
przez JW!,19.01.20.

Petarda z Suwalk, czyli Prawda Siatki po wygranej Slepska nad Skrq Belchatéw, 9.02.20.
To juz jest koniec. PLS zakoriczyla rozgrywki siatkarskie w kraju, 25.03.20.

Michal Winiarski w Prawdzie Siatki - wedlug Was najlepszy siatkarz ostatnich 20 lat
w Polsce, 16.05.20.

Prawda Siatki o transferach inaczej, czyli filozofia - nie tylko Trefla Gdatisk - zarzq-
dzania klubem, 16.06.20.

Nie dajmy si¢ zarazie - Prawda Siatki po 4. kolejce i z prognozami na kolejne starcia
PlusLigi, 2.10.20.

Vital Heynen zwolniony z Perugii. Selekcjoner skoncentruje si¢ wylqcznie na igrzy-
skach olimpijskich, 16.04.21.

Prawda Siatki nie z barki, czyli VNL testem polskiej potegi, 25.05.21.

»Polsport - Michal Pol” - Michal Pol

Liga Mistrzéw rozlosowana! Modric przyémit Cristiano! Polsport VLOG #1,30.08.18.
Pigtek i Lewandowski atakiem na Portugali¢! Polsport #17,10.10.18.

Dlaczego Polska nie wygrata EURO 20122 Moje wspomnienia i filmy!, 1.12.18.
Kuba Blaszczykowski trenuje z Wislq! Trwa akcja ratowania klubu!, 9.01.19.
PIATEK moze gra¢ z Lewym! Narodziny druzyny! 6 wnioskéw!, 22.03.19.

RZEZ TRENEROW! Czy Henning Berg wréci do Legii?, 4.04.19.

Vlog z Brazylii! Jakiego pitkarza z przeszlosci bys wskrzesit? KONKURS, 11.04.19.
Kapitan ucieka z REALU do CHIN? Sergio Ramos i inni wielcy przegrani sezonu,
28.05.19.

KOMPROMITACJA LEGII! Remis na Gibraltarze trafia na liste hariby!, 12.07.19.
Whasnie wrécilem z kolacjiz RONALDO! Kilka anegdot o IL FENOMENO!, 12.09.19.
SONNY KITTEL CHCE GRAC DLA POLSKI! BIERZEMY GO DO KADRY?,
3.11.19.

BEZNADZIEJNA BARCELONA! LEWANDOWSKI Z KOLEJNYM REKOR-
DEM, BAYERN ROZBIE SCHALKE!, 25.01.20.

ELIMINACJE LM BEZ MISTRZA POLSKI? UEFA MA PERFIDNY PLAN!,
11.05.20.
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LEWANDOWSKI SRUBUJE KOLEJNY REKORD! PIATEK OKRADZIONY
Z GOLA!, 20.06.20.

8: 0! KOSMICZNY MECZ BAYERNU! LEWANDOWSKISTRZELA I SIE BAWI,
ABYEY AGENT POZYWA GO O 39 MLN ZE, 18.09.20.

INTER CZY AC MILAN? GDZIE BARDZIE] SIE PRZYDA MILIK?, 6.11.20.
POLSKA - HOLANDIA 1: 2, ALE BRZECZEK SIE OBRONIL!, 19.11.20.
PAULO SOUSA NOWYM TRENEREM KADRY! CZY BONIEK DOBRZE WY-
BRAE?,21.01.21.

POLSKA - ANDORA! KOGO SPRAWDZI PAULO SOUSA PRZED MECZEM
Z ANGLIA?,27.03.21.

MANCHESTER CITY ZEZEOMOWAE PSG! PEP GUARDIOLA W FINALE
LIGI MISTRZOW PO 10 LATACH!, 4.05.21.

,Tomasz Cwiqkala” — Tomasz Cwiqkala

REFORMA EKSTRAKLASY - MAJECKI WZOREM DLA INNYCH?, 10.12.18.
JAK PRZYGOTOWUJE SIE DO KOMENTOWANIA MECZOW?, 2.03.19.
DLACZEGO EKSTRAKLASA POWINNA KUPOWAC HISZPANOW?, 17.04.19.
KOGO WYBRAELEM DO JEDENASTKI ODKRYC LA LIGA?, 25.05.19.

LKS, POGON, HISZPANIE. KILKA SEOW O EKSTRAKLASIE, 23.07.19.
DLACZEGO BARCELONA WYRZUCIEA VICTORA VALDESA?, 9.10.19.
DLACZEGO KLUBY PILKARSKIE ZATRUDNIAJA YOUTUBEROW I DZIEN-
NIKARZY?, 16.11.19.

MIKEL ARTETA - TRENER, NA KTOREGO WSZYSCY CZEKALI, 28.12.19.
CZY ZIDANE JEST TRAKTOWANY NIESPRAWIEDLIWIE?, 15.02.20.

JAK ZOSTAC DZIENNIKARZEM SPORTOWYM?, 12.03.20.

JAKIM CUDEM ATHLETIC ODEOZYE TYLE PIENIEDZY?, 11.04.20.
ARTHUR VS PJANIC - BEAD BARCELONY?, 27.06.20.

ZASKAKUJACE POWOEANIA. JAK LUIS ENRIQUE ZMIENIA KADRE?,
21.08.20.

KADRA NA EURO 2020 - JAK POWINNA WYGLADAC?, 19.12.20.

CZY KOEMAN SPRAWDZA SIE W BARCELONIE?, 29.12.20.

KTORZY PIEKARZE LALIGA WKROTCE BEDA NA TOPIE?, 26.02.21.
DLACZEGO ATLETICO ODPADEO Z LIGI MISTRZOW?, 18.03.21.

CO OZNACZAEOBY ODEJSCIE HANSIEGO FLICKA ZBAYERNU?, 19.04.21.
O LUDZIACH, DZIEKI KTORYM FC BARCELONA MA PRZYSZEOSC, 3.05.21.
ZIDANE ODCHODZI - CO ZROBIE DOBRZE, A CO MOZNA POPRAWIC?,
27.05.21.

»Foot Truck” — Lukasz Wisniowski, Jakub Polkowski

DLACZEGO LUKASZ FABIANSKI COFNAL SIE W CZASIE?, 13.01.19.
CZEGO NIE WIECIE O NAJLEPSZYCH PIEKARZACH SWIATA?, 5.03.19.
BERGKAMP, MERTENS, INSIGNE CZYLI KLIKA MILIKA, 19.03.19.

CZY KRYSTIAN BIELIK JEST SPOKO GOSCIEM?, 21.06.19.
LESNODORSKI: ALKOHOL JEST CZESCIA TE] KULTURY, 20.07.19.
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ZURKOWSKI NA TRENINGI JEZDZI Z BOATENGIEM, 15.08.19.

JEDYNY PIEKARZ, KTORY ODMOWIE MOURINHO, 3.10.19.

STEPINSKI SZCZERZE O PIATKU, WARIACIKACH I RASIZMIE, 25.10.19.
MACZYNSKIPIERWSZYRAZ SZCZERZE O NAWALCE, WISLEIKIBICACH,
16.12.19.

KIEDRZYNEK: MOZE Z PESZKINEM OTWORZYMY ,BEER TRUCKA”?,
21.02.20.

KTO OKIWAE RZEZNICZAKA?,22.03.20.

ADAM BUKSA - PILKARZ, KTORY WYGRAE OLIMPIADE, 28.04.20.
ZOBACZ JAK RYBUS WKRECA ZEWEAKA, 11.05.20.

CZY KAROL LINETIY JEST UZALEZNIONY OD GIER?, 31.07.20.

KUBA BEASZCZYKOWSKI SZCZERZE O WISLE, 6.08.20.

CZY LUKASZ FABIANSKI JEST BOOMEREM?, 13.11.20.

DLACZEGO BRZECZEK ZOSTAL ZWOLNIONY?,20.01.21.

TRAEKA: MUSIALEM ZMIENIC SWOJE PODEJSCIE DO MEODYCH, 23.02.21.
KEDZIORA: PIERWSZY RAZ NIE POJECHALEM NA KADRE, 3.04.21.
CZEOWIEK, KTORY ZNA WSZYSTKIE TAJEMNICE PIEKARZY, 18.05.21.
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JEZYKOZNAWSTWO | DYSKURS MEDIALNY

Ksiazke czyta sie z przyjemnos$cia poznawcza. Stanowi niezwykle spéjne, dopraco-
wane studium dialogowosci w wideoblogach sportowych. Cechuja ja: precyzja ana-
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