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TURYSTYKA - UROBOROS CZY FENIKS?
RELACJA Z DYSKUSJI

Dos¢ enigmatyczny tytul 15. tomu monografii Warsztaty z Geografii Turyzmu:
Turystyka — to znaczy co? Uroboros czy Feniks? nawiazuje do pytania posta-
wionego uczestnikom jubileuszowej konferencji naukowej Seminarium
Terenowe ,Warsztaty z geografii turyzmu”, ktérej XL edycja odbyta sie
w Spale w dniach 26-28 wrzesnia 2024 r. Uczestnicy konferencji poza wy-
gloszeniem licznych interesujacych referatow zywo dyskutowali nad tym
zagadnieniem, a niektore z ich wypowiedzi zostaty zaprezentowane ponizej.
Artykuty zamieszczone w niniejszym tomie, odnoszace si¢ do konkretnych
studiow przypadkoéw, rowniez sa proba odpowiedzi na tytutowe pytanie.

Na uwagg zastuguje fakt, Ze poruszony w temacie watek starozytnego
symbolu uroborosa jako metafory zwiazanej w turystyka byl juz przed-
miotem rozwazan na tamach naszej monografii —t. 5 z 2014 r. pt. Przesztos¢,
terazniejszos¢ i przysztosé turystyki (Krakowiak i Latosiniska, 2014). Szczuka
i Wlodarczyk (2014), autorzy artykutu , Turystyka i kultura w Kazimierzu
Dolnym”, analizowali ten paradoks turystyki, ktora z jednej strony przy-
czynia si¢ do rozwoju gospodarczego i wzrostu zatrudnienia w miescie,
a z drugiej prowadzi do obnizenia jakosci zycia jego mieszkancéw z po-
wodu nadmiernego hatasu, zatloczenia, a takze ograniczenl w poruszaniu
sie. Jednakze pomimo wspomnianych trudnosci lokalna spotecznosé
dostrzega pozytywne aspekty rozwoju turystyki, ale pod warunkiem
wdrozenia rozwigzan uwzgledniajacych zaréwno potrzeby gosci, jak
i statych mieszkancow (Tucki i Soszynski, 2013).

Zauwazalne konsekwencje rozwoju turystyki nie moga by¢ zatem odbie-
rane jednoznacznie, szczegolnie zwazywszy na rézne grupy interesariu-
szy (Makowska-Iskierka, 2024; Makowska-Iskierka i Wojciechowska, 2024).
Pozostaje zatem pytanie, czy faktycznie turystyka moze metaforycznie
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by¢ rozumiana jako uroboros, ktéry pozera swdj ogon. A moze raczej jest
niczym mityczny Feniks i odradza si¢ zawsze po réznych trudnosciach,
jak chocby po pandemii COVID-19. Innym przyktadem moze by¢ turysty-
ka w Chorwacji po zakonczeniu wojny w Jugostawii — w latach 90. XX w.
Chorwacja musiata odbudowac swoja gospodarke, w tym sektor tury-
styczny, a dzieki pigknym wybrzezom, zabytkom i przyjaznej atmosferze
szybko stata si¢ jednym z najpopularniejszych obszarow turystycznych
w Europie.

Rysunek 1. Feniks i uroboros
Zrédto: Alex ,Kneebee” Bielak, 2025

Nalezy jednak zacza¢ od wyjasnienia tych dwdch przeciwstawnych
poje¢, ktdre wykorzystano w tytule. Mityczne symbole zaréwno uro-
borosa, jak i Feniksa niosa glebokie znaczenia (rysunek 1). Wedtug
Stownika jezyka polskiego (PWN, b.r.f) uroboros (nazywany takze urobo-
rem i ourobourosem) to waz pozerajacy wlasny ogon, bedacy symbolem
m.in. wiecznosci, nieustannej przemiany i odradzania si¢. Waz zawdzie-
cza swoja nazwe polaczeniu dwoch starogreckich stow: ura (‘ogon’)
oraz bora (‘jedzenie’) (Redakcja Promnice.pl, b.r.). W religii starozytnego



Turystyka — uroboros czy Feniks? Relacja z dyskusji 11

Egiptu uroboros to byt m.in. ,magiczny pierscien w ksztalcie weza chwy-
tajacego koniec wiasnego ogona” (po staroegipsku uroboros oznaczat
‘pozerajacy ogon’, PWN, b.r.e). Okragla forma weza z ogonem w pysku
lub zjadajacego wlasny ogon symbolizuje cykliczno$¢, wieczny powrot
i nieskonczonos¢, sugeruje ponadczasowy powtarzajacy si¢ proces lub
niesSmiertelnos$¢ (Oxford University Press, b.r.). Uroboros najczesciej
przywotywany jest jako symbol nieprzerwanego cyklu zycia, Smierci
i odrodzenia, trwalego potaczenia skrajnych przeciwienstw — konica,
ktory jednoczes$nie oznacza nowy poczatek. Dla wielu jest tez wyrazem
nierozerwalnego zwigzku wymiaru duchowego z fizycznym uniwersum
(Redakcja Promnice.pl, b.r.).

Drugim z analizowanych symboli, przyjetych w dyskusji za metafore
turystyki, jest posta¢ Feniksa, czyli mitycznego ptaka odradzajacego
si¢ z popiotdw, oznaczajacego odrodzenie, odnowe i nieSmiertelnosc.
Wedtug Stownika etymologicznego (b.r.b) samo stowo taciniskie phoenix
(z grec. phoiniks) ttumaczy sie jako ‘purpura’. Stownik jezyka polskiego
pod red. Doroszewskiego (PWN, b.r.c) podaje, ze Feniks w mitologii
staroegipskiej to legendarny ptak, ktéry co pewien czas ulega samo-
spaleniu w swoim gniezdzie, a nastepnie odradza si¢ z wlasnych po-
piotéw, stajac sie jeszcze pigkniejszym niz przedtem'. Uznawany jest
za symbol stonica, ale przede wszystkim odrodzenia i nieSmiertelnosci,
co ma glebokie znaczenie w réznych religiach, np. w chrzescijanistwie
czesto jest interpretowany jako metafora zmartwychwstania Chrystusa
i odrodzenia duchowego. Feniks jest jednym z najbardziej uniwersal-
nych i inspirujacych symboli, przekraczajacym granice kultur i religii,
poniewaz przypomina o sile przetrwania i potedze zycia (Mytnik, 2024).
To takze metafora odnowy, nieustajacej przemiany i niekoniczacej sie
mozliwosci transformacji — moéwimy: odrodzic si¢ lub powsta¢ niczym
Feniks z popiotéw (PWN, b.r.d).

W kontekscie turystyki mozna argumentowac, ze jest ona jak Feniks,
poniewaz branza turystyczna czesto odradza sie po kryzysach, takze
niespodziewanych zdarzeniach (nazywanych niekiedy czarnymi tabe-
dziami), takich jak katastrofy naturalne czy pandemie, zyskujac nowa site
oraz energie. Mozna jednak dostrzec w niej réwniez uroborosa, poniewaz
turystyka ma cykliczny charakter, z sezonami turystycznymi powtarza-
jacymi sie co roku.

! Wedlug mitologii Feniks zyl przez kilkaset lat, po czym, gdy czul zbliZajacy sie kres,
budowat gniazdo z pachnacych ziéti gatezi. Nastepnie siadat w nim i pozwalat, by stonce
zapalito jego pidra. Ptak spalat si¢ catkowicie, zamieniajac sie w popiét. Z tego popiotu
odradzat si¢ nowy, mlody Feniks (,,Symbol Feniksa w mitologiach”, 2024).
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Reprezentujacy Uniwersytet Lodzki dr hab. Bogdan Wtodarczyk,
prof. UL, kierownik naukowy konferencji ,Warsztaty z geografii tury-
zmu” w 2024 r,, rozpoczynajac dyskusje uczestnikdw, postawil pytanie
w kontekscie turystyki, czym ona jest wedtug nich: uroborosem czy/
albo/i Feniksem, albo moze jednym i drugim, zmieniajac si¢ zaleznie od
okolicznosci (rysunek 2). Zdania 0sob zabierajacych glos, ktére zostaty
przytoczone w dalszej czesci relacji, byly podzielone.

Rysunek 2. Prof. Bogdan Wlodarczyk na konferencji prezentuje jej temat
Zrédto: M. Makowska-Iskierka, 27 wrzeénia 2024 r.

Jako pierwsza wypowiedziala sie przedstawicielka Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie — dr hab. Grazyna Furgata-
-Selezniow, prof. UWM, ktéra odniosta te symbole do form turystyki.
Stwierdzita, Ze uroborosem mozna nazwac turystyke przyrodnicza, zas
do Feniksa mozna przyréwnac turystyke miejska. Prof. dr hab. Jolanta
Jakébezyk-Gryszkiewicz z UL zauwazyta, ze turystyka ma swoje dobre
i zle strony, tak jak i samo podrézowanie oraz zwigzany z tym slad
weglowy. Teze te rozwingla reprezentujaca Uniwersytet Szczecinski
dr hab. Beata Meyer, prof. US, w ktdrej opinii negatywne konteksty do-
tyczace rozwoju turystyki przewazaja nad pozytywnymi. Uzasadnila
to, podajac przykltady niszczenia zabytkow, protestow mieszkancow
obszaréw odwiedzanych, a takze negatywny wplyw na samych tu-
rystow (jak chocby dtugie oczekiwanie w kolejce na szlaku gorskim).
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Indywidualna korzys$¢ dla turysty powinna jej zdaniem przynosi¢ sa-
tysfakcje, a nadal — poza prestizem — daje nieduzo pozytkéw, mniej
niz skutkow negatywnych. Konieczne sq zmiany i odwrocenie trendu
wyjezdzania tam, gdzie wszyscy podrézuja, i ,bywania”, bo inni tak
robia. Wiekszo$¢ turystéw zalicza atrakcje w krotkim czasie, nie majac
czasu na pelne doswiadczenie podrozy. Nalezy edukowad, jak wyjez-
dzac rozsadnie, oraz ze warto rowniez poznawac to, co bliskie. Trzeba
zaczac od siebie — moze wystarczy spacer po okolicy zamieszkania?

Prof. Wlodarczyk przypomniat turystyczne koncepcje: 3S (ang. sun,
sand, sea — ‘stonice, piasek, morze”) i 3E (ang. entertainment, excitement, edu-
cation —‘rozrywka, ekscytacja, edukacja’), promowane na przetomie lat 80.
190. XX w., oraz teorig cyklu zycia produktu turystycznego, wskazujac, ze
wedtug tego ostatniego modelu powinni$my teraz wszyscy by¢ u szczy-
tu i wszystko wiedzie¢, tj. znac¢ i doswiadczac na wlasciwym poziomie.
Tymczasem turystyka masowa nadal ma si¢ dobrze, bo ,skoro typowy
Kowalski tak ma, to ja tez chcg”. Tylko czy powinienem?

Do potrzeby edukacji w zakresie turystyki nawiazata tez prof. Jakob-
czyk-Gryszkiewicz, ktora wskazala, ze to szkoty powinny sie¢ tym zajmo-
wad zamiast promowac ,,czesto nieprzemyslane” wyjazdy dzieci. Zasu-
gerowata koniecznos¢ znalezienia i wywazenia zlotego $rodka, bo jesli
przestaniemy wyjezdza¢, to wiele podmiotow na tym straci. Zgodzila
sie z tym prof. Meyer, zaznaczajac, ze nie chodzi o to, by nie podrézowac,
ale aby nie mysle¢ jedynie o zysku, jak to ma miejsce np. w przypadku
nowych wielkich hoteli. Przedmdwczyni przypomniala o dziataniach
rzadu i zachetach dla turystéw, aby ci odwiedzali Sudety, gdzie nie do-
tarta powodz — bo przeciez brak turystyki to brak miejsc pracy, co jest
szczegOlnie niewskazane dla terenéw ogarnietych katastrofa.

Na inng kwestie zwrdcil uwage mgr Pawetl Sowa z Uniwersytetu
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, ktory jako pilot wycieczek do Wtoch,
bedac tam podczas majowki, zaobserwowat, Ze ok. 10% turystow genero-
walo problemy, odreagowujac negatywnie swoje emocje. Byt przerazony
takimi postawami, ze podrozni zamiast korzystac z wyjazdow i zachwy-
cac¢ si¢ odwiedzanymi obiektami zachowuja sie¢ czesto skandalicznie.
Nawiazujac do tej wypowiedzi, mgr Dagmara Séjka z UL pod rozwage
poddata pytanie: czy jest to zwigzane z kulturg turystyczna czy osobista,
na co prof. Wlodarczyk odpowiedzial, Ze im dalej od miejsca zamiesz-
kania, tym fatwiej podréznym puszczaja hamulce. Z kolei zdaniem
mgr Joanny Paprzyckiej z UL turysci sa jak uroboros — nie sq w stanie
sprostac turystyce. Rdbwniez przewodnicy ,moga zjada¢ swdj ogon”, bo
ile mozna wymyslac oryginalne sposoby pracy.
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Zdaniem prof. Meyer rozwdj to nie tylko wzrost — coraz wigcej i wyzej.
Robienie ,, nowych turystyk”, czy tez ich wartosciowanie, nie jest tym, o co
chodzi w podrézowaniu, wazne jest to, co chcemy zrealizowac podczas
wyjazdu. Pojawiaja sig juz trendy ukrywania pewnych miejsc, np. poprzez
niepodpisywanie publikowanych fotografii lub niedodawanie lokalizacji
ich wykonania. Tylko zdeterminowani znajda te destynacje i tam pojada,
a wiec nie bedzie tam az tak wielu odwiedzajacych. Przed erag mediow
spotecznosciowych w sam wyjazd trzeba byto wlozy¢ wiekszy wysitek
niz teraz. Wspodtczesne zachowania, polegajace na pokazywaniu wszyst-
kiego na Instagramie, ,,a turystyka daje fadne zdjecia...”, prof. Wlodarczyk
nazwat ekshibicjonizmem. Dodal, Ze jestesmy nieco cofnieci w rozwoju
spoteczno-gospodarczym, na dorobku, dlatego bywamy tapczywymi
konsumentami. Chcemy zapewnic¢ swoim dzieciom wiecej wyjazdow
ilepszy komfort zycia niz sami mielismy:.

Dr Anna Kolasinska z Uniwersytetu im. Komisji Edukacji Narodowej
w Krakowie przytoczyla dane z artykutu naukowego o tym, ile mtodzi
ludzie potrzebuja pieniedzy na urlop. Otdz osoby bez zobowiazan ro-
dzinnych jezdza co dwa miesiace, gléwnie za granice i na to odktadaja
$rodki. Jest to staly element ich stylu Zzycia — dodata prof. Meyer. Z kolei
dr Agnieszka Sawiniska z US stwierdzila, ze dzieci i mlodziez juz sq zme-
czeni tymi wyjazdami, chcg by¢ z réwiesnikami. Natomiast dr Marzena
Makowska-Iskierka z UL zauwazyta, iZ nowe pokolenia wolg spedzac czas
same ze soba, w swoim domu. Na kwesti¢ zmian pokoleniowych i duza
delikatnosc¢ tzw. zetek i $niezynek (z ang. snowflakes — ‘platki $niegu’) zwro-
cita uwage prof. Meyer, upatrujaca w podejsciu do podrézowania tych
mlodych 0séb mozliwos¢ znikniecia najwiekszych problemoéw turystyki.

Kwestie dotyczaca aktualnego ruchu turystycznego i zmian jego
kierunkow ku pdéinocy w zwiazku ze zmianami klimatu i podnosze-
niem sie temperatury, m.in. w basenie Morza Srédziemnego, podniosta
mgr Matgorzata Szymiczek z Uniwersytetu Slaskiego. Ttumaczyta tym,
dlaczego tak wielu Arabéw odwiedza Zakopane, a zwlaszcza pozostaje
na Krupowkach. Jest to wynikiem takze dobrej dostepnosci komunika-
cyjnej — dziennie szes¢ lotéw z Arabii Saudyjskiej do Krakowa. Polske
odwiedza tez coraz wiecej Czechéw (ok. 400 tys., a Chorwacje 700 tys.),
gléwnie dzieki polaczeniom kolejowym na trasie Praga—Gdansk. Daje
to nowe perspektywy rozwoju turystyki.

Wracajac do watku gléwnego, dr Mariusz Miedzinski z Uniwersytetu
Pomorskiego, poréwnat cykl rozwoju Kotobrzegu do faz przemiany mi-
tycznego Feniksa, ktorym turystyka byta zawsze, cho¢ przerywana upad-
kami zwigzanymi z wojnami. Poczatki funkcji uzdrowiskowych miasta
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powiazat z pierwszym kuracjuszem - skazanym w Poznaniu, a zamknie-
tym w twierdzy kotobrzeskiej — ktory zazyczyl sobie kapieli w morzu.

W opinii prof. Wlodarczyka turystyka jest raczej jak uroboros, bo ,,zjada”
siebie, tj. szkodzi sama sobie niezaleznie od czynnikéw zewnetrznych,
moze prowadzi¢ do dysfunkcji, co opisuje przykladowo tzw. syndrom we-
necki. Reprezentujacy Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu dr hab. Jacek
Potocki, prof. UEW, stwierdzit, ze wiele miejsc (takze na polskim wybrzezu)
wyglada niemal tak samo, jakby byly prowadzone przez jednego wtascicie-
la i az odechciewa si¢ je odwiedzac. Z kolei dr hab. Stawoj Tanas, prof. UL,
zauwazyl podobienstwo tych miejsc do efektu zyskéw finansowych (gtow-
nie inwestoréw). Poniewaz nie da si¢ walczy¢ z popytem i podaza, tury-
styka masowa bedzie nadal funkcjonowala, ale rowniez ta indywidualna.
Trzebajednak rozmawiac o tym, jak kreowac turystyke, a nie na nig jedynie
narzekac, nalezy szukac rozwigzan, a nie tylko zrodet probleméw. Wedtug
dr Justyny Mokras-Grabowskiej z UL lepiej zatem jecha¢ na ROD (rodzinny
ogrod dziatkowy) niz na Rodos. Dodata tez, ze na szczescie £.6dZ jest niczym
Feniks i mamy w mie$cie s$wietna okazje, by obserwowag, jak turystyka
zmienia miasto, moze by¢ ono dobrym studium przypadku do obserwacji.
Dr Kolasiniska natomiast uznata Zakopane za przykiad turystycznego uro-
borosa, poniewaz mozna tam zagina¢ w réznorodnosci oferowanych atrakgji,
w tym bardzo wielu zupelnie niezwiazanych z lokalnymi tradycjami, jak:
papugarnie, dinozaury, domek do gory nogami. Na szczescie podejmowa-
ne sa akcje majace na celu ochrone tego, co najwazniejsze. Ilustruje to jej
zdaniem akcja ,Hokus krokus”, realizowana przez Lokalng Organizacje
Turystyczng Gminy Koscielisko i wolontariuszy w ramach projektu nowator-
skiego podejscia do turystyki i ekologii, polegajaca na wskazywaniu miejsc,
gdzie mozna robic¢ pigkne zdjecia, nie niszczac przy tym najcenniejszych
przyrodniczo terenow?.

Watek ksztalceniowy rozwineta przedstawicielka Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej w Lublinie — dr hab. Ewa Skowronek, prof. UMCS, za-
uwazajac, ze mowi sie gtéwnie o skutkach turystyki, a ich przyczyna jest
brak wiasciwej edukacji. Zastanawiata sig, czy nie jest na to juz za pozno,
ale ostatecznie stwierdzita, Ze trzeba co$ zrobi¢, by zareagowac i dazy<¢ do
zrownowazenia wspolczesnej turystyki. To wymaga zmian i zalezy od

2 ,Nie czarujmy sie, krokusy same sie nie ochronia. Fenomen kwitnienia krokuséw
stanowi jeden z wiosennych symboli Gminy Koscielisko. To zjawisko przyrodnicze
przyciaga z roku na rok coraz wigksze rzesze mitosnikéw natury i pieknych widokow.
[...] Zalezy nam bowiem na ochronie samych krokuséw, propagowaniu swiadomej tu-
rystyki, edukacji, lezy tez nam na sercu komfort odwiedzajacych” (Lokalna Organizacja
Turystyczna Gminy Koscielisko; Centrum Informacji Turystycznej, b.r.).
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naszej swiadomosci, a ta z kolei od wyksztaltcenia. Katarzyna Piatnica (lic.)
z Uniwersytetu WSB Merito w Poznaniu przyznata z zalem, ze dzisiaj
nauczyciele czgsto umywaja rece i nie przygotowuja odpowiednio swoich
uczniéw do podrdzy. Wspomniata z wdzigecznoscia swojego nauczyciela,
ktéry przed wyjazdem na obdz nauczyt ja ,,obstugi gor”. Nawiazujac do
tej wypowiedzi, mgr Dagmara Sdjka poddata pod rozwage temat, na ile
winny czy odpowiedzialny jest nauczyciel, a na ile rodzic. Zauwazyta
roszczeniowos¢ mlodego pokolenia i brak szacunku dla nauczycieli, ktorzy
juz nie sa postrzegani jako autorytety. Podobna opini¢ wyrazit dr Mateusz
Rozmiarek z Akademii Wychowania Fizycznego w Poznaniu, Ze patostreamy
ciesza si¢ dzisiaj wigeksza popularno$cia niz wartosciowe tresci, zastana-
wiajac sie, jakie narzedzia w tym kontekscie beda skuteczne w obecnej
edukacji. Zadal pytanie, co wola mtodzi: czy turystyke zréwnowazona,
czy raczej niezrownowazona. Jego zdaniem to drugie bardziej by ich za-
interesowalo i zachecito do podrézowania, bo to, co zakazane, kusi i lepiej
smakuje. Z kolei dr Aleksandra Mroczek-Zulicka z UL zapytata, na ile
dydaktyka petni funkcje wychowujaca. Zasugerowata, by uswiadamianie
mlodego pokolenia oprzec na pokazywaniu przestrzeni mniej oczywistych
w zasoby i nie tak popularnych wsérod turystow, by te najcenniejsze dobra
chroni¢ przed turystyka masowa. Mozna to robi¢ przykladowo podczas
¢wiczen terenowych. Zasugerowata rowniez, zeby zorganizowac warsztat
dydaktyczny i wspolnie zastanowic sie, co i jak zrobi¢, by rozwigza¢ do-
strzegane, sygnalizowane problemy. Do dziatania i edukowania zachecat
tez prof. Tanas — aby nie jedynie komentowac i negowac, zwlaszcza mtodych,
ale namawiac do wspolpracy samorzady i inne podmioty, by wiedzieli, jak
wlasciwie organizowac przestrzen i turystyke. Poddal pod rozwage, czy
to dobrze, ze specjalisci od turystyki — dyskutanci na nia narzekaja, skoro
maja podstawy i wiedze, jak ja wlasciwie realizowad. Zaapelowat, zeby
ksztalci¢ wlasciwie, uwzgledniajac rozne elementy turystyki i kwestie ryn-
kowe, bo dobre kadry sa i beda potrzebne do obstugi ruchu turystycznego.
Jako nauczyciele akademiccy mamy wiekszy wptyw na studentéw niz na
decydentéw i samorzady, zatem, czy jesteSmy w stanie si¢ przebic? Warto
kreowac odpowiednie postawy spoteczne, jak inicjatywy Polskiego Towa-
rzystwa Turystyczno-Krajoznawczego, bo pomimo jego szczytnej misji nie
funkcjonuja juz dzisiaj w szkotach kota nalezace do tej organizaciji.

W odpowiedzi prof. Skowronek stwierdzila, ze kazdy najlepiej zna swo-
je podworko, dlatego powinien je pilnowac i chronié. Zasugerowata, by
zanim zaczniemy planowac zmieniac¢ swiat, zaczac od siebie i lokalnych re-
aliow. I to si¢ juz dzieje w niektorych miejscach, gdzie nie chca przyjmowac
wielu nowych turystéw (nazywanych stonkami), wiec nie rozbudowuje
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sie¢ tam bazy noclegowej, chronigc walory turystyczne. Trzeba miec¢ $wia-
domos¢ ulotnosci zyskdw z turystyki i mysle¢ perspektywicznie. W opinii
mgr Sojki turystyka masowa jest uroborosem, a zrownowazona jest jak
Feniks, zas cata turystyka przemyslem — powodem do rozwoju, ale tez
przynoszacym szkody, ktore trzeba minimalizowac, bo nie da sig ich unik-
nac. Takie rozwigzanie w stosunku do nawatu turystow z potudniowej
Europy zastosowata w 2024 r. Norwegia, zatrzymujac swoja strategie roz-
woju i promogji turystyki. Zdaniem prof. Meyer sg granice srodowiskowe
i spoteczne, ktére stawiaja opor, co moze sprawi¢, ze turystyka wroci do
elitarnosci i ekskluzywnosci. Mozna to rowniez uregulowac ceng, by
broni¢ si¢ przed naptywem turystyki masowej. Wazne jest pytanie, gdzie
panstwa i regiony chca si¢ znalez¢ i co osiggnac.

Podsumowujac dyskusje, prof. Wlodarczyk powiedzial, ze chyba tyle
samo argumentow wypowiedziano o turystyce jako o uroborosie, ile o tu-
rystyce jako o Feniksie, a przyjete stanowisko zalezy od punktu widzenia.
Na wspominane przez niektorych rozmdéwcoéw narzekania stwierdzit,
ze wynika to zapewne z troski o turystyke, a nie z negatywnego nasta-
wienia do niej. Trzeba jednak postawi¢ diagnoze, by zacza¢ dziata¢, do
czego zachecat.

Warto wspomnie¢, ze jedna z 0sOb bioracych udziat w dyskusji na
koniec stwierdzita, ze moze turystyka jest jednak jak warszawski Bazyli-
szek, odnoszac si¢ do symboliki jeszcze innego legendarnego stworzenia.
W utworze Artura Oppmana (Or-Ota) (1987) ten tytutowy przerazajacy
pierzasty stwor z kogucia gtowa, jaskrawo Swiecacymi i wylupiastymi
oczami oraz ogonem weza, przypominajacy po czesci koguta, weza, jasz-
czurke lub indyka, strzegl ukrytych w podziemiach skarbow, a intruzéw
zabijal wzrokiem?®. Potwor zostat unicestwiony podstepem — spogladajac
w zwierciadlo pokonat sam siebie wiasnym jadowitym wzrokiem. W prze-
nosni bazyliszkiem nazywa si¢ czlowieka podstepnego, ztosliwego (PWN,
b.r.a), ktérego wzrok ma wyrazac niecheé, a nawet wrogosé¢ (PWN, b.r.g).
Bazyliszek, jako symbol czegos zlowieszczego lub groznego oraz perso-
nifikacja zagrozenia i zta, ktore czyha na ludzi, przypomina o jego sile
i konieczno$ci walki z nim. Jednoczesnie daje nadzieje na triumf dobra
i lepsza przyszios¢. Wzrok bazyliszka natomiast moze by¢ metafora dla

Byt to niby kogut, niby waz. Glowe miat kogucia z ogromnym purpurowym
grzebieniem w ksztatcie korony, szyje dtuga i cienka, wezowa, kadtub pekaty, nastroszo-
nymi czarnymi pidrami pokryty, i nogi kosmate, wysokie, zakonczone tapami o ostrych
olbrzymich pazurach. Ale najstraszniejsze byty oczy potwora: wylupiaste, okragte, do
sowich slepiéw podobne, jarzace sie to czerwono, to zétto. [...] Na kogo spojrzy — wzro-
kiem zabije!” (Oppman, b.r., akapit 58-63).
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destrukcyjnej sity, mogacej zniszczy¢ nasze marzenia i zycie. Pokonanie
tego stwora wymaga zatem bohaterstwa, odwagi, madrosci, determi-
nacji, a takze sprytu. Podejmujacy sie tego zadania musza stawic czota
swoim najwiekszym lekom i przeciwnosciom. Przezwyciezenie potwora
natomiast symbolizuje triumf dobra nad zlem, daje nadziej¢ na lepsza
przysztos¢ (Redakcja, 2023), pokazuje tez, jak czasami nawet najwigeksze
zagrozenie moze by¢ pokonane przez prostote i pomystowos¢. Chodzi
bowiem nie tylko o walke, ale takZe o wykorzystanie wlasnej inteligencji,
aby znalez¢ rozwiazanie problemu (Redakcja, 2023).

Jesli turystyka moze by¢ metaforycznie bazyliszkiem, to w kontekscie
spolecznym i ekologicznym. Zapewne fascynuje i przyciaga, ale potrafi
tez przerazac¢. Moze zabija¢ lub prowadzi¢ do zniszczenia, np. nadmier-
nie obleganych przez odwiedzajacych miejsc i obiektow, czy zamieniac
dziedzictwo kulturowe w produkty na sprzedaz. Jej Smierciono$ny urok
mozna powigza¢ m.in. z uzaleznieniem wielu krajéow od turystyki. To

,potwor” trudny do pokonania, bo jest waznym dzialem gospodarki, ciez-

ko ja zatrzymac lub ograniczy¢ bez protestow lokalnych spotecznosci czy
strat ekonomicznych (rozwdj infrastruktury turystycznej ma zazwyczaj
nieodwracalne skutki). Jak zatem ,,zabi¢” turystycznego bazyliszka? Spo-
sobem powinny by¢ m.in.: refleksja i odpowiedzialno$¢, edukacja turystow
i mieszkancow, a zréwnowazona turystyka moze by¢ lustrem, ktdre po-
zwala spojrzeé krytycznie i wlasciwie zareagowac na zachodzace zmiany.
Turystyka nie musi by¢ przeciez potworem — moze wspiera¢ np. ochrone
przyrody i kultury, jesli jest przemyslana i dobrze zarzadzana.

Na koniec, korzystajac z okazji, pragne jeszcze raz podziekowac wszyst-
kim dyskutantom za ciekawa wymiane zdan podczas konferencji. Czy-
telnikow zas zachecam do lektury t. 15 Warsztatow z Geografii Turyzmu
i refleksji nad tym, czym jest turystyka, czy blizsza jest im metafora
uroborosa, Feniksa, czy raczej bazyliszka?
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TURYSTYKA -UROBOROS CZY FENIKS?
RELACJA Z DYSKUSJI

Abstrakt: Artykul wyjasnia znaczenie tytulowych symboli uroborosa i Feniksa oraz
prezentuje wypowiedzi uczestnikéw dyskusji na temat ,Turystyka — uroboros czy
Feniks?”. Polemika ta zostala podjeta podczas jubileuszowej konferencji naukowej
XL Seminarium Terenowe ,Warsztaty z geografii turyzmu”, ktéra odbyta sie w Spale
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w dniach 2628 wrzesnia 2024 r. Dysputanci niejednoznacznie okreélili, jak nalezy
rozumie¢ wspolczesna turystyke, przedstawiajac fakty, konkretne przyktady, swoje
doswiadczenia i poglady oraz ich uzasadnienia.

Stowa kluczowe: turystyka, uroboros, Feniks

TOURISM -UROBOROS OR PHOENIX?
REPORT FROM THE DISCUSSION

Abstract: The article explains the significance of the titular symbols of the uroboros
and the Phoenix and presents statements from participants in the discussion “Tour-
ism —uroboros or Phoenix?”. This debate was held during the jubilee academic conference
XL Seminarium Terenowe , Warsztaty z geografii turyzmu”, which took place in Spata from
September 26 to 28, 2024. The debaters offered various definitions of how contemporary
tourism should be understood, presenting facts, specific examples, personal experiences,
and viewpoints, as well as their justifications.

Keywords: tourism, uroboros, Phoenix
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