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Recenzja rozprawy doktorskiej mgr.Kacpra Krzeczewskiego pt.
Jezykowe kreowanie wizerunku kandydatéw a koncepcja framingu.
Kampania prezydencka 2020 w Polsce w “Wiadomosciach” i “Faktach”

Ta wnikliwa rozprawa, napisana pod kierunkiem prof.dr hab.Grazyny
Habrajskiej, jest przejrzyscie skonstruowana. Sktada sie ze wstepu,
siedmiu rozdziatéw , zakonczenia i bibliografii. Majg one charakter
teoretyczny /retoryka, framing, kreowanie wizerunku, serwisy telewizyjne
TVP 1i TVN/, metodologiczny, najbardziej rozbudowany rozdziat
analityczny i podsumowujgcy. Analizie jezykowej i ramowej poddane
zostaty 32 newsy w telewizji publicznej i komercyjnej, w 110 serwisach
informacyjnych. Podjete zadanie wymagato ujecia interdyscyplinarnego:
przede wszystkim jezykoznawczego /analiza retoryczno-
erystyczna/,medioznawczego i politologicznego. Retorycznosc jesttuw
petni uzasadniona , wptywa bowiem na opinie i przekonania, ma
oddziatywanie perswazyjne. Dobdr serwisow jest stuszny i trafny .
Akceptuje zamyst metodologiczny i cele rozprawy.

We wstepie Autor rozprawy wskazat siedem hipotez badawczych, ktore
nastepnie weryfikowat. Na tym etapie mozna byto ograniczyc sig do
wskazania hipotez, nie za$ podawad wnioski. Mgr K.Krzeczewski wyrdznit
trzy etapy kampanii, a w ich obrebie-trzy kategorie newséw. Nadawcami
byli zardwno dziennikarze, jak i startujgcy w wyborach kandydaci
/autokreacje/. Materiat badawczy Doktorant poddat analizie retoryczno-
erystycznej, wskazujac na najczesciej stosowane srodki jezykowe oraz
odmiany argumentow.



W rozdziale 1. wnikliwie przedstawia dzieje retoryki i jej gtdwnych
reprezentantow, Stusznie zauwaza agonistycznosc i teleologicznosc¢
retoryki. Niezbyt precyzyjnie natomiast /s.20/ Doktorant okreslit réznice
miedzy retoryka, poetyka i stylistyka, poniewaz proces wyodrebniania sie
teorii stylu przypadt na ll potowe XIX w., a autonomiczny rozwdj stylistyki-
na przetom XIX i XX w. /zabrakto wsréd wymienionych badaczy
W.Wackernagla, autora Poetik, Rhetorik und Stilistik/.

W rozdziale tym znajdujemy sporo wyliczen i definicji, ale-co
najwazniejsze- uzasadnienie i kryteria wybranych do analizy srodkow
retorycznych i erystycznych. Nalezy podkresli¢, ze Doktorant dobrze sie
orientuje w tym “ogrodzie nieplewionym?.

Koncepcji framingu jako strategii konstruowania i przetwarzania
dyskursu informacyjnego mgr K.Krzeczewski poswiecit rozdziat 2. Zna
polskie i zagraniczne badania z zakresu tej techniki komunikacyjnej.
Dotychczasowe dopetniajace sie i przywotane koncepcje /m.in.
E.Goffmana, G.lakoffai M.Minsky " ego /nie byty przystosowane do badania
jezykaw mediach i tu Autor znalazt luke badawczg/koncepcja ramowania
w medioznawstwie/, ktorg nastepnie rozwinat. Przeprowadzit analize
ramowa newsow i zbadat wnetrza ramy /frame interior analysis/. Sposréd
znanych z literatury przedmiotu iwykorzystanych w rozprawie ram wskazat
na najczestsza -rame konfliktu. Odnalazt tez inne ramy rodzajowe i
przypadki nieramowe. Przywotat rowniez teorie agenda-setting.

Kreowaniu wizerunku politycznego poswiecony bytrozdziat 3. Doktorant
probowat udowodni¢, w jaki sposdb zréznicowane przekazy medialne
wptywaty na odbiorcow/elektorat/. Miaty w tym udziat réwniez afekty.
Wiedza retoryczna, a w szczegdlnosci retoryka afektywna dawata
mozliwos¢ pogtebienia sfery emocjonalnej oddziatywania, wzbudzania
uczuc. Afekty /np.gniew, nienawisé, oburzenie, rywalizacja/byty tez
przydatne w przypadku sofizmatow, To zagadnienie jednak nie zostato
szerzej zauwazone, podobnie jak obecnos¢ strategii perswadowania-
zwtaszcza logosu i pathosu.



Wrozdziale 4. Doktorant zestawit zréznicowane swiatopoglagdowo
media publiczne i komercyjne . Cho¢ byty juz wczesniej podejmowane
analizy porownawcze “Faktow” i “Wiadomosci”, to jednak w inny sposdéb i
dla innych celéw badawczych. Wprowadzit pojecie “biernego kreowania
wizerunku”. Opisat korzystne i niekorzystne wizerunki /antywizerunki
wobec konfliktow, sporéw i kontrowersji/. Autor rozprawy rezygnuje z
oceny warstwy wizualnej na rzecz pogtebionej analizy warstwy tekstowe;j.
Agonistyczne zjawiska komunikacyjne, konkurencyjnos¢ i rywalizacja
mediow to pole zainteresowan retoryki sporu, a spor osadzony jestw
retoryce na wszystkich jej poziomach. Z tym koresponduje tez rama
konfliktu i obecny w materiatach topos walki oraz metaforyka wojenna.
Otrzymujemy w ten sposob negatywny wizerunek jednego z kandydatdw, a
pozytywny drugiego.

Analize retoryczno-erystyczna i ramowa zaprezentowat Doktorant w
najobszerniejszym rozdziale 6. Zastosowat tu metode ilosciowej i
jakosciowejanalizy zawartosci . Dokonat selekcji opisanych w literaturze
przedmiotu srodkéw jezykowych, wyodrebniajgc-na uzytek swoich badan-
62 z nich /tgcznie opisat 2077 srodkow/. Stosujgc technike wyliczen,
wskazywat jednoczesnie na funkcje srodkow. Zdarzajg sie wsrdod wyliczeni
klasyfikacji jedynie nieliczne niezrozumiate i mylne okreslenia. Kolejno
przyjrzat sie Autor rozprawy “Faktom” i “Wiadomosciom”, okreslajac
stosunek ramy do jezykowej kreacji wizerunku. Cho¢ zauwazy¢ mozna
powtarzalnos$c sytuacji i zachowan kandydatéw, to jednak zastosowane
srodki sg odmienne. Doktorant uwzglednit zmiane opinii kandydatow w
czasie trwania kampanii, co rzutowato na dobdr srodkéw. Najczestszymi
srodkami okazaty sie epitety i hiperbole, a zabiegami argumentacyjnymi-
opinie bez uzasadnieniai petitio principii.

Mimo widocznej komunikacji negatywnej, opozycyjnej byto niewiele
przyktadow agresji werbalnej, jezyka nienawisci.



W rozdziatach podsumowujgco-dyskusyjnym i koncowym /7. i kolejny/
obszerny materiat badawczy / figury, tropy, sofizmaty, zabiegi
argumentacyjne/i wieloaspektowa analiza pozwolity
mgr.K.Krzeczewskiemu na weryfikacje przyjetych hipotez, z ktérych jedne
zostaty potwierdzone, inne- czesciowo. Autor zakoriczyt rozwazania
pytaniem otwartym: “jak kreowac¢ pozytywny wizerunek, jednoczesnie
zwracajgc uwage na swojg osobe i dziatania w taki sposdb, zeby osiggnac
sukces wyborczy”/s.408/. Udowodnit, ze “Fakty” i “Wiadomosci” przyjety
rozne strategie kreowania wizerunku kandydatow. Konflikt byt
dwuptaszczyznowy: miedzy kandydatami /A.Duda-R.Trzaskowski/ i
wewnatrzpartyjny/PiS-KO/.

Mgr K.Krzeczewski pamieta o czytelniku, co przejawia siew
sygnalizowaniu kwestii pdzniejszych i przypominaniu wczesniejszych.
Podsumowania czgstkowe sg w tekscie pogrubione. Nie przyjmuje
pogladow innych badaczy bezkrytycznie, dopetnia je wtasnymi uwagami.
Zamieszcza funkcjonalne 53 zestawienia tabelaryczne wtasnego
autorstwa, unaoczniajgce opisywane zagadnienia. Niektore z licznych
cytatow mozna byto zastgpic krotkim omodwieniem, skrocié. Zwraca uwage
bardzo dobra znajomos¢ obszernej literatury przedmiotu, do ktérej
nieustannie sie Autor odwotuje.

Prace cechuje klarowny jezyk wywodu. Zwracajg jednak uwage usterki
interpunkcyjne. Takze pojawita niewtasciwa pisownia: tytutow czasopism,
“Agora”/s.80/, “Teczka Tajnego Wspotpracownika”/s.8 /, “Kosciota
Katolickiego” /s.347 i in./, “Minister Rolnictwa Jan Krzysztof
Ardanowski”/s.280 i in./. Pojawiajg sie ponadto btedy jezykowe:
“kilkukrotne”/s.21/,”za wyjatkiem”/s.166 i in./, Niezreczne sg okreslenia:
“mezczyzna” czy “kobieta”, zamiast “polityk”, “dziennikarka” czy
“metafora w formie przenosni”/s.174/. Drobne niedopatrzenia jezykowe
majag marginalny charakter.

Mimo swej obszernosci recenzowana rozprawa stanowi spéjna,
wielowatkowa, logiczng catos¢ kompozycyjno-formalna. Cechuje jg



wnikliwos¢ ujecia, skrupulatnosc¢ i szczegétowose. W badaniu roli mediow
w ksztattowaniu wizerunku i towarzyszacego mu dyskursu polemicznego
interesujgce okazato sie potgczenie medioznawczej koncepcji framingu
/metoda analizy ramowania/z analiza retoryczng- retoryka wizerunku
medialnego. W czesci analitycznej pracy umiejetnie wykorzystuje Autor
teorie zaprezentowana we wczesniejszych rozdziatach.

Retoryke mozna postrzegac jako forme i zbiér zasad komunikacji
publicznej, perswazyjnej i sytuacyjnej, a retoryke polityczna jako dyskurs
ideologiczno-wartosciujgcy. W rozprawie badajacej wizerunek prasowy z
perspektywy ram interpretacyjnych wyeksponowane zostaty jezykowe
srodki naktaniania, plan elokucyjny, wyrazania, ponadto retoryka
doradcza. Sposrod metod retorycznej analizy tekstu /news jako gatunek
informacyjny/ zastosowana zostata w rozprawie zwtaszcza metoda
metaforyczna, polityczna i noworetoryczna. Przydatne okazato sie
kontekstowe /polityczne, spoteczne/spojrzenie na newsy jako sktadniki
serwisow informacyjnych. Sposobom wypowiadania sie kandydatow
towarzyszyty wewnatrzpartyjne konflikty. Pozwolito to nie tylko “na
wykazanie, z jakich ram korzystajg najczesciej serwisy informacyjne, ale
takze za pomoca jakich zabiegow jezykowych te ramy tworzg”/s.77/.
Zaplecze teoretyczne i sSwiadomos¢ metodologiczna Doktoranta
/uzasadnia kazde z podjetych dziatann/ dato mocne podstawy do
przeprowadzonych analiz. Autormiatrozliczne watpliwosci badawcze, nie
tylko dzielit sie nimi z czytelnikiem, ale tez prébowat je rozwigzywac.
Wskazywat na dalsze perspektywy badawcze, zwtaszcza ze zastosowane w
pracy narzedzia mozna odniesc¢ do innych sytuacji-innych kampanii,
innych mediow.

Tropy i figury retoryczne w badanym materiale petnity bardziej funkcje
perswazyjna/argumentacyjna/ niz estetyczna/stylistyczna/, co warto byto
zauwazyc. Miaty one wyrazac przezycia, sktania¢ do dziatania. Autor
osiggnat zamierzony cel, czyli “wykazanie, ze poprzez wykorzystanie
srodkow jezykowych rowniez mozna kreowac wizerunek
politykow”/s.132/.” Tropigc srodki” ,zawsze uwzgledniat kontekst
wypowiedzi. Zwracat uwage na niejednoznacznosé srodkdéw, np. epitetu i
metafory.



Zagadnienia podjete w rozprawie sg elementem stylu politycznego, ktory
juz opisali w swoich traktatach retorycznych sofisci Cesarstwa
Rzymskiego- Eliusz Arystydes /”styl polityczny”/ i Anonymus Seguerianus
/“sztuka mowy politycznej”/, wskazujac na takie jego cechy, jak m.in.
gwattowno$¢ i emfatycznos$c¢. Polityka z natury to zderzanie racji, walka o
wtadze.

Konkludujgc, stwierdzam, ze wypowiedziane wczesniej drobne usterki
nie moga wptywac na catosciowg oceng pracy. Rozprawa Doktoranta
ukazuje modyfikacje i nowoczesne ujecia klasycznej retoryki /Srodki
retoryczne zastosowanew kreowaniu ramy/, Autor takze umie zastosowacd
badania nowej subdyscypliny/media frames, news frames / na pograniczu
innych nauk, zréznych perspektyw: nadawca, odbiorca, przekaz, kontekst,
postuzyt sie metodg dedukecyjng.

Zadaniem humanistyki jest umiejetnosé postugiwania sig wieloma
jezykami w opisie rzeczywistosci. Jednym z nich jest komparatystyka w
naukach o komunikowaniu sie, w mediach, w pracy zostata zastosowana
tzw.komparatystyka pragmatyczna .

Rozprawa jest logiczna, przemyslana i uporzadkowana, spéjna, cho¢
wielowgtkowa i wieloaspektowa. DojrzatoS¢ myslowa
mgr.K.Krzeczewskiego i przyjete w rozprawie zatozenia metodologiczne
oraz kregi odniesien znajduja w pracy wtasciwg egzemplifikacje,
potwierdzajac jednoczesnie uzytecznos$é aparatu badawczego. Ponadto
zwraca uwage duze oczytanie Doktoranta, sprawnosc analityczna i
stopien uszczegdtowienia problematyki wpisujgcej sig w kragg nowych
nurtéw i orientacji badawczych.

Pod kazdym wzgledem dysertacja spetnia wymagania stawiane w
postepowaniu doktorskim. Dlatego stawiam wniosek do Rady
Wydziatu Filologicznego UL o przyjecie rozprawy jako podstawy do
przeprowadzenia dalszego toku przewodu doktorskiego.
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