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Abstrakt: Giéwnym celem artykutu jest zbadanie symbolicznych dystanséw klasowych
i sposobdéw manifestowania ich w zyciu codziennym. Opierajac si¢ na danych empirycznych
zebranych w 2021 roku w ramach zogniskowanych wywiadéw grupowych, autorzy prébuja
ustali¢, w jakim stopniu zjawisko to wystepuje w spoteczenstwie polskim i jakich obszaréw
kultury dotyczy najbardziej. Opinie respondentéw zwigzane byly z praktykami konsump-
cyjnymi i spedzaniem czasu wolnego. Wynika z nich, ze ludzie dostrzegaja oznaki symbo-
licznych dystanséw klasowych. Badane osoby wskazywaty na przykiad na zwigzek miedzy
zajmowaniem okreslonej pozycji klasowej a markg samochodu, preferencjami muzycznymi
i rodzajem odziezy; dokonywali réwniez ich podzialu na ,lepsze” i ,gorsze”. W innych dzie-
dzinach kultury zjawisko to nie wystepuje lub jest stabo zaznaczone, co potwierdzatoby hipo-

teze o ,,czeSciowej” homologii stratyfikacji klasowej i uczestniczenia w kulturze.
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Wprowadzenie

Przedmiotem naszej analizy jest kulturowy wymiar dystanséw klasowych, czyli podziatéw spotecz-
nych opierajacych sie na stosunkach wlasnosci i pozycji rynkowej. Chodzi o nieréwnosci zwigzane
z dostepem do kultury utozsamianej ze stylem zycia. Naszym celem jest rozpoznanie mechanizmdéw
ksztaltowania si¢ symbolicznych dystanséw klasowych. Jest to jeden z aspektow stratyfikacji kultury,
ktory mozna zdefiniowac jako warto$ciowanie cztonkéw réznych , klas” wedtug kryteriéw wyzszo-
$ci/nizszosci i innych cech, ktére moga by¢ tak interpretowane. Podstawa symbolicznych dystanséw
klasowych sg znaczenia przypisywane zasobom, dobrom, instytucjom i rzeczom, pozwalajace upo-
rzadkowac strukture spoleczna, ktére mozna zinterpretowac korzystnie dla siebie, a niekorzystnie
dla innych. Tymi zasobami moga by¢ na przyktad formalne wyksztalcenie i wiedza, praca w znanej
firmie, cenione dobra materialne (np. samochody i warto$ciowe obrazy) czy sposob ubierania sie i styl
urzadzenia domu. Ksztattowanie si¢ symbolicznych dystanséw klasowych opiera sie na socjalizacji
—jest rezultatem przejmowania wartosci rodzicéw i kontaktow ze znajomymi, ale podlega takze od-
dzialywaniu systemu szkolnego i medidow. Nalezy podkresli¢, ze oznaki symbolicznych dystansow
mogga sie odnosi¢ nie tylko do nieréwnosci klasowych, ale i do jakichkolwiek podzialéw spotecznych,
zwiazanych np. z pochodzeniem etnicznym, nieréwnos$ciami pici czy ze zrédznicowaniem miedzy
miastem i wsig. Symboliczne przewagi nad jakimis kategoriami lub oznaki nizszo$ci w odniesieniu do
innych tworzone sa nieSwiadomie, niezaleznie od intencji tych osob lub nawet wbrew woli. Moga by¢
réwniez efektem dazenia do ekskluzywnosci i demonstrowania tego reprezentantom klas nizszych.

Przedstawione w niniejszym artykule analizy koncentruja si¢ na hierarchicznym aspekcie tych zja-
wisk. W Polsce analizowano miedzy innymi oddzialywanie pozycji klasowej na uprawianie sportu
(Lenartowicz, 2012; 2023), wzory jedzenia (Domanski i in., 2015), preferencje muzyczne i rézne formy
spedzania czasu wolnego (Gdula, Sadura, 2011; Cebula, Pilch, 2020; Domanski i in., 2021; Zawadzka,
2023). Ustalenia ptynace z tych badan potwierdzaja wystepowanie prawidtowosci stwierdzonych
w innych krajach, ze uczestniczenie w kulturze przybiera postac hierarchii, w ktdrej na szczycie lokuja
sie reprezentanci wyzszej klasy $redniej. Dotyczy to niektorych aktywnosci, takich jak chodzenie do
teatru, czytanie literatury pigknej czy stuchanie muzyki powaznej. Prawidiowoscig jest réwniez to,
ze kategorie te charakteryzuja si¢ wieksza omniworycznoscia w sensie upodoban do réznych obiek-
tow kultury, w przeciwienstwie do reprezentantéw klas nizszych, ktdrzy s raczej uniworystami
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(Domanski i in., 2021). Niemniej prowadzone dotychczas badania nie dostarczyty wielu informacji
na temat sposobéw wartosciowania podzialéw spotecznych, chociaz ustalenia ptynace z niektdérych
moga by¢ tak interpretowane. Dotyczy to m.in. analiz sposobdw ubierania si¢ (Dowgiatto, 2015), wy-
gladu (Szarejko, 2015) czy stosunku pracownikéw socjalnych do klientéw w domach opieki spotecznej
(Niesporek, Trembaczowski, Warczok, 2013).

Analizy przedstawione ponizej sa uzupetnieniem tych badan. Opierajac sie na zogniskowanych wy-
wiadach grupowych, chcemy ustali¢, w jakim stopniu rézne aktywnosci — oceniane z perspektywy
hierarchii spotecznej — zwiazane sa z pozycja klasowa, a jakie nie sa. Dotychczasowa wiedza o ba-
rierach kulturowych pochodzi gléwnie z badan iloéciowych (np. Bourdieu, 1984; Bennett i in., 2009),
wyrazona jest w parametrach statystycznych. Wiemy wiec, jaka jest sita i ksztatt tych zaleznosci,
natomiast niewiele wiadomo, jak te dystanse funkcjonuja w codziennych kontaktach. Czy ludzie
postrzegaja rzeczywistos¢ w postaci dystansow spotecznych? Czy przywiazuja do tego jakie$ znacze-
nie? Czy kryja si¢ za nimi jakie$ intencjonalne strategie podkreslania wyzszosci i strategie obronne?
Zaleta podejscia jako$ciowego jest to, ze daje ono bezposredni wglad w stosunki spoteczne widziane
od strony jednostek, w odréznieniu od analiz ilosciowych, ktore dostarczaja wiedzy uproszczonej,
chociaz w miare dokltadnej'. Zaczniemy od kroétkiej charakterystyki wyznacznikéw symbolicznych
dystansow klasowych. Nastepnie sformutujemy gtéwne pytania badawcze. Kolejny punkt dotyczy
omowienia danych i metody realizacji badania, nastepnie przejdziemy do przedstawienia wynikdw,
a na koniec do wnioskow.

Pojecia i problemy badawcze

Kluczowa kwestia jest sposdb rozumienia hierarchicznego wymiaru kultury. Zjawisko to rozpatru-
jemy z perspektywy podziatu na kulture ,wyzszg”, ,sredniq” i ,nizszg”, ktéry w znacznym stopniu
pokrywa sie z hierarchia klasowa. Jest to zawezone rozumienie kultury, dostosowane do naszych
analiz, ktore odbiega od ujecia ,,antropologicznego”. Zgodnie z tym drugim kultura utozsamiana jest
ze zroznicowaniem stylu zycia, wartosci, norm, zwyczajéw, jezyka. Nie ma w niej wymiaru werty-
kalnego (Williams, 1981: 11; Lindblom, 2022), co czeéciowo pokrywa sie z potocznym rozumieniem
kultury. Badania dotyczace potocznych definicji tego zjawiska wskazuja, ze mozna mie¢ liberalny
stosunek do kultury (kulturg jest wszystko), krytycznie eklektyczny (wszystko, ale z mozliwymi
ograniczeniami), konserwatywny (sfera kultury dotyczy tylko pewnych aspektéw) i antyestablish-
mentowy (prawdziwa kultura jest wszedzie) (Purhonen i in., 2023).

Druga kwestia dotyczy symbolicznych dystanséw klasowych. Mianem tym okreslane sa prawie
wszystkie postawy i zachowania, jezeli tylko majq one jakis zwiazek z nieréwnosciami spotecznymi

1 Tlustracja przydatnosci podejscia ilosciowego jest graficzne mapowanie uczestniczenia w kulturze uzyskiwane za
pomoca Multiple Correspondence Analysis, Latent Class Analysis i Correlation Class Analysis (Flemmen, Jarness, Rosenlund,
2018; Weingartner, Rossel, 2019).
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i to niekoniecznie z perspektywy odnoszenia ich do wartosci i ocen. Symboliczne dystanse klasowe
sq rdznie definiowane, co pociaga za sobg wiele interpretacji. Przykladem inkluzywnego podejscia jest
zaliczanie do symbolicznych dystansow strategii narzucania okreslonego sposobu edukacji klasom
nizszym przez reprezentantéw kultury dominujacej w celu utrwalenia ich udziatu w sprawowaniu
wladzy (Bourdieu, Passeron, 1979). Wedlug innej definicji symboliczne dystanse sa wynikiem po-
siadania okreslonego typu débr materialnych i poczucia satysfakcji wynikajacej z tego stanu rzeczy
(Bourdieu, 1984: 337). Jeszcze inne ujecie traktuje je jako czes$¢ kapitatu kulturowego, w ktdry inwestuja
jednostki, a ktory podlega konwersji, w wyniku czego dokonuje si¢ jego legitymizacja i uzyskiwa-
ny jest prestiz (Bourdieu, 1985: 724). Wskaznikiem symbolicznych dystanséw klasowych moze by¢
zroznicowanie gustdw filmowych — klasy nizsze wolg komedie, a klasy o wyzszym statusie spo-
fecznym utwory ambitniejsze (Friedman, 2014). W interpretacji niektérych badaczy oznaka symbo-
licznych dystansow spotecznych jest omniworyzm gustéw muzycznych (Warde, Wright, Gayo-Cal,
2008). Nasza definicje przedstawiliSmy we wstepie, podkreslajac, ze symboliczne dystanse klaso-
we polegaja na warto$ciowaniu czlonkéw réznych ,klas” wedtug kryteriow wyzszosci/nizszosci
i cech polozenia spotecznego, takich jak poziom wyksztalcenia i wiedza, zasoby materialne, przyna-
lezno$¢ do okreslonej instytucji, stowarzyszenia czy organizacji zwigzkowej.

Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze symboliczne dystanse klasowe staty si¢ atrakcyjnym poje-
ciem stosowanym do analizy zjawisk, ktdre zostaly juz kiedys$ odkryte — ale inaczej sa nazywane
— przez innych badaczy. Znaczenie symbolicznych dystanséw klasowych przypisywane jest na przy-
ktad zwyczajom zywieniowym i preferencjom muzycznym, ktére zwyklo si¢ utozsamiac ze statu-
sem spotecznym. Max Weber (2002) traktowat je jako oznaki honoru stanowego, ktérego odpowied-
nikiem w spoteczenstwach rynkowych stalo si¢ demonstrowanie wyzszosci z tytutu cztonkostwa
w ekskluzywnych korporacjach i klubach. Innym przyktadem sa zapozyczenia przeniesione z Teorii
klasy prézniaczej. Zachowania, ktdre dla Pierre’a Bourdieu i jego kontynuatoréw staty sie Swiadectwem
symbolicznych dystynkgcji, dla Thorsteina Veblena (1971) byly oznaka , ostentacyjnej konsumpcji”
lub , konsumpcji na pokaz”. Do symbolicznych dystansow klasowych zalicza sie¢ takze podejécie
klas wyzszych do kultury robotniczej analizowane od lat pie¢dziesiatych ubiegltego wieku w spo-
feczenstwie brytyjskim (Goldthorpe i in., 1967; Hoggart, 1976). Dotyczy to pogardliwego — w opinii
badaczy — stosunku wyzszej klasy sredniej do pracownikéw fizycznych. Klasie sredniej nie podobaja
sie: wyglad i sposob ubierania klas nizszych, brak gustu, lubienie prostych utworéw muzycznych,
jedzenie ttustych potraw i spedzanie czasu przed telewizorem (Bennett i in., 2009: 183; Skeggs, 2015;
Friedman, Laurison, 2019). Pojeciem symbolicznych dystanséw klasowych réwnie dobrze mozna by
sie bylo postugiwac w analizach stratyfikacji spotecznej, ktore prowadzono w Stanach Zjednoczo-
nych juz w latach dwudziestych XX wieku. Nie nazywano ich wtedy symbolicznymi podziatami
klasowymi tylko hierarchig klasowa, opisywang w bardziej lub mniej szczegétowych wariantach:
od klasy wyzszej, przez srednia, do nizszej (Warner, Lunt, 1941; Baltzell, 1957).

Ilustracja trudnosci zwiazanych z oddzieleniem symbolicznych dystanséw klasowych od innych ro-

dzajow oceny rzeczywistosci spotecznej sa badania prestizu, ktdry jest kwintesencja symbolicznego
kapitatu kulturowego. Wiadomo, ze potrzeba prestizu jest cecha uniwersalna, ze opiera sie on na
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warto$ciowaniu i ze jest jednym z wyznacznikdw hierarchii spolecznej. Przyznawanie ludziom okre-
Slonego prestizu jest oznaka estymy spotecznej, godnosci, honoru (Bourdieu, 1984). Akcentowanie
symbolicznych wymiardw prestizu odroznia go od gradacji, do ktdrej ograniczajq si¢ badania prestizu
zawodow. Hierarchie prestizu zawoddéw konstruowane sa na podstawie odpowiedzi respondentow.
Ludziom zadawane jest pytanie: , Chcielibysmy si¢ dowiedzie¢, jak Pan(i) ocenia niektdre zawody
i stanowiska. Czy zdaniem Pana(i) [ankieter wymienia nazwe zawodu, np. »gornik«] ma: (1) bardzo
duze powazanie, (2) duze, (3) srednie, (4) male, (5) bardzo mate?”. Nastepnie ankieterzy przedstawiaja
respondentom liste zawoddéw obejmujaca okoto 20-30 pozycji. Wyniki tych badan od poczatku uzna-
wano za potwierdzenie funkcjonalnej teorii uwarstwienia spotecznego ze wzgledu na podobienstwo
hierarchii prestizu miedzy krajami i brak wigkszych zmian w czasie (Treiman, 1977). Wyjatkowa sta-
bilnosc¢ hierarchii prestizu zawoddéw miata by¢ $wiadectwem legitymizacji hierarchii spotecznej. Nie
zmienia to faktu, ze badania nad prestizem zawoddéw sa zawezeniem zjawiska prestizu do zmiennej
interwalowej. Jest to inny aspekt rzeczywisto$ci niz symboliczne dystanse klasowe, ktdre koncentruja
sie wokot sposobu warto$ciowania, podkreslania wtasnej godnosci i wykluczania ,,obcych”.

Przyktadem operacjonalizacji, ktéra w miare trafnie identyfikuje odrebnos$¢ symbolicznych dystansow
klasowych, sg analizy Michele Lamont (1992). Wyrdznita ona trzy rodzaje symbolicznych barier klaso-
wych: moralne, oparte miedzy innymi na uczciwosci i etyce pracy, spoleczno-ekonomiczne, zwigzane
z zamoznoscia, wladza i sukcesami zawodowymi oraz kulturowe, takie jak poziom wyksztatcenia,
upodobania, maniery. Celem tej analizy bylo uchwycenie zréznicowania symbolicznych dystan-
sow klasowych miedzy klasami spotecznymi w Stanach Zjednoczonych i Francji (Lamont, 1992: 4).
Innym przykladem doprecyzowania empirycznego sensu symbolicznych dystanséw klasowych sg
badania gustow muzycznych. Respondenci proszeni sa, zeby powiedzieli, jak bardzo lubia, nie lu-
big lub czy maja ambiwalentny stosunek do wybranych gatunkéw muzyki. Odpowiedzi dotyczace
lubienia lub nielubienia réznych gatunkéw interpretowane sa jako oznaki polaryzacji podziatéw
spotecznych (Lindblom, 2022).

Opierajac sie¢ na wypowiedziach respondentéw, chcemy zidentyfikowac¢ symboliczne dystanse klaso-
we i oddzieli¢ je w miare mozliwos$ci od innych rodzajow podziatéw spotecznych. W pierwszej kolej-
nosci sprobujemy wskazac obszary, w ktérych wystepuja symboliczne dystanse klasowe oraz rodzaje
dobr i aktywnosci kulturowych, ktére hierarchizowane sa przez respondentéw wedtug cech niekla-
sowych. Czy badani postrzegaja rzeczywisto$¢ w postaci dystansow klasowych? Jakie znaczenie
przypisuja im w poréwnaniu z podziatami zwigzanymi z wiekiem, miejscem zamieszkania czy
plcig? Do symbolicznych dystanséw klasowych zostaly zaliczone te wypowiedzi badanych, ktdre
wskazuja na obecno$¢ komponentu wartosciujacego, maja nachylenie hierarchiczne i zawieraja kono-
tacje moralne, takie jak ,dobry — zty”, , lepszy — gorszy”, ,brzydki —tadny”. Cechy te formutowane sa
w odniesieniu do wlasnego potozenia spotecznego i innych osoéb, ktérych zachowania i wybory
sa poddawane ocenie. Za wystepowaniem symbolicznych dystansow klasowych przemawiatyby
wyniki analiz poréwnawczych dotyczacych ,,obiektywnych” barier spotecznych. Wskazuja one, ze
spoteczenstwo polskie nie rézni si¢ bardzo pod wzgledem ruchliwosci miedzypokoleniowej czy wzo-
row zawierania matzenstw na przyktad od Francji, krajow skandynawskich czy Anglii, w ktérych
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stwierdzono obecno$¢ symbolicznych dystanséw klasowych (Domanski, Przybysz, 2007). Nie inaczej
powinno by¢ w odniesieniu do postugiwania si¢ hierarchiami o konotacjach wartosciujaco-moral-
nych. Z drugiej strony za mniejsza widoczno$cia symbolicznych dystansow klasowych przemawia
inny sposob postrzegania i oceny stosunkow spotecznych w Polsce — chociazby to, ze pojecie po-
dzialéw klasowych nie funkcjonuje w naszym jezyku potocznym, tak jak to ma miejsce na przyktad
w Anglii (Raisborough, Adams, 2008).

Drugi istotny obszar tej analizy nawigzuje do tezy o homologii miedzy stylem Zycia i hierarchia
klasowq (Bourdieu, 1984). Wczeéniejsze ustalenia pozwalaja wnioskowa¢, ze homologia, czyli wy-
stepowanie silnej korelacji obu tych zjawisk, obejmuje tylko niektére wymiary kultury (Bennettiin.,
2009; Prieur, Savage, 2013). W Polsce homologia przybiera miedzy innymi ksztalt silnego oddziatywa-
nia pozycji klasowej na lubienie muzyki powaznej, jazzu i disco polo, natomiast nie sprawdza si¢
w przypadku ogladania seriali telewizyjnych (Domanski i in., 2023) i gatunkéw filmowych (Domanski
iin., 2024). Wynikatoby stad, ze kultura naktada si¢ na podzialy klasowe tylko w niektorych aspek-
tach. Nie pokazano, jak dotad, jak silna jest konsolidacja struktury spolecznej na bazie symbolicznych
dystanséw klasowych. Chcemy ustali¢, czy homologia jest widoczna w badanych przez nas sferach
kultury - na jakich obszarach mozna mowic¢ o wystepowaniu klasycznej homologii, a na jakich tyl-
ko czesciowej (rozumianej jako niejednakowa sita zaleznosci miedzy uczestniczeniem w kulturze
a struktura klasowa). Czy mozliwe jest wskazanie dziedzin kultury, ktérych hierarchizowanie w od-
niesieniu do porzadku klasowego dotyczy w minimalnym stopniu lub nawet w ogole nie dotyczy?

Ograniczeniem tej analizy jest to, ze na podstawie danych jako$ciowych nie jestesmy w stanie ustali¢,
w jakim stopniu bariery ruchliwosci spotecznej i inne , obiektywne” wskazniki pokrywaja sie z dy-
stansami klasowymi kreowanymi w sferze swiadomosciowej. Podjecie tego tematu zobrazowatoby
ksztaltowanie si¢ podziatéw klasowych w szerszym zakresie. Z tego samego powodu nie odpowiemy
na pytanie, ktére z symbolicznych dystanséw klasowych ksztattuja te podzialy silniej od innych.

Metodologia

Prezentowane ponizej analizy opieraja si¢ na wynikach badania jakosciowego, dotyczacego stratyfikacji
gustéw muzycznych, o zasiegu ogdlnopolskim, zrealizowanego jesienia 2021 roku w formule online”.
Podstawowa jednostka analizy byta rodzina jako catos¢. Do udziatu w badaniu zapraszano zaréwno
malzenistwa, jak i osoby pozostajace w zwiazkach partnerskich, ktére postrzegaly sie jako wspdlnota
rodzinna. Wywiady przeprowadzono w sumie w czterdziestu rodzinach. Byly to zaréwno rozmowy
indywidualne (IDI) z partnerami i ich dzie¢mi (w wieku 8 lat i wiecej), jak i zogniskowane wywiady

2 Prezentowane badanie jest czescig projektu badawczego , Dystynkcje muzyczne. Gust muzyczny i stratyfikacja spoteczna
a proces ksztaltowania sie stylow zycia Polakow”, zrealizowanego (Henryk Domanski, Dariusz Przybysz, Katarzyna
Wyrzykowska i Kinga Zawadzka) w Instytucie Filozofii i Socjologii PAN w ramach grantu przyznanego przez Narodowe
Centrum Nauki (nr grantu UMO 2017/25/B/HS6/01929).
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grupowe (FGI) ze wszystkimi cztonkami rodziny®’. W badaniu wzielo facznie udziat 80 dorostych
i43 dzieci. Wérod dzieci wigkszo$¢ stanowity osoby w wieku 12 lat i wiecej.

Dobdr rodzin obejmowat cztery kryteria. Po pierwsze, rekrutowane byly rodziny, w ktorych osoby
doroste wykazywaty zainteresowanie muzyka (ktére aktywnie uczestniczyly w kulturze muzycznej,
a muzyka byta w ich zyciu wazna). Ze wzgledu na to, ze jednym z celéw badania bylo przesledzenie
miedzypokoleniowej transmisji w dziedzinie kultury, drugim kryterium bylo posiadanie dzieci. Po
trzecie, w celu uchwycenia stratyfikacji réznych form aktywnosci badanie przeprowadzono wsrod
przedstawicieli pieciu kategorii spoteczno-zawodowych identyfikujacych podstawowe , klasy spo-
teczne”: 1) tzw. elity kulturalne (tj. specjalisci w zawodach wymagajacych wysokich kwalifikacji zwia-
zanych z szeroko rozumiana kultura i inne zawody ,inteligenckie”, a takze reprezentanci kategorii
menedzerdw), 2) pracownicy umystowi sredniego i nizszego szczebla (np. nauczyciele w szkotach
podstawowych, pielegniarki, agenci ubezpieczeniowi, sekretarki, policjanci); 3) prywatni przedsie-
biorcy (wlasciciele zakladow wytworczych i ustug materialnych, niematerialnych i osobistych oraz
wilasciciele sklepow i placéwek handlowych), 4) robotnicy (np. brygadzisci, gérnicy, elektrycy, opera-
torzy maszyn, piekarze) oraz 5) rolnicy*. Czwartym kryterium byta wielko$¢ miejsca zamieszkania.

Nasze analizy opieraty si¢ na danych zebranych w ramach zogniskowanych wywiadow grupowych.
Respondenci odpowiadali na pytania dotyczace réznych aktywnosci — ich wtasnych i cztonkéw in-
nych kategorii spotecznych — w réznych dziedzinach kultury. Do analizy dystanséw klasowych za-
projektowano osobne zadanie , Skojarzenia i kontrasty”, ktére polegato na rozmowach, a momentami
na dyskusjach z respondentami w odniesieniu do dziewieciu obszaréw obejmujacych dobra kultury,
codzienne aktywnosci i przedmioty konsumpcji. Naszym celem bylo poznanie opinii, skojarzen
i sposobdw wartosciowania stosowanych w odniesieniu do badanych obiektéw na przykladzie kon-
kretnych zachowan i postaw. Chodzilo o ustalenie, w jakim stopniu respondenci wykorzystuja je do
budowania dystansow klasowych.

Rozmowy dotyczyty: marek samochodowych (konkretnie pytano o Bentleya, Volvo, Skode i Dacig),
marek odziezowych (takich jak Louis Vuitton, H&M, Quechua, Adidas, Atmosphere), potraw/artyku-
fow spozywczych (kebab, sushi, flaki, mleko sojowe, jarmuz, prosecco, wodka cytrynéwka), gatunkow
muzycznych (jazz, country, rap, disco polo), seriali i programéw telewizyjnych (Wielkie kfamstewka,

3 Kazdy wywiad zarejestrowano w formie nagrania audio-wideo. Nastepnie rozmowy zostaly transkrybowane
z zachowaniem naturalno$ci wypowiedzi respondentéw. Gotowe pliki tekstowe przeanalizowano z pomocg programu
komputerowego do analizy danych jakosciowych MAXQDA. Z zakodowanych wywiadéw utworzono zestawienia
tematow i wypowiedzi, ktére umozliwily analizowanie relacji wewnatrz rodziny oraz poréwnywanie rodzin miedzy
soba pod katem wybranych problemoéw szczegdtowych.

4 Na wstepnym etapie projektu planowano, aby w badaniu wziety udziat rodziny reprezentujace cztery profile spoleczne,
tj. elity kulturalne, pracownikéw umystowych sredniego i nizszego szczebla, robotnikéw i rolnikéw. Wyboér ten
mial gwarantowac zréznicowanie rodzajéw rodzin i bazowat na klasyfikacji EGP — najbardziej rozpowszechnionej
w socjologii operacjonalizacji pozycji klasowej (zob. Domanski, Sawinski, 1995) —ina polskich klasyfikacjach. Rezultaty
badania ilosciowego zrealizowane w ramach tego samego projektu (zob. Domanski i in., 2021) pokazaty, ze konieczne
jest rowniez dodanie wiascicieli poza rolnictwem, gdyz praktyki kulturowe tej kategorii spotecznej wyrédzniajg ich
zwlaszcza w poréwnaniu ze specjalistami i szeregowymi pracownikami umystowymi.
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Krélowe zycia, M jak Mitoé¢, Lombard. Zycie pod zastaw, Hotel Paradise), mediéw informacyijnych (TOK FM,
,Gazeta Polska”, , Fakt”, Radio ZET, Polskie Radio, Polsat), narzedzi medialnych (Netflix, Instagram,
Twitter, Spotify, Facebook, TikTok), korzystania ze sklepow i ustug (Sephora, IKEA, Pepco, Aliexpress,
Biedronka, McDonald'’s, PSB Mrowka) oraz korzystania z przedmiotow i sprzetéw (Thermomix, lalka
Barbie, iPhone, Play Station, pianino).

Uczestnicy dyskusji opowiadali na przyklad, kto chodzi do opery, jacy ludzie jezdza jakimi samo-
chodami, kto kupuje drozsze i luksusowe artykuty, a kto tansze i w jakich galeriach handlowych,
albo czym r6znig sie osoby stuchajace TOK FM od stuchaczy Radia Zet i od widzow Polsatu, kim sa
uzytkownicy Netflixa, Twittera, TikToka. Badane osoby odstuchiwaty fragmenty wybranych utworéw
muzycznych — chodzito o uchwycenie preferencji, wskazanie, kto lubi jazz, a kto disco polo, wedlug
jakich kryteriow konstruowane sa hierarchie artystow i wykonawcéw. Wypowiedzi w tych kwe-
stiach miaty zidentyfikowac sposoby potocznego klasyfikowania réznego rodzaju obiektéw kultury
z perspektywy gradacji spotecznej. Tematy wybrano w ten sposob, aby oddawaty réznice miedzy
analizowanymi obszarami kultury. Opierajac sie na doswiadczeniach ptynacych z innych badan (Jar-
ness, 2013; van den Haak, 2018), mozna wnioskowac, ze konfrontowanie respondentdéw z konkretnymi
przekazami i dobrami pozwoli wygenerowac tresci istotne z punktu widzenia stratyfikacji kultury
— przede wszystkim wyzwoli spontaniczno$¢, zmniejszy samokontrole badanych i utatwi im wyjscie
poza czysto deklaratywne stwierdzenia. W trakcie wywiaddéw okazalo sig, ze tematy przedstawione
respondentom czesto stanowily dobry punkt wyjscia do dyskusji o réznicowaniu sie gustow i sty-
16w zycia, a badani chetnie przywotywali wlasne przyktady jako forme uzupetnienia wypowiedzi.

Postrzeganie wymiardw i osi zr6znicowania praktyk kulturowych

Zaproponowane respondentom tematy wzbudzity ozywiong dyskusje. Wiekszo$¢ omawianych dobr
i ustug byla im dobrze znana, wiec nie bylo problemu z formutowaniem opinii, ocenianiem czy po-
réwnywaniem miedzy sobg zaproponowanych obiektéw. Jednak nie wszystkie wymiary kultury
i konsumpcji okazaty si¢ waznymi kryteriami w kreowaniu dystansow klasowych. Sposréd oma-
wianych zagadnien najsilniej réznicowaly samochody — widac¢ tu wyraznie dzielenie marek i ich
uzytkownikéw wedtug logiki podzialéw klasowych. Na kolejnych miejscach znalazty si¢ gatunki
muzyczne, marki odziezowe oraz potrawy i artykuly spozywcze — mozna tu zauwazy¢ pewne ma-
nifestacje dystansow o charakterze klasowym, ale czesto dotycza one jakiej$ waskiej kategorii (np.
tylko jednej czy dwdch marek przedstawionych na liscie). Wazniejsze okazaty sie inne osie podzia-
16w na , lepsze” i ,gorsze” — na przyklad wiek. Natomiast pozostate cztery obszary kategoryzacji (tj.
przedmioty, seriale, sklepy/ustugi i media) wyrozniat brak przeprowadzania wewnatrz nich ostrych
podzialdw, a widoczne byly jedynie proby kategoryzowania tylko niektorych obiektow, przy czym
nie budowaty one wyraznych dystanséw klasowych. Respondenci czesto stwierdzali, ze zaprezento-
wane im obiekty sg przeznaczone dla wszystkich albo dla znacznej czesci spoleczenistwa. Niekiedy
zdarzalo sie, ze czynili jakieS wewnetrzne réznicowania, na przyklad ,nowe” media (tj. Facebook,
Twitter) sq dla miodych, a tradycyjne media dla , starych”. Niemniej nawet te podziaty byly mato
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wyraziste i ptynne, a rozmowecy nie spierali si¢ o nie i nie ,,walczyli”, jak to miato miejsce w przypad-
ku tematéw samochodowych i muzycznych.

Sposréd wszystkich omawianych przez respondentéw kategorii samochody okazaty sie dobrem, ktdre
najsilniej oddziatuje na kreowanie podziatow o charakterze klasowym. Bentley kojarzyt sie z bogac-
twem i bogatymi ludzmi (pojawialy sie tutaj takie osoby jak Elon Musk, Robert Lewandowski czy
Tadeusz Rydzyk), elegancja, klasa wyzsza, arystokracja. Volvo to solidny i bezpieczny samochod dla
0s0b zamoznych, biznesmendéw i wyzszej klasy $redniej. Natomiast Skoda to rodzinny samochod
dla kazdego, dla zwyktych ludzi, dla klasy $redniej. Z kolei Dacig kojarzono z przecigtnoscia i po-
spolito$cia, z autem z nizszej potki, dla biedniejszych osob, dla klasy nizszej, dla emeryta lub pra-
cownika budowy. Trzeba odnotowa¢, ze samochody byly jedynym z analizowanych débr, wobec
ktérego respondenci odwolywali si¢ do podziatéw klasowych rozumianych w sposéb zblizonych do
terminologii naukowej, tj. uzywali podziatu na klase wyzsza, srednia i nizsza:

Bentley dla wyzszych klas spolecznych [...]. Dacia zdecydowanie dla nizszych, bo jest mega-
réznica cenowa miedzy tymi markami. Podobnie Skoda jest bardzo popularna i wedtug mnie
nizsza klasa $rednia jezdzi Skodami. [...] A Volvo jest z tej wyzszej klasy sredniej, ja bym tak to
okreslil, jezeli méwimy oczywiscie o nowych samochodach. Bo uzywane to i nizsza klase $red-
nig bytoby sta¢ na Volvo (DZC_ROL_FGP).

Drugim istotnym aspektem hierarchizacji marek samochodowych okazaty si¢ kryteria finansowe
- sa samochody dla ludzi bogatych, ktorych stac¢ na luksus (Bentley, czasem Volvo), sg auta, na ktdre
moze pozwoli¢ sobie wiekszo$¢ pracujacych oséb (Volvo, Skoda) i sg samochody dla tzw. ludu (Dacia):

Bentley bardzo elegancki, ten samochdd dla bogaczy. Dacia najbiedniejsza. Volvo jest super, bar-
dzo bezpieczny, bardzo lubie ten samochdd i ta marke. Dobrze mi sie kojarzy — wlasnie szwedzka
solidno$¢, bezpieczenstwo. Skoda — samochdd dla Kowalskiego, nizszej klasy Volkswagen po
prostu i tyle (KK_W_FGI).

Pochodzenie spofeczne badanych rodzin nie réznicowato postrzegania poszczegélnych marek,
a przedstawione przez nich charakterystyki oséb utozsamianych z danym typem auta byly ze soba
w znacznej mierze zbiezne. Mozna przypuszcza¢, ze to swobodne odwotywanie si¢ do rozroznien
klasowych byto poniekad powiazane z dyskursem medialnym zbudowanym wokot dziatari marke-
tingowych producentéw samochodow. Niektore sformulowania uzywane przez respondentow, jak
sekskluzywny”, ,wyzszaklasa” czy ,z wyzszej potki”, brzmialy jak zwroty z konkretnych reklam sa-
mochodowych. Dodatkowo w przekazie medialnym otwarcie komunikowane sa ceny poszczegolnych

5 Aby chroni¢ dane personalne respondentdw, cytaty opatrzono identyfikatorami zbudowanymi w nastepujacy sposob:
inicjaly badacza/badaczki_profil rodziny_typ wywiadu. Profil rodziny to: EK — elity kulturalne, W — wtasciciele,
NS - pracownicy umystowi $redniego i nizszego szczebla, ROL - rolnicy, ROB - robotnicy. Typ wywiadu:
FGI - zogniskowane wywiady grupowe.

40 ©2025 PSJ Tom XXI Numer 1



Dla kogo Thermomix, a dla kogo Bentley? Symboliczne i ,,obiektywne” dystanse klasowe w Polsce

aut i w zwiazku z tym respondentom bylo fatwo hierarchizowac poszczegolne modele, odwotujac
sie do kryteriow finansowych.

Gatunki muzyczne sa drugim obszarem, na ktérym wyraznie uwidocznito si¢ wewnetrzne zrézni-
cowanie opinii i ocen respondentéw. W pierwszej kolejnosci badani wymieniali réznego typu gusty
powiazane z konkretnymi gatunkami. Ich zdaniem jazz to muzyka dla znawcow, wyrobionych stu-
chaczy i pasjonatéw. Natomiast pozostate gatunki charakteryzowali jako mniej wymagajace i skon-
centrowane (zwlaszcza disco polo) na dostarczaniu rozrywki. Z ta charakterystyka Iaczy sie dzielenie
mitosnikéw omawianych gatunkéw wedlug wyksztalcenia —jazz to muzyka intelektualistow, dobrze
wyksztatconych, tzw. ludzi na poziomie:

Jazz to mi si¢ kojarzy z najbardziej taka dobrze sytuowana i lepiej wyksztalcona grupa stuchaczy,
ktérzy aspiruja tez. [...] Smietanka towarzyska |...]. Dobra muzyka, jakosciowe wnetrze, dobre
jedzenie, ksiazka (DZC_W_FGI).

Z kolei pozostale gatunki, zdaniem respondentéw, wzbudzaja zainteresowanie bardziej zréznico-
wanych odbiorcow, cho¢ w przypadku disco polo (i czesciowo country) badani podkreslali, Ze jego
wielbiciele to na ogdt osoby stabo wyksztalcone, o niskich aspiracjach kulturalnych:

To taka przecigtna polska rodzina, ktéra niekoniecznie lubi jakiekolwiek, jakby to dziwnie nie
zabrzmiato, rozrywki wyzszego stylu. Nie pojda do teatru, nie pdjda do kina, bo za drogo, teatr
tez nie, natomiast sobie wiaczy¢ disco polo i ndzka potupad, grilla zrobi¢ (KS_W_FGI).

Ostatnim kryterium réznicowania bylo miejsce zamieszkania i narodowos$¢. Z jednej strony mamy
podzial na muzyke pochodzaca z USA (jazz, country i rap) oraz disco polo — rodzimy gatunek silnie
kojarzony ze wschodnig Polska. Z drugiej respondenci uzywali bardziej ogolnego podziatu na miasto
i wies. Jazz i rap kojarzyly im si¢ z miastem i miejskim stylem zycia, natomiast country i disco polo
przywodzily skojarzenia ze wsig i z rolnictwem. Jednak pojawity sie tez glosy, ze taczenie disco polo ze
wsia jest dzi$ nie do konca zasadne:

Kiedys$ miatem pierwsze skojarzenie, ze to dotyczy obszardw wiejskich, ale teraz to jest tak, ze
kazdy stucha, ale nie kazdy si¢ akurat do tej muzyki przyznaje, ze stucha (ANK_NS_FGI).

Inni respondenci réwniez widzieli zmiane statusu disco polo, jego przenikanie do sfer kultury ko-
jarzonych wczesniej z innymi typami muzyki. Jako przyktad mozna podac juwenalia — impreze stu-
dencka, do ktorej tradycyjnie przypisana byta muzyka rockowa:

[...] disco polo dla mnie to jest, z jednej strony, ta czes¢ Polski, z wigkszym naciskiem na Podla-
sie, bo tam to si¢ raczej tworzy, ludzie tam tym zyja, ale z drugiej strony tez zawsze disco polo
przychodzi do gtowy, jak gdzies$ tam widzialem, czy widze programy réznych imprez studenc-
kich, typu juwenalia i tak dalej, bo wtedy wiasnie najczesciej zespoty discopolowe (DP_EK_FGI).
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Na roznice w postrzeganiu poszczegolnych gatunkow znaczny wplyw majq preferencje wtasne re-
spondentdw, zwigzane z przynaleznoscia klasowa — wystarczyto, aby dana osoba lubita dany ga-
tunek (niekoniecznie musi go na co dzien stuchad) lub byl on dla niej chociaz , do zniesienia”, a jej
oceny tego typu muzyki i zainteresowanych nig 0oséb byty zazwyczaj fagodniejsze. W konsekwencji
przedstawiciele elit kulturalnych i wlascicieli szczegdlnie dobrze wypowiadali sie o jazzie, a rolnicy
i robotnicy byli bardziej tolerancyjni wobec disco polo — zgtaszali wprawdzie uwagi krytyczne pod
adresem tego gatunku i jego wielbicieli, ale wskazywali tez na sytuacje, w ktérych disco polo spelnia
pozytywna funkcje (np. podczas imprez towarzyskich):

Wszyscy, jak jest na jakiejs zabawie, czy jakims spotkaniu, czy weselu, to bawig si¢ wszyscy, ale
jak mama stucha tak na co dzien przy garnkach, czy przy ogrédku, to nie raz tam si¢ Smieja
i pokazuja do zartdw, ale to jest taka muzyka wpadajaca w ucho, wiec mysle, ze kazdy znajdzie
swdj rodzaj wykonawcy tego disco polo (DP_ROL_FGI).

Tym, co zwraca uwage w sposobach oceny omawianych gatunkow (zwlaszcza disco polo), sa kryteria,
do jakich odwotywaly sie poszczegdlne grupy respondentow. Przedstawiciele elit kulturalnych i wta-
Sciciele swoje oceny formutowali w odniesieniu przede wszystkim do waloréw estetycznych — pigkna,
kunsztu artystycznego, ztozonosci utworu. Natomiast rolnicy i robotnicy czesciej odwotywali sie do
wymiaru funkcjonalnego i codziennego muzyki — ma ona by¢ w pewnym sensie uzyteczna w okre-
slonych sytuacjach spotecznych (np. wspomagac odpoczynek, dostarczac rozrywki, integrowac ludzi).

Warto tez wspomniec o réznicach ocen miedzy poszczegolnymi cztonkami rodziny. Niezaleznie od
profilu spotecznego rodziny wyraznie widoczna byta odrebnos¢ dzieci (zwlaszcza tych starszych).
Zjawisko to najlepiej obrazuje przyktad rapu — dzieci bardziej niz rodzice doceniaty ten gatunek i dy-
stansowaty sie od stereotypowych wyobrazen dotyczacych twoércéw i odbiorcéw tego typu muzyki
(tj. od przekonania, ze jest to muzyka wulgarna i prymitywna, robiona przez i dla mezczyzn z nizin
spotecznych). Co wiecej, dzieci byly na ogdét bardziej krytyczne niz rodzice w stosunku do disco polo
i bylo to widoczne we wszystkich typach rodzin. Jeden z mtodych respondentéw tak scharakteryzo-
wal typowego mito$nika disco polo:

Janusz. [...] Maz Grazynki, ojciec Brajanka i Dzesiki. Nie no, chodzi o takiego typowego Pola-
ka, takiego zagorzatego. [...] Zazwyczaj lysy, z wasem, jezdzi Passatem, z duzym brzuchem, do
sandaléw ubiera skarpetki i zawsze musi by¢ pierwszy, jego wszystko jest najlepsze, inni maja
zte. I wszyscy kradng, bo majg duzo pieniedzy. [...] Dla mnie disco polo to jest taka prymitywna
muzyka i juz (ANK_ROL_FQGI).

Obszarem wartym szczegdtowego omdwienia sa potrawy i artykuty spozywcze. Dotyczy to na przy-
klad jedzenia tradycyjnego w odréznieniu od kuchni zagranicznej lub jedzenia domowego, codzien-
nego w pordwnaniu do potraw $wiatecznych. Przede wszystkim wyraznie wida¢, ze dania zagra-
niczne sa coraz czesciej postrzegane, niezaleznie od profilu rodziny, jako staty element polskiego
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krajobrazu kulinarnego: ,,Z kolei flaki i kebab to juz jest takie wedtug mnie danie niemalze klasyczne
dla polskiej kuchni” (KS_EK_FGI). Réwniez sushi rozgoscilo sie na polskich stotach:

Sushi bardzo lubimy i robi¢, i kupi¢ sobie gotowe. Spojrzec¢ sobie na sushi, takze bardzo nam
smakuje. Kojarzy mi si¢ ze zdrowym jedzeniem, z fajna alternatywa dla fastfoodow, dla piz-
zy, co$, co napetni brzuch. [...] Kojarzy mi sie z bardzo wysoka jakoscig produktu i swiezoscia
(KK_NS_FQI).

Dominowaty tu podziaty wedlug wieku (np. starsi jedza flaki, a mtodzi kebab) i stylow zycia zwiaza-
nych z pozycja klasowa respondentéw. Odwotania do kryteriéw finansowych pojawiaty sie stosun-
kowo rzadko i dotyczyty tylko wybranych kategorii spozywczych. Niemniej percepcja kebabu i sushi
nie do konca byla jednakowa we wszystkich klasach spotecznych. W srodowisku inteligenckim kebab
kojarzyt si¢ z tanim, szybkim jedzeniem dla studentéw i 0sob mniej zamoznych: ,Kebab to jest taki
tani obiad na szybko, takze mi sie to kojarzy wtasnie z mniej zamozna czescia spoteczeristwa pew-
nie” (DZC_EK_FQI). Z kolei rolnikom sushi jawilo sie jako bardziej odswietna, drozsza i wyszukana
potrawa: ,Generalnie z sushi, to takie bardziej bym powiedziata wykwintne i raczej takie nie jest
danie codzienne” (DZC_ROL_FGI).

Pewne kontrowersje wsrdd respondentdw wzbudzity jarmuz i mleko sojowe. Z jednej strony badani
faczyli je z moda i Zyciem na pokaz mieszkaricow duzych miast:

Mleko sojowe to mi si¢ kojarzy z jakimi$ kawiarniami w Warszawie, gdzie musi by¢ udziwnione
wszystko. Nie moze by¢ zwykte mleko, tylko musi by¢ sojowe. [...] Albo hipsterzy pija sojowe
latte w Starbuniu (DZC_EK_FGI).

W podobnym tonie niektdre rodziny wypowiadaty sie o jarmuzu:

Zreszta grupa, do ktérej naleze, to jest,,Gotowanie bez jarmuzu” i jest tam przesmiewczy ban za
wspominanie o jarmuzu, dlatego ze jest wladnie tak zdrowy [...] to gotowanie w tej grupie ma
by¢ takie na luzie, bez zadecia. A ten jarmuz jest to taki troszke crossfit kulinarny (KK_NS_FGI).

Z drugiej strony czes¢ respondentow zwracala uwage na powigzanie tych dwoch produktow ze
zdrowym stylem zycia, a w przypadku mleka sojowego czesto moze chodzic¢ o wybdr z koniecznosci:
,Dla alergikéw, ktorzy nie moga mleka krowiego, tak mysle. Czyli mleko sojowe, bardziej dla tych
ekoludzi i dla wegan, ktdrzy zyja w zgodzie z naturg” (KS_ROB_FGI). Nalezy podkresli¢, ze sposrdd
wszystkich rodzin elity kulturalne wyrazaly wiecej krytycznych, a momentami nawet przesmiew-
czych opinii na temat mito$nikéw jarmuzu i mleka sojowego — jakby traktowatly je jako rodzaj sno-
bizmu: , Mi si¢ kojarzy z warszawskimi studentami, ktérzy idg do Starbucksa po kawe, ale nie wypija,
tylko musza miec¢ sojowe” (DP_EK_FGI). Pozostate typy rodzin jakby tego, podlegajacego krytycznej
ocenie, aspektu nie dostrzegaly. By¢ moze to ironiczne spojrzenie elit kulturalnych na konsumentéw
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jarmuzu i mleka sojowego byto proba zaznaczenia swojej wyzszosci kulturowej, tj. pokazania, ze nie
podaza si¢ za chwilowa moda, ale jest sie w pewnym sensie ponad tym.

Réznicowanie praktyk konsumpcyjnych pojawito sie takze przy omawianiu przez respondentow
marek odziezowych. Badani najczesciej odwolywali sie do kryterium finansowego (Louis Vuitton
jako ubrania dla bogatych; H&M i Atmosphere dla zwyklych ludzi) i do réznego rodzaju wyrdzni-
kéw stylu zycia (ubrania z firmy Adidas nosi osoba aktywna i wysportowana, H&M osoba modna
i zadbana, a Quechua osoba spedzajaca duzo czasu poza domem, ktora ceni wygode za male pienia-
dze). Rzadziej odnosili si¢ do podziatu na grupy wiekowe (H&M jako marka dla kazdego) czy ptec¢
(np. Adidas jako marka gtéwnie dla mezczyzn). Z omawianych podczas dyskusji rodzinnych marek
odziezowych najwiecej emocji wzbudzita marka Louis Vuitton. Respondenci byli zgodni, Ze jest to
firma dla osob bardzo bogatych, ktérym zalezy, aby podkresli¢ swoj status finansowy:

To na pewno osoby z zasobnoscia portfela, celebryci, ktdrzy chca pokazac¢ marke na zewnatrz,
no i by¢ moze takie osoby, ktore chca dla siebie. [...] Ale ogdlnie kojarzy sie nam z celebrytami
i osobami, ktdre sie chcg pokazac¢ (ANK_ROB_FGI).

Jednym z przejawow prestizu firmy Louis Vuitton jest czeste podrabianie jej produktéw, szczegdlnie
charakterystycznych torebek damskich. Zastanawiajac sie nad tym zjawiskiem, respondenci czesto
dochodzili do wniosku, ze po podrobki zazwyczaj siegaja z jednej strony osoby, ktéorym podobaja sie
te ubrania, ale na oryginalne je nie sta¢, a z drugiej osoby, ktorym imponuje styl zycia gwiazd show-
-biznesu, ktére w sposob nieumiejetny wkomponowuja te podrobki w swoje codzienne stylizacje:

No wlasnie z tymi podrobkami i z osobami, ktdre je nosza. Bardziej taka zta opinie tworza. Ta
otoczke taka, nieprzyjemna. [...] dla mnie to sa osoby, ktére maja takie legginsy w panterke,
mocno zarysowane brwi na ciemno i wlasnie taka torebke podrabiang (DP_EK_FGI).

Oznaka odmiennego postrzegania dystansow klasowych moze by¢ to, ze watek podrdbek nie poja-
wiatl si¢ w zasadzie w narracjach respondentéw z kategorii rolnikéw i robotnikéw — ich opowiesci
skupiaty sie raczej wokot tematu bogactwa i prestizu odziezy.

Awanse i degradacje

W opowiesciach respondentéw o réznych praktykach konsumpcyjnych i dobrach kultury mozna od-
nalez¢ nie tylko sposoby ich réznicowania i postrzegania dystynkcji, ale réwniez narracje o zmianie
spotecznego znaczenia niektorych. Z dyskusji wytania si¢ zapis tego, jak byto kiedys (np. w czasach
dziecinstwa i wczesnej mtodosci dorostych rozmoéowcow), a jak jest teraz. Daje to pewien wglad w dy-
namike symboli prestizu czy tez brak estymy spotecznej. Odstania réwniez mechanizmy wystepo-
wania tych zjawisk.
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Jednym z obiektéw, ktérych status ulegt w ostatnich latach zmianie, jest sushi. Potrawa ta zawitata do
Polski niedtugo po transformacji ustrojowej. Jej dostepnos¢ byta z poczatku bardzo ograniczona,
tj. restauracje serwujace sushi znajdowaly sie¢ gléwnie w duzych miastach. Dodatkowa bariera
byla cena — na tego typu positek poza domem trzeba bylo wyda¢ duzo wiecej pieniedzy niz na
zdobywajace w tym samym czasie popularnos¢ pizze czy amerykanskie burgery. Na sushi mogli
sobie wiec pozwoli¢ tylko zamozni mieszkancy duzych miast. Respondenci zauwazali, ze ta sytuacja
si¢ zmienia. Obecnie sushi nie jest juz tak luksusowym artykutem spozywczym:

Sushi lubie, aczkolwiek rzadko jem, a jak jem, to takie z Zabki, ale raz mnie kolega — przyjaciel
zabral. To bylo wiele lat temu, do takiej wypasionej knajpy we Wroctawiu, wiec sushi mi sie
wtedy kojarzyto z jakims megabogactwem, bo ja bylam wtedy studentka [...] tam jezdzily takie
fodki ptywaty i tam ktos$ je kroil, i to bylo takie wydarzenie dla mnie (JK_EK_FGI).

Na podkreslany w tej wypowiedzi spadek ekskluzywnosci sushi wptynela przede wszystkim jego
wieksza dostepnosc — mozna je kupi¢ w wiekszosci sklepdw spozywczych albo zamdéwic z dostawa
do domu. Czesto cena tak kupionych produktéw jest nizsza niz jedzenie na miejscu w restauracji.
Wiekszos¢ respondentdw, niezaleznie od profilu spotecznego i przynaleznosci klasowej, przyznata, ze
przynajmniej raz w zyciu jadta sushi. Z kolei rozmoéwcy niebedacy zwolennikami sushi stwierdzali,
Ze nie pasuje im przede wszystkim smak (np. nie lubig surowej ryby), ale nie cena. Nie bez znaczenia
jest przekonanie, ze sushi mozna tatwo zrobi¢ samemu w domu — mozna sie tego nauczy¢ na przyktad
z filmikéw z internetu, a potrzebne produkty dostepne sa w wielu sklepach stacjonarnych. Wszystko
to razem wptyneto na czesciowy spadek postrzegania sushi jako potrawy ekskluzywnej i kreujacej
dystanse spoteczne. Tego typu przekonania (tj. zwigkszenie dostepnosci dla kazdego, mozliwos¢
przygotowania sushi w domu) pojawily sie (z réznym natezeniem) we wszystkich typach rodzin.
W zwiazku z tym mozna przypuszczac, ze sushi nie jest juz potrawa, do ktérej zamilowanie nalezy
podkreslac, jesli obiera sie strategie aspirowania do tzw. wyzszych sfer.

Innym dobrem, ktdre przestaje by¢ oceniane w kategoriach luksusu, jest lalka Barbie. Dla dorostych
respondentéw Barbie jest silnie osadzona w ich dziecinstwie — jest synonimem pozadanej, trudno
dostepnej zabawki, kojarzacej si¢ z zachodnim stylem zycia:

Lalka Barbie kojarzy mi si¢ z moim dziecinstwem. [...] i jakims takim marzeniem, Zeby posia-
dac¢, oczywiscie z Pewexu i dostatam chyba dwa czy trzy razy lalke Barbie z okazji Bozego Na-
rodzenia. To znaczy na Swieta po prostu w prezencie. I bardzo mi sie te lalki zawsze podobaty
(KK_W_EGI).

Zwtlaszcza kobietom Barbie kojarzy si¢ z dobrobytem i znajomos$ciami — w czasach ich mtodosci tyl-
ko osoby majetne lub majace odpowiednie kontakty (np. krewnych za granica) mogty taka zabawke
zdoby¢. Obecnie Barbie mozna dosta¢ w kazdym sklepie (niekoniecznie dziecigcym), a ich cena jest
dla wielu os6b dostepna. Na przykladzie Barbie wida¢ wyraznie réznice miedzypokoleniowe — dzie-
ci nie rozumiejg fascynacji i nostalgii matek. Dla nich lalka Barbie jest zabawka jak kazda inna, nie

Przeglad Socjologii Jakosciowej ® www.przegladsocjologiijakosciowej.org 45


www.przegladsocjologiijakosciowej.org

Henryk Domanski, Katarzyna M. Wyrzykowska

przypisuja wiec jej posiadaniu jakichs cech, ktdre wyrdzniaja jej uzytkownikéw pod katem zajmo-
wania wyzszej pozycji spoteczne;j.

Wsroéd analizowanych obiektéw pojawity sie tez takie, ktore zdaniem badanych rodzin na przestrzeni
lat poprawily swoj wizerunek spoteczny. Jednym z nich jest sie¢ sklepéw Biedronka. Pierwotnie funk-
cjonowata ona jako dyskont, czyli sklep sprzedajacy gléwnie artykuty zywnosciowe w obnizonych
cenach. Respondenci zwracali uwagg, ze Biedronka byta kiedys kojarzona ze sklepem dla mniej za-
moznych ludzi, mieszkancow mniejszych miejscowosci lub obrzezy duzych miast. Jednak to sie zmie-
nilo — reprezentanci wszystkich kategorii spotecznych odnotowali znaczng metamorfoze Biedronki:

Biedronka, przede wszystkim, z ta skala dziatalnosci, tak jakby zaczeta bardzo dobrze funk-
cjonowac i asortymentem pewnym w zakresie. [...] Biedronka poszerza swoj asortyment i tez
zaczyna mie¢ produkty nie tylko te najtansze [...] dla mnie Biedronka jest takim sklepem po
drodze, w ktorym wszystko jest, co potrzeba, nie widzi, jak sie¢ idzie na zakupy, no to znajdzie
sie wszystko w Biedronce. [...] No i tez czesto maja tanie ptyty, na przyklad tanie ksiazki. Cie-
kawe rzeczy tez si¢ znajda czasem. I promocji duzo i te produkty takie biedronkowe, ich marki
tez nie sa wcale zlte (DP_EK_FQGI).

Biedronka nie jest wiec juz postrzegana jako sklep z tania zywnoscia gorszej jakosci, przeznaczony dla
0sOb gorzej sytuowanych, ale jako sklep dla kazdego, dobrze zaopatrzony i blisko domu: ,Biedronka
podobno tez jest dla ogdtu [...] kupuja tam wszyscy, bo przeciez i pod Biedra parkuja samochody za
milion ztotych” (KS_W_FGI).

Tematy dotyczace nierdwnosci pojawity sie takze w dyskusjach o Thermomixie — niemieckim robocie
kuchennym, obecnym wprawdzie na polskim rynku od polowy lat dziewiec¢dziesiatych ubieglego
wieku, ktory jednak dopiero w ostatnich latach robi furore. Wzrostowi popularnosci Thermomixa
niewatpliwie pomogta pandemia COVID-19, ktéra wymusita na czesci 0sob koniecznos¢ codziennego
gotowania. Niezaleznie od czesciowo sztucznie wykreowanej mody po wypowiedziach responden-
tow z wszystkich typow rodzin widac, ze Thermomix jest obecnie przedmiotem pozadanym, ktory
warto mie¢ w domu. Zdecydowana wigkszos¢ badanych rodzin go znata, a czes¢ nawet posiadata:
/1o jest bardzo cenna rzecz. To jest moje urzadzenie. I mamy. To jest najwazniejsza rzecz w kuch-
ni” (KK_ROB_FGI) - tak oceniali to urzadzenie reprezentanci rodziny robotniczej. Podobnie byto
z wlascicielami:

Thermomix od niedawna posiadamy, bardzo jesteSmy zadowoleni. Wasnie w tym momencie
ros$nie mi ciasto na chatke w Thermomixie. Bardzo lubig ten produkt. Dtugo sie zastanawialismy,
bo cena jest nieniska, ale nie zatujemy (KK_W_EGI).

Wspomniany w tej wypowiedzi aspekt finansowy byt istotnym elementem oceny — z jednej strony

jest to uzyteczne i praktyczne urzadzenie, z drugiej jego koszt jest wysoki (w 2021 r. wynosit okoto
6 tys. zlotych), w zwigzku z tym nie kazdy moze sobie na niego pozwoli¢. Posiadanie Thermomixa

46 ©2025 PSJ Tom XXI Numer 1



Dla kogo Thermomix, a dla kogo Bentley? Symboliczne i ,,obiektywne” dystanse klasowe w Polsce

jako forma manifestacji czyich$ mozliwosci finansowych pojawiato si¢ czesciej wérdd rodziny o pro-
filu robotniczym i rolniczym. Dla elit kulturalnych i czesciowo dla wiascicieli Thermomix zdawat
sie przede wszystkim kolejnym uzytecznym rozwiazaniem codziennych problemdéw z gotowaniem.

Dyskusja

Glownym celem tego artykulu byta proba pokazania obszaréw kultury i konsumpgji, na ktorych ob-
serwujemy pojawianie sie symbolicznych dystanséw klasowych w Polsce. Cho¢ specyfika materiatu
empirycznego nie uprawnia do generalizowania, to trzeba odnotowac, ze z wypowiedzi responden-
tow wynika, iz oznaki tego zjawiska daja si¢ uchwyci¢ w ocenach niektérych sposobdéw spedzania
czasu wolnego, w praktykach konsumpcyjnych i uczestniczeniu w szeroko rozumianej kulturze.
Badane osoby wskazywatly na zwiazek miedzy zajmowaniem okreslonej pozycji klasowej a marka
samochodu. Jest to jedyny z analizowanych obszaréw, wobec ktérego respondenci odwotywali sie
do pojecia ,klasy” w sposdb zblizony do rozumienia tego terminu na gruncie nauk spotecznych.
Niemniej mozna podejrzewac, ze ten sposob klasyfikowania marek samochodéw ma swoje korzenie
w dyskursie medialnym, ktdry w przypadku aut stosuje jezyk réznicowania klasowego.

Rodzaj samochodu okazat si¢ tatwiejszym do uchwycenia czynnikiem dystynkcji w porownaniu z in-
nymi cechami klasowosci, na przyklad ze spozywaniem potraw, ktdre — jak wynikatoby z praktyki
badawczej — s bardziej zindywidualizowane i zeby w miare trafnie rozpoznac ich zwiazek z pozycja
klasowa, nalezatoby wyjs¢ poza standardowe wskazniki, uwzgledniajac szczegétowa konfiguracje
sktadnikow jedzenia, stosowanie przypraw, kolorystyke, a w przypadku ubioru — dodatkowe ele-
menty, takie jak kolor swetra czy noszenie krawatu. W Polsce rysuja si¢ zatem dystanse kreowane
przez postrzeganie zachowan innych osob pod katem pozycji klasowej, chociaz dotyczy to tylko
niektorych rodzajow konsumpcji. Mozna to traktowac jako potwierdzenie ,czesciowej” homologii
stratyfikacji klasowej i uczestniczenia w kulturze. W naszym badaniu homologia wzoréw konsumpciji
i struktury klasowej najwyrazniej daje o sobie zna¢ w odniesieniu do marek samochodowych. Jest
to chyba najbardziej widoczny symbol zamoznosci, wywotuje skojarzenia ze statusem spotecznym
— wlasciciela konkretnej marki auta tatwiej jest przypisa¢ do klasy sredniej lub nizszej, niz ziden-
tyfikowac go na podstawie sposobu ubierania si¢ i wygladu. W przypadku pozostatych obszaréw
istotnymi osiami réznicowania okazaty sie wiek, pte¢, miejsce zamieszkania i inne wyro6zniki stylow
zycia (np. podejécie do zdrowia). Ponadto trzeba tez odnotowac, ze poszczegolne typy rodzin réznity
sie miedzy soba pod wzgledem kryteridow uzywanych do ewaluowania przedstawionych im ddbr
i praktyk kulturowych. Elity kulturalne i wilasciciele w swoich ocenach czesto odwotywali si¢ do
kategorii estetycznych, walorow poznawczych, posiadanej wiedzy czy jakosci wykonania danych
przedmiotow. Natomiast przedstawiciele rolnikéw i robotnikdéw czesciej skupiali sie na kwestiach
finansowych oraz codziennych i uzytkowych walorach analizowanych doébr. Ciekawq i troche za-
gadkowa grupa okazali sie pracownicy umystowi sredniego i nizszego szczebla, gdyz przedstawiane
przez nich cechy dobr czesto byly mieszanka argumentéw wskazywanych przez pozostate cztery
,klasy spoteczne”. W przypadku niektorych obszaréw (np. samochoddw, odziezy i muzyki) byto im

Przeglad Socjologii Jakosciowej ® www.przegladsocjologiijakosciowej.org 47


www.przegladsocjologiijakosciowej.org

Henryk Domanski, Katarzyna M. Wyrzykowska

raczej blizej do przedstawicieli elit kulturalnych i wiascicieli, co potwierdza przypuszczenia, ze czesc
rodzin pracownikow umystowych aspiruje do stylu zycia klas lokujacych sie wyzej.

Pewnym ograniczeniem zastosowanego podejscia badawczego jest to, ze badane osoby odnosity
sie tylko do wskazywanych im przedmiotow i zjawisk, przez co mialy ograniczone pole do doko-
nywania cato$ciowej diagnozy. Z drugiej strony ten zabieg umozliwit uzyskanie od respondentow
bardzo konkretnych deklaracji i opinii na zadane im tematy. W konsekwencji pozwolifo to odstonic
obszary rozbieznosci i podzielanych przekonan. Zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw nie miata
watpliwosci co do wysokiego prestizu produktéw firmy Luis Vuitton, tak samo jak nie byto proble-
mow z odroznieniem wiekszej przydatnosci Thermomixa od prostszych urzadzen ani z traktowa-
niem jazzu jako atrybutu inteligencko$ci w poréwnaniu z utozsamianiem disco polo z preferencjami
klas nizszych. Co wiecej, niektdre wspominane powyzej obiekty (zwlaszcza te drogie i luksusowe)
byly dobrze rozpoznawane przez wszystkich respondentéw, niezaleznie od ich pochodzenia, pici,
wieku czy miejsca zamieszkania, wigc mozna przypuszczacd, ze ich wyzszy status jest wzglednie sta-
bilny, a ich postrzeganie jako czegos$ warto$ciowego jest w miare rGwnomiernie rozpowszechnione
wsrod respondentéw. Niemniej warto w tym miejscu wspomnie¢ o tym, ze przy omawianiu pew-
nych tematow przedstawiciele elit kulturalnych delikatnie dystansowali si¢ od popularnosci nie-
ktérych z omawianych dobr (np. jarmuzu, mleka sojowego, Thermomixa). Moze to by¢ przejawem
subtelnego podkreslania swojej wyzszosci kulturowej poprzez niepodporzadkowywanie sie popu-
larnym aktualnie trendom.

Spdjrzmy na te ustalenia z perspektywy ich konsekwencji czy tez roli spolecznej symbolicznych dy-
stansow klasowych. Bylyby one wazniejsze, gdyby zjawisko to generowato widoczne i odczuwalne
w zyciu codziennym napiecia spoleczne. W duchu konfliktowosci mozna interpretowac wiekszos¢
analiz prowadzonych przez Pierre’a Bourdieu, ktory spopularyzowal uzytecznosé tego pojecia w ba-
daniu dynamiki stosunkéw spotecznych. By¢ moze jakie$ przejawy symbolicznych dystanséw kla-
sowych miaty zastosowanie w latach sze$¢dziesiatych ubiegtego stulecia we Francji, gdy badania te
prowadzono. Wystepowanie ich stwierdzono tez w Norwegii, Szwecji i Anglii, czego Swiadectwem
moga by¢ przekonania reprezentantéw wyzszych klas $rednich, wskazujace na poczucie wyzszosci
wobec klasy robotniczej, oznaki lekcewazenia czy negatywne opinie na temat upodoban do , gtu-
pich komedii filmowych”, sposobu ubierania si¢ i wygladu (Friedman, 2014; Skeggs, 2015; Jakobsson,
Stiernstedt, 2016; Jarness, Friedman, 2016). Zjawisko to ogranicza si¢ na ogdt do postaci werbalne;j.
Mimo iz robotnicy brytyjscy dostrzegaja obecnos¢ nieréwnosci klasowych w zyciu codziennym,
a pojecia working class i middle class funkcjonuja w jezyku potocznym, nie wywoluje to napiec¢ spo-
fecznych. Z badan wynika, ze chociaz ludzie zdaja sobie sprawe z réznic pod wzgledem stylu zycia
i odrebnosci w spedzaniu czasu wolnego, nie odbieraja tego jako przywilejow i naruszania zasad
sprawiedliwosci (Bennet i in., 2009).

By¢ moze podobnie jest w Polsce. Oznaki nieréwnosci, ktérych respondenci byli na ogo6t $wiadomi,

nie pociagaja za sobg poczucia krzywdy, ponizenia ani dominacji na polu kultury. Poza wspomniany-
mi powyzej przykltadami brakuje widocznych przejawdw ostentacyjnego demonstrowania wyzszosci
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ze strony kategorii lokujacych sie na wyzszych szczeblach drabiny spolecznej (reprezentowanych
w naszym badaniu przez rodziny specjalistow — inteligenciji). Jezeli takie wystepuja, to dochodza do
glosu w zakamuflowanej postaci, bo nie wypada sie do nich przyznawaé. Wprawdzie cztonkowie
réznych ,klas” widza, ze bariery kulturowe istnieja, ale nie postrzegaja drugiej strony jako wroga,
z ktorym trzeba walczy¢ i ktdrego trzeba pokonac. Nawet jezeli operuja terminami podzialéw kla-
sowych, to nie mobilizuje ich to do aktywnosci i nie generuje potencjalnych konfliktéw. Mozna by
tego oczekiwad, biorac pod uwage to, ze badane rodziny maja zréznicowane pochodzenie spoleczne,
wywodza sie z réznych regiondw Polski i reprezentujg rozne typy miejscowosci (od duzych miast
po tereny wiejskie). Mimo to jednak u zadnej z rodzin nie pojawit si¢ w wypowiedziach wyraznie
negatywny komponent moralny. Oczywiscie nie wyklucza to, ze kryteria moralne bywaja stosowa-
ne przez respondentéw do oceny dobr kultury i ich uzytkownikéw. Analizy wywiadow indywi-
dualnych z dorostymi respondentami, zrealizowane w ramach tego samego projektu, pokazaty, ze
rozmdowcy, oceniajac cudze gusta muzyczne, nierzadko odwoluja sie do takich kategorii jak dobro,
piekno, egalitaryzm lub ich zaprzeczenia (Wyrzykowska, 2025). W zwigzku z tym mozliwe jest, ze
w przypadku wywiadu grupowego w odniesieniu do niektorych tematéw mieliémy do czynnie z au-
tocenzurg — rodzice mogli celowo powstrzymywac sie od wyrazania ostrych opinii o zabarwieniu
moralnym ze wzgledu na uczestniczace w rozmowie dzieci (bo np. chcieli uchodzi¢ przed nimi za
osoby tolerancyjne i wywazone).

Innym przejawem symbolicznych podziatéw spotecznych, ktory nalezatoby wziac¢ pod uwage w przy-
sztych badaniach, sa réznice miedzypokoleniowe. Dzieci i mtodziez chetnie wiaczaty sie do dyskusiji
dotyczacych wzorédw konsumpcji i uczestniczenia w kulturze, prezentujac wiasne opinie, nierzadko
odmienne od opinii rodzicéow. Zjawisko to najlepiej wida¢ na przykladzie gatunkéw muzycznych:
dzieci , bronily” rapu i byly zdecydowanie bardziej krytyczne w stosunku do disco polo w poréwna-
niu do pogladow rodzicéw. Prawdopodobnie bardziej radykalny ton wypowiedzi mtodych respon-
dentow zwigzany jest z charakterystycznym w tym wieku dazeniem do autonomii i niezaleznosci
opinii, ilustruje réwniez odwolywanie sie r6znych wartosci i odmiennego stosunku mtodego po-
kolenia do obiektéw kultury. Mozna to nazwac efektem pokoleniowym, poniewaz wszyscy rodzice
byli w zblizonym wieku, tak samo jak dzieci. Te ,,spiecia” miedzy rodzicami a dzie¢mi mogg tez by¢
interpretowane jako proba podwazenia stylu zycia rodzicow, pokazania jego zapdznienia (szczegol-
nie w odniesieniu do nowinek technologicznych) i nieadekwatno$ci, co miatoby stuzy¢ wzmocnieniu
wlasnej pozycji i wlasnego stylu zycia na tle reszty rodziny.

Podziekowania

Realizacja omawianego w tym tekscie badania nie bylaby mozliwa bez rzetelnej pracy i wielkiego
zaangazowania badaczek i badaczy terenowych. Dlatego pragniemy serdecznie podzigkowac Karo-
linie Karbownik, Joannie Kozerze, Aleksandrze Nowakowskiej-Kutrze, Agacie Rozalskiej, Joannie
Rég-IInickiej, Danucie Zyczynskiej-Ciotek, Dominikowi Porczyniskiemu, Krzysztofowi Stachurze
i Waldemarowi Rapiorowi za pomoc w realizacji prezentowanego badania.
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Cytowanie
Henryk Domaniski, Katarzyna M. Wyrzykowska (2025), Dla kogo Thermomix, a dla kogo Bentley? Symboliczne i , obiektywne”
dystanse klasowe w Polsce, , Przeglad Socjologii Jakosciowej”, t. XXL, nr 1, s. 32-53, https://doi.org/10.18778/1733-8069.21.1.02

2

For Whom a Thermomix, and for Whom a Bentley? Symbolic and “Objective”
Class Distances in Poland

Abstract: The main purpose of this article is to study symbolic class distances and the ways in which they are manifested
in the everyday lives of the studied individuals. Based on empirical data collected in 2021 during Focus Group Interviews,
we try to determine to what extent this phenomenon occurs in the Polish society and which areas of culture it affects
the most. The respondents’ opinions concerned consumption practices and leisure activities. They show that people
perceive signs of symbolic class distances. The respondents pointed to the connections between occupying class position
and the brand of car, musical preferences, and the type of clothing; they also divided them into “better” and “worse.”
In other areas of culture, this phenomenon does not occur or it displays weakly, which would support the hypothesis
of a “partial” homology of class stratification and cultural participation.

Keywords: class distances, cultural participation, consumption, cultural stratification
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